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RESOLUCIONNUMERO (994 =

“POR MEDIO DE LA CUAL SE ADOPTA EL PLAN DE MEDIOS DE LA
ADMINISTRACION MUNICIPAL DE DOSQUEBRADAS- RISARALDA PARA
LA VIGENCIA 2025”

EL ALCALDE DEL MUNICIPIO DE DOSQUEBRADAS - RISARALDA en ejercicio
de las facultades constitucionales y legales, en especial las conferidas en los
articulos 209 y 315, numeral 3 de la Constitucién Politica: el articulo 29 de la ley
1551 de 2012 y la Ley 2345 de 2023,

CONSIDERANDO

a. Que el articulo 311 de la Constitucion Politica establece: “.. Al municipio

como entidad fundamental de la divisién politico -administrativa del Estado
le corresponde prestar los servicios publicos que determine la ley, construir
las obras que demande el progreso local, ordenar el desarrollo de su
territorio, promover la participacién comunitaria, el mejoramiento social y
cultural de sus habitantes y cumplir las demas funciones que le asignen la
Constitucion y las leyes...”

- Que el articulo 209 de la Constitucién Politica Colombiana, manifiesta que

la funcién administrativa esta al servicio de los intereses generales y se
desarrolla con fundamento en los principios de igualdad, moralidad,
eficacia, economia, celeridad, imparcialidad y publicidad, mediante la
descentralizacion, la delegacién y la desconcentracion de funciones.

. Que el articulo 20 de la Constitucion Politica manifiesta que se
garantiza a toda persona la libertad de expresar y difundir su
pensamiento y opiniones, la de informar y recibir informacién veraz e
imparcial y la de fundar medios masivos de comunicacion.
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d. Que la Ley 1437 de 2011 o Cédigo de Procedimiento Administrativo y de lo

Contencioso Administrativo (CPACA) establece en su articulo 3° numeral 9
que en virtud del principio de publicidad, las autoridades daran a conocer
al publico y a los interesados, en forma sistematica y permanente, sin que
medie peticidn alguna, sus actos, contratos y resoluciones, mediante las
comunicaciones, notificaciones y publicaciones que ordene la ley,
incluyendo el empleo de tecnologias que permitan difundir de manera
masiva tal informacion de conformidad con lo dispuesto en este Codigo.

. Que la Ley 1712 de 2014, Por medio de la cual se crea la Ley de
Transparencia y del Derecho de Acceso a la Informacion Publica Nacional
y se dictan otras disposiciones, contiene los postulados y principios que
aplican a la transparencia en la informacion publica, destaca entre ellos el
principio de la divulgaciéon proactiva de la informacién, que indica que
el derecho de acceso a la informacion no radica Unicamenteé en la
obligacién de dar respuesta a las peticiones de la sociedad, sino también
en el deber de los sujetos obligados de promover y generar una cultura de
transparencia, lo que conlleva la obligacion de publicar y divulgar
documentos y archivos que plasman la actividad estatal y de interés
plublico, de forma rutinaria y proactiva, actualizada, accesible y
comprensible, atendiendo a limites razonables del talento humano vy
recursos fisicos y financieros.

Que la comunicacion informativa constituye la informacion amplia,
oportuna y transparente hacia la sociedad y los diferentes grupos de
interés, en cumplimiento de los principios de transparencia y publicidad
sefialados en la Constitucion Politica.

. Que la informacion acerca de la razon de ser de la entidad se ha dado a
conocer a través de boletines, comunicados de prensa, pagina web,
medios escritos, radiales, televisivos y digitales, entre otros.

. Que un gobierno abierto es un gobierno transparente, un gobierno que
fomenta y promueve la rendicion de cuentas ante la ciudadania y que
proporciona informacion sobre lo que esta realizando y sobre sus planes
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de desarrollo, asi mismo, un gobierno colaborativo que implica y

compromete a los ciudadanos y otros actores, internos y externos a la
administracion, en su propio trabajo.

. Que, en virtud de las anteriores consideraciones de caracter general, el
Municipio de Dosquebradas, adopta mediante el presente acto
administrativo el Plan_de Medios, como una herramienta de consulta y
obligatorio cumplimiento, en la contratacion y divulgacion de las acciones y
actos de gobierno, a fin de cumplir con las normas de austeridad en el
gasto publico y las establecidas en la Ley de Austeridad en la publicidad
estatal. De conformidad con los siguientes aspectos de caracter técnico:

1. Analisis de la necesidad:

La Constitucion de 1991 doté a la comunidad de multiples mecanismos de
participacion ciudadana, como herramientas que hacen posible su injerencia en
la direccion de los designios politicos y sociales de su entorno mas directo. La
falta de conocimiento, empuje, dinamismo, aplicacion y difusion de estos
instrumentos impiden que los ciudadanos sin distingos culturales o educativos
tengan acceso cotidiano a su ejercicio. Por el contrario, el conocimiento de lo
publico permite a la ciudadania coadyuvar, decidir, controlar e incidir en el
manejo de lo politico y lo publico, que permita recuperar la gobernabilidad.

Teniendo como base los mecanismos de participacion consagrados en la
Constitucion Politica, se hace necesario crear las condiciones para que, en el
municipio de Dosquebradas, surjan nuevos ciudadanos mas solidarios en lo
social, mas productivos en lo econdmico y mas participativos en lo politico.

En este sentido, para dar a conocer la informacién de la administracion municipal
y fomentar la participacién como elemento importante para la apropiaciéon de lo
publico, es necesario identificar los canales por los cuales se comunicara desde
lo misional hasta lo estratégico, y, sobre todo, que permita que el ciudadano
tenga garantias de feedback, que se sienta incluido en las decisiones.
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Lo anterior se soporta, en que la Administracion Municipal dentro de su mision
institucional tiene la labor de dar a conocer y hacer participe a la ciudadania
sobre los planes, proyectos, programas y actos de gobierno municipales, asi
como las diferentes campaias institucionales, entre otros; a través de la difusidon
en los medios propios como externos de las diferentes campanas institucionales,
paginas web y otros, para sensibilizar y fortalecer la cultura ciudadana, la
democracia y la identidad, para promover la apropiacion de lo publico y la
recuperaciéon de la gobernabilidad, ya que la participacion es un fin esencial.

Por esta razén, desde la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones de la
administracion municipal de Dosquebradas, disefio un plan de medios y pauta,
cuya finalidad sera la difusion en medios masivos de comunicacion de los
contenidos digitales, audiovisuales, sonoros y escritos, creados en el marco de
las acciones que se adelantaran en la divulgacion de la gestion institucional, los
procesos de relacionamiento publico y de participacion ciudadana, entre la
administracion municipal y la ciudadania.

Es asi, que para fortalecer el acceso a la informacién publica sobre la gestion de
la informacién municipal, es necesario recurrir a los medios que actuaimente
tiene la administracion municipal al igual que a los diferentes medios de
comunicacién masivo y digitales, con el fin de que la ciudadania pueda acceder a
informacion real y en tiempo real sobre las convocatorias, balances y otras
gestiones misionales, lo que le da pie al plan de medios y pauta con el que se
lograra tener cobertura y despliegue de informacion noticiosa y gestion en el
ambito comunitario, digital, radial, televisivo, impresos, redes sociales, con el que
se impacte los lineamientos del plan de desarrollo del cuatrienio.

Con la divulgacion en medios masivos de comunicacion, de los programas y
proyectos que quedaron plasmados en el Plan de Desarrollo Transformemos a
Dosquebradas 2024 - 2027 y el Plan de Ordenamiento Territorial de
Dosquebradas 2024-2035, se lograra el objetivo de la comunicacion publica
enfocada en informar y generar los mecanismos de vinculacién de la ciudadania,
en las acciones y decisiones del gobierno municipal.

Para la vinculacion de los medios de comunicacibn a los propésitos
encomendados por la administracion municipal en el ejercicio de gobierno, se
requiere la adopcion de un plan de pauta en medios, que permita seleccionar
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bajo los principios constitucionales y las normas de contratacién, los medios de
comunicacién que deseen participar de los procesos de seleccién que, para el
efecto, adelante el municipio, con miras a dar respuesta a la necesidad de llegar
a los grupos de interés y lograr que estos reciban el mensaje que se requiere
divulgar.

Se debe tener en cuenta que, con la expedicion del presente acto, la
administracion municipal se ajusta a lo establecido en la Ley 2345 de 2023, por
medio de la cual se implementa el manual de identidad visual de las entidades
estatales, se prohiben las marcas de gobierno, y se establecen medidas para Ia
austeridad en la publicidad estatal.

2. Analisis del rating -

El objetivo principal de la administracion municipal es llegar a distintas
audiencias, especialmente a publicos objetivos, ya que existe la necesidad de
lograr una amplia divulgacién de la informacién de sus planes, proyectos y
ejecuciones y, sobre todo, mejorar la interaccién y participacién ciudadana a
través de los canales propios de la entidad u otros que existen externamente.

Es por ello que, desde la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones, se
estipula la necesidad de cubrir con los contenidos propios de la administracién a
la poblacién que reside y son oriundos del municipio de Dosquebradas, a la
poblaciéon que reside, pero no es oriunda del municipio. Ademas, de los
ciudadanos de esta municipalidad que viven en otras regiones del pais y del
extranjero, para lo cual se requiere utilizar y fortalecer los medios de
comunicacion propios de la administracion municipal y hacer uso y determinar
otros mecanismos de informacién y divulgacién externos a la misma, que
permitan tener una mayor y extensa permeabilidad de la informacién que se dé a
conocer en esos publicos que no son de la administracion.

Otra arista a tener en cuenta en este proceso es la promocion turistica del
municipio, un aspecto que no se puede ver solo desde el territorio municipal y
departamental, sino, desde un espectro nacional e internacional, si es del caso,
porque la oferta que se disefie desde la administracion, debe ser dada a conocer
en la mayor cantidad de audiencia externa que se pueda, porque lo importante
es cautivar esa demanda de otras regiones o paises, como lo han demostrado
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otros municipios de este territorio y a los que las estadisticas de visitas externas
los favorecen. Sin desconocer, a la poblacion propia del municipio, con el fin de
fortalecer el sentido de pertenencia por lo propio.

Asi las cosas, es determinante cubrir las audiencias de los distintos medios de
comunicacion: televisivos, radiales, impresos, digitales y alternativos. Para ello,
se hace necesario contar con los diferentes instrumentos de analisis de los
mismos, que permitan determinar las fortalezas de audiencia que tienen, y, de
esta forma, determinar los valores presupuestales con los que se puedan
contratar.

Por lo tanto, las decisiones que se tomen, estaran amparadas en los
instrumentos de estudio mas reconocidos para cada industria mediatica, entre
ellos: Estudio General de Medios (EGM); Estudio Continuo de Audiencia Radial
(ECAR); el estudio que realiza el Instituto Brasileio de Opinion Publica y
Estadistica (lbope), los cuales son reconocidos ampliamente en los medios de
comunicacion, en el sector empresarial y el ambito académico, tal como se
puede observar en el articulo virtual “El enigma de las audiencias de medios”
escrito por Lisbeth Fog Corradine y publicado en la revista Pesquisas Javeriana
del portal Pontificia Universidad Javeriana del 10 de agosto del afio 2017:

‘Los investigadores identificaron el estudio mas reconocido por cada industria
mediatica. Asi, expertos en cada medio analizaron cémo se miden
comercialmente las audiencias de las publicaciones impresas, como periédicos y
revistas, a través del Estudio General de Medios (EGM); los oyentes de las
emisoras de radio de AM y FM, por medio del Estudio Continuo de Audiencia
Radial (ECAR); los televidentes con el estudio que realizan Kantar Media y el
Instituto Brasilero de Opinion Publica y Estadistica (Ibope); ComScore para los
sitios de internet de grandes empresas mediaticas colombianas, y Cadbox para
los publicos que asisten a salas de cine”. Nota:
https://www.javeriana.edu.co/pesquisa/el-enigma-de-las-audiencias-de-medios/

Ademas, se tendran en cuenta los sondeos, estadisticas e interacciones que se
adelanten a través de los propios medios: Para las redes sociales (Facebook
(Fanpage), Instagram (Perfiles), X (Cuenta), YouTube (Cuenta). Las estadisticas
de analisis para la toma de decisiones, seran las que se pueden observar en la
pagina inicial y en la data interna de cada red social como son: Seguidores, Me
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Gusta, Alcances o interacciones. Para la vigencia 2025, tendra prevalencia el
numero de seguidores y visualizaciones.

Para la vigencia 2025, se tendra como prevalencia el nimero de seguidores y
visualizaciones, toda vez que esto conlleva a garantizar un mayor impacto,
permitiendo que el mensaje llegue a mas personas en menos tiempo, siendo las
métricas como numero de seguidores, reproducciones o interacciones son
indicadores objetivos que sustentan la eleccién.

Se debe aclarar, que el plan de pauta en medios tiene por objeto concebir,
analizar y seleccionar de acuerdo a los precios del mercado, los canales de
comunicacion que se contrataran para dirigir los mensajes publicitarios hacia los
publicos objetivos en el momento y lugar mas oportuno.

3. El analisis del mercado

Para esta vigencia, la resolucién cuenta con unos nuevos ajustes que permiten
tener procesos de evaluacion mas claros, eficientes, efectivos y faciles de
comprender, frente a tarifas de los medios y a los montos a determinar para el
proceso de pago,; por esta razén, en esta resolucion, se plasmaron las métricas,
analisis de impacto, seguidores y estandarizacion de medios.

Por esta razon, en esta resolucién, se hara una revision rigurosa y técnica de las
cotizaciones que presenten los distintos medios de comunicaciéon a la
administracion municipal a través de los modelos de medicion y estandarizacién
de medios y precios que se plasmaron en dicho documento, en concordancia
con los planes de medios desarrollados en anteriores vigencias por la
Administracion Municipal y que fueron avalados por los responsables de los
conceptos técnicos, juridicos y financieros del momento.

No se debe desconocer que, para definir la distribucion de la pauta publicitaria en
los medios de comunicacion, se elaboraron diferentes modelos de tarfias y
condiciones que responden a las realidades de alcance e impacto de los
diferentes espacios, puesto que cada medio tiene un horaric y una audiencia e
impacto diferente.

Es de comentar, que este Plan de Medios permitira la identificacién de los
medios de comunicacién que estan en concordancia con el procedimiento
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establecido por la Ley 80 de 1993 y sus decretos reglamentarios y bajo los
principios constitucionales legales que rigen la actividad del Estado a través de
sus agentes.

Lo que se pretende divulgar a través de dicho Plan de Medios es: informacion
oficial, campafias institucionales, promocién de programas y proyectos
gubernamentales, actos de gobierno, acciones misionales y estratégicas y
diferentes actividades realizadas por la administracion municipal y que estan
inmersas en el Plan de Desarrollo y el Plan de Ordenamiento Territorial de
Dosquebradas 2024-2035.

Para elegir el medio de comunicaciénn a través del cual se pautara, la Oficina
Asesora de Comunicaciones del Despacho del alcalde, determinara las
campafas y/o informacion que se difundirad en la vigencia de la resoluciéon y el
presupuesto disponible para contratar los medios de comunicacion.

La publicidad no solo se efectuara en medios de comunicacién con operacién
especifica en el municipio de Dosquebradas, también, en los que tienen
injerencia en regiones cercanas al municipio, como Pereira, Santa Rosa de
Cabal, La Virginia, Marsella, con el fin de abarcar la poblacion dosquebradense
que reside en esos municipios y que merecen recibir informaciéon de esta
localidad.

Ademas, de medios de comunicacién con alcance regional, nacional y el exterior,
cuando se trate de acciones o campafas estratégicas del municipio.

4. Identificacion de medios de comunicacion

Escritos

- De caracter nacional: Se considera que se debe publicar en medios escritos a
nivel nacional que impacten en sectores del pais por su trayectoria y experiencia
en medios, como lo son: La Republica, El Espectador y El Tiempo vy, otros como
Semana, Cambio, Portafolio, Avianca, Cotelco, Revista El Congreso, entre otros.

Frente a estas empresas no se puede tener un valor promedio de publicaciones
en relacion a los medios regionales e independientes, por tratarse de empresas
nacionales, cuyas publicaciones varian de acuerdo a la imagen del mismo
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medio, el tipo de trabajo que realicen, el tiraje, las regiones que focalicen, etc.
Ademas, cada medio maneja tarifas y formas de cotizar muy diferentes, por lo
cual la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones establecera el nivel de
impacto, calidad de la publicacion y si el valor es conveniente para la
Administracién Municipal.

- De caracter regional: En el departamento de Risaralda existen dos medios
impresos de alto alcance e importancia: El Diario del Otun, que hasta hace pocos
meses tuvo como nombre, El Diario, el cual es un periédico de circulacion diaria
con las noticias, analisis y todas las secciones de un medio de interés general; y
el periédico Q’hubo, un medio de interés general con un enfoque al publico
popular debido a su alto contenido de periodismo judicial. En el caso de El Diario
del Otun, lo avalan sus mas de 43 afios de historia, mas el redisefio y fusién de
los dos periddicos tradicionales que habia en la ciudad hasta el afio 2016: El
Diario del Otun y La Tarde.

Estos gozan de alta credibilidad y reconocimiento, con un importante alcance en
los distintos sectores sociales. Asi las cosas, se considera que por tratarse de los
dos medios de comunicacionn escritos mas importantes del departamento, no se
pueden comparar sus tarifas o hallar equivalencias, por lo cual, de acuerdo a la
campanfa institucional y/o informacion que se pretenda divulgar, la Oficina
Asesora de Comunicaciones determinara la conveniencia y el valor a pautar.

- Independientes: esta prensa hace parte de los medios de comunicacion
independientes de menos cobertura, lo que permite promediar las tarifas de las
pautas publicitarias.

También a nivel regional encontramos revistas que circulan en algunos
municipios del Departamento y lugares aledafios, las cuales, informan a la
comunidad sobre los hechos sociales, politicos, culturales, entre otros.

Entre estas publicaciones que entran a ser parte de los medios alternativos o
independientes se encuentran Destino Café, Enfoque del Café, D’paseito, que
tienen buena cobertura en la regién, por su contenido y alcance, mientras que
Espectacular 2.000, entre otras, de menor impacto, influyen en sectores
populares y otras partes de Risaralda, cada una con sus caracteristicas
especificas y periodicidad diferente.
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5. Cunas radiales, entrevistas y/o microinformativos

Estaciones de amplia cobertura:

En el Departamento como en el resto del pais, existen tres medios radiales
nacionales de gran cobertura: Radio Cadena Nacional S.A - RCN; Caracol
Primera Cadena Radial Colombiana S.A. y Organizacion Radial Olimpica, los
cuales cuentan con una amplia trayectoria tanto a nivel nacional como en
Risaralda.

Para estas empresas existen unas tarifas basicas y otras de caracter especial en
las que no se puede tener un valor promedio de emision, por tratarse de grupos
de medios nacionales que, por su trayectoria y amplio reconocimiento, definen
enfoques y estrategias en las que no se pueden medir por un valor estandar,
sino que son definidas por el numero y el horario de las emisiones, en las que
ademas incide el tipo de publico al que se quiere llegar, la emisora a través de la
cual se quieran emitir las cuias, entre otros factores.

También se debe decir que, la mayoria de estas cadenas radiales nacionales
son incluidas por la Administracién Municipal en la elaboracién del Plan de

Pauta en Medios para la vigencia 2025.

La Administracion Municipal para la elaboracion del Plan de Medios en la
vigencia 2025, recopilara varias propuestas de medios radiales regionales,
locales y comunitarios, donde se podra observar el valor de las cufas,
transmisiones especiales, publicaciones en redes, entre otros items.

Es de aclarar que, en ningun caso los incrementos en las tarifas que se pagaran
superan el IPC registrado durante esa vigencia por el Banco de la Republica.

- Medios locales y regionales: Para la administracion municipal es de suma
importancia pautar en medios radiales, toda vez que estos brindan la oportunidad
de dar a conocer la informacion en el momento que esta sucediendo y, ademas,
porque tienen un gran alcance y aceptacion, su cobertura es muy amplia,
cuentan con un alto nivel de audiencia y una alta frecuencia. Adicionalmente,
garantizan en una gran proporcion impactar la audiencia que vive en la zona
rural.
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En este aspecto de lo local y regional, es importante aclarar que hay periodistas
independientes que manejan espacios en alquiler en las emisoras, por
mencionar algunas: Antena de los Andes, Azucar Stéreo, Que Buena 92.1 FM,
Ecos 1360, Antena Dos de RCN Radio, emisoras comunitarias, entre otras, etc.

5. Comerciales de television y microinformaticos

Anunciar en television implica llegar a otros segmentos poblacionales bastante
importantes, a quienes no solo se llega con un mensaje auditivo, sino, ademas,
con imagen, generando un impacto adicional de lo que se quiere ensefar. Es por
ello que, la Oficina Asesora de Comunicaciones identifica la importancia de
vincular a los distintos medios televisivos.

En la region se destaca la preponderancia y prestigio del canal regional Telecafé,
en el que se emiten informativos tradicionales para la region tales como:
Telecafé Noticias, TVA Noticias, UNO A Noticias por mencionar algunos de sus
programas.

Sin desconocer, entre otros medios a Mundo Visién, que se ha ganado un
espacio importante en el departamento en materia de agenda informativa.

Estos informativos se destacan por presentar programacion basada en
informativos y entretenimiento incluyendo formatos de opinién, actualidad,
politica, economia, magazines y entrevistas.

5.1. Medios Comunitarios

En este aspecto se tiene en cuenta a las emisoras comunitarias y a los canales
de television locales, que facilitan el acceso a la informacion de los habitantes de
los municipios en los cuales no llegan todos los medios tradicionales, ni la
internet, por diferentes aspectos, como los geograficos, pues a pesar de la
tecnologia, las ondas electromagnéticas y las caracteristicas técnicas que se
requieren para tener sefial en todos los lugares de la geografia regional, ain no
son del todo posibles.

Asi las cosas, llegar a toda la poblaciénn a través de las emisoras comunitarias y
de los canales de television locales, es de gran relevancia para el Municipio de
Dosquebradas, pues a través de estos medios se obtiene mayor cobertura para
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conocimiento masivo de los proyectos, campafas, avances de obras e
informacién importante, que tiene que dar a conocer la Administracion.

Teniendo en cuenta esto y la situacion de los municipios, la Oficina Asesora de
Prensa y Comunicaciones concluye que la radiodifusion comunitaria y los
canales locales de tv, son la forma precisa de llegar a los sectores alejados, pues
estos medios tienen en cuenta a los grupos sociales representativos de cada
municipio, su produccion y acceso son baratos, tienen gran alcance en cada
localidad y no son excluyentes.

8. Medios Digitales y/o Redes Sociales

Las redes sociales se han convertido en la primera fuente de consulta para los
ciudadanos, la mas inmediata, con mejor alcance y mas eficaz.

Su amplio alcance y capacidad para llegar a audiencias especificas de manera
efectiva (segmentacion) las hacen una herramienta esencial en la comunicacién.
Ademas, las redes sociales permiten una interaccién directa con la ciudadania, lo
que facilita la construccion de relaciones duraderas con el publico objetivo.

Asimismo, por su bajo costo en comparaciéon con otros medios tradicionales las
convierten en una herramienta rentable para difundir mensajes publicitarios y
generar engagement con la gente.

Las redes sociales son los medios de comunicacién de todos para todos, con X,
TikTok, Facebook, YouTube e Instagram se logra una comunicacion y difusion
bastante amplia y con una gran diferencia de los medios tradicionales.

Desde la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones de la Alcaldia de
Dosquebradas se pretende aprovechar los alcances y gran efectividad de los
portales de noticias digitales del departamento, como un instrumento de
divulgacion rapido, masivo y eficaz, gracias a su funcionamiento las 24 horas del
dia, los siete dias a la semana.

Estadisticas Colombia

*Informe Global Digital Report 2024 - Nimeros globales y de Colombia.
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Conclusiones principales que se evidencian en la mayoria de analisis
particulares de cada pais:

Se alcanzo una cifra sin precedentes en la utilizacion de redes sociales.

Hubo un incremento en la cantidad de tiempo que dedicamos conectados
en linea.

Se presentd un cambio en la red social “favorita” a nivel mundial, pasamos
de WhatsApp a Instagram - WhatsApp es mas usada por ser mensajeria
instantanea, pero la favorita de uso es Instagram.

Se estan generando perspectivas interesantes sobre el gasto total en
publicidad digital a nivel global.

Las estadisticas relacionadas con los hashtags en TikTok son
sorprendentemente altas.

En el siguiente grafico iniciamos a develar lo que esta pasando en el pais en
materia de Redes Sociales. Las graficas muestran comportamientos, nivel de
acceso a la informacién y medios de acceso a la informacién.

El 98.8% de la poblacién tiene cualquier tipo de dispositivo mévil; el 66%, tiene
acceso a un computador de escritorio y un 27% tiene una tableta. (Se debe crear
contenido amigable para cualquier dispositivo).

El 98% de las personas navegan en internet a través de su celular y un
computador, ademas el 98% también usa redes sociales y el 93% ve televisién
en linea o utiliza los servicios de broadcast. El contenido de prensa en linea se
mantiene estable. La radio se contrajo en 6%.
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El tiempo de los internautas en Internet es de un promedio cercano a las nueve
horas, el de redes sociales es de casi tres horas y media y leer es de hora y
media. Todas representaron una disminucién de tiempo con respecto al informe
anterior, aunque no se trata de tiempos cortos porque representan una gran
cantidad de horas diarias.

En cuanto a los dispositivos desde donde se accede al uso de la web, se revela
que los teléfonos moviles ocupan el primer lugar, mientras que las computadoras
y tablets se establecen en el siguiente lugar del escalafén. Basicamente, la
participacion de los dispositivos moviles representa el 54.8% del total del tiempo.
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Los colombianos usan el Internet para: el 74% lo hace para blsqueda de
informacion, es decir, aca abarca una categoria muy general, pero es un
porcentaje amplio de personas investigando que pueden terminar en la pagina
web de una organizacion si responden con su contenido a intenciones de
busqueda de su sector.

Especificamente, el 57% lo usan para investigacién de productos y marcas, en
conclusion, las estrategias de marketing digital son altamente relevantes y el
posicionamiento de una empresa en lo digital debe ser prioridad.
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WhatsApp, Facebook e Instagram, son las redes sociales mas usadas en el pais.
Luego se destacan Facebook Messenger y TikTok. El 65.5% de los ciudadanos
usan en general las redes sociales, otro 18%, indica que usa herramientas de
pregunta / respuesta.

Las redes sociales con el 65% son la plataforma perfecta, los motores de
busqueda llegan al 54.6% y los sitios web de las marcas logran el 38.7%. Las
resefias de los consumidores llegan casi al 30% y son un punto relevante para
los consumidores. Los blogs y foros también forman parte de la lista.
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9. Creadores de contenido.

Los creadores de contenido o influencers en Colombia juegan un papel
fundamental en la actualidad para posicionar una marca. A través de sus
plataformas digitales, los creadores pueden llegar a audiencias especificas y
generar un impacto significativo en la percepciéon de una marca.

Su autenticidad y capacidad para conectar con sus seguidores les permite influir
en las decisiones de compra y en la forma en que las personas perciben los
productos, servicios y gestiones.

Al asociarse con creadores de contenido locales, las marcas pueden aprovechar
su influencia para llegar a segmentos especificos del mercado colombiano,
generar confianza y credibilidad, y aumentar su visibilidad en un entorno
altamente competitivo.

Los creadores de contenido también ofrecen la oportunidad de contar historias
de marca de una manera mas auténtica y personal, lo que puede resonar
profundamente en el publico objetivo.

Los creadores de contenido en Colombia son una herramienta poderosa para las
marcas que buscan posicionarse en el mercado local, ya que ofrecen la
capacidad de llegar a audiencias relevantes, generar engagement y construir una
conexién significativa con los consumidores.

Y este aparte no solo es para las empresas del sector servicio o de venta,
también, es una posibilidad para el sector publico, que les permita tener otra
posibilidad de conexiéon con la comunidad, mas creativa, mas cercana y de
mejores resultados en cuanto a interaccion.

Por lo tanto, sera una posibilidad a tenerse en cuenta en el Plan de Medios, para
ser utilizados, cuando se vea la necesidad frente a un programa o proyecto
especifico de la Alcaldia de Dosquebradas.

10. Buscadores y canales de video en Internet

De igual forma, se tendré en cuenta el proceso de potenciar los buscadores y
canales de video en Internet que aun contintan siendo una tendencia creciente
en pauta,

O0©0 o
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11. Medios Alternativos

También se deben contemplar otro tipo de canales de comunicacién que ayudan
a cumplir con la aplicacion del Mix de Medios, que en términos generales busca
mejorar el impacto de los mensajes en diferentes audiencias.

Por tal razén, los Medios Alternativos son importantes tenerlos en cuenta, ya que
estos se caracterizan por los servicios de publicidad mévil y en pantallas como:
pantallas moviles, cine, en vehiculos, centros comerciales o terminales de
transporte.

Igualmente, abarcan el mobiliario urbano, dummies, pantallas y uso de flashmob
(Accion organizada por un grupo de personas y convocada normalmente a través
de las redes sociales para promocionar algo que se ejecuta por sorpresa y con
cotidianidad en un lugar publico y durante un breve espacio de tiempo). Fuente:
https://www.um.es/neologismos/index.php/v/neologismo/2045/flashmob#.~:text=
Definici%C3%B3n,un%20breve%20espacio%20de%20tiempo.

12. Analisis del Sector y de Tarifas

Teniendo en cuenta que cada afio los precios del mercado en medios masivos
de comunicacion registran un incremento de acuerdo al IPC y a las nuevas
tendencias de mercadeo digital, la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones,
actualizé las tarifas y precios de los medios de comunicacién para la vigencia
2025, para lo cual realizd el respectivo analisis del sector conservando los
siguientes parametros:

> Clase de medio: Radio, TV, Prensa Escrita, WEB Medios Digitales vy
Medios Alternativos u otros.

> Tarifas y/o precios del mercado.

> Cobertura, alcance, visualizaciones.
> NUmero de seguidores.

Aclarando, que el incremento del IPC también dependera de las condiciones
econdmicas de la administracion municipal y quedara a potestad de los
propietarios de los medios las condiciones que se planteen en su momento.

00090
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Y para el analisis de tarifas, se deberan tener en cuenta los siguientes
parametros

e Valor de cufias radiales (15, 20 y 30 segundos, transmisiones especiales
de 15 minutos)

e Valor de la emision de los especiales.

e Valor de publicaciones de medios escritos si son por paginas, medias
paginas, cuartos de paginas.

e Valor de pautas o mensajes para television comerciales de 15, 20 y 30
segundos y transmisiones especiales de 5 y 10 minutos.

e Valor de banner publicado o aviso en paginas web, y redes sociales,
transmisiones en Facebook live, que tienen como complemento la
publicacion de audiovisuales o avisos institucionales.

Para la ejecucion del Plan de Medios se tendran en cuenta las propuestas
presentadas por los medios que aceptaron la participacion de acuerdo con la
convocatoria que se les hiciera para tal fin y se aclara que, las tarifas expuestas
en los formatos que diligenciaron seran el tope maximo del valor que se
considera para cada medio relacionado.

Que, en mérito de lo expuesto,

RESUELVE

ARTICULO PRIMERO: Adéptese el plan de pauta en medios de comunicacion
masiva en la Administracion Municipal de Dosquebradas - Risaralda para la
vigencia 2025, el cual se construyé con la participacion de los diferentes medios
de television, prensa, radio, digitales y alternativos que consta de las tarifas
actuales que regiran para la contratacion de la pauta institucional, documentos
anexos que hacen parte integral del presente acto administrativo:
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ACTIVIDAD A COTIZAR

PAUTA EN MEDIOS ESCRITOS: Los medios de comunicacién escritos son formas de
difusion de informacién y noticias que se transmiten a través de textos impresos en
diferentes formatos como periddicos, revistas y folletos. Una pauta en medios escritos
se refiere al espacio publicitario o editorial reservado y disefiado para la insercion de
anuncios o contenidos especificos en periddicos, revistas u otros medios impresos.

PAUTA EN MEDIOS RADIALES: Los medios de comunicacién radiales son canales de
difusion de informacion y entretenimiento que utilizan la radio como plataforma
principal para transmitir programas, noticias y musica a través de ondas
electromagnéticas. La pauta en medios radiales se refiere al tiempo publicitario
reservado y programado para la transmision de anuncios comerciales en estaciones
de radio.

PAUTA EN MEDIOS TELEVISIVOS: Los medios de comunicacion televisivos son canales
de difusion audiovisual que transmiten informacién, entretenimiento y contenido a
través de las sefiales de televisidn, utilizando imégenes y sonido para llegar a una
audiencia televisiva. La pauta en medios televisivos se refiere al espacio de tiempo
reservado para la emision de anuncios comerciales durante la programacion
3 televisiva.

PAUTA EN MEDIOS DIGITALES Y/O REDES SOCIALES: Los medios de comunicacion
4 digitales incluidas las redes sociales son plataformas en linea donde se comparte
informacién, noticias, contenido multimedia y se interactla con otros usuarios a
través de internet. La pauta en medios digitales incluido las redes sociales se refieren
a la estrategia planificada para promocionar contenido e informacién a través de
anuncios pagados o publicaciones especificas en plataformas digitales como
Facebook, instagram y TikTok.

ARTICULO SEGUNDO: A través de este Plan de Medios se ejecutara la
contratacion de los medios de comunicacién virtuales (plataformas de redes
sociales), radiales, prensa escrita, televisiva, de acuerdo con la siguiente tabla:

Redes sociales

La Alcaldia de Dosquebradas ha contado con un ecosistema digital desde hace
varios anos atras, el cual le ha permitido crear una comunidad bastante amplia,
que se convierte en su publico activo y cautivo.
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Desde luego, esas mismas redes han ido en aumento desde la vigencia anterior,
gracias a una estrategia digital que por primera vez se plasmo por escrito y que
ha permitido estar a la vanguardia con el lenguaje y légica universal de las redes
sociales, que hoy se puede evidenciar en publicaciones llamativas y creativas.

Adicionalmente, en dicha estrategia digital, se tomd la decision de crear un
nuevo perfil en una red que antes se veia lejana, como es el caso de TikTok,
pero que a hoy ya cuenta con mas de 5.948 seguidores.

Otro de los aspectos a destacar de este ecosistema Digital, es que se ha
aprovechado sus funcionalidades, entre ellas, sus transmisiones en Vivo,
especialmente en diferentes eventos de impacto social y comunitario, en los que
el alcalde y sus secretarios han tenido contenido importante para dar a conocer a
la ciudadania.

Al realizar una revision general de dicho ecosistema, se corrobora que ya tiene
una comunidad superior a los 83.859 seguidores 0 suscriptores, pero que, para
este caso, lo importante no es la cantidad, sino la calidad de dichos seguidores o
suscriptores, los cuales tomaron la decision de dar seguir por cuenta propia, que
en lenguaje digital se conoce como organicos.

Ese balance mencionado se refleja en las siguientes estadisticas de las
diferentes redes sociales:

Facebook: 30 abril 2025 (37.801 seguidores) / 13 junio 2025 (39.900).

Instagram: 30 abril 2025 (26.277 seguidores) / 13 junio 2025 (28.240
seguidores).

X: 8.231 seguidores.
Youtube: 1.540 suscriptores.
TikTok: 30 abril 2025 (1.672 seguidores) / 13 junio 2025 (5.948 seguidores).

Pero no solo es importante hablar de los seguidores, también es relevante tener
en cuenta otras estadisticas que tiene cada red, que permiten conocer cual es el
comportamiento interno que tienen, como es el caso de datos relacionados con:
lugares, sexo y edades.
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Como ejemplo practico, se toma en cuenta la red social de Instagram vy
Facebook, dos de las redes que mas seguidores tienen en la Alicaldia de
Dosquebradas. La primera con 28.240 seguidores, mientras que la segunda con
39.900, y que permiten observar unos datos importantes que ayudan a tomar
decisiones estratégicas frente a los contenidos a publicar, a qué audiencias
impactar y qué otras volverlas cautivas, entre otros aspectos.

Para ejemplificar lo anterior, se tiene en cuenta la plataforma de seguimiento de
las redes sociales, como es metricool.com, evidenciandose que Instagram, entre
el 23 de marzo al 24 de junio, presento las siguientes estadisticas:
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En la plataforma de www.metricool.com red social de Facebook también se
reflejan algunas estadisticas importantes, que han servido de insumo para
reorientar contenidos y mensajes de la administracion departamental. Las cifras
que se pueden observar son las siguientes:
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Se debe aclarar dos aristas de la herramienta digital Metricool, la primera, tiene
que ver con el uso de la misma, ya que esta, para ser utilizada, le exige al
usuario para ingresar un registro de asignacién de usuario y clave.

Y la segunda, es que esta herramienta es utilizada tanto por las empresas
privadas como publicas, ya que las personas responsables de esta pueden

realizar analisis, gestionar y planificar estrategias a través de las diferentes redes
sociales, ademas, de realizar publicidad on line.

Pero adicional a lo anterior, también permite acciones como programar diferentes
publicaciones a lo largo del mes o del afio, revisar y sacar conclusiones sobre el
rendimiento de todo el contenido que se ha publicado y generar informes claros y
concisos sobre el comportamiento general de las redes.

En términos generales, de lo que se ha hablado hasta el momento de las redes
sociales, se puede concluir que, estas, se han convertido en una herramienta
fundamental para la comunicacion, el entretenimiento y la informacion en la
sociedad colombiana. En este sentido, resulta de vital importancia que las
entidades gubernamentales también se sumen a esta tendencia, y utilicen estas
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plataformas como canales de comunicacion digital para mantener una cercania

En particular, la Alcaldia de Dosquebradas se ha tomado en serio la necesidad
de tener una presencia permanente y activa en las redes sociales, pero, ademas,
de fortalecerlas, puesto que, esto permite llegar a un publico mas amplio y
diverso y, establecer un didlogo mas directo y efectivo con la comunidad.

Ademas, en la Alcaldia de Dosquebradas se tiene claro que el uso de las redes
sociales contribuye a una mayor transparencia y rendicién de cuentas por parte
de la Alcaldia de Dosquebradas, lo que sin duda es beneficioso para fortalecer la

confianza y la participacion ciudadana en la gestién publica.

MEDIOS DIGITALES

CANTIDAD DE ) : Z VALOR MENSUAL
SEGUIDORES Visualizaciones TIEMPO DE CREACION MAXIMO
Mas de seis meses de
Desde 1 a 1.000 1a4270 creacion $1.000.000
Desde 1.000a 2.500 {4.271a7.335 Mas de 6 meses de creacion |$1.500.000

De 2.501- hasta

5.000 7.336 a 10.400 Mas de 1 Afio de Creacion  |$2.000.000
De 5.001- hasta

10.000 10.400 a 18.451 |Mas de 1 Afio de Creacion |$2.500.000
De 10.001- Hasta

35.000 18.452 a 65.822 |Mas de 1 afio de creacion $4.000.000
De 35.001- Hasta

75.000 65.823 a 365.028 |Mas de 2 afios de creacion  |$5.000.000

De 75.001- en
adelante

365.028 en
adelante

Méas de 3 Afios de Creacion |$7.000.000
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MEDIOS RADIALES
SERVICIO Cobertura | Alcance Oyentes | VALOR MENSUAL
Cufias de 20 segundos Regional $180.000
Cufias de 30 segundos Regional $200.000
Cufias de 20 segundos en noticieros |Regional $300.000
Cufias de 30 segundos en noticieros |Regional | 146.0002 914.684 $400.000
Menciones 30 segundos Regional $500.000
Menciones 60 segundos Regional $1.000.000
Publireportaje grabado 1 minuto Regional , $800.000
Cufias de 20 segundos Local $35.000
Cufias de 30 segundos Local $52.500
Menciones 30 segundos Local $55.000
Menciones 60 segundos Local 7.000:2 45:600 $105.000
Local
Entrevistas de 10 minutos $210.000
Entrevistas de 20 minutos Local $410.000

La radio es uno de los canales de comunicacion mas antiguos en el
entorno de los medios tradicionales y a pesar de los avances tecnoldgicos
que se han tenido y a la aparicion de las redes sociales, se ha sabido
mantener en ese entorno de la inmediatez y nuevas dinamicas de contar y
publicar las noticias.

Y ha logrado su supervivencia a varios factores, algunos técnicos y otros
sociales, los cuales se han convertido en su escudo de proteccion para no
desaparecer del MIX de Medios que hoy es liderado por las redes sociales
con sus dinamicas masiva, distintiva, invasiva e inmediatista y por supuesto
por su rapidez y forma para comunicar.

Cuando se habla de los aspectos técnicos de la radio, se refiere a su
capacidad de sintonizarse en cualquier lugar, por cualquier dial, y de
manera especial en las zonas rurales de los municipios del pais y del
departamento de Risaralda, donde los dispositivos méviles aun no llegan
con su funcionalidad.
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Precisamente el campo, sigue siendo un monopolio de la radio, que gracias
al espectro electromagnético y a la capacidad del radio transistor, la
informacion llega a cada rincon de las fincas, por lo que es una alternativa
mas que valida, con la suficiente capacidad de asegurar que los mensajes
lleguen a esta poblacion.

Adicionalmente, la radio aun conserva una gran poblacion adulta y adulta
mayor, que creci6 con las noticias de las grandes voces del periodismo
colombiano. esas mismas, que no permitian distraccion desde que se
prendia esa caja de resonancia, pero, sobre todo, que se convirtiercn en
los compafieros permanentes de los radioescuchas en todo momento del
dia como de la noche.

Sin desconocer, que aun siguen siendo los que cautivan con sus voces,
especialmente en eventos deportivos que se cumplen a nivel nacional
como internacional, en disciplinas como el futbol, el ciclismo, el boxeo,
entre otros.

Desde luego, este medio de comunicaciéon se ha visto en la obligacién de
migrar a ciertas herramientas que prestan las redes sociales, 0 hacer uso
de algunas formas de comunicar, que resuitan efectivas en las redes, con
el fin de montar una programacion noticiosa, musical y de entretenimiento
que permita que su audiencia actual permanezca y claro esta, se vuelva
atractiva que ayude a atraer nuevos radio escuchas.

Y lo han tenido que hacer, porque las audiencias que antes eran atraidas a
este medio, hoy son las que toman la decision sobre, con qué canales
interactuar, con quienes deciden entablar un proceso duradero para
informarse, y sobre qué contenidos seguir.

Este panorama descrito se evidencia en el articulo académico “La radio en
la era de la sociedad digital” escrito por Andrés Barrios Rubio para
AdComunica, Revista Cientifica de Estrategias, Tendencias e Innovacion
en Comunicacion. de la Universidad de Bogota Jorge Tadeo Lozano:

https://raco.cat/index.php/adCom unica/article/view/301688/391304:

“El ser humano de hoy esta en un entorno de redes de comunicacion y
colaboracion en el que se imponen modelos de sindicalizacion, afiliacion,
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agregaciéon y comunidades a través de portales, foros, blogs y demas
mecanismos multimedia que ofrecen la interactividad entre usuarios vy
medios. Las audiencias dejaron de ser pasivas para convertirse en
productoras de informacién, comunicacion y contenidos; mas que
receptores de un medio son usuarios de un servicio con el cual deciden
interactuar” (Barrios, s.f.).

Los estudios que se han hecho a través de la metodologia ECAR,
evidencian que la radio aun sigue vigente, que aun tienen audiencias
bastante importantes que no abandonan su radio transistor, y que estan
cautivando otros segmentos poblacionales, que, por lo tanto, los ingresa en
el equipo de medios que se requieren para difundir informacion oficial,
misional, estratégica de los entes gubernamentales como privados, por el
hecho de que se estan transformando y migrando hacia las nuevas
metodologias digitales.

Ese contexto expresado en el parrafo anterior se define claramente en el
documento académico “La radio en la era de la sociedad digital™:

“Por ello existe hoy un afan imparable por parte de los medios tradicionales
por generar una identidad digital que les facilite el captar nuevos publicos
bajo un panorama de participacion, transparencia e interaccion que les
permita convertir a sus audiencias en redes sociales de relacion y
entretenimiento (amistad, intercambio de fotos vy mensajes) y de
informacion (participacién y opinién) (Campos, 2008), como una forma de
reconectarse con la sociedad y superar la crisis de autoridad, mediacion y
credibilidad que tienen hoy en dia”.

Hoy sus ofertas pasan desde las tradicionales pautas de cufas radiales,
remotos y menciones en formato auditivo, llegando hasta las propuestas
relacionadas con los post, las historias, los reels y los en vivo, abriendo un
abanico mayor para ofertar en el mercado, aprovechando sus audiencias
radiales como la de sus ecosistemas digitales.

Y se hace necesario tener en cuenta dichas propuestas, no solo porque
son emisoras que tienen trayectoria, reconocimiento y audiencia cautiva,
sino también, porque se debe tener en cuenta, que el municipio no cuenta
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con una emisora de interés publico que le permitiera también un espacio en
dicha torta de audiencia que se comparte entre todas las emisoras.

Razones como las anteriores, son las que soportan la necesidad en la
Alcaldia de Dosquebradas de contar con estos medios, porque tienen otros
segmentos poblacionales a los que no se tiene acceso con los medios
propios.

MEDIOS IMPRESOS

S VALOR
SERVICIO Cubrimiento |lmpresos MENSUAL

Publicacion 1 pagina a color area metropolitana
interior ; $2.800.000
Publicacion 1 pagina area metropolitana a Area R
blanco y negro interior metropolitana 2.000  |$2.100.000
Publicacién 1/2 pagina a color interior $1.700.000
Publicacion 1/2 pagina a blanco y negro interior $1.100.000
Publicacion 1 pagina regional a color interior $7.800.000
Publicacion 1 pagina regional a blanco y negro
interior Regional 15.000 |9 6.300.000
Publicacién 1/2 pagina regional a color interior $3.900.000
Publicacion 1/2 pagina a blanco y negro interior $3.500.000

La Prensa Escrita en el departamento de Risaralda se hizo camino a través
de medios especificos como La Tarde y El Diario, porque fueron medios
que nacieron en esta regiéon y crearon y forjaron un sentido de pertenencia
en los ciudadanos de este territorio.

Sin embargo, en los Ultimos afios, por razones econémicas La Tarde tomo
la decisién de no seguir circulando, y vendio su infraestructura a Ei Diario,
lo que le permiti6 quedar a este Ultimo, con el manejo de este tipo de
prensa en el departamento. Ademas, de hacerse al manejo del Periddico el
Q Hubo, ambos medios que en la actualidad aun siguen circulando.

Precisamente, El Diario, que volvi6 hace pocos meses a su nombre
original, El Diario del Otun y, el Q"Hubo, ain contintian vigentes en el
departamento. El primero con un corte mas conservador y siguiendo la
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linea editorial de los temas generales y el Q "Hubo que ha continuado por el
camino de lo popular.

Desde luego, El Q "Hubo se observa con una mayor fuerza en el mercado,
porque su contenido es un poco mas cercano a la ciudadania y su principal
activo noticioso son los hechos violentos que se presentan en todo el
departamento, lo que lo hace mas llamativo a la vista de sus potenciales
compradores.

Asi se evidencia en los diferentes puntos de venta de la ciudad y tiendas y
chazas dedicadas a la comercializacién de estos ejemplares, y que tiene
una estrategia de segmentacion clara, como son las zonas en las que se
presenta un hecho violento o alguna situacién de riesgo o que afectd a la
ciudadania.

Mientras que El Diario, que igualmente circula diariamente, esta dirigido a
poblaciones mas de tipo empresarial y de otros sectores sociales, que les
interesa tematicas mas abiertas al contexto econémico, social, cultural,
entre otras aristas.

Este tipo de canal de comunicacion tradicional, aun sigue teniendo acogida
en esta zona del pais por el sector empresarial, para promocionar sus
productos o servicios o como un aliado para dar a conocer sus acciones de
gestion en sus empresas coOmo Sus labores altruistas o de responsabilidad
social empresarial.

Lo que se convierte en un combustible importante para su permanencia en
el mercado, un mercado cada vez mas permeado por las nuevas
tecnologias de la informacion.

Esas nuevas tecnologias, son las que igualmente les han puesto un ritmo
diferente a estos dos medios de comunicacién masiva y tradicionales,
quienes han tenido que migrar mas alla de los portales web a
acondicionarse a las nuevas dinamicas y logicas de produccién de
contenido noticioso y de entretenimiento a través de las redes sociales.

Esa adaptacion de la que se habla, se resume de manera clara en un
trabajo de grado de un estudiante de la Universidad de Sevilla, llamado
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Manuel Porcel Martos, de la Facultad de Comunicacion y que tituld Prensa
de Papel frente a Prensa en Internet:

“Los establecimientos o cafeterias del siglo XVIIl donde se discutia sobre lo
que publicaban los periddicos de la época, o los bares del siglo XX donde
se leia la prensa, son hoy las Redes Sociales. El periodismo debe
adaptarse a esta situacion contribuyendo con la elaboracién de la
informacion en Internet, el espacio donde se discute cada noticia, opinién o
suceso que la prensa distribuye a diario”.

- Hoy ambos medios no solo tienen sus paginas web, también tienen sus

ecosistemas digitales de informacion a través de los cuales han construido
sus comunidades de seguidores, que los vuelve atractivos para utilizarse
como medios de promocion de productos o servicios de una empresa del
sector privado como una institucién del Estado.

Lo que puede considerar una complementariedad comunicativa, al informar
a través de sus formatos impresos como por intermedio de sus canales
virtuales.

Bajo ese escenario, es importante reconocer la necesidad de contemplarse
como una alternativa de difusiéon de informacién oficial de las entidades del
Estado, especialmente de la Alcaldia de Dosquebradas, teniendo en cuenta
que tiene diferentes segmentos poblacionales, que son de interés de la
administracion municipal.

Por esta y otras razones se tomé la decision de contemplar en el Plan de
Medios de la Alcaldia de Dosquebradas, la importancia de pautar en este
tipo de medios, con alcance no solo en el municipio industrial sino en otras
partes de la regién, el pais y en el extranjero.
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MEDIOS TELEVISION

SERVICIO Cobertura| TELEVIDENTES |VALOR MENSUAL
Comercial 15 segundos $750.000
Comercial 20 segundos $1.000.000
Comercial 30 segundos $1.500.000
Secciones en programas 60 segundos $2.000.000
Entrev?stas 3 m?nutos Kiairal 955.745 $2.600.000
Entrevistas 5 minutos $3.100.000
Entrevistas 10 minutos $6.200.000
Cubrimiento eventos 3 minutos $2.100.000
Cubrimiento eventos 5 minutos $2.600.000
Cubrimiento eventos 10 minutos $3.600.000
Comercial 15 segundos $120.000
Comercial 20 segundos $130.000
Comercial 30 segundos Regional 4000 $150.000
Cubrimiento eventos 3 minutos $240.000
Cubrimiento eventos 5 minutos $400.000
Cubrimiento eventos 10 minutos $500.000

La television en el pais aun sigue teniendo una preponderancia importante
en las estadisticas de consumo de medios, porque su gran penetracion en
las familias colombianas, aun le siguen permitiendo tener un lugar en el Mix
de Medios.

Para el caso de Risaralda, podria decirse que aun subsisten diferentes
medios relacionados con la televisién, algunos particulares otros
institucionales.

Precisamente el medio de comunicacion institucional, es uno de los que
mayor importancia tiene en el ambito regional del Eje Cafetero, como es el
canal regional Telecafé, alli, varias productoras de contenido presentan sus
productos terminados, como es el caso de los noticieros TVA Noticias y
Mafanas del EJE.

Este canal se ha convertido en el espacio mas importante para la poblacion
de los tres departamentos de dicho eje, como es Caldas, Quindio y
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Risaralda, impactando especialmente a la poblacion que reside en la zona
rural de los municipios que los componen.

Adicionalmente, dicho canal cuenta con bastante apoyo del Estado, que a
través de proyectos que se presentan, acceden a recursos para mejorar
sus contenidos y mantener a la vanguardia en cuanto a equipos de
produccion como de emision.

Este canal es una buena oportunidad de llegar a otros stakeholders con
los que no cuenta la Alcaldia de Dosquebradas, ya que, en cuanto a lo
audiovisual. el municipio solo tiene acceso a sus redes sociales desde
donde puede impactar con ese formato.

Mundo Visién que se emite por Claro, también contintia prestando sus
servicios en el departamento, dando a conocer todo el acontecer noticioso
de esta zona del pais, incluyendo el municipio de Dosquebradas,
especialmente de eventos especiales y especificos de la administracion
municipal o del acontecer cotidiano del municipio.

Y es que la television sigue ocupando un lugar importante en el medio
publicitario, asi se puede corroborar en el trabajo académico Television,
publicidad y comunicacién escrito por Dolores Degrado Godoy Huelva
(Espafia) y publicado en la revista Comunicar:

(https:/vww.redalyc.org/pdf/158/1 5825078.pdf):

“ a televisibn es un medio ideal para comunicarse con una masa de
personas, a veces impensable, por lo que propicia ser un campo ideal para
la publicidad de cualquier producto o idea. La publicidad se puede definir
como el arte de buscar los procedimientos mas adecuados para promover
y divulgar una serie de ideas, pensamientos o productos dentro de una
cultura o sociedad. Para ello, los llamados creativos de la publicidad se
plantean una serie de preguntas relacionadas con el mundo de la imagen,
el sonido o musica y los colores mas idéneos para algun producto o hecho
que se quiera vender o divulgar a través de la television” (Degrado, s.f.).

Ademas. en dicho informe se expresa, que la publicidad juega un papel
importante para que la television logre el impacto que espera:
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“Es obvio que la publicidad es parte de nuestro sistema de comunicacion e
importante ya que informa a la gente de la disponibilidad de productos y
servicios; proporciona informacion que ayuda a tomar decisiones
fundamentadas; informa a la gente acerca de sus derechos y obligaciones
como ciudadano; y en sus diversas formas, nos informa, guia, dirige,
convence y alerta sobre diferentes aspectos que hemos de considerar en
nuestra vida diaria” (Degrado, s.f.).

Bajo este tipo de conceptos, y bajo la experiencia que se tiene de pautar en
este tipo de canal, es que llevan a tomar la decisién en la Alcaldia de
Dosquebradas a tener al formato televisivo como una opcion valida y
efectiva para ser tenida en cuenta en la Resolucién del Plan de Medios.

ARTICULO TERCERO: E| presente Plan de Medios se elabora en el marco de la
aplicacion de la calidad, la operatividad, la oportunidad, la transparencia vy la
efectividad de lo publico; principios rectores de nuestra misién y visidbn como
entidad publica al servicio de la Comunidad.

PARAGRAFO: E plan de medios establece y sefiala que Ios parametros para el

analisis del sector y tarifas se deben tener en cuenta al momento de contratar
pautas publicitarias.

ARTICULO CUARTO: La responsabilidad del cumplimiento y mejoras al plan de
medios corresponde a la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones del
Despacho del Ejecutivo Municipal.

PARAGRAFO: E| componente de comunicacién publica del sistema del control
interno, la norma técnica de calidad en la gestion publica y el sistema de
desarrollo administrativo seran las herramientas conceptuales y metodolégicas
para la aplicacién del plan de medios al interior de la Administraciéonn Municipal.

ARTICULO CUARTO: La presente resolucién rige a partir de la fecha de su
expedicion.

A5,
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Dada en Dosgquebradas a los 27 dias del mes de junio del afio 2025.

PUBLIQUESE Y CUMPLASE
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Proyectoé: Mauricio Toro
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Carlos Alnerto Mufinz Calis< carlos_mucelis@hetm altcom»

)

Para. ® Asesoria de Prensay Comuynicaciones posquebradas

Buen dia, me permito enviar oferta publicitaria para su consideracion.

Muchas gracias ¥ guedo atento a cualquier comentario de su parte.

Cordialimente:

carlos Alberto Munoz Celis
Periodista - Licencia 4736. MinComunicaciones
312 758 35 49
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Harbee del medi; B
Hambee del gerente Pagina web: hitps:fireportajesymas.infoi
del media: : : v ;
o e ARACTERISTI| e L
celular da eontacts: FORMAYD | o 0 EERD L LR
Carreo slectrdnica: carlos sanner | CCOSTOPEL aodns | §200.000
NOTICIAS | 1000X500 px
« . L CUNAS WENCIONES RENOTD N ENTREVISTAS
ATENS RN ENER OURACION VALOR OURACION YALDR DURACIN VALOR DURACIN VALOR
Antena de los Andes Hin 7500| 20 segundos 30.000| 15 minulos 125.000| 5 minutos 125.000
5 AlttEng G 108 ANODES
=y (590 MM 31 Seq 4500030 sagundas 40.000|30 minutos 245 000/ 10 minutas 245 000
Cire (i 30 minutos 725 000
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¢~ Responder € Responder a todos Reenviaf

0 E‘xxHC DF MERCADO ALC . f :
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LEVINSON FLORIAN MIONTOYA
COMUNICADOR SOCIAL
Cel:3157676160 - @Levinsonfm
MEDIGS 83
DIGITALES cma:‘:mn;
o
NS TAGRAM 1 FALESUOK PAGINA WES YOU UBE TRIOK

POST 1,200 x 1200

"% 120,000

BANNER

SHORTS

Yiden Vart

ENTREVISTAS [is

REF 1080 x 1320 Max 80 seg $ 1B0.000] COMUNICADDS ENTRENISTAS |Vitea Hariswal
HISTORIA | 1060 x #9420 Max 30 seqg § 110.000 PODCAST  [Horizomalvetical ipiaime 10 min PODCAST
LAE M dbgcracidnr iMEsieo 3 n¥n $ 1130.000
CNTROVISTAS | & doscraidn inime 1min 4

PODCAST  |Harizonmt/Vertical Miimg 10 aun




MEDIOS
DIGITALES

Nombre del mesio:
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el mecio:

celuiar de sontacts;

PRENSA Y

PLGENS WES YIRITUSE HL Y10
MEDIO
AR DE CREACICH FORMATY ;CA&ALT&R&S?Mi ey MALOR TORMATO fjfm\‘.; 'Uf'; TiEmPo f vmu:m FORMATY mmﬁ;rmT TIEMPQ FALOR
_[ISR0.500 | SHORTS i T

ENTREVISTAS

)

400,600

PODCAST

PARING




MUNICIPIO DE % PRENSA Y
DOSQUEBRADAS é COMUNICACIONES

Adjunto cuadro excel con fos servicios y tarifas que presta nuestia pagina web

www.elblogdelministio.com

Nuestra web, por principio séio ofrece servicios de banner y videos institucionales

No incluye ni entrevistas, ni transmisiones, ni notas o poti

criterio y discrecionalidad. Por ese no hace parte de nuestras propuestas comerd

cias, porque esos content

al

Cordial saludo,

OCTAVIO CARDONA GONZALEZ
C.C. 18580051

TEL 3154905334

dos hacen parte de nuestro deber cubririos y publicarnos a nuestio
es
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municacinnes Dosquebradas

BAd 15/071; 3
FLTL IO DF
o E
Buenos diags, envio la 1arifa 2025 coirespondiente a Nﬂﬁdigﬂﬁfﬂ(ﬂo{ﬂf}!é},(l&fﬁ
Alentamente
PILAR SALCEDO JIMENEZ
NOCTIDIGITALCOLOMBIA.COM
3006741637
Norore del medio:
WMEDIOS Nombre det
DlGﬁALéS Tente del medic:
S COntactD]
NSTAGRAM / FACEBDOK PAGINA WER YOUTUBE TIKTOK
[0 NOTIDIGITAL COLOM
| PORMATO AR G VALGR | FORMATO : | VRLOR | FORMATO |CARAC TENPG | VROR
FOST 1.260 x 1.200 30 dias § 200,000 BANNER vilen Vertical Ta 69 Seg - - T~
RLLL "00% = 1020 Mas GO seg § 200,000 comunicsnas 4 s T8 400.000] ENTREVISTAS | videy Huiliun WG S (i ENIRENISTAG o Vg0 1M
| MisTORIA |08 x 1920 Max 30 seq $ 400004 PODCAST | Forzomals Minimo 10 min PODCAST |Horizontal/Vertical |Mamno 10 min
LIVE A discrecitn Wiirimo 3 min $ 200.00¢
ENIREVISTAS |4 disrecion Mirimie 3 Ten
PODCAST  |HorzoraiVertical [Minirao 3 miy
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™ Responder & Responder a todos

Para: & Asesoria de Prensa y Comunicaciones Dosquebradas

i ;£w DI

Cordial saludc,

Me permito hacer entrega de la Propuesta del Plan de Medios correspondiente a fa Revista Impresa Lider del Eje Edicion mensual vigencia 2025,

Atentamente,

Santiago Echeverri Molina

Nombre del medio: Lider del Eje

MEDIOS Nombre del gerente

IMPRESO |de! medio: ‘ Santiago Echeverr Moiina
8 celular de pontacto: 311A0ARS15

Corrso electronico: liderdeleieoficial@gmaill.com
IMPRESOS
REVISTAS

AVISOS DE PRENSA ESPECIALES

MEDIO ]
TAMANOS VALOR TMO"‘AN VALOR

| Revista Portada . NA N.A

{ impresa P4 . 25cmattox| . )

]

§ o gina completa 2.000.000,00
| Lider del 17.5 ancho

i Impresa N.A N.A
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Nombre del medio: Ligter del Fje <’—7;
Nombre del gerente J
; del medio: S
DIGITALES celular de contacto: ) |
Correo glectronico: B ]
INSTAGRAM / FACEBGQK
MEDIO
ANO DECREACION |  FORMATO |  TAMARO TIEMRO | VALOR
POST 1.200 x 1.200 mensual $ 1.000 000

Revista Lider del Eje

31072022

admimistracion

MNota: Se publicardn 10 post mensuales. suministrados pos la
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Para: & Asesorfa de Prensa y Comunic
X ERCADD ALY
9 KB
Buen dia, grandioso diz. Esta es la oferta de Hoy Magazine
Atenta su directora Diana Lucia Saa Beceira,
lombre gl meaia:
MEDIOS .
il twedin: FAN
DIGITALES  Gorks
INSTAGRAM / FACEBOOK PAGINA WEB YOUTUBE TIKION
MEDIO
POST 1200 x 1200 1mes $ 900, DD BANRER SHORTS ENTREVISTAS
RECL Wt x 1920 i 50 seg § 200000 COMUNICADOS ENTREVISTAS
HOY MAGAZINE 2817 HISTORMA __[1080 % 1520 § 200.000 PODCAST PODCAST
N ' LVE A discraciin )
ENTREVISTAS A aiscrecion
PODCAST orizontat/NVartcal |Minima 10 min
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para: ) Asesoria de Prensa y Comunicaciones Dosquebradas
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Nombre gei medio: QUE BUENA
MEDIDS Nombre dal
e dal medio! QERMAN AGUIRRE
DIITALES ar e : 3127493908
20 qushusnamuchoickuana® imsil.com
BISTAGRAM / FACESDOK PAGINA WES YOUTUBE TIKTOK
NEDIO
POST 1200 x 3 22.000 Medidas SHORTS 514 60 Sa i 1E0IG propi: -
ng::sl_ 00 :ss-zgu no.'rm :o::\l::ﬁos o ENTREVISTAS |v ik 1 i fca-..ﬁ. ENEVIRAS ’l»mf:}f}” Shiemo 3 i
QUE BUENA 92.1 FM 215 HISTORIA 1080 x 1920 $ 12.000) PODCAST  |Hor zontai/yertcal [Minime I PODCAST _[Hovzonal/Vertost [Mning 10mu
LIVE
ENTREVISTAS S 155.000
PODCAST
[Nombrs del media:
Hombre del gerente
pADID del medio: GERMAN AGUIRRE MUNOZ
cehdar ds
contacto: 3127403805
Corren slectrdnica: quibuenaZliB@gmail.com
CADBNA RADIAL BASORA CUNAS MENCIONES REMOTY ENTREVISTAS
DURACION VALOR DURACION VALOR DURACION VALDR | DURACION | VAR
20 Seg S 23.000 |30 seg S 55.000 | 10 MIN S 220.000
(UE BUENA 32.1 P 30Seg | S 31.000 |1 minuto $ 105.000 |
{tro Otro
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Nombre el medio: Caté n%e oo
: Nombrs de}
| MEDIOS DIGITALES el megio: [
| ceivlar 4w contacto:

MEDIQ
1.200% 1200 Lemara 660,343 SHORTS deaVertical | Hesta 50 Seg HA ENTREVISTAS | COMEEN PUOBO | mginimo 3 rrin NA
PosT 15 Dias Hedidas B5LGL5 | ¢321004 Vides Horzontat | 3 Mites 120,000 . Vide) vertical
Cafe Catiente Noticias W18 t Mas BANNER 24655.000 Video Horzgatsl | 5 Miutes 200,000 FODCAST | horizonaiVerteal | Minimo 18 mu NA
iGBCx 1923 Lismara COMURICADDS . 2 NA ENTREVISTAS § \ides Horzaatel 10Mrnes 606,000
RFEL 1S Piar PROTAST HorizantalAvertical | SMimmo Himin NA
i Mes
108« 1012 1 semara |
15 Cins 1321,04¢ 1 |
U Café Calokente con HISTORIA & ey 2,953 |
Leonel 0.8 A doiresih 3ioies |
v
A distrecion 1 |
SMinates ¢ 200.09Q H
ENTREVISTAS 10Minutas | 600,20 |
Café Caliente Noticias 20:8 PODCAST  Harizontal/verical| Minimo 18mi NA
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Buenos dias,

Me permito adjuntar documento RCN radio con las tarifas de nuestros medios de comunicacion,

Muchas gracias
Quedo atenta a sus comemtarios.

Cordialmente,

Erika Viviana
Gonzalez Colorado

Tetéfona: 60 (4)324192% Ext 106
Cebytar: 304 5302722
Calie 20 Ko, & - 30 Of 1506 Pereira - Rda
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Nombre del
medio: RADIO CADENA NACITNAL RY .
gerants dei
RADIO fmdh: AULINA ]
Celular e |
contachn 3453027 22
IR
CUNAS MENCIONES RENIDTO ENTREVISTAS
CADENA RADIAL] ~ EMISORN e VALGA DURA'(-.‘-IgN VALOR | DURACION | VALOR | DURACION | VALGR
20 Seg 159.000/30 seq 73.000[1 HORA 2.347 400 GIRA DE MED g
RADIO UNG 30 Seq 210 000]1 minuto 545.000|7 HORAS 3 504 000/ GIRA DE MED 0
RCNRADIO  lnoTicias Otro Otro
TUNAS MENCIGNES REMOTD ENTREVISTAS
B A L o U BRIV VALDR DURACION | VALOR | DURACION | VALOR | DURACIGN | VAIGH
20 Seg 120.000]30 seq | 206 7001 HORA 5 347 000 GIRA DE MED g
RADID UNG 30 Seg 159.000]1 minuto 13,4002 HORAS 3.904.000|GIRA DE TAE01 D
RCN RADIO  |HABITUAL Otro Ot
CUNAS MENCIONES REMOTO ENTREVISTAS
CADEMA RADIAL] - ENSORA DURACION VALOR DURACION | VALOR | DURACION | VALOR | DURACION | VALGH
20 Seg 148.000]30 seq 257 400/ 1 HORA 2 172 000/ GIRA DF MED 0
LA MEGA 30 Seq 136.000(1 minute 514.800(2 HORAS 3.376.000| GIRA DE MED 0
RCN RADIQ  |HABITUAL Otro Ctro
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= CUNAS MENCIONES REMOTO ENTREVISTAS
SN AIN, EMISORA DURACION VALOR DURACION VALOR DURACIKON VALOR OURACION VALQR
20 Seg 265 D00[30 seq 460 200[1/A ~ 0|GIRADE MED 0
LAFMDELEJE | 30Seg 354 0001 minuto | 920 400|N/A __ OGRADEMED] 0
RCHN RADIO  [NOTICIAS ‘ Aro | e |
CUNAS MENCIONES REMOTQ ENTREVISTAS
TAUERA BENDL S Soe DURACION VALOR DURACION VALOR DURACION VALOR DURACION VALOR
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AR Ty ESRSORA NURACION VALOR DURACION VALOR DURACION VALOR DURACION VALOR
RCH RADID 20 Seg 287.000/30 seg 496 600[TWA 0| GIRA DE MED 0
BASICA 30 Seg 382 0001 minuio 343 200[MNA 0| GIRA [IE MED {1
NOTICIAS b -
RCN RADIC  |MATINALES N -
CUNAS MENCIONES HEMOTO ENTREVISTAS
AR ORRAL A DURACION VALOR OURACION VALOR DURACION VALOR DURACION WALOR
RCH RADIO 20 Seg 174 000[30 zey 306 300 MiA BlGIRA DE MED ]
BASICA 30 Seg 231 000]1 minuto 600 800[N/A 0|GIRA TE MED 0
NOTICIAS MEDIO — —_
RCN RADIO DA
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LA CARINOSA 20 Seg 108.000[30 seg 187 2001 HORA 1747 000|GIRA DE MED 0
PEREIRA 30 Seg 124.000]1 minuo 374 400|2 HORAS 2 951 000|GIRA DE MED 0
ROH RADIO  [HABITUAL Otro Otro 1
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Nombre del medio:
DIGITALES celular de contacto: o
Correo electranico:
INSTAGRAN /| FACEBOOK
ANODECREACION | FORMATO |  TAMANG | TEWPO | VALOR _
POST 1.200 x 1.200 $ 40,000
REEL 1080 x 1820 Max 60 seg $ 150,000
HISTORIA 1080 x 1820 Max 30 seg $ 200.000
L LIVE A discrecion Minimo 3 min S 40.000 |
ENTREVISTAS |A discrecion Minimo3min |5 4G0.000
PODCAST Horizontal/Vertical IMinime 10 min | 5 1.200.000
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DIGITALES 5
METAGRAN / FACEBDOK TETOK
HEDIO
1200 1 200 $200.000] S0
%1 X E i i Conenido progi e B
MEEL. 1030 % 1326 1A% 60 2eg $ 160, 000| CHTEVISTFAG ENTREVISTAS itk Vertod #AEno 3 min
UL TIMA HORA 2018 130w 1326 tAdx 30 qug PODCAST POICAST
RISARALDA PAGUET]
H DE

HESTORIA HevzontalVerticat | ining 10 min Horzontayve Bdinino Timte [TACIBOOK

LIVE Minire 3 qin |
_ENTREVESTAS FAinamo 3 min
PODCAST fAInumo 10 mn
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Director PORTAL DI

Fabio Castan
AL EN SERIO -Revista Destine Café y del programa HABLEMOS DE RISARALDA POR TELECAFE

www.destinacafe.com

Kosirar conenioy

MEQIOS
DIGITALES
celilar do comtadio.
INGTAGRAM [ FAZTOCOK PAGINA WED YOUTUBL TIRTOR
WEDID
POST BANNER " |edicas asta 60 L Cortenido pr c.l:nc '
REEL COMUNICAROS Minima 3 frin ek i villeo Vericat
"EN SERIO CON HISTOWIA Mininun 10 min PODCAST HarantalNertical
FABIO" 1VE ]
ENTREVISTAS
PODCAST
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Mo Sl \
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PISTAGRAM ! FACEBOUK
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AL DIA NOHICIAS EJE 2019 | HISTORIA 1084 =« 1970 ax 30 aag § 300 40| PODCAST Minimo 5 nin 5 500.000] PONCAST Minme L0 min
o UYE ma 3 i § 506,000
ENTREVISTAS R #Alaime 3 rin 5 o ‘
PODCAST Horizontalvertical [Minime 18 min ‘
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ceiular ¢e contacte:
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S AGRAM | HRCEBOOK HAGIIA WED YOUTUBE HETUK
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ROV CHEACIOR | URMATD R T e ST pwen] valon | rowseasn EMPG LORMAID | CAMAGIEMISTICR ] TRMEO | vALUN
e i BOST 1 SH06.000]  BANNER _ |1200 K 1200 TVES | § 4.000.000] SHORTS 160 5 of o
i % 500.000]_COMUMICADSS FETVES | ¢ 500.000] EnTREVIETAS o drmi o] TN HRLVISIAS
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; 3 | |
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Muchas gracias por tenernos en cuenta
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aranti dai
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TNETACRAN ) FACERODK PAGNA WER YOUTURE TECTOR
MEDID i
POST 1200 x 1.2060 5 13&)}1}& ORTS  [vidao vertical H 314 50 Sz FRTREVISTAS P
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157K INSTAGRAM LI =
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Risaralca Opir I
RO ‘ o , ) o
Pary & Asesoriad g2 Prensa y Comunicaciones Desguahradas e 17017
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@ con o solci

Danda curmg
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; P § =roded
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‘ Cconres
|
1
| S TAGRAN ! FAUEB0OK FALINA WES YOUrOEE HKLOK
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 CREACION. | FosMRiG SAMARG IEMRO. | Vmor | FORMATG ERISHCAL VALUR | FURMATO VALUR | HOKMAIY | CARACEESTICA FALOK
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Nombre del medio; TICIAS DE Ri

Nombre del gerente

MEDIOS del medio:
DIGITALES celular de contacto:
Correo electrénico: s X
MEDIO INSTAGRAM / FACEBOOK

POST 1.200 x 1.200 $ 50.000
REEL 1080 x 1920 Max 60 seg $ 200.000
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RISARALDA LIVE A discrecién Minimo 3 min 8 45.000
ENTREVISTAS |A discrecion Minimo 3 min 5 450.000
FODCAST Horizontal/Vertical [Minimo 10min | §  1.200.000
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GBENTE DEPORTE Y 2016 : , — - .
WAS LIVE At ot inimo 3 min 320000 ]
ENTREVISTAS A discredidn mo 3 | za00m0 o |
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g celtar de

Carres glecirénico. ganiingy

| INSTAGRAN : FACEROQK PAGINA WEB YOUTUBE THCTOK.
MEDIC
MIODE CREACION | FORMMTO | | wws | vaior | romaro [PTERERS o | waon | rommaro [G Al TEMPO | VALOR | FORMATO |CARRCTERISTICA
FOST 1200 £ %.200 S00.000]  mAwNER  |Wedicas i SHORTS Hazia b0 Seg . e fopropic |
REEL 7060 x 1520 Man 50 sy F100.000] COMUNICADOS ENTREVISTAS |V ENTREVISTAS |+ en vertica TSIy
| osauebiadan EnLineh 019 HIETORIA Max 3 § 76 0010 i POCAST  |Horie PODCAST  [Hor Avertical | Minmo 10 min
O b : i LvE Minime 150000
| ENTREVISTAS 200000]
PODCAST 502000
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Correo eleewrgnicor] - o T
INSTAGRAM ! FATEBOOK TIKIOK
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Barshaiiow 2017 HISTORIA 1380 x 820 Max 30 seg § 100,000 PODCAST [Hertzonsl/Vertizal |Minime 10 min POICAST [HotzontalVertical [Minimo 30 min | $ 500,000
it LIVE Adistredion Mfrdmna 8 min § 20.000 o
ENTREVISTAS | Adiscreddn Rlinime 3 min $ 130,008
PODCAST Horzomalfverical | Minmo 10 min § 400.000]
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INSTAGRAM ! FACESNOK PAGINA WEB YOUTURE THCTOK
MEDIO
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Hasma 63 Seg

Contanida propio -

3 50,009

POST 1200 x 1200 $ 200061 BARNER Medidss SHORTS  |video Vartical ENTREVISTAS _—
REEL 1080 x 1324 dx 61 seg $ 21000} COMUNICADBDS ENTREVISTAS [videa Horizontal __ [Minima 3 min ) \Vigeo Verticst .
. HISTORIA 1080 x 192¢ Max 30 seg $ 20,000 PODCAST [HorizontalNertcst [Mimma 10 min PODCAST |Horizantal/Vertical  [Binmo 10 min
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LIVE A discrecidn Minino 3 min $ 100500/
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PODCAST HOrzor

Eyvertcat

AMINENO 10 mu
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Adjunto envio propuesta para su respectiva evaluacion,
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Nombree dal madia:
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TELEVISIGN del medio: B A ANDREA MO WNEBAS |
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— COMERCIALES ENTREVISTAS CUBRIMIENTD DE EVENTOS
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TVA NOTICIAS EMITIDO 30 SEGLNDDS 1.500.000 3 MINUTOS $ 2.000.000 3 MINUTOS $ 2.000.000
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Nexo Group Calombia afic 2018 HISTORIA 1080 x 1520 A 5_75.00(1 PODRCAST ontal im0 10 min Sasa000] PODCAST ontalNVertical Minima 10 min $250.0004
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PLAN TARFAS 2025
!CE ENTE T IGOBERNALI ON DE RGARALDA O
PLAN TARTAS CUNA VEZ CARACOL
DURACION CURA. |5C SEGUNDOS - MERCION 207 RaD:Q
RADIO
TONEVES WA RETO
CIUDAD EMISORA PROGRAMAICUPO  FORMATO cONDCTO. | 19% INCLUIDO
LUNES A VIEFNES DIA | GRABADA
PEREIRA CARACOL 350 b HABIL) a0 41.600 £7.504 $49.504
ROTICIERD TOCAL | GRADADE
PEREIRA CARACOL [LUNES & VIERNES) g 18,000 53,610 22,610
[UHES B VIEFNES DIA | GRABADA.
PEFEIRA W RADIO 887 FM HABIL a 108600 | Sotsaa | 412023
- PHOGAAMACION W | GRABADA
PEREIRA W RADID 88.7 FM LUNES A VIEFNES DI i 72.000 $13.680 |  $85.680
W FIN DE SEMAMA | GHAGADA 7
PEREIRA W-RADIO 88.7 FM SABADOS Y DOMINGTS | %0 21.500 4085 $25.585
PEREIAA GRADADA
PEREIRA TRORCANATDO.T P LUNES A VIEFNESDIA | 30" 31.600 $6.004 $37.608
PERETRA MERCTON
PEREIRA PR AR LUNES A VERNES DA | 207 36.000 <5320 | 433320
PEREIRA PRI LLMES A DCMINGO a0 26,600 ¢$5.050 | $31.654
MOSTCAL MEFCION
PEREIRA il LUNES ADOMNGO iy 24.300 $a.617 | $28.817
PEREIRA TROPICANA 100.7 FM REIIOTOS 1.750.000 | $332.500 | $2.082.500
MANANA GRASADA
FEREIRA BESAME 93.7 Fm LUNES A VIERNES DIA " 26.500 45,085 $31.535
MARANA MERETON
PEREIRA BESAME 937 FM LUNES AVIERNESDIA | 20" 24,200 54598 | $28.798
: MUSICAL GHASADA,
PEREIRA BESAME 937 FM LLNES ADOMINGO 0" 29.600 54,484 $28.084
MUSICAL MERCTON
FEFEIRA BESAME 337 FM LUNES ADOMINGO £ 21500 $4.085 $25.585
PEREIRA BESAME 93.7 FM RERMOTOS 1.800.000 | $382.000 | $2.2482.000
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MEDIO DE PRENSA: Ei Diarlo ' ]

BANNER EN PORTAL WEB VIDED PORTAL WES FALEBDDX LIVE AVISDS DE PRENSA DIFERENTES TAMANOS | PAGINA €% REVISTAS ESPECIALES TRANSHHSION ESPECIAL OTRDS

MEDIO - L . 4 -~ -
~ TAMAND | DURACION VALDR DESCRIPCION DURACION VALOR DURATION VALDR TAMANQS VALDR POR SAUDA | REVISTAS VALDR PAGINA | DURACION | VALOR DESCRIPLION VALDR POR
e AR SEMANA
AR 1 RAES 2.255 548.0 |1 M 15EMANA |3 972.405 |5 MiNUTOS | § 75.39C [PAGINAIMPARPOL | S 360 s 5MINUTOS | 3 753.90C [ESPECIALES s
15 D1AS s i 15 DAY 5 1982410 |45 neNyTos) S PORTADA FALSAPOL | § 3 7717550 |15 MINUTOS § $73.650 |CONTENIDO PATROCING 5
$ 553.387.0 1 MES 3 $ 1273850 3 5 743.500 [30 MiNUTOS 5 1.273.550
AMBIENTAL | 5 5743500 73,590
RISARALDA
3N
370 350 |1 5 M:NUTOS LSEMANA |5 s 384.500 POLVORA | S EXPOU $ 22050000
NOVENA DE
15 DIAS 8 4064 9070 LS DIAS 5 2917.215 |POSTINSTAG] $ 338500 -] 4883300 |
| 3 3.0 1 MES S 5336430 |HISTORA ENJ § 462 000 $ 12127509 |
3 7747
1 5 4 381 303.C 5 15.750.050
15 DiAS $ 2 15 750.000
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MEDIO DE PRENSA: Qhubo Pereira

BANNER EN PORTAL WEB

VIDEQ PORTAL WEB

FACEBOOK LIVE

AVIRUY Ut PREMDA

PAGINA EN KZVINIAS

OTROS

DIFERENTES TAMANOS ESPECIALES TRANSMISION ESPECIAL
PROGRAMA DEL GOBEENADOR
MEDIO
. DESCRIPCGN - . . ) N VALOR POR VALOR . ” VALOR POR
TAMANG | DURACION VALCR aathes DURACIGN VALOR DURACION |  VALOR | TAMIANGS Saiink REVISTAS | ' in | DURACION VALOR DESCHIPCION il
300 X 250 5 ) |1 MINUTO 1SEMANA | & ) |5 MINGTOS | S PAGINAIMPA §  6.174.0 T MINUTOS | &
$ 15 DiAS B MINUTOS] § ORTALA FA| 5 15 MIRUTOS! &
¢ 1MES B $ 1 MIFDIA PAGH & 26 MINUTOS, § 1478.190
[ CURRTODE(S 1.
L MES S ) [5 WENUTOS 1SEMANA | § POST FACER] §
15 DIAS B ! 5 POST INSTAQ & 352.800
5 DiAS B 1 MES 3 HISTORIA EN 5 420.000
738 % 90 MES $
5 DIAS s
DIAS B ) )

——— i
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Buena tarde

inadas coma iae han selizitade, quedo atents 5 poder rasponder 5 Benen praguntas y 2 realizar ai provadimients de contratacion si 3 bien o fene pars servirie 3 la Administracion da Dosquebradas, an dar 3

En el adjunto erwid las rarifas
conacar las acciones que reailza of Alcalde Robertd liménez, quedo muy atento.

ordial Salul,

Mario Vargas
Pariodista
Cair311 648 23 2%
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PODCAST  jHor Vi Misims L0 nmin N/A
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Nombre del gerente

del medin: ) i

celular de

eantacto:

Correo electrdnica:

EMISORA ' CUNAS MENCICNES REMOTO ENTREVISTAS
DURACION VALOR DURACION VALOR BURACION VALOR DURACION VALOR

20 Seg 7.000{30 seq 18.0001 Hors 500.000{0 a 5 minutos a00.00d
30 Seg 9.000]! minuto 27.00012 Horas 800.000(5 a 10 minutos 420.000

comunitaria Otre ftro 10 a 15 minutos 540000
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2! medio:
MEDIOS jombra dal
DIGH erents del medic: aarce
TALES caluiar 82 vontyots!
[Corres slentrénico: o
INSTAGRAM / FACESOOK Ztlaciberradiopemina PAGING WED www.laniveradin.com YOUTUSE @laciherradioparaia TEKTOK @laciveradiopersia
MEDH)
ANOOECRCACION | FORMATO |  TAMANO | TICMPO  | VALOR | FORMATO |CARACTCRIATICA] HOWRO VALOR | FoRmATO VALOR | FORMATO nEwRo
o POST i $25000]  mammie’ [ 1240 XA00 0 dizs $800.000] SHORTS s SO P .
REEL x 3% 6 32 §.47 500 1240 x 160 30 aizs $ 200.000] ENTREVISTAS § 150.0pp] “TEVISTAS | - e | 33000
La Ciber Ragio 94.2 Fm 5 HISTORA 1030 » 192) Miax 30 seg $ 40.000] consimRCADOS PODCAST PODCAST _[Horizonraifverical [Raiine 10 onn
LIvE A dise § 200.000
ENTREVISTAS 1A aiscsade § 150 .06
POBCAST  IHonzental/ve-tical

wastra medio de comumeandn, Agradezso is tancion
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Nombre del medio: DEF TES
MERIOS Hombre del
DIGITALES gerente del mediv. Feant
cliular ge contacto!
Curres elegtronicc:
e INSTAGRAM | FACEBOOK PAGINA WEB TIKTOK
MEDIO
ARG DE CREACION | - FORMATC - TIEMPO - FORMATO C&!&CTIEHSTM CARALIERISTICA
POST HANNER A chdzz P 0
HEEL Tax 60 seg COMUNICADCOS
PADAC [ g i
;’if’;z:ﬁ 1 do agasto do 2623 IRSTORMA Wix 30 509 weet WA 10 min
UiPU“Uth 40327 seguidnres uve 1 el Ninino 3 min
ENTREVISTAS |2 irersusies W 8 1 Ho
POUCAST Horizontal/Vertivel Minimo 10 mint
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Nombre gei
MEDIOS Hombre dsl
rente del
DIGITALES e Sy
Comeo
INSTAGRAM J FACEBOOK YOUTUSE TRKTOX
MEDIO
POST $.200 x 1 200 $50.000]  BANNER  [Medidas SHORTS 0 Vertical Ci .
i ¥ Rinima 3 min .
REEL 3060 x 1320 M3x 60 seg § 90.00D|COMUNICADDS ENTREVISTAS |video Horizonal ENTREVISTAS |\ideo vertica! ima 200060
Cesar Mejia / €} YIN201D HISTORIA 1080 x 1920 fax 30 seg £ 50.000 PODCAST [Horizontal/Vartical [Binimo 10 min PODCAST  |Horizontal/vertical  [Minimo 10min | S 300.000)
semaforo del eje ' LIVE 4 discracion Miime 3 min POST $ 60.000
ENTREVISTAS A discracion PMinitna 3 $ 200,000, REEL $ 90,000
PODCAST Horizontal/veracal [Minimo L $ 300,000}
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Buero: dis
Ajurtamos cuadrs Tatfae Correnidas
Nombee def inedio:
| Nombre def gerente
MEDIOS DIGITALES det medic:
celular de comtacio
Corres sloctrontes:
INSTAGRAM | FACEBDDK PAGINA WEB YOUTUBE TIKTOK
MEDIO
cg'égc?gu FORMATO | TAMANO | TiEmPo | vaLon | romwato |CAPACTERIST! yevpn | vaton |rormaro roamate [PAPACTERISTH reypg | vauon
1200 x 1200 1Semana 660,988 1%emana | 660388 | SHORTS .
- ENTREVISTAS b
) POST 15 0ras 132106 8b3H B Dise | 132108 N
Café Caliente Noticias 208 1Mes 2,455 000 BAMNER 1Mes | 2455000 PODCAST | M
1080 x 1920 15emana 435,741 (GMUNICABOS - - NA ENTREVISTAS
REEL 150ias 991,483 PODCAST |
1hes 1.962.966
1080 x 1320 1Semana 660.988
15Dias 1.321.044
HISTORIA 1Mes 2,455,000
Wi Caté {alorense con Leoned 2018 A Ci5cTes i on 3 Minutos 3 DOD
2000,000
| LIVE
ENTREVISTAS
Cafe tatense Noticas 204 PODCAST Soie/Venica]
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t

TUTO CARVAJAL (Tutagol Radio)

Transmisiones Deportivo Pereira £ ind. Santa Fe
Director & Ratator TutonotRadic.com

o i

Nombra del [CGOL RaDis U RYAJAL DERDRTEL
MEDlO 3 Nembre del
DIGITALES [asrente del
celular de
correo
INSTAGRAM / FACEBOOK PAGINA WEB YOUTUBE TIKTOK
MEDIO
cpacion | FORMATO. | TAMANO | VIEMPO | VALOR | FORMATO Emﬁkr Tl TEmeo | vaior FORMATG | TEMPG | UALOR | FORMATO |CARACTERISTICA| TEMPO. | VALOR
POST 1.200 % 1.200 $170.000]  BANNER  |728 %90 |22 DIAG | § 1.5%00.000] SHORIS Hacta 60 Seg Comenilo progio |
REEL 1080 x 1620 § 180.000|MUNICADOS WEH EALMES | $ 1.600.000] ENTREVISTAS Minio 3 min oc] T REVISTAS 1§ deo verncan g S
TUTOGOL RADIO 2047 HISTORIA 1080 $ 160.000 PODCAST -6} | Miramo 10 min 200000] PODCAST |Horizoral/versical [Minime 10 min
) LIVE A thsrre 300000
ENTREVISTAS 00]
POUCAST 300000
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o o formato de mer

JenCi3ds v anekamos Embién nueshra pron

Por otra parte, 8sTamos aertos 2550002 135

De amemana. muchzs ¢

I

. 23100 o

YOoUTUaE TIKTOR

1200 x 1200 3 130800 BARNER SHORTS  fvidas vertic Hasta 62 Seg N/ ENTREVISTAS [Comianido propio | o $ 90.000)
) REEL 1080 < 192) Adx 60 355 5 130.000] conminranns WA FNTREVISTAS |[vidden Hrrizamal_ &niow 3 rin 1A NTREVISTAS o Virtioal B $90.00)
£l Pragon Moticias 2028 HISTORIA 10480 « 1929 i 30 seg $ 70.009) PODCAST [dodzancalfvarsical | Mnimo 13 miy N/A PODCAST  |HorizasaiNarnical |Minima 10 mo WA
@wlpragon_nosicias LVE Vinine 3 mir § 750.009 i LIVE Vidao varsicat inine 3 min $ 1R0.000)
ENTREVISTAS ABrimes 3 mir 5 3000
PODCAST Hodzantal/Vertical [Minimo 10 mn WA




