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I. INFORMACION GENERAL

CONTRATANTE: SECRETARIA DE TURISMO DEL DEPARTAMENTO DEL VALLE DEL
CAUCA

CONTRATISTA: CALI VALLE DEL CAUCA CONVENTION AND VISITORS BUREAU. NIT
890331168-8

OBJETO: “PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION DE LA SECRETARIA DE
TURISMO DEL DEPARTAMENTO DEL VALLE DEL CAUCA, MEDIANTE EL DISENO,
COORDINACION Y EJECUCION DE ACTIVIDADES ORIENTADAS A LA PARTICIPACION
EN FERIAS Y EVENTOS LOCALES, REGIONALES, NACIONALES E INTERNACIONALES,
CON EL FIN DE POSICIONAR LA OFERTA TURISTICA DEL DEPARTAMENTO EN
MERCADOS NACIONALES E INTERNACIONALES, FORTALECER LA IDENTIDAD
CULTURAL Y EL ORGULLO VALLECAUCANO, ATRAER VISITANTES E INVERSIONES,
ESTIMULAR LA ECONOMIA Y EL DESARROLLO LOCAL A TRAVES DEL INCREMENTO DE
INGRESOS Y LA GENERACION DE EMPLEO, PROMOVER LA ARTICULACION
INSTITUCIONAL Y EMPRESARIAL PARA CONSOLIDAR ALIANZAS ESTRATEGICAS, E
IMPULSAR LA INNOVACION Y DIVERSIFICACION DE LA OFERTA TURISTICA EN
COHERENCIA CON TENDENCIAS INTERNACIONALES COMO EL TURISMO SOSTENIBLE,
EXPERIENCIAL Y DE BIENESTAR, GARANTIZANDO AS| LA PROYECCION DEL VALLE DEL
CAUCA COMO UN DESTINO TURISTICO SOSTENIBLE Y COMPETITIVO EN EL LARGO
PLAZO, EN EL MARCO DEL PROYECTO IMPLEMENTACION DE ESTRATEGIAS
COMPETITIVAS EN EL DESTINO TURISTICO DEL VALLE DEL CAUCA.

VALOR: Para efectos fiscales y legales el valor del presente contrato es por la suma
de DOSCIENTOS OCHENTA Y CINCO MILLONES DE PESOS M/CTE ($ 285.000.000) IVA
incluido.

PLAZO: El plazo del presente Contrato es a partir de la fecha de la etapa de inicio
de ejecucion del contrato en la plataforma transaccional de confratacion publica
SECOP Il hasta el 20 de diciembre del 2025, previo cumplimiento de los requisitos.
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Il. RESUMEN EJECUTIVO

Desde la Secretaria de Turismo departamental del Valle del Cauca, se ha
generado el proyecto “IMPLEMENTACION DE ESTRATEGIAS COMPETITIVAS EN EL
DESTINO TURISTICO DEL VALLE DEL CAUCA.”

Iniciativa orientada a fortalecer la posicidon del departamento como un destino
atfractivo, sostenible y competitivo en el contexto nacional e internacional. Este
proyecto surge como respuesta a la necesidad de modernizar la oferta turistica,
mejorar la articulacion entre actores del sector y promover acciones que
incrementen la calidad de los servicios, la diversificacion de experiencias y la
visibilidad del territorio.

Se presenta el primer informe técnico, en el que se detallan los avances alcanzados
durante la ejecucién del proyecto, asi como los resultados preliminares derivados
de las actividades programadas. Este informe permite evidenciar el cumplimiento
de los objetivos propuestos, el progreso en la implementacion de acciones

estratégicas y el impacto inicial en el posicionamiento turistico del Valle del Cauca,
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Ill. DESARROLLO DE ACTIVIDADES
1. FERIA MIAMI

La secretaria de Turismo del Valle del Cauca junto con una delegacién del Valle
visitd Miami para “fortalecer lazos comerciales, culturales y turisticos, se realizd una
muestra cultural del Pacifico colombiano, con musica, danza, gastronomia que
permitié visibilizar la region en un dmbito internacional.

e El gobierno departamental del Valle del Cauca invitd a empresarios para
participar en una “Feria Comercial de Turismo y Bienestar” en Miami, con
mas de 20 empresas vallecaucanas que podrdn mostrar su oferta turistica y
de salud.

e El objetivo era abrir nuevos mercados, promover alianzas internacionales, y
posicionar al Valle del Cauca como destino competitivo en nuevos
mercados.

e Posicionar al Valle del Cauca como destino de turismo de salud, bienestar y
servicios complementarios en el mercado de Miami y Estados Unido.

e Abrir canales comerciales y generar alianzas para la internacionalizacion de
empresas del departamento.

Implicaciones para el turismo del Valle del Cauca

e Visibilidad internacional: Estar presente en Miami permite al Valle del Cauca
“salir’ al mercado internacional, lo cual puede ayudar a atraer turistas
extranjeros, inversionistas o alianzas con agencias de viagjes, lo que fortalece
el posicionamiento del destino.

e Diversificacion de la oferta turistica: El énfasis no solo en sol y playa, sino en
turismo de bienestar, salud, cruceros, cultura del Pacifico, lo cual puede
atraer segmentos distintos (turistas extranjeros, de EE.UU., de habla inglesa)
al destino del Valle.

e Visibilidad institucional: La presencia oficial de la Gobernacion y la
Secretaria reforzd la imagen institucional y la articulaciéon publico-privada

para internacionalizar la oferta.
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e Red de contactos y alianzas: Se reportaron encuentros con empresarios y
organizadores locales (incluido el Concejo del Area 11 de Miami-Dade), que
abrieron puertas para futuras colaboraciones.

e Base para generacion de empleo y encadenamientos productivos: Cuando
se logra que mds visitantes internacionales lleguen, se generan
oportunidades en hoteleria, transporte, gastronomia, guias turisticos,
comercio local. Esto puede activar la economia local mas alld del simple
turismo local/nacional.

e Promocion de cultura y marca territorial: Los eventos en Miami permiten
mostrar la musica, danza, gastronomia del Pacifico colombiano, lo que
contribuye a construir una marca de destino distintiva, que luego puede

fraducirse en mayor demanda turistica.
Retos y consideraciones

e Tener visibilidad internacional es el primer paso, pero convertir esa visibilidad
en turistas que viajen realmente al Valle del Cauca requiere: infraestructura
adecuada, productos turisticos competitivos, conectividad internacional,
servicios de calidad.

e Segmentar mercados: El mercado de EE.UU. puede ser costoso de atraer, y
puede requerir campanas de marketing especificas, inversion en promocion
y seguimiento.

e Sostenibilidad: Un aumento de furismo extranjero debe gestionarse de
manera sostenible, para que los beneficios lleguen a las comunidades
locales y no genere efectos negativos (sobrecarga de servicios, impactos
ambientales, etc.).

e Medicidon de resultados: Es importante que se midan los resultados concretos
(cudntos turistas nuevos se lograron, cudnto gasto generaron, cudntos
empleos nuevos, etc.) para evaluar el retorno de inversion de este tipo de

ferias y misiones.
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La presencia del Valle del Cauca en ferias o misiones en Miami representa una
oportunidad significativa para aumentar su proyeccioén turistica, atraer nuevos

mercados, diversificar la oferta y fortalecer vinculos comerciales y culturales.

Desde el Cali Valle Bureau se gestiond la compra de tiquetes y alojamiento para la
Secretaria de Turismo del Valle del Cauca y cuatro integrantes de su equipo.
Adicionalmente, se entregaron los vidticos necesarios para su sostenimiento
durante la feria en Miami, asi como un vehiculo destinado a su movilidad vy al

fransporte del equipo.

321 |Gastos de viaje Internacionales América lincluye transporte v alimentacion] Aprox 300 dolares 1 3
1.500.000
324 |Tiquete Internacional 4 1
11.000.000
327 |Hospedaje Internacional - Latino América y América 2 =] 2.000.000
129 |Dizponibilidad de VEHICULD de 4 pazajsras por 24 haoraz Urbana 1 S 2. 7BE.583
Evidencia fotografica
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V Cali Valle Bures

TRM del dia $3.860 )

ACTA ENTREGA DE VIATICOS

La empresa Cali-Valle Del Cauca Convention And Visitors Bureau identificados con
Nit. 890.331.168 dando cumplimiento al contrato 1.370.17.13-5847 con la secretaria
de Turismo del Valle del Cauca, entrega de vidticos por valor de: 900 délares que
corresponde a los viaticos para la ciudad de Miami . *Feria Valle del Cauca Miami®(

@ wwwealivallebureauorg (@ @calivaliebureau

NOMBRE

CEDULA

TOTAL
FECHA FECHA DOLARES

STEFANIA DOGLIONI

1130604333

04/11/2025 | 06/11/2025 200

Para constancia se firma en el Municipio de Cali, a los 2 dias del mes de
noviembre del afio 2025.

Representante Legal

Catalina Garcia Sterling

Recibe: ?Q} 1o

C.C. 1.130.604.333

STEFANIA DOGLIONI VELEZ

cgarcia@calivallebureau.org
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CONVENTION & VISITORS

03 NOV 2025 * 08 NOV 2025 DESTINO MIAMI INTERNTNL, FL
PREPARADO PARA VIAJES CHE

TORRES AGREDO/MIYERLANDI Calle 9. 26 - 25
TIRADO LAMOS/OMAR ANDRES vigjesche R

CODIGO DERESERVACION ATRUMP ASESOR DE VIAJES CG
AIRLINE RESERVATIONCODE _ JIKFUD (A&)

PARTIDA: LUNES 03NOV ror favar verifique el horario de vuelo antes de la

salida

AMERICAN AIRLINES CLO » MIA Avién:
CALILCOLOMBIA MIAMI INTERNTNL, FL BOEING 737 MAX

AA 1142 Millaje: 1551
Duracidn: Sale a lafs): Llega a la(s): o
3horas 59minutos Comidas:
Cabina: 07:00 10:59 Comida para la venta
Turista No dispanible - Est. emission:
Estado: Terminal: Terminal: 151.56 kg CO2
Confirmado No disponible

Equipaje facturade: Adulto, 1x23kg (50lbs) - Adulto, 1x23kg
(50Ibs)
Equipaje de cabina: Adulta, 1 pieza - Adulto, 1 pieza

Nombre del pasajero: Asientos: Recibo(s) de boleto(s) electronico(s):
» TORRES AGREDO/MIYERLANDI Sin asignar 0015070900120
» TIRADO LAMOS/IOMAR ANDRES Sin asignar 0015070900121
Nombre del pasajero: Asientos: Recibo(s) de boleto(s) electronico(s):
» TORRES AGREDO/MIYERLANDI Sin asignar 0015070900120
# TIRADO LAMOSIOMAR ANDRES Sin asignar 0015070900121

# PARTIDA: SABADO 08 NOV Por favor verifique el horario de vuelo antes de la

salida

AMERICAN AIRLINES MCO p MIA Avidn:

ORLANDO INTL, FL MLAMI INTERNTHNL, FL BOEING 737 MAX
AA 2125 Millaje: 192
S Sale alas): Llega a la(s): Est. emission:
lhoras 17minutos
atE 08:00 09:17 39.74 kg CO2
Turista
Estado: Terminal: Terminal:
Confirmado TERMINAL B No disponible

Equipaje facturado: Adulto, 1x23kg (S0lbs) - Adulto, 1x23kg
(50lbs)
Equipaje de cabina: Adulto, 1 pieza - Adulto, 1 pieza

Nombre del pasajero: Aslentos: Recibo(s) de boleto(s) electronico(s):
» TORRES AGREDO/MIYERLANDI Sin asignar 0015070900120 0015070900121
» TIRADO LAMOS/IOMAR ANDRES Sin asignar
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CONVENTION & VISITORS

PARTIDA: SABADO 08 NOV Por favor verifique el horario de vuelo antes de |a

salida

Avion:
AMERICAN AIRLINES | MIA » CLO A e
AA 0919 MIAMI INTERNTNL. FL CALI, COLOMBIA

Millaje: 1551
Duracién: Sale a la(s): Llega a la(s): o
3horas 5aminutos Comidas:

Comida para la venta
Cabina: 10:21 14:20 Est. emission:
Turista 137.96 kg CO2
Estado: Terminal: Terminal:
Confirmado Mo disponible No disponible

Equipaje facturadn: Adultn, 1x23kg (50lbs) - Adulto, 1x23kg
(50lbs)
Equipaje de cabina: Adulto, 1 pieza - Adulto, 1 pieza

Mombre del pasajero: Asientos: Recibo(s) de boleta(s) electranico(s):
» TORRES AGREDO/MIYERLANDI Sin asignar 0015070900120 0015070900121
» TIRADO LAMOS/OMAR ANDRES Sin asignar

A0TROS: JUEVES 23 ABR
OTROS CLO

CALI, COLOMEIA
Estado:

Confirmado Informacion:

Motas
VIAJES CHE

03 NOV 2025 * 06 NOV 2025 DESTINO MIAMI INTERNTNL, FL

VIAJES CHE
PREPARADO PARA A
=Y

SALAZAR OSPINA/CLAUDIA PATRICIA Calle 926 - 25:
CODIGO DE RESERVACION CKCAWM v'alescrle +573025908983

AIRLINE RESERVATION CODE CKELXA (AA) ASESOR DE VIAJES CG
PARTIDA: LUNESO3NOQV ror favor verifique el horario de vuelo antes de la
salida
AMERICAN AIRLINES | CLO » MIA Avitn:
CALI, COLOMBIA MIAMI INTERNTHML, FL BOEING 737 MAX
AA 1142 Millaje: 1551
Duracian: Sale a la(s): Llega a la(s):
3horas 59minutos Comidas:
Cabina: 07:00 10:59 Comida para la venta
Turista Est. emission:
Estado: Terminal: Terminal: 151.56 kg CO2
Confitmado No disponible No disponible

Equipaje facturado: Adulto, 1x23kg (S0lbs)
Equipaje de cabina: Adulto, 1 pieza

Nombre del pasajero: Asientos: Recibo(s) de boleto(s) electronico(s):
» SALAZAR OSPINAICLAUDIA PATRICIA Sin asignar 0015070900118
cgarcia@calivallebureau.org () calle 3 # 24C -33 Miraflores | Cali - Valle del Cauca
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CONVENTION & VISITORS

Equipaje facturado: Adulto, 1x23kg (501bs)
Equipaje de cabina: Adulto, 1 pieza
Mombre del pasajero: Asientos: Recibo(s) de boleto(s) electronico(s):
» SALAZAR OSPINA/CLAUDIA PATRICIA Sin asignar 0015070900118
PART'DA JUEVES 06 NO\F‘Ur favor verifique el horario de vuelo antes de la
salida
AMERICAN AIRLINES MIA » CLO Avion:
AA 2197 MIAMI INTERNTML, FL CALI, COLOMBIA BOEING 737 MAX
Millaje: 1551
Duracién: Sale a la(s): Llega a la(s):
3horas 41minutos Comidas:
Cabina: 18:05 21:46 Comida para la venta
Turista Est. emission:
Estado: Terminal: Terminal: 137.96 kg CO2
Confitmada Mo disponible No disponible
Equipaje facturado: Adulto, 1x23kg (50lbs)
Equipaje de cabina: Adulto, 1 pieza
Mombre del pasajero: Asientos: Recibo(s) de boleto(s) electronico(s):
» SALAZAR OSPINA/CLAUDIA PATRICIA Sin asignar 0015070900118
O0TROS: JUEVES 23 ABR
OTROS CLO
CALIl, COLOMBIA,
Estado:
Stz Informacian:
04 NOV 2025 * 08 NOV 2025 DESTINO MIAMI INTERNTNL, FL
PREPARADO PARA n VIAJES CHE
DOGLIONI/STEFANIA =\ Calle 9# 26 - 25:
CODIGO DE RESERVACION QWFPW.J waeSChe +573025908983
AIRLINE RESERVATIONCODE AUQKEZ (AA) ASESOR DE VIAJES CG
PARTIDA: MARTES04NOV Por favor verifigue el horario de vuelo antes de la
salida
AMERICAN AIRLINES CLO p MIA Avin:
CALI, COLOMBIA MIAMI INTERNTNL, FL BOEING 737 MAX
AA 1142 Millaje: 1551
Duracion: Sale ala(s): Llega a la(s):
3horas 59minutos Comidas:
Cabina: 07:.00 10:59 Comida para la venta
Turista Est. emission:
Estada: Terminal: Terminal: 151.56 kg CO2
Confirmado No disponible Mo disponible
Equipaje facturado: Adulto, 1x23kg (50lbs)
Equipaje de cabina: Adulto, 1 pieza
Nombre del pasajero: Asientos: Recibo(s) de boleto(s) electronico(s):
» DOGLIOMISTEFANIA Sin asignar 0015070900119
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CONVENTION & VISITORS
PARTIDA: SAEADO 08 NOV For favar verifigue el horario de vuelo antes de la
salida
AMERICAN AIRLINES MIA » CLO Aviam:
AA 2197 MIAMI INTERNTNL, FL CALl, COLOMBIA BOEING 737 MAX
Millaje: 1551
Duracidn: Sale ala(s): Llega a la(s):
3horas 41minutos Comidas:
Cabina: 18:05 21:46 Comida para la venta
Turista Est. emission:
Estado: Terminal: Terminal: 137.96 kg CO2
Confirmado No disponible Mo disponible
Equipaje facturado: Adulto, 1x23kg (50lbs)
Equipaje de cabina: Adulto, 1 pieza
Nombre del pasajero: Asientos: Recibo(s) de boleto(s) electrénico(s):
» DOGLIONI/STEFAMIA Sin asignar 0015070900119
QO0TROS: JUEVES 23 ABR
OTROS CLO
S CALI, COLOMBIA
Confimado Informacion:
ff =
FLORIDA W
A% EMTAL
RESERVA
RESERYA No. 23678
FECHA: 31172025 — 81172025
VEHICULD: SUY 5 PUESTOS TOYOTA VENZA
ENTREGA: AEROPUERTO INTERMNACIONAL DE MLAMI
DEVOLUCION: AEROPUERTO INTERNACIONAL DE ORLANDO
CLIENTE: OMAR ANDRES TIRADOD LAMOS
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be ha confirmado su reserva

be ha confirmado su reserva
bn Holiday Inn Express & Suites
endall East - Miami. No.
B7693459 - 3 nov 2025 ' Recibidos

Bn Holiday Inn Express & Suites
endall East - Miami. No.
P0446559 - 3 nov 2025 ' Recibidos

f@ Holiday Inn...

. ’_‘ Holiday Inn... ss8p.m. = -

parami v

IHG 4

ICIAR SESION

iSu reserva esta

iSu reserva esta
confirmadal!

N.° de confirmacion
87693459

confirmadal!

N.° de confirmacion
20446559

P 1

2. EVENTO DELIRIO

Desde el Cali Valle Bureau se gestiona evento con la Fundacion Delirio quien desde
el ano 2021, cuenta con la experiencia artistica y cultural Paseo de la Aurora, un
pargue temdtico de las artes y el espiritu vallecaucano, un recorrido temdatico por
la diversidad del Valle del Cauca, su gastronomia, musica, danza, historias y
personagjes, que se presentan de forma Unica generando interaccion y vivencias
memorables para el publico que conoce y se acerca a esta experiencia.

En el marco de este importante evento, el Sexto Encuentro Nacional de Turismo
Receptivo, se realiza un evento privado y exclusivo para sorprender a los visitantes,
a la vez que enorgullecer a los empresarios locales, quienes cuentan con esta
experiencia permanente como atractivo turistico de la region.

A continuacion, se presentan las evidencias fotogrdficas que certifican la
realizacion del evento y el cumplimiento a cabalidad de todas las actividades

propuestas.
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53  |Comparsa-Personajes de tradicidn Calefia de d Personajes BTL 1 1 307315
3% |Agrupacion Musical [V arios formatos w géneros] hasta S integrantes 1 1 7.050.6
52  |Prezentadanaregional [swento basica) 1 1 278549
qg |Pareia de bailarines zalza (los bailarines deben ser 22 una escusla de baile recanocida, que 1 1 1349 81

tenga una buena presentacion personal, el show debe ser de buena calidad)

267 |Refrigerio praductos tipicas gastrondmicos de Cali por persana 1 1 30.07
214 | Alguiler de Carpa 18,02 24, 0mts 1 1 3379.49]
T8 |Coordinadar de semicios de apova y atencién a los panticipantes 1 1 T3683.04

Evidencia fotogrdfica

DELIRIO

SALSA + CIRCO « DROUESTA

INFORME DE ACTIVIDADES

FUNDACION DELIRIO
SHOW CULTURAL EN VIVO EN EL PASEOQ DE LA AURORA
SEXTO ENCUENTRO NACIONAL DE TURISMO RECEPTIVO

NOVIEMBRE 13 DE 2025

OBJETO DEL CONTRATO: Prestacion de servicios mediante la
realizacion de un show cultural en vivo en Paseo de la Aurora, el parque
de las artes y el espiritu vallecaucano, a realizarse el dia 13 de
noviembre de 2025 en el marco del Sexto Encuentro Macional de
Turismo Receptivo, orientada a la promocion de la identidad cultural
del Valle del Cauca, al fortalecimiente de los procesos de
relacionamiento institucional y empresarial del sector turistico, y a la
proyeccion del destino como territorio creative, diverse y competitivo
a nivel nacional e internacional. En el marco del contrato
N°1.370.17.13-16592
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DELIRIO

SALSA « CIR00 « OROUESTA

Fundacién Delirlo Cra. 26 1 12 - 128 Auropista Cali-Yumbo. Contiguo al Centro de Eventos Valle ded Pacfx
www.deliro com.co @ @delirio.oficial 1 Deliriocah
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INVENTION & VISITORS

DELIRIO

SALSA « CIRCO « ORQUESTA

Fundacién Delirio Cra. 26 ¥ 12 - 3128 Autopesta Cabi-Yumbo. Contiguo al Centro de Eventos Valle del Pacfco
www.delirko comco @ @delirio.oficial 0 Doliriocal
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DELIRIO

+ ORC0 « ORQUESTA

Fundacién Delirlo Cra. 26 1 12 - 328 Autopista Cali-Yumbo. Contiguo a Centro de Eventos Valle del Pacifco
www.delirko.comco @ @delirio. oficial 0 Deliriocal
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DELIRIO

SALSA « ORC0 « OROQUESTA

Fundacién Delirko Cra. 26 8 12 - 328 Autopista Cali-Yumbo. Contiguo al Centro de Eventos Valle det Pacfu
www.delirlo.com <o @ @delirio.oficial 0 Deliriocah
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DELIRIO

SALSA « CIR00 « ORQUESTA

Fundacikén Delirio Cra. 26 ¥ 12 - 328 Ausopista Cali-Yumbo. Contiguo af Centra de Eventos Valle ded Pacfco

rmmsmes dollibe dmme o A ndalide el M nalidecas
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3. MATERIAL POP

El uso de abanicos como material POP se ha consolidado como una herramienta
innovadora y funcional dentro de las estrategias de promocion turistica del Valle
del Cauca. Mds alld de ser un elemento decorativo o utilitario, el abanico se
convierte en un medio de comunicacién visual y experiencial que refuerza la
identidad cultural del departamento y contribuye al posicionamiento de sus
destinos turisticos.

Durante ferias, eventos, caminatas turisticas, festivales gastrondmicos y actividades
culturales, los abanicos promocionales cumplen un papel clave al combinar
funcionalidad, sostenibilidad y recordacion de marca. Su diseno atractivo,
portabilidad y utilidad en climas cdlidos los convierten en un obsequio ideal para
visitantes nacionales y extranjeros, generando una conexion positiva con la marca
turistica del Valle.

Principales impactos:

e Promocion efectiva y de bajo costo: Los abanicos permiten difundir la
imagen institucional y los mensajes turisticos del departamento de manera
econdmica, alcanzando un amplio publico durante eventos masivos.

e Sostenibilidad y funcionalidad: Elaborados con materiales biodegradables o
reciclables, los abanicos promueven prdcticas responsables con el medio
ambiente, alinedndose con las politicas de turismo sostenible del
departamento.

e Experiencia turistica positiva: El visitante percibe el detalle del abanico como
una muestra de hospitalidad y cuidado, lo que mejora la experiencia

general y fomenta el boca a boca positivo sobre el destino.
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Desde el Cali Valle Burea se gestiona material POP el cual en el turismo
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vallecaucano impacta de manera significativa en la promocion de la identidad

regional, la proyeccion de marca vy la fidelizacion del visitante. Su versatilidad y

carga simbdlica los convierten en una herramienta de comunicacién emocional

que refleja el calor humano, la alegria y la riqueza cultural del Valle del Cauca,

fortaleciendo asi su imagen como un destino turistico integral y competitivo.

ABANICOS PLEGABLES

Descripcion: Abanico plegable con estuche, ambos marcados a 1 tinta

Dimensiones: 25cm de didmetro, empaque individual 9cm por 10com ovalado

Material: Antifluido 100 % poliéster impermeable en colores verde, azul, gris y

naranja

Técnica de impresion: Estampado a una tinta

Embalaje: 1 unidad por cada bolsa

Cantidad: 3.300
Valor unidad: $11.383
Valor total: $37.563.900

Diseno:

2P 3
% 104
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Abarnico plegable con estuche, ambos marcadas a Ttinta

1 2300

Q cgarcia@calivallebureau.org

() calle 3 # 24C -33 Miraflores | Cali - Valle del Cauca



Cali Valle @ www.cdalivallebureau.org @calivallebureau

CONVENTION & VISITORS

Evidencia fotogrdfica

cgarcia@calivallebureau.org 0 Calle 3 # 24C -33 Miraflores | Cali- Valle del Cauca
T



\
v www.calivallebureau.org @calivallebureau

4. ALQUILER TRANSPORTE

EL objetivo principal del alquiler de transporte es asegurar la conectividad vy
accesibilidad durante el desarrollo de ferias, ruedas de negocio, fam trips, festivales
y actividades de promociéon turistica regional, nacional e internacional.
De esta maneraq, se optimiza la participacion institucional y se mejora la experiencia
de los visitantes y actores del sector.

Impacto esperado:

e Permite la movilizacion segura y oportuna del personal de la Secretaria y de
los aliados estratégicos a los lugares donde se desarrollan los eventos.

e Facilita el cumplimiento de las agendas institucionales, evitando retrasos y
mejorando la coordinacion logistica.

e Favorece la cobertura de mdultiples municipios del Valle del Cauca,
especialmente aquellos con potencial turistico pero con limitada
conectividad.

e Elservicio de transporte genera dinamizacién econdmica local, al contratar
empresas de fransporte del departamento, confribuyendo al empleo
directo e indirecto del sector.

e Apoya laredistribucion de recursos hacia operadores logisticos, conductores
y proveedores, fortaleciendo la cadena de valor del turismo.

e Reduce costos operativos frente a la movilizacion individual, optimizando los
recursos publicos mediante una gestion centralizada y planificada del
desplazamiento

e Favorece la integraciéon entre municipios al facilitar los desplazamientos
entre zonas rurales, urbanas y turisticas.

e Losrecorridos turisticos organizados por la Secretaria de Turismo del Valle han
permitido visibilizar productos regionales como el café de montana, la
gastronomia del Pacifico, el turismo de salud y las experiencias culturales de

municipios rurales.
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e La movilizacidon de empresarios y visitantes en eventos como ferias, festivales
gastrondmicos y rutas de promocion ha incrementado la demanda de
productos locales y la inversion en transporte turistico formal.

e Se evidencia un crecimiento en la articulacion intermunicipal, gracias a la
planificacion conjunta de rutas que conectan atfractivos de diferentes

territorios.

Desde el Cali Valle Bureau se gestiona servicio de transporte para el logro de los
objetivos esperados.
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5. STAND CONGRESO ANATO

Tener un stand en ANATO genera visibilidad sectorial, leads comerciales (agencias,
mayoristas, operadores receptivos), oportunidades de alianzas , presencia en
prensa/medios y aumento en demanda receptiva si se acompana de una
estrategia previa y de seguimiento posterior. ANATO 2025 concentré a los

principales actores del turismo nacional (congresos y muestras comerciales
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vinculadas) y el Valle estd mostrando crecimiento en arribos y oferta, lo que
potencia la oportunidad.
Impactos concretos

e Aumento de visibilidad de marca regional — exposicion ante agencias de
viajes, turoperadores y prensa especializada; Util para reposicionamiento del
destino (turismo gastrondmico salud, naturaleza).

e Generacion de leads B2B — contactos para venta mayorista y paquetes
receptivos (agencias nacionales/internacionales). Esperable: centenares de
contactos si el stand y la activacion son efectivos.

e Cierres de negocio y acuerdos comerciales — reuniones agendadas
durante el congreso pueden fransformarse en programas y paquetes;
potencial de acuerdos para temporadas altas.

e Efecto prensa y difusion digital — menciones en cobertura del congreso y
redes (notoriedad).

e Impulso a turismo receptivo local — dada la recuperacion/crecimiento de
visitantes al Valle, una buena presencia en ANATO ayuda a captar parte del
flujo nacional e internacional.

Mensajes y productos a destacar (por el contexto del Valle)

e Experiencias diferenciadoras: gastronomia vallecaucana + salsa (cultura),
turismo de naturaleza (Parque Natural), turismo médico y turismo de eventos
(MICE en Cali).

e Paqguetes llave en mano para agencias (facilita venta B2B).

e Opciones de co-marketing con operadores locales (fransporte, restaurantes,
alojamientos).

e Datosy estimaciones de visitantes y andilisis del sector en el Valle del Cauca
(SiturValle, informe 2024).

e Cobertura y notas sobre la participacion del Valle en ANATO y actividades

gremiale
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