MUNICIPIO DE LA MONTANITA
CAQUETA-COLOMBIA
NIT 800095770-2

MEMORANDO
La Montafiita Caquet, febrero de 2026
PARA: ALCALDE MUNICIPAL
DE: SECRETARIA DE INTEGRACION SOCIAL
REFERENCIA: SOLICITUD DE REPORTE AL DESPACHC MUNICIPAL DE LA NECESIDAD POR

PARTE DE LA DEPENDENCIA QUE REQUIERA EL SERVICIO,

Manifiesto la necesidad de adelantar el proceso contratacion con el fin de llevar a cabo a ADQUISICION E
INSTALACION DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD PARA EL FORTALECIMIENTO Y LA PROMOCION
TURISTICA EN EL MUNICIPIO DE LA MONTANITA CAQUETA. ’

El articulo 2° de nuestra Constitucion Politica, sefiala que dentro de los fines esenciales del Estado esta el de
servir a la comunidad y garantizar la efectividad de los principios, derechos y deberes consagrados en lamisma
Constitucién, y su articulo 311 establece “Al municiplo como entidad fundamental de la division politico-
administrativa del Estado le corresponde prestar los serviclos plblicos que determine la ley, construir las obras
que demande el progreso focal, ordenar el desarrollo de su territorio, promover la participacion comunitaria, el
mejoramiento social y cultural de sus habitantes y cumplir las demés funciones que fe asignen [a Consfitucion
y las leyes”.

En 1968 mediante el Decreto 27001 , se cred [a Corporacion Naclonal de Turismo de Colombia {CNT), con el
fin de preparar los programas de desarollo turistico; estudiar las necesidades de infraestructura con fines
turisticos; promover y otorgar créditos para fomento furistico; promover 1a creacion de establecimlentos
destinados al furismo econdmico; crear, mantener, subvencionar y fiscalizar escuelas para la formacion de
técnicos y personal idéneo en las actividades relacionadas con el turismo, entre otros. Asi mismo, la Ley 60 de
1968 establecid estimulos a la industria del turismo, a fravés de los “cerfificados de desarrollo turistico”
oforgados por parte de Ia corporacion nacional de turisme CNT a los inversionistas, para nuevos hoteles u
hosterias que decidieran ampliar o mejorar sustancialmente las actuales instalaciones.

Posteriormente, la Ley 300 de 1996, por la cual se expide la Ley General de Turismo, en su articulo 40,
modificado por el articulo 1 de 1a Ley 1101 de 2008, cred la contribucién parafiscal y definié los aportantes
previstos para dicha contribucién destinada a la promocién del turismo. Creada la confribucion parafiscal, la
misma Ley en su articulo 42, modificado por el articulo 40 de la Ley 1450 de 2011, creé el Fondo de Promocion
Turistica “como un instrumento para el manejo de los recursos provenientes de la contribucién parafiscal.
Mediante la Ley 1101 de 2008, se cred el impuesto con destino al turismo como inversién social mediante [a
promocién v el forfalecimiento de la competitividad que comprende la capacitacion y la calidad turistica.
Posteriormente, con {a entrada en vigencia de la Ley 1558 de 2012, la denominacién del Fondo de Promocion
Turistica cambid por la del Fondo Nacional de Turisme - FONTUR, constituyéndose como Patrimonic Autonomo
con personeria juridica y con funcion principal del recaudo, la administracién y ejecucién de los recursos
asignados en el Presupuesto Nacional para la infraestructura turistica, promocion y la competitividad, el
impuesto al turismo, la contribucion parafiscal para la promocién del turismo y recursos det Fondo de Promocion
Turistica.
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El documento CONPES 3658 de 2010, Lineamientos de politica para la recuperacién de los centros histéricos
en Colombia, en el cual se reconoce que estos espacios "son oportunidades de desatrollo para un grupo de
municipios del pals que, por sus caracteristicas patrimoniales particulares, representan un potencial excepcional
para ladinamizacion de ciudades y municiplos, a través de la oferta de espacio pliblico, turismo cultural, vivienda
y servicios de calidad” (DNP, 2010),

El documento CONPES 3659 de 2010, Politica nacional para la promocion de las industrias culturales en
Colombia, en este el Gobierno nacional propone “aprovechar el potencial competitivo de las industrias
culturales, aumentar su participacién en la generacion def ingreso y def emplec nacionales y alcanzar elevados
niveles de productividad” (DNP, 2010).

El documento CONPES 3397 de 2005, Politica Sectorial de Turismo, entre sus estrategias de establecimiento
de una oferta competitiva, contempla la referente a la recuperacién y sostenibilidad del patrimonio cultural y
ambiental, donde considera a la cultura como un bien de consumo esencial, que ademas de ser un activo
estratégico y un atractivo turistico importante de nuestro pals, requiere ser organizado, ofertado y promocionado
con calidad, (DNP, 2005)

Una de Ias grandes apuestas economicas del gobiemo nacional, Colombia potencia mundial de fa vida ha sido
sustitulr los ingresos de divisas que generan los hidrocarburos por los del furismo. Esta ambiciosa propuesta
del Goblemo busca diversificar la economia colombiana y reducir su dependencia de los recurses no
renovables, al tiempo que aprovecha el enorme potencial del pals como destino turistico. Sin embargo, esta
fransicidn no esta exenta de retos. La infraestructura turistica, incluyendo hoteles, vias de acceso y servicios
conexos, requerira inversiones significativas para satisfacer fa creciente demanda. Ademas, seré necesario
abordar aspectos como [a capacitacion de! personal, la promocién internacional y la sostenibilidad ambiental. A
pesar de estos desafios, Colombia no ha dejado de crecer en niimero de visitantes, lo que demuestra el interés
global por descubrir sus atractivos naturales y culturales.

El Gobierno Nacional, a través de su Plan Sectorial de Turismo, ha priorizado el turismo en armonia con la vida
y latransicién hacia economias productivas sostenibles. Para un municipio como La Montafiita, la publicidad es
la herramienta que permite visibilizar destinos emergentes, una estrategia de promocion robusta, los
atractivos como la Cascada Las Iglesias o los senderos de ia finca Las Margaritas permanecen invisibles para
el flujo de turistas nacionales e internacionales que busca ef gobierno captar. El plan nacional de desarrollo
enfatiza la reparacion y el desamollo en zonas historicamente afectadas por el conflicto. Los elementos
publicitarios (vallas, campafias digitales, sefialética) transforman la narrativa de! teritorio, pasando del estigma
ala invitacion de "experiencias de paz”.

El municipio de La Montafiita, Caqueta, cuenta con un potencial significativo para e! desamollo del turismo
gracias a su riqueza natural y su ubicacién en la regién amazénica. Sin embargo, los pequefios productores y
amprendedores locales del sector turistico enfrentan una problemética critica de baja productividad, lo que se
traduce en una oferta débil, ingresos fimitados y una Incapacidad para escalar sus negocios de manera
sostenible. Esta baja productividad no se refiere solo a la cantidad de servicios, sino a la eficiencia, la calidad,
fa competitividad y la capacidad de generar valor econdmico estable.

Lo anterior mencionade es causado por muifiples factores entra los cuales se destaca el deficiente
acompafiamiento y apoye a los emprendedores, la baja articulacion entre las entidades plblicas y las unidades
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productivas del municipio, asi como los bajos niveles de inversién por parte de la entidad territorial. La entidad
territorial, en su mistén de fortalecer e! sector empresarial del municiplo ha centrado su atencién Implementar
estrategias para fortalecer ef turismo en el municipio y dentro de ello, es la adquisiclén de material y/o elementos
de publicidad para fortalecer este sector de la economia tan importante come lo es el turismo.

El Municipio de La Montafiita, con su potencial y caracteristicas geograficas excepclionales, facilita el desarrollo
efectivo de estas actividades. Sin embargo, los esfuerzos de la administracién municipal para crear condiciones
minimas para el desarollo han enfrentado varios desafios. La administracién municipal fiene como objetivos la
creacion de Iniciativas de desarrolio y fortalecimiento empresarial, la promocidn de una mentalidad
emprendedoray la formalidad empresarial. Estos esfuerzos buscan abordar varios desafios alrededor del sector
comerclal, incluyendo politicas gubemamentales incipientes, bajos niveles de inversion del sector plblico y
privado, promocion deficiente de la oferta, escasez de personal cualificado, bajos niveles de sentido de
pertenencia por la region, dificlles condiclones de orden pablico en el territorio, bajo nivel de emprendimiento y
generacion de valor agregado.

El municipio de La Montafiita en cumplimiento de sus metas establecidas en el Plan de Desaroilo Municipal
2024-2027, ha pricrizado ef deporte y la recreacidn come como herramienta de paz y reconciliacion en un
tarritorio afectado por el conflicto armado. Ast mismo, como cooperante del proyecto y con el fin de fortalecer el
turismo en el municipio de del municipio de La Montafiita, realizara la financiacion, seguimiento y ejecucion del
proyecto. En cuanto a los operadores ¥ los habitantes de! municipio, como heneficiarios de! proyecto, con el
animo de que se fortalezca y fomente el turismo, deberan ejercer veeduria ciudadana al proyecto de inversion,

Por lo anterior la Secretaria de Integracion social formulo el proyecto denominado: FORTALEGIMIENTO
EMPRESARIAL Y PROMOCION TUR?STECA EN EL MUNICIPIO DE LA MONTARITA, CAQUETA, el cual se
encuentra registrado en el Banco de Programas y Proyectos de inversion bajo el Codigo BPIN
202500000049054, e} cual contempla realizar las siguientes actividades:

» Prestar servicios de apoyo a la gestion para fomentar y promocionar el turismo en el municipio de La
Montafiita, departamento del Caqueta.

o Diseiar y sjecutar acciones de apoyo técnico y operativo para el fortalecimiento del sector turismo,
Incluyendo la promocion de atractivos [ocales, el acompafiamiento a prestadores de servicios turisticos
y la articulacion con entidades plblicas y privadas para impulsar estrategias de desarrollo turistico
sostenible

El proyecto se encuentra relaclonado de manera directa con lo propuesto en e! plan de desarrollo municipal de
la siguiente manera:

Linea estratégica No: 02 - AVANCEMOS EN CAMBIOS EN DESARROLLO Y PRODUCTIVIDAD
Sector ! | Sector comercio, industria y turismo ,
Programa { | Productividad y competitividad de las empresas colombianas
Praducto | | Senvicio de asistencia técnica y acompafiamiento productivo y empresarial
Indicador de producto | Personas beneficiadas
BPIN i | 202500000042054
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Por lo fanto, resulta necesario, legal y conveniente adelantar un proceso de seleccion, regido por el Estatuto
General de Contratacion de la Administracion Publica y sus normas concordantes, para seleccionar una
persona natural o juridica que preste el servicio solicitado, que atienda los requerimientos gue se indican en el
presente documento y que conforman el sigulente objeto contractual: ADQUISICION E INSTALACION DE
ELEMENTOS DE PUBLICIDAD PARA EL FORTALECIMIENTO Y LA PROMOCION TURISTICA EN EL

MUNICIPIO DE LA MONTARNITA
CAQUETA-COLOMBIA
NIT 800095770-2

MUNICIPIO DE LA MONTARITA CAQUETA.

Por lo expuesto anteriormente, y teniendo en cuenta la cuantia de! presupuesto se hace necesario para atender
de manera adecuada la necesidad, adelantar un proceso de Minima Cuantia, de conformidad con lo dispuesto
en el Articulo 2 Numeral 5 de la Ley 1150 de 2007, en el Articulo 94 de la Ley 1474 de 2011, en concordancia

con el Articulo 2.2.1.1.1.6.1. Subseccion 6 del Decreto 1082 de 2015,

La presente contratacion se encuentra incluida en el Plan Anual de Adquisiciones de la vigencia 2026.

FICHA TECNICA DEL PROCESO:

ITEM OBJETO

DESCRIPCION

UNLBE

MEDIDA |

CAN,

REGISTRO
FOTOGRAFICO

Suministrar registro fotografico, realizar lavantamiento de un
inventario actualizado de atraclivos turisticos, servicios y
operadores, en el que se requiere una visita de campo a cada
uno de los emprendimientos furisticos, con fines de
caracterizacién y actualizacién de informacidn para alimentar
base de dalos, Tipo de atractivo y servicio prestado, estatus
de formalizaclén segln servicios, nimeros y medios de
contacto, permisos (de ser necesarios), Georreferenciacion,
capacidad de carga de! sitio, infraestructura, seflalizacion,
seguridad, protocolos, gulas disponibles, senderos, servicios
principales y secundarios que presta el operador, horarios de
atencién, prestadores cercanos para fortalecer la oferia,
resefia, manejo de residuos sélidos, tarifas de referencia si
aplica.

Global

VALLA IMPRESA
830 MX3,00M

Suministrar estructura metafica con 4 forres en perfilerfa en
hierro, Banner 13 onzas, de alta resistencia, instala sobre
marco adecuada para exposicion prolongada a la intemperie,
Tecnologia de impresién gran formato, con tinta eco-solvente,
resistente a |a radiacién solar y a la humedad, con resistencia
estimada de color enfre 12 y 18 meses en condiciones
normales de exposicién, En cuanto disefio se disefiard en una
resolucién de impresién minimo 720 dpl {optimizada para
visuallzacion a distancia), y Pediil de color gestion estandar
(CMYK) ajustada para realce de fotograffas de paisajes.
(Instaladas en los sitios definidos)

Unidad
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~

Suministrar habladotes con una altura total aproximada de la
estructura 175,5 cm. Y un Ancho total de la estructura de 56,5
cm. En estructura en tubo metalico rectangularde 2,5 cm x 5,0
cm. En calibre 16 (aprox. 1,5 mm de espesor), o el calibre que,
previa verificacion técnica, garantice rigidez y resistencia
adecuada en espacios exteriores. Con soldadura continua en
todos los puntos de encuentro, con cordones de calidad que
aseguren estabilidad y estética.

HABLADORES | Aplicacidn de fondo anticotrosivo (primer) aplo para usc en
METALICOS CON | exteriores posterior pintura de acabado esmalte sintético u
3 ESTRUCTURA | ofra pintura base aceite de alta resistencia a la infemperie y el Unidad 8

TUBULARY Color definido en conjunto con la Alcaldia, alineado a la

ACRILICO Imagen institucional ¥ turistica,

IMPRESO Base o anclaje disefiado segiin tipo de superficie (andén, zona
verde, efc.) puede inclulr placa base metalica con pemnos de
anclaje mecanicos. O, en su defecto, pequefia zapata de
concreto donde sea requerido.

Disefio orientado a evitar movimientos por viento y actos de
vandallsmo. Material del niicleo: acrilice transparents, con un
grosor de 3mm para asegurar rigidez. Area visible de
impreslon equivalente a un cuarto de pliego (% de pliego) por
cara, centrado deniro del marco metélico.

Presentd:
\ &@J\_ﬁé/\’—"/

' EDER LEANDRO TRUJILLO
ia de Integracion social
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