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FECHA 02 DE ENERO DE 2026

DEPENDENCIA SOLICITANTE SECRETARIA GENERAL

ORDENADOR DEL GASTO GUSTAVO ADOLFO RINCON BOTERO

CODIGO BPUT (Para adquisiciones de bienes o

servicios en el marco de proyectos de inversion)

PLAN DE ADQUISICIONES

[ ] ADICION PLAN DE ADQUISICIONES*

*JUSTIFICACION DE SOLICITUD DE ADICION AL PLAN ANUAL DE ADQUISICIONES

N/A

1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD Y JUSTIFICACION DE PERTINENCIA INSTITUCIONAL

DESCRIPCION DE LA NECESIDAD Y PERTINENCIA INSTITUCIONAL

La contratacién a adelantar hara parte de la malla del Plan de Medios de la Universidad del Tolima. con la
aprobacion del Plan Estratégico de Desarrollo 2023 - 2032, Acuerdo 002 del 17 de enero de 2023, podemos
arguir que contar con un amplio y adecuado plan de medios es pertinente para gran parte de la
consolidacién del PED. Nuestro Plan de medios institucional permite, por ejemplo, propiciar espacios de
expresién en distintos ambitos y per se construir distintas relaciones sociales entre nuestra comunidad
universitaria, asi como en la ciudadania en general.

Adicionalmente, con la contratacién que pretendemos adelantar se busca la consolidacion de la buena
imagen institucional en la comunidad y publico de interés con la publicacién y comunicacion de los alcances
y proyectos consumados y futuros que hacen parte del desarrollo estratégico de nuestra entidad. Razén
por la cual, dicha contratacion también se encuentra concatenada con el Eje 6. Desarrollo, Gestion y
Sostenibilidad Institucional.

Aunado a lo anterior, debe tenerse en cuenta que la implementacién de un plan de medios de comunicacion
es inherente a toda entidad de naturaleza publica, conforme a los principios de transparencia y publicidad
gue rigen la administracién, a su vez, para la consolidacién de distintas ofertas, tanto académicas como
administrativas-publicas se requiere el mayor rango de cobertura y comunicacién a nivel local y nacional.

De igual forma a través de la consolidacion e implementacion de politicas comunicativas se busca integrar
y acercar la instituciéon con todos sus estamentos, actividades y gestiones y a la comunidad en general,
publicando y promocionando informacién veridica y en el tiempo oportuno, generando con ello confianza e
interés dentro de la ciudadania, lo cual representard beneficios para nuestra Institucion.

Conforme a lo mencionado, aun y todo cuando en la actualidad la comunicacién por medios digitales
avanza progresivamente, en paises como el nuestro el uso de las emisoras radiales continta siendo comun
para la gran parte de la ciudadania a la hora de acceder a informacién y noticias; lo anterior es razén
suficiente para buscar la prestacién de servicios radiales que permitan la creacién de nuevas y mas amplias
relaciones sociales.

La Universidad del Tolima ha logrado progresivamente la recuperacion de la cobertura y confianza de la
comunidad en la institucion, por medio de acciones de suma importancia, que necesitan de un
fortalecimiento para lograr resultados positivos. Se hace necesario recurrir a la funcién de los medios de
comunicacion y portales informativos, a fin de divulgar las gestiones, logros y avances de tipo académico,
asi como la oferta de programas en distintos Centros de Atencidn Tutorial de la institucién y nuestra sede
principal, e incluso, las actividades de caracter académico-administrativo que adelanta nuestra entidad.

Por esta linea, con este proceso de contratacién se busca posicionar ante la comunidad general a la
Universidad del Tolima como una de las Instituciones de Educacion Superior mas importantes de la Region
y el Pais.

Con la contratacién se efectuara la divulgacion y promocién del contenido informativo a nuestros publicos
de interés y de valor que participan activamente en los portales web y redes sociales con rango
departamental y nacional. A su vez, teniendo en cuenta que actualmente gran parte de la poblacion
colombiana y tolimense especificamente acude diariamente a medios de comunicacion tradicionales, como
lo son las emisoras radiales, es necesario recurrir a la prestacion de este tipo de servicios de comunicacion
y publicidad radial.
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2. OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA
(FUNCIONES CONCRETAS)

1. Una entrevista mensual en el programa TEMPRANO ES MAS BACANO. Total dos (2)

2. Sesentay seis (66) cufias, cada mes, emitidas en la programacion variada, a partir de las 10:00
am de lunes a séabado.

3. Una (1) transmision EN VIVO por espacio de dos horas, durante la transmisién, tendremos cuatro
(4) salidas al aire, cada una de duracién maxima 2 minutos. Total (5) cinco.

4. Eldia de la transmision Radio, realizaremos una TRANSMISION En Vivo Digital, Facebook Live
desde la fanpage @ YoescuchoOlimpicalbague, medio que cuenta con mas de 230 mil seguidores,
cada transmision se realizara por espacio de cinco a diez minutos, expondremos una (1) salida al
aire. (una mensual) Cabe resaltar que para cada salida, hacemos una toma exclusiva, del entorno
de la Universidad.

5. Emitiremos Cinco (5) Historias en instagram @Olimpicalbague - con 38.9mil sequidores, Realizada
por nuestro personal Artistico. Video que muestra en primer plano a uno de los talentos de nuestra
organizacion. El talento hace una mencion directa, auténtica y cercana del aliado comercial. Se le
puede incrustar una URL enviada por el aliado comercial. Las audiencias podran acceder a este
contenido durante 24 horas.

6. Publicaremos Cinco (5) POST EN REDES SOCIALES @YoescuchoOlimpicalbague +230MIL
seguidores.

7. Propiciar relaciones respetuosas de las diferencias, prevenir y reportar cualquier tipo de violencia
basada en género o discriminacion por identidad de género u orientacion sexual diversa que ocurra
bajo el marco de las actividades contractuales al Comité de Asuntos de Género y Diversidades de
la Universidad-CAGYD.

8. Mantener la reserva profesional y confidencialidad sobre la informacion que le sea suministrada
para la ejecucién del contrato.

9. Presentar toda la informacién que requiera el supervisor en ejercicio de sus funciones legales.

10. Obrar con buena fe, en el desarrollo del objeto contractual.

11. Disponer de su capacidad laboral para el desarrollo de las actividades encomendadas.

12. Aplicar actividades de autocuidado conforme lo establecido en el Decreto 1072 de 2015 en lo
relacionado al sistema de seguridad y salud en el trabajo.

13. Realizar el pago de estampillas departamentales, conforme a la ordenanza vigente

14. Acreditar, en las oportunidades que asi se requiera, de conformidad con lo establecido en la
normativa vigente (inciso segundo del articulo 41 de Ley 80 de 1993 —adicionado mediante el
articulo 23 de la Ley 1150 de 2007-), que se encuentra al dia en el pago de aportes parafiscales
relativos al Sistema de Seguridad Social Integral.

15. Las demas obligaciones que se generen por la naturaleza del contrato o de aquellas relacionadas

con su objeto.

3. PRODUCTOS ENTREGABLES

Informes parciales de actividades ejecutadas acompafiados de evidencias.

Una entrevista mensual en el programa TEMPRANO ES MAS BACANO. Total dos (2)

Sesentay seis (66) cufias, cada mes, emitidas en la programacion variada, a partir de las 10:00

am de lunes a sabado.

4. Una (1) transmision EN VIVO por espacio de dos horas, durante la transmision, tendremos
cuatro (4) salidas al aire, cada una de duracibn maxima 2 minutos. Total (5) cinco.

5. El dia de la transmision Radio, realizaremos una TRANSMISION En Vivo Digital, Facebook
Live desde la fanpage @YoescuchoOlimpicalbague, medio que cuenta con mas de 230 mil
seguidores, cada transmisién se realizara por espacio de cinco a diez minutos, expondremos
una (1) salida al aire. (una mensual) Cabe resaltar que para cada salida, hacemos una toma
exclusiva, del entorno de la Universidad.

6. Emitiremos Cinco (5) Historias en instagram @Olimpicalbague - con 38.9mil seguidores,
Realizada por nuestro personal Artistico. Video que muestra en primer plano a uno de los
talentos de nuestra organizacion. El talento hace una mencién directa, auténtica y cercana del
aliado comercial. Se le puede incrustar una URL enviada por el aliado comercial. Las
audiencias podran acceder a este contenido durante 24 horas.

7. Publicaremos Cinco (5) POST EN REDES SOCIALES @Y oescuchoOlimpicalbague +230MIL
seguidores.

8. Informe final de actividades acompafiados de evidencias.

wp e

4. LUGAR O UBICACION DE LOS PRODUCTOS ENTREGABLES (SI APLICA)

N/A

5. VALOR ESTIMADO

Treinta y nueve millones trecientos setenta y cinco mil pesos M/cte ($39.375.00)

6. PERFIL DEL CONTRATISTA

Se requiere contratar una persona natural o juridica cuya actividad comercial se enmarque en servicios
publicitarios y de medios, que disponga de espacio radial, con experiencia minima de dos (2) contratos
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relacionados con el objeto contractual. El proponente no debe encontrarse incurso en ningun tipo de
inhabilidad o incompatibilidad.

7. PLAZO DE EJECUCION

La duracion del contrato sera de cinco (5) meses contados a partir de la fecha del acta de inicio. En todo
caso, el contrato no podra superar la vigencia fiscal 2026.

8. LUGAR DE EJECUCION

El contrato se ejecutara en el Departamento del Tolima, conforme a la cobertura que dispone el
contratista.

9. CONSIDERACIONES ESPECIALES

N/A
Firma de quien elaboro:

Tigl
Nombre de quien elaboré: JUAN BAVID GOMEZ GONZALEZ
Cargo: Secretario General
Dependencia: Secretaria General
E-mail: squt@ut.edu.co

<
Firma del ordenador del gasto: %ﬁ =

GUSTAVO ADOLFO RINCON
BOTERO

Nombre del ordenador del gasto:



mailto:sgut@ut.edu.co
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Universidad
del Tolima
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Fecha:

19 DE ENERO DE 2026

Dependencia:

SECRETARIA GENERAL

OBJETO: |

Prestar servicios publicitarios a través de medios de comunicacion radiales y digitales, para la divulgacion del

contenido formativo de la Universidad del Tolima.

2. ADICION AL PLAN ANUAL DE ADQUISICIONES

VALOR: LETRAS: TREINTA'Y NUEVE MILLONES TRESCIENTOS SETENTA' Y CINCO MIL PESOS
39.375.000
M/CTE
SE ENCUENTRA INCLUIDO DENTRO DEL:
MARQUE CON X
1. PLAN ANUAL DE ADQUISICIONES X

2026

N -

Gustavo Adolfo Rincén Botero
Jefe Oficina de Planeacién y Desarrollo Institucional
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ESTUDIO PREVIO - 224

Fecha: 23 de Enero de 2026 a las 10:59

Solicitante: 1110549766 - JUAN DAVID GOMEZ GONZALEZ
Dependencia Solicitante: SECRETARIA GENERAL

Eje estrategico: Desarrollo gestion y sostenibilidad institucional
Ordenador del gasto: 18393356 - GUSTAVO ADOLFO RINCON BOTERO
Ordenacién del gasto:

Elaborado: 1005691528 - KAROL DANIELA AMAYA MONTANO

Valor: $ 39.375.000,00

DESCRIPCION DE LA NECESIDAD

La contratacién a adelantar hara parte de la malla del Plan de Medios de la Universidad del Tolima. con la aprobacién del Plan Estratégico de Desarrollo
2023 - 2032, Acuerdo 002 del 17 de enero de 2023, podemos argiir que contar con un amplio y adecuado plan de medios es pertinente para gran parte de
la consolidacién del PED. Nuestro Plan de medios institucional permite, por ejemplo, propiciar espacios de expresion en distintos ambitos y per se construir
distintas relaciones sociales entre nuestra comunidad universitaria, asi como en la ciudadania en general. Adicionalmente, con la contratacion que
pretendemos adelantar se busca la consolidacién de la buena imagen institucional en la comunidad y publico de interés con la publicacién y comunicacién de
los alcances y proyectos consumados y futuros que hacen parte del desarrollo estratégico de nuestra entidad. Razén por la cual, dicha contratacion también
se encuentra concatenada con el Eje 6. Desarrollo, Gestion y Sostenibilidad Institucional. Aunado a lo anterior, debe tenerse en cuenta que la
implementaciéon de un plan de medios de comunicacién es inherente a toda entidad de naturaleza publica, conforme a los principios de transparencia y
publicidad que rigen la administracion, a su vez, para la consolidacién de distintas ofertas, tanto académicas como administrativas-publicas se requiere el
mayor rango de cobertura y comunicacion a nivel local y nacional. De igual forma a través de la consolidacion e implementacion de politicas comunicativas
se busca integrar y acercar la institucién con todos sus estamentos, actividades y gestiones y a la comunidad en general, publicando y promocionando
informacion veridica y en el tiempo oportuno, generando con ello confianza e interés dentro de la ciudadania, lo cual representara beneficios para nuestra
Institucion. Conforme a lo mencionado, aun y todo cuando en la actualidad la comunicacion por medios digitales avanza progresivamente, en paises como el
nuestro el uso de las emisoras radiales contintia siendo comun para la gran parte de la ciudadania a la hora de acceder a informacién y noticias; lo anterior
es razon suficiente para buscar la prestacion de servicios radiales que permitan la creacién de nuevas y mas amplias relaciones sociales.

La Universidad del Tolima ha logrado progresivamente la recuperacion de la cobertura y confianza de la comunidad en la institucion, por medio de acciones
de suma importancia, que necesitan de un fortalecimiento para lograr resultados positivos. Se hace necesario recurrir a la funcién de los medios de
comunicacién y portales informativos, a fin de divulgar las gestiones, logros y avances de tipo académico, asi como la oferta de programas en distintos
Centros de Atencién Tutorial de la institucion y nuestra sede principal, e incluso, las actividades de caracter académico-administrativo que adelanta nuestra
entidad. Por esta linea, con este proceso de contratacion se busca posicionar ante la comunidad general a la Universidad del Tolima como una de las
Instituciones de Educacion Superior mas importantes de la Regién y el Pais. Con la contratacién se efectuara la divulgacion y promocién del contenido
informativo a nuestros publicos de interés y de valor que participan activamente en los portales web y redes sociales con rango departamental y nacional. A
su vez, teniendo en cuenta que actualmente gran parte de la poblacion colombiana y tolimense especificamente acude diariamente a medios de
comunicacién tradicionales, como lo son las emisoras radiales, es necesario recurrir a la prestacion de este tipo de servicios de comunicacion y publicidad
radial.

CONTRATO A CELEBRAR

Contrato de prestacion de servicios




OBJETO CONTRACTUAL

Prestar servicios publicitarios a través de medios de comunicacion radiales y digitales, para la divulgacion del contenido formativo de la Universidad del
Tolima.

OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA

1. Realizar entrevista mensual en el programa TEMPRANO ES MAS BACANO. Total dos (2) 2. Emitir sesenta y seis (66) cufias, cada mes, emitidas en la
programacion variada de la emisora, a partir de las 10:00 am de lunes a sadbado. 3. Realizar una (1) transmisién EN VIVO por espacio de dos horas, durante
la transmision, tendremos cuatro (4) salidas al aire, cada una de duraciéon maxima 2 minutos. Total (5) cinco. 4. Realizar el dia de la transmisiéon Radio,
realizaremos una TRANSMISION En Vivo Digital, Facebook Live desde la fanpage @YoescuchoOlimpicalbague, medio que cuenta con mas de 230 mil
seguidores, cada transmision se realizara por espacio de cinco a diez minutos, expondremos una (1) salida al aire. (una mensual) Cabe resaltar que para
cada salida, hacemos una toma exclusiva, del entorno de la Universidad. 5. Emitir Cinco (5) Historias en instagram @Olimpicalbague - con 38.9mil
seguidores, Realizada por nuestro personal Artistico. Video que muestra en primer plano a uno de los talentos de nuestra organizacion. El talento hace una
mencién directa, auténtica y cercana del aliado comercial. Se le puede incrustar una URL enviada por el aliado comercial. Las audiencias podran acceder a
este contenido durante 24 horas. 6. Publicar Cinco (5) POST EN REDES SOCIALES @YoescuchoOlimpicalbague +230MIL seguidores. 7. Propiciar
relaciones respetuosas de las diferencias, prevenir y reportar cualquier tipo de violencia basada en género o discriminacién por identidad de género u
orientacién sexual diversa que ocurra bajo el marco de las actividades contractuales al Comité de Asuntos de Género y Diversidades de la
Universidad-CAGYD. 8. Mantener la reserva profesional y confidencialidad sobre la informacién que le sea suministrada para la ejecucién del contrato. 9.
Obrar con buena fe, en el desarrollo del objeto contractual. 10. Informar al supervisor del contrato sobre cualquier irregularidad que se presente en el
desarrollo del contrato 11. Responder por las acciones u omisiones que pueden afectar negativamente a la Universidad en desarrollo del objeto contractual.
El contratista sera el Gnico responsable por dafios y perjuicios que pueda ocasionar a terceros. 12. Las demas obligaciones que se generen por la naturaleza
del contrato o de aquellas relacionadas con su objeto.

PERFIL DEL CONTRATISTA

Persona natural o juridica cuya actividad comercial se enmarque en servicios publicitarios y de medios, que disponga de espacio radial, con experiencia
minima de dos (2) contratos relacionados con el objeto contractual. El proponente no debe encontrarse incurso en ningin tipo de inhabilidad o
incompatibilidad

PLAZO DE EJECUCION

La duracién sera de cinco (5) meses contados a partir de la fecha de perfeccionamiento del contrato. En todo caso no podra superar la vigencia 2026
LUGAR DE EJECUCION

El contrato se ejecutara en el Departamento del Tolima, conforme a la cobertura que dispone el contratista

PRODUCTOS Y SERVICIOS

Cantidad Producto / Servicio Descripcion




1. Informes parciales de actividades ejecutadas
acompafiados de evidencias. 2. Una entrevista mensual en el
programa TEMPRANO ES MAS BACANO. Total dos (2) 3.
Sesenta y seis (66) cufias, cada mes, emitidas en la
programacion variada, a partir de las 10:00 am de lunes a
sébado. 4. Una (1) transmisién EN VIVO por espacio de dos
horas, durante la transmisién, tendremos cuatro (4) salidas al
aire, cada una de duracion méxima 2 minutos. Total (5) cinco.
5. El dia de la transmisién Radio, realizar una TRANSMISION
En Vivo Digital, Facebook Live desde la fanpage
@YoescuchoOlimpicalbague, medio que cuenta con mas de
230 mil seguidores, cada transmisién se realizara por espacio

1 SERVICIOS DE PUBLICIDAD de cinco a diez minutos, expondremos una (1) salida al aire.
(una mensual). Cabe resaltar que, para cada salida, hacemos
una toma exclusiva, del entorno de la Universidad. 6. Emitir
Cinco (5) Historias en instagram @Olimpicalbague - con
38.9mil seguidores, Realizada por nuestro personal Artistico.
Video que muestra en primer plano a uno de los talentos de
nuestra organizacion. El talento hace una mencién directa,
auténtica y cercana del aliado comercial. Se le puede
incrustar una URL enviada por el aliado comercial. Las
audiencias podran acceder a este contenido durante 24
horas. 7. Publicar Cinco (5) POST EN REDES SOCIALES
@YoescuchoOlimpicalbague +230MIL seguidores. 8. Informe
final de actividades acompafiados de evidencias

REFERENCIA PRESUPUESTO

Documento de Costo Fuente de Finaciamiento

020202080306 - SERVICIOS DE
PUBLICIDAD Y EL SUMINISTRO 01010101 - DESPACHO DE

CDP - 280 . 111 - PROPIOS 39.375.000,00
DE ESPACIO O TIEMPO RECTORIA

PUBLICITARIOS

CONDICIONES DE PAGO

Forma de Pago Descripcion

Pagos parciales, previa presentacién de la constancia de recibo a satisfaccion firmada por el supervisor,
conforme a los informes del contratista dentro del periodo de tiempo de ejecucién del contrato. Asi mismo
el contratista deber& aportar comprobantes de los pagos de aportes a seguridad social de los periodos
en que se desarrolle el objeto contractual, y factura legal. NOTA 1: Los pagos se cancelaran, previo

Transferencia cumplimiento de los trdmites administrativos a que haya lugar. NOTA 2. Si las facturas no han sido

electrénica correctamente elaboradas o no se acompafian los documentos requeridos para el pago, el término para
su tramite interno s6lo empezara a contarse desde la fecha en que se presenten en debida forma o se
haya aportado el Ultimo de los documentos. Las demoras que se presenten por estos conceptos seran
responsabilidad del contratista y no tendra por ello derecho al pago de intereses o compensaciones de
ninguna naturaleza. Se deberan radicar antes del cierre contable fijado por la Universidad.

$ 39.375.000,00

MODALIDAD

Contratacién Directa

CAUSAL




Nombre Descripcién

Cuando se requiera realizar compra por
internet de bienes y servicios

Cuando se requiera realizar compra por internet de bienes y servicios, siempre que una vez realizado un

andlisis del sector y verificacion de precios del mercado se evidencie que la misma genera un beneficio
econdémico a la universidad

ESTIMACION, TIPIFICACION Y ASIGNACION DEL RIESGO

Descripcién del
riesgo

Consecuencia de la
concurrencia del
riesgo

Controles /
Tratamiento

Asignacion

Seguimiento periodico
de las actividades,
presentacion de

Riesgos Incumplimiento de las Incumplimiento del . o .
. - . informes y valoracion Contratista RIESGO MEDIO
Operacionales actividades objeto contractual .
del cumplimiento por
parte de la
supervision.
Verificacién de rubros
Riesgos Financieros Liquidez en el pago Mora en el pago aprobados para la Contratante RIESGO BAJO
contratacion.
) Revision y disposicion
Pérdida de y disp |
. ., ~ de la  tecnologia
informacion por dafios )
. . requerida,
. L en las unidades de Pérdida de . . .
Riesgos Tecnol6gicos ) . » estableciendo copias Contratista RIESGO BAJO
almacenamiento  de informacion. .
de seguridad de la
datos, o en los . -
R . informacién
equipos utilizados. .
recopilada
Los que se puedan
Los que se puedan
presentar por
) ) presenta r por
situaciones de orden . .
] situacion es de orden
Nacional, .
Nacional , Departa
Departamental o] . .
. Imposibilidad de mental o Municip al
. ) Municipal generados
Riesgos Sociales o entrega del producto generad 0s por paros
h por paros de . . Contratante RIESGO MEDIO
Politicos . 0 servicio en las de diferent es
diferentes sectores. A ) )
) fechas estipuladas. sectores. A nivel local
nivel local las )
. las relacion adas con
relacionadas con .
. cierres o bloqueo s de
cierres o bloqueos de L
acceso en la Instituci
acceso en la j
I on.
Institucion.

GARANTIA

Amparo Descripcion

Equivalente al veinte por ciento 20 del mismo y con vigencia igual al plazo del contrato y seis 6

adquiridas

Amparo de cumplimiento de

las obligaciones

meses mas.

Amparo de calidad del servicio

En cuantia minima equivalente al veinte por ciento 20 del mismo y con vigencia igual al plazo del
contrato y seis 6 meses mas.

REQUISITOS HABILITANTES




Tipo de requisito Descripcién

Hoja de vida de la funcién publica para persona
natural o juridica

El proponente deberd presentar hoja de vida en el formato de la Funcién Publica para personas
juridicas o naturales segln sea el caso.

Acreditacion de perfil y experiencia

El proponente debera aportar ... Para verificar dicho perfil debera aportar: * Titulos o certificados de
formacion académica que acredite el perfil exigido. * Certificaciones o contratos. * Tarjeta profesional
y certificado de antecedentes de la profesiéon si aplica. Los documentos deben ser totalmente
legibles con la siguiente informacién: a. Numero de contrato si tiene b. Entidad contratante c. Objeto
d. Valor e. Fecha de suscripcion f. Fecha de inicio g. Fecha de terminacion No se aceptan auto
certificaciones de contratos ejecutados para terceros

Cédula de ciudadania

Se debera adjuntar copia de la fotocopia de la cédula de ciudadania de la persona natural

RUT

El proponente debe aportar Registro Unico Tributario de la persona natural. Actualizado

Certificado de antecedentes disciplinarios otorgado
por la Procuraduria General de la Nacion

El proponente persona natural yo persona juridica y su representante legal, deberan presentar
certificado en el que se evidencie que no cuenta con antecedentes disciplinarios que lo inhabiliten
para contratar con entidades publicas. Con fecha de expedicién no mayor a treinta 30 dias antes de
la entrega de la propuesta. Documento
https:www.procuraduria.gov.coportalCertificadodeAntecedentes.page

disponible en

Certificado de antecedentes fiscales otorgado por
la Contraloria General de la Republica

El proponente persona natural yo persona juridica y su representante legal, deberan presentar
certificado en el que se evidencie que no cuenta con antecedentes fiscales que lo inhabiliten para
contratar con entidades publicas. Con fecha de expedicién no mayor a treinta 30 dias antes de la
entrega de la propuesta. Disponible en https:www.contraloria.gov.cocontrol
fiscalresponsabilidadfiscalcertificadodeantecedentesfiscales

Certificado de antecedentes judiciales otorgado por
la Policia Nacional

El proponente debera presentar certificado en el que se evidencie que no cuenta con antecedentes
judiciales que lo inhabiliten para contratar. Con fecha de expediciéon no mayor a treinta 30 dias antes
de la entrega de la propuesta. Documentos disponibles en:
https:antecedentes.policia.gov.co:7005WebJudicial

Certificado de la NO vinculaciéon al sistema de
medidas correctivas de la policia nacional

El Certificado de la NO vinculacién al sistema de medidas correctivas de la policia nacional El
proponente debera presentar certificado en el que se evidencie que no se encuentra reportado en el
sistema de medidas correctivas de la Policia Nacional. Con fecha de expedicién no mayor a treinta
30 dias antes de la entrega de la propuesta. Disponible en:
https:srvenpc.policia.gov.coPSCfrmcnpconsulta.aspx

Registro de Deudores Alimentarios Morosos

REDAM

El proponente persona natural o representante legal debera presentar registro de dedudaores
alimetarios morosos, de acuerdo a lo establecido en la Ley 2097 de 2021

REGISTRO MERCANTIL PARA PERSONAS
NATURALES CON ESTABLECIMIENTO DE
COMERCIO

El proponente debera presentar el registro mercantil renovado afio 2020, expedido por la Camara de
Comercio, con fecha no mayor a treinta 30 dias calendario de antelacion a la fecha de cierre, donde
conste que las actividades econémicas esta acorde con el objeto del proceso, y evidencie una
duracién del establecimiento minimo de un 1 afio.

CERTIFICADO DE ANTECEDENTES
DISCIPLINARIOS DEL REVISOR FISCAL

Cuando la certificacion de pago de aportes allegada se encuentre suscrita por el revisor fiscal del
proponente o de cada uno de los miembros del consorcio, de la unién temporal, debera allegar el
certificado de vigencia de inscripcion y antecedentes disciplinarios, vigente, expedido por la Junta
Central de Contadores, de la tarjeta profesional del contador publico responsable de la suscripcién
de dicha certificacién. Lo anterior permite garantizar la idoneidad y desempefio ético y profesional
del

CERTIFICACION DE PAGO DE APORTES A
SEGURIDAD SOCIAL Y PARAFISCALES

El proponente debe acreditar estar dentro de los seis 6 meses anteriores a la fecha de la diligencia
de cierre del proceso y entrega de propuestas, a paz y salvo con el pago de las obligaciones
asumidas por concepto de aportes parafiscales relativos al Sistema de Seguridad Social Integral, asi
como los propios del SENA, ICBF y Cajas de Compensacion Familiar, cuando corresponda, para lo
cual debera aportar certificacion suscrita por la persona natural, o por el revisor fiscal o
representante le




El proponente debera entregar debidamente diligenciado y firmado por el representante legal, el
documento de manifestacion del proponente sobre inhabilidades e incompatibilidades, en este
CONFLICTO DE INTERESES INHABILIDADES E documento el proponente manifestara baja la gravedad del juramento que no esta incurso en
INCOMPATIBILIDADES ninguna de las causales de inhabilidad o incompatibilidad o en las prohibiciones establecidas en la
constitucion Politica, en la ley, en el Estatuto General de Contratacién de la Universidad del Tolima
Acuerdo del Consejo Superior N. 050 del 2018.

La PERSONA NATURAL debera presentar copia de la certificacién bancaria de la entidad financiera
con quien maneje los servicios.

Certificacion Bancaria

PONDERACION

. o o . Puntos
Tipo de Criterio Criterio Descripcion L.
Maximos

. No aplica, sin embargo, esta dependencia verificara el
NO APLICA No aplica o - . 0
cumplimineto de los requisitos habilitantes.

Ordenador del Gasto Vo. Bo. Profesional Universitario - Oficina Juridica y Contractual

GUSTAVO ADOLFO RINCON BOTERO C.C. 18393356 BRIYITH PAOLA RODRIGUEZ BONILLA

52
- %/M

Elaboro: 1005691528 - KAROL DANIELA AMAYA MONTANO
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PARA DILIGENCIAR LA SOLICITUD TENGA EN CUENTA LO SIGUIENTE:

A. LA APROBACION DEBE SER FIRMADA POR EL ORDENADOR DEL GASTO CORRESPONDIENTE
CONFORME A LA NORMATIVA VIGENTE

B. EL ENVIO DE CDP SOLO SE HARA A TRAVES DEL CORREO INSTITUCIONAL DEL INTERESADO

FECHA: 19 DE ENERO DE 2026

DEPENDENCIA:  SECRETARIA GENERAL

CONCEPTO:

Prestar servicios publicitarios a tfravés de medios de comunicacion radiales y
digitales, para la divulgacion del contenido formativo de la Universidad del

Tolima,
CODIGO BPUT: (Solo para recursos de inversion):
NOMBRE DEL PROYECTO:
VALOR TOTAL: 39.375.000
El presente CDP se solicita por una vigencia de: dia (s) 2 meses

GUSTAVO ADOLFO RINCON BOTERO
APROBADO POR EL ORDENADOR DEL GASTO

CORREOQ INSTITUCIONAL PARA ENVIO DEL CDP: kellylardila@ut.edu.co

DILIGENCIAMIENTO INTERNO DE LA SECCION DE PRESUPUESTO

FECHA DE RECIBIDO : NUMERO DE CDP EXPEDIDO:




Universidad del Tolima (=145 =]
m ¢) NI-890700640

Universidad ACREDITADA R 2771212 E ] 4

del Tolima DE ALTA CALIDAD 1 1
Sede Principal 20/10/2019 - V

atencionalciudadano@ut.edu.co
www.ut.edu.co CA 1-2019-10-24

19/01/2026
EL RESPONSABLE DE PRESUPUESTO CERTIFICA:

Que de conformidad con el Articulo 52 del Estatuto Organico de Presupuesto (Acuerdo 049 de 2019) , existe Disponibilidad Presupuestal para la Vigencia afio 2025

CDP-280 T. Comprobante Vigencia actual Doc. Externo

Proyecto 067 - FUNCIONAMIENTO DESARROLLO Y GESTION

Descripcion Prestar servicios publicitarios a través de medios de comunicacion radiales y digitales, para la divulgacion del contenido formativo de la Universidad del Tolima,
Rubro F. financiamiento C.costo Ref Subtotal Valor
020202080306-SERVICIOS DE PUBLICIDAD 111 - PROPIOS 01010101 - DESPACHO DE RECTORIA SCDP-280 $ 39.375.000,00

Y EL SUMINISTRO DE ESPACIO O TIEMPO
PUBLICITARIOS

2 - PRESUPUESTO DE GASTOS
02 - ADQUISICION DE BIENES Y SERVICIOS

0202 - ADQUISICIONES DIFERENTES DE
ACTIVOS
020202 - ADQUISICION DE SERVICIOS

02020208 - SERVICIOS PRESTADOS A LAS
EMPRESAS Y SERVICIOS DE PRODUCCION

0202020803 - OTROS SERVICIOS
PROFESIONALES, CIENTIFICOS Y
TECNICOS

Total $ 39.375.000,00

Total en letras TREINTA'Y NUEVE MILLONES TRESCIENTOS SETENTA Y CINCO MIL CON CERO CENTAVOS

) 0 T T

Universidad del’Tolima

PROF. UNIVERSITARIO

Copia ‘o
© ALE ERP - 19/01/2026 22:01:03 - NORA ERLEY LOZANO REINOSO Pagina 1 de 1
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1. OBJETO

"Prestar servicios publicitarios a través de medios de comunicacion radiales y digitales, para la
divulgacioén del contenido formativo de la Universidad del Tolima”.

2. ESTUDIO DE MERCADO

2. 1. ASPECTOS GENERALES

El objeto del presente proceso de contratacion, estan codificados en el Clasificador de Bienes y Servicios
de Naciones Unidas (UNSPSC) asi:

Cadigo - codigo - Nombre -
Familia Producto Producto
82000000 82100000 82101600 82101603 Publicidad en
internet

La estructura para este estudio financiero se basa bajo el sistema de costeo indirecto, los cuales permiten
la valoracion a costos actuales de los rubros que se deben considerar al momento de su estudio. El costo
resultante de este estudio es producto de la valoracién actual del mercado, partiendo de diferentes
consultas de procesos de contratacion de la misma naturaleza, asi como de respectiva cotizacion. Por
tanto, se tiene en cuenta la disponibilidad presupuestal y la calidad de los servicios prestados por el
contratista, asi como, el balance general de precios, de acuerdo a la contratacién para este tipo de
productos que se efectuara en el punto.

La contratacion de la relacion de medios de comunicacién propuesta resulta de gran importancia para la
Universidad del Tolima, en tanto se trata de medios con reconocimiento en el ambito local, departamental,
regional y nacional, que cuentan con un amplio alcance en mdltiples audiencias. Esto le permitira a la
institucién seguir socializando de manera efectiva su gestion, acercandose a diversos sectores de la
sociedad y fortaleciendo su presencia en el espacio publico.

Con varios de estos medios ya se ha trabajado previamente, logrando resultados positivos reflejados en
publicaciones de noticias, difusion de videos, generacién de contenidos digitales, realizacién de entrevistas
y otros productos que han contribuido a posicionar el quehacer universitario. Esta experiencia demuestra
que la relacién con dichos canales de comunicacién ofrece resultados concretos en términos de alcance y
visibilidad.

Por otra parte, la vinculacion de nuevos medios busca optimizar la masificacion de los mensajes
institucionales, diversificando los formatos y escenarios de difusién, tanto en radio como en plataformas
digitales. De esta manera, se amplia la cobertura de los contenidos y se fortalece la imagen de la
Universidad como una institucion cercana, transparente y comprometida con la comunidad.

En consecuencia, la contrataciéon de esta relacion de medios constituye una accién estratégica para la
consolidacion de la comunicacion institucional y el fortalecimiento del posicionamiento de la Universidad
del Tolima en los diferentes niveles territoriales.




ASPECTOS ECONOMICOS
Informacién octubre 2025

En octubre de 2025, las ventas reales del comercio minorista aumentaron 10,0% y el personal ocupado
creci6é 2,2% en relacién con el mismo mes de 2024. Excluyendo el comercio de combustibles, la variacién
de las ventas reales del sector fue de 12,3%.

Encuesta Mensual de Comercio (EMC)

Variacion anual, afio corrido y doce meses de las ventas reales y el personal ocupado
Total Nacional
Octubre 2025

B Ventas reales [ Personal ocupado

12,3 18

14

10 10,0

[=-]

Porcentaje (%)
- ]

2,2

i O 02

Variacién anual Variacion afio comido Variacion doce meses

ra

-0,1

Fuente: DAME - EMC

Grupos de mercancias Ventas Reales Variacion anual Octubre 2025 / octubre 2024

En octubre de 2025, las ventas del comercio minorista aumentaron 10,0% frente a las registradas en el
mismo mes de 2024. Diecinueve lineas de mercancia registraron variaciones positivas en sus ventas
reales. Las mayores contribuciones positivas a la variacion anual, se presentaron en las lineas de Equipo
de informatica y telecomunicaciones para uso personal o doméstico, Vehiculos automotores y motocicletas
principalmente de uso de los hogares, y Otros vehiculos automotores y motocicletas, aportando en conjunto
5,8 puntos porcentuales a la variacién total del comercio minorista.

Tabla 2. Variacién porcentual y contribucion de las ventas reales del comercio minorista segiin grupos de
mercancias.

Total nacional

Octubre 2025 / octubre 2024

Octubre 2025 /
octubre 2024
Lineas de mercandias Variadian % Contribucion PP

Total comercio minorista y vehiculos 10.0. 10,0
Equipo de infarmatica y telecomunicaciones para usa 80 22
personal o doméstico. -
Vehicul tociclet i d

ehiculos y matacicletas pr e w0 07 20
de los hogares™
Otras vehiculas automatares y matacicietas*™ 170 . 16
Equipo y aparatos de sonido y video {taievisores) 09 - 06
Electradomesticos, musbles para el hogar 7 . 06
Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas 154 . 05
Alimentos {viveres en general) 27 I 0s
Repuestos, partes, accesorios y lubricames para vehiculos E‘EI 7
principalmente de consume de los hogares 2 :
Otras mercancias pars uso personal @ doméstico, no o o
especificadas anteriormente® :
Productas de aseo persanal, cosméticos y perfumeria 5] | 03
Productos para ¢l aseo del hogar B | 02
Bebidas akohslicas, cigarros, cigarrillos y productos del o .
tabaco .
Articulos y utensiios de usa doméstico ssfl 01
Productos farmacéLticos y medicinales ssf] 01
Combustibles para vehiculos automotores 0, E‘ 01
Prendas de vestir y textles 2] 01
Bebidas na alcohdlicas 4 4| 01
Calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero 11 | 0.0
Libros, papeleria, periodicos, revistas y itles escolares zal 00

Eencac. PAME  ERas
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Variacién afio corrido Enero — octubre 2025 / enero — octubre 2024

En el periodo de enero a octubre de 2025 en comparacién con el mismo periodo de 2024, las ventas del
comercio minorista crecieron 12,3%. En este periodo, diecinueve lineas de mercancias registraron
variaciones positivas en sus ventas reales. Las lineas de mayor contribucion positiva al comercio fueron
Equipo de informatica y telecomunicaciones y para uso personal o doméstico, Vehiculos automotores y
motocicletas principalmente de uso de los hogares, y Otros vehiculos automotores y motocicletas,
aportando en conjunto 6,9 puntos porcentuales.

Informacién tercer trimestre 2025pr

En el tercer trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 3,6% respecto al
mismo periodo de 2024pr.

Producto Interno Bruto (PIB)
Tasas de crecimiento anual en volumen’

2022-1/ 2025 - |l
13,0

g

= 7.5

S

| =

o

5 3,6

g 30 1,8 I

g il _. _ _snlln

o |

- 20 -0.7
Il i IV I il IV | Il 1l I | Il n
2022 2023p 2024pr 2025pr

Fuente: DANE, FIE_T

1: Series originales encadenadas de volumen con afic de referencia 2015
: preliminar
P- provisional

Las actividades econdmicas que més contribuyen a la dinAmica del valor agregado son:
Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion;

Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece 8,0% (contribuye 1,3 puntos
porcentuales a la variacién anual).

Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y

almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 5,6% (contribuye 1,2 puntos porcentuales a la
variaciéon anual).

Industrias manufactureras crece 4,1% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacién anual).




En lo corrido del afio 2025pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno Bruto presenta
un crecimiento de 2,8%. Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dinamica del valor agregado

son:

Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas;
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 5,1% (contribuye 1,0
puntos porcentuales a la variacion anual).

Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria; Educacion;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 4,4% (contribuye 0,7
puntos porcentuales a la variacién anual).

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 4,1% (contribuye 0,4 puntos porcentuales
a la variacion anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por efecto
estacional y calendario crece 1,2%. Cuando se observa el comportamiento de las actividades econdmicas
relacionadas:

Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacién;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 3,4%.

Actividades financieras y de seguros crece 2,3%.

Industrias manufactureras crece 1,5%.

Tabla 1. Valor agregado por actividad econémica
Tasas de crecimiento en volumen’
Tercer trimestre 2025F"

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por
Serie ariginal efecto estacional y

Actividad econdmica calendario

Anual Afo corrido Trimestral

20257111 / 20257 20257-11 f

20247111 2024 202511
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca 2.4 4.1 1.0
Explotacidn de minas y canteras 57 7.2 oe
Industrias manufactureras 41 21 1.5
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado® 23 07 07
Construccion 1.5 27 1.1
Comereio al por mayor y al per menar 56 51 02
Informacidn y comunicaciones 1.9 18 04
Actividades financieras y de sequros 43 s 23
Actividades inmohbiliarias 21 20 05
Actividades profesionales, cientificas y téenicas® 1.1 1.3 0.1
Administracién pablica, defensa, educacion y salud® 8.0 4.4 34
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras c7 a4 10
actividades de servicios® ) i ’

Valor agregado bruto 3,6 28 1.3
Impuestos menos subvenciones sobre los productos 27 2.5 09
Producto Interno Bruto 3.6 28 1.2

Fuente: DAME, PIE_T




Pagina 5 de 10
UI PROCEDIMIENTO DE —
Cadigo: JC-P03-F04

CONTRATACION

Universidad 3 Version: 0?, _
del Tolima ANALISIS DEL SECTOR Fecha de Actualizacion:
10-02-2023

indice de Precios al Consumidor (IPC)

Variacion anual y mensual
Total nacional
2024 - 2025 (diciembre)

Variacién anual Variacion mensual

IPC total 5,20 5,10 0,46 0,27

Fuente: DANE, IPC

En diciembre de 2025 la variacién anual del IPC fue 5,10%, y la variacién mensual 0,27%.

En diciembre de 2025 la variacion anual del IPC fue 5,10%, es decir, 0,10 puntos porcentuales menor que
la reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de 5,20%.

El comportamiento anual del IPC total en diciembre de 2025 (5,10%) se explicé principalmente por la
variacion anual de las divisiones Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles y Alimentos y
bebidas no alcohdlicas.

1.1 Comportamiento de la variacién anual del IPC segun divisiones y subclases 1.1.1 Variacién y
contribucién anual por divisiones de gasto En el mes de diciembre de 2025, el IPC registré una
variacion de 5,10% en comparacion con diciembre de 2024. En el Ultimo afio, las divisiones
Restaurantes y hoteles (7,91%), Educacién (7,36%), Salud (7,20%), Bebidas alcohdlicas y tabaco
(6,37%) y; por ultimo, Transporte (5,35%) se ubicaron por encima del promedio nacional (5,10%).
Entre tanto, las divisiones Alimentos y bebidas no alcohdlicas (5,07%), Bienes y servicios diversos
(4,97%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (4,76%), Muebles, articulos para el
hogar y para la conservacién ordinaria del hogar (3,31%), Prendas de vestir y calzado (2,12%),
Recreaciony cultura (1,85%) y; por ultimo, Informacién y comunicacion (1,22%) se ubicaron por debajo
del promedio nacional.

Cuadro 1. IPC Variacion y contribucién anual
Segun divisiones de gasto
Diciembre 2024 - 2025

2024 2005
Duvisiones. de Gasto Pesa (%) Van () e ymgngy e e
Restauranies y hoteles 943 T.87 085 7 087
Educacitn 44 10,62 a4 736 0,30
Sabud m 554 008 720 012
Bebidas alohslcas y tabaco 1.70 5,57 009 837 a1t
Transparte 12,53 5,19 oro 535 0r2
TOTAL 100,00 520 520 510 5,10
Alrmenios y bebidas no akohdlicas 15.06 an 063 so7 0as
Bienes y servicios diversos. 536 3,33 a18 487 026
Acjariento, ag, slectricidad, gas y ofros combustbles 012 698 213 478 148
:.;b’le..ar.i:l.iusDaraﬂmgar'rnauh:mrrxmuhmdzl o - o . s
Prendas de vestir y calrado 198 208 aor 212 a7
Recreacion y cultura am £.21 001 185 0.08

informaciin y comuricaciin 43 00 08 122 003
Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.




MERCADO LABORAL

Total nacional mensual — Para el mes de noviembre de 2025, la tasa de desocupacioén del total nacional
fue 7,0%, lo que representd una disminucion de 1,1 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2024
(8,2%). La tasa global de participacion se ubicé en 64,7%, lo que signific6 un aumento de 1,0 puntos
porcentuales frente a noviembre de 2024 (63,7%). Finalmente, la tasa de ocupacion fue 60,2%, lo que
representd un aumento de 1,6 puntos porcentuales respecto al mismo mes del afio anterior (58,5%).

Gréfico 2. Tasa global de participacion (TGP), Tasa de ocupacion (TO) y Tasa de desocupacion (TD) Total
nacional Noviembre (2017 - 2025)

70 4
66,4 64,6 65,0 622 s 62,4 64,1 63,7 647 ] 45
. _W
— + 35
# 504 =
o £
- [a]
& 40 4 + 25 E
= I
2 304 13,9
= 11,5 15
8,8 ‘ - i
20 4 9,0 9.6 9.5 9,0 8.2 7.0
10 . . . + ; T — 5
= 2 z = ~ B By & 4
3 3 3 & ] 3 3 3 &
=z =z =z =z =z =z =z =z =z
—TGP e] e

Fuente: DANE, GEIH.

Mota: datos expandidos con proyecciones de poblacion, elaboradas con base en los resultados del CNPV 2018,
Mota: cifras aproximadas a un decimal.

POBLACION OCUPADA SEGUN RAMA DE ACTIVIDAD, MES NOVIEMBRE 2025

En el mes de noviembre de 2025, el nUmero de personas ocupadas en el total nacional fue 24.599 miles
de personas. Las ramas que mas aportaron positivamente a la variacion de la poblaciéon ocupada fueron
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca (1,3 puntos porcentuales); Alojamiento y servicios de
comida (1,0 puntos porcentuales) y Construccién (0,8 puntos porcentuales).

Tabla 1. Distribucién porcentual, variacién absoluta y contribucién a la variacion de la poblaciéon ocupada
segun rama de actividad Total nacional Noviembre (2024 - 2025)

Total nacional

Rama de actividad

Nowviembre  Moviembre Distribucion Variacion Contribucian

2024 2025 % 2025 absoluta BN pup.

Poblacidn ocupada 23.605 24.599 100 993

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca 3.2B6 3.558 146 312 13
Alojamiento y senvicios de comida 1.6B0 1927 1.8 247 1.0
Construccion 1.496 1.680 6.8 184 0.8
Transporte y almacenamiento 1717 1.ET6 1.6 93 04
Actividades artisticas, entretenimiento, recreacion y otras actividades de senicios 2078 2.158 a8 aa 03
Comercio y reparacion de vehiculos 4078 4140 168 62 03
Actividades inmobiliarias 290 339 1.4 44 0.2
Administracion plblica y defensa, educacion y atencion de la salud humana 245972 305 123 43 0.2
Suministro de electricidad, gas, agua y gestion de desechos® 609 643 26 3 0.1
Actividades financieras y de seguros 418 449 1.8 N 0.1
Informacion y comunicaciones 497 499 20 2 0.0
Actividades profesionales, cientificas, técnicas y servicios administrativos 1.852 1.843 1.5 -48 -02
Industrias manufactureras 2532 2430 99 -102 -0.4

Fuente: DAME, GEIH.
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COMPORTAMIENTO ANUAL DEL

PRODUCCION NACIONAL, SEGUN COMPONENTES

INDICE DE PRECIOS DEL PRODUCTOR (IPP) DE LA

En diciembre de 2025 el IPP de la produccion nacional present6 una variacion anual de -2,63% comparado

con diciembre de 2024.

Tabla 1. IPP Produccion Nacional

Variacion anual IPP total
Diciembre 2025pr

Variacion %

o Diferencia
indice Diclembre Puntos
2024 2025
. . ; ; Porcentuales
Dic 2024 / Dic 2023 Dic 2025 / Dic 2024

Total Produccion Nacional* 7.21 -2,63 -9,84
Producidos para consumo interno 6,23 -0,22 -6,45
Exportados 10,23 -9,72 -19,95

Fuente: DAME-IPP

*Este indice inicio su publicacion a partir de enero de 2015.

Mota: La diferencia en el calculo de las variables, obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados

en el indice.

Indicadores economicos

Délar TRM
$4.307,02

Junio 06

Desempleo

(Total Nacional)

10,7%

Abril 2023

Salario minimo

$1.160.000

UVR
$ 346,63

Junio 08

IPC

(indice de Predios a

Consumidor)

0,78%

abril 2023

Café

(Dalar por libra)

USS 2,22

Junio 08

DTF (&x)

12,78 %

Junio 06

Variacién PIB
{Producto Interno

Bruto)

3,0%

| trimestre 2023F

Petréleo WTI

(Ddlares por bail)

USS 71,79

Junio 06




ASPECTOS REGULATORIOS:

La Entidad estatal debe identificar la normativa vigente aplicable al objeto del proceso de contratacion,
tanto la que influye en el mercado del bien o servicio como la que regula la actividad de los proveedores y
compradores de manera particular de estos bienes o servicios, incluyendo las normas ambientales y los
cambios recientes en la implementacion y el impacto de tales modificaciones.

* Constitucioén Politica de Colombia.

* Ley 1150 de 2007

* Ley 1474 de 2011 (estatuto anticorrupcion)

* Decretos reglamentarios (decreto 1082 de 2015)

« Estatuto de Contratacion de la Universidad del Tolima

2.2. ANALISIS DE OFERTA Y LA DEMANDA

¢Cudl es ladinamica de produccién, venta, distribucién y entrega de los bienes, obras o servicios?
Produccion: La difusién de contenido informativo de este tipo requiere que los contratistas cuenten con
acceso al espectro radioeléctrico a cargo y direccién del Estado.

La distribucién de los servicios de publicidad difundida depende de la demanda y los medios de difusion,
en todo caso, la distribucion del contenido digital aun sin presentar un limite aparente tiene mayor impacto
en zonas especificas.

Por otro lado, las emisiones de radiodifusién se emiten por frecuencias electromagnéticas desde un punto
en especifico y su alcance depende de lo establecido en el Plan Técnico Nacional de Radiodifusion Sonora.
Venta: Existen distintos proveedores en el mercado que ofrecen publicidad en radio regional y local, tales
como los relacionados a continuacion: LA MEGA, W RADIO, OLIMPICA ESTEREO, CARACOL RADIO,
TROPICANA, ONDAS DE IBAGUE, GUASCA ... entre otros.

Canales de comercializacion: Los canales de comercializacion de este tipo de bienes son canales directos
en la mayoria de los casos, el contenido de las pautas es establecido y/o disefiado por la Universidad del
Tolima, sin embargo, muchas de las empresas con que se contrata este tipo de servicios cuentan con
dominio de distintas emisoras, por lo cual, pautar con este tipo de contratistas representa que la distribucién
de las cufias se hara inicialmente entre las emisoras que demande el contratante y posterior, por dichos
medios se adelanta la transmision a los oyentes.

¢Como se adquiere el bien, obra o servicio?

En nuestro caso, para acceder al servicio de publicidad en radio es necesario adelantar el respectivo
proceso de contratacion, previo cumplimiento de los requisitos habilitantes del contratista y de acuerdo a
lo previsto en nuestro Estatuto de contratacion interno, Acuerdo 050 del 30 de noviembre de 2018, y demas
normas aplicables.

¢Como ha adquirido la Universidad del Tolima en el pasado este bien, obra o servicio?

La Universidad del Tolima en el pasado ha adelantado procesos de contratacion directa que le permitan
disponer de este tipo de servicios, tales como los que se describen a continuacién:

TIPO DE N° DE VALOR DEL
CONTRATO OBJETO CONTRATO | CONTRATO
Prestacion | Prestar servicios publicitarios a través de medios de | 306-2024 $34.587.450
de servicios | comunicacion radiales y digitales en frecuencia AM

para la divulgacion del contenido formativo de la

Universidad del Tolima.
Prestacion | Prestar servicios de publicidad en plataformas | 654-2024 $6.900.000
de servicios | digitales y portal web con el fin de divulgar el

contenido informativo de la Universidad del Tolima.
Prestacion | Prestar servicios publicitarios a través de emisoras | 333-2024 $36.863.500
de servicios | radiales en distintos programas, difundiendo

actividades, proyectos y promoviendo la oferta

académica de la Universidad del Tolima.
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Prestacion | Prestar servicios publicitarios a través de medios de | 828-2025 $15.000.000
de servicios | comunicacion radiales y digitales en frecuencia AM
para la divulgacion del contenido formativo de la
Universidad del Tolima.

¢Como adquieren las Entidades Estatales y las empresas privadas este bien, obra o servicio?

Una vez realizada la Consulta en el Sistema Electrénico de Contratacion Publica (Colombia Compra
Eficiente) SECOP II, se evidencian entre otras las siguientes contrataciones donde adquieren bienes y/o
servicios similares al objeto del presente proceso:

Pais Entidad Estatal Referencia Descripeion Fase actual Fech: icacion Fech: i6n de ofertas Cuantia
=] EMPRESA DE ACUEDUCTO 004-2026 CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS DE Presentacion 20/01/2026 B:44 AM (UTC 5 - 3.071.000 COP
ALCANTARILLADO Y ASEQ DE PUBLICIDAD de oferta horas|

CORINTO CAUCA EMCORINTO
ES.P.EICE

=] LOTERIA DE CUNDINAMARCA 552026 SERVICIOS DE PUBLICIDAD EN MEDIOS DE Fase de 18/01/2026 454 PM (UTE 5 - 35.235.900 COP
COMUNICACION ofertas horss)
=] ESE PRIMER NIVEL GRANADA ProcesoNo. 053 PRESTACION DE SERVICIOS DE PUBLICIDAD ATRAVESDE ~ Fase de 16/01/2026 10:03 AM (UTC - 15.972.000 COP
SALUD de 2026 MEDIOS VIRTUALES COMO REDES SOCIALES, BOLETINES  ofertas -5 horas]

DE PRENSA, ENTRE OTROS MEDIOS DE DIFUSION PARA
LAS ACTIVIDADES EJECUTADAS EN LA ESE PRIMER NIVEL
GR

=] HOSPITAL REGIONAL ALFONSO C0-0388-2026 Prestacién de servicios de publicidad Presentacion 6/01/2026 5:02 PM (L7C -5 - 16.000.000 COP
JARAMILLO SALAZAR E.S E de oferta paras,
=] HOSPITAL REGIONAL ALFONSO C0-0323-20. Prestacién pul Presentacién 40172026 3:03 PM (TG -5 - 18.600.000 COP
JARAMILLO SALAZAR E.S E de oferta paras,
=] EMPRESA SOGIAL DEL ESTADO 784-2025 PRESTAR SERVICIOS DE PUBLICIDAD, ENTREGA DE Presentacion 29/12/2025 12:02 PM (UTC - 9.200.000 COP
HOSPITAL SAN JOSE DE LA MATERIAL DIDACTICO, ENTREGA DE REFRIGERIOS v de oferta -5 horas)
PALMA TRASLADO AL EQUIPO DE TALENTO HUMANO (APS) A
JORMADAS DE SALUD PARA LA E 5 E HOSPITAL SAN JOSE
DE LA PALMA
=] UNIVERSIDAD DEL TOLIMA 1070-2025 PRESTAR SERVICIOS DE PUBLICIDAD EN LA EJECUCION Presentacion 2TM2/2025 11554 PM (TG - 284.000.000 COP
DE ACTIVIDADES ACADEMICAS, ADMINISTRATIVAS ¥ DE de oferta -5 horas|
BIENESTAR DE LA UNIVERSIDAD DEL TOLIMA
=] UNIVERSIDAD DEL TOLIMA 962-2025 Prestar servicios de publicidad en edicion impresa para la Presentacion 2311212025 2:07 PM (L 16.000.000 COP
Universidad del Tolima horas)
=] SOMOS SISTEMAOPERATIVO DE  CS-183-2025 Preslar\us servicios de publicidad de la Marca Ciudad de Presentacion 19122025 31T PM(UTE 5 - 32.000.000 COP
MOVILIDAD, ORIENT! Rionegro en el vehiculo de placas TOQ 869, TOQ 822, TPR de oferta
SOSTEMIBLE SAS 633 y TOP 296 el cual hace parte del Sistema de Transporte
Pblico Golectivo ti
=] SOMOS SISTEMA OPERATIVODE ~ CS-161-2025 Prestar los servicios de publicidad de la Marca Ciudad de Presentacion 1TN2/2025 305 PM (UTE 5 - 16.000.000 COP
MOVILIDAD, ORIENTE Rionegro en los vehiculos de placas TEQ 340- TOQ 455 elcual  de oferta hares
SOSTEMIBLE S.A S hace parte del Sistema de Transporte Piblico Colectivo fipo By
C que oper

3. PROCESOS DE CONTRATACION DIRECTA

Se verifica el Registro Unico Empresarial de ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A. con NIT
890103197-4 representada legalmente por con cédula de ciudadania 93.410.287, encontrando su
condicién de ACTIVA.

Registro Mercantil

Informacién general Actividad econdmica Representante legal Propietario / Establecimiento
Sigla Fecha de Matricula
0.R.0.SA 1969/02/26
Identificacion Fecha de Vigencia
NIT 890103197 - 4 2028/12/07
Categoria de la Matricula Estado de la matricula
Sociedad 0 persona juridica principal 6 esal Activa
Tipo de Sociedad Fecha de renovacion
Sociedad comercial 2025/03/28
Tipo Organizacion Oltimo afio renovado
Sociedad anonima 2025
Camara de Comercio Fecha de Actualizacion
Barranquilla 2025/12/13
Ndmero de Matricula Emprendimiento Social

11139 N




4. CONSULTA DE PRECIOS

Teniendo en cuenta que la Universidad del Tolima busca consolidar una malla de Plan de Medios de gran
rango y cobertura, por lo cual en distintos casos se requiere contratar servicios especificos, como en el
presente caso, donde se requiere contar con espacio radial en la emisora Ondas de lbagué 1470AM, la
cual es de dominio de la sociedad ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A., asi como en su portal web,
teniendo en cuenta lo anterior, como 6rgano auténomo de educacién publica que busca contar con difusién
en medios de cobertura regional, se hace necesario adelantar contratacién directa con la sociedad
estudiada, con la prevision de aspectos técnicos y de calidad de los productos, por lo anterior, solo se
requirio la cotizacion de dicho medio. Auny todo, realizamos un balance general de precios, de acuerdo a
la contratacion de este tipo de productos con la finalidad de evitar lesiones de caracter patrimonial o
sobrecosto.

Con base en los resultados mas recientes del estudio ECAR 3-2024, realizado por el Centro Nacional de
Consultoria y publicado en noviembre de 2024, se evidencia que OLIMPICA STEREO IBAGUE 94.3 FM
es la emisora con mayor audiencia en la ciudad de Ibagué, alcanzando un total de 105.060 oyentes, lo cual
la posiciona como lider indiscutible en el ambito radial local. Este respaldo masivo de la audiencia, avalado
por una medicion técnica y certificada bajo normas ISO 9001 e ISO 20252, permite afirmar con
contundencia que OLIMPICA ST. cuenta con un alto poder de convocatoria, vital para la difusion de
mensajes de interés colectivo.

El perfil de su audiencia es diverso: en términos de edad, destacan los grupos entre 25 a 34 afios (21,7%)
y 35 a 44 afios (20,1%), mientras que en nivel socioecondmico, un 47% pertenece al estrato 2, seguido de
un 25,1% del estrato. En cuanto al género, se mantiene una distribucién equilibrada con 49,8% hombres y
50,2% mujeres, lo que demuestra una cobertura amplia y representativa dentro de la poblacion ibaguerefia.
Esta representatividad y penetracion en la audiencia hacen de OLIMPICA ST. el aliado ideal para apoyar
a la Universidad del Tolima en la difusién de sus estrategias comunicacionales durante el afio 2025. Como
emisora lider en la regién, OLIMPICA ST. IBAGUE 94.3 FM puede contribuir significativamente a fortalecer
el vinculo entre esta importante institucion educativa y la comunidad, visibilizando sus proyectos y logros
de manera eficaz y masiva.

Firma de quien elabord: MM

Nombre completo de quien elaboré: | JUAK DAVID GOMEZ GONZALEZ

Dependencia: SECRETARIA GENERAL

E-mail: sgut@ut.edu.co
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iConstruimos la universidad que sonamos!

Ibagué, 19 de enero de 2026

Respetada

Adriana Leon

Directora de la Oficina Juridica y Contractual
Universidad del Tolima

Asunto: Justificacion contratacién de medios de comunicacion 2026

Apreciada doctora Adriana, reciba un cordial saludo. Conforme a la informacion
solicitada, envio el presente informe.

La contratacion de la relaciéon de medios de comunicacion propuesta reviste especial
relevancia para la Universidad del Tolima, en la medida en que integra medios con amplio
reconocimiento en los &mbitos local, departamental, regional y nacional, y con capacidad
comprobada de llegar a diversas audiencias. Esta articulacion permitira a la Institucion
continuar difundiendo de manera efectiva su gestion, fortalecer el didlogo con distintos
sectores sociales y consolidar su presencia en la agenda publica.

Con varios de estos medios la Universidad ha desarrollado procesos de comunicacion
previos, obteniendo resultados favorables evidenciados en la publicacion de noticias,
circulacién de contenidos audiovisuales, realizaciébn de entrevistas y produccion de
piezas digitales, lo cual ha contribuido al posicionamiento del quehacer universitario.
Dichos antecedentes ratifican la pertinencia y efectividad de mantener y fortalecer esta
relacion comunicativa.

De igual manera, la incorporacion de nuevos medios responde a la necesidad de ampliar
y diversificar los canales de difusion institucional, optimizando la circulacion de los
mensajes en radio y plataformas digitales, y extendiendo el alcance de los contenidos a
publicos estratégicos. Esta estrategia favorece la construccion de una imagen
institucional cercana, transparente y comprometida con la comunidad.

En este contexto, la contratacion de la relacibn de medios se constituye en una accion
estratégica orientada al fortalecimiento de la comunicacion institucional y al

Universidad del Tolima — Acreditada de Alta Calidad - NIT: 890.700.640-7
Barrio Santa Helena Parte Alta | Codigo Postal N° 730006299 - Teléfonos: +57 (8) 2 771212 - 018000181313
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posicionamiento sostenido de la Universidad del Tolima en los distintos niveles

territoriales.

CARACOL RADIO

Caracol Radio Tolima se posiciona como un medio de comunicacién con un impacto
significativo en la region, alcanzando a 138 mil personas mensualmente debido a su
frecuencia AM, su sefial en streaming y su ecosistema digital. De acuerdo a la propuesta
de la cadena, en los ultimos 30 dias registré 38 mil oyentes en radio tradicional y mas de
14 mil en streaming, con un crecimiento del 50 % respecto a enero de 2024. Ademas, su
presencia digital suma 87 mil visitantes Unicos al mes y una comunidad de 11 mil
seguidores en redes sociales, lo que le otorga una capacidad de resonancia relevante
en distintos canales de difusion.

Por su parte, W Radio Tolima sobresale con un alcance mensual de 153 mil personas,
consolidando su influencia en la regién. Su sefial FM reunié en el Gltimo mes a 80 mil
oyentes y a 12 mil mas en streaming, con un crecimiento sostenido en comparacién con
inicios del afio. En el &mbito digital, cuenta con 69 mil visitantes Gnicos mensuales y una
comunidad nacional de mas de 8,4 millones de seguidores en redes sociales, lo que
refuerza su proyeccion como un medio de alta penetracion y gran capacidad de
convocatoria.

Tropicana Tolima se destaca como una de las emisoras con mayor poder de llegada en
el departamento, con 254 mil personas impactadas cada mes. Sus 171 mil oyentes en
los dltimos 30 dias, junto con los 35 mil en streaming (15 % mas que en enero de 2024),
evidencian su solidez en el consumo radial. A ello se suman sus 13 mil visitantes Gnicos
mensuales y los 81 mil seguidores en redes sociales, o que le permite ampliar su
presencia y asegurar cobertura tanto en medios tradicionales como digitales,
fortaleciendo su cercania con diversas audiencias.

Finalmente, Bésame Tolima orienta su propuesta hacia un publico mas especifico, pero
igualmente consolidado, con un impacto de 16 mil personas al mes y cobertura en 38
municipios del Tolima. Su sefal radial suma 8 mil oyentes en streaming, con un
crecimiento del 32 % frente a enero de 2024, y un trafico digital de 7 mil visitantes Unicos
al mes. Su mayor fortaleza radica en el universo digital, donde retne 1,6 millones de
seguidores en redes sociales, lo que le garantiza un alcance amplio y efectivo en
audiencias diversas.

En conjunto, estas cuatro emisoras configuran un ecosistema mediatico con gran
capacidad de impacto en el Tolima y el centro del pais. Mientras Caracol y W Radio
destacan por su credibilidad y alcance multicanal, Tropicana lidera en nimero de oyentes
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e Influencia regional, y Bésame complementa el panorama con una fuerte comunidad

digital y cobertura en municipios. Esta diversidad ofrece un escenario estratégico para
difundir mensajes institucionales con eficacia y llegar a publicos masivos y segmentados
de manera simultanea.

RCN RADIO

Las emisoras radiales con presencia en Ibagué y el Tolima han consolidado un fuerte
impacto regional gracias a su capacidad de llegar a diversos publicos, combinando
tradicidn, cercania y un alto nivel de recordacion en la audiencia. Un ejemplo de ello es
La Carifiosa (1420 AM), que logra conectar diariamente a sus oyentes con musica
popular, ranchera y nortefia, al tiempo que fortalece su agenda informativa con el
Noticiero Alerta en franjas claves de la jornada. Su audiencia esta conformada por mas
de 56 mil personas, con una distribucion equilibrada entre mujeres (52%) y hombres
(48%), lo que la convierte en una emisora de gran penetracion entre la poblacion adulta
y popular del departamento.

Por su parte, Radio Uno (88.3 FM), conocida como “La de uno”, se ha consolidado como
la emisora preferida para los amantes de la musica popular y vallenata. Con un
cubrimiento que abarca 28 municipios del Tolima y una audiencia de mas de 1 millon de
oyentes, Radio Uno se posiciona como uno de los medios de mayor alcance territorial.
Su parrilla logra atraer a publicos de diferentes edades y estratos, siendo fuerte
especialmente en los sectores populares (estratos 1y 2), lo que le da un caracter masivo
y representativo. Ademas, cuenta con mas de 44 mil seguidores en redes sociales, lo
gue refuerza su presencia digital.

El alcance juvenil y de entretenimiento se concentra en La Mega lbagué, emisora que
también cubre 28 municipios con una audiencia superior a 1 millon de personas. Su perfil
fresco y dinamico, con programas de humor, misterio y tendencias musicales urbanas,
ha hecho de La Mega una marca reconocida entre los jovenes. Sus cifras de audiencia
evidencian un predominio en los grupos de edad entre 12 y 34 afos, lo que la convierte
en un canal estratégico para llegar a las nuevas generaciones. Con mas de 160 mil
seguidores en redes sociales (Instagram, Facebook y WhatsApp), La Mega refuerza su
capacidad de interaccion digital y mantiene un liderazgo en la innovacion radial.

Finalmente, La FM aporta un enfoque informativo con caracter nacional e internacional,
con una audiencia de cerca de 790 mil personas en el Tolima, distribuidas en 13
municipios. Su programacion combina noticias, analisis y musica, alcanzando una amplia
diversidad etaria, especialmente entre adultos de 35 afios en adelante. Su perfil se
complementa con la direccion de reconocidos periodistas nacionales y locales, lo que
garantiza credibilidad y cercania en la region.
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n conjunto, estas emisoras muestran que el Tolima cuenta con un ecosistema radial

solido y diversificado, capaz de impactar a publicos masivos y segmentados: desde los
sectores populares hasta los jovenes conectados con nuevas tendencias, pasando por
las audiencias que buscan informacion y analisis serio. Esta diversidad de formatos y
audiencias convierte a la radio regional en un medio de alto alcance y en un aliado
estratégico para difundir mensajes institucionales y campafias con amplio impacto social.

OLIMPICA ST

Con base en los resultados més recientes del estudio ECAR 3-2024, realizado por el
Centro Nacional de Consultoria y publicado en noviembre de 2024, se evidencia que
OLIMPICA STEREO IBAGUE 94.3 FM es la emisora con mayor audiencia en la ciudad
de Ibagué, alcanzando un total de 105.060 oyentes, lo cual la posiciona como lider
indiscutible en el &mbito radial local. Este respaldo masivo de la audiencia, avalado por
una medicion técnica y certificada bajo normas ISO 9001 e ISO 20252, permite afirmar
con contundencia que OLIMPICA ST. cuenta con un alto poder de convocatoria, vital
para la difusibn de mensajes de interés colectivo.

El perfil de su audiencia es diverso: en términos de edad, destacan los grupos entre 25
a 34 afos (21,7%) y 35 a 44 afios (20,1%), mientras que en nivel socioeconémico, un
47% pertenece al estrato 2, seguido de un 25,1% del estrato 3. En cuanto al género, se
mantiene una distribucién equilibrada con 49,8% hombres y 50,2% mujeres, lo que
demuestra una cobertura amplia y representativa dentro de la poblacion ibaguerefia.

Esta representatividad y penetracion en la audiencia hacen de OLIMPICA ST. el aliado
ideal para apoyar a la Universidad del Tolima en la difusion de sus estrategias
comunicacionales durante el afio 2025. Como emisora lider en la region, OLIMPICA ST.
IBAGUE 94.3 FM puede contribuir significativamente a fortalecer el vinculo entre esta
importante institucion educativa y la comunidad, visibilizando sus proyectos y logros de
manera eficaz y masiva.

EL ESPECTADOR

Respaldado por 138 afios de trayectoria, El Espectador se consolida como uno de los
medios de comunicacion de mayor credibilidad y prestigio en Colombia, lo que garantiza
un entorno informativo confiable y de alta reputacion para la difusion de contenidos
institucionales. Su reconocimiento histérico, rigor periodistico y alcance nacional

Universidad del Tolima — Acreditada de Alta Calidad - NIT: 890.700.640-7
Barrio Santa Helena Parte Alta | Codigo Postal N° 730006299 - Teléfonos: +57 (8) 2 771212 - 018000181313
Ibagué - Tolima - Colombia



Universidad ACREDITADA
del Tolima DE ALTA CALIDAD

permiten posicionar los programas, iniciativas y mensajes de valor de la Universidad del

Tolima en un escenario editorial seguro, fortalecido por la confianza de audiencias
diversas y por su influencia en la opinion publica. Esta condiciébn convierte a El
Espectador en un aliado estratégico para fortalecer la visibilidad institucional, la
legitimidad del mensaje y el posicionamiento de la Universidad en el ambito nacional.

BLU RADIO

El medio de comunicacion Blu Radio ofrece una combinacién estratégica de alto alcance
nacional, credibilidad periodistica y amplificacibn multicanal, al contar con mas de 6,6
millones de usuarios y 21 millones de paginas vistas mensuales, ademas de la
elaboracién de notas editoriales por periodistas del medio, lo que fortalece la reputaciéon
y confianza institucional.

La difusion en web, redes sociales, WhatsApp y pauta display, sumada a la integracién
con el ecosistema de Noticias Caracol, garantiza visibilidad sostenida y posicionamiento
en un entorno informativo de alto impacto.

Blu Radio permite posicionar los mensajes institucionales en un medio de referencia
nacional, asegurando que la informacion llegue a audiencias amplias y diversas, con
formatos confiables y coherentes con los principios de la comunicacién publica,
fortaleciendo la imagen y presencia de la Universidad del Tolima a nivel pais.

EL NUEVO DIA

El Nuevo Dia es un medio lider y de trayectoria en el departamento del Tolima, con 33
afios de trabajo, una audiencia consolidada y alto impacto regional, reflejado en, de
acuerdo a la cifras suministradas, mas de 1.200.000 visitas mensuales y una base de
suscriptores digitales estratégicos. Su propuesta combina autoridad editorial, presencia
web y redes sociales, permitiendo posicionar a la Universidad como un actor clave del
desarrollo territorial, con narrativas periodisticas que fortalecen la reputacion, el sentido
de pertenencia y la marca institucional a nivel regional y nacional.

Adicionalmente, su enfoque multiplataforma y de largo plazo permite trascender la pauta
tradicional para construir relatos de impacto y legado institucional, alineados con las
agendas académica, cientifica y social de la Universidad del Tolima, asegurando
visibilidad sostenida y conexion directa con la ciudadania, las empresas y los tomadores
de decision del territorio.
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ECOS DEL COMBEIMA

Ecos del Combeima es una emisora de amplia tradicion, que transmite a través del dial
preferencial 790 AM y por plataformas digitales con alcance global. Su programacién
informativa, cultural y de servicio esta dirigida a publicos mayores de 18 afios, abarcando
todos los estratos socioeconémicos, lo que garantiza una comunicacion incluyente y de
alto impacto social. La emisora cuenta con un cubrimiento efectivo de cerca del 80% del
departamento del Tolima, llegando a més de 30 municipios, lo que la convierte en un
canal estratégico para la divulgacién de informacion de interés publico.

Adicionalmente, Ecos del Combeima es responsable de ECONOTICIAS, la franja
informativa radial més influyente del Tolima, con mas de 52 afos de trayectoria. Esta
combinacion de fortaleza digital, liderazgo radial y reconocimiento histérico consolida a
Ecos del Combeima como aliado estratégico para fortalecer la comunicacién
institucional, el posicionamiento de marca y la presencia territorial de la Universidad del
Tolima.

ECOS INTERACTIVA

Ecos Interactiva administra uno de los ecosistemas digitales de comunicacién mas
sélidos del departamento del Tolima, con un portal web que registra mas de 2.000.000
de visitas mensuales, y una comunidad altamente consolidada en redes sociales,
encabezada por mas de 1.000.000 de seguidores en Facebook, asi como una presencia
relevante en Instagram, YouTube, TikTok y X. Este alcance digital posiciona a ECOS
Interactiva como un referente en la difusion de contenidos informativos, permitiendo una
circulacibn masiva, constante y segmentada de los mensajes institucionales hacia
audiencias diversas en el ambito regional y nacional.

ONDAS DE IBAGUE

Ondas de lbagué 1470 AM es una emisora que se consolida como un medio de alta
proyeccién en la regién. Su estructura informativa, respaldada por un equipo periodistico
reconocido y un formato noticioso renovado, garantiza condiciones optimas para la
difusién efectiva de los mensajes institucionales.

Ondas de Ibagué 1470 AM se caracteriza por su enfoque en la radio de servicio, la
cercania con la comunidad y el rigor informativo, lo que favorece la socializacion de las
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campanas Institucionales de la Universidad en espacios noticiosos de alta credibilidad y
audiencia. Esta combinacién de vocacién social y alcance regional contribuye al

posicionamiento de la Universidad del Tolima como una institucion comprometida con la
informacion publica, el didlogo ciudadano y el fortalecimiento del territorio.

EL CRONISTA

El Cronista.co ha consolidado su presencia como un medio digital de referencia en
Tolima y con proyeccion nacional, destacandose por su periodismo critico, ético e
independiente. Certificado con el Sello de Periodismo de Confianza de Reporteros Sin
Fronteras, garantiza buenas practicas informativas, lo que le ha permitido llegar a mas
de un millén de personas al mes a través de su web y redes sociales. Este compromiso
con la calidad le otorga una gran credibilidad en la regién.

Lo que diferencia a El Cronista.co es su enfoque en el andlisis profundo de las noticias,
proporcionando a los lectores una comprension mas completa de los eventos. Ademas,
Su equipo de periodistas mantiene altos estandares éticos, lo que asegura precision e
imparcialidad en cada articulo. Esto, junto con la participacion activa de su audiencia, lo
convierte en un espacio valioso para la opinién publica.

Su audiencia esta claramente segmentada, con un 60% de sus lectores provenientes de
Tolima, lo que subraya su relevancia local. También ha logrado expandir su presencia
en Bogotd, lo que refleja un crecimiento sostenido. Ademas, su fuerte posicionamiento
en redes sociales, con mas de 111.000 seguidores en Facebook, demuestra su
capacidad de conectar con una audiencia amplia y diversa.

En resumen, El Cronista.co se ha establecido como un medio confiable y relevante, con
una audiencia activa y comprometida que valora su enfoque ético y su analisis profundo
de los temas mas importantes para la region.

EL CONFESIONARIO.CO

Con mas de 64 mil seguidores en su Fan Page de Facebook y un alcance mensual
cercano al millon de usuarios, El Confesionario.co se consolida como un medio regional
con amplia penetracién en el ecosistema digital. Su presencia sostenida durante cuatro
afos le ha permitido construir una comunidad fiel en el Tolima y fortalecer su
posicionamiento como un referente noticioso en redes sociales, logrando impactar a una
audiencia masiva que trasciende el ambito local.
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MAG AVANCE Y DESARROLLO SAS

El personaje Don Tamalio se ha convertido en un referente de la comunicacion
alternativa en el Tolima gracias a su presencia constante en radio, television, redes
sociales y su portal web. La estrategia digital que lo respalda ha logrado construir una
comunidad sélida de 143 mil seguidores, alcanzando a mas de 3 millones de personas
en tan solo un mes. Este nivel de interaccion, que abarca audiencias entre los 18 y 65
afios, demuestra su capacidad de conectar con publicos diversos y de proyectar al
departamento no solo a nivel regional, sino también en el escenario nacional.

CAMBIO IN

Cambioln.com se ha consolidado como uno de los portales de noticias mas consultados
en la region, con una comunidad digital de mas de 78 mil seguidores en Facebook que
interactian de manera constante con sus contenidos. Su operacion continua, disponible
las 24 horas del dia, los 7 dias de la semana, garantiza un flujo permanente de
informacion veraz y cercana a la ciudadania, lo que le permite llegar a personas de todas
las edades y diferentes lugares del mundo, fortaleciendo su papel como canal efectivo
para la difusion de noticias, campafas y mensajes institucionales.

CONTRAPESO

Contrapeso se posiciona como el unico medio en el Tolima y el centro del pais dedicado
exclusivamente al andlisis politico-administrativo. Su caracter plural y democratico lo
convierte en un espacio de referencia para comprender el poder y a sus protagonistas,
fomentando el debate y la opinion. Con una comunidad digital de mas de 7,3 mil
seguidores en Facebook, este medio independiente ofrece una audiencia segmentada y
altamente interesada en la gestién publica, lo que lo hace estratégico para la difusion de
mensajes institucionales y de gobierno.

ZONA DE IMPACTO

Zona de Impacto, programa insignia de la emisora Ondas de Ibagué, se ha consolidado
como el principal espacio radial de analisis, opinién y debate en el Tolima y el centro del
pais. Su fortaleza radica en un equipo de columnistas reconocidos que diariamente
examinan la realidad local, regional y nacional, generando un escenario de discusion
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plural'y de alto nivel. Gracias a este posicionamiento, el programa se constituye en una
plataforma estratégica para visibilizar gestiones, resultados y convocatorias

institucionales, garantizando repercusion y recordacion en la opinién publica municipal y
regional.

NOTICIERO ENLACE REGIONAL

El Noticiero Enlace Regional, transmitido por Esperanza Colombia Radio 90.3 FM, se
distingue por su cobertura en los 47 municipios del Tolima y buena parte de la zona
centro del pais, llegando tanto a audiencias urbanas como rurales. Con mas de una
década de trayectoria, este espacio informativo ha ganado reconocimiento por su
seriedad, pluralidad y capacidad de conectar con oyentes que buscan contenidos de
calidad. Su transmision no se limita a la radio en frecuencia modulada, sino que se
expande a plataformas digitales como Facebook Live, YouTube, Tuneln y portales web,
lo que asegura un contacto constante con publicos locales, nacionales e incluso
internacionales. Esta combinacion de experiencia, credibilidad y alcance multicanal lo
posiciona como un medio clave para difundir mensajes institucionales con alto nivel de
recordacion.

EL INSOLENTE

El Insolente es un medio que permite ampliar el alcance institucional en entornos digitales
y publicos no tradicionales. Este medio cuenta con una audiencia en redes sociales y
cuenta con segmentos juveniles, lo cual facilita la difusion de mensajes de interés
académico, cultural y social.

Su propuesta incluye espacios periodicos de divulgacion, entrevistas y publicaciones
digitales que aportarian a una presencia constante de la universidad en plataformas
alternativas, complementando la cobertura de los medios institucionales y tradicionales.
Este tipo de acciones contribuyen a diversificar los canales de comunicacion y a
fortalecer la conexion de la universidad con la ciudadania.

MR AGENCIA

Universidad del Tolima — Acreditada de Alta Calidad - NIT: 890.700.640-7
Barrio Santa Helena Parte Alta | Codigo Postal N° 730006299 - Teléfonos: +57 (8) 2 771212 - 018000181313
Ibagué - Tolima - Colombia



Universidad ACREDITADA
del Tolima DE ALTA CALIDAD

a compania MR Agencia cuenta con un enfoque integral en estrategias de marketing

digital orientadas a resultados, con especializacién en la gestion de campafas en la
plataforma Meta (Facebook e Instagram), canales que representan un alto potencial para
la captacion y fidelizacion de aspirantes a los programas académicos de la Universidad
del Tolima.

Cuenta con un manejo técnico y metodolégico basado en los principios del Inbound
Marketing y el Growth Marketing, modelos ampliamente reconocidos por su efectividad
en procesos de atraccion, conversion y seguimiento de publicos de interés en el &mbito
educativo.

MR Agencia también ofrece servicios de planeacién estratégica, segmentacion y
optimizaciébn continua de campafas publicitarias; produccion de contenidos
audiovisuales y gréficos acordes con la identidad institucional; implementacion de
herramientas tecnoldgicas de medicidn y analisis; call center y chatbot automatizado para
la trazabilidad del proceso de inscripcion.

La entidad aporta al posicionamiento de la oferta académica de la Universidad del
Tolima.

AL CONTRASTE

El medio de comunicaciébn Al Contraste cuenta con una amplia presencia digital,
registrando mas de 450 mil visitas mensuales entre su portal web alcontraste.com y sus
diferentes redes sociales. Su alcance y posicionamiento en el Tolima lo convierten en un
canal relevante para la divulgacién de contenidos institucionales, especialmente aquellos
orientados a fortalecer la comunicacion entre la Universidad del Tolima y la ciudadania.

Contempla la difusién de informacion a través de formatos digitales diversos, como
publicaciones en redes sociales, notas informativas, entrevistas en video, transmisiones
en vivo y menciones dentro de contenidos editoriales, o que permite una cobertura
integral de los temas de interés institucional. De esta manera, se amplia el impacto de
las estrategias comunicacionales y se contribuye al posicionamiento institucional y a la
visibilizacion de las acciones que fortalecen la educacion superior publica en el
departamento.

LA VOZ DEL PUEBLO

La Voz del Pueblo 920 AM es un medio de comunicacién radial que cuenta con un amplio
cubrimiento regional y alta penetracion territorial, al ser una emisora con banda
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preferencial y 10 kilovatios de potencia, que llega a 34 municipios del Tolima y a otros

departamentos, lo que garantiza un alcance efectivo en publicos estratégicos,
especialmente en los estratos 1, 2 y 3. Su trayectoria, como dial, de mas de 35 afios,
sumada a una programacion informativa solida y una propuesta que integra radio, web y
redes sociales, permite posicionar los mensajes institucionales de la Universidad con
cercania, credibilidad y frecuencia sostenida.

Adicionalmente, la inclusion de entrevistas, cufias diarias y contenidos digitales fortalece
la comunicacion directa con la ciudadania y contribuye a democratizar la informacion
universitaria, alineadndose con el caracter publico de la Universidad del Tolima y sus
objetivos de impacto social y territorial.

IMPACTO TOLIMA

Impacto Tolima es un medio digital regional con enfoque noticioso y de actualidad, que
cuenta con presencia activa en plataformas web y redes sociales, permitiendo una
difusién &gil y constante de los mensajes institucionales hacia audiencias locales y
departamentales. Su cobertura de hechos de interés en Ibagué y el Tolima facilita la
visibilizacion oportuna de la gestion universitaria, fortaleciendo la presencia de la
Universidad en escenarios informativos de consumo cotidiano.

Adicionalmente, la combinacion de banners, boletines, difusion en redes sociales y
transmision de eventos garantiza una exposicion multiformato y una mayor cercania con
la ciudadania, contribuyendo al posicionamiento institucional y al acceso a la informacién
publica de la Universidad del Tolima.

SIN FILTROS

Es un medio digital regional con enfoque analitico y de opinion, reconocido por su
independencia editorial, rigor informativo y conocimiento del contexto territorial, lo que
permite comunicar las acciones institucionales de la Universidad con profundidad,
credibilidad y pertinencia regional. Su plataforma web y presencia activa en redes
sociales facilitan la divulgacibn de contenidos institucionales hacia audiencias
estratégicas del centro del pais, fortaleciendo la comunicacién publica y el
posicionamiento de la Universidad en escenarios de analisis e incidencia regional.

Adicionalmente, su propuesta de contenidos editoriales, piezas graficas, banner
institucional e informes de cumplimiento garantiza trazabilidad, control y coherencia del
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mensaje, con una inversion eficiente orientada a visibilizar la gestion y los logros de la

Universidad del Tolima en el territorio.

CENTAURO TELEVISON

Centauro Television se constituye en un aliado para la Universidad del Tolima al ofrecer
una propuesta de comunicacion audiovisual orientada a la divulgacion de servicios
especializados y noticias institucionales, con énfasis en el Hospital Veterinario
Universitario. A través de espacios tematicos como el programa Mascotas Felices, en la
seccién El Doctor Aconseja, se promueve la transferencia de conocimiento y la
educacion ciudadana en torno al cuidado animal, posicionando al Hospital como un
referente técnico y académico, mientras se fortalecen la visibilidad y el reconocimiento
institucional de la Universidad.

La propuesta integra contenidos audiovisuales, difusion de noticias y espacios
publicitarios digitales, con presencia en televisién, plataformas web y redes sociales, asi
como en transmisiones radiales y digitales de eventos deportivos de alto interés regional.
Esta estrategia multiformato y multiplataforma permite ampliar el alcance de los
mensajes institucionales, garantizar frecuencia de exposicién y conectar con publicos
diversos, consolidando a la Universidad del Tolima como una institucion cercana,
pertinente y comprometida con el bienestar animal, la educacion y el desarrollo regional.

Conclusion:

En sintesis, la relacion de medios de comunicacion propuesta configura un ecosistema
diverso y articulado que asegura altos niveles de alcance, segmentacion y recordacion
en los diferentes publicos del Tolima, del centro del pais y de otras regiones. La
convergencia de emisoras radiales con amplio cubrimiento, plataformas digitales con
comunidades consolidadas y espacios de opinion y analisis de reconocido impacto
permite a la Universidad del Tolima fortalecer su posicionamiento institucional y ampliar
su presencia en los escenarios de informacién, debate publico y construccion de cultura
ciudadana.

En este sentido, la contratacion de este portafolio mediatico representa una accion
estratégica orientada a potenciar la visibilidad de la gestion universitaria, garantizar la
circulacién efectiva de sus programas y generar un acercamiento directo con los distintos
sectores sociales. De esta forma, la Universidad no solo amplia la difusion de sus
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mensajes Institucionales, sino que reafirma su compromiso con la transparencia, la
participacion y el fortalecimiento de la confianza ciudadana a nivel regional y nacional.

Agradezco por el apoyo y la atencion brindada.

Cordialmente,

N | -

\{ PR —-!l?\.@.?»;ﬁ;‘(j%\f
0 N

Maria Alejandra Rodriguez Forero

Coordinadora Grupo de Comunicaciones e Imagen Institucional
Universidad del Tolima
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lbagué, enero de 2026
Senores:

ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A.
Ciudad

ASUNTO: Invitacion a presentar Propuesta

De manera atenta me permito, invitarlo a presentar propuesta a fin de ejecutar el
contrato cuyo objeto es: "Prestar servicios publicitarios a través de medios de
comunicacion radiales y digitales, para la divulgacion del contenido formativo de la
Universidad del Tolima”.

De acuerdo con las obligaciones que se detallan a continuacion:

1. Realizar entrevista mensual en el programa TEMPRANO ES MAS BACANO. Total dos
(2)

2. Emitir sesenta y seis (66) cunas, cada mes, emitidas en la programacion variada de
la emisora, a partir de las 10:00 am de lunes a sabado.

3. Realizar una (1) fransmision EN VIVO por espacio de dos horas, durante la transmision,
tendremos cuatro (4) salidas al aire, cada una de duracién mdxima 2 minutos. Total (5)
cinco.

4. Redlizar el dia de la fransmision Radio, realizaremos una TRANSMISION En Vivo Digital,
Facebook Live desde la fanpage @YoescuchoOlimpicalbague, medio que cuenta
con mas de 230 mil seguidores, cada transmision se realizard por espacio de cinco a
diez minutos, expondremos una (1) salida al aire. (una mensual) Cabe resaltar que para
cada salida, hacemos una toma exclusiva, del entorno de la Universidad.

5. Emitir Cinco (5) Historias en instagram @QOlimpicalbague - con 38.9mil seguidores,
Realizada por nuestro personal Artistico. Video que muestra en primer plano a uno de
los talentos de nuestra organizacion. El talento hace una mencidn directa, auténtica y
cercana del aliado comercial. Se le puede incrustar una URL enviada por el aliado
comercial. Las audiencias podrdn acceder a este contenido durante 24 horas.

6. Publicar Cinco (5) POST EN REDES SOCIALES @YoescuchoQlimpicalbague +230MIL
seguidores.

7. Propiciar relaciones respetuosas de las diferencias, prevenir y reportar cualquier tipo
de violencia basada en género o discriminacion por identidad de género u orientacion
sexual diversa que ocurra bajo el marco de las actividades contractuales al Comité de
Asuntos de Género y Diversidades de la Universidad-CAGYD.

8. Mantener la reserva profesional y confidencialidad sobre la informacién que le sea
suministrada para la ejecucion del contrato.

9. Obrar con buena fe, en el desarrollo del objeto contractual.

10. Informar al supervisor del contrato sobre cualquier irregularidad que se presente en
el desarrollo del contrato
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11. Responder por las acciones u omisiones que pueden afectar negativamente a la
Universidad en desarrollo del objeto contractual. El contratfista serd el Unico
responsable por danos y perjuicios que pueda ocasionar a terceros.

12. Las demds obligaciones que se generen por la naturaleza del contrato o de
aquellas relacionadas con su objeto.

PRODUCTOS ENTREGABLES

1. Informes parciales de actividades ejecutadas acompanados de evidencias.

2. Una entrevista mensual en el programa TEMPRANO ES MAS BACANO. Total dos (2)
3. Sesenta y seis (66) cunas, cada mes, emitidas en la programacion variada, a partir
de las 10:00 am de lunes a sédbado.

4. Una (1) transmision EN VIVO por espacio de dos horas, durante la transmision,
tendremos cuatro (4) salidas al aire, cada una de duracion maxima 2 minutos. Total (5)
cinco.

5. El dia de la fransmision Radio, realizar una TRANSMISION En Vivo Digital, Facebook
Live desde la fanpage @YoescuchoOlimpicalbague, medio que cuenta con mds de
230 mil seguidores, cada transmision se realizard por espacio de cinco a diez minutos,
expondremos una (1) salida al aire. (una mensual). Cabe resaltar que, para cada
salida, hacemos una ftoma exclusiva, del entorno de la Universidad.

6. Emitir Cinco (5) Historias en instagram @QOlimpicalbague - con 38.9mil seguidores,
Realizada por nuestro personal Artistico. Video que muestra en primer plano a uno de
los talentos de nuestra organizacion. El talento hace una mencidén directa, auténtica y
cercana del aliado comercial. Se le puede incrustar una URL enviada por el aliado
comercial. Las audiencias podrdn acceder a este contenido durante 24 horas.

7. Publicar Cinco (5) POST EN REDES SOCIALES @YoescuchoOlimpicalbague +230MIL
seguidores.

8. Informe final de actividades acompanados de evidencias.

PLAZO DE EJECUCION

La duracién serd de cinco (5) meses contados a partir de la fecha de
perfeccionamiento del confrato. En todo caso no podrd superar la vigencia 2026.

VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO

Valor del contrato: $ 39.375.000

Valor del contrato en lefras: TREINTA'Y NUEVE MILLONES TRESCIENTOS SETENTA'Y CINCO
MIL PESOS M/CTE. Discriminados de la siguiente manera: VALOR SUBTOTAL: TREINTA Y
TRES MILLONES OCHENTA Y OCHO MIL DOSCIENTOS CUARENTA PESOS ($33.088.240)
MCTE. VALOR IVA: SEIS MILLONES DOSCIENTOS OCHENTA Y SEIS MIL SETECIENTOS
SESENTA PESOS ($ 6.286.760) MCTE.
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FORMA DE PAGO

Pagos parciales, previa presentacion de la constancia de recibo a satisfaccion firmada
por el supervisor, conforme a los informes del contratista dentro del periodo de tiempo
de ejecucion del contfrato. Asi mismo el contratista deberd aportar comprobantes de
los pagos de aportes a seguridad social de los periodos en que se desarrolle el objeto
contractual, y factura legal.

NOTA 1: Los pagos se cancelardn, previo cumplimiento de los tramites
administrativos a que haya lugar.

NOTA 2. Si las facturas no han sido correctamente elaboradas o no se
acompanan los documentos requeridos para el pago, el término para su tramite
inferno sélo empezard a contarse desde la fecha en que se presenten en
debida forma o se haya aportado el Ultimo de los documentos. Las demoras
gue se presenten por estos conceptos serdn responsabilidad del contratista y no
tendrd por ello derecho al pago de intereses o compensaciones de ninguna
naturaleza. Se deberdn radicar antes del cierre contable fijado por la
Universidad.

COBERTURAS DEL RIESGO

Amparo de cumplimiento de las obligaciones adquiridas: Equivalente al veinte por
ciento (20%) del mismo y con vigencia igual al plazo del contrato y seis (6) meses
adicionales.

Amparo de calidad del servicio: En cuantia minima equivalente al veinte por ciento
(20%) del mismo y con vigencia igual al plazo del confrato y seis (6) meses mds.

DOCUMENTOS DE LA PROPUESTA:

1. Hoja de vida en formato generado por el aplicativo SIGEP del proponente persona
natural: Presentar diligenciada la Hoja de Vida en el formato de la Funciéon Publica
para personas naturales con soportes académicos, descargada directamente de
la plataforma.

2. Cédula de civdadania: Se deberd adjuntar copia de la fotocopia de la cédula de
ciudadania de la persona natural.

3. RUT: El proponente debe aportar Registro Unico Tributario de la persona natural. Con
fecha de generacion inferior a 6 meses.

4. Certificado de antecedentes disciplinarios otorgado por la Procuraduria General de
la Nacién: Deberd adjuntarse con fecha vigente, de la persona natural. Fecha de
expedicion de mdximo Treinta (30) dias antes de la entrega de la propuesta.
Disponible en: https://www.procuraduria.gov.co/CertWEB/Certificado.aspxetpo=2

Universidad del Tolima - Acreditada de Alta Calidad - NIT: 890.700.640-7
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1.

12.

13.

Certificado de antecedentes judiciales otorgado por la Policia Nacional. Deberd
presentar el certificado de antecedentes judiciales de la persona natural.
Documentos disponibles en:
https://antecedentes.policia.gov.co:7005/WebJudicial/
El Certificado de la NO vinculacién al Sistema de Medidas Correctivas de la Policia
Nacional. El proponente deberd presentar certificado (pantallazo) de NO
vinculacion al Sistema de Medidas Correctivas de la Policia Nacional. Disponible
en: https://srvpsi.policia.gov.co/PSC/frm cnhp consulta.aspx .
Certificado de antecedentes fiscales otorgado por la Contraloria General de la
Republica. El proponente deberd aportar certificado de paz y salvo en el boletin
de responsables fiscales de la persona natural. Fecha de expedicidn de mdximo
Treinta (30) dias antes de la enfrega de la propuesta. Disponible en:
https://www.contraloria.gov.co/web/guest/control-fiscal/responsabilidad-
fiscal/certificado-de-antecedentes-fiscales
Acreditacion pago sistemas de salud, riesgos profesionales, pensiones y aportes a
las cajas de compensacion familiar, Instituto Colombiano de Bienestar Familiar,
SENA: La PERSONA NATURAL deberd acreditar dfiliacion al régimen de seguridad
social mediante la entrega de certificados de dfiliacion a Entidad Promotora de
Salud (EPS) y Administradora de Fondos de Pensiones (AFP) expedidos
directamente por la entidad, cuya fecha de expedicion deberd corresponder al
mes de la presentacion de la propuesta econdmica.
Certificacion juramentada de no estar incurso en situacion de conflicto de intereses,
inhabilidad o incompatibilidad: El proponente deberd declarar por escrito, bajo la
gravedad de juramento, que no se encuentra incurso en conflicto de intereses,
inhabilidades e incompatibilidades que le impidan legalmente contratar con la
Universidad del Tolima.
Certificacion bancaria: La PERSONA NATURAL deberd presentar copia de la
certificaciéon bancaria de la entidad financiera con quien maneje los servicios.
Acreditacion de Peffil: Persona natural con experiencia laboral minima de un afo.
Para verificar dicho perfil deberd aportar:

- Certificados de formacién académica que acredite el perfil exigido.

- Tarjeta profesional (si aplica).

- Antecedentes disciplinarios de la profesion.

- Certificaciones de experiencia mediante contratos o certificaciones

laborales.

Propuesta econdmica. El proponente deberd aportar propuesta econdmica,
(factor ponderable, no subsanable). No se aceptan propuestas parciales, ni que
superen el valor del presupuesto oficial, en caso de que ello ocurra serd causal del
rechazo.
Certificado de Registro de Deudores Alimentarios Morosos REDAM: El contratista
deberd aportar el certificado descargado a través de la Carpeta Ciudadana
Digital del Portal Unico del Estado Colombiano el cual estd disponible en
https://carpetaciudadana.and.gov.co/

Universidad del Tolima — Acreditada de Alta Calidad - NIT: 890.700.640-7
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ENTREGA DE LA PROPUESTA

La propuesta deberd entregarse por parte del contratista en un solo PDF al correo
electrénico kellylardilo@ut.edu.co

Cordialmente,

Contratista — Oficina Juridica y Contractual
Universidad del Tolima
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lbagué, enero 2026

Doctor

JUAN DAVID GOMEZ GONZALEZ
Secretario General
UNIVERSIDAD DEL TOLIMA
lbagué

ASUNTO: Plan de Trabajo Universidad del Tolima 2026 EMISORA Olimpica Stereo
Ibagué

Respetado Dr. Gomez, con el dnimo de apoyar las diferentes campanas de
comunicacion que tendrd la Universidad del Tolima, en el semestre A 2026; reitero
el colocar a su disposicion la amplia sintonia, calidad de audio y de programas con
los que cuenta la EMISORA OLIMPCA STEREQ. En lbagué, aligual, la caracterizacion
de audiencia de las mismas.

Es OLIMPICA ST. IBAGUE 94.3 FM. es la emisora mds escuchada en Ibagué, segun el
Unico estudio de audiencia fitulado ECAR (estudio continuo de audiencia de
radio), hecho en 17 ciudades capitales de departamento, realizado por el CNC
(Centro nacional de consultoria), ver certificado anexo; aqui aparte de este
certificado, las 5 emisoras mds escuchadas en lbagué, con sus audiencias diarias.

® Centro Nacional de
Consultoria S.A.

" Nit 00.011.951-9
N Calle 82 N* 651
‘ ‘ +5713394888
Bogota — Colombia
Bogota, 1 de diciembre de 2025

A QUIEN PUEDA INTERESAR

El Centro Nacional de Consultoria en su calidad de operador del ECAR (Estudio Contintio de Audiencia
de Radio) desde el afio 2008 y compaiiia certificada en las normas I1SO 9001, ISO 20252 se permite
certificar que:

Los siguientes resultados del estudio ECAR 2-2025 publicado durante el mes de noviembre de 2025,
correspondiente a la segunda de dos mediciones en el afio, a nivel de la VARIABLE DE CONSUMO
ALGUNA VEZ (ULTIMOS 30 DIAS - LUNES A DOMINGO -INCLUYE 9 FRANJAS QUE REPRESENTAN LAS 24
HORAS DE UN DIiA) en el target de TOTAL POBLACION corresponden correctamente con el software
de consultay CONTIENE INFORMACION EXCLUSIVAMENTE PARA LAS 15 EMISORAS MAS ESCUCHADAS

DE IBAGUE:

EMISORA ECAR 2 2025
0993-OLIMPICA STEREO 100.038
0968-TOLIMA FM STEREO 72.906
0951-LA MEGA 63.039
0963-RADIO UNO 62.322
0957-TROPICANA STEREO 54.774
0965-W RADIO RADIO LASER 28.664
0959-POLICIA NACIONAL 21.497
0972-BLU RADIO 19.636
0901-CARACOL RADIO 17.074
0916-RADIO UNO BOGOTA 16.822
0905-TODELAR ONDAS DE IBAGUE 14.458
0924-LAFM 9.955
0909-RADIO NACIONAL DE COLOMBIA 9.625
0989-EMISORA CULTURAL DEL TOLIMA 7.611
0981-CARACOL RADIO 7.579

A continuacion presentamos la propuesta por la emisora OLIMPCA ST. IBAGUE

ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A. COLOMBIA
NIT. 890.103.497-4
Barranquilla: Calle 72 No. 48-37 Teléfonos: 85) 385 0500 -3850374 — 358 0475 Fax: (5) 345 9080
Ibagué, Tolima: Calle 36 # 4C -07 Barrio Cadiz Fax: (6) 277 0295 Ext. 1
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EMISORA OLIMPICA ST. IBAGUE POR MES

PROPUESTA COMERCIAL:

RADIO

Emitir tres (3) cunas diarias, distribuidas de lunes a sdbado, en la
programacion variada de la emisora, a partir de las 10:00 am. Total cunas
en el mes: sesenta vy seis (66)

Una entrevista mensual en el programa TEMPRANO ES MAS BACANO

Una TRANSMISION, en Vivo y en Directo, la transmisidon se ejecutard por
espacio de dos (2) horas, emitiremos cuatro (4) salidas al aire, cada salida
de duracién ciento veinte (120) segundos, dos dias previo al evento
informaremos mediante menciones cinco (5), de duracion de 10" que
fransmitiremos desde un punto especifico de la ciudad.

DIGITAL:

Emitiremos Cinco (5) Historias en instagram @QOlimpicalbague - con 38.9mil
seguidores, Realizada por nuestro personal Artistico. Video que muestra en
primer plano a uno de los talentos de nuestra organizacion. El talento hace
una mencién directa, auténtica y cercana del aliado comercial. Se le
puede incrustar una URL enviada por el aliado comercial. Las audiencias
podrdn acceder a este contenido durante 24 horas.

Publicaremos Cinco (5) POST EN REDES SOCIALES
@YoescuchoOlimpicalbague +230MIL seguidores.

El dia de la transmisién Radio, realizaremos una TRANSMISION En Vivo Digital,
Facebook Live desde la fanpage @YoescuchoOlimpicalbague, medio que
cuenta con mds de 230 mil seguidores, cada transmision se realizard por
espacio de cinco a diez minutos, expondremos una (1) salida al aire. (una
mensual) Cabe resaltar que para cada salida, hacemos una toma exclusiva,
del entorno de la Universidad.

TOTAL INVERSION MENSUAL RADIO + DIGITAL:

TOTAL ANTES DE IVA $6.617.648=

VALOR INCLUIDO IVA: $ 7.875.000=

ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A. COLOMBIA
NIT. 890.103.497-4
Barranquilla: Calle 72 No. 48-37 Teléfonos: 85) 385 0500 -3850374 — 358 0475 Fax: (5) 345 9080
Ibagué, Tolima: Calle 36 # 4C -07 Barrio Cadiz Fax: (6) 277 0295 Ext. 1
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Quedo atenta nos haga conocer, si requiere alguna variacion en cantfidad de
productos ofertados,

Finalmente, reitero el interés que tenemos desde OLIMPICA ST. 94.3 FM. en apoyar,
multiplicando con nuestra alta audiencia, las estrategias comunicacionales de la
UNIVERSIDAD DEL TOLIMA.

Se adjunta: Certificado del CENTRO NACIONAL DE CONSULTORIA, fecha de emisidon
Noviembre 2025
Informacion ASI SE ESCUCHA LA RADIO EN IBAGUE

Cordialmente,

Dolly Naveros Ramirez
Gerente
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A. - TOLIMA

ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A. COLOMBIA
NIT. 890.103.497-4
Barranquilla: Calle 72 No. 48-37 Teléfonos: 85) 385 0500 -3850374 — 358 0475 Fax: (5) 345 9080
Ibagué, Tolima: Calle 36 # 4C -07 Barrio Cadiz Fax: (6) 277 0295 Ext. 1



FORMATO UNICO

HOJA DE VIDA

PERSONA JURIDICA

ENTIDAD RECEPTORA

UNIVERSIDAD DEL TOLIMA

(LEYES 190 DE 1995 Y 443 DE 1998)
RESOLUCION 580 DEL 19 DE AGOSTO DE 1999

_ _ _LIDENTIFICACION
RAZON SOCIAL O DENOMINACION URGANIZACIC‘N RADIAL OLIMPICA .SA

SiGLA ORO

[ni7 No. 8302032974
PARA ENTIDAD O SOCIEDAD PUBLICA, DETERMINE ORDEN Y TIPO : PARA ENTIDAD O SOCIEDAD PRIVADA, DETERMINE CLASE :
ORDEN TPO
| NAL | | DPTL. l |DET‘ | | MpL | | OTRO | (CUAL? | | | (VER AL RESPALDO) CLASE ] (VER AL RESPALDO)
DOMICILIO PARA CORRESPONDENCIA I PAIS | pepaRTAMENTO
MUNICIPIO : IBAGUE DIRECCIGN : CALLE 36#4C-07 BARRIO CADIZ
TELEFONOS 6082770295 FAX

[ApaRTADO AfRED

T . SERVICIOS
RELACIONE LOS PRINCIPALES SERVICIOS QUE OFRECE SU ENTIDAD O SOCIEDAD
1RADIO DIFUSION

3

5

RELACIONE-LGS CONTRATOS D
S

IMUNICIPIO DE IBAGUE X 2611182 27 DE OCT UBR DE 2025 515.000.00
|EMPRESA INDUSTRIAL Y COMERCIAL LOTERIA DEL TOLIMA X 2632730 |UB DE MAYO DE 2024 $8.000.000=
INSTITUTO FINANCIAMIENTO Y PROMOCION X 2611182 16 DE JUNIO DE 2025 $42.840.000=]
R PR L u U APOLD R&aLO
PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO (O DE CASADA) NOMBRES -
DOCUMENTO DE IDENTIFICACION NUMERO ACTUA EN CARACTER DE ; __ | cAPACIDAD DE CONTRATACION
Ce. |3 CE. |j PASAPCRTE |j B5:168:375 Represent ante Legal |j Apoderado |J Sin limite de cuantia

ACTUANDO EN CALIDAD DE REPRESENTANTE LEGAL O APODERADO, MANIFIESTO BAJO LA GRAVEDAD DEL JURAMENTO QUE: sl X NO ME ENCUENTRO INCURSO DENTRO DE LAS

CAUSALES DE INHABILIDAD QINCOMPATIBILIDADDELORDEN CONSTITUCIONAL OLEGALPARACELEBRAR UNCONTRATODE PRESTACIGNDE SERVICIOS(ART 10 LEY 190DE 1995)
OBSERVACIONES /)
PARA TODOS LOS EFECTOS LEGALES, CERTIFICO QUE LOS DATOS PORAJI ANOTADOS, EN Bl PRESENTE FORMAJO SON VERACES (ART. 50. LEY 190 DR1335), "
FIRMA [ FecHiA DE DLGENTIAMERTO

I IEiN]

CERTIFICO QUE LA INFORMACION AQUI SUMINISTRADA HA SIDD CONSTATA
DOLLY NAVEROS RAMIREZ - GERENTE FIRMA DEL RESPONSIBJE

L R

C Pnslﬂuﬁo COMO SOPORTE (ART. 4o, LEY 190 DE 1995).
11 X clunAD Y FECHA Ibagué, 20 de enero de 2025

JCONTRATANTE FORMA
* EURVPIOO




Camara de Conerci o de Barranquilla

d CAMARA be CERTI FI CADO DE EXI STENCI A Y REPRESENTACI ON LEGAL O
ClO DE | NSCRI PCl ON DE DOCUVENTOS.
DE BARRANQUILLA

Fecha de expedi ci 6n: 01/09/2025 - 00:02: 09
Reci bo No. 12895857, Valor: O
CODI GO DE VERI FI CACI ON:  CC65DD97FF

Verifique el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresando a
www. canar abaqg. org.co/ y digite el cédigo, para que visualice |la iagen generada
al nonento de su expedicién. La verificacién se puede realizar de nanera
ilimtada, durante 60 dias calendario contados a partir de la fecha de su
expedi ci 6n.

"LA MATRI CULA MERCANTIL PROPORCIONA SEGURIDAD Y CONFI ANZA EN LOS NEGOCI CS
RENUEVE SU MATRI CULA MERCANTI L A MAS TARDAR EL 31 DE MARZO'

CON FUNDAMENTO EN LA MATRICULA E | NSCRI PCI ONES EFECTUADAS EN EL REG STRO
MERCANTI L, LA CAMARA DE COVERCI O CERTI FI CA

CERTI FI CA

NOVBRE, | DENTIFI CACION Y DOM CI LI O

Razon Soci al :

ORGANI ZACI ON RADI AL CLIMPICA S. A
Siglax: ORO S A

Nit: 890.103.197 - 4

Domicilio Principal: Barranquilla

MATRI CULA

Matricula No.: 11.139

Fecha de matricula: 26 de Febrero de 1969

U tino afio renovado: 2025

Fecha de renovaci 6n de |la matricula: 28 de Marzo de 2025
Gupo NIIF:. 3. GRUPO I1I.

UBI CACI ON

Direccion donmicilio principal: CL 72 No 48 - 37
Muni ci pio: Barranquilla - Atlantico

Correo el ectronico: |caballero@ro.comco
Tel éf ono conercial 1: 3850500

Pagina 1 de 7



. Camara de Conerci o de Barranquilla
‘:’ CAMARA be CERTI FI CADO DE EXI STENCI A Y REPRESENTACI ON LEGAL O
DE | NSCRI PCI ON DE DOCUMENTOS
Fecha de expedi ci 6n: 01/09/2025 - 00:02: 09
Reci bo No. 12895857, Valor: O

CODI GO DE VERI FI CACI ON: CC65DD97FF
Tel éf ono conercial 2: No reporté

Tel éfono conercial 3: No reporté

DE BARRANQUILLA

Direccion para notificaci6n judicial: CL 72 No 48 - 37
Muni ci pio: Barranquilla - Atlantico

Correo el ectrénico de notificacion: |caballero@ro.comco
Tel éf ono para notificaci6n 1. 3850500

Tel éf ono para notificacién 2: No reporté

Tel éf ono para notificacién 3: No reporté

LA PERSONA JURI DI CA NO AUTORI ZO PARA RECI BI R NOTI FI CACl ONES PERSONALES A TRAVES
DE CORREO ELECTRONI CO, DE CONFORM DAD CON LO ESTABLECI DO EN LOS ARTI CULOS 291
DEL CODI GO GENERAL DEL PROCESO Y 67 DEL CODI GO DE PROCEDI M ENTO ADM NI STRATI VO Y
DE LO CONTENCI OSO ADM NI STRATI VO

CONSTI TuCI ON

Constituci 6n: que por Escritura Pablica nunero 229 del 10/02/1969, del Notaria
Segunda de Barranquilla,, inscrito(a) en esta Canara de Conercio el
27/ 02/ 1969 baj o el nanero 24.008 del Ilibro IX, se constituyé la
soci edad: | i ni tada denomi nada "RADI O OLI MPI CA LI M TADA".

REFORMAS ESPECI ALES, ,

Por Escritura Publica ninero 164 del 09/02/ 1974, otorgado(a) en Notaria
Segunda de Barranquilla,, inscrito(a) en esta Camara de Conmercio el 11/03/1974
baj o el nanmero 2.716 del libro I X, |a sociedad canbio su razon social por la
de "ORGANI ZACI ON RADI AL OLI MPI CA LI M TADA"

Por Escritura Publica namero 3.251 del 07/12/1978, otorgado(a) en Notaria
Quinta de Barranquilla,, inscrito(a) en esta CAmara de Conercio el 10/01/1979
baj o el ndnero 9.397 del libro I X, la sociedad fue transfornmada en soci edad
anomi na baj o | a denoni naci on soci al de: ORGANI ZACI ON RADIAL OLIMPICA S. A"

TERM NO DE DURACI ON

Duraci 6n: se fij6 hasta 2028/ 12/ 07

QE A LA FECHA Y HORA DE EXPEDICION DE ESTE CERTIFICADO, NO APARECEN
I NSCRI PCI ONES QUE DEN CUENTA DEL ESTADO DE DI SOLUCI ON DE LA SOCI EDAD, RAZON POR
LA QUE LA SCClI EDAD NO SE HAYA DI SUELTA.

OBJETO SOCI AL

La sociedad tiene por objeto: OBJETO SCOCI AL: La sociedad tiene por objeto
soci al principal: a) La explotacion de la radio-difusion en todas sus
mani festaciones y en desarrollo de la mnmism podra instalar radi o-em soras,
adquirirlas o enajenarlas lo nmsm que la conpray venta de toda clase de
equi pos para radio-transnision; b).La explotacion conmercial de |la tel evision en
todas sus manifestaciones y en desarrollo de la msma podra licitar la

Pagina 2 de 7



. Camara de Conerci o de Barranquilla
‘:’ CAMARA be CERTI FI CADO DE EXI STENCI A Y REPRESENTACI ON LEGAL O
DE | NSCRI PCI ON DE DOCUMENTOS
Fecha de expedi ci 6n: 01/09/2025 - 00:02: 09
Reci bo No. 12895857, Valor: O

CODI GO DE VERI FI CACI ON: CC65DD97FF
contratacion de espacios en |os canal es regionales, nacionales y extranjeros,

medi ante |a prestacion de propuestas y celebrar |os contratos respectivos,
ef ect uar gr abaci ones fonopticas de pr ogr anas deportivos, cul tural es,
recreativos, y de interes scoial, en estudios propios o contratados, producir
cunas conerciales para television dentro y fuera del pais, contratar el
arrendanmiento de espacios en |os canal es regionales, nacionales y extranjeros
con arreglo a las leyes sobre la nmateria; vender publicidad tel evisada e
i mportar | os equi pos necesarios para producir television conercial. c).La conpra
y venta de enisoras para |la radiodifusion conmercial en Colonbia y en el exterior
directanente o por interpuestas personas, Yya sea natural o juridica; d).La
importacion de nmateriales o equipos para la radio-difusion y la representacion
de <casas conerciales o0 sociedades extranjeras que fabriquen o distribuyan
materiales y equipos para la radio-difusion; e) La explotacion de negocios
di rectanente rel aci onados con I a radi odi f usi on; f) La contratacion
representacion y conercializacion de artistas, agrupaciones orques tales y
grupos artisticos nusicales ya sean nacionales o extranjeros g)La grabacion
distribucion y venta de conerciales para radio y television; h) La conpra de
bi enes nuebl es e i nmuebl es indi spensa bles para el desarrollo del objeto social
i).La conpray venta de inversiones en acciones de Soci edades Anoni mas, aportes
sociales o0 cuotas de interes social en Soci edades de Responsabilidad Limtada,
cuotas de capital en sociedades de Personas, acciones en Sociedades en
comandita, en Colonbia y en el Exterior, bonos, unidades de poder adquisitivo
(UPACS) y denmms valores bursatiles directamente o por interpuestas personas

DE BARRANQUILLA

CAPI TAL
** Capital Autorizado **
Val or : $2. 500. 000. 000, 00
Ninero de acci ones : 25. 000. 000, 00
Val or nomi nal : 100, 00
** Capital Suscrito/ Social **
Val or : $2.096. 117. 700, 00
Nimero de acci ones : 20.961.177, 00
Val or noni nal : 100, 00
** Capital Pagado **
Val or : $2. 096. 117. 700, 00
Ninero de acci ones : 20.961. 177,00
Val or noni nal : 100, 00

ORGANCS DE ADM NI STRACI ON Y DI RECCl ON

REPRESENTACI ON LEGAL

La direccion y admnistracion de |a conpania seran ejercidas por |os siguientes
organos principales: a) La asanbl ea General de Accionistas;b)La Junta Directiva;
c)La Cerencia.la sociedad tendra un Gerente con su Suplente, que reenplazara a
principal en sus faltas ocasionales, tenporales o absolutas. Tanto el CGerente
comb su Suplente seran elegidos por la Junta Directiva. El CGerente adenas de |la
representacion legal y el wuso de la firma social, tendra |las siguientes
atribuciones y deberes, entre otras: Eecutar todos |os actos y operaci ones
correspondientes al objeto social que se relacionan con l|la existenciay
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. Camara de Conerci o de Barranquilla
‘:’ CAMARA be CERTI FI CADO DE EXI STENCI A Y REPRESENTACI ON LEGAL O
DE | NSCRI PCI ON DE DOCUMENTOS
Fecha de expedi ci 6n: 01/09/2025 - 00:02: 09
Reci bo No. 12895857, Valor: O

CODI GO DE VERI FI CACI ON:  CC65DD97FF
funcionamento de la sociedad, debiendo ser autorizado por la Junta Directiva

para la celebracion de actos y contratos que excedan de Cl NCUENTA M LLONES DE
PESCS ( $ 50.000.000.00 noneda |egal col onbiana; celebrar todos |os actos y
contratos conprendidos en el objeto social, inclusive tomar y dar dinero en
mut uo, acordar plazos y rata de interes, otorgar, girar, aceptar, avalar
endosar y protestar |letras de canbi o, cheques, pagares y toda clase de titulos
val or es, debi endo ser autorizado por la Junta Directiva cuando el valor de |os
actos y contratos exceda de ClI NCUENTA M LLONES DE PESCS ($50. 000. 000. 0O) npneda
| egal colonbiana a excepcion de la firnma de | os contratos de venta de
publicidad para | os cuales no tiene limtacion en cuantia. Abrir y ordenar abrir
cuentas bancarias, girar y sobregirar sobre cuantas bancarias de |a sociedad y
sustituir estas facultades en |os apoderados de |a conpania, todo con |as
Iimtaciones establ eci das en estos estatutos.

DE BARRANQUILLA

NOVBRAM ENTO(S) REPRESENTACI ON LEGAL

Nonbram ento realizado nediante Acta nuanmero 81 del 08/06/2000, correspondiente
a la Junta Directiva en Barranquilla, inscrito(a) en esta Camara de Conercio
el 21/06/2000 bajo el nunero 87.667 del libro I X

Car go/ Nonbr e I denti ficaci 6n

Supl ente del Cerente.

Carbonel | Gonez Jose Manuel CC 3744773

Nonbr ami ent o real i zado nmedi ant e Act a ndmer o 183 del 25/ 04/ 2024,
correspondiente a la Junta Directiva en Reunio6n no presencial, inscrito(a) en
esta Canmara de Conmercio el 09/05/2024 bajo el namero 475.538 del libro I X
Car go/ Nonbr e | denti ficaci on

Cerente

I nsignares De hart Hunberto Jose CC 8734675

JUNTA DI RECTI VA. .

NOVBRAM ENTQ('S) JUNTA DI RECTI VA

Nonbr am ento reali zado nedi ante Escritura Puablica numero 1.530 del 21/05/2024,

otorgado en Notaria 5 a. de Barranquilla, inscrito(a) en esta Canmara de
Conercio el 18/06/2024 bajo el namero 477.798 del libro I X

Nonbr e I dentificaci6n

M enbro principal de JUNTA DI RECTI VA

Mauricio Correa Latorre CC 10. 276. 256

M enbro principal de JUNTA DI RECTI VA

Bar ake Kappaz Sergi o Jose CC 72.177. 844

M enbro principal de JUNTA DI RECTI VA

Sergi o Enrique Rivera Gual dron CC 72.168. 002

REVI SORI A FI SCAL.

Nonbram ento realizado nediante Acta nuanmero 56 del 13/03/2018, correspondi ente
a la Asanblea de Accionistas en Barranquilla, inscrito(a) en esta Canara de
Conmercio el 15/03/2019 bajo el nuanmero 358.413 del libro I X

Car go/ Nonbr e | denti ficaci on

Revi sor Fisca
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. Camara de Conerci o de Barranquilla
‘:’ CAMARA be CERTI FI CADO DE EXI STENCI A Y REPRESENTACI ON LEGAL O
DE | NSCRI PCI ON DE DOCUMENTOS
Fecha de expedi ci 6n: 01/09/2025 - 00:02: 09
Reci bo No. 12895857, Valor: O
CODI GO DE VERI FI CACI ON:  CC65DD97FF
PWC CONTADORES Y AUDI TORES S. A S. sigla PWC C&A S. A'S. NI'T 900943048
Nonmbram ento realizado nediante Docunento Privado del 09/09/2019, otorgado en
Barranquilla por Pwc Contadores y Auditores Ltda, inscrito(a) en esta Camara de
Conercio el 09/09/2019 bajo el namero 369.704 del libro I X

DE BARRANQUILLA

Car go/ Nonbr e | denti ficaci 6n
Desi gnado: Revi sor Fiscal Principa
Rocha Lora Diana Carolina CC 1143136473
Nonmbram ento realizado nediante Documento Privado del 22/01/2024, otorgado en
Barranquilla, inscrito(a) en esta Camara de Conercio el 23/01/2024 bajo el
namero 465.028 del libro I X
Car go/ Nonbr e I denti ficaci 6n
Desi gnado: Revi sor Fiscal Suplente.
Pacheco Gonzal ez Majirel Vanesa CC 1193560249
PODERES

Por Escritura Publica nuamero 333 del 20/02/2018, otorgado(a) en Notaria 4 a.
de Barranquilla, inscrito(a) en esta Canara de Conercio el 21/02/2018 bajo e

nianero 6.294 del libro V, consta que el sefior PEDRO ANTONl O SEGRERA GOVEZ,
i dentificado con cédua de ciudadania No. 7.444.164 y manifestd | o siguiente: Que
procede en este acto, en su calidad de Gerente Ceneral y Representante Legal de
la sociedad comercial ORGANIZACION RADIAL QOLIMPICA S.A, otorga mediante
escritura publica, poder especial, anplio y suficiente al sefior ARVMANDO PEREZ
MASCO, varén, nayor de edad, domiciliado en Bogota, identificado con |a cédula
de ciudadania numero 8.667.101 expedida en Barranquilla y portador de la Tarjeta
Pr of esi onal de Abogado nunero 54.468 del Consejo Superior de |la Judicatura, para
que en nonbre y representaci 6n de |a soci edad ORGANI ZACI ON RADI AL OLI MPICA S. A
ejecuten en forma separada, | os actos y contratos que a continuaci 6n se indican

A) Representar a la sociedad en |os procesos judiciales y en las diligencias
administrativas en que l|la Oganizacion Radial OQdinpica S.A, sea parte; B)
Concurrir a las audiencias de conciliacion de caracter judicial o extrajudicia

gque se sefial en para toda cl ase de procesos, y para que absuel va interrogatorios
de parte con la facultad expresa de confesar en los nmisnmos. C) El apoderado
tendra facultades para notificarse, contestar denandad o recl anmaci ones ante
cual quier autoridad judicial o admnistrativa, confesar, conciliar, transigir,
desistir, recibir y todas las facultades inherentes a la calidad de parte
procesal, otorgar y revocar poderes y reasunmir |os msnps, y en general, para
atender cualquier situacién o diligencia ante autoridad admnistrativa vy
judicial, en calidad de parte

REFORMAS DE ESTATUTOS

La sociedad ha sido reformada por |os siguientes documentos:
Docunento Nanero Fecha Oigen I nsc. Fecha Li bro

Escritura 125 02/ 02/1978 Notaria 5a. de Barran 8.019 13/ 02/ 1978 1 X
Escritura 204 07/ 02/1979 Notaria 5a. de Barran 9.539 09/ 02/ 1979 I X
Escritura 1.145 24/ 06/ 1983 Notaria 5a. de Barran 17.089 30/06/1983 IX
Escritura 1.155 24/ 05/ 1986 Notaria 5a. de Barran 24.117 29/05/1986 |X
Escritura 2.171 03/09/1986 Notaria 5a. de Barran 24.928 09/09/1986 |X
Escritura 1.569 19/ 05/ 1989 Notaria 5a. de Barran 33.470 01/06/1989 IX
Escritura 1.843 10/ 05/ 1991 Notaria 5a. de Barran 40.960 21/05/1991 IX
Escritura 2.632 14/ 07/ 1992 Notaria 5a. de Barranqgq 46.077 28/07/1992 | X
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Camara de Conerci o de Barranquilla

d CAMARA be CERTI FI CADO DE EXI STENCI A Y REPRESENTACI ON LEGAL O
ClO DE | NSCRI PCl ON DE DOCUVENTOS.
DE BARRANQUILLA

Fecha de expedi ci 6n: 01/09/2025 - 00:02: 09
Reci bo No. 12895857, Valor: O
CODI GO DE VERI FI CACI ON:  CC65DD97FF

Escritura 1.894 11/05/ 1993 Notaria 5a. de Barranqgq 49.557 21/05/1993 | X
Escritura 2.929 13/07/1993 Notaria 5a. de Barranqgq 50.445 29/07/1993 | X
Escritura 1.322 15/ 04/ 1994 Notaria 5a. de Barrang 53.696 22/04/1994 | X
Escritura 1.058 27/ 03/ 1995 Notaria 5a. de Barrang 58.241 03/04/1995 | X
Escritura 4.219 24/ 11/ 1995 Notaria 5a. de Barrang 61.563 05/12/1995 | X
Escritura 1.494 23/ 04/ 1996 Notaria 5a. de Barrang 63.800 03/05/1996 | X

Escritura 839 27/ 02/ 1997 Notari
Escritura 3.408 06/ 07/1998 Not ari
Escritura 2.959 13/ 07/ 2000 Notari
Escritura 3.358 28/ 08/ 2001 Notari
Escritura 7.470 26/ 12/ 2005 Not ari
Escritura 1.530 21/ 05/ 2024 Not ari

5a. de Barrang 68.476 11/03/1997 |IX
5a. de Barrang 76.215 16/07/1998 | X
5a. de Barrang 88.221 27/07/2000 IX
5a. de Barrang 94.794 07/09/2001 I X
5 a. de Barran 121.846 02/01/2006 I X
5 a. de Barran 477.797 18/06/2024 |X

DO DYDY

RECURSOS CONTRA LOS ACTOS DE | NSCRI PCl ON

De confornidad con | o establ ecido en el Cbédigo de Procedimento Adm nistrativo y
de lo Contencioso Adninistrativo y la Ley 962 de 2005, |os actos adm nistrativos
de registro, quedan en firme dentro de | os diez (10) dias hébiles siguientes a
| a fecha de inscripcion, sienpre que no sean objeto de recursos

Para estos efectos, se informa que para |a Canara de Conerci o de Barranquill a,
| os sabados NO son dias habil es.

Una vez interpuestos |os recursos, |os actos adninistrativos recurridos quedan
en efecto suspensivo, hasta tanto | os misnps sean resueltos, conforne |o prevé
el articulo 79 del Cbdigo de Procediniento Adninistrativo y de | os Contencioso
Admi nistrativo

A la fecha y hora de expedicién de este certificado, NO se encuentra en curso
ni ngan recurso

CLASI FI CACI ON DE ACTI VI DADES ECONOM CAS - Cl I U

Actividad Principal Cédigo ClIU 6010

ESTABLECI M ENTQ(S) DE COMERCI Co

A nonbre de la sociedad figura(n) matriculado(s)en esta Canara de
Conerci o
el (los) siguiente(s) establecimento(s) de conerciol/ sucursal (es) o agencia(s):

Nonbr e:

ORGANI ZACION RADIAL OQOLIMPICA S. A
Matricula No: 11.140

Fecha

matricula: 26 de Febrero de 1969

U tino afio renovado: 2025

Direccién: CL 72 No

48 - 37

Muni ci pio: Barranquilla - Atlantico
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Camara de Conerci o de Barranquilla

d CAMARA be CERTI FI CADO DE EXI STENCI A Y REPRESENTACI ON LEGAL O
ClO DE | NSCRI PCl ON DE DOCUVENTOS.
DE BARRANQUILLA

Fecha de expedi ci 6n: 01/09/2025 - 00:02: 09
Reci bo No. 12895857, Valor: O
CODI GO DE VERI FI CACI ON:  CC65DD97FF

Nonbr e:

M X RADI O FM

Matricul a

No: 902. 360

Fecha matricula: 25 de Cctubre de 2024
U tino afio renovado: 2025

Direcci6n: CL 72 No 48 - 37
Muni ci pio: Barranquilla - Atlantico

Que de acuerdo con nuestras inscripciones, |os bienes sujetos a registro
mercantil relacionados en el presente certificado, se encuentran |libres de
enbar gos.

CERTI FI CA

TAMANO EMPRESARI AL.

De conformdad con lo previsto en el articulo 2.2.1.13.2.1 del decreto 1074 de
2015 y la Resoluci6n N 2225 de 2019 del DANE el tanmafio de | a enpresa es GRAN
EMPRESA- RSS

Lo anterior de acuerdo a la informacién reportada por el matriculado en e
fornual ari o RUES:

I ngresos por actividad ordinaria: 99.276.354.312, 00

Actividad econd6mica por la cual percibié mayores ingresos por actividad
ordinaria en el periodo Cédigo ClIU 6010

| NFORMACI ON' COVPLENMENTARI A

Que, los datos del enpresario y/o el establecimento de comercio han sido
puestos a disposicion de la Policia Nacional a través de la consulta a |a base
de datos del RUES.

Este certificado refleja la situaci6n juridica registral de |la sociedad hasta | a
fecha y hora de su expedi ci 6n

En la Camara de Conerci o de Barranquilla no aparecen inscripciones posteriores a
| as anteriormente nmenci onadas, de docunmentos referentes a reformas, o
nonmbrami ento de representantes |egales, admi nistradores o revisores fiscales,
qgue nodifiquen total o parcialnente el contenido

Que la informacion anterior ha sido tonada directanente de | os fornularios de
matricula y sus renovaci ones posteriores, diligenciados por el conerciante.

J/’
/f‘

ALAN ERICK HERNANDEZ ALDANA
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olimpica

Organizacion Rachal

Barranquﬂla, 09 de septiembre de 2025

Sefiores

UNIVERSIDAD DEL TOLIMA
Tolima,

HUMBERTO JOSE INSIGNARES DE HART, mayor de edad, vecino de la ciudad de
Barranquilla, identificado con la cédula de ciudadania N° 8.734.675 expedida en
Barranquilla, representante legal de la sociedad ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA
S.A., identificada con el NIT 890.103.197-4, debidamente registrada y matriculada en la
Cdmara de Comercio de Barranquilla, por medio del presente escrito manifiesto que la sefiora
DOLLY NAVEROS RAMIREZ, identificada con la cédula de ciudadania No. 55.168.978
expedida en Neiva, se desempefia como Gerente de la ORGANIZACION RADIAL
OLIMPICA S.A. en Ibagué, y se encuentra debidamente autorizada para que lleve ante usted
la representaciéon de la sociedad ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A, y
suscribir sin limite de cuantia el contrato de prestacion de servicios de pauta radial & digital,
ejecute y suscriba el documento de liquidacién del contrato, asi como sus adicionales, anexos
y modificaciones.

Atentamente,

i

.C. Ng. 55.168.978 de Néiva.

HUMBERTO J. INSIGNARES DE HART
C.C. No. 8.734.675 de Barranquilia.

Organizacién Radial Olimpica S.A Colombia
NIT. 890.103.197-4
Barranquilla: Calle 72 No. 48-37 Telé&fonos: 85) 385 0500 -3850374 — 358 0475
Agencia Ibagué: calle 36 # 4C -07 barrio Cadiz Fax: (6) 277 0295 Ext. 1
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Nit
N800224808
N800229739
N900336004
N800227940
N800253055
N900156264
N806008394
N800251440
N830003564
N805001157
N830113831
N890303093
N800130907
N900156264
N900226715
N800088702
N900298372
N806008394
N900226715
N901543211
N860066942
N860011153
N890480023
N890102002
N891080005
N892399989
N890900841
N890500516
N860066942
N892000146
N890303093
N891780093
N890806490
N891480000
N890000381
N891180008

Simple

Informacién de la Planilla Pagada

Nit de comercio Operador de Informacién
Razén Social del Operador de Informacion
Descripcién

Fecha

Periodo de Cotizacion Otros Riesgos
Periodo de Cotizacion Para Salud
Empresa

NIT

Codigo Sucursal (Nombre)
Referencia de Pago/ Numero Planilla
Tipo de Planilla

Namero Transaccién Bancaria/ CUS
Banco

Valor

Estado de la Transaccién

Direccién IP de Origen

Cédigo
230301
230201

25-14
231001
230901
EPS037
EPS048
EPS005
EPS017
EPS018
EPS001
EPS012
EPS002
EPS041
EPS042
EPS010

EPSC34
ESSCO07
ESSC24
CCFC55
EPS008
14-23

CCFo08
CCFO06
CCF16
CCF15
CCF04
CCF37
CCF24
CCF34
CCF56
CCF33
CCF11
CCF44
CCF43
CCF32

Administradora
PORVENIR
PROTECCION
COLPENSIONES

FDO DE PENSIONES OBLIGATORIAS COLFONDOS

FONDO DE PENSIONES OBLIGATORIAS SKANDIA
NUEVA EPS

EPS-S MUTUAL SER

SANITAS EPS

FAMISANAR

SOS-EPS

CMRC RECAUDO FOSYGA-ALIANSALUD
COMFENALCO VALLE EPS

SALUD TOTAL EPS
CMRC.RECA.FOSYGA-NUEVAEPS R MOVILIDAD
CMRC Recaudo Coosalud ADRES EPS 042

EPS SURA

RECAUDO FOSYGA CAPITAL SALUD

EPS-S MUTUAL - MOV

CMRC Recaudo Coosalud ADRES ESSC24

EPS CAJACOPI

COMPENSAR ENTIDAD PROMOTORA DE SALUD
POSITIVA COMPARNIA DE SEGUROS
COMFENALCO CARTAGENA
COMBARRANQUILLA

COMFACOR

CAJA DE COMPENSACION FAMILIAR CESAR
CAJA DE COMPENSACION FAMILIAR DE ANT
CCF DE CUCUTA COMFANORTE

CAJA DE COMPENSACION FAMILIAR COMPENSAR

COFREM

COMFENALCO VALLE

CCF DEL MAGDALENA
CCF DE CALDAS
COMFAMILIAR RISARALDA
COMFENALCO QUINDIO
COMFAMILIAR DEL HUILA

900097333-9
SIMPLE S.A.
Pago de SuAporte
2025-09-01, 03:24:15 PM
agosto de 2025
septiembre de 2025
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA SA
NI 890103197
01 (ORO)
1075262257
E
1743694865
(1007) - BANCOLOMBIA
$ 525.875.700
Aprobada
172.29.10.57
Numero Afiliados
79
131
147
20
1
39
5
104
8
7
1

4
14
399
25
101
14
13
34
13
55
10
28
11
11
15
8
11

Valor sin Mora
$ 31.935.400
$ 86.268.900
$151.600.000
$ 15.224.300
$ 2.565.800
$ 7.181.500
$1.021.600
$ 35.142.400
$981.100

$ 3.793.900
$124.100
$94.300

$ 14.628.400
$ 480.800
$179.100

$ 45.567.400
$96.100

$ 724.400
$3.800

$ 379.800
$9.154.400
$16.277.100
$ 4.827.900
$ 21.234.900
$1.882.700
$ 1.694.400
$ 7.567.800
$ 1.937.300
$15.244.300
$1.171.900
$ 5.544.800
$1.425.100
$1.875.300
$ 2.826.500
$1.073.200
$1.169.900

Total Intéreses Mora

Lineas de Servicio FonoSIMPLE: Bogota 601 4446634 - Cali: 602 5540577 - Medellin: 604 5146669 - Bucaramanga: 607 6438000 - Cartagena: 605 6945444 - Pereira:

SIMPLE S.A. no se hace responsable de las planillas y pagos realizados a través de otros operadores de informacién dado que no tiene medios para corroborar la
veracidad de la misma, su alcance se limita a replicar la informacién suministrada directamente por el cliente.

3402582 - Barranquilla: 605 3618850 - Resto del Pais: 018000 971 971 - jMas que Fécil, SIMPLE!

Antes de imprimir, aseglrese que sea realmente necesario. Proteger el medio ambiente esta en nuestras manos.

PG%gina lde?2

iEl Poder

$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0

de lo SIMPLE!




Nit Cédigo Administradora Numero Afiliados Valor sin Mora Total Intéreses Mora

N892200015 CCF41 CCF DE SUCRE 15 $1.848.700 $0
N890201578 CCF40 COMFENALCO 14 $ 2.516.500 $0
N890700148 CCF50 COMFENALCO-TOLIMA 15 $ 2.352.800 $0
N899999034 PASENA SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SEN 27 $10.503.200 $0
N899999239 PAICBF ICBF 27 $ 15.753.900 $0

SubTotales: $525.875.700 $0

Total a Pagar: $525.875.700

. - . . - . . . . _Pﬁégina 2de?2
Lineas de Servicio FonoSIMPLE: Bogota 601 4446634 - Cali: 602 5540577 - Medellin: 604 5146669 - Bucaramanga: 607 6438000 - Cartagena: 605 6945444 - Pereira:

3402582 - Barranquilla: 605 3618850 - Resto del Pais: 018000 971 971 - jMas que Fécil, SIMPLE!

SIMPLE S.A. no se hace responsable de las planillas y pagos realizados a través de otros operadores de informacién dado que no tiene medios para corroborar la
veracidad de la misma, su alcance se limita a replicar la informacién suministrada directamente por el cliente.

iEl Poder

de lo SIMPLE!
Antes de imprimir, aseglrese que sea realmente necesario. Proteger el medio ambiente esta en nuestras manos.




pnusical

Alcaldia Municipal
Ibague

NIT.800113389-7

JEFE OFICINA DE CONTRATACION
CERTIFICA

Que una vez revisados los registros de contratos en el sistema de informacion PISAMI
de la Oficina de Contratacion, se pudo constatar que el Municipio de Ibagué suscribio el
siguiente contrato:

Contrato de PRESTACION DE 1748

SERVICIOS

|Fecha ||20 de Mayo de 2024 |

|Contratista |ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A. |

|Identificacién 1890103197 - 4 |

|Contratante ||Municipio de Ibagué - Secretaria general |

Objeto P104 - PRESTACION DE SERVICIOS PARA CONTRIBUIR A LA
DIFUSION Y PROMOCION PERIODISTICA DE LAS
ACCIONES, GESTIONES, PROYECTOS, PROGRAMAS Y
PLANES REALIZADOS POR LA ALCALDIA MUNICIPAL DE
IBAGUE Y SUS DEPENDENCIAS.

|Plazo de Ejecucion ||Siete (7) Meses |

Valor Inicial |$ 210.000.000,00 |

|Valor Pagado / Ejecutado ||$ 210.000.000,00 |

|Estado del Proceso |[FINALIZADO |

La presente certificacion se expide a solicitud del interesado, dada en Ibagué el 04 de
Marzo de 2025.

Oficina de Contratacion
Alcaldia Municipal de Ibagué

Cédigo de Verificacion: 0403202511215441867

Plaza de Bolivar Cl. 9 No. 2 - 59 Palacio Municipal
2025-03-04 Conmutador: (57) 2611182 - 2611686 Codigo Postal: 730006 1/1



pnusical

Alcaldia Municipal
Ibague

NIT.800113389-7

JEFE OFICINA DE CONTRATACION
CERTIFICA

Que una vez revisados los registros de contratos en el sistema de informacion PISAMI
de la Oficina de Contratacion, se pudo constatar que el Municipio de Ibagué suscribio el
siguiente contrato:

Contrato de PRESTACION DE 3813

SERVICIOS

|Fecha ||5 de Diciembre de 2024 |

|Contratista |ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A. |

|Identificacién 1890103197 - 4 |

|Contratante ||Municipio de Ibagué - Secretaria de movilidad |

Objeto MOV- PRESTAR EL SERVICIO DE PROMOCION RADIAL
PARA LA SECRETARIA DE MOVILIDAD DE LA CIUDAD
DE IBAGUE

|Plazo de Ejecucion ||Veintiseis (26) Dias |

[Valor Inicial |$ 35.000.000,00 |

[Valor Pagado / Ejecutado I$ 35.000.000,00 |

|Estado del Proceso [FINALIZADO |

La presente certificacion se expide a solicitud del interesado, dada en Ibagué el 04 de
Marzo de 2025.

Oficina de Contratacion
Alcaldia Municipal de Ibagué

Cédigo de Verificacion: 0403202511223843807

Plaza de Bolivar Cl. 9 No. 2 - 59 Palacio Municipal
2025-03-04 Conmutador: (57) 2611182 - 2611686 Codigo Postal: 730006 1/1
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2 Consulta Ciudadano

La Policia Nacional de Colombia informa:

Que a la fecha, 21/01/2026 02:29:59 p. m. para - NIT, sin digito de verificacion: N°. 890103197

NO TIENE MEDIDAS CORRECTIVAS PENDIENTES POR CUMPLIR.

De conformidad con la Ley 1801 de 2016 “Por la cual se expide el Codigo Nacional de Seguridad y
Convivencia Ciudadana”. Registro interno de validacion No. 133127206 . La persona interesada podra
verificar la autenticidad del presente documento a través de la pagina web institucional digitando
https://www.policia.gov.co, menu ciudadanos/ consulta medidas correctivas, con el documento de
identidad y la fecha de expedicién del mismo. Esta consulta es valida siempre y cuando el niUmero de
cédula corresponda con el documento de identidad suministrado.
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Portal de Servicios al Ciudadano PSC

Sistema Registro Nacional de Medidas Correctivas
RNMC

2 Consulta Ciudadano

La Policia Nacional de Colombia informa:

Que a la fecha, 21/01/2026 02:28:13 p. m. el ciudadano con Cédula de Ciudadania N°. 55168978 y Nombre:
DOLLY NAVEROS RAMIREZ.

NO TIENE MEDIDAS CORRECTIVAS PENDIENTES POR CUMPLIR.

De conformidad con la Ley 1801 de 2016 “Por la cual se expide el Cddigo Nacional de Seguridad y
Convivencia Ciudadana”. Registro interno de validacion No. 133126933 . La persona interesada podra
verificar la autenticidad del presente documento a través de la pagina web institucional digitando
https://www.policia.gov.co, menu ciudadanos/ consulta medidas correctivas, con el documento de
identidad y la fecha de expedicidon del mismo. Esta consulta es valida siempre y cuando el nimero de
cédula corresponda con el documento de identidad suministrado.
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21/1/26, 14:26 Policia Nacional de Colombia

POLICIA NACIONAL
DE COLOMBIA

Consulta en linea de Antecedentes Penales y Requerimientos Judiciales

La Policia Nacional de Colombia informa:
Que siendo las 02:26:43 PM horas del 21/01/2026, el ciudadano identificado con:
Cédula de Ciudadania N° 55168978
Apellidos y Nombres: NAVEROS RAMIREZ DOLLY

NO TIENE ASUNTOS PENDIENTES CON LAS AUTORIDADES JUDICIALES
de conformidad con lo establecido en el articulo 248 de la Constitucion Politica de Colombia.

En cumplimiento de la Sentencia SU-458 del 21 de junio de 2012, proferida por la Honorable
Corte Constitucional, la leyenda “NO TIENE ASUNTOS PENDIENTES CON LAS
AUTORIDADES JUDICIALES” aplica para todas aquellas personas que no registran
antecedentes y para quienes la autoridad judicial competente haya decretado la extincidn de la
condena o la prescripcion de la pena.

Esta consulta es valida siempre y cuando el numero de identificacion y nombres, correspondan
con el documento de identidad registrado y solo aplica para el territorio colombiano de acuerdo
a lo establecido en el ordenamiento constitucional.

Si tiene alguna duda con el resultado, consulte las preguntas frecuentes o acérquese a las
instalaciones de la Policia Nacional mas cercanas.

Direccién: Avenida El Dorado # 75
— 25 barrio Modelia, Bogota D.C.
Atencion administrativa: Lunes a
Viernes 8:00 am a 12:00 pmy
2:00 pm a 5:00 pm

Linea de atencién al ciudadano:
5159700 ext. 30552 (Bogotd)
Resto del pais: 018000910 112
E-mail: dijin.araic-
atc@policia.gov.co
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21/1/26, 14:26 Policia Nacional de Colombia

Presidencia de Ministerio de Portal Unico G GOV.CO

la Republica Defensa Nacional de Contratacion

Todos los derechos reservados.
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LA CONTRALORIA DELEGADA PARA RESPONSABILIDAD FISCAL ,

CONTRALORIA

GENERAL DE LA REPUBLICA

INTERVENCION JUDICIAL Y COBRO COACTIVO

CERTIFICA:

Que unavez consultado € Sistema de Informacion del Boletin de Responsables Fiscales 'SIBOR', hoy miércoles 21 de
enero de 2026, alas 14:26:10, el nimero de identificacion de la Persona Juridica, relacionado a continuacién, NO SE
ENCUENTRA REPORTADO COMO RESPONSABLE FISCAL.

Tipo Documento

NUmero de identificacion tributario

No. Identificacién

8901031974

Caodigo de Verificacion

8901031974260121142610

Esta Certificacion es vélida en todo e Territorio Nacional, siempre y cuando €l tipo y himero consignados en €l

respectivo documento de identificacion, coincidan con los agui registrados.

De conformidad con el Decreto 2150 de 1995 y la Resolucion 220 del 5 de octubre de 2004, |a firma mecanica aqui
plasmada tiene plena validez paratodos los efectos legales.

Generé: WEB

/7 .

HERNAN GUILLERMO JOJOA SANTACRUZ
Contralor Delegado

®

Con €l Cadigo de Verificacion puede constatar la autenticidad del Certificado.
Carrera 69 No. 44-35 Piso 1. Codigo Postal 111071. PBX 5187000 - Bogota D.C
Colombia Contraloria General NC, BOGOTA, D.C.
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LA CONTRALORIA DELEGADA PARA RESPONSABILIDAD FISCAL ,

CONTRALORIA

GENERAL DE LA REPUBLICA

INTERVENCION JUDICIAL Y COBRO COACTIVO

CERTIFICA:

Que unavez consultado € Sistema de Informacion del Boletin de Responsables Fiscales 'SIBOR', hoy miércoles 21 de
enero de 2026, a las 14:25:49, el numero de identificacion, relacionado a continuacion, NO SE ENCUENTRA
REPORTADO COMO RESPONSABLE FISCAL.

Tipo Documento

Cédula de Ciudadania

No. Identificacién

55168978

Caodigo de Verificacion

55168978260121142549

Esta Certificacion es vélida en todo e Territorio Nacional, siempre y cuando €l tipo y himero consignados en €l

respectivo documento de identificacion, coincidan con los agui registrados.

De conformidad con el Decreto 2150 de 1995 y la Resolucion 220 del 5 de octubre de 2004, |a firma mecanica aqui
plasmada tiene plena validez paratodos los efectos legales.

Generé: WEB

/7 .

HERNAN GUILLERMO JOJOA SANTACRUZ
Contralor Delegado

®

Con €l Cadigo de Verificacion puede constatar la autenticidad del Certificado.
Carrera 69 No. 44-35 Piso 1. Codigo Postal 111071. PBX 5187000 - Bogota D.C
Colombia Contraloria General NC, BOGOTA, D.C.

CGE, m—

Paginaldel
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CERTIFICADO DE ANTECEDENTES PIB

14:24:34
PRUCURADUNA CERTIFICADO ORDINARIO Hoja 1 de 01
GENERAL DE LA NACION No. 289431660

-

Bogota DC, 21 de enero del 2026

La PROCURADURIA GENERAL DE LA NACION certifica que una vez consultado el Sistema de Informacién de Registro de Sanciones e Inhabilidades
(SIRI), la persona ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A identificado(a) con NIT nimero 8901031974

NO REGISTRA SANCIONES NI INHABILIDADES VIGENTES

ADVERTENCIA: La certificacion de antecedentes contiene las anotaciones de las sanciones o inhabilidades que se encuentren vigentes. Cuando se
trate de nombramiento o posesion en cargos que exijan para su desempefio ausencia de antecedentes, se certificaran todas las anotaciones que
figuren en el registro. Anterior, de acuerdo a los incisos 30. y 40. del articulo 238 Ley 1952 de 2019.

NOTA: El certificado de antecedentes disciplinarios es un documento que contiene las anotaciones e inhabilidades generadas por sanciones penales,
disciplinarias, inhabilidades que se deriven de las relaciones contractuales con el estado, de los fallos con responsabilidad fiscal, de las decisiones de
pérdida de investidura y de las condenas proferidas contra servidores, ex servidores publicos y particulares que desempefien funciones publicas en
ejercicio de la accion de repeticion o llamamiento en garantia. Este documento tiene efectos para acceder al sector publico, en los términos que
establezca la Constitucién Politica y la ley particular o demas disposiciones vigentes. El Sistema SIRI reporta como antecedentes solamente las
sanciones con debida ejecutoria recibidas de las autoridades nacionales colombianas. En caso de nombramiento o suscripcién de contratos con el
Estado, es responsabilidad de la Entidad, validar la informacion de antecedentes del aspirante en la pagina web:
https://www.procuraduria.gov.co/Pages/certificado-antecedentes.aspx

Carlos William Rodriguez Millan
Jefe Division de Relacionamiento Con El Ciudadano (C)

ATENCION :

ESTE CERTIFICADO CONSTA DE 01 HOJA(S), SOLO ES VALIDO EN SU TOTALIDAD. VERIFIQUE QUE EL NUMERO DEL CERTIFICADO SEA EL MISMO EN
TODAS LAS HOJAS.

Division de Relacionamiento con el Ciudadano.
Linea gratuita 018000910315
Carrera 5 No. 15 - 60 Piso 1; Pbx 5878750 ext. 13170; Bogota D.C.
www.procuraduria.gov.co



CERTIFICADO DE ANTECEDENTES PIB

14:22:19
PRUCURADUNA CERTIFICADO ORDINARIO Hoja 1 de 01
GENERAL DE LA NACION No. 289431223

Bogota DC, 21 de enero del 2026

La PROCURADURIA GENERAL DE LA NACION certifica que una vez consultado el Sistema de Informacién de Registro de Sanciones e Inhabilidades
(SIRI), el(la) sefior(a) DOLLY NAVEROS RAMIREZ identificado(a) con Cédula de ciudadania nimero 55168978:

NO REGISTRA SANCIONES NI INHABILIDADES VIGENTES

ADVERTENCIA: La certificacion de antecedentes contiene las anotaciones de las sanciones o inhabilidades que se encuentren vigentes. Cuando se

trate de nombramiento o posesion en cargos que exijan para su desempefio ausencia de antecedentes, se certificaran todas las anotaciones que
figuren en el registro. Anterior, de acuerdo a los incisos 30. y 40. del articulo 238 Ley 1952 de 2019.

NOTA: El certificado de antecedentes disciplinarios es un documento que contiene las anotaciones e inhabilidades generadas por sanciones penales,
disciplinarias, inhabilidades que se deriven de las relaciones contractuales con el estado, de los fallos con responsabilidad fiscal, de las decisiones de
pérdida de investidura y de las condenas proferidas contra servidores, ex servidores publicos y particulares que desempefien funciones publicas en
ejercicio de la accion de repeticion o llamamiento en garantia. Este documento tiene efectos para acceder al sector publico, en los términos que
establezca la Constitucién Politica y la ley particular o demas disposiciones vigentes. El Sistema SIRI reporta como antecedentes solamente las
sanciones con debida ejecutoria recibidas de las autoridades nacionales colombianas. En caso de nombramiento o suscripcién de contratos con el
Estado, es responsabilidad de la Entidad, validar la informacion de antecedentes del aspirante en la pagina web:
https://www.procuraduria.gov.co/Pages/certificado-antecedentes.aspx

Carlos William Rodriguez Millan
Jefe Division de Relacionamiento Con El Ciudadano (C)

ATENCION :

ESTE CERTIFICADO CONSTA DE 01 HOJA(S), SOLO ES VALIDO EN SU TOTALIDAD. VERIFIQUE QUE EL NUMERO DEL CERTIFICADO SEA EL MISMO EN
TODAS LAS HOJAS.

Division de Relacionamiento con el Ciudadano.
Linea gratuita 018000910315
Carrera 5 No. 15 - 60 Piso 1; Pbx 5878750 ext. 13170; Bogota D.C.
www.procuraduria.gov.co
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Informe del Revisor Fiscal

A la Administracion de Organizacion Radial Olimpica S. A.

5 de enero de 2026

En mi calidad de Revisor Fiscal de Organizacion Radial Olimpica S. A., identificada con NIT.
890.103.197-4, he efectuado los procedimientos de revision que se detallan a continuacion con
el propésito de verificar el pago efectuado por la Compania por concepto de aportes a los
sistemas de salud, pensiones y riesgos laborales y a las cajas de compensacion familiar,
Instituto Colombiano de Bienestar Familiar (ICBF) y Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA),
durante el mes de diciembre de 2025. El pago de dichos aportes es responsabilidad de la
Administracion de la Compania como parte de su gestién. Mi responsabilidad, de acuerdo con
lo establecido en el Articulo 50 de la Ley 789 del 27 de diciembre de 2002, es emitir un informe
sobre el cumplimiento de tal obligacion.

Los procedimientos de revision realizados fueron los siguientes:

1. Indagacion con el personal del area responsable, en relacion con los procedimientos
utilizados para la identificaciéon y pago de los aportes a los sistemas de salud, pensiones y
riesgos laborales y a las cajas de compensacion familiar, Instituto Colombiano de Bienestar
Familiar (ICBF) y Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA).

2. Obtencidn del listado de liquidacion de aportes a los sistemas de salud, pensiones y
riesgos laborales y a las cajas de compensacion familiar, Instituto Colombiano de Bienestar
Familiar (ICBF) y Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA), preparado por la Compania
para el mes de diciembre de 2025.

3. Comparacion del listado obtenido segun se menciona en el numeral anterior, con los
documentos soporte de los respectivos pagos efectuados por la Compafia.

Con base en el resultado de los procedimientos enumerados anteriormente, informo que,
durante el mes de diciembre de 2025, la Compania efectud el pago de los aportes de sus
empleados a los sistemas de salud, pensiones y riesgos laborales y a las cajas de
compensacion familiar, Instituto Colombiano de Bienestar Familiar (ICBF) y Servicio Nacional de
Aprendizaje (SENA).

PwC Contadores y Auditores S.A.S., Carrera 51B No. 80-58 oficina 701, edificio Smart Office Center Barranquilla,
Colombia, Tel: (60-5) 3855111, Fax: (60-5) 3855111 Ext. 216, www.pwc.com/co

© 2026 PricewaterhouseCoopers. PwC se refiere a las Firmas colombianas que hacen parte de la red global de PricewaterhouseCoopers International
Limited, cada una de las cuales es una entidad legal separada e independiente. Todos los derechos reservados.
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A la Administracion de Organizacion Radial Olimpica S. A.

5 de enero de 2026

Este informe se expide por solicitud de la Administracion de la Compafiia, para ser entregado
dentro de sus procesos de licitacion y legalizacidén de contratos con terceros, y no debe ser
utilizado para propositos diferentes, ni distribuido a otros terceros.

~

Diana Car%na Rocha Lora
Revisor Fiscal
Tarjeta Profesional No. 238311-T
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Informe del Revisor Fiscal

A la Administracion de Organizacion Radial Olimpica S. A.

5 de enero de 2026

En mi calidad de Revisor Fiscal de Organizacion Radial Olimpica S. A., identificada con NIT.
890.103.197-4, he efectuado los procedimientos de revision que se detallan a continuacion con
el propésito de verificar el pago efectuado por la Compania por concepto de aportes a los
sistemas de salud, pensiones y riesgos laborales y a las cajas de compensacion familiar,
Instituto Colombiano de Bienestar Familiar (ICBF) y Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA),
durante el semestre comprendido entre el mes de julio de 2025 y el mes de diciembre de 2025.
El pago de dichos aportes es responsabilidad de la Administracion de la Comparia como parte
de su gestién. Mi responsabilidad, de acuerdo con lo establecido en el Articulo 50 de la Ley 789
del 27 de diciembre de 2002, es emitir un informe sobre el cumplimiento de tal obligacion.

Los procedimientos de revision realizados fueron los siguientes:

1. Indagacién con el personal del area responsable, en relacion con los procedimientos
utilizados para la identificacion y pago de los aportes a los sistemas de salud, pensiones y
riesgos laborales y a las cajas de compensacion familiar, Instituto Colombiano de Bienestar
Familiar (ICBF) y Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA).

2. Obtencidn del listado de liquidacion de aportes a los sistemas de salud, pensiones y riesgos
laborales y a las cajas de compensacion familiar, Instituto Colombiano de Bienestar Familiar
(ICBF) y Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA), preparado por la Compafia para el
semestre comprendido entre el mes de julio de 2025 y el mes de diciembre de 2025.

3. Comparacion del listado obtenido segun se menciona en el numeral anterior, con los
documentos soporte de los respectivos pagos efectuados por la Compafia.

Con base en el resultado de los procedimientos enumerados anteriormente, informo que,
durante el semestre comprendido entre el mes de julio de 2025 y el mes de diciembre de 2025,
la Compania efectud el pago de los aportes de sus empleados a los sistemas de salud,
pensiones y riesgos laborales y a las cajas de compensacion familiar, Instituto Colombiano de
Bienestar Familiar (ICBF) y Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA).

PwC Contadores y Auditores S.A.S., Carrera 51B No. 80-58 oficina 701, edificio Smart Office Center Barranquilla,
Colombia, Tel: (60-5) 3855111, Fax: (60-5) 3855111 Ext. 216, www.pwc.com/co

© 2026 PricewaterhouseCoopers. PwC se refiere a las Firmas colombianas que hacen parte de la red global de PricewaterhouseCoopers International
Limited, cada una de las cuales es una entidad legal separada e independiente. Todos los derechos reservados.
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A la Administracion de Organizacion Radial Olimpica S. A.

5 de enero de 2026

Este informe se expide por solicitud de la Administracion de la Compafiia, para ser entregado
dentro de sus procesos de licitacion y legalizacion de contratos con terceros, y no debe ser
utilizado para propositos diferentes, ni distribuido a otros terceros.

~

Diana Caroli;m%Rocha Lora
Revisor Fiscal
Tarjeta Profesional No. 238311-T
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ADMIMNISTRATIVA

oo JUNTA CENTRAL @1
=seec. DE CONTADORES

Certificado No:

2DFEFEPOo0OoDRDEeEDD@O0ODESO

LA REPUBLICA DE COLOMBIA
MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO
UNIDAD ADMINISTRATIVA ESPECIAL
JUNTA CENTRAL DE CONTADORES

CERTIFICA A:
QUIEN INTERESE

Que el contador pablico DIANA CAROLINA ROCHA LORA identificado con CEDULA DE
CIUDADANIA No 1143136473 de BARRANQUILLA (ATLANTICO) Y Tarjeta Profesional No
238311-T Sl tiene vigente su inscripcion en la Junta Central de Contadores y desde la fecha de
Inscripcion.

NO REGISTRA ANTECEDENTES DISCIPLINARIOS * * * * % % % & % % % % % & & & & Kk &k * % % % % & % % %

EE R R S S R I O A I A I I I R I A A A

R S I S

Dado en BOGOTA a los 6 dias del mes de Enero de 2026 con vigencia de (3) Meses, contados a
partir de la fecha de su expedicion.

o\
SANMDRA MILENA BARRIOS PULIDO
DIRECTOR GENERAL

ESTE CERTIFICADO DIGITAL TIENE PLENA VALIDEZ DE CONFORMIDAD CON LO
ESTABLECIDO EN EL ARTICULO 2 DE LA LEY 527 DE 1999, DECRETO UNICO
REGLAMENTARIO 1074 DE 2015 Y ARTICULO 6 PARAGRAFO 3 DE LA LEY 962 DEL 2005

Para confirmar los datos y veracidad de este certificado, lo puede consultar en la pagina web
www.jcc.gov.co digitando el nimero del certificado


https://checkpoint.url-protection.com/v1/r01/url?o=http%3A//192.68.0.10%3A80/pls/apex/f%3Fp%3D112%3A1%3A%3A%3A%3A%3AP1_CERTIFICADO%3A8D7BCCA1613CC73D&g=NTYyZTBiOWZlODRkNmU3NA==&h=MmU3MmFmYTVmNDQ4YjQyYjI0YTEyOTZkZWExY2JiMWI1OGI4NDJiMjhjOTNjYTM0MDliZTYwNmVjMDZhNWRhYg==&p=YzJ1Om9yZ2FuaXphY2lvbnJhZGlhbG9saW1waWNhOmM6bzo4YzA3YzFjYTI1ZWE1M2JmNGRhNzA1ODNmMWRkN2RhODo3OnA6Rg==

TIC

MINISTERIO DE TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LAS
COMUNICACIONES - MINTIC

CERTIFICA QUE

Una vez consultada la base de datos de deudores alimentarios morosos REDAM, el(la) ciudadano(a) con nimero de
identificacion CC 55168978 NO SE ENCUENTRA INSCRITO EN EL REGISTRO DE DEUDORES ALIMENTARIOS
MOROSOS

Esta certificacion es valida en todo el Territorio Nacional, siempre y cuando el tipo y numero consignados en el
respectivo documento de identificacion, coincidan con los aqui registrados.

Se expide en Bogota el 15/01/2026 02:48 PM

Cadigo Verificacion: N9TRJ37BHS8
Vaélida hasta: 15/04/2026

Direccion de Gobierno Digital

MINISTERIO DE TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LAS
COMUNICACIONES - MINTIC



Ibagué, 20 de enero de 2026

SENORES:
'Oficina Juridica y Contractual

Yo Dolly Naveros Ramirez _ identificado {a) con cédula de ciudadania N2 55.168.978 de
Neiva en mi calidad de CONTRATISTA, cuyo objeto contractual a desarrollar es: “Difusidn de
pauta publicitaria” manifiesto mi voluntad de asumir, de manera unilateral, la presente declaracion
de intereses, teniendo en cuenta que deseo apoyar la accion de la Universidad del Tolima para
fortalecer la transparencia enmarcada en el Codigo de Integridad de la universidad suscribiendo el
presente documento:

Conflicto de interés:

Aguella situacion que afecte la neutralidad del servidor publico en la toma de decisiones propias de
su competencia, para conseguir un beneficio particular en detrimento del interés puablico. Por lo
tanto, teniendo en cuenta lo anterior y.segun el articulo 44 de la Ley 1952 de 2019:

"ARTICULO 44. Conflicto de intereses. Todo servidor puiblico deberd declararse impedido para actuar
en un asunto cuando tenga interés particular y directo en su regulacion, gestion, controlo decision, o
lo tuviere su conyuge, compafiero o compafiera permanente, o algunos de sus parientes dentro del
cuarto grado de consanguinidad, sequndo de afinidad o primero civil, 0 su socio o socios de hecho o
de derecho.

Cuando el interés general, propio de la funcién publica, entre en conflicto con un interés particular y
directo del servidor publico deberd declararse impedido”

Margue con una X:

Manifiesto que conozco el Codigo General Disciplinario (Ley 1952 de 2019).
Manifiesto que canozco el Cadigo de Integridad de la Universidad del Tolima.

Manifiesto que no tengo intereses financieros y de otro tipo relacionados con las labores
asignadas en mi calidad de contratista d

Declaro mis intereses a continuacion:

1. Las siguientes son las sociedades, empresas, negocios y organizaciones sin animo de lucro
de las cuales soy duefio, socio, representante legal, o de los cuales lo he sido en los Gltimos
cinco (5) afos:

Entidad o negocio Tipo de participacion Fechas
NO

2. Las siguientes son las sociedades, empresas, negocios y organizaciones sin anime de lucro
de las cuales soy directivo, empleado, o de las cuales he sido en los Gltimos cinco (5) afios
| Entidad o negocio | Tipo de participacién | Fechas




NO

3. Las siguientes son las sociedades, empresas, negocios y organizaciones sin animo de lucro
de las cuales tengo un compromiso de confidencialidad vigente:

Entidad o negocio

Tipo de participacion

Fechas

NO SE TIENE

4. Grados de consanguinidad (aplica en caso de que un familiar cercano esté vinculado con la

universidad)

Nombre

Parentesco

Cargo

5. Describa a continuacién otros tipos de situaciones (aquellas relaciones que no sean
familiares o de consanguinidad) que puedan generar un potencial conflicto de interés.

Consecuencias del incumplimiento:
sumo, a través de la suscripcion del presente compromiso, las consecuencias previstas por la ley
en caso de no declarar un conflicto de interés que se haya presentado.

Declaracién de inhabilidades e incompatibilidades:

Adicionalmente, mediante la presente, declaro bajo juramento, que ninguna de las personas que

Fepresento se encuentran|incursas en alguna de las causales de inhabilidad o incompatibilidad para
tontratar con la Universidad del Tolima, que se refieren la Constitucion Politica, Acuerdo 050 de
018 y su réglamentacno la Ley 1474 de 2011/la/

normas congcordantes.

FIRMA |

CED l

Nota: Con el fin de mantener los mds altos estdndares de integridad, enmarcados dentro del Cédigo de Integridad de la Universidad del
Tolima, en esta declaracidn se consigna la informacidn relativa a los intereses de los contratistas que se encuentren vinculados a la

universidad.

i s | e

NO!\jBRE: DOLLY NAVEROS RAMIREZ
LA DE CIUDADANIA: 55.168.978 D

i

/

EIVA

Ley 1952 de 2019, ley 2094 de 2021 y demas




SA

AN

€ Covoaih

VIGILADO

Certificacion
Bancaria

Fecha: 09 de enero de 2026

Senores:
A quien pueda interesar

—

BANCOLOMBIA S.A. se permite informar que la empresa ORGANIZACION RADIAL
OLIMPICA SA, identificado con NIT No 890103197 denominada ORGANIZACION
RADIAL OLIMPICA SA, a la fecha 01/09/2026, presenta la siguiente informacion:

TIPO DE CUENTA CUENTA FECHAAPERT ESTADO NOMBRE_SUCURSAL | NUMERO_DE_SUCURSAL
CUENTA 05/14/2004
CORRIENTE 06817772679 (M/D/A) ACTIVA IBAGUE 68

Quedamos a su disposicion, por eso en caso de requerir ampliar la anterior
informacion podra comunicarse con su comercial o gerenciado, en el momento que lo

estime conveniente.

Atentamente,

///é;w /», \

Elizabeth Rivero Jimenez

* Importante: Esta constancia sélo hace referencia a los productos

mencionados anteriormente.

~= Bancolombia




Nomeso B

' NAVEROS RAMIREZ
ARELLIDOS ‘

FECHA DE NACIMIENTO. 25-NOV-1973

RIVERA
(HUILA)

LUGAR DE NACIMIENTO
1.58 A+ F
ESTATURA G.S. AH SEXO

25-MAY-1992 NEIVA
FECHA Y LUGAR DE EXPEDICION

REGISTRADORA NACIONAL

A-1900100-50134821-F-0055 168978-2005 1228 0472505361C 02 158660040



AN

Formulario del Registro Unico Tributario

001

2. Concepto |0 | 2| Actualizacion

4. Numero de formulario

(415)7707

212489984(802

0) 00001

141219366609

4121936660 9

6. DV
4 Operativa de Grandes Contribuyentes

5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 12. Direccién seccional

8 90103197

14./Buzén electrénico

IDENTIFICACION

24. Tipo de contribuyente 25. Tipo de documento

Persona juridica 1

26. Nimero de Identificacién

Lugar de expedicién 28. Pais 29. Departamento

31. Primer apellido 32. Segundo apellido 33. Primer nombre

30-Ciudad/Municipio
|

34:-0ti0s nombres

35. Razén social

ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A.

36. Nombre comercial 37.Sigia
HANAN
LUBICACION
38. Pais 39. Departamento 40. Ciudad/Municipio
COLOMBIA 1 6 9 |Atlantico 0 8 |Barranquilla 001

41. Direccion principal

CL72 48 37 BRR COLOMBIA

42. Correo electrénico impuestos@oro.com.co

43.Cédigopostal 5 1 2 6 6 44, Teléfong 1 30177105

1 9| 45. Teléfono 2

3135999252

CLASIFICACION

Actividad-econémica Ocupacion
Actividad principal Actividad secundaria Otras actividades 52. NGmero
46. Cédigo 47. Fecha inicio actividad 48. Cédigo 491 Fechainicio Actividad 50. Cédigo 1 2 51. Cédigo establecimientos
|6 010[[19690210][[9 0072045010 1] [9 0 08[7310] | | 18
A ) TN IS 1

Responsabilidades, Calidades y Atributos

1 2 3 4 5 6 7 3 9 10 11 12 13 14 15 16

sacodgo|5 |7 |9 |1 0|1 81 4l4 1j4 2]a8]5 2[5 5[5 9] | | |

17 18 19 20 21

22

23

24 25 26

05- Impto. renta y compl. régimen ofdinar
07- Retencion en la fuente a titulo de\rent
09- Retencion en la fuente en el impuesto

42--Obligado a-llevar contabilidad
48 - Impuesto_sobre las ventas - IVA
52 - Facturador electronico

10- Obligado aduanero 55~ Informante de Beneficiarios Finales

13- Gran contribuyente 59 - Autorretencion especial renta
14- Informante de exogena

41- Declaracién anual de activos en.el exte

Usuarigs aduaneros Exportadores
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
55. Forma 56. Tipo Servicio 1 2 3
- 22 (23
54. Codigo |57 Modo | |
11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 1 1
| | ‘ ‘ | ‘ |s8.crc ‘ |

IMPORTANTE: Sin perjuicio de las actualizaciones a que haya lugar, la inscripcién en el Registro Unico Tributario -RUT-, tendra vigencia indefinida y en consecuencia no se exigira su renovacion

Para uso exclusivo de la DIAN

SI|:| NO

59. Anexos

60. No. de Folios: ljl

La informacion suministrada a través del formulario oficial de inscripcion, actualizacion, suspension
y cancelacion del Registro Unico Tributario (RUT), debera ser exacta y veraz; en caso de constatar
inexactitud en alguno de los datos suministrados se adelantaran los procedimientos administrativos
sancionatorios o de suspension, segun el caso, Pardgrafo del articulo 1.6.1.2.6 del Decreto 1625
del 2016. De igual manera al formalizar el tramite el usuario fue informado y acepta la politica de
tratamiento de datos ley 1581 de 2012.

Firma del solicitante:

Sin perjuicio de las verificaciones que la DIAN realice.
Firma autorizada:

084. Nombre  INSIGNARES DE HART HUMBERTO JOSE

985. Cargo Representante legal Certificado

Fecha generacién documento PDF: 05-01-2026 02:31:16PM



AN

FonnmaﬂodelRe@shoUnMoTHbMaﬂo

_001

Espacio reservado para la DIAN

Pagina

4. Numero de formulario

07212489984(8

13 Hoja 2
141219366609

014121936660 9

5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT)

8 9 01

6.DV
031974

12. Direccién seccional

Operativa de Grandes Contribuyentes

14./Buzén electrénico

Caracteristicas y formas de las organizaciones

62. Naturaleza

| 2|

63. Formas asociativas

]

64. Entideédes o insfitutos de derechapublico de orden nacional, departamental,
municipal y'descentralizados

-

65. Fondos 66. Cooperativas Sztrﬁ,’;jiffg’sadeb ¥ 9rgapismos
68. Sin personeria juridica 69. Otras organizaciones no clasificadas 70. Beneficio 1
Constitucién, Registro y Ultima Reforma Composicion del Capital
Documento 1. Constitucion 2. Reforma
71. Clase 05 01 82. Nacional 100 %
72. Namero 2 2 9 4 4
73. Fecha 19690210 2°0 o 6 0 3 1 4 83. Nacional publico 0. 0 %
74. Namero de notaria 2
75. Entidad de registro 0 3 84. Nacional privado 100. 0 %
76. Fecha de registro 19690227 2 0,705 1 1
L L | A adl o A5 G il
77. No. Matricula mercantil 111309 1 1'1.3 09
78. Departamento 0 8
79. Ciudad/Municipio 3 | 3 85. Extranjero 0 %
Vigencia 86. Extranjero publico 0 0 %
AT
80. Desde 19690210 | ) )
81. Hasta 20281207 i 87. Extranjero privado 0. 0 %
. N\ L L
|
Entidad de vigilancia y control
88. Entidad de vigilancia y control
Superintendencia de Sociedades 5
Estado y Beneficio
ltem 89. Estado actual $0./Fecha cambio de estado 91. Namero de Identificacion Tributaria (NIT) 92. DV
1 8 0 2018010 1] -
2 110 2023062 6] -
|
g [ . . | -
4 | o -
5 | o :

Vinculacién econémica

93. Vinculacion
econdmica

94. Nombre del grupo econémico y/o empresarial

95. Nimero de |dentificacién Tributaria (NIT) de la
Matriz o Controlante

96. DV.

97. Nombre o razén social de la matriz o controlante

170. Namero de identificacién tributaria

otorgado en el exterior

171. Pais

172. NUmero de identificacion tributaria
sociedad o natural del exterior con EP

173. Nombre o razén social de la sociedad o natural del exterior con EP

Fecha generacion documento PDF: 05-01-2026 02:31:17PM



AN

Formulario del Registro Unico Tributario

001

Espacio reservado para la DIAN

Representacion
Pagina 3 de 13 Hoja 3
4. Numero de formulario 141219366609
(415)7707212489984(8020) 000014121936660 9

5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direccién seccional 14./Buzén electrénico
8 9 0 1 0 3 1 9 7 4 Operativa de Grandes Contribuyentes 3 1
Representacion
98. Representacion 99. Fecha inicio ejercicio representacién
REPRS LEGAL PRIN 18
20240501 )
100. Tipo de documento 101. Numero de identificacion 102DV [1103-NUmero de tarjeta profesional
CéduladeCiudadani 1 3 |8 7 3 4 6 7 5 |
1 A\ [ A NI
104. Primer apellido 105. Segundo apellido 106. Primef nombre 107. Otros nombres
INSIGNARES |DE HART HUMBERTO |JOSE
108. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 109. DV | 110. Razon social representante legal
98. Representacion 99. Fecha inicio ejercicio representacién
REPRS LEGAL SUPL 19 J'_z 0.0.0.006 2 1|
ey — ——S Sl 1
100. Tipo de documento 101. Numero de identificacion 102. DV | 103. NUmero de tarjeta profesional
CéduladeCiudadan 1 3 |3 7 4 4 7 7 3 |
2
104. Primer apellido 105. Segundo apellido 106. Primerngmbre 107. Otros nombres
CARBONELL |GOMEZ IJOSE MANUEL
108. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 109. DV | 110. Razonsociai representante, legal
98. Representacion 99. Fecha.inicio/ejercicie.sepreseritacion
AN |
100. Tipo de documento 101. Numero de identificacior 102. DV | 103. NUmero de tarjeta profesional
X , / |
104. Primer apellido 105. Segunde. apellido 106. Primer nombre 107. Otros nombres
108. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 109. DV | 140. Razori soeial representante legal
i
1
98. Representacion | 99, Fecha inicio ejercicio representacién
| — 1 1 |
100. Tipo de documento 101, Numero de identificacién 102. DV | 103. NUmero de tarjeta profesional
. N |
104. Primer apellido 105:-Segundo apellido 106. Primer nombre 107. Otros nombres
108. Numero de Identificacion Tributaria’(MT) 109. DV | 110. Razon social representante legal
98. Representacion 99. Fecha inicio ejercicio representacién
1 1 |
100. Tipo de documento 101. Numero de identificacion 102. DV | 103. NUmero de tarjeta profesional
. |
104. Primer apellido 105. Segundo apellido 106. Primer nombre 107. Otros nombres
108. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 109. DV | 110. Razon social representante legal

Fecha generacion documento PDF: 05-01-2026 02:31:17PM



AN

Formulario del Registro Unico Tributario

Socios y/o Miembros de Juntas Directivas, Consorcios, Uniones Temporales

_001

Espacio reservado para la DIAN

4. Numero de formulario

Pagina

13 Hoja 4

141219366609

07212489984(8

01412193666

5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direccién seccional

Operativa de Grandes Contribuyentes
8 9010319 74| Y

14./Buzén electrénico

Socios y/o Miembros de Juntas Directivas, Consorcios, Uniones Temporales

111. Tipo de documento

Cédula de Ciudada 1 3

112. Namero de identificacion

3 71 49 6 3

118. BV 114. Nacionaiidad
| COLOMBIA
I —

6

115. Primer apellido
CHAR

117. Primer nombre,

|FARID

116. Segundo apellido
ABDALA

118-0Otros nombres

119. Razén social

120. Valor capital del socio

121. % Participacion

’ 122:-Fecha de ingreso

|/ /12070 3,03 1 4]

123. Fecha de retiro

20240520

111. Tipo de documento
NIT 3

112. Namero de identificacion

3 71 45 4 2

115. Primer apellido
CHAR

117. Primer riombre

iJABID

116. Segundo apellido
ABDALA

113V |114. Nacionalidad
| 6 | COLOMBIA

6

118. Otros nombres

119. Razén social

120. Valor capital del socio

121. % Participacion

122,/ Fecha de ingreso

2003031 4]

123. Fecha de retiro

20240520

111. Tipo de documento
NIT 3

112. Namero de identificacion

8 7 45 8 5 2

113. DV | 114. Nacionalidad
| 5 | COLOMBIA

6

115. Primer apellido
CHAR

117. Primer nombre

ANTONIO

116. Segundu-apellido
|CHALJUB

118. Otros nombres

119. Razén social

120. Valor capital del socio

V4 Pyt e
| 121. % Participacion

122. Fecha de ingreso

| 2003030 3]

123. Fecha de retiro

20060313

111. Tipo de documento
NIT 3

112. Naméro.de identificagian

7 /4773 4,11

113. DV | 114. Nacionalidad
| g | COLOMBIA

6

115. Primer apellido
CHAR

117. Primer nombre

MIGUEL

116( Segundo apellido
!ABDALA

118. Otros nombres

119. Razén social

120. Valor capital del socio

121. % Participacion

122. Fecha de ingreso
2003030 3]

123. Fecha de retiro

20240520

111. Tipo de documento
NIT 3

112. Namiero de identificacion

7 2 1 4 9 7 3 3

113. DV | 114. Nacionalidad
| 3 | COLOMBIA

6

115. Primer apellido
CHAR

116. Segundo apellido 117. Primer nombre
YIDI MAURICIO

118. Otros nombres

FARID

119. Razén social

120. Valor capital del socio

121. % Participacion

122. Fecha de ingreso
2006031 3

123. Fecha de retiro

20240520

Fecha generacion documento PDF: 05-01-2026 02:31:17PM




AN

FonnMaﬂodelRemonUnmoTHbMaﬂo
Socios y/o Miembros de Juntas Directivas, Consorcios, Uniones Temporales

_001

Espacio reservado para la DIAN

4. Numero de formulario

Pagina 5 13

07212489984(8

01412193666

Hoja 4
141219366609

5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT)

8 90103109 7|4

6. DV

12. Direccién seccional

Operativa de Grandes Contribuyentes

14./Buzén electrénico

Socios y/o Miembros de Juntas Directivas, Consorcios, Uniones Temporales

111. Tipo de documento

112. Namero de identificacion

118. BV 114. Nacionaiidad

CéduladeCiudada 1 3 |3 2 6 9 8 4 4 8 ! COLOMBIA 6
115. Primer apellido 116. Segundo apellido 117. Primer nombre 118-0Otros nombres
CHAR CARSON |ERL|NDA |
119. Raz6n social
120. Valor capital del socio 121. % Participacion ’ 122: Ct;\a de ingreso 123. Fecha de retiro
|/ /127070 6,03 1 3] 20240520
111. Tipo de documento 112. Namero de identificacion 113V [114. Nacionalidad
Cédula de Ciudada 1 8 7 31 9 2 4 i COLOMBIA 6
115. Primer apellido 116. Segundo apellido 117. Primer riombre 118. Otros nombres
CHAR NAVAS iJAIME ANTONIO
119. Razén social
120. Valor capital del socio 121. % Participacier!. <" / /1~ 122,/ Fecha de ingreso 123. Fecha de retiro
2006031 3| 20240520
111. Tipo de documento 112. Namero de identificacion 113. DV |114. Nacionalidad
Cédula de Ciudada 1 7 2 1 3 8 4 4 4 | COLOMBIA 6
115. Primer apellido 116. Segundu-apellido — 117. Primer nombre 118. Otros nombres
ARTETA |ABELLO ALEJANDRO
119. Razén social . N
120. Valor capital del socio _71_21. % Panicipaf.ién_ 122. Fecha de ingreso 123. Fecha de retiro
AN 2006031 3 20240520
111. Tipo de documento 112. Namero.de identificagidn 113. DV |114. Nacionalidad
Cédula de Ciudadan 1 8 /7259 .26 | COLOMBIA 6
115. Primer apellido 116 Segundo—apellido 117. Primer nombre 118. Otros nombres
MONTOYA !JARAMILLO LUIS RICARDO
119. Razén social \
120. Valor capital del socio N\ 121. % Participacion 122. Fecha de ingreso 123. Fecha de retiro
2006031 3 20240520
111. Tipo de documento 112. Numero de identificacion 113. DV |114. Nacionalidad
Cédula de Ciudadan 1 7 47 5 8 1 7 | COLOMBIA 6

115. Primer apellido
COTES

116. Segundo apellido
MESTRE

117. Primer nombre

ALVARO

118. Otros nombres

JESUS

119. Razén social

120. Valor capital del socio

121. % Participacion

122. Fecha de ingreso
2006031 3

123. Fecha de retiro
20240520

Fecha generacion documento PDF: 05-01-2026 02:31:17PM




D I /\ N Formulario del Registro Unico Tributario
Socios y/o Miembros de Juntas Directivas, Consorcios, Uniones Temporales

Pagina 6 13 Hoja 4
Espacio reservado para la DIAN 4. Namero de formulario 141219366609
07212489984(8 01412193666
5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direccién seccional 14./Buzén electrénico
8 9 0 1 0 3 1 9 714 Operativa de Grandes Contribuyentes 3 1
Socios y/o Miembros de Juntas Directivas, Consorcios, Uniones Temporales
111. Tipo de documento 112. Namero de identificacion 113, B\L| 114. Nacighaiidad
CéduladeCiudada 1 3 |1 0 2 7 6 2 5 6 | COLOMBIA 16 9
I — £,
115. Primer apellido 116. Segundo apellido 117. Primer nombre 118-0Otros nombres
CORREA LATORRE |MAURICIO |
l Fa £ A\
119. Razén social
120. Valor capital del socio 121. % Participacion ’ 122:-Fecha de ingreso 123. Fecha de retiro
N/ /20’2 2,05 2 1] L
111. Tipo de documento 112. Namero de identificacion 113V [114. Nacionalidad
CéduladeCiudada 1 3 |7 2 1 7 7 8 4 4 i COLOMBIA 169
115. Primer apellido 116. Segundo apellido 117. Primer iombre 118. Otros nombres
BARAKE KAPPAZ iSERGIO JOSE
2
119. Razén social
120. Valor capital del socio 121. % Participacion 122,/ Fecha de ingreso 123. Fecha de retiro
20240521]| L
111. Tipo de documento 112. Namero de identificacion 113. DV |114. Nacionalidad
CéduladeCiudada 1 3 |7 2 1 6 8 0 0 2 | COLOMBIA 169
115. Primer apellido 116. Segundu-apellido 117. Primer nombre 118. Otros nombres
RIVERA |GUALDRON SERGIO |ENRIQUE
3 A, 4
119. Razén social
(L) N\
120. Valor capital del socio | 121. % Pairticipacion 122. Fecha de ingreso 123. Fecha de retiro
| 2024052 1] L
111. Tipo de documento 112. Namero.de identificagidn 113. DV |114. Nacionalidad
115. Primer apellido 116( Segundo apellido 117. Primer nombre 118. Otros nombres
|
4 NSO
119. Razén social
120. Valor capital del socio 121. % Participacion 122. Fecha de ingreso 123. Fecha de retiro
| 1 1 | 1 1
111. Tipo de documento 112. Numero de identificacion 113. DV |114. Nacionalidad
115. Primer apellido 116. Segundo apellido 117. Primer nombre 118. Otros nombres
5
119. Razén social
120. Valor capital del socio 121. % Participacion 122. Fecha de ingreso 123. Fecha de retiro
| 1 1 | 1 1

Fecha generacion documento PDF: 05-01-2026 02:31:17PM



AN

Formulario del Registro Unico Tributario
Revisor Fiscal y Contador

001

Espacio reservado para la DIAN

4. Numero de formulario

pagina 7  de 13 Hoja 5
141219366609
U‘JS)‘JHU12JJUJ4!UUJ(‘)“U(“( Ulun%ssso 9

5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT)

8 9010319 7|4

6. DV

12. Direccién seccional

Operativa de Grandes Contribuyentes

14./Buzén electrénico

Revisor Fiscal y Contador

Revisor fiscal principal

126:.DV+1127. ,NUmero.de tdrjeta/profesional

124. Tipo de documento 125. Numero de identificacion

CéduladeCiudadania 1 3|1 1 4 3 1 3 6 4 7 3 /= i i 2383 11T
128. Primer apellido 129. Segundo apellido 130. Primer nombre 131. Otros nombres

ROCHA |LORA DIANA ICAROLINA

132. NUmero de Identificacién Tributaria (NIT) 133. DV | 134. Sociedad o firma designada

900943048[4

PWC CONTADORES Y AUDITORES SAS

135. Fecha de nombramiento

20190090 09]

Revisor fiscal suplente

136. Tipo de documento 137. Numero de identifi

icacion

139. NUmero de tarjeta profesional

CéduladeCiudadania 1 3 |1 1 9 3 5 6 0 2 4 9 316 88 3T
140. Primer apellido 141. Segundo apellido __1EPrimer hombre 143. Otros nombres

PACHECO |GONZALEZ _i MA_JIREL VANESA

144. Nimero de Identificacion Tributaria (NIT) 145. DV | 146. Sociedad o firré designada

900943048[4

PWC CONTADORES Y AUDITORES SAS

147. Fecha de nombramiento

2024012 5]

Contador

148. Tipo de documento

149. NUmero de identificacion

150. DV | 151. NGmero de tarjeta profesional

Cédulade Ciudadania 1 3 [2 2 5 4 5 7 51 2 4 1 1 3 9 T
152. Primer apellido 153. Segundo ‘apellido 154. Primer nombre 155. Otros nombres
CABALLERO LIA PATRICIA

ESCORCIA

156. Nimero de Identificacién Tributaria (NIT)

|
1<

157 DV

158,/Sociedad ofirma.designada

159. Fecha de nombramiento

|202405l18]

4N
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Formulario del Registro Unico Tributario

AN

001

Establecimientos
Pagina 8 de 13 Hoja 6
Espacio reservado para la DIAN 4. Namero de formulario 141219366609
‘“‘JS‘)‘JH)[Z12JJ!JJJUUJJJ“U(“( U].4121936660 9
5. Numero de Identificacion Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direcci6n seccional 14. Buzén electrénico
8§ 9 010 3 1 9 7| 4 |operaiadeGrandes Contibuyentes 3 1
Establecimientos, agencias, sucursales, oficinas, sedes o negouos:\tTeEs—_ A4
160. Tipo de establecimiento 161. Actividad econémica | )
Otro tipo de establecimiento g 9 |Actividades de programacion y transmision en el servicio de radiodﬂ,l_sién s I 6010 i
162. Nombre del establecimiento
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A
163. Departamento 164. Ciudad/Municipio
Atlantico 0 8 | Barranquilla 0 01
! 165. Direccién N
CL72 48 37
166. Numero de matricula mercantil 167. Fecha de'la aricja mercar\til_—
111309 /A |19 774020 9|
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
6053850500 /O | ]
160. Tipo de establecimiento 161. Actividad econémica
Agencia 01 Actividades de programacion y/transmision’en el servicio de radiodifusion s | 6 010
162. Nombre del establecimiento AN S
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A.
163. Departamento 164. Ciudad.’M;.icipio v
5 Tolima 7 3 IIbagué AN 00 1
165. Direccién
CL36 4C 07BRR CADIZ
166. Numero de matricula mercantil N\ N\ _| 167/ Fecha de la matricula mercantil
156%7/2 / [20040527]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
60827702095 | ]
160. Tipo de establecimiento P61 Actividad-econdmica
Agencia 0 |1\ |Actividades de programacion y transmision en el servicio de radiodifusion s | 6 010
162. Nombre del establecimiento: :
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA'S:A.
163. Departamento 164. Ciudad/Municipio
Antioquia 0 5 |Medellin 001
3 165. Direccién
CL 32F 76 21
166. Numero de matricula mercantil 167. Fecha de la matricula mercantil
21198727 [1 989021 0]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
6043202310 | ]
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Formulario del Registro Unico Tributario

AN

001

Establecimientos
Pagina 9  de 13 Hoja 6
Espacio reservado para la DIAN 4. Namero de formulario 141219366609
‘“UJUH)[Z12JJ‘!JJJUUJJ)“U(“( U].4121936660 9
5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direccién seccional 14./Buzén electrénico
8§ 9 010 3 1 9 7| 4 |operaiadeGrandes Contibuyentes 3 1
Establecimientos, agencias, sucursales, oficinas, sedes o negouos:\tTeEs—_ A4
160. Tipo de establecimiento 161. Actividad econémica | )
Agencia 0 1 |Actividades de programacion y transmision en el servicio de radiodﬂ,l_sién s I 6010 i
162. Nombre del establecimiento
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A.
163. Departamento 164. Ciudad/Municipio
Sucre 7 0 | Sincelejo 0 01
! 165. Direccién N
CL13A 17A 171 BRR LA FORD
166. Numero de matricula mercantil 167. Fecha de'la araa mercar\til_—
530 4 N |79 860 2 0 3]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
6052805510 /O | ]
160. Tipo de establecimiento 161. Actividad econémica
Agencia 01 Actividades de programacion y/transmision’en el servicio de radiodifusion s | 6 010
162. Nombre del establecimiento AN S
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A.
163. Departamento 164. Ciudad.’M;!icipio v
5 Risaralda 6 6 IPereira AN 00 1
165. Direccién
CL 13 16 40BRR PINARES DE SAN MARTIN
166. Numero de matricula mercantil NN\ _| 167/ Fecha de la matricula mercantil
105%0/6 / [1 9981072 6]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
606 3400116 | ]
160. Tipo de establecimiento P61 Actividad-econdmica
Agencia 0 |1\ |Actividades de programacion y transmision en el servicio de radiodifusion s | 6 010
162. Nombre del establecimiento: :
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA
163. Departamento 164. Ciudad/Municipio
Caldas 1 7 | Manizales 00 1
3 165. Direccién
CR 22 53 28 BRR ALTA LEONORA
166. Numero de matricula mercantil 167. Fecha de la matricula mercantil
819091 |1 999050 4]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
6068933200 | ]
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D I /\ N Formulario del Registro Unico Tributario
Establecimientos

Pagina 10 13 Hoja 6
Espacio reservado para la DIAN 4. Namero de formulario 141219366609
‘““ H“ H 212JJ!JJ4‘HHH“H“ m41219366
5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direccién seccional 14./Buzén electrénico
8§ 9 010 3 1 9 7| 4 |operaiadeGrandes Contibuyentes 3 1
Establecimientos, agencias, sucursales, oficinas, sedes o negouos:\tTeEs—_ A4
160. Tipo de establecimiento 161. Actividad econémica | )
Agencia 0 1 |Actividades de programacion y transmision en el servicio de radiodﬂ,l_sién s I 6010 i
162. Nombre del establecimiento
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A.
163. Departamento 164. Ciudad/Municipio
Bolivar 1 3 | Cartagena 001
! 165. Direccién N
CL 30 17 140 BRR PIE DEL CERRO CC PORTAL DE SAN FELIPE LC 206
166. Numero de matricula mercantil 167. Fecha de'la mutnc‘.la merca“\nl_—
6056604554 /o e 781122 0]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
6056604554| /O | ]
160. Tipo de establecimiento 161. Actividad econémica
Agencia 01 Actividades de programacion y/transmision’en el servicio de radiodifusion s | 6 010
162. Nombre del establecimiento AN S
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A.
163. Departamento 164. Ciudad.’M;!icipio v
Magdalena 4 7 ISamta Marta 00 1
2 165. Direccién N\
CR5 28 30BRR LOS ANGELES
166. Numero de matricula mercantil NN\ _| 167/ Fecha de la matricula mercantil
116%%8, = |1 9840090 6]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
605 4213154 | ]
160. Tipo de establecimiento P61 Actividad-econdmica
Agencia 0 |1\ |Actividades de programacion y transmision en el servicio de radiodifusion s | 6 010
162. Nombre del establecimiento: :
ORGANIIZACION RADIAL OLIMPICA'S.A
163. Departamento 164. Ciudad/Municipio
Meta 5 0 | Villavicencio 001
3 165. Direccién
CR39B 24 08 BRR BOSQUE-ALTO
166. Numero de matricula mercantil 167. Fecha de la matricula mercantil
6636 3 [1 998101 9]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
6086702525 | ]
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Formulario del Registro Unico Tributario

AN

001

Establecimientos
pagina 11 de 13 Hoja 6
Espacio reservado para la DIAN 4. Namero de formulario 141219366609
‘“‘JS‘)‘JH)[Z12JJ‘!JJJUUJ(‘)“U(“( U].4121936660 9
5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direccién seccional 14./Buzén electrénico
8§ 9 010 3 1 9 7| 4 |operaiadeGrandes Contibuyentes 3 1
Establecimientos, agencias, sucursales, oficinas, sedes o negouos:\tTeEs—_ A4
160. Tipo de establecimiento 161. Actividad econémica | )
Agencia 0 1 |Actividades de programacion y transmision en el servicio de radiodﬂ,l_sién s I 6010 i
162. Nombre del establecimiento
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA
163. Departamento 164. Ciudad/Municipio
Cesar 2 0 | Valledupar 0 01
! 165. Direccién N
CR 11 A 13C 46 BRR OBRERO
166. Numero de matricula mercantil 167. Fecha de'la araa mercar\til_—
23367 /A |19 870 8 2 0]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
6055898536| /O | ]
160. Tipo de establecimiento 161. Actividad econémica
Agencia 0 1 [|Actividades de programacion ytransmision‘en el servicio de radiodifusion s | 6 010
162. Nombre del establecimiento AN S
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A.
163. Departamento 164. Ciudad.’M;!icipio v
5 Santander 6 8 IFloridablanca AN 2 76
165. Direccién
CL 33 26 15BRR CANAVERAL
166. Numero de matricula mercantil NN\ _| 167/ Fecha de la matricula mercantil
0507810404 [1 999101 2]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
6 0.7 6798602 | ]
160. Tipo de establecimiento P61 Actividad-econdmica
Agencia 0 |1\ |Actividades de programacion y transmision en el servicio de radiodifusion s | 6 010
162. Nombre del establecimiento: :
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA'S:A.
163. Departamento 164. Ciudad/Municipio
Valle del Cauca 7 6 |Cali 00 1
3 165. Direccién
CR 86 A 5 09 BRR LAS VEGAS
166. Numero de matricula mercantil 167. Fecha de la matricula mercantil
270331-2 |1 9900810]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
60248520586 | ]
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Formulario del Registro Unico Tributario

AN

001

Establecimientos
pagina 12 de 13 Hoja 6
Espacio reservado para la DIAN 4. Namero de formulario 141219366609
‘“‘JS‘)‘JH)[Z12JJ‘!JJJUUJ(‘)“U(“( U].4121936660 9
5. Numero de Identificacion Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direcci6n seccional 14. Buzén electrénico
8§ 9 010 3 1 9 7| 4 |operaiadeGrandes Contibuyentes 3 1
Establecimientos, agencias, sucursales, oficinas, sedes o negouos:\tTeEs—_ A4
160. Tipo de establecimiento 161. Actividad econémica | )
Agencia 0 1 |Actividades de programacion y transmision en el servicio de radiodﬂ,l_sién s I 6010 i
162. Nombre del establecimiento
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A.
163. Departamento 164. Ciudad/Municipio
Huila 4 1 | Neiva 0 01
! 165. Direccién N
CR 9A 7A 21BRRELALTICO
166. Numero de matricula mercantil 167. Fecha de'la araa mercar\til_—
94185 /A |79 99970 3 0 5]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
6088632073| /O | ]
160. Tipo de establecimiento 161. Actividad econémica
Agencia 01 Actividades de programacion y/transmision’en el servicio de radiodifusion s | 6 010
162. Nombre del establecimiento AN S
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A.
163. Departamento 164. Ciudad.’M;!icipio v
5 Cordoba 2 3 IMonteria AN 00 1
165. Direccién
CR 16 23 12 BRR COSTA DE ORO
166. Numero de matricula mercantil NN\ _| 167/ Fecha de la matricula mercantil
133978, = |1 9840091 3]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
604 7/8382224 | ]
160. Tipo de establecimiento P61 Actividad-econdmica
Agencia 0 |1\ |Actividades de programacion y transmision en el servicio de radiodifusion s | 6 010
162. Nombre del establecimiento: :
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA'S:A.
163. Departamento 164. Ciudad/Municipio
Cordoba 2 3 |Monteria 00 1
3 165. Direccién
CR 16 23 12 BRR COSTA DE.ORO
166. Numero de matricula mercantil 167. Fecha de la matricula mercantil
349109 |1 99404025]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
6047832224 | ]
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Formulario del Registro Unico Tributario

AN

001

Establecimientos
pagina 13 de 13 Hoja 6
Espacio reservado para la DIAN 4. Namero de formulario 141219366609
‘“‘1‘5‘)‘7“(‘)‘7212JJ‘!JJJUUJ(‘J“U(“( U].4121936660 9
5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direccién seccional 14./Buzén electrénico
8§ 9 010 3 1 9 7| 4 |operaiadeGrandes Contibuyentes 3 1
Establecimientos, agencias, sucursales, oficinas, sedes o negouos:\tTeEs—_ A4
160. Tipo de establecimiento 161. Actividad econémica | )
Agencia 0 1 |Actividades de programacion y transmision en el servicio de radiodﬂ,l_sién s I 6010 i
162. Nombre del establecimiento
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A
163. Departamento 164. Ciudad/Municipio
Norte de Santander 5 4 | Clcuta 0 01
! 165. Direccién N
CL9 6E 48BRRLARIVIERA
166. Numero de matricula mercantil 167. Fecha de'la araa mercar\til_—
90507 /A |20 0470 4 0 2]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
6075741875| /O | ]
160. Tipo de establecimiento 161. Actividad econémica
Agencia 0 1 [|Actividades de programacion ytransmision‘en el servicio de radiodifusion s | 6 010
162. Nombre del establecimiento AN S
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA S.A.
163. Departamento 164. Ciudad.’M;!icipio v
Bogota D.C. 11 IBogotél, D.C. 00 1
2 165. Direccién N\
CR 46 94 21 BRR LA CASTELLANA
166. Numero de matricula mercantil NN\ _| 167/ Fecha de la matricula mercantil
218%941/2 /- |1 9840090 3]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
60175691356 | ]
160. Tipo de establecimiento P61 Actividad-econdmica
Agencia 0 |1\ |Actividades de programacion y transmision en el servicio de radiodifusion s | 6 010
162. Nombre del establecimiento: :
ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA'S:A.
163. Departamento 164. Ciudad/Municipio
Quindio 6 3 |Armenia 001
3 165. Direccién
CR 18 4 NORTE 63 BRR LOS-PROFESIONALES
166. Numero de matricula mercantil 167. Fecha de la matricula mercantil
| ]
168. Teléfono 169. Fecha de cierre
6067497961 | ]

Fecha generacion documento PDF: 05-01-2026 02:31:17PM
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