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ANALISIS DEL SECTOR
ANEXO 1

El SENA Regional Cérdoba, realizo el Analisis del Sector en cumplimiento con lo establecido en el
articulo 2.2.1.1.1.6.1. Del Decreto 1082 de 2015, el cual sefiala que:

“Articulo 2.2.1.1.1.6.1. Deber de anélisis de las Entidades Estatales. L a Entidad Estatal debe hacer,
durante la etapa de planeacion, el analisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del
Proceso de Contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica, y
de analisis de riesgo. La Entidad Estatal debe dejar constancia de este analisis en los Documentos
del Proceso™

Esta medida se basa en parametros establecidos por Colombia Compra Eficiente, teniendo en cuenta
lo dispuesto en la Guia para la Elaboracion de Estudios de Sector G-EES-, para lo cual el analisis del
Sector a realizar cubre las siguientes areas:

Aspectos Generales
Normatividad

Analisis del mercado
Analisis de |a oferta
Analisis de la demanda

L I I

El Centro, acorde con las disposiciones constitucionales y legales vigentes y con el objeto de satisfacer
necesidades de interés general, considera necesario y oportuno contratar:

1. OBJETO: CONTRATAR LA REALIZA_CION DE LAS 3 RUEDAS DE INTERCAMBIO
NACIONALES, PRESENCIALES Y SIMULTANEAS "SEMBRADORES DE PAZ" EN EL SENA
REGIONAL CORDOBA

2. CLASIFICACION UNSPSC

El objeto contractual se clasifica en el siguiente cédigo del Clasificador de Bienes y Servicios:

UNSPSC — Decreto 1082 de 2015 (o norma vigente)
ITEM GRUFO CODIGO DENOMINACION (Clase o producto)
1 E 90151802 Servicios de organizacion o administracion de ferias
2 E 81141601 Logistica
3 E 86101705 Capacitacién administrativa

3. ASPECTOS GENERALES

3.1. Economico

En cumplimiento del Decreto 1082 del 26 de mayo de 2015, subsecciéon 6 “Analisis del sector
econdémico y de los oferentes por parte de las entidades estatales”, articulo 2.2.1.1.1.6.1 "Deber del
analisis de las Entidades Estatales”, el SENA adelanto el analisis necesario para conocer el sector
relativo al objeto del proceso de contratacion, lo cual se indica a lo largo del presente estudio, en donde
se establece que la actividad del contratista requerido para el objeto del contrato es el de operador
profesional de congresos, ferias y convenciones, perteneciente al sector turismo, incluido dentro de
los prestadores de servicios turisticos de acuerdo con el articulo 12 de la Ley 1101 de 22 de noviembre
de 2006.

MERCADO DE LOGISTICA DE EVENTOS TAMARNO Y COMPARTIR 2026-2035

Tamafio del mercado de logistica de eventos

El tamario del mercado global de logistica de eventos se valoré en USD 77.5 mil millones en 2025. Se
espera que el mercado crezca de USD 80.6 mil millones en 2026 a USD 134.9 mil millones en 2035,
con una CAGR del 5.9%, segun el ultimo informe publicado por Global Market Insights Inc.

Para comprender las principales tendencias del mercado

Se proyecta que el mercado de logistica de eventos experimentara un fuerte crecimiento en los
proximos afios, impulsado por el aumento del nimero de eventos globales, la creciente demanda de
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servicios logisticos eficientes y criticos en tiempo, y la necesidad creciente de coordinacion sin fisuras
en complejas cadenas de suministro de eventos. A medida que los organizadores de ferias
comerciales, exposiciones, conciertos, torneos deportivos y conferencias corporativas priorizan la
entrega oportuna, la eficiencia de costos y la reduccién de riesgos, las soluciones avanzadas de
logistica de eventos se estan convirtiendo en esenciales para garantizar una ejecucion fluida, la
fiabilidad operativa y la satisfaccion de los asistentes.

Los avances tecnolégicos como el seguimiento en tiempo real, el monitoreo basade en RFID e |oT, la
gestion automatizada de inventarios, las plataformas logisticas basadas en la nube y la optimizacién
de rutas basadas en datos estan transformando las operaciones tradicionales de logistica de eventos.
Estas innovaciones proporcionan visibilidad de extremo a extremo en el transporte, el
almacenamiento, el manejo en el sitio y la logistica inversa, mientras reducen retrasos, mejoran la
coordinacion, minimizan perdidas y mejoran la eficiencia operativa general.

¢Cuales son las oportunidades de crecimiento en este mercado?
Tendencias del mercado de logistica de eventos

La demanda de soluciones avanzadas de logistica de eventos estd aumentando rapidamente,
impulsada por la creciente colaboracién entre organizadores de eventos, proveedores de logistica,
proveedores de tecnologia y autoridades reguladoras. Estas asociaciones buscan mejorar la eficiencia
operativa, el seguimiento en tiempo real, la planificacion predictiva v el cumplimiento de las
regulaciones de seguridad y medio ambiente. Las partes interesadas estan trabajando juntas para
desarrollar plataformas integradas, modulares y basadas en datos que incorporan optimizacién de
rutas y flujos de trabajo basados en IA y ML, monitoreo en tiempo real habilitado por loT, sistemas de
gestién logistica basados en la nube y aplicaciones de coordinacién habilitadas para méviles.

Por ejemplo, en 2024, empresas lideres como DHL, DB Schenker, Kuehne + Nagel, UPS y FedEx
ampliaron las colaboraciones estratégicas con organizadores de eventos corporatives, planificadores
de ferias comerciales, agencias de entretenimiento y asociaciones deportivas para implementar
plataformas unificadas de logistica de eventos, analisis de envios en tiempo real, planificacion
predictiva impulsada por |A y sistemas de coordinacién de flujos de trabajo automatizados. Estas
iniciativas mejoraron la entrega a tiempo, redujeron errores, mejoraron |a visibilidad en las cadenas de
suministro de eventos y optimizaron los procesos de transporte, almacenamiento y manejo en el sitio
en eventos de pequefia y gran escala en todo el mundo.

La personalizacion regional de las plataformas de logistica de eventos esta emergiendo como una
tendencia clave. Los principales proveedores estan desarrollando médulos localizados, caracteristicas
de cumplimiento normativo especificas por regién y marcos de seguimiento con conciencia contextual
en América del Norte, Europa, Asia Pacifico, América Latina y Oriente Medio y Africa. Estas soluciones
apoyan las regulaciones de seguridad especificas del pais, los estandares ambientales y las practicas
operativas, adaptadas a diversos entornos como ferias comerciales, recintos de conciertos, estadios,
conferencias corporativas y centros de exposiciones.

El auge de los proveedores de software especializados y los startups tecnologicos que ofrecen
optimizaciéon de rutas con IA, planificacién predictiva de inventarios, analisis en tiempo real y
plataformas de coordinacion habilitadas para la nube esta redefiniendo el panorama competitivo. Las
empresas que se centran en la automatizacion de flujos de trabajo, la integracion de loT y el monitoreo
habilitado para moviles estan permitiendo la implementacion escalable y rentable de soluciones
avanzadas de logistica de eventos. Estas innovaciones empoderan tanto a los proveedores
establecidos como a los jugadores emergentes para mejorar la transparencia operativa, fortalecer las
estrategias de seguridad y acelerar la adopcion de servicios de logistica de eventos impulsados por
tecnologia.

El desarrollo de plataformas estandarizadas, modulares e interoperables esta transformando el
mercado. Los principales actores como DHL, DB Schenker, Kuehne + Nagel, UPS y FedEx estan
desplegando arquitecturas unificadas de logistica de eventos que se integran sin problemas con los
sistemas existentes de cadena de suministro, plataformas de gestion de recintos, redes de transporte
y herramientas de comunicacion. Estas plataformas soportan flujos de trabajo personalizables,
monitoreo en tiempo real, escalabilidad a nivel empresarial y cumplimiento de regulaciones locales e
internacionales, permitiendo a las organizaciones entregar eventos eficientes, seguros e impactantes
en los sectores corporativo, de entretenimiento, deportivo y del sector publico a nivel mundial.
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En 2024, los principales proveedores de servicios de logistica de eventos como DHL Global
Forwarding, DB Schenker, CEVA Logistics, Kuehne + Nagel, UPS, FedEx y DSV ampliaron sus ofertas
de servicios enfocados en eventos. Estas empresas invirtieron en plataformas logisticas digitales,
seguimiento de envios en tiempo real, herramientas integradas de planificacion de eventos, soluciones
automatizadas de almacenamiento y modelos de transporte sostenible para apoyar eventos
internacionales a gran escala y ofrecer servicios logisticos confiables, flexibles y rapidos.

El ecosistema de logistica de eventos continlia evolucionando a medida que la digitalizacion, la
automatizacion, el analisis de datos en tiempo real y las plataformas integradas redefinen |a forma en
que se planifican y ejecutan los eventos. Las partes interesadas de la industria estan adoptando cada
vez mas soluciones logisticas habilitadas por tecnologia de extremo a extremo que mejoran la
coordinacion, optimizan |a utilizacion de recursos, reducen |os riesgos operativos y apoyan estrategias
de eventos escalables y multiplicacion. Estos desarrollos estan redefiniendo el mercado de logistica
de eventos, permitiendo una ejecucién de eventos mas eficiente, transparente y basada en tecnologia
en eventos corporativos, de entretenimiento, deportivos y del sector publico en todo el mundo.

https //iwww.gminsights.com/es/industry-analysis/event-logistics-market

3.2 SECTOR PERTENECIENTE AL OBJETO CONTRACTUAL

SECTOR ECONOMICO
Sector Terciario o Servicios

El sector servicios incluye toda actividad que produce un beneficio intangible, que no se puede
almacenar, de corta duracion y de la que no se puede adquirir propiedad. También se puede decir
que al sector servicios coresponden todas las actividades que no forman parte de la agricultura
y de la industria.

Es decir, en el sector servicios se comercializan bienes inmateriales, donde se compran y venden
experiencias.

Ahora bien, el sector servicios es uno de los rubros mas importantes de |la composicion del PIB,
especialmente, cuando nos referimos a las economias de paises desarrollados, pero también en
las economias en desarmollo. En los Ultimos afios este sector ha ido creciendo debido al proceso
de especializacion. Por esa razén, se puede decir que es una actividad muy importante en todos
los ambitos de las tareas humanas.

Sobre todo, el sector servicios ha crecido por los procesos de automatizacién, la mundializacion
e integracion de la economia, el aumento de la poblacién y de los ingresos. Cabe sefialar que a
este sector también se le denomina terciario

Caracteristicas de los servicios

Las actividades que corresponden al sector servicios tienen las siguientes caracteristicas:

1. Son intangibles: En primer lugar, la intangibilidad implica que los servicios no pueden ser
percibidos por los sentidos. Por esa razon, no se pueden ver, tocar, oler o probar. Asi, no se dauna
transferencia de bienes, pero el comprador si recibe un beneficio.

Sin duda, esta caracteristica es basica o pricritaria para concebir algo como un servicio. Por ejemplo,
cuando una persona compra servicios de telecomunicaciones, el beneficio que recibe es obtener
senal para poderse comunicar.

2. Son heterogéneos: En segundo lugar, la heterogeneidad se refiere a que los servicios no
pueden ofrecerse en forma estandarizada. Al recibir un servicio, el beneficio recibido es unico y
diferente. Esto se produce porque los servicios los puede incluso ofrecer una misma empresa, pero
los brinda una persona diferente.

Para poder ejemplificar, podemos mencionar el caso de una persona que asiste frecuentemente a
un salon de belleza a realizarse un corte de cabello. El resultado final de cada corte dependerd de la
persona que atienda al solicitante del servicio.

3. Son inseparables: En tercer lugar, la inseparabilidad de los servicios se refiere a que es
imposible separar el servicio de la persona que lo proporciona. Se podria decir que tanto la
produccion como el consumo del servicio se dan de forma simultanea. El servicio se proporciona con
la presencia del cliente. Similarmente, para ilustrar esta caracteristica. pensemos en los servicios
dentales. Un dentista no puede ofrecer sus servicios si el cliente no se encuentra presente.
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4. Son perecederos: En cuarto lugar, los servicios son perecederos dado que no se pueden
embodegar o almacenar, puesto que la produccion y consumo son simultédneos. En otras palabras, un
servicio solo sirve si se consume en el momento que se estan produciendo. Por ejemplo, un médico
que realiza una operacién no puede operar ni antes, ni después; sino unicamente cuando sea
necesario o requerido.

5. No se adquieren en propiedad: Finalmente, cuando se compra un servicio, lo que se adquiere
es el derecho a recibir un beneficio o una prestacion. Pero nunca se puede adquirir la propiedad de
ese beneficio. El goce del beneficio solo tiene duracién mientras se esta dando la prestacién del
servicio. Por tanto, el cliente solo se queda con la experiencia que vivié. En efecto, seria el caso de
una persona que va al cine, y al final de |a funcién solo queda la satisfaccidon del beneficio recibido.

Algunas excepciones a estas caracteristicas del sector servicios

Es importante mencionar que algunos servicios no cumplen con todas estas caracteristicas
mencionadas anteriormente.

Podriamos mencionar el caso de los servicios informaticos:

. Dejan de ser intangibles si llevan los programas en un disco duro o una memoria. El cliente
también adquiere en este caso propiedad del disco o memoria.

- El servicio del programa podria ser estandarizado, dando los mismos programas que se
ofrecen a diferentes clientes.

- El programa puede funcionar, aunque el cliente no esté presente.

Importancia del sector servicios

El sector servicios es muy importante para cualquier economia, las razones que se pueden mencionar
son las siguientes:

. Generalmente en el sector servicios es donde se generan los acuerdos comerciales mas
importantes, tanto a nivel nacional como internacional.

. El sector servicios es un sector donde se desarrollan oportunidades laborales muy importantes
para cualquier pais.

. Tambien en el sector servicios se dan grandes inversiones a nivel internacional.

. Genera competitividad y desarrollo. De hecho, mientras mas desarrollada es una economia,
hay mas calidad y cantidad de actividades del sector servicios.

’ Para que un producto final llegue a los consumidores, la empresa debera apoyarse en el sector

terciario. En primer lugar, la compariia debera ser gestionada por administradores, y contar ademas
con asesores en materia contable, juridica y de recursos humanos. Asimismo, necesitara contar con
financiacion, por parte de bancos y ofros agentes del sector financiero. Finalmente, la empresa debera
asegurarse de que el producto sera vendido y entregado a los clientes, lo que implica servicios de
transporte, comerciales y de publicidad.

. Para desarrollar su actividad con normalidad, la empresa necesitarda hacerlo en una
comunidad donde exista un marco juridico establecido, seguridad interior y una administracién que
gestione los recursos publicos. Todas estas actividades estan englobadas en el sector terciario.

Actividades gue corresponden al sector servicios

Dentro de algunas de las actividades que se pueden incluir en el sector de servicios encontramos:

. Servicios de transporte y comunicacion.

. Servicios de telecomunicacion e Internet.

. Medios de comunicacién.

. Actividades financieras (excluyendo la consultoria, que estaria dentro del sector cuaternario).
’ Turismo y hoteleria.

. Actividad comercial y de distribucion.

. Servicios de salud y estéticos.

. Servicios de la administracién publica.

. Servicios publicos (seguridad y defensa, bomberes, entre otros).
- Servicios educativos.

L Servicios de ocio, deportes y espectaculos.

. Servicios culturales (ejemplo: el teatro).

. Servicios informaticos y tecnoldgicos.

. Servicios juridicos y legales.
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Ejemplos de sector terciario

Entre los ejemplos que podemos encontrar dentro del sector terciario, conviene destacar los
siguientes:

. Imaginemos todas las actividades relacionadas con el turismo y |a hosteleria. Desde el servicio
de transporte para desplazarnos a otros lugares hasta el servicio de hosteleria que recibimos al ir a
un restaurante en el lugar de destino, todos ellos se integran dentro del sector servicios.

- Por otro lado, veamos aquellos servicios que ofrece el Estado a la ciudadania y que se
financian a través de los impuestos. Los bomberos, la policia, la sanidad, la educacién, los jueces,
entre otros. Estos, aun siendo ofrecidos por el Estado, son servicios que estan integrados en este
sector.

Para terminar, podemos afirmar que el sector servicios es sumamente importante para la economia.
Esto, debido a que emplea una gran cantidad de mano de obra y grandes sumas de capital para poder
operar. Desde luego. este sector ha observado un enorme crecimiento que se relaciona con el
desarrollo de la economia tanto a nivel nacional como internacional.

https://economipedia.com/definiciones/sector-terciario-servicios.html

4. ESTUDIO DE LA DEMANDA:

El SENA Regional Cordoba, para adelantar el respectivo estudio, efectué las consultas pertinentes
en la siguiente pagina web:

= Portal Colombia compra eficiente SECOP (www.colombiacompra.gov.co).

Lo anterior, con el objetivc de tomar como referencia las personas naturales o empresas que
participan activamente en procesos de contratacion, con similar objeto, modalidad de seleccion,
presupuesto asignado, plazo y lugar de ejecucion.

Con ocasion del proceso de seleccion que se requiere, se procedié a realizar un ANALISIS DE LA
DEMANDA que se presenta sobre este tipo de servicios en otras entidades estatales del pais, a
través de la informacion que se puede extraer de los procesos contractuales publicados en el SECOP
y que tienen relacién directa con el objeto del proceso contractual que nos ocupa. De la busqueda
realizada se identificaron los procesos que se relacionan a continuacion:
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Consulta modelo de abastecimiento estratégico de la Agencia Nacional de Contratacion Publica —
Colombia Compra Eficiente.

Factores existentes que impactan sectores de los bienes o servicios a evaluar.

Consultado los Datos Compra Publica de Colombia Compra Eficiente- Modelo de Abastecimiento
estratégico con fecha de actualizacion 31/12/2025, en LA HERRAMIENTA ANALISIS DE LA
DEMANDA, Se filtro bisqueda a nivel entidad SENA, categorias 90, vigencia 2025, arrojando los
siguientes datos y graficas:
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5. ESTUDIO DE MERCADO:

Modalidad de Selaccidn

Medaidad ganarsl

De acuerdo a lo establecido en la Circular No. 3-2013-000133 del 04 de octubre de 2013, emitida por
la Direccion Administrativa y Financiera, el analisis para establecer y determinar el presupuesto se

realizo de la siguiente manera:

Precios historicos, resolucion de aprovechamiento de espacio publico y solicitud de cotizacion en
SECOP 2, estas fueron enviadas a través de correo electronico:




Precios histéricos:
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VALOR VALOR
UNIDAD DE UNITARIO IPC 2025
frem DESCRIPCION N Eioh CANTIDAD bt (5,1%) UNZI;;:;IED
2025

Alquiler de Mesas plegables de 2,40
mts largas con manteles para dar

2 uniformidad a la exhibicién con logos UN g0 FEN7 31495 330802
del SENA. Incluido transporte

3 Alquiler sil!as bllan:as sin brazos con UN 240 $ 906 $46 052
transparte incluido
Almuerzos, proteina 150grs, amoz

4 250grs, granos 70 grs, sopa, ensalada UN 240 $19.034 5971 $20.005
30grs, Jugo
Adguisicion de Pendones con |a

& descripcidn del  emprendimiento UN &0 $184.300 $0,390 $193.699
(100x%250)
Refrigerios, Incluidc bebida. Jornada

7 ANy PM UN 240 55.136 5262 55.398
Transporte de desplazamiento del
emprendedor y acompafiante desde .

9 lo§ munlelios desorigen:a punto 'de UN 72 572.512 53.698 $76.210
encuentro en Monteria

10 Zona de hidratacion (agua y café) UN 6 $84.507 $4.314 $88.011

{p; |Sonido para capacic que: Ediy UN 3 $320.323 $16.795 $346.118
micrafono inalambrico y animador
Alquiler de Carpas 4mxd4m con "

13 transporte incluido UN B0 $227.203 511587 $238.790

Precio resolucion de aprovechamiento de espacio publico:
UNIDAD DE VALOR UNITARIO
fTEM DESCRIPCION ety CANTIDAD ARG
1 Alguiler sitio publico GL 3 5723.767

Solicitudes de cotizacion: Una vez recibidas las cotizaciones a traves del

correo electronico

institucional, se procedié a realizar un ANALISIS PRESUPUESTAL el cual arrojo los resultados, de
los cuales se tomo el menor valor.

AVANZADA
LOGISTICA MECEV ALMARKETING
UNIDAD DE
frem DESCRIPCION CANTIDAD YALOR
MEDIDA VALOR UNITARIO VALOR UNITARIO
UNITARIO (MENOR
VALOR)
5 Punto o extansiones eléctricos UN 90 $ 55,000 $ 46,000 $51.000
Alquiler de ventiladores industriales
8 de pie, didmetro 30cm, 280w, tres
velocidades UN 60 5170.000 5 145.000 $ 163.000
Alguilerde canasta de basura (punto
1 ecolégico reglamentaric con base
metalica de cuatro puestos de 22
litros | UN 6 3 40.000 $ 35.900 537.000
Alguiler de bafios portatiles - incluye
14 asistencia, papel higiénico,
ambientador, toalla de manos UN 6 £420.000 5 380.000 $ 400.000
Presupuesto oficial:
VALOR
iTEM DESCRIPCION U:f[‘;gf CANTIDAD UNITARIO IVA VALOR PARCIAL
INCLUIDO
1 Alquiler sitio publico GL 3 5723.767 52.171.301
Alquiler de Mesas plegables de 2,40 mts
largas con manteles para dar uniformidad a
2 la exhibicién con loges del SENA. Incluido o 4 530802 $2.772.980
transporte
3 Alquiler 5|Elas _biancas sin brazos con UN 50 952 $238.000
transporte incluido
4 Almuerzos, proteina 15[)Igrf, arroz 250zars, UN 250 $ 20.005 $5.001.250
granos 70 grs, sopa, 30grs, jugo
5 Punto o extensiones eléctricos UN 90 5 46.000 54.140.000




SENMNA

N

Adquisicidn de Pendones con |z descripdén

§ del emprendimiento (100x250) un 0 912369 162190

7 E::rigerlos. incluido bebida. lornada &AM y UN 250 $5.308 $1.349.500
Alguiler de ventiladores Industriales de pie, -

B diametro 30cm, 280w, tres velocidades Un B0 3150 = &700.000
Transporte de  desplazamienta  del

9 emprendedor v. acompanante desde los UN 72 $76.210 $ 5.487.120
municiplos de origen a punto de encuentro
en Monteria

10 Zona de hidratacidn |aguay café) UN 6 $88.911 £533.466

Alquiler de canasta de basura (punto
11 ecoldgico reglamentario con base metdlica UN 6 $135.900 £215.400
de cuatro puestos de 22 litros)

Sonido para espacio gue Incluya micréfono

12 # - B UN 3 346118 1.038.354
inalambrico y animador 3 3

13 qu_ler de Carpas 4mx4m con transporte un 50 $ 238700 $14.327.400
incluido
Alquiler de bafios portatiles - incluye

14 asistencia, papel higiénico, ambientador, UN 6 $ 380.000 4§ 2.280.000
toalla de manas

TOTAL $59.875.911

El presupuesto total del contrato sera hasta por la suma de CINCUENTA Y NUEVE MILLONES
OCHOCIENTOS SETENTA Y CINCO MIL NOVECIENTOS ONCE PESOS M/CTE.
($59.875.911 M/CTE.), incluido el Impuesto al Valor Agregado (|.\V.A.), cuando a ello hubiere lugar y
demas

La oferta debera presentarse por cantidades unitarias pero la adjudicacion se dara por |a totalidad del
presupuesto. Se debera presentar la propuesta con |a totalidad de los items sefialados, con la
descripcion, presentacion, unidad de medidas, cantidades establecidas en la relacion.

Este valor incluye el incremento por posibles variaciones de los precios (alza) conforme |as leyes del
mercado (oferta y la demanda), el valor del transporte, el valor de |as pdlizas y los costos asociados
con la presentacion de las ofertas. Este valor incluye el VA, asi como todos los gastos y costos en
que incurra el contratista para la legalizacion y cumplimiento del contrato, pago de los impuestos y
descuentos de ley a que haya lugar.

lgualmente, correspondera al Proponente la Responsabilidad de determinar, evaluar y asumir los
impuestos, tasas y contribuciones, asi como los demas costos tributarios de cualquier otra naturaleza
que conlleve la celebracién del contrato.

OBSERVACION: Para la presentacion de la oferta economica y la estimacion del menor valor, los
proponentes deberan diligenciar el valor correspondiente a cada item, sin exceder el valor estimado
unitario incluido impuestos, por item establecido. La sumatoria de la totalidad unitaria sera el precio
por el cual se realizara la comparacion para establecer la oferta econdmica mas baja, Sim embargo el
contrato se ejecutara por la totalidad del presupuesto asignado.

Debera verificarse |a aplicacion del IVA

6. PRECIOS ARTIFICIALMENTE BAJOS:

Deconformidad conlosefialadoenelarticulo2.2.1.1.2.2 4 del Decreto 1082de 2015, side acuerdo con
la informacion obtenida por el Servicio Nacional de Aprendizaje -SENA en su deber de analisis de que trata el
articulo2.2.1.1.2.2 4 delamismanormaelvalor deunaoferta pareceartificialmente bajo, debe requerir
al oferente para que explique las razones que sustenta el valor ofrecido. Analizada las explicaciones,
el comité evaluador o quien haga la evaluacién de las ofertas, debe recomendar orechazarlaofertao
continuarconelanélisis delamismaenlaevolucion.

Cuando el valor de la oferta sobre el cual se tuvo dudas en su valor, responde a circunstancias
objetivas del oferente de su oferta que no ponen en riesgo el cumplimiento del contrato si este es
adjudicado a tal oferta, la Entidad debe continuar con su analisis en el proceso de evolucion de
ofertas.

7. DELOS RIESGOS

ESTIMACION, TIPIFICACION Y ASIGNACION DE LOS RIESGOS PREVISIBLES QUE PUEDAN
AFECTAR EL EQUILIBRIO ECONOMICO DEL CONTRATO:

El articulo 4 de la Ley 1150 de 2007 establece gue la Entidad Estatal debe “incluir la estimacion,
tipificacion y asignacion de los riesgos previsibles involucrados en la contratacion” en los pliegos de
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condiciones o su equivalente. El Decreto Ley 4170 de 2011 establece dentro del objetivo de Colombia
Compra Eficiente optimizar los recursos publicos en el sistema de compras y contratacion publica para
lo cual es indispensable el manejo del riesgo en el sistema y no solamente el riesgo del equilibrio
econdmico del contrato. En virtud de lo expuesto, el SENA procedié a identificar y clasificar los riesgos
con base en la probabilidad de ocurrencia y el impacto del evento. Se anexa documento Matriz de

Riesgo.
DIANA GUERRA RODRIGUEZ

Directora (e) Despacho Regional Cérdoba

Elaboré y Revisé componente juridico: Eduardo Estrada C. — Abogado contra'(istg".".-/'




