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AMBIENTAL EN LAS COÍUIUNIDADES

EN GENERAL Y EN LA POBLACIÓN UFERENCIAL, CON l-A
REALIZACION DE VEINTICINCO (25) CAÍUIPAÑAS PERMANENTES
ÍÚEDIANTEACCIONES DE DIFUCION SOCIALATRAVES DE MACRO

MEDIOS EN EL DEPARTAMENTO OEL META.

IMPULSAR LA EDUCACI N

Y MICRO
CONDICIONES INICIALES

CATORCE MILLONES QUINIENTOS MIL M/CTE. (s14.500.000,00).VALOR
DEL CONTRATO:

crNco (05) MESESDEPLAZO
EJECUCIÓNr

02 DE FEBRERO DE 2026FECHA DE INICIO:

No. I
Elaborar y entregar un plan de acción, e
fechas en las cuales va a desarrollar las d

n el cual debe consignar las posibles
iferentes activ¡dades plasmadas en las

obligaciones específicas del objeto del contrato previamente concertado y
a rvtsor.robado rel su

por medio del sigu¡ente cuadro, registré cronograma a ejecutar en el periodo del 02 de FEBRERO al

01 de MARZO d-el presente año, indicando las distintas act¡v¡dades realizadas dentro del objeto del

contrato.

Anexo:

ASUNTo:lNFoRMEN.,lDEAcTlVlDADESEJEcUTADASENEL@
1 DE trlARZO DE 2026

OBJETO:

A continuación, se dan a conocer las ac{ividades realizadas durante el PERIODO No. 1 Del 02 de

FEBRERO al 0l de MARZO de 2026, para su respectiva certificación y cobro'

Durante el periodo antes mencionado se realizaron las siguientes act¡v¡dades:

OBLIGACION ESPECIFICA No. I



02t02t2026
As¡stencia Consejo de redacc¡ón GobMeta, realizac¡ón de agenda y
proqramac¡ón periodf stica.

09t02t2026 Asistenc¡a Consejo de redacción GobMeta, realizac¡ón de agenda y
programación periodistica.

13t02t2026 Acompañamiento de publicac¡ón a reunión con el Com¡té de Ganaderos y
Fedegán para impulsar temas estratég¡cos amb¡entales.
As¡stencia Consejo de redacción GobMeta, realización de agenda y
programación periodf stica.

17 t02t2026
Acompañam¡ento de publ¡cación de soc¡al¡zac¡ón del proyecto de Pago
por Servicios Ambientales (PSA) con la administración mun¡c¡pal de
Resfepo.

18t02t2026 Acompañamiento de publ¡cación de reunión de articulac¡ón con la Policía
Ambiental, Cormacarena y la Alcaldfa de V¡llavicencio.

19t02t2026
Acompañamiento de publiceción de soc¡alización del proyecto de Pago
por Serv¡cios Ambientales (PSA) con la admin¡stración municipal de
Cubarral.

22t02t2026 Elaboración texto para cuñas radiales, pera med¡os externos y em¡sora
ofic¡al.

23t02t2026 As¡stencia Conse,o de redacción GobMeta, realizac¡ón de agenda y
programac¡ón period lstica.

23t02t2026 Acompañam¡ento de publicación part¡c¡pamos en la Mesa Técnica
Agroclimática del Meta.
Acompañamiento de

nte de la
publ¡cación part¡c¡parnos en la elección del

ión del Ariar¡ ante el SIDAP Mela 2026-2028

24tO2t2026 Acompañamiento de publicac¡ón jornada de sensib¡lización sobre res¡duos
sól¡dos en la lE José María Córdoba de Guamal.

25t02t2026
Acompañam¡ento de publ¡cación sensibilizac¡ón a estudiantes de las l.E.
Capitán M¡guel Lara y Kuwe¡ del resguardo Wacoyo, Puerto López y
Puerto Ga¡tán.

26t02t2026
Acompañam¡ento de publicación de social¡zación del proyecto de Pago
por Serv¡cios Ambientales (PSA) con la administración munic¡pal de el
Dorado.

27 t02t2026
Acompañam¡ento de publicac¡ón de soc¡al¡zación del proyecto de Pago
por Serv¡c¡os Ambientales (PSA) con la adm¡n¡stración municipal de
Cumaral.

28t02t2026 Solicitud piezas grañcas Calendario Amb¡ental

Acompañar la realizac¡ón de ve¡ntic¡nco (25) campañas de educación ambiental de
difusión soc¡al a través de macro y micro medios así:
- Acompañar la realización de quince (15) campañas de educación amb¡ental
permanentes med¡ante acc¡ones de difusión social a través de macro y micro medios
dirig¡das a la comunidad en general en d¡ferentes temas en el departamento.

- Acompañar la realizac¡ón de cinco (5) campañas de educación ambiental permanentes
mediante acciones de difusión social a través de macro y micro medios dirigidas a la
población diferencial (Comunidad Afro) asentada en el departamento que no haya sido
atend¡da a la fecha.

- Acompañar la realización de cinco (5) campañas de educación amb¡ental permanentes
a la población d¡ferencial (Una en cada uno de los resguardos indígenas asentados en
el departamento, que no hayan sido atendidas a la fecha), mediante acciones de difusión
social a través de macro y micro medios; En las que se desarrolle el tema sobre las guías
amb¡entales para la producción sosten¡ble de los pueblos indígenas
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FECHA ACTIVIOADES REALlzADAS

16t0212026

24t02t2026

No. 2



En mi función de contrat¡sta he acompañado la realización campañas de educación ambiental
permanentes mediante acciones de difusión social a través de macro y micro medios dirig¡das a la
comunidad en general en diferentes temas, en el periodo del 2 de febrero al 28 de febrero del
presente año así según el consecutivo así:

Anexo:

CAi,PAÑA No. I

Nombre de la Campaña de Educación Ambiental: Ganadería Sosten¡ble y Protección de los
Recursos Naturales en el illeta.

Objetivo:
FoÁalecer el trabajo articulado con el sector ganadero del Meta para promover práclicas product¡vas

sostenibles que contr¡buyan a la protecc¡ón de los recursos naturales, la reducción de impactos

ambientales y la conservación de los ecos¡stemas estratég¡cos del departamento.

Análisis del público en redes soc¡ales:
La campaña iuvo mayor alcance entre lideres comunitarios y organizaciones sociales, evidenc¡ando

interés en contenidos relacionados con participación ciudadana y gestión ambiental local.

Públ¡co obietivo:
Ganaderos del Meta (Pequeños,
municipales.

medianos y grandes productores), Asociaciones ganaderas

Conclusión:
La articulación con el Comité de Ganaderos y FEDEGAN consolida una visión compartida donde la
producción agropecuaria y la conservación ambiental avanzan de manera complementarie.

lmpulsar prácticas sostenibles en el secfor ganadero fortalece la seguridad hídrica, la salud del

suelo y la competitividad del Meta, proyectando al departamento como referente de producción

responsable a nivel reg¡onal y nacional.
Contenido:

httos ://x.com/oobmeta/status/2022380494340
690195?s=46
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CAMPAÑA No.2

Nombre de campaña: Fortalecimiento del Proyecto de Pago por Servicios Ambientales (PSA)
en zonas de recarga hídrica de Restrepo.

Objetivo:
Socializar el proyecto de Pago por Servicios Amb¡entales (PSA) con la administración municipal de
Restrepo, fortaleciendo su implementación como estrategia para conservar ecosistemas
estratég¡cos, proteger zonas de recarga hídrica y garantizar la sostenibilidad de las fuentes de agua
del municipio.

Público objetivo:
Administración munic¡pal de Restrepo, func¡onarios públ¡cos, líderes comunitar¡os, propietarios de
predios rurales en zonas de recarga hídr¡ca y actores ambientales locales.

Análisis del público en redes sociales:
La campaña tuvo mayor alcance entre funcionarios públicos, líderes ambientales y ciudadanía
interesada en la protecc¡ón del recurso hídrico. Se evidenció interés en conten¡dos relacionados con
conservación del agua, incentivos ambientales y articulación institucional.

Conclusión:
La socialización del proyecto de Pago por Servicios Ambientales con la admin¡stración municipal de
Restrepo fortalece la gobernanza ambiental y consolida una estrategia clave para la conservación
de ecosistemas estratégicos.

Avanzar en la implementación del PSA contribuye a la protección de las fuentes de agua, promueve
la corresponsabilidad institucional y comunitaria, y reafirma el compromiso con la sostenibilidad
ambiental del tenitorio.

Contenido

0?s=46
78490517246790httos://x.com/oo

Twitter (X)
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Las publicaciones que explican de manera clara los beneficios del esquema de PSA y su ¡mpacto en
la seguridad hídrica generan mayor interacción, especialmente cuando se resalta el habajo conjunto
entre comunidad y adm¡n¡strac¡ón munic¡pal.

Socl¿ttzrm! d o.oy€ct de P¿eo por
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CAMPAÑA NO.3

Nombre de campaña: Articulación lnter¡nstituc¡onal para la Atención de Delitos Ambientales
en Villavicencio.

Objetivo:
Fortalecer la articulación interinstitucional para atender de manera oportuna los casos en flagrancia
y los procesos penales en materia ambiental, garant¡zando acc¡ones coordinadas que contribuyan a
la protección de los recursos naturales y el cumplimiento de la normatividad ambiental en
Villavicencio.

Público objetivo:
Funcionarios de entidades ambientales y administrativas, miembros de la fue.za pública, operadores
jud¡c¡ales, líderes comunitarios y ciudadanía interesada en la protecc¡ón del ambiente.

Análisis del público en redes sociales:
La campaña tuvo mayor alcance entre ciudadanos interesados en seguridad, control ambiental y
gestión instituc¡onal. Se evidenció alto interés en contenidos relacionados con operativos
amb¡entales, acciones en flagrancia y resultados concretos frente a delitos ambientales.

Las publicaciones que resaltan el trabajo conjunto entre autoridades generan mayor credibilidad y
percepción positiva, especialmente cuando se comunica de manera clara el impacto de las acciones
en la protecc¡ón de los ecosistemas y el orden tenitorial.

Conclusión:
La art¡culación entre la Pol¡cía Ambiental, Cormacarena y la Alcaldía de Villavicencio consolida un
trabajo unificado que fortalece la respuesta inst¡tucional frente a los delitos ambientales.

Este esfuerzo conjunto perm¡te actuar con mayoreficacia en casos en flagrancia y procesos penales,
reafirmando el compromiso con la legalidad, la protección de los ecos¡stemas y la sostenibilidad del
tenitorio.

Contenido

Twitter (X)

https://x.com/qobmeta/status/2024238881't 26637943?s=46
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CATPANA No.4

Nombre de campaña: Fortalecimiento dél Pago por Servicios Ambientales (PSA) para la
Conservación del Bosque en Cubarral.

Objetivo:
Socializar el proyecto de Pago por Servicios Amb¡entales (PSA) en Cubarral con la administración
municipal y las familias beneficiarias, incentivando la conservación del bosque como estrategia para
garantizar el abastec¡miento hídrico de una amplia zona del departamento del Meta.

Anál¡s¡s del público en redes sociales:
La campaña tuvo mayor alcance entre familias rurales, líderes comun¡tar¡os y ciudadanos interesados
en la protección del agua y los bosques. Se evidenció mayor interacción en contenidos que explican
los beneficios direc{os del PSA para las comun¡dades y su impacto en el abastecimiento hídrico.

Las publicaciones que destacan testimonios de familias beneficiarias y el trabajo articulado con la
adm¡n¡stración municipal generan mayor confianza y aprop¡ación del proyecto, especialmente
cuando se comun¡ca el vínculo entre conservación del bosque y seguridad del recurso hídrico.

Conclusión:
La socialización del proyecto de Pago por Servicios Ambientales en Cubanal fortalece la
conesponsabilidad entre comunidad e institucionalidad para la conservación de ecosistemas
estratégicos.

lncentivar la protección del bosque med¡ante el PSA contribuye a garantizar el abastec¡miento hídrico
del Meta, promoviendo sosten¡bilidad ambiental, bienestar comunitario y compromiso tenitorial a
largo plazo.

Contenido

Tw¡tter (x)

6

Públ¡co objetivo:
Adm¡n¡stración municipal de Cubarral, familias beneficiarias del programa PSA, propietarios de
predios rurales, líderes comunitar¡os y actores ambientales locales.

https ://x.com/qobmeta/status/202¡1579628233297
940?s=46
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CAMPAÑA No.5

Nombre de la campaña: Planificación Agroclimática para la Protección de la Producción en el
Meta.

Objet¡vo:
Participar act¡vamente en la Mesa Técnica Agroclimát¡ca del Meta para art¡cular acciones
interinstitucionales que perm¡tan ant¡c¡par riesgos climáticos, fortalecer la toma de decisiones
informadas y proteger la producción agropecuaria del departamento.

Contenido

Públ¡co objetivo:
Productores agropecuarios del Meta, asociaciones rurales, técn¡cos agroclimát¡cos, entidades
territor¡ales, gremios productivos y comunidad ¡nteresada en gest¡ón del riesgo climático.

Anális¡s del público en redes sociales:
La campaña tuvo mayor alcance entre productores rurales, organizaciones agropecuarias y actores

institucionales vinculados al sector agrícola. Se evidenció interés en conten¡dos relacionados con

alertas climáticas, recomendac¡ones técnicas y planificación productiva.

Las publicaciones que explican de manera clara los impactos del cl¡ma en cultivos y ganadería

generan mayor interacción, especialmente cuando incluyen orientac¡ones prácticas y resaltan la
importancia de la prevención y la gestión del riesgo.

Conclusión:
La participación en la Mesa Técnica Agroclimát¡ca del Meta fortalece la articulación institucional y la
planificación basada en información técnica confiable.

Anticiparse a los riesgos climáticos permite proteger la producción del departamento, reduc¡r
perdidas y promover una cultura de prevención y responsabilidad frente a los desafíos del cambio

climático.

7

cobernáción del Meta ){.com

Part¡c¡p¿mosen la Mesa Técn¡ca
Agrocl¡mát¡ca del Meta, articulando acciones
para ant¡c¡parnos a los riesgos climát¡cos y

proteÉer la producción del departamerto.
Segu¡ños plañilicando coñ información y

actuando con responsab¡lidad.
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CAMPAÑA No.6

Nombre de la campaña: Fortalecim¡ento de la Gobernanza Ambiental en la Región del Ariari -
SIOAP teta 2026-2028.

Objetivo:
Participar en la elección del representante de la región del Ariari ante el SIDAP Mela 2026-2028,
promoviendo la gobemanza ambiental, la articulac¡ón institucional y el fortalecim¡ento de Ia gest¡ón
de áreas proteg¡das en el departamento.

Público obietivo:
Alcaldías municipales, autoridades ambientales, líderes territoriales, organizaciones ambientales y
ciudadanía interesada en la conservación y plan¡ficac¡ón ten¡torial.

Análisis del públ¡co en redes sociales:
La campaña tuvo mayor alcance entre funcionarios públicos, líderes comun¡tarios y organizaciones
ambientales de la reg¡ón del Ariari. Se evidenció interés en contenidos relacionados con gobernanza
amb¡ental, participación institucional y fortalecimiento de áreas proteg¡das.

Las publicaciones que resaltan la presencia de los mandatarios de San Martín, Lejanías y Puerto
Lleras generaron mayor interacción, al destacar el compromiso conjunto por la sostenibilidad regional
y la toma de decisiones partic¡pativa.

Conclusión:
La participación en la elección del representante ante el SIDAP Meta 2026-2028 fortalece la
gobernanza ambiental en la región del Ariari y consolida el trabajo articulado entre municipios.

Este proceso reaf¡rma el compromiso instituc¡onal con la protecc¡ón de las áreas protegidas, la
plan¡f¡cac¡ón ambiental estratég¡ca y la construcción de un territorio sosten¡ble para las futuras
generaciones.

Contenido:

Ya

Twi[er (Il

https :/rx.comrqobmeta/status/2026383467949306 I 5
2?s=46
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Gobernació¡ .lel M€lá X.com

Participamos en la elección del repres€ñtañte
de la rcgión del Ariai ante el SIDAP Mer¿
2026-2028.con la Dresenc¡a de los alcaldes
de San Manin, Leianias y Pueno Lleras.
fortalecieñdo la Éobernanza y la gestidn de
áreas proteg¡das.
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CAMPANA No.7

Nombre de la campaña: Educación para la Gestión de Residuos Sólidos y Acción Climática
en Guamal.

Objet¡vo:
Reálizar jornada de sensibilización sobre el manejo adecuado de residuos sól¡dos en la lnstitución

Educativá José María Córdoba, en el marco del proyecto de cambio climático, promoviendo la

separación en la fuente y el cuidado del entomo desde la educación ambiental.

Públ¡co objetivo:
Estudiantei docentes, d¡reclivos de la inst¡tuc¡ón educat¡va, padres de familia y comunidad educativa

del municipio de Guamal.

tenitorio.

Contenido:

Análisis del públ¡co en redes sociales:
La campaña tuvo mayor alcance entre estud¡antes, docentes y padres de familia, evidenc¡ando

interés én contenidos ielacionados con reciclaje, reducción de residuos y acc¡ones escolares frente

al cambio cl¡mát¡co.

Las publicaciones que ¡ncluyen actividades pedagógicas, part¡c¡pac¡ón estudiantil y mensajes

prácticos sobre separación ádecuada de residuos generan mayor interacción y apropiación,

Lspecialmente cuando resaltan el rol de los jóvenes como agentes de cambio ambiental.

Conclusión:
La jornada de sensibilización fortalece la cultura ambiental desde el ámbito educativo, fomentando

hábitos responsables en la gest¡ón de residuos sólidos.

promover la separación adecuada y el cuidado del entorno desde la escuela contr¡buye a la

mit¡gac¡ón del camb¡o climático y consolida una generación comprometida con la sosten¡b¡lidad del

https Jlx.com/qobmeta/status120263834679493061 5
2?s=46

Tw¡tter (x)
Goberñac¡ó¡ del Meta Y.com

Real¡?amos jorñada de sens¡b¡l¡racién sobre

residuos solidos en la lEJosé Maria Córdota
de Guamal, eñ el rnarco del proyecto de

cambio cl¡mát¡co. promovieódo la s€p¿rac¡ón

adecuada y el cuidado del entorno desde la

educación ambiental.
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CAMPANA No.8

Nombre de la campaña: Sensibilización Escolar lrente a la Deforestación y el Cambio
Climático en Puerto López y Puerto Gaitán.

Objetivo:
lmplementar jornadas de sens¡b¡lizac¡ón en el marco del proyecto de camb¡o climático en los
municipios de Puerto López y Puerto Gaitán, orientadas a informar a los estudiantes sobre las Glusas
de la deforestación y promover acciones concretas para enfrentar el cambio climático desde el
entorno escolar y comunitario.

Público objet¡Yo:
Estudiantes, docentes y comunidad educativa de la lnstitución Educativa Capitán Miguel Lara y de
la lnstitución Educativa Kuwei, así como líderes del resguardo Wacoyo.

Anál¡s¡s del público en redes sociales:
La campaña tuvo mayor alcance entre jóvenes estudiantes, docentes y comunidades indígenas del
tenitorio, evidenciando interés en contenidos pedagógicos relacionados con deforestación,
protección del bosque y acciones frente al cambio climático.

Las publicaciones que integran enfoque ¡ntercultural, participación estudiant¡l y mensajes prácticos
sobre cuidado del territorio generan mayor interacción, especialmente cuando visibilizan el
compromiso de las nuevas generaciones en la defensa de los ecosistemas locales.

Contenido:

https :/x.com/oobmeta/status/202676090730539860
8?s=46

Twitter (X)
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Gonclusión:
La llegada del proyec{o de cambio climát¡co a Puerto López y Puerto Gaitán fortalece la educación
ambiental en contextos urbanos y rurales, incluyendo comunidades indígenas.

Sensibilizar a los estudiantes sobre las causas de la deforestación y las acciones para enfrentar el
cambio climático contribuye a formar lideres ambientales comprometidos con la protecc¡ón del
tenitorio y la sostenibilidad del Meta.

Gobern¡c¡óñ del Metá X.corn

El p.oyecto de cambio climático llegó a Puerto
López y P'rerto Gá¡táG sensib¡lizañdo a
es tud¡antes de las l.E. Capitán MiguelLara y
Kuwei del resguardo Wacoyo sobre las calsas
de la deforestación y acciones para enfrentar
el camb¡o cl¡mático.
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CAi,PAÑA No.9

Nombre de la campaña: Fortalecimiento del Pago por Servicios Ambientales (PSA) para la
Protecc¡ón Hídrica en El Dorado.

Objetivo:
Socializar con la administración municipal de El Dorado el proyecto de Pago por Servicios
Ambientales (PSA), promoviendo su implementación como incentivo para reconocer la conservac¡ón
en áreas estratégicas, proteger los servicios ecosistémicos hídricos y benefic¡ar a las familias que
cuidan el agua del tenitorio.

Público objetivo:
Admin¡stración municipal de El Dorado, prop¡etar¡os de predios en áreas estratégicas, familias
rurales, líderes comunitarios y actores ambientales locales.

Análisis del público en redes sociales:
La campaña tuvo mayoralcance entre líderes comunitarios, famil¡as rurales y c¡udadanos interesados
en la protecc¡ón del recurso hídrico. Se evidenció interés en contenidos relacionados con incentivos
económicos por conservación, cuidado del agua y sostenibilidad terr¡torial.

Las publicaciones que explican de manera clara cómo funciona el PSA y resaltan el beneficio direclo
para las familias conservadoras generan mayor interacción, especialmente cuando se enfatiza la
relación entre protección de ecosistemas y abastecimiento de agua para la comunidad.

Conctusión:
La soc¡alización del proyecto de Pago por Servicios Ambientales con la adm¡nistración de El Dorado
fortalece la articulación institucional y la conesponsabilidad en la protección de los recursos
naturales.

Reconocer e incentivar la conservac¡ón en áreas estratégicas contribuye a garantizar los serv¡c¡os
ecosistémicos hídricos, mejorar la calidad de v¡da de las familias rurales y consolidar un modelo de
desarrollo sostenible para el territorio.

Contenido:

https :/x.com/oobmeta/statusr202705:189833939393
6?s=46

Twitter (X)
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CAMPAÑA NO. IO

Nombre de la campaña: Vinculación de Predios al Pago por Servic¡os Amb¡entales (PSA) para
la Conservación en Cumaral.

Objetivo:
Realizar procesos de soc¡alización y caracter¡zación en predios rurales del municipio de Cumaral
para su vinculación al proyecto de Pago por Servicios Ambientales (PSA), promoviendo la protección
de las fuentes hídricas y la conservación de los ecosistemas estratég¡cos.

Público objeüvo:
Propietarios de predios rurales, famil¡as campes¡nas, líderes comunitarios y actores ambientales del
mun¡c¡pio de Cumaral.

Anál¡s¡s del público en redes sociales:
La campaña tuvo mayor alcance entre comunidades rurales, líderes comunitarios y ciudadanos
interesados en iniciat¡vas de conservación ambiental. Se evidenció interés en contenidos
relacionados con incentivos para la protecc¡ón del agua, conservación del bosque y beneficios del
programa PSA para las familias rurales.

Las publicaciones que expl¡can el proceso de vinculación de predios y muestran el impacto positivo
de la conservación en el territorio generan mayor interacción, especialmente cuando destacan el
compromiso de los propietarios en el cuidado de los recursos naturales.

Conclusión:
La socialización y caracterizac¡ón de predios en Cumaral fortalece la ¡mplementac¡ón del proyecto
de Pago por Servicios Ambientales, consolidando la partic¡pac¡ón de las familias rurales en la
protección de los ecos¡stemas.

Vincular predios al PSA permite avanzar en la conservación de las fuentes hídricas y promover una
cultura de corresponsab¡l¡dad ambiental que garantice sostenibilidad y bienestar para el territorio.

Conten¡do:

2?s=46
httDs:l/r.com/qo 27 442343998071',19

Twitter (x)
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Realzamos soc¡aÍzacirn y caracterEac¡ón en
t7 pr€dios de Cünaral para su únculáción al
proyécto (b Pego por gv¡c¡os ArnbientaleS
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No.
3

Gada campaña desarrollada en cada comun¡dad, deberá contar con una participación
mínima de 20 personas; Cada campaña realizada a las comunidades lndígenas y
Afros, deben tener la firma del representante legal de estas como soporte.

Apoyar con antelac¡ón las convocator¡as que podrán ser escr¡tas, radiales y/o
virtuales a las diferentes comunidades incluyendo a la población diferencial en el
Departamento, para garant¡zar la participac¡ón presencial, v¡siónal y/o audición de
ellas.

Como contratista durante el periodo del 0l de diciembre al 15 de d¡c¡embre del presente año, realié
el boletín, y realicé dos informes radiales para la Voz de los Llaneros, relac¡ono a cont¡nuación:

Boletín escrito y publ¡cac¡ón en página web

*

httos:/imeta. oov.co/notic¡a s/e l-meta-lidera-
la-aqenda-amb¡ent l-en-exDomalocas-
2026 n-el- abell%C3%B3n-verde-
o/oE2o/o8Oo/o9Csomos-la-ruta-

n alu¡ alo/oE2o/o80o/o9D . I 4358

lnformes Voz de los Llaneros

No. 5

Elaborar deb¡damente el diligenciamiento de las planillas de control de asistencia
de la población atendida, las cuales deben estar focal¡zadas estadisticamente, la
información debe ser reportada en la presentación de cada informe, y cargada a la
plataforma Drive de la Secretaria de Ambiente, adjuntando el registro fotográfico
de cada una de las activ¡dades desarrolladas.

Durante el periodo del 02 de febrero al 28 de febrero del presente año, no se realizó este punto
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Duranle el per¡odo del 02 de febrero al 28 de febrero del presente año, no se real¡zó este punto.

No. 4
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No. 6 Elaborar un informe final en donde este consolidado y resumido lo logrado y las
acciones realizadas en el periodo de contratación, focalizado estadísticamente,
est¡pulando el avance y el cumplimiento de la meta en el o contratado.

Esta obligac¡ón se anexa informe final relacionando el cumplimiento de la total¡dad de las
actividades y la presentación de todos los informes establecidos en el mismo.

No. 7 Acompañar otras activ¡dades relacionadas con el objeto contractual del contrato,
programadas por la Secretaría o Supervisor.

Durante el presente periodo de cobro no se real¡zaron apoyos a la Secretaria de Amb¡ente.

Anexo

x S¡ su respuesta es SÍ, adjunte
certif¡cación.

¿Ostenta la calidad de pens¡onado o tiene requis¡tos cumplidos
para la pens¡ón o por disposiciones legales no está obl¡gado a
cotizar a pens¡ones?

x

Si su respuesta es Sí, registre
el valor del IBC de cada uno
de ellos

s
$

¿Cotiza por otros ingresos provenientes de vinculac¡ón laboral
y/o reglamentaria, mesadas pensionales, independ¡ente por
cuenta propie u otros contratos?

x

¿La totalidad de los ingresos mensuales son iguáles o superiores
a cuatro (4) salar¡os mín¡mos mensuales legales v¡gentes,
producto de los ingresos proven¡entes de v¡nculación laboral y/o
reglamentár¡a, independiente por cuenta propia u otros
contratos?

x
Si su respuesta es Sí, adjuntar
el pago del fondo de
solidaridad pensional FSP

¿El valor total de sus IBC es super¡or a 4 salarios m¡ninos
mensuales legales vigentes?

x¿Cot¡za por el lim¡te máximo de cotizac¡ón de ve¡nt¡c¡nco (25)
salar¡os mínlmos mensuales legales?

x¿Efectúa aportes por un lngreso Base de Cot¡zación (lBC)
superior al 40% del valor mensual¡zado del contrato?

x¿Pertenece a un Régimen Especial o de Excepción en salud?

x
¿Cotiza a salud de manera directa a la Entidad Administradora
de los Recursos del Sistema General de Seguridad Soc¡al en
Salud (ADRES) de conform¡dad con lo establecido por el Articulo
2.1.13.5?

x¿Efectúa de forma voluntar¡a aportes a una
Compensación Familiar?

Caja de

x¿Real¡za aportes voluntarios a pensión?

't4

Artículo 3.2.7.5 del Decreto 780 de 2015 modif¡cado por el Decreto 'l.273 de 2018, en relación con el
pago y retención de aportes al Sistoma de Seguridad lntegral y ParafÉcale§'
Notar Esta ¡nformación debe estar en el infome del contrat¡sta
El contratista:

Concepto si No Detalle



¿Coliza a salud de manera directa a la Entidad Administradora
de los Recursos del S¡stema General de Seguridad Social en
Salud (ADRES) de conform¡dad con lo establec¡do por el Articulo
2.1.13.5?

x

¿Efectúa de forma voluntaria aportes a una Caja de
Compensación Famil¡ar?

x

¿Realiza aportes voluntar¡os a pens¡ón? x

Pago de Segur¡dad Soc¡al
(Persona Natural) Datos

Periodo Cotizado Febrero 2026

Número de Plan¡lla 9499699743
IBC (lngreso Base de Cotización) $1,750,905
Valor paqado a SALUD $218,900
Valor pagado a PENSIÓN $280,200

Valor pagado a ARL $18 300

Valor pagado a FSP N/A

v
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c SAR E E VILLAR ROJAS
C.C. 86.088.835 de Villavicencio

CPS No. 0920 de 2026
Secretaría de Ambiente
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INFORME DE SUPERVISIÓN
cóDrco: F-BS-23

VERSIÓN: 5

V¡llav¡cenc¡o, 0510312026

Doctor:

MANUEL JOSE SANCHEZ RODRIGUEZ
Secretario de Amb¡ente
Gobernación del Meta

Contrato No. y Fecha 0920 del26 de enero 2026

Clese de Contrato Prestación de servicios de apoyo a la gestión

Registro Presupuestrl No. y Fecha 1 1 13 del 26 de enero del 2026

Contratista Cesar Enrique V¡llar Roias Nit./c.c. 86.088.835-4

Representante Leqal N/A c.c. N/A
Supervisor:
(lnsertar filas cuando en el periodo de
pago se presenten varios supervisores)

Juan Carlos Saravia Mojica c.c. 86.M6.880

Acto administrativo de designac¡ón
suDervisor: No. y Fecha

Des¡gnación de supervisor 20000-138 de 0210212026

IMPULSAR LA EDUCACI N AMBIENTAL EN LAS COMUNIDAOES EN GENERAL Y EN LA POBLACI N
D|FERENCIAL, CON LA REAL|ZAC|ÓN DE VE|NT|C|NCO (25) CAMPAÑAS PERTiANENTES MEDTANTE
ACCIONES DE DIFUSIÓN SOCIAL A TRAVÉS DE iIACRO Y illICRO MEDIOS EN EL DEPARTAi'ENTO
DEL META,
Valor ¡n¡cial del contrato
(Letras y Números)

Catorce m¡llones quiniento6 mil p€3os m/cte (t'|4.500.000)

Térm¡no lnicial de Eiecuc¡ón C¡nco (5) meses
Fecha de ln¡c¡o
según Acta de lnicio:

02t02t2026 Fecha FinalÉación
según Acta de ln¡cio:

01t07 t2026

Mod¡f¡cac¡ones (Ad¡c¡one§, Prórogas, Suspensiones, Ces¡ones, Re¡n¡c¡os, Reducciones y Otrae)

T¡po de Modif¡cación
Valor de la

Modif¡cación
(Cuando Aplique)

Fecha de exped¡c¡ón
del documento

T¡empo de
Modif¡cac¡ón

(Cuando Aplique)

N/A N/A N/A N/A
'Si no existen mod¡ficaciones dil¡gencie casillas con N/A
*lnserte ñlas s¡ requ¡ere

Tármino Total de Ejecución:
(Solo cuando existan modificaciones)

N/A
Fecha Flnallzación:
(Solo cuando existan
mod¡f cac¡ones)

N/A

Valor total del contrato +/- las
modif¡cac¡ones: N/A

INFORME DE SUPERVISIÓN

Ob¡etlvo del lnfome
Mantener informada a la Gobernac¡ón del Meta sobre el desarrollo del contrato objeto de este informe,
presentar evidencias de su ejecuc¡ón y verificar que las actividades realizadas sean hechas con calidad
y en los térm¡nos adecuados.



INFORME DE SUPERVISIÓN
CÓDIGO F.BS.23

VERSIÓN 5

(Solo cuando existan mod¡f¡cac¡ones)
Letras Números

'Si no ex¡sten modificaciones dili ncie casillas con N/A

Périodo da P Del AI 01t03t2026
Tipo de Pago: Antic¡po Parcial x No. de Paqo 0'r

Valor Total Autorizado a Pagar (Letras
y números Máximo 2 Decimales)

006 m¡llones novoc¡entos mil pcac m/cte (¡2.900.000)

Se me designó como supervisor del contrato objeto de este informe, así para dar cumplim¡ento al
Decreto N" 075 de 2021 por medio de la cual se adopta el Manual de Contratación, Superv¡s¡ón e
lnterventorla del Departamento del Meta, me perm¡to informar el desanollo correspondiente al presente
periodo de pago en los siguientes aspectos:

Cumpl¡miento de los requb¡tos de ejecución del contrato:

REQUISITOS s¡ No N/A
istro Presu estal

Otorgam¡ento oportuno de las garantías tanto al ¡n¡cio como a lo largo de la v¡da

del contrato, de la aprobación de dichas garantías y las demás que conespondan
ún el contrato la

x

Ex¡stencia de las licenc¡as y/o autorizaciones que se requieran contractual y
legalmente para proceder a suscribir el acta de inicio del contrato) X

Afil¡ación a Administradora de Ri Laborales ARL x
Publ¡cac¡ones en Seco
Publicaciones en SIA Observa
Carpeta flsica actualizada en la Gerenc¡a de Asuntos Contractuales x

¡nforme:

EJECUCION
'1. Elaborar y entregar un plan de acción, en el cual
debe consignar las posibles fechas en las cuales va a
desanollar las d¡ferentes ac{iv¡dades plasmadas en las
obligac¡ones específicas del objeto del contrato

mente concerlado bado el rsor

El contrat¡sta presento el plan de trabajo y

cronograma de act¡v¡dades, como se logra
evidenciar en el informe de contratista.

2. Acompañar la real¡zación de ve¡nt¡c¡nco (25)

campañas de educac¡ón ambiental de difus¡ón soc¡al a
través de macro y micro med¡os así:
- Acompañar la real¡zac¡ón de qu¡nce (15) campañas
de educación ambiental permanenles med¡ante
acciones de difus¡ón social a través de macro y m¡cro
medios dirig¡das a lá comun¡dad en general en
diferentes lemas en el departamento.

Los temas a lratar en cada campaña deberán ser
con@rtados previamente con el Secrelario de
Amb¡enle y/o el Superv¡sor.

El mntratista realizo el acompañamiento a las
campañas de educación ambiental y difusión
soc¡al, como se logra evidenciar en el informe del
contratista .

02t02t2026
F¡"rlT

Ejecución de las act¡v¡dades en cumplim¡ento de las obligac¡ones especificas en el per¡odo del

x

x
X

OBLIGACION



,,tS' CÓDIGo F-BS-23

vERSróN 5

- Acompañar la real¡zación de cinco (5) campañas de
educación ambiental permanentes a la población
diferenc¡al (Una en cada uno de los resguardos
¡ndigenas asentados en el departamento, que no
hayan s¡do atendidas a la fecha), mediante acciones
de difus¡ón social a través de macro y micro med¡os:
En las que se desanolle el tema sobre las guías
ambientales para la producción sostenible de los
pueblos ¡ndígenas.
Los temas a tratar en cada campaña deberán ser
concertados prev¡amente @n el Secretario de
Ambienle y/o el Supervisor.

- Ammpañar la realización de cinco (5) campañas de
educác¡ón ambiental permanenles med¡anle acciones
de d¡fus¡ón social a través de macro y m¡cro med¡os
dirig¡das a la poblac¡ón diferencial (Comun¡dad Afro)
asentada en el departamento que no haya s¡do
atend¡da a la fecha.

Los lemas a lratar en cada campaña deberán ser
concertados prev¡amente con el Secretario de
Ambiente y/o el Supervisor.

3. Cada campaña desanollada en cada comunidad,
deberá contar con una participación mínima de 20
personasi Cada campaña real¡zada a las comun¡dades
lndigenas y Afros, deben tener la firma del
representante legal de estas como soporte.

4. Apoyar con antelac¡ón las convocatorias que podrán

ser escritas, rad¡ales y/o v¡rtuales a las d¡ferentes
comunidades incluyendo a la poblac¡ón diferenc¡al en
el Deparlamento, para garant¡zar la part¡cipación
presencial, visiónal y/o audición de ellas.

5. Elaborar deb¡damente el diligenciamiento de las
planillas de control de asistencia de la poblac¡ón
atend¡da, las cuales deben estar focalizadas
estadísticamente, la ¡nformación debe ser reportada en
la presentación de cada informe, y cargada a la
plalaforma Dr¡ve de la Secretaria de Ambiente,
adjuntando el reg¡stro fotográfco de cada una de las
act¡v¡dades desarolladas.

El contrat¡sta durante el presente periodo de
cobro, no real¡zo esta actividad como se logra
evidenciar en el ¡nforme del contratista.

6. Elaborar un ¡nforme final en donde este consolidado
y resum¡do lo logrado y las acciones real¡zadas en el
periodo de mntratac¡ón, focalizado esladisticamente,
estipulando el avance y el cumplim¡ento de la meta en
el periodo contratado.

El contrat¡sta anexara este informe en la cuenta
final del contrato, como se logra ev¡denclar en el
informe del contratista.

7. Acompañar otras actividades relacionadas con el

objeto contractual del contrato, programadas por la
Secretaria o Superv¡sor.

Durante el presente periodo de cobro el
contratista no fue requer¡do para apoyar
act¡vidades de la Secretaria de Amb¡ente.

Evaluac¡ón y Reevaluac¡ón del Contratista

TNFoRME DE suPERVrsróN

El contratista durante el presente periodo de
cobro no realizo la actividad, como se logra
evidenciar en el informe del contrat¡sta.

El contrat¡sta durante el presente per¡odo de
cobro apoyo conel boletín y de manera rad¡al en
la voz de los jlaneros como se logra evidenciar en
el informe del contratista.



,& INFORME DE SUPERVISIÓN
CÓDIGo F.BS.23

VERSIÓN 5

Bueno

Cumpl¡miento de las Obligaciones de Seguridad Soc¡al:

Certif¡co que verifiqué el cumplim¡ento del pago de aportes a la segur¡dad soc¡al (salud, pensión y ARL)
y parafiscales correspondiente al per¡odo del presente ¡nforme como se establece en el F-BS-16
Cert¡f¡cado del Supervisor Autorizando el Pago.

Certificación de Cumpl¡miento General

De acuerdo con la informac¡ón anteriormente suministrada y la contenida en el F-BS-'16 Certificado del
Supervisor Autorizando el Pago, certif¡co que durante el periodo objeto de este informe, el contratista
cumplió a satisfacción las obligac¡ones del contrato, y cumplió con el pago del sistema de segur¡dad
social, la cual fue ver¡f¡cada fís¡ca y documentalmente por el suscrito.

Cordialmente,

El contratista superó las especificaciones técnicas establecidas de los
productos v/o servic¡os.
El contratista cumplió las espec¡f¡caciones técnicas establec¡das de los
productos y/o servic¡os.
El contratista en el desarrollo del contrato presentó ¡nconformidades que no
son graves, ni se considera que incumplió el mismo.
El contrat¡sta en el desarrollo del contrato presentó inconformidades graves

v se considera que incumpliÓ el mismo.

BuenoCUMPLIMIENTO: (Oportunidad en la entrega de los productos y/o servicios; Atención
a comprom¡sos adquiridos)

BuenoCALIDAD: (Grado en el que el producto y/o serv¡cio cumple las neces¡dades y

expectat¡vas contractuales)

COMUNICACIÓN: (Comun¡cación asert¡va durante la ejecuc¡ón del contrato)

BuenoEVALUACIÓN GENERAL: (Percepción general sobre el producto y/o servic¡o
sumin¡strado)

Jua Saravia tca
Grado ll

R¡ngo de Calificación

Excelente

Bueno

Rogular

No Cumple

Calif¡caciónEvaluación y Reevaluac¡ón del Contratista

F¡rma:

Supervisor


