SENA

CLASIFICACION DE LA INFORMACION

Publica Clasificada ‘

Publica ‘ X Publica Reservada ‘ ‘

INFORME MENSUAL EJECUCION CONTRACTUAL

San Gil, 31 marzo de 2026

Sefior

Edicson Lopez Benjumea

SUPERVISOR CONTRATO No. CO1.PCCNTR.9172130
Instructor Grado 11

Coordinacion Formacion Virtual y presencial

Ciudad

Asunto: Informe mensual de ejecucidn contractual mes de mayo de
2026

Referencia: CO1.PCCNTR.9172130 del afio 2026

Yuly Andrea Rey Quifionez, identificado con la cédula de ciudadania nro. 1098664164 de Bucaramanga,
en mi calidad de contratista del SENA, en cumplimiento del Contrato de Prestacion de Servicios de la
referencia, a continuacidén, presento el Informe de actividades realizadas en el mes objeto de cobro.

Valor y forma de Pago: Se fija como valor total de cada uno de los contratos la suma de Cincuenta
y tres millones setecientos treinta y cinco mil pesos m/cte. ($53.735.000). Esta suma sera pagada
por el SENA al contratista de la siguiente manera: a) once (11) pagos iguales por los meses de
febrero a diciembre de 2026, por valor de Cuatro millones ochocientos ochenta y cinco mil pesos
m/cte. ($4.885.000).

Plazo: Once (11) meses, sin exceder el 31 de diciembre de 2026, contado a partir del cumplimiento
de los requisitos de perfeccionamiento y ejecucion.
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Objeto: Prestacidn de servicios temporales de caracter profesional como apoyo a la gestién en el
rol de Disefiador de Contenidos Digitales, para la construccion, adecuacion y ajuste de interfaces
web, piezas graficas, materiales editoriales, multimedia y demds apoyos requeridos para el
desarrollo de recursos educativos digitales de programas en modalidad virtual y a distancia,
conforme al vigente.

Ejecucion mensual de actividades

Nro. Obligaciones Acciones realizadas Evidencias

Se asiste a las reuniones
convocadas de manera
oportuna de la linea de

1 Participar activamente en la comunicacion,
seguimiento y articulacion con la linea de
produccién y demds responsables

Evidencia 1.
Pantallazos de

e . produccién a nivel reuniones.
institucionales, respondiendo .
. nacional y de
oportunamente a las comunicaciones,
Santander.

asistiendo a las reuniones convocadas y
contribuyendo a la revision,
retroalimentacion y actualizacién de los
insumos y productos segun los
requerimientos establecidos.

Febrero 16 Reunién
presencial en la sede
Cajasan — San Gil

Marzo 5, Reunion con el
lider de la linea
Santander para
actualizacion de
programas asignados.

Marzo 9, Reunion con la
Subdirectora Regional y
lider de la linea
Santander para revision
de avances de las metas
trazadas para el 2026.

Atender de manera diaria, diligente y

2 oportuna las comunicaciones emitidas por
los integrantes de la linea de produccion, el
responsable de la linea, el responsable del
Ecosistema de Recursos Educativos y, en
general, por la Direccion de Formacién
Profesional.

Se atiende de manera
oportuna las
comunicaciones y
asignaciones emitidas
por el lider de la lineay
los integrantes de la planner.
linea de produccién.

Evidencia 2,3,4,5y 7
Pantallazos de las
asignaciones realizadas
y entregas en el
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Disefio y elaboracion
de la linea grafica del
programa:

Agroecologia y
desarrollo rural

Operaciones
comerciales multicanal

Disefio y elaboracion
de la informacion del
programa:

Agroecologiay
desarrollo rural

Disefio y elaboracion
de recuadros para los
programas:

Creatividad para la
solucién de conflictos
laborales

Agroecologia y
desarrollo rural

Disefio y diagramacion
de componentes de
formacioén:

CF2- Creatividad parala
solucién de conflictos
laborales

CF1 -Agroecologia 'y
desarrollo rural

CF2 -Agroecologia 'y
desarrollo rural
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Actualizacion
componentes de
formacion:

CF1, CF2,CF3YCF4
Prototipado industrial
de prendas de vestir

CF1, CF2, CF3, CF4 Y CF5
Operaciones
comerciales multicanal

Se realizan los ajustes o
hallazgos solicitados:

INFO PROGR-
Creatividad para la
solucién de conflictos
laborales

INFO PROGR-
Agroecologia y
desarrollo rural

RECUADROS:
Creatividad para la
solucion de conflictos
laborales y
Agroecologia y
desarrollo rural

Disefio de imagenes
para las actividades
didacticas del
programa:

- Agroecologiay
desarrollo rural

Elaborar propuestas graficas, piezas
visuales y recursos necesarios para la
diagramacién de contenidos asociados a
los componentes formativos asignados, de
acuerdo con el disefio instruccional y el
plan de trabajo definido por el responsable

Se realiza el disefio de
la linea grafica
necesarios para la
diagramacion de los
contenidos para los

Evidencia 2.
Pantallazos de la linea

grafica y entrega en el
planner.
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de la linea o del Ecosistema, cumpliendo
las métricas, estandares y lineamientos
institucionales.

componentes de
formacion:

-Agroecologia y
desarrollo rural

-Operaciones
comerciales multicanal

Disefar documentos PDF, cartillas digitales,
infografias, materiales complementarios,
material multimedia, anexos, plantillas de
contenido, diapositivas y demas apoyos
requeridos para la produccion audiovisual e
incorporacion en los recursos educativos
digitales, conforme a las orientaciones y
lineamientos institucionales vigentes.

Se disena la
informacion del
programa:

-Agroecologia y
desarrollo rural

Se disena recuadros de
los programas:

-Agroecologia y
desarrollo rural.

- Creatividad para la
solucion de conflictos
laborales

Evidencia 3.
Pantallazos de la

informacién del
programa, los recuadros
disefiados y entrega en
el planner.

Disefiar las piezas graficas requeridas parala
adecuacién, ambientacion y montaje de los
programas de formacién virtual y/o a
distancia en la plataforma LMS del SENA.

Disefio y diagramacion
de componentes de
formacion:

CF2- Creatividad parala
solucién de conflictos
laborales

CF1 -Agroecologiay
desarrollo rural

CF2 -Agroecologia 'y
desarrollo rural

Actualizacion
componentes de
formacion:

Evidencia 4.

Pantallazos de muestra
disefio del componente,
actualizaciones de los
componentes asignados

y entrega en el planner.
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CF1, CF2,CF3 Y CF4
Prototipado industrial
de prendas de vestir

CF1, CF2, CF3,CF4 Y CF5
Operaciones
comerciales multicanal

Realizar los ajustes solicitados a los
productos desarrollados, garantizando el
cumplimiento de los requerimientos
establecidos y de las métricas y tiempos
definidos en el plan de trabajo definido por
el responsable de la linea.

Se realizan los ajustes o
hallazgos solicitados:

INFO PROGR-VIDEO
OFERTA-Formulacién de
planes y estrategias en
gestion sostenible
energética

INFO PROG y VIDEO
OFERTA-MANEJO DE
SUITE MICROSOFT 365
EN ENTORNOS
EMPRESARIALES

Evidencia 5.
Pantallazos de

correcciones y
pantallazo entrega en
planner.

Elaborar la composicidn, ilustracién y
construccion de storyboards de acuerdo
con los formatos instruccionales, guiones y
plan de trabajo asignados por el
responsable de la linea o del Ecosistema,
atendiendo las métricas, estandares y
lineamientos institucionales.

Disefio de pantalla para
el video de oferta del
programa entregado
dentro de la linea
grafica.

-Agroecologiay
desarrollo rural.

Evidencia 6.
Pantallazo del disefio de

pantalla de video y
entrega en planner.

Disefiar e implementar los elementos
necesarios para las actividades didacticas
asignadas, conforme al plan de trabajo y de

Se disefia dentro de la
linea grafica las
imagenes requeridas
para las actividades

Evidencia 7.
Pantallazo de las

imagenes de las

acuerdo con las métricas, estandares y didacticas: actividades didacticas.
lineamientos institucionales vigentes.
6
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-Agroecologiay
desarrollo rural.

9 Rea'\llza‘r'los aJL'ISteS derivados de la Se realizan los ajustes o | Evidencia 5.
aplicacion de.llstas de chequeo efectuadas hallazgos solicitados: Pantallazos de
por el rol designado y atenderlos dentro de .
. - . correccionesy
los .tl.empos definidos en el plan d,e trabajo | \NFO PROGR-VIDEO pantallazo entrega en
emlt.ldo por el responsable de la linea o del OFERTA-Formulacion de anner
Ecosistema. planes y estrategias en P '
gestion sostenible
energética
INFO PROG y VIDEO
OFERTA-MANEJO DE
SUITE MICROSOFT 365
EN ENTORNOS
EMPRESARIALES
Se cumple con la
Dar cumplimiento con la entrega de entrega de productos
10 | productos asignados en los tiempos asignados en los Evidencia 2, 3,4,y 5

definidos de acuerdo con el plan de trabajo
y/o cronograma establecido por el
responsable de la linea de produccién o
responsable del Ecosistema de recursos
educativos digitales.

tiempos definidos:

Disefio y elaboracién
de la linea grafica del
programa:

-Agroecologia y
desarrollo rural

-Operaciones
comerciales multicanal

Disefio y elaboracién
de la informacidn del
programa:

-Agroecologia y
desarrollo rural

Pantallazos de los
disefos realizados y
entregas en el planner.
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Disefio y diagramacion
de componentes de
formacioén:

CF2- Creatividad para la
solucién de conflictos
laborales

CF1 -Agroecologiay
desarrollo rural

CF2 -Agroecologia 'y
desarrollo rural

Actualizacion
componentes de
formacion:

CF1, CF2, CF3 Y CF4
Prototipado industrial
de prendas de vestir

CF1, CF2, CF3, CF4 Y CF5
Operaciones
comerciales multicanal

Se realizan los ajustes o
hallazgos solicitados:

INFO PROGR-VIDEO
OFERTA-Formulacién de
planes y estrategias en
gestién sostenible
energética

INFO PROG y VIDEO
OFERTA-MANEIJO DE
SUITE MICROSOFT 365
EN ENTORNOS
EMPRESARIALES
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Brindar apoyo a los demas roles en los

Se disena recuadros de

11 | momentos en que se requiera, segun las los programas: Evidencia 3.
necesidades de la linea y de acuerdo con el Pantallazos de los
plan establecido por el por responsable de |-Agroecologiay recuadros disefiados y
la linea, el supervisor y/o la Direccion de desarrollo rural. entrega en el planner.
Formacidn Profesional. - Creatividad para la
solucidon de conflictos
laborales
Elaborar informes de actividades y demas
documentos requeridos por el responsable
de la linea, el supervisor y/o la Direccién de
Formacidn Profesional, relacionados con Se realiza el informe
los avances de las responsabilidades Gestidn contractual y Evidencia 8.
12 asignadas segun el cronograma de trabajo | Gestidn financiera Pantallazo Informe Yuly
establecido. correspondiente al mes | Andrea Rey Quifionez.
de marzo 2026.
13 | Participar en procesos de revision, Evidencia 1.

retroalimentacion y actualizacion -en
articulacion con los roles necesarios de la
linea de produccion- tanto de los insumos
recibidos como de los productos
elaborados, atendiendo los requerimientos
respectivos de los compafieros de proceso,
responsable de la linea, repositorio y
supervisor del contrato.

Se asiste a las reuniones
convocadas de manera
oportuna de la linea de
produccion a nivel
nacional y de
Santander.

Febrero 16 Reunién
presencial en la sede
Cajasan — San Gil

Marzo 5, Reunion con el
lider de la linea
Santander para
actualizacion de
programas asignados.

Marzo 9, Reunidn con la
Subdirectora Regional y
lider de la linea
Santander para revisidn
de avances de las metas
trazadas para el 2026.

Pantallazos de
reuniones.
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Disponer de las herramientas necesarias
para la realizacidn de sus actividades entre
ellas: conexidn a internet, computador de
escritorio o portatil y software equipado
para el desarrollo grafico de alta calidad y
banco de recursos graficos para usar en las
propuestas graficas asignadas

14

Se dispone de las
herramientas
necesarias para realizar
las obligaciones.
Herramientas de
disefo, internet,
computador,

Evidencia 9.
Pantallazo de las
herramientas y
plataformas.

Para el tramite de la cuenta me permito adjuntar: (i) Documentos electronicos enunciados como

evidencias del cumplimiento de las obligaciones contractuales, (ii) los desplazamientos realizados v (iii) el
pago de la planilla de seguridad social y parafiscal nro. 9501237681 de la planilla de aportes en linea

referente al mes de febrero de 2026.

Cordialmente,

Firma
Yuly Andrea Rey Quifionez
Contratista

C.C. No. 1.098.664.64 de Bucaramanga

EJiarem % Qw’g“-”‘l&

Firma

Edicson Lopez Benjumea

SUPERVISOR CONTRATO No. CO1.PCCNTR.9172130
Instructor Grado 11

Coordinacion Formacion Virtual y presencial

GCCON-F-087 V1
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INFORME DE EVIDENCIAS CONTRACTUALES

NOMBRE DEL CONTRATISTA: Yuly Andrea Rey Quifionez

NUMERO DE CONTRATO: CO1.PCCNTR.917230

MES: Marzo

CLASIFICACION DE LA INFORMACION

Publica X Publica Clasificada |:| Publica Reservada

Evidencia 1
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Evidencia 2

. -
GhG cernees

Ver contenido >

Agroecologia y desarrollo rural

£l present= recurso contiene gjemplas del catiiogo de componentes
usados por el equipo de disefio y desarmollo sl mormento de
irtualizar un programa de formacién.
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7/\V Manuzl de Compan

Ronda de preguntas
Descubre tu conocimiento sobre [tema de la unidad ]

2. Se lanzan dos proyactiles desde el suelo con la misma velocidad inicial, pero uno se lanza horizontzlmente y 2l otro se lanza formando un
angulo de 45 grados con la horizontal. Considerande la resistencia del aire despreciable, jcuales de las siguientes afirmaciones son
verdaderas?

O Amtos proyectiles alcanzardn ia misma altura méExima.

£ zrayect] lanzads herizzataiments recorard uns distanzis herizantal

mayor que ef proyectil lanzado 3 45 grados.

(©)

La velocidad horizontal del proyectil lanzado a 45 grados serd mayor que
O = velocidad horizontal del proyectil lanzads ha

La velozidad total del proyectil lanzads = 45 gracos en =l punto més alts
() desutrayecioria sars [a misma que la velocidad horizontal del proyectd
anzado horizontslmente en cuslquisr punto S su trayactoria.

jee=—.———] Pregunta 3de § Siguiente ¥

1.1 Titulo de segundo nivel, 24pt - interlineado 29pt

Lar=m ipsum dalor sit amet, consectetur adipiscing efit. Curabitur veastibulum tortor at blandit congue. Pellemtasgue vel felis posusrs, malestie metss id, wlputate wepis.

Maecenas cursus ante a diam porttitor mallis. Etam vehicula dictum diam, eu pulvinar cdic ultrices non, Vivamus viver

=) Tlo de tercer nivel, 20 pt - interfineado 27pt

The praphic designar's first consideration is ahways the size and shape of the farmat, whether for the

ari page or for digital display. Can we all just agre= a5 the greater

talling about Comic Sans altcgether? Saul Bass on failure: Failure is bui

‘neaness’ and ‘experimentalism then one must sxpect and accegt the

ibility of failure. Maks work that fucking matters. You are the source of svery aunce.

The graphic =
or for digital display. Can we 2l just apres as the greater

alipgether? Saul Bass on failure: Fadure is built imto creativity... the creThe

ner's first consideration is akways the size and shape of the fonmat, whether for the printed pags
ic Fans

o community to stoa talking about Co
raphic designer's first consideration is
ipner's first consideration is

. de:

akways the size and shap he format, whether for the print=d pags
akways the size and shape of the format, whether far the printed page digital display. Can wee zll just agree
a5 the preatar design community ans altogethier? Saul Bass on failure: Failure is built
vity... the cr=The graphic de! ize and shape of the format,
wih=ther for the primt=d page or for di

irto o

tic desi

igner's first consideration is abways the size and shape
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£Qué reflejan los protocolos de servicio al cliente?

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur adipiscing elit

tortor, montes fusce cum tellus nam
primis bibendum, nisi maecenas nascetur class
i lacinia isque. Nulla mollis

omnare bibendum inceptos quisque litora.

tortor, montes malesuada fusce cum tellus nam primis edeba

Lorem ipsum dolor sit amet elit
, nisi nascetur class elemen del i mentum elementum mentum
lacinia lacinia . Nulla mollis omare biben dum inceptos quisque litora.

elit tortor, montes olio

Lorem ipsum dolor sit amet
malesuada fusce cum tellus nam primis bibendum, nisi maecenas nascetur class

i lacinia scelerisque. Nulla mollis ornare bibendum inceptos
elit i

quisque litora. Lorem ipsum dolor sit amet
sum tortor, montes malesuada fusce cum tellus nam primis bibendum, nisi
maecenas nascetur class condimentum elementum lacinia scelerisque.

elit i 1 tortor, montes malesuada fusce

Lorem ipsum dolor sit amet
cum tellus nam primis bibendum, nisi maecenas nascetur class condimentum elementum lacinia

scelerisque. Nulla mollis ornare bibendum inceptos quisque litora.

Mom, can you come with me to Mom, c2n you come with me to
the doctor’ office?
i

Mom, can you come withmeto
the dogtor’s office? W

the doctor’s office?
)

Marms, ypuedes venir cznmigo 2l

Mam, ; puedes venir conmigo 2l
consultoric del doctar?

Mamd, ;pusdes venir conmigs al
consultoric del doctor?

censulterio del doctor?

Mom, can you come with me to the doctar's office?

Mamd, ;puedes venir conmigs al consultorio del dostor?

GOR-F-012 V03
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l / Operaciones comerciales

multicanal

En este documento se comprenders «f mercadeo y sus componentes
necemarios par desamollar acciones en el mercado dirigidas a los
consumidores de un producto o servicio. Igualmente, s= entenderdn
los mercados y o proceso de cémo dividiros en grupos de chentes
potenciales. Por otro lado, se explorarén técnicas e instrumentos de
recoleccién de datos para crear una base de datos.

mercadeo y Sus COMponantas necesarios para desaroliar acciones =n &
mercada dirigidas a los consumidal un producto o servicio. Ioualments, s= entenderdn los msrca:
procesc de come dividiries en prupos de chantes potenciales. For atrg lads, se exglorardn téonicas =
de recolaccidn de datas para crear una base de da

HH -

D= zcuerdo con Kotler y Armstrong (2092, 7. 35), =) merzades =5 1 “proceso mediante =l cual las
=mprecas crean vakor para su clientes y peneran fusrtes relaciones con llos para, en reciprocidad,
captar valor de los clisntes”. Igualmente, Stanton =t al, (2007, p. 9) manifizstan qus &] “conc=pto de:
marketing hace hincapi€ en la crientacidén al clizsnte y =n |2 coordinacidn de las actividades de
markesing para alcanzar los objetvos de desempefia de |2 organizacin”.

En =ste docurments se camprencerd

mesTtas

Par tants, se pueds cacir que 2l mercadeo 25 una serie d2 procesos v actividades que buesca conocer las
=3 de |os comsuTidoes para influT 2n 5Us Qustos y desecs mediants omicas  estratzgias, ofresiznds

= qua ba generen un valor agregads i le dajen una expariencia
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En =ste documents se comprenderd =| mercades ¥ sus componantss necesarios para desaroliar
acziones en ol mercado dirigidas 2 los corsumidores ce un groducts © servicio. Igualments, se
ant=nderdn bas mercades y &l preczse de edme dividirlos =n grupos de clisntes potenciales. Par strs
o, 5= mxplorarin técnicas & mstrumerios de recoleccidn de datss para creac una base de datss

Slider

Diseio logico

En este documento s= compranderd el mercadec y sus componentes necesanos para
cesarrollar accicnes en &l zade dirigidas a los consumidores de un proz

servicio. Igualments, se antenderdn los mercados y el proceso de cémo di

©rupos de chentes potencisles. Por otro lads, se explorarén técnicas & instrumentos
e raccleccitn e datos para crear una base de datos.

En este doccumeanto s2 compranderd ef mercadec y sus componentes Necesanos para
desarrollar accicnas en 2 cado dingidas a los consumidores de un producto o
servicio. Igualmente, se entenderdn los mercados y el proceso de cémo dividirlos en
orupos de chantes potenciales.

Disefio logico

En este documento se comprenderd el mercades y sus
componentas necesarios para desaroiar acciones en
el mercado dirigidas 3 los consumidoras de un products

o sanvicic. Ig == les v
proceso de cémo dividirlos 2n grupos de clientes
potenciales.

GOR-F-012 V03
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Estilo Pestanas o Tab 2

Disefio logico

En este documento se Ere i el ysus P r o5 para
casarrollar accicnas en el mercado dirigidas a los consumidores de un productc o
servicio. Igualments, se entznderdn los mercados y &l proceso de cdmo dividirlos en

orupos de chentes potanciales.

@ © ©

Primitivas Primitivas Primitivas Primitivas

Primitivas

£n este dozuments se comprenderd e mercades y sus componentes necesarios para desaroliar
azciones an el mercado dirigidas 2 los consumidoras de un products ¢ servicio. lgualmente, se
entenderdn los mercados y el proceso de cdmo dividirlos en gruzos ca clientes potenciales.

Investigar &l mercado

Fara var qué oferta podramzs dar 2l pdbics sedecrionade, se d=sarrclian entrevistas
fzrmales con grupss de consumidones pare artender motivasores, actiudes v
compsrtamisntos, 3 través de un cuestionaris. Incluendo:

# Aeribetos y su nivel de impartancia.

# Farmas de usa dal producto.

# Actitudes hacia la categaria.

¥ Factorzs demegrifices ¥ psicogrificas de los encusstadzs.

Investigar el mercado

Paraver qué cferta podremes dar 2l pdbfics salaccionads, se desarrclian entrevistas
fzrmales c2m grupss de consumidones par srtznder motivacores, actiudes v
comportamisntos, a través de un cusstionaria. Incluendo:

Investigar &l mercado

ara var qué
mfermales =on grupss de consumidores para =ntender metivaciones, acttudes v
compertamisntos, a tavés de un cusstionaris. Incloendo:

ferta pzdramzs dar al pibiics selaccicnads, se desamcian enfrevistas

4 Agrimutos v su noel de importancia,
* Formas de 5o del producto.

# Actitudes haciz la cat=garia.

# Factares demogrifices y psizogrificos d= los encusstadss.

GOR-F-012 V03
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‘ Yuly Andrea Rey Quifionez

Se hace entrega de la linea Grafica asignada

12 de marzo de 2026 1741

ﬁ Ediscn Eduardo Mantilla Cuadros

Nueva Tarea "Linea grafica-621209-Operaciones comerciales multicanal” creada

10 de marzo de 2026 0:08

‘ Yuly Andrea Rey Quifionez 19 de febrero de 2026 18:28
eemantilla@sena.edu.co Se hace entrega de la Linea grafica asignada, quedo muy atenta :)

ﬁ Edison Eduardo Mantilla Cuadros

Se asigna linea grafica a yarey@sena.edu.co
Imicio: 18 febrero - Entrega: 19 febrero

16 de febrero de 2026 21:41

o Edison Eduardo Mantilla Cuadros
SENA Centro Agroturistico - Contratista

,“ eemantilla@sena.edu.co

Evidencia 3

B > 72310003-Agroecologia ... > 2. FuentesProduccién > Recuadros > Recuadros > PNG v

Cambios no guardados

= Todos los documentos ) = a & & =

actualizacion_datos.png Anunciol.png

Anuncio2.png Anuncio3.png bibliotecas_sena.png
El martes a las 15:39 El martes a las 15:39
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Informacion del programa

|nf0rmaClén del programa Formacién Complementaria
Formacion Complementaria AgroeCOIOg[a b é desarrollo
rural
Agroecologia y
desarrollo rural
Reproducir video "By’ Cédigo Horas ] Modalidad
P \@@, 72310003 @ 40 &[0 viral

Descargar
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Presentacion

Este programa de formacion complementaria virtual en agroecologia y desarrollo rural
ofrece & los aprendices |z oportunidad de fortalecer sus competencias 12cnicas,

| ambiertales v sociceconamicas para la comprension integral de los sistemas productivos
rurales y la gestion sostenible del territorio. A lo largo del proceso formative, los
participantes desarrollzrén habilidades para 2l anélisis de agroecosistemas, la
implementacion de practicas agroecologicas v Iz formulacion de propusstas orientadas a
|z sostenibilidad ambiental, la productividad responsable v el bienestar comunitario.

Asimisma, el programa promusye |2 aplicacidn de enfogues integrales que articulan
conocimiento cientifico con los saberes tradicionales, fomentando la produccidn limpia, |2
reconversion agropecuaria sostenible y el useo eficients de los recursos naturgles. De esta
manera, se contribuye al fortalecimiento de competencias laborzles alineadas con las
dindrmicas actuzles de! sector rural, favorsciends el desarrollo territorial, |z seguridad
alimentaria y la sostenibilidad, en concordancia con los lineamientos del SEMA Y [as
necesidades del sector agropecuario.
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07 Justificaciéon del programa
La agricultura fue surgiendo @ medida gue el hombre vio la necesidad de establecerse y
[ formar familias y comunidades. En América Latina, los antepasados indigenas
desarrallaren con el tiempo su propia agricultura para producir sus alimentos, pers
después de la Segunda Guerra Mundial y la revolucién industrial se hizo necesario
preducirla en mayor cantidad y menor tiempo. Por elle surgit la revolucidn verde,
mavimiento basado en una produccion extensiva de un solo cuktivo, en el que utilizaban
gran cantidad de agroquimicos para |a fertilizacidn y control de plagas, lo que generd
mayor contaminacién ambiental y desgaste de las tieras.

Seguidaments en los afios 70 nace &l términe agroscologia el cusl se cres para dar una
esperanza a la agricultura come tal, integrando aspectos de mucha importancia como son
el medic ambiente mas sensible v social, y la sostenibilidad ecoldgica inmersa en los
sistemas productivos

Es por ello que con este programa de formacién s busca que las poblaciones rurales y del
sector agricola aprendan sobre a agroecclogia, sus caracteristicas, principios y los
diferentes factores que a integran, entre otros aspectos. [gualmente se abordan temas
relacionados con el medio ambiente, &l uso de sueloy del agua, sistemas de riego, impacte
ambiental y el manejo que se e debe dar a este problema; adgemas de los sistemas y su
relacién con las unidades productivas de una finca o parcela agropecuaria, economias
solidaras y patentes. Comentando también el aporte que hicieron las comunidades
indigenas a |a agricultura de América Latina.

Finalmente, se menciona qué son |0s ransgénicos y se hace Una COMPAracion entre
estrategias campesinas para cultivos y la biotecnologia, ademas se explican las
alernativas de produccidn mas limpias coma son |a agricultura eceldgica, reconversion
ecolégica, bancos de proteinas y cercas vivas.

AGROECOLOGIA Y DESARROLLO RURAL

(3 Competencia(s) a desarrollar

Servicio Nacional de Aprendizaje - SENA 270412029. Realizar planificacion del sistema productivo segln contexto y principios
Nivel de formacién: Complementaria de la agroecelegia

6 Yuly Andrea Rey Quifionez 27 de febrero de 2026 7:06

eemantilla@sena.edu.co

Haola :) se hace entrega de la informacién del proegrama, quede muy atenta :)

o Erika Daniela Manrique Rueda 25 de febrero de 2026 16:27

Cordial saludo,

Se realiza la entrega de la validacién del documento instruccional de la informacién del programa
72310003-Agroecologia y desarrollo rural, listo para disefio.

G Yuly Andrea Rey Quifionez 17 de febrero de 2026 17:48

eemantilla@sena.edu.co Hola ) se hace entrega del disefio de los recuadros del programa, quedo
muy atenta, gracias

12
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Introduccion

y puntos de vista desempefia un
papel decisivo en la gestion de los conflictos laborales. No basta con tener argumentos sélidos o
propuestas bien estructuradas; el impacto real de la comunicacion depende, en gran medida, de

La forma en que las sus ideas,

como se expresan. Una puede y :
mientras que una comunicacion clara y consciente puede abrir espacios de didlogo, comprension y
biisgueda conjunta de soluciones.

La comunicacion funciona como un sistema esencial que permite la circulacion de la informacion,
Ia articulacion entre dreas, la coordinacion de acciones y el mantenimiento del equilibrio interno.
Cuando este proceso se interrumpe, se distorsiona o se debilita, surgen dificultades que afectan el

clima laboral, las yel de los objetivos institucionales. Por
esta razon, con claridad, iay no es un aspecto secundario del
trabajo, sino una ) para su

Por ello, la comunicacion asertiva adquiere especial relevancia. Ser asertivo implica expresar ideas, necesidades y emociones de manera firme y respetuosa, evitando

actitudes agresivas o pasivas. Esta forma de

favorece

laborales , incluso en de o conflicto y

yo

contribuye al fortalecimiento de entornos de trabajo mas colaborativos y saludables.

GOR-F-012 V03
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1 El proceso comunicativo
La comunicacién es un proceso intencional mediante el cual una persona ite un aj el 6sito de generar i ir signif o influir en

la conducta de otra.

Este proceso no ocurre de manera automatica, se construye a partir de la
interaccion, la interpretacion del mensaje y la respuesta que se genera.

Comprender la comunicacién como proceso permite reconocer que intervienen maltiples factores que pueden facilitar o dificultar el entendimiento. Cada
mensaje se inicia, se desarrollay concluye, pero su efecto depende de como es codificado, transmitido, recibido e interpretado. Por ello, mejorar la
comunicacion exige analizar no solo lo que se dice, sino ubicar diferentes factores que intervienen.

La icacion se i incij a través de tres formas gue actdan de manera ia: la icacion verbal, la i no
wverbal y la comunicacion paraverbal Cada una, se integra en el proceso comunicativo y en conjunto, influyen en la interpretacion y el significado del mensaje:

K,

3

Comunicacion paraverbal
Integra la forma en que se emite el mensaje
verbal, a través del tono de voz, la
entonacion, el ritmo, el volumen, las pausas
¥ los silencios, influyendo en la
interpretacidn y el significado del mensaje.

Los tres tipos de comunicacién influyen de manera directa en la interpretacién del mensaje. En muchas sif i los no verbales y
mayor relevancia que las palabras, i cuando existe i ia entre lo que se dice y la forma en gue se expresa.

GOR-F-012 V03
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comunicacion.

Ejemplo pedagégico de estas barreras:

Supongamos que un docente explica una actividad utilizando un lenguaje muy técnico y extenso.
Algunos i no las i i lo que ituye una
barrera semantica.

Al mismo tiempo, uno de los participantes se siente inseguro de preguntar por temor a equivocarse
0 a ser juzgado por sus compaiieros, lo que refleja una barrera psicolégica.

Ademds, el salén tiene ruido externo o mala aciistica, dificultando que todos escuchen con claridad,
lo que corresponde a una barrera fisica.

Como resultado, el mensaje no llega de forma clara y se presentan errores en el desarrollo de la
actividad.

Este ejemplo expone como reconocer las barreras de la comunicacion permite ajustar el lenguaje,
mejorar el ambiente y generar un clima de confianza para asegurar una comunicacion mas

efectiva.
La asertividad no es un acto aislado, sino un proceso continuo de icacion positiva y iva. Implica escuchar activamente, interpretar el lenguaje
no verbal del interlocutor y ajustar el mensaje para lograr una retroalimentacion efectiva. Ademas, esta i conla ima: una

alta confianza personal facilita la expresion asertiva, mientras que una autoestima baja suele derivar en conductas pasivas.

Pautas clave para una comunicacion asertiva

Adaptacion: ajustar el lenguaje, el tono y la postura al interlocutor para generar
empatia, sin exagerar ni imitar de forma artificial.

Lenguaje claro y directo: expresar ideas sin ambigtiedades, evitando

o
Responsabilidad comunicativa: hablar en primera persona y asumir lo que se
piensa y se siente.

Entonacion y coherencia: variar el tono de voz segin la intencion del mensaje y

mantener congruencia con el lenguaje corporal.

Manejo de personas problematicas

En espacios laborales existen que, por su p i , s

convierten en focos de problemas y se pueden encontrar en cualquier nivel |
jerarquico y en ocasiones, uno mismo puede adoptar este rol sin notarlo. No existen [
férmulas universales para tratarlas, pero si ias asertivas

controlar la ira, comprender las causas del comportamiento, usar un lenguaje 1 T o |
respetuoso, cuidar el lenguaje corporal y reconocer los propios aspectos a mejorar.

Identificar estos estilos y responder con asertividad contribuye a reducir
mejorar la i ia laboral y i
profesionales saludables.

GOR-F-012 V03
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Agroecologia y evaluacion ambiental
de los sistemas agricolas

Este componente formativo aborda los fundamentos conceptuales de la
agroecologia y su relacion con la evaluacion ambiental de los sistemas
agricolas, por tanto, analiza la transicion de modelos productivos
convencionales hacia enfoques sostenibles, considerando el impacto en el
suelo, el agua y los ecosistemas rurales. Promueve en el aprendiz una
vision critica y sistémica que permite comprender la interaccion entre
produccion agricola, sostenibilidad y conservacion ambiental, fortaleciendo
capacidades para el andlisis y la toma de decisiones responsables en el
contexto rural.

O

/) Agroecologia y evaluacién ambiental de los sistemas agricolas

Introduccion

La agricultura constituye uno de los pilares fi del humano, al izar la produccion de alimentos, materias primas y medios de
subsistencia para millones de personas en el mundo. A lo largo de la historia, los sistemas agricolas han evoluci en a cambios tec
sociales y econdmicos, dando lugar a modelos productivos con distintos niveles de impacto sobre el ambiente y las comunidades rurales.

Durante el siglo XX, la revolucion verde representd un punto de inflexion en la intensificacién de la
produccion agricola, al impulsar el uso de semillas mejoradas, fertilizantes sintéticos,
agroquimicos y procesos de mecanizacion. Aunque este modelo contribuyd de manera
significativa al aumento de la disponibilidad de alimentos a nivel mundial, también ocasiond
impactos negativos sobre el suelo, los recursos hidricos, la biodiversidad y la salud. Como
consecuencia, la progresiva degradacion de los recursos naturales, la reduccidn de la diversidad
bioldgica y la creciente dependencia de insumos externos pusieron en evidencia la necesidad de
transformar los sistemas productivos, 3 i i
ambientalmente responsables.

hacia enf mas y

16
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1.1 Principales caracteristicas

La revolucin verde se caracterizé por la implementacion de un modelo agricola intensivo basado en ls modernizacién gicay la cion de los
productivos.

Sus principales caracteristicas son:

Uso de il joradas de alto i A
Se dades hibridas y

capaces de producir mayores vold por hectéres, & en cultivos como trigo,

arroz y malz

Dependencia de quimi v
Mecanizacion agricola v
Riego tecnificado v
Especializacidn y It v
Integracion al mercado global v

1.2 Logros productivos y problematicas ambientales

Desde el punto de vista productivo, la revalucitn verde generd resultados significativos, entre ellos:

Incremento en rendimientos Disminucion de precios Modemizacion tecnologica

agricolas relativos de alimentos

Los rendimientos da cereales [El sumento de ta oferta parmitis Se fortalecid la investigacion
£omo trigo y amoz sumentaron estabiiizar mereados y mejorar in agricods y |a transferencia
cansidershlements, contribuyendo disponibilidad alimentaria. tecnolbgica en numerosos paises
a reducir el rlesgo inmediato de en desarrollo.

hamibininas n varios palsss.
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El modelo de ta i6n verde generd mi i i Gerivados del uso intensivo de recursos ¥ 55 icos, algunos ce ellos fueron:

Degradacién del suelo: el uso continuo de fertilizames sintéticos alterd is estructura
biol6gica del suelo, reduciendo su materia orgénica y biodiversidad microbiana.

Contaminacién de fuentes hicricas: el escurrimiento de nitratos y fosfatos provenientes ce
fertilizantes generd eutrofizacitn en rios y lagos.

Pérdida de la de ' por 0%
redujo la diversidad genética agricola.

Dy g ica. la i6n intensiva 6 el de
fosiles, contribuyendo a la emisién de gases de efecto invernadero.

Salinizacién y desertificacion.
En zonas con riego intensivo, el manejo inadecuado provoct scumutacién de sales y
degradacién irreversible del suelo.

La a corto plazo no s decarga delos

ecosistemas.

E Fundamentos de la agroecologia

Surge como alternativa al modelo sgricola convencional, caracterizado por el uso intensivo de
grogum yalta de insumos extemos.

La agroecologla es un enfoque clentifico, préctico y social que splica principlos
ecoldgicos al disefio y manejo de sistemas agricolas sostenibles. Integra
i y para la equidad y

de los

La agroecologia no es (nicamente un conjunto de técnicas, sino un paradigma de transformacidn
rural.

Dimension social Reconccimiento
< Origen conceptual Bases clentfficas Enfoque sistémico ypoltica otart | >

Segunda mitad del siglo XX - Origen conceptual

La agroecologlia emerge como respuesta critica a las imitaciones
ambientales y sociales del modelo agricols industrial planteando la

. de integrar P solbg! enla de
i afimentos.

18

GOR-F-012 V03



®
S7XA Contenidos

g

SENA

Produccion limpia y reconversion

sostenible en el sector rural

El componente formativo orienta al aprendiz en la comprension y
aplicacion de estrategias de produccion limpia y reconversion
sostenible en sistemas agricolas y pecuarios, promoviendo
practicas responsables con el ambiente, la eficiencia en el uso de
recursos y el fortalecimiento de la sostenibilidad rural.

O

Introduccion

La evolucion de los sistemas productivos rurales en las dltimas décadas ha estado orientada por

modelos enel de lapi ividad, la eficiencia y la enlos
mercados. Si bien estos enfoques permitieron ampliar significativamente la produccion agricola y
pecuaria, también i i y sociales, como la contaminacion de
suelos y fuentes hidricas, la ia de agroquimi la i6n de yel

aumento de costos ambientales no internalizados.

Estas situaciones evidenciaron la de el i hacia
mas integrales, resili y il % i en un contexto marcado por la
crisis climatica, la presion sobre los recursos y mayores exi ias de ibili por

parte de los mercados.

GOR-F-012 V03
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n Produccion agropecuaria y medio ambiente

Asi mismo, comprender la relacion entre i6 ia y medio i es para modelos i que icen la
ibilidad, la i i iay el bi delas i rurales.

El medio ambiente se entiende como el
conjunto de elementos naturales, sociales y
culturales que rodean a los seres vivos e
influyen en su desarrollo y bienestar.

1.2 Produccion limpia y reconversion productiva

Estas surgen como alosir i sociales y omi por los modelos agropecuarios convencionales, teniendo en cuenta que, estos
la ion de practi que permitan producir alimentos de manera eficiente, reduciendo el uso de insumos contaminantes, optimizando los

recursos y i la ibilidad de los sist ivos rurales.

- — — . —

any— =

- pr— —
b — i = > La implementaci6n de la produccion limpia implica un cambio de vision en la forma de
= - + . . { ! manejar los sistemas agricolas y ganaderos, pasando de modelos extractivos a modelos
R | 1 134 preventivos y sostenibles, en los cuales la conservacion del suelo, el aguay la

biodiversidad se integran al proceso productivo.

20

GOR-F-012 V03



SENA

I Uso efici de los |

Este principio busca imizar la ivil il menos recursos, garantizando su disponibilidad para
futuras generaciones y para ello es posible o siguiente:

Rotaciony N Conservacion de |
diversificacion de cobertura vegetal.
cuitivos.

Uso eficiente del
suelo.

La agricultura organica es una de las principales alternativas de produccién mas limpia, ya que se basa en el respeto por los ciclos naturales y en la
conservacion de la biodiversidad. Con ello, el sistema productivo evita el uso de i intéticos y éti i
priorizando el manejo ecoldgico del suelo y de los cultivos.

A s Caracteristicas de la agricultura organica:

+ Uso de abonos organicos como compost, estiércol y
biofertilizantes.

+/ Control bioldgico de plagas y enfer

+/ Rotacion y asociacion de cultivos.

+ Conservacion de la fertilidad del suelo y la vida microbiana.

v i6n de alil y de alta calidad.

La agri orgénica il ala i6n de la

del suelo y del agua, mejora la resiliencia de los agroecosistemas y
fortalece la economia campesina al generar valor agregado y acceso
amercados diferenciados.

Desarrollo sostenible en el contexto rural

En el 4mbito rural, el desarrollo sostenible implica:

Vv F

+ Conservacion de ecosistemas estratégicos.

" Fortalecimiento de la

+ Reduccion de pobreza rural

El rural ible requiere i ion territorial
participativa y enfoque sistémico.
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. Disefio y moda

N
>
/
’
o,
\c
b
\
\

1.1 Fundamentacion de moda

En la actualidad una de las mayores falencias en la industria de la moda, es la articulacion entre el disefiador (area creativa) y el patronista (érea operativa); por lo tanto, es
ofrecer al ista una lizacio el jo de la logia y asi afianzar la articulacion entre las dos areas.

definiendo ciertos patrones de

SRR i
P e £ T
hacer.
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: ] Historia del vestuario

Es un reflejo de los cambios sociales, politicos y culturales que tienen lugar alrededor del mundo a medida de los afios. Conforme el humano ha evolucionado, también lo ha

hecho su vestimenta e indumentaria.
BN,
® ¢ & O, © ® ©®© @

Periodo Paleolitico Periodo Mesolitico Periodo Neolitico Egipcios Sumerios Babilonia

Pieles, pelo de animales, hojas, huesos y conchas.

(7

~ -
gemmmmt \‘s 2= > &
~ S e '
1.2 Universos de vestuario
Son de moda que ala de y agrupar prendas de vestir, - isticas similares, los
universos de vestuario deben ser organizados segun el consumidor o mercado objetivo de cada marca.
gamas de 6n de

Cuando se habla de determinantes o factores del ;por qué? nos vestimos, el mercado no se queda atrés, la
frente a los escenarios del consumo va de la mano con la categorizacion de las prendas.

Gama Conjunto de deun de mercado que una empresa ofrece a

sus consumidores.

Gama: Cualquier serie de cosas que varian gradualmente.

Mercado: Espacio fisico o virtual en el que tienen lugar transacciones economicas.
Consumidor: Es un agente econdmico con una serie de necesidades.

Segmento: Es una parte o algo que junto con otras se encuentra formando un todo.

que se hanido alo largo de la historia, a través de las necesidades, evoluciones y
algunos de ellos perdurando con el paso de los afios:

En gamas de mercado para el sistema moda, se
revoluciones, cada una de las son

Principales. Haute couture, pret a porter, fast fashion, siow fashion.
Transitorias. Vegan fashion, ethical fashion, eco fashion, circle fashion.

(f Honite Goutirs FAI Sodtuc Preta Porter / Listo para llevar Fast Fashion / Moda rapida >
N
mm-hzmum e AR e cana
forma artesanal- Industrializacion de la moda. No son alguna tendencis, lo més rapido
personalizadas ni exclusivas. Ready fo posible. Produccién de prendas en
wear. tiempos muy COrtos a un bajo costo -
cépsules.
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Reconocimiento de la estructura

corporal
Através del material de i0 imiento de la
corporal®, se da respuesta a necesidades de la region, del sector

ial y sus j , frente ala itacion de mano de

obra calificada en el desarrollo y escalado de patrones de prendas
de vestir de manera manual y sistematizada.

Es la estructura o disposicion de los 6rganos y las partes del cuerpo. Es entonces que la anatomia descriptiva considera el cuerpo humano dividido en:

il
== ;
af \L
Cara - craneo. Dorsal - pectoral - Hombro, braze, coda, Cadera, muslo, rodilla,
Cuello: abdominal - perineal. antebrazo y mano. pierna y pie.
esternocleidomastoiden - Mano: dorso y palma. Pie: dorso y palma, Tarso,
anterior, lateral, posterior. Carpo, metacarpo y metatarso y dedos.

dedos.

24
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1 Antropometria
Estudio de las proporciones y las medidas del cuerpo humano.
o S
2
Ergonomia

Es el estudio de las condiciones de adaptacion de un lugar de trabajo,
una maquina, un vehiculo, una prenda y cualquier otro producto de uso
humano, a las isticas fisicas del o el usuario.

\
Biomecanica
Es un drea de conocimiento que estudia la actividad
3 fisica de nuestro cuerpo en circunstancias y R b4 |
condiciones diferentes; analiza las consecuencias . i |
mecdnicas que se derivan de esas actividades en |
nuestra vida cotidiana, en el trabajo, haciendo deporte,
ete.
_/

Es un sistema disefiado para clasificar el tipo corporal o fisico; es utilizado para estimar |a forma corporal y su composicion. Se clasifican en:

Mesomorfo -
estructura mediana

Se distingue por tener una musculatura natural
y poca grasa. Los huesos son largos y semi-
gruesos. Se dice que es el ideal para el fisico
constructivo.

Complexidn atiética, cuerpo duro con
misculos definidos, es fuerte de forma natura,

anchos.
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Patronaje basico

El presente aborda el yla ion de
moldes desde la implementacion de los basicos en las diferentes
lineas, el andlisis de cada una de las partes que compone una
prenda, pasados a planos técnicos con medidas y formas
correspondientes a cada estructura.

)
/
N
)
\

- Patronaje basico de linea infantil

Para la implementacién y modificacion de basicos es importante tener claridad de cada uno de los conceptos de patronaje, como medidas, pasos, elementos y vocabulario
técnico, lo cual se ira implementando en el desarrollo de los trazos, moldes o planos, lo que a futuro a realizar y ion de prendas de vestir.

En este punto, para la implementacion de los basicos se debe tomar como referencia los pasos del patronaje de acuerdo con la metodologia SENA.

Pasos del patronaje - Implementacion de basicos y llo de model:

1. Basicos
3. Complementos
2. Interpretacion S
+Desahogos - Contomo. Largos y anchos 4. Sefializacion
*Sistema de ajuste ,
*Sistema de cierre 5. Daspiace

GOR-F-012 V03
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1.3 Trazo de cabezas mangas - Andlisis de manga

cuenta:

Largo de manga:

Altura o cabeza de manga:
El largo de manga anatdmico es aquel que va

desde el punto de acromio hasta la mufieca, se
debe tener en cuenta que, sin importar el disefio,
largo o forma del cuerpo de la manga, siempre se

Cuando se habla de cabeza de manga se
debe partir desde el largo anatémico.

identifican diferentes tipos de medidas, se puede
trabajar con medida de cuadro de tallas, medida
deducida o estandarizada. Se debe tener en
cuenta que el largo de manga siempre sera el
mismo, sin importar qué tipo de prenda o cabeza

de manga se implemente.

Bésicamente si esta descripcion se divide o se categoriza en prendas de vestir se estaria diciendo que:

Entre mas corta sea la cabeza de manga, corresponde a
prendas deportivas.

e

o—"
—0 .
Entre mas larga sea la cabeza de manga, corresponde a
prendas formales
—0

Cuando se habla de manga, basicamente se entiende o se identifica como una pieza circular que cubre el brazo; sin embargo, existen diferentes tipos de puntos a tener en

A

P de cab

C

de manga:
Entre mas larga sea la altura de cabeza de manga
otorgara menor movimiento sobre el cuerpo =
idad, pero mayor esta
descripcién corresponde a las prendas que van
ajustadas o con la horma del cuerpo.

Entre mas corta sea la altura de cabeza de manga
otorgara mayor movimiento sobre el cuerpo =

pero menor esta
descripcién corresponde a las prendas que van

holgadas o desestructuradas sobre el cuerpo.

Figura 12. Transformacién de sisas y mangas

€ . .
s
.
Un punto intermedio entre las dos anteriores,
corresponde a prendas casuales.

Fuente: Manual_patronaje_basico_interpretacion_disenos PDF - SENA

Cabeza de manga por cuadro de tallas: las cabezas de manga de los cuadros de tallas suelen ser categorizadas para prendas casuales, la medida se identifica en el cuadro

de tallas, este tipo de cabeza de manga es estandarizada, no se tiene en cuenta el comportamiento sobre el cuerpo y el tipo de prenda.

GOR-F-012 V03
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Trazado de patrones

En este componente se aborda el manejo de un programa digital
para la elaboraci6n y el desarrollo de planos, moldes o trazos de

je; se exponen i con: el
reconocimiento de la interfaz, el trazo de los basicos, prendas de
vestir, despiece y andlisis de cada una de las partes que componen
una prenda; de igual manera se trabajaran las generalidades del
proceso de tendido, trazo y corte de prendas de vestir.

- |
: ’ N
s -
_’
/ -
/ 4 S~
’ N St o

. Trazado de patrones (software de patronaje)

Para el manejo e il ion del software de p: je es io tener como refée ite el
desarrollo y elaboracion de basicos, de acuerdo con la ia del manual de SENAy
demas teorias estudiadas hasta el momento.

Para el trazo de patrones se lalinea sin emb:

cabe resaltar que las herramientas del programa y manejo de interfaz aplican para
cualquier linea; tenga en cuenta que el desarrolio del trabajo manual es la base para la
apropiacion de un proceso digital.

28

GOR-F-012 V03



SENA

Configurar area de trabajo

) (2 %) ® @
% ) &) \&) ® -
En la barra de menu de herramientas seleccione At Eiter I Paea’ Excaldo Disclio 20 He;umnum: Nrte Aol
Ia opcién preferencias, aparece la siguiente e
ventana. E]DBE PaE -ER Q- Costura ML
Esgalado »
:m - Propiedades ax Aflojar »
oy —r——— S pmllﬂ » i
dita mento
— Editar Seg: »
Lineas gui. »
e 2 = =
Protegida o . Configuracion temas... o
B Nombre Pieza 8. Personalizar...
Nombre de Estilo 1 Resetear tayout ares trabajo...
Cantidad 1 :
Panes = 8.( Prefesencias.. |
Codigo 3 Pw
\
1
’ - - 7
~ >
~ - /]
-—-—— - \\ 7",1 ) A '
1.3 Trazo de la base superior femenina - Optitex
vk - 4 "
H (Como trazar la base superior femenina?
® Parte posterior talla 10
Paso 1 @
Inicie creando un archivo nuevo, sobre el Medidade
archivo cree un rectdngulo con las siguientes Hombro .{:{:Hn
medidas: . T ?‘
" " %y =3 Medida Centro Atrés

Largo: medida de talle posterior: 42,5 cm

Ancho: % de busto, 23 cm.

&1 =3 Mitad de la distancia A-D
© 4= Bajas Panto B 2 ems
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onibilidad en el momento y lugar

producto, asegurand
adecuados

A\

. Gestion logistica de inventarios en el punto de venta

El es una ion de el de forma y valorada mediante un proceso de recopilacion
de datos. Este sistema ayuda a las empresas a mantener el control y el orden de sus bienes, almacenes y bodegas,
facilitando todo el proceso |y de on para izar la di ibil del producto final para los
consumidores.
|

Ei io tiene una finida que contiene inf ion valiosa sobre los productos,

ccomo su volumen, tamafio y a las funci de provisién y distribucion, las

cuales estan i enla ia logistica a I

30
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1.2. Inventario: concepto, caracteristica, clasificacion

El concepto “inventariar”, es cuando se procede a tener un numero real y contrastado de elementos que hay en el
almacenamiento, donde se valida no solo nimero, sino también estado y valor. Es un proceso vital para conocer la
magnitud de elementos que se tienen en resg: 3 irtié enun el de validacion y control

El marco normativo de nuestro pais exige que, al menos una vez al afio, se realice de forma
obligatoria.

La funcién contable va de la mano de este y suele coincidir su realizacion con los cierres econémicos de la
organizacion, ya que el mismo se convierte en insumo para los cierres y balances econdémicos que también son
% idos en la legislacié

Clasificacion de frecuencia y método con el que se revisan y actualizan los niveles de inventario.

+ Periédico: se realiza al | de periodos I
Con el mismo se hace el levantamiento de los elementos
les en el de sureal

+ Continuo: cuando se hace de forma constante para obtener el
stock en disposicion a tiempo real, descontando las salidas
que se realicen,

2.3 Técnicas de conteo: tipos, caracteristicas, clases

Se define el conteo para el inventario como la accién o el proceso de cuantificar la cantidad de stock en poder de un retail o la exi de p en una
Existen diversas técnicas para las de pl , definidas de la siguiente manera:

Conteo periddico de stock

Como su nombre lo indica, se definird su realizacion con una
periodicidad definida en dias o meses, dependiendo de la
cantidad

A continuacion, se vera un paso a paso en el proceso de conteo en el retall o al dela

GOR-F-012 V03
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Logistica comercial

Este componente f

comerciales

. Almacenamiento

Actualmente , las empresas desean tener un stock minimo funcional en los aimacenes y esto va marcado por las

de Al las que puede tener el espacio de almacenamiento, el costo
que estas I el de los productos, entre otras variables, se han ido incorporando
nuevas 2 para un stock f |, en optimas ¥ que sea dind ensu |

para evitar elementos obsoletos en &l mismo.

Un almacén bien gestionado requiere un buen registro y gestion de las existencias de los productos que
en él se depositan. Es necesario fijar un volumen minimo de productos existentes, conocer la cantidad de
productos que rotan y cudndo se debe solicitar, asi como los costos que se generan por la realizacion del
pedido y del almacenamiento.

32
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Un retail, es una infraestructura para el acopio de productos dentro de la cadena de suministro, en tal sentido, son espacios fisicos que cubren el periodo entre los flujos de

entrada y de salida. Se podria afirmar, que los progr 1o han una on de los tipos de almacenamiento a los que se pueden
identificar en funcion de los materiales y sus caracteristicas

Los tipos de all son los mas acostumbrados:

Almacenamiento de materias primas

Hace referencia a los materiales en estado puro, 0 que no han sido empleados antes
en ningun otro proceso. En el proceso de almacenamiento, las empresas procuran
que se ubiquen las materias primas lo mas cerca posible a la planta de produccién

La zona de es el eje fi y se debe ¢l efecto en el nimero y tipos de muebles, ias, medios de
colocacién de los productos, para lograr el maximo rendimiento.

Esta zona debe cumplir dos condiciones de funcionamiento:

Facilidad para el picking
El picking es la actividad de preparacion de pedidos, donde los productos
almacenados se seleccionan y preparan para su despacho al retail.

Esta drea debe estar organizada de manera eficiente para permitir un acceso
répido y facil a los productos, optimizando asi el tiempo y los recursos
enla on de los pedidos, i la rapidez y 6

GOR-F-012 V03
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l / Exhibicién y vitrinismo

en el formato comercial

La exhibicion del surtido en el punto de venta es fundamental para
todo tipo de establecimiento comercial. Por esta razon, las empresas
deben pensar en como organizar adecuadamente sus locales de tal
forma que tengan un impacto y una influencia positiva sobre las
decisiones de compra por parte de los clientes.

La venta al detalle o retail es un sistema de comercializacion que
entrega el producto directamente al cliente. En este sentido, los
canales de venta son fundamentales para su éxito y para lograr la
diferenciacion comercial. Por esta razon, las empresas dedican gran
parte de sus esfuerzos al disefio y a la experiencia de compra.

GOR-F-012 V03
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1.2 Formatos comerciales

En Colombia existe una tendencia que ha gustado en los clientes; se trata de preferir nuevos formatos y canales
comerciales de venta directa e P con precios icos en distintos prod Asi, se obtiene un
gran beneficio a través de que se i de buena calidad, p ion, que estén distribuidos en
espacios limpios y atendidos por un personal capacitado y joven.

D1, Aray Justo & Bueno son ejemplos de lo anterior. Presentan un comportamiento dindmico e

, Con una por parte de la sociedad. Estos establecimientos pertenecen al
sector del duro (hard yse por ofrecer precios econémicos,
especialmente en productos de la canasta familiar, en con los
tradicionales. Esta estrategia ha llevado a que muchos clientes los prefieran a la hora de hacer sus
compras.

Sus tiendas son sencillas, no realizan inversiones en publicidad, cuentan con pocos empleados, no
tienen y ofrecen pi de y pi que, con precios
econémicos, intentan mantenerse en el mercado

Con estos cambios y la evolucion en el sector retail, se ha generado una transformacién en el comportamiento del consumidor y en sus habitos de compra. Los productos de
marca propia que se ofrecen en estas tiendas de venta al por menor emergen como una nueva alternativa para los clientes. Ademds, esta tendencia permite que empresas,
pymes i se como p ) ala ion de empleo y al desarrollo econémico local (Vigaray, 2005).

A i ion, se p los tipos de

| La arquitectura interior del establecimiento comercial

El objetivo de su disefio es la creacion de un ﬂujo de arculamon de clientes que esta estratégicamente dirigido en
direccion de lugares dentro del que, yp una positiva actitud
de compra. Para conseguirlo, resulta fundamental el estudio de los elementos que forman la arquitectura interior.

Asi como en la arquitectura exterior, en el interior del establecimiento se debe planear una serie de funciones que
permitan certificar el éxito y la calidad del trabajo Para ello, el gado del ising debe
resolver dénde localizar y cémo org los p enla interior (Borja, 2021).

La finalidad de la arquitectura interna es la creacion de una circulacion logica y fluida dentro del establecimiento,
permitiendo que el cliente transite por todas las secciones del local, conformado por:

Puntos de acceso

Su finalidad es la de ubicar al cliente una vez dentro del
establecimiento, y la estrategia es la de ubicarlo en el lugar donde

comienza una circulacion natural, A partir de alli, las personas
transitan y se dirigen al centro del local y luego giran en sentido
contrario a las manecillas del reloj

GOR-F-012 V03
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Ventas en el formato comercial

Las ventas comerciales se fundamentan principalmente en el
rrollo de estrategias y accion ociona adas por la
empresa u organizacion, con el animo de mejorar cada vez mas sus
resultado: s estrategias son comunes en la venta al por mayor de
os ya establecidos, particularmente en sectores

1.1 Objetivos y funciones

Principalmente, se pueden clasificar en los siguientes tres:

70 )\

Se refiere a mantener informado al chiente. Sus Se refiere a persuadir y motivar. Sus funciones son
funciones son la comunicacién sobre e la atraccion de clientes nuevos, el incremento de la
lanzamiento de un nuevo producto, servicio o frecuencia de uso, la preferencia de marca, la
marca, la descripcion de sus caracteristicas, la persuasion para que el producto sea comprado
sugerencia de usos nuevos para el producto, el shora. la motivacion al chiente para que realice un
anuncio sobre un cambio que pueda tener el cambio de marca o establecimiento y lograr que fa
producto, la creacion de la identidad corporativa, el percepcion del cliente sea positiva.

posicionamiento en la mente del consumidor y el
apoyo en las promociones de venta.

GOR-F-012 V03

Recordar

Se refiere a la recordacién de marca. Sus
funciones incluyen mantener una reputacion
elevada del producto o servicio, recordar su
presencia en el mercado y el lugar donde se puede
adquirir, hacer que el cliente lo tenga en mente
para futuras necesidades y evocar el producto o
servicio incluso cuando no hay fechas especiales.
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Técnicas de promocion

Area del marketing donde se debe entregar una gran dosis de creatividad para lograr mejores resultados. Entre las diferentes técnicas se pueden destacar las siguientes:

Eventos

Son herramientas que sirven de forma égica para una einf

de gran valor y que posee caracteristicas propias y diferentes. Es un acto de
6 por la de un mensaje ify

publico determinado y limitado en cuanto al nimero.

Variables para considerar

Si la empresa quiere lograr el éxito con la promocion se necesita tener en cuenta los siguientes items:

Se requiere del aporte de cierta dosis de novedad e
incluso innovacién en cuanto a promocion se refiere,
porque de lo contrario una marca puede pasar

Saber a quién se va a dirigir la promocién, porque de
esta forma puede tener una respuesta mas positiva

i J por parte de este publico.
G i e )
Q e o et o v
imy sea la promocién, ’ %
m orientada a su publico. Debe ser de valor para el Sedebttpenwenq.tse.fccktase:\e:slzulas -

cliente y debe tener un aliciente que motive una

que la marca vende menos productos.
~— compra. ~—

—_—— Ser proactivo

Mix promocional Estar al 1anto de las tendencias, hacer benchmarking
El plan promocional debe contener una diversidad de » (analizar ala ia), observar el i
ivos y que vayan i al i del mercado, analizar los habitos de compra del
cliente poco a poco. consumidor, entre otros. La finalidad es aprovechar las
————— oportunidades que existan en el camino.

37
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depende la fi

Definiciones en el retail
En este proceso de aprendizaje, en torno a la atencion al cliente es bueno precisar y / o recordar ciertos conceptos que nos servirén de insumo para el desarrollo tematico.

Mercadeo Mix

Enla dindmica del do, el Mix o
mezcla, tiene como objetivo analizar la conducta
de los consumidores, clientes, usuarios y
compradores lo cual genera acciones de

isfaccion a sus i a en
cuatro componentes principales, también
conocidos como las 4P: Plaza, Producto, Precio
y ion, las cuales se pi a
continuacion:

38
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2.1 Conocer al cliente

El concepto de cliente tiene un gran universo, permite plantear diferentes significados de cliente desde las distintas funciones de la empresa. Se puede considerar que la
definicion de cliente desde el punto de vista integral de la empresa es: el que constituye el eje principal de toda la actividad de la empresa, por lo que es la receptora final de
todos los esfuerzos de esta dltima como organizacion.

Se hace necesario para conocer al cliente, analizar el papel que cada persona juega en un proceso de compra, para asi diferenciar los siguientes tipos de cliente:

que decide

Es la persona que toma la
decision final sobre la
compra.

2.2 Clasificacion de los clientes

Es una practica comun en muchas emp para poder las de manera mas efectiva, cada cliente es diferente y las relaciones que se establecen entre la
empresa y los mismos dependen ademas de los objetivos y la forma de proceder de la empresa, asi como del tipo de cliente.

El mercado clasifica los distintos tipos de clientes bajo los criterios que tienen que ver con la relacion cliente - empresa. Por ejemplo, segln su personalidad, el cliente puede

Persona amable con la gue es facil entenderse y entablar una
conversacion; puede ser lento en la toma de decisiones.

GOR-F-012 V03
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Lista de comprobacion 5 / 8 [ Mastrar en Ia tarjeta

@ cm
@ cr2
@ cr3
@ cr
® crs

G Yuly Andrea Rey Quifionez 6 de marzo de 2026 9:32

eemantilla@sena.edu.co Hola :) se hace entrega de |a actualizacion del CF1 ) guedo atenta

ﬁ Edison Eduardo Mantilla Cuadros 5 de marzo de 2026 14:20
Se asigna yarey@sena.edu.co actualizacion linea grafica componentes para TP, componentes 1, 2,
3yd

6 Yuly Andrea Rey Quifionez 25 de febrero de 2026 18:49

eemantilla@sena.edu.co

Hola :) se hace entrega del disefio del componente asignado, quedo muy atenta

o Erika Daniela Manrique Rueda 23 de febrero de 2026 18:49

Cordial saludeo,

Serealiza la entrega de la validacion del DI del CF1 del programa 72310003-Agroecologia y
desarrollo rural. aue incluve sintesis v actividad didactica. se realizaron los aiustes

GOR-F-012 V03
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RECURSO

PDF INFO

AJUSTE COMPLETO

AJUSTE PARCIAL

DESCRIPCION DEL
HALLAZGO

Eliminar la vifieta

TIPO DE HALLAZGO

Correccion de estilo

RUTA

4, Perfil de ingreso

AJUSTE REALIZADO

CON PENDENTES Al

EVIDENCIAS

HTML

GUION ¢

Perfil de ingreso

Se requiere que el aprendiz AVA tenga dominio de las condiciones basicas relacionadas

con el manejo de herramientas informaticas Y de comunIcacion: correg electronico,

chats, procesadores de texto, hojas de calculo, software para presentaciones, internet,
navegadores y otros sistemas y herramientas tecnolégicas necesarias para la formacion

virtual. Disponer minimo de dos horas diarias de dedicacion para el desarrollo de esta

accion formativa.

RECURSO

PDF INFO

AJUSTE COMPLETO AJUSTE PARCIAL

ZACION DE LOS AJUSTES
NO SE HIZO AJUSTE

DESCRIPCION DEL
HALLAZGO

Aqui va el nombre del programa:

Agroecologia y desarrollo rural

TIPO DE HALLAZGO

Correccicn de estilo

RUTA

imagen video oferta

AJUSTE REALIZADO CON PENDENTES

REVISION DE LOS ISTES

AJUSTE NO REALIZADO

EVIDENCIAS

L]
w

Agroecologia y
evaluacion
ambiental de los
sistemas agricolas

Var video

rtual

[ 1Modalidad

GUION O XD

GOR-F-012 V03
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Yuly Andrea Rey Quifionez 10 de marzo de 2026 11:39

eemantilla@sena.edu.co / Se realiza los recuadros con los hallazges resueltos, quedo muy atenta

Erika Daniela Manrique Rueda 10 de marzo de 2026 11:25

Cordial saludo,

Se validan los recuadros del programa 72310003-Agroecologia y desarrollo rural y se
compartieron los hallazgos al interno.

cc: yarey@sena.edu.co - eemantilla@sena.edu.co

6 Yuly Andrea Rey Quifionez 10 de marzo de 2026 17:48

apbotello@sena.edu.co - eemantilla@sena.edu.co Se actualiza la Informacion del programa con
los hallazgos resueltos.

B Nota: pendiente video de oferta.

Erika Daniela Manrique Rueda 10 de marzo de 2026 15:04

Cordial saludo,

Se reporta la validacion de la informacion del programa 72310003 -Agroecologia y desarrolle rural
(HTML y PDF) para la respectiva revision y ajuste de hallazgos.

B Nota: pendiente video de oferta.

GOR-F-012 V03
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Agroecologiay
desarrollo rural

@ Yuly Andrea Rey Quifionez 19 de febrero de 2026 18:28
eemantilla@sena.edu.co Se hace entrega de la Linea grafica asignada, quedo muy atenta :)

Y

ﬁ Edisen Eduardo Mantilla Cuadros 16 de febrero de 2026 21:41
Se asigna linea grafica a yarey@sena.edu.co
Inicio: 18 febrero - Entrega: 19 febrero

A Fadicmam Fadism el Efm eIl a

e
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Evidencia 7.

strocclonalas

Ronda de preguntas

Dascubrs tu conccimients scbra [tama de '3 uaidad |

2. Se lanzan dos proyectiles desde el suelo con la misma velocidad inicial, pare unc se lanza horizontalmente y el otro s= lanza formando un
dngulc de 45 grados con ks horizontal. C d do |2 resistancia del aire despraciable, jcudles de las siguientes afirmaciones son
verdaderas?

Ambos proyectiies aicanzards la miama altura mavima,

El proyectll lanzade herlzentalmanta recomerd una distancis horlzontal
mayer qua ¢l proyectll anzade @ 45 grados

L& velocidad horizontal as! proyectil Srzade & 45 grados serd mayor gue
Ia welockiad herizentsl del proyactillanzade herlzentaimants.

La velocidad total o@ proyectil len2ado & 45 grados &n ¢l punto mds &%

(O desutrayectoria sed 1a misma que Ia valocisad horizontsi del proyects
lanzaca @ cuslouiar purto de su ray &
_ Praguntaz e s Siguients &

2. Se lanzan dos proyectiles desde el suelo con la misma velocidad inicial, pare unc s2 lanza
dngulo de 45 grades con ka horzontal. Considerando la resistencia def aire despreciable, jcud
verdaderas?

rizontalmente anza formando un
de las siguientes afirmaciones son

Ambes proyectiies akcanzardn la miama alty

&xima.

El preyectillanzade herlzertaimants racomerd una dis
mayer gua ¢l proyectll Snzade & 45 grados

nois hoelzontal

La valocidad horizantsl asl proyectil Sr2ade & 45 grados serd mayer gue
Ia velocidad horizontal del proyactil lanzade heclzortaimants.

La walocldad tetal dal proyect!l lanzaco & 45 gradas @n ¢f punto mds

R Pregunts 3de S Siguiente
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2 Selanzan dos proyectiles desde el suelo con Iz misma velocidad inicial, pero uno se lanza horizontalmente y el otro se lanza formandoe un
angulo de 45 grados con la horizontal. Considerande Iz resistencia del aire despreciable, jcudles de Ias siguientes afirmaciones son
verdaderas?

O Ambos proyectiles alcanzardn ia misma altura maxima.

O £l proyectil lanzads horizontsimente recorrers una distancia horizzntal
mayor que ef proyacti lanzado a 45 grades.

O La velocidad horizental del proy=ctil lanzado a 45 grados sard mayore que

) Ia velocidad horizontal del proyectil lanzads horizontalmente.

La velocidad total dal proyectil lanzads 2 45 grados en =l puntc mas alts
O de su trayectoria serd la misma que la velocidad horizontal del proyectil
fanzado horizontalmente en cualguier punts de su trayectoria.

) Pregunta 3de 5

2. Se lanzan dos proyectiles desde el suelo con Iz misma velocidad inicial, pero uno se lanza horizontalmente y el otro se lanza formando un
angulo de 45 grados con la horizontal. Considerando Iz resistencia del aire despreciable, jcuales de las siguientes afirmaciones son
verdaderas?

O Amtos proyectiles slcanzardn is misma aitura maxima.

O £l proyectd lanzado horizoatalmente recorrerd una distancia horizeontal
mayor que el proyectil lanzado 3 45 grados.

La velocidad horizontal del proyectil ianzado a 45 grados sard mayer que
O i= velocidad horizontal del proyectil lanzads herizontaimente.

La velocidad total dal proyectil lanzads 2 45 grades en el punto més alto
O de su trayectoria sard la misma que la velocidad horizontal del proyecti
fanzado horizontalmente en cusiquier punts de su trayectoria.

E— Pregunta 3de 5 W nte ¥
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2. Selanzan dos proyectiles desde el suelo con Iz misma velocidad inicial, pero uno se lanza horizontalmente y el otro se lanza formando un
angulo de 45 grados con la horizontal. Consid do Iz resi ia del aire despreciable, ;cuales de lzs siguientes afirmaciones son
verdaderas?

() Amtos proyectiles alzanzardn is misma aftura maxima.

O £l proyectil lanzads herizontalmente recorresd una distancia horizontal
mayor que el proyactil lanzado 3 45 gradss.

. Lavelozidad horizzntal del proyectil ianzado a 45 gradcs sard mayor que
O i2 velocidad horizontal del proyectil lanzads harizentalmente.

La velocidad total del proyectil lanzado 3 45 grados en =l punto més alts
() desutrayectoria sers la misma que la velocidad harizontal del proyecti
lanzado horizontalmente en cualguier punto de su trayecteria.

——— Pregunta 3de 5 Siguiente >

2. Selanzan dos proyactiles desde el suelo con Iz misma velocidad inicial, pero uno se lanza horizontzlmente y el otro se lanza formando un
angulo de 45 grados con la horizontal. Considerando Iz resistencia del aire despreciable, jcuales de las siguientes afirmaciones son
verdaderas?

O Ambos proyectiles alcanzardn la misma altura maxima.

O El proyectdl lanzads hzrizontalmente recorrerd una distancia horizontal
mayor que el proyectil fanzado a 45 gradss.

La velocidad horizcatal del proyectil lanzado a 45 grados sers mayor que
O ia velocidad horizontal del proyectil lanzads herizzntaimente.

La velocidad total del proyectil lanzads = 45 grados en el punto més alts
()} desutrayectoria serd la misma que la velocidad horizantal del proyecti
fanzado herizontalmente en cuslguier punto de su trayecteria.

— Pregunts 3de 5 Siguiente >
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Evidencia 8.

PROCESO

GESTION CONTRACTUAL

NOMBRE DEL FORMATO

INFORME MENSUAL DE EJECUCION CONTRACTUAL

CLASIFICACION DE LA INFORMACIGN

Plblica [Piblica Clasificada [Piblica Reservada

INFORME MENSUAL EJECUCIGN CONTRACTUAL

5an Gil, marze de 2026

Sefor

Edicson, Lopez Benjumes

SUPERVISOR CONTRATQ No. COLPCCNTR.9172130
Instructor Grade 11

Coordinacian Farmacin Virtual y presencial
ciudad

Asunto: Informe mensual de ejecucién contractuzl mes de maye de
2026

Referencia: CO1.PCCNTR.9172130 del sfio 2026

Yuly Andrea Rey Quifionez, identificado con s cédula de dudadaniz nro. 1098664154 de Bucaramanga,
#n mi calidad de contratists del SENA, en cumplimiznte del contrat de Prestacién de servicios de Iz
referancia, s continuzcion, presento el Informe d actividadas realizades an ol mes objeto de cobro.

valor y forma de Pago: Se fija como valor total de cada uno de los contratos I suma de Cincuenta
ytres millanes setecientos treinta y cinca mil pasos m/cre. ($53.735.000]. Esta suma serd pagada
por el SENA 2l contratists de |z siguiente manera: ) once (11) pagos iguales por los meses de
febrero 2 diciembre de 2026, por valor de Cuatro millanes ochocientos achent y cineo mil pesos
m/cte. ($4.885.000).

plazo: Seré hasta el 31 de diciembre de 2026

Gz Iz Iinea o del Ecosistams, cumpliendo | companentes de
Izs métricas, estindares y lineamizntos formacién

institucionzles.

-agroecologiz y
desarrolla rural

-peracines
comerciales multicanzl

1 |issiar documentas PoF, cartilss digiales, | 3% F15efia 12 evidencia 3.
Disefar " 215 | informacién del
infografias, materisles complementarios, pantallazos de la
_ " programs
material multimedia, 2nexos, plantillss 42 informacian dl
contenido, dizpositivas y demds apoyos o
-Agroecologia ¢ programa, los recuadros

requeridos para la produccién audiovisual &
incorporacién an los racurses educativos
digital nforms 2 las orientacionss y =l plapner

linezmizntos institucionzles vigentes. Se disefia recuadros de
los programas:

desarrolio rural disefiados y entrega &n

-agreecologia y
desarrolio rural.

- Creatividad para la
solucién de conflictes
Izborales

Evidencia 4.
Pantallazos de muestra

Disafar s szas grifics equerds 33 2 Disfioy dogramacion | ety st companente
e de .

., v montaje de los | g,
programes de formacién virtuzl /o 3| formaci 5 de los
distancia en Iz plataforma LM5 del SENA. componentes zsignades

CF2- Creatividad para la [V #Ntregs &n ¢l plannar.
solucién de conflictes
Iaborales

GF1 -agroecologi
desarrolio rural

F2 -Agroecaln
desarrolla rural

Actualizacién
componentes de
formaciér

SENA

Objeto: Prestacién de servicios temporsles de caricter profesional como apoya & la gestién en &l
rol de Diseiiador de Cantenidos Digitales, para la construccion, adecuacion y ajuste de interfaces
web, piezas graficas, materiales editorisles, multime:

y demas spoyos requeridos para sl
desarrollo de recursos educstivos digitsles de programas en modalided virtual y 3 distancis,
canfarme al vigente

Ejecucidn mensual de actividades

Mo, Obligaciones Acciones realizadas Evidencias

S¢ asiate 3 las reunianes

1 |Penicipar activamente en Is comunicacian,
‘conwocadas de manera

‘seguimiento y articulacion can Iz linea de
produccion y demds rasponsables
institucionzles, raspondiends
oportunamant & las comunicacionzs,
asistiendo & las reuniones convocadas ¥
<ontribuyendo & la revisidn,
retrozlimentacion v actualizacion de los
insumos y productos sagin los : h
requerimientos astablzcidos Sizmn - san il

Evidencia 1.
oportuna de 2 linea de | PENtallazos de
el reunionss.

producciéna
nacionaly de
Santander.

Febrero 16 Reunidn
presencial en |3 sede

n con el

Marzo 5, Reu
lider de Iz linea
santander para
actuslizacion de

programas asignads.

Marzo 8, Reunidn can |3
subdirectora Regianal y
lider de Iz linea
santander para ravisian
de avances de lzs metas
trazadas para el 2026.

‘Atender Gz manera diaria, diligante ¥
2 |oportuns ks comunicacionss amitidas por Evidencia 2,345y 7
Ios integrantes de I linea de produccién, el Pantallazos de les

dz I3 linea, el [ _miy‘im asignaciones realizzdas
Ecosistema de Recursos Educatives y, en & =

p = por el lider de Is fines y | Y #ntregas en el
general, por la Direccién de Formacidn
los integrantes de I3 plannar,
linea de produccian.

Se atiende de manera
opartun las

industri;
e prendss de vestir

CF1,CFZ, CF3 Y CFA
ErasRtipads,

CF1,CF2, CF3, CFAY CF3
aperaciones
comerciales multicanzl

Realizar los sjustes solicitados 3 los Se realizan los ajustes o
productos desarrollades, garantizando £l | hallazgos solicitados:
cumplimiznta de los reguerimientos
establecidos y delas métricas y tiempos | INFO PROGR-VIDED
definidos en el plan de trabajo definido por | oFERTA-Formulacion de | PANtEIaz0 entrega en
responsable de Ia linea. planes y estrategias en | RANNEK

gestisn sostenible
energética

Evidencia 5.
Pantallazos de
correcciones y

INFO PROG y VIDEO
OFERTA-MANEIQ DE
SUITE MICROSOFT 365
EN ENTORNOS
EMPRESARIALES

Diseho de pantalls £ars | evidencia 6.

Elzborar |s compasicidn, ilustracién y elvideo dz ofertadel | pantallazo del dissfio de
construccién de stgryhpardy de scusrdo | PrOEFEME €n2ga0o | panraiia de videoy

con los formatos instruccionales, guiones y | dentro de la linea

plan de trabjo asignados por el gréfice Srirege =n aleane
respansable de I3 linea o del Ecasistema,

atendiendo las métricas, estandares y -Agroecologiz ¥

lineamintos institucionales, desarralio rural

Disefiar e implementar los elementos Se disefia dentrode s | Evidencia 7.
necesarios para las actividades didécticss | linea gréfic las Fantallazo de las
asignadas, conforme al plan de trabzjo y de |imagenes requeridas | imagenes delas
cusrdo con las métricas, esténdares y paralas actividsdes | acrividsdes didécricas.
linezmientos institucianales vigentes. didscticas

GOR-F-012 VO3

47



SENA

N

Evidencia 9.

Métodos abreviados (@

Adobe Stk

Sugerehcias 0

Prueba Adobe Stock de

Sugerencias para ayudarle 3 tener éxito
farma gratuita

= mikon

Prueba gratis

Recientes (& =1 ¢ Y Todo

FAST

ay “ P

Adebe Fred

Accads

Consigue recursos de
disefio grifico gratuitos

Examinae recersos.

e & Archives v

Tu velocidad de internet es de

740

Mbps
©

Mostrar mas informacién

000
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Evidencia de la evaluacién induccién Sistema Integrado de Gestion y Autocontrol SIGA 2026

1772126, 314 p.m. Evaluacion induccion Sistema Integrado de Gestion y Autocontrol SIGA 2026

Evaluacion induccion Sistema Integrado de Gestion y
Autocontrol SIGA 2026

Cordial Saludo

El equipo SIGA del Centro Agroturistico, le invita a responder la evaluacion de la induccion SIGA realizada el
dia 16 de febrero de 2026.

La aprobacion de la evaluacion sera con un puntaje superior a 160 puntos.Recuerde al finalizar la evaluacion
de la Induccion, imprimir en PDF su resultado dado que se debera entregar como evidencia en la cuenta de
cobro del mes de Marzo en el archivo GC.

Agradecemos se responda una unica vez.

Puntos: 200/200

Informacion personal

1. Los participantes autorizan el tratamiento de sus datos personales consignados en
este registro de evaluacion, de acuerdo con la ley 1581 de 2012, con el objetivo de
demostrar la efectividad de su participacion en la sesion de induccion, asi mismo
manifiestan y aceptan que conocen los términos y condiciones de politica para el
uso y tratamiento de datos personales de la Entidad *

Si

MNo
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1772126, 314 p.m. Evaluacion induccién Sistema Integrado de Gestion y Autocontrol SIGA 2026

Yuly Andrea Rey Quifionez

4. Numero de documento *

3013917798

+ Correcto 10/10 Puntos

8. El MIPG se implementa a través de diferentes dimensiones operativas a cargo de
varias politicas y surge del esfuerzo de entidades comprometidas con la gestién y
el desempefio institucional en el pais. ;Cuantas son las dimensiones y cuantas son
las politicas del MIPG? *

7 dimensiones y 19 politicas
6 dimensiones y 17 politicas

7 dimensiones y 17 politicas

+/ Correcto 10/10 Puntos
11. En la politica del Sistema de gestion de calidad se reafirma el compromiso con : *

El Aumento en la satisfaccion de los grupos de valor e interés y La consolidacion de la cul-

tura de mejora continua

El fortalecimiento de la conformidad de los productos y servicios generados en los

procesos.

La implementacion de estrategias que permitan mejorar la gestion del desempefio
institucional

Todas las anteriores
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Funcion Publica

Verificados los resultados del participante en el curso virtual
Funcidén Publica certifica que:

Yuly Andrea Rey Quinonez

C.C 1.098.664.164

Participd y completd el curso virtual
Integridad, transparencia y lucha contra la corrupcion

Con una duracion de 20 horas.
Bogota D.C., 13 de marzo 2026

Fra'élscn %marﬂﬂ Salas Cddigo: 761080935000

Director de Empleo Publico

www.funcionpublica.gov.co





