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Resultados de Pauta | Digital

INSIGHTS DE CAMPAÑA

• El mayor numero de Impresiones se obtuvieron por Mobile con una participación del 56%. 
• Los horarios con mayor numero de interacción en la campaña desde las 7am a 9am.
• El formato que mejor performance obtuvo en la campaña fue el Interstitial con un Ctr% del 2,46%



Soporte Digital – Toma de Home 2
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Soporte Digital – Modulo Home P1



Soporte Digital – Display



Soporte Digital – Interestitial



Soporte Digital – Takeover 



Soporte Digital – Takeover 



Soporte - Digital – Video Zona Z

https://www.instagram.com/reel/DV
MIUVsDiLg/?igsh=c3R4czVxaHhsa2
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Soporte - Digital – Marketing de Contenido

https://www.elespectador.com/especiales/confianza-el-tejido-invisible-que-nos-sostiene/
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Soporte - Prensa

https://suscripciones.elespectador.com/pdfimpr
eso/edicion-15-de-febrero-de-2026/

https://suscripciones.elespectador.com/pdfimpre
so/edicion-7-y-8-de-febrero-de-2026/
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Soporte - Prensa

https://suscripciones.elespectador.com/pdfimpreso/edicion-1-de-marzo-de-2026/ 
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Resultados de Pauta

INSIGHTS DE CAMPAÑA

• El mayor numero de Impresiones se obtuvieron por Desktop con una participación del 54%. 
• Los horarios con mayor numero de interacción en la campaña fueron a las 5pm, 4pm y 9am.
• El formato que mejor performance tuvo en la campaña fue el interstitial con un CTR del 1,70%.

Fecha Inicio Fecha Fin Formato
Modelo de 

cuenta
Objetivo Impresiones Clics Alcance CTR 

27/01/2026 31/01/2026 Display CPM 80.000 81.000 45 25.250 0,06%

27/01/2026 31/01/2026 Rich Media CPM 30.000 31.000 228 15.512 0,74%

Total 112.000 273 - 0,24%

CTR Clics 

0,24% 273112.000

Impresiones 



Soporte Digital – Interestitial



Soporte Digital – Takeover



Soporte Digital – Takeover



Soporte Digital – Display
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