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IE Ana Maria Ortega Munoz

. 3215925799

@ anaman aortegamu@gmal com

IMPACTO

El proyecto posiciona a
Popayan como un territorio
que apuesta por propuestas
gastronémicas modernas y
saludables. Contribuye a una
cultura de consumo mas
consciente al reducir azlcares
refinados, harinas
convencionales y
ultraprocesados. Ademas,
eleva el estandar de lo que
significa “saludable” dentro
del mercado, demostrando que
puede ser técnico, estético y
sensorialmente sorprendente.

Santana pasteleria saludable
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PERFIL EMPRESARIAL

Santana Pasteleria Saludable es liderado por un equipo multidisciplinario.
Ana Maria Ortega se encarga de produccion, contabilidad, control de calidad,
inventarios, atencion al cliente, desarrollo de recetas, seleccion de
proveedores y organizacion interna. Julian Andrés Gutiérrez Santana lidera
produccioén, publicidad, branding, disefio, logistica, experiencia del cliente y
estrategias financieras. Nicolds Munoz Delgado apoya el area de ventas y
material grafico. El emprendimiento combina formacion técnica en
pasteleria, control riguroso de procesos y una identidad de marca cuidada.

PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA

Existe una brecha entre el deseo de las personas de cuidar su salud y la oferta
real de productos disponibles. En Popayan y Colombia, muchas alternativas
“saludables” sacrifican sabor, textura y experiencia sensorial, mientras que
los postres tradicionales mantienen altos niveles de azticar y ultraprocesados.
Santana Pasteleria Saludable responde a esta necesidad ofreciendo opciones
honestas, técnicas y deliciosas que permiten cuidarse sin renunciar al placer.

INNOVACION Y DESARROLLO

La innovacion radica en transformar la pasteleria saludable en una
experiencia integral que combina técnica de alta pasteleria, bienestar,
investigacion constante en procesos productivos y adaptacion a tendencias.
El proyecto ocupa un espacio poco explorado entre lo saludable y lo gourmet,
integrando ademas identidad cultural local y estandares técnicos elevados.
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Pasteles saludables.

MERCADO OBJETIVO

Se dirige a personas que buscan
bienestar sin renunciar al sabor,
asi como a consumidores que
valoran  productos  premium,
estética cuidada e innovacion
culinaria. Atiende tanto a clientes
interesados en salud como a
quienes buscan  experiencias
gastronomicas diferenciadas y de
alta calidad.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Pasteles saludables

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Opera a través de canales digitales como Instagram, WhatsApp Business,
Facebook y Google Business. También participa en ferias locales y
comercializa en puntos aliados como cafés y restaurantes de la ciudad. Utiliza
estrategias de posicionamiento con reels, actualizacion constante del mend y
colaboraciones con influencers locales.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Utilizan herramientas como Metricool y Treinta App para seguimiento y
organizacion. Han identificado oportunidades de automatizacion en gestion
de pedidos, control de inventarios, actualizacion automatica de fichas
técnicas segln variacion de insumos, calculo de costos por margen y mano de
obra, programacion de contenido, campafas publicitarias y rutas de entrega.
Aunque su dominio de Excel y CRM no es avanzado, mantienen control
ordenado y estan en proceso de fortalecimiento tecnoldgico.

SITUACION FINANCIERA

El promedio mensual de gastos es de aproximadamente $1.917.000.
Actualmente la empresa es rentable y opera con margen positivo,
estructurando precios que cubren costos de produccion, desgaste de equipos
y reinversion. Lleva registro de ingresos y gastos y no ha solicitado créditos.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Cuentan con formacion en fotografia gastronomica y utilizan herramientas
como Adobe Photoshop 2022, Adobe Premiere, Epik, CapCut y YouCut para
produccion y edicion de contenido. Aunque dominan la técnica visual,
enfrentan limitaciones en equipos de iluminacion y opticas, lo que puede
restringir el nivel premium del resultado final. Sin embargo, mantienen una
comunicacion visual cuidada y coherente con su identidad de marca.
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IMPACTO

Genera impacto ambiental

positivo al disminuir la

demanda de parafina vy

reutilizar materiales.

Contribuye al bienestar de
personas sensibles a productos
tradicionales y ofrece detalles
personalizados que conectan
con la esencia y sentimientos
del cliente. También responde
al crecimiento de un mercado
consciente del cuidado
ambiental y la salud.

Liliana Maria Gallego Taborda

MAJO Regalitos del Cielo
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PERFIL EMPRESARIAL

MAJO Regalitos del Cielo es un emprendimiento familiar conformado por
Liliana Maria Gallego Taborda y su hija, quien se encarga de la decoracion de
las velas, diseno y elaboracion de empaques. La empresa produce velas
artesanales ecologicas, combinando creatividad, sostenibilidad vy
personalizacion para ofrecer detalles Unicos en eventos y espacios
decorativos.

PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA

La mayoria de velas comerciales estan elaboradas con parafina, un derivado
del petroleo que al combustionar libera dioxido de carbono y puede generar
afectaciones ambientales y riesgos para personas con enfermedades
respiratorias o inmunolégicas. El emprendimiento identifica la oportunidad
de ofrecer una alternativa ecoldgica, saludable y responsable con el medio
ambiente.

INNOVACION Y DESARROLLO

MAJO Regalitos del Cielo innova mediante el uso de ceras naturales como
soja, coco, abeja o palma sostenible, mechas de algodon o madera sin plomo
y fragancias libres de componentes toxicos. Ademas, promueve la economia
circular mediante el aprovechamiento de recipientes de vidrio, latas,
polipropileno y tetrapack, reduciendo residuos solidos y fomentando
reutilizacion.




ALCALDIA DE POPAYAN

F-GDAFE-05

INFORME DE GESTION - DAFE

Version: 01

Pagina 130 de 506

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Elabora velas ecologicas
principalmente para recordatorios
de eventos y regalos
personalizados, Sus productos se
caracterizan por ser aromaticos,
decorativos y presentades en
envases reutilizables (<}
reciclables..

MERCADO OBJETIVO

Esta dirigido a millennials y
generacion entre 25 a 40 afos,
amantes del disefio de interiores,
compradores de regalos premium
y corporativos, asi como spas,
hoteles boutique y espacios
wellness que buscan productos
sostenibles y decorativos.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Elabora velas ecolégicas
principalmente para recordatorios
de eventos y regalos
personalizados. Sus productos se
caracterizan por ser aromaticos,
decorativos y presentados en
envases reutilizables o
reciclables.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Comercializa a través de ferias artesanales y redes sociales como TikTok,
Facebook, Instagram y WhatsApp Business. Utiliza principalmente contacto
directo y mensajes personalizados como estrategia de venta.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

La gestion administrativa es basica, utilizando Excel para control sencillo. No
cuentan aun con sistemas automatizados ni estrategias digitales
estructuradas. Identifican oportunidades de mejora en pautas publicitarias,
atencion al cliente y fortalecimiento del conocimiento técnico en produccion
y marketing.

SITUACION FINANCIERA

El promedio mensual de gastos es de aproximadamente $400.000.
Actualmente el emprendimiento genera ganancias y lleva registro de ingresos
y gastos. No ha solicitado créditos. Cuenta con una planificacion estimada de
inversion para fortalecer materias primas, equipamiento, marketing y capital
de trabajo.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Utiliza principalmente la camara del celular y efectos de TikTok para
produccion de contenido. Reconoce limitaciones en conocimientos técnicos y
equipos especializados para fotografia y produccion audiovisual. Sin
embargo, cuenta con recursos estratégicos como marca definida, propuesta
de valor clara, creatividad en disenos personalizados y presencia activa en
redes sociales como principal vitrina digital.
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PERFIL EMPRESARIAL

2] EDGAR MAURICIO RUIZ DAZA NodoX Ecosystem Platform es una empresa tecnologica enfocada en el
desarrollo de una plataforma integral de gestion empresarial con proyeccion
Q\\ 3153540285 internacional. Opera bajo un modelo de ecosistema digital B2B2C, integrando
herramientas de gestion empresarial (ERP) con dindmicas de comunidad y
B ristgomic finanzas digitales.
) ruzdara@gmal com
IMPACTO

NodoX genera un triple
impacto positivo. En el ambito
econémico, democratiza el

acceso = 2 tecnologia PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA
empresarial avanzada,

reduciendo  costos de Actualmente, las PyMEs y comercios en LATAM enfrentan fragmentacion
‘mple;“enéacw‘“ Y :arreras'dle tecnoldgica: deben usar multiples herramientas desconectadas (pagos,
entrada, En el ambito social, inventarios, CRM, facturacién) o asumir altos costos de soluciones

fortalece la cohesion y la X :
chbamoin: |t walor il corporativas como SAP, Salesforce o Shopify.

mediarte: S modelo de NodoX identifica la oportunidad de democratizar la tecnologia Enterprise
comunidad y recompensas mediante un modelo de “Social Business”, ofreciendo una plataforma
digitales. En el ambito técnico, unificada, accesible y escalable que conecta gestion empresarial, comunidad
eleva los estandares regionales y finanzas digitales en un solo ecosistema.

al ofrecer una plataforma con
cifrado AES, seguridad tipo
bancaria 'y cumplimiento
normativo, demostrando que
desde la region se puede
exportar software de clase
mundial.

INNOVACION Y DESARROLLO

La innovacion radica en fusionar la gestion administrativa con la interaccion
social y financiera dentro del mismo entorno digital. Mientras plataformas
como Shopify separan la operacion interna de la experiencia del cliente,
NodoX integra ambas dimensiones en un ecosistema unificado. Ademas,
automatiza procesos clave como facturacion electrénica, conciliacion
financiera, CRM y campanas comerciales, incorporando chatbots e
inteligencia artificial en soporte de primer nivel.
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NodoX Ecosystem Platform es una
solucién tecnologica modular con
arquitectura escalable que
integra:

ERP Empresarial (Inventarios, POS,
Nomina, Facturacion Electronica)
CRM y Analitica

Chat 1:1 y Muro Social

Sistema de recompensas digital
(NCOP)

Integracion con finanzas digitales
y stablecoins,

MERCADO OBJETIVO

Opera bajo un modelo B2B2C con
proyeccion hacia Latinoamérica y
Europa. Atiende tres segmentos:
PyMEs y comercios que requieren
digitalizacién robusta y accesible.
Usuaries y creadores digitales que
buscan integrar pagos, beneficios
y comunidad.

Grandes empresas interesadas en
soluciones de fidelizacién vy
alianzas estrategicas.

En el analisis competitivo enfrenta
soluciones como SAP Business One,
Salesforce y Shopify en gestion
empresarial; fintech como Nequi,
Daviplata y NuBank; y superapps
como Rappi y Mercadolibre. Su
ventaja competitiva es la
integracion total frente a la
fragmentacion del mercado.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

NodoX Ecosystem Platform es una
solucion tecnologica modular con
arquitectura escalable que
integra:

ERP Empresarial (Inventarios, POS,
Némina, Facturacion Electronica)
CRM y Analitica

Chat 1:1 y Muro Social

Sistema de recompensas digital
(NCOP)

Integracion con finanzas digitales
y stablecoins

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

La estrategia Go-to-Market contempla tres canales principales: canal digital
directo (web y movil), estrategia de crecimiento organico mediante referidos
e incentivos NCOP, y una red B2B denominada “NodoX Global Partner” para
alianzas y franquicias corporativas. Sus redes sociales estan en fase pre-
lanzamiento con una estrategia omnicanal segmentada: TikTok e Instagram
para viralizacion B2C, Facebook para comunidades y PyMEs, LinkedIn para
posicionamiento corporativo y alianzas estratégicas, y X (Twitter) para
actualizaciones tecnoldgicas.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Cuenta con una estrategia hibrida enfocada en crecimiento organico
(programa de referidos), marketing de contenidos educativos sobre
transformacion digital y campanas segmentadas B2B y B2C. Utiliza
herramientas como Figma para UI/UX, Adobe Creative Cloud y Canva para
marketing, e integra librerias propias para estandarizacion automatica de
imagenes dentro del ecosistema.

SITUACION FINANCIERA

La empresa opera bajo un modelo de bootstrapping, priorizando inversion en
infraestructura tecnoldgica y manteniendo una estructura de costos lean.
Actualmente no registra ganancias liquidas al encontrarse en etapa de
desarrollo pre-comercial. Lleva control financiero mediante su propio modulo
ERP y no ha solicitado créditos bancarios, enfocandose en autofinanciacion y
busqueda futura de capital semilla o inversion estratégica para acelerar su
expansion.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

NodoX utiliza herramientas profesionales como Figma para diseno de
interfaces Ul/UX, Adobe Creative Cloud y Canva para marketing digital. Esta
integrando librerias de procesamiento de imagenes para estandarizar
automaticamente el contenido visual cargado por aliados comerciales. Su
principal reto visual es garantizar coherencia y calidad grafica en el
ecosistema digital sin trasladar costos elevados a los usuarios, manteniendo
una identidad sélida y escalable.
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2] Deymer Herney Chicangana Palechor Nurse Now es un proyecto liderado por un equipo interdisciplinario que
combina conocimientos en salud e ingenieria de software. Joselin Diaz

Q\\ 0 Ascuntar, auxiliar de enfermeria y entrenadora deportiva en formacion,
aporta la experiencia clinica, validacion de procesos de atencion y enfoque
[@J en bienestar integral. Deymer Herney Chicangana Palechor, estudiante de

ingenieria de software, lidera el desarrollo tecnologico, diseno del sistema,
arquitectura y seguridad de la plataforma. Ambos comparten la direccion
estratégica del proyecto, integrando vision asistencial y tecnologica para
IMPACTO ofrecer una solucion funcional y centrada en el paciente.

deymer chicangana p@uniautonoma edu co

El proyecto genera impacto
social al facilitar el acceso a
servicios de enfermeria para

personas  con  movilidad PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA
reducida o con limitaciones de

acceso. En el  ambito El proyecto surge ante la dificultad de acceder de manera rapida, confiable
cconomico, gred y segura a servicios de enfermeria a domicilio, especialmente en casos
g?:;;;g’:;iis déa:ﬁ;:‘rf:eg:r: urgentgs 0 en personas con movi!idad _reducida. La ausencia de canglles

centralizados y verificados genera incertidumbre y demoras en la atencion,

dinamiza la oferta de servicios ; G 7 >
domicilianos: lo que representa una oportunidad para digitalizar y organizar este tipo de

Tecnolégicamente, impulsa la servicios en la ciudad.
digitalizacion del sector salud

a nivel local. También mejora

la calidad del servicio al

reducir tiempos de espera y

fortalecer el acompanamiento

continuo, contribuyendo al

bienestar y prevencion en

salud publica.

INNOVACION Y DESARROLLO

La propuesta innovadora integra tecnologias de geolocalizacion, historia
clinica digital basica y asignacion inteligente de profesionales segln
ubicacion y disponibilidad. Ademas, contempla la implementacion de
seguimiento de signos vitales, recordatorios de medicacion y chat seguro
entre paciente y enfermera. Estas funcionalidades buscan optimizar la
atencion, mejorar la comunicacion y fortalecer la continuidad del cuidado.
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Nurse Now ofrece una plataforma
digital (aplicacién mévil o web)
que conecta usuarios con
enfermeras y auxiliares de
enfermeria para atencion
domiciliaria, acompanamiento
clinico, procedimientos basicos,
asesorias en salud y seguimiento
personalizado. El servicio incluye
geolocalizacioén, disponibilidad
inmediata y personal capacitado,
garantizando comodidad y acceso
rapido..

MERCADO OBJETIVO

El servicio esta dirigido a
pacientes cronicos que requieren
acompafnamiento constante,
familiares de adultos mayores,
pacientes posoperatorios y
personas con movilidad reducida.
El principal segmento incluye
adultos mayores desde los 50 afos
en adelante y sus familas,
especialmente en la ciudad de
Popayan.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Nurse Now ofrece una plataforma
digital (aplicacion movil o web)
que conecta usuarios con
enfermeras y auxiliares de
enfermeria para atencion
domiciliaria, acompafamiento
clinico, procedimientos basicos,
asesorias en salud y seguimiento
personalizado. El servicio incluye
geolocalizacion, disponibilidad
inmediata y personal capacitado,
garantizando comodidad y acceso
rapido.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Actualmente, Nurse Now se promociona mediante voz a voz y publicidad
fisica, ademas de presencia en Instagram (@nurse_now9497). La estrategia
digital se encuentra en proceso de estructuracion, con planes de implementar
campanas, contenidos y pautas en redes sociales para fortalecer el
posicionamiento y ampliar el alcance del proyecto una vez la plataforma esté
completamente operativa.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

El equipo utiliza herramientas digitales como Trello y Google Calendar para
la gestion de tareas, y Google Drive para almacenamiento y organizacion de
documentos. Se han identificado procesos susceptibles de automatizacion
como recordatorios de citas, asignacion automatica de profesionales,
generacion de reportes y seguimiento interno de actividades. El equipo
cuenta con un nivel intermedio en el manejo de herramientas tecnologicas
como Excel y gestores digitales.

SITUACION FINANCIERA

El proyecto se encuentra en fase de desarrollo y estructuracion, por lo que
actualmente no registra ventas ni ganancias. No cuenta con créditos ni
inversion externa. Opera con recursos tecnolégicos basicos y conocimiento
técnico propio en programacion y enfermeria, lo que permite avanzar en la
construccion de la plataforma de manera progresiva.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

El equipo utiliza herramientas como Canva, Snapseed y PicsArt para la
creacion de contenido visual. Sin embargo, enfrenta limitaciones como falta
de equipos profesionales, iluminacion adecuada, conocimientos técnicos en
fotografia y edicion, y dificultades para planear sesiones visuales. A pesar de
ello, se busca mejorar progresivamente la calidad y coherencia del contenido
para fortalecer la identidad digital del proyecto.
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2] Lorena joaqui vizcaya Guacalesjo es una iniciativa agroindustrial ubicada en el departamento del
Cauca, orientada a la transformacion del aguacate en diversos productos
. 3023359644 alimenticios y derivados. La empresa trabaja con procesos principalmente

manuales y cuenta con un operario de produccion. Su propésito no solo es
[@J i o conj'ercial, sing también social, busc_ando'demostrar. que el Cguca es una
- = region productiva y emprendedora, mas alla de los estigmas de violencia y de
la tradicional produccion de cafe.
IMPACTO

El emprendimiento genera
impacto ambiental positivo al
reutilizar los residuos del

aguacate,  reduciendo la PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA
contaminacién y promoviendo

practicas sostenibles. En el El emprendimiento identifica la oportunidad de aprovechar el alto valor
_amb1lto s°f‘al y ec‘,’f‘°m‘cs” nutricional del aguacate, una fruta rica en grasas monosaturadas, potasio,
IMPUS s, (STEacion e magnesio y vitaminas como K, C, D y E, beneficiosas para la salud
empresa en el Cauca y fomenta s . o 5
A cardiovascular. Ademas, busca generar valor agregado en la region mediante
el reconocimiento del o > i
la transformacion del aguacate en productos innovadores, ampliando las

departamento como productor el < ;
agroindustrial diverso. posibilidades de consumo y fortaleciendo la economia local.

También contribuye al
bienestar de los consumidores
mediante productos nutritivos
y saludables.

INNOVACION Y DESARROLLO

La innovacion se centra en el aprovechamiento integral del aguacate,
evitando el desperdicio de residuos solidos y transformandolos en
subproductos Gtiles como abonos organicos y té. Asimismo, desarrolla snacks
saludables y alternativas bajas en azicar, promoviendo nuevas experiencias
de consumo con alto valor nutricional.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Guacalesjo  ofrece  productos
transformados de aguacate como
jugo, torta, mayonesa, té
elaborado con la pepa, abono
organico a partir de la cascara,
aceite, tortilla y snacks
saludables. También contempla la
fruta congelada para facilitar la
preparacion de jugos y el
desarrollo de productos de uso
estetico derivados del aguacate..

MERCADO OBJETIVO

Esta dirigido a personas entre 20 y
60 anos consumidoras de
aguacate, especialmente
habitantes de la ciudad de
Popayan, en estrato 3 de las
comunas 7 y 9, donde se encuentra
ubicado el punto fijo de venta.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Guacalesjo  ofrece  productos
transformados de aguacate como
jugo, torta, mayonesa, té
elaborado con la pepa, abono
organico a partir de la cascara,
aceite, tortilla y snacks
saludables. Tambien contempla la
fruta congelada para facilitar la
preparacion de jugos y el
desarrollo de productos de uso
estético derivados del aguacate.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Guacalesjo comercializa sus productos a través de redes sociales, venta
directa y un punto fijo en la ciudad de Popayan. Tiene presencia en TikTok
(Guacalesjo), WhatsApp, Facebook (Lesjo Productos de Palta) e Instagram
(Guacalesjo). Aunque no cuenta con una estrategia digital estructurada,
utiliza videos sencillos para darse a conocer y busca fortalecer su presencia
en medios digitales para alcanzar mercado nacional.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

La gestion administrativa y operativa se realiza de manera manual mediante
un cuaderno de control diario donde se registran ventas. Los procesos de
contabilidad e inventario representan areas de mejora. El nivel de manejo
tecnoldgico es regular, utilizando principalmente un celular para la gestion
basica del negocio.

SITUACION FINANCIERA

El emprendimiento cuenta con una inversion aproximada de $1.500.000 y
genera ingresos diarios mediante la venta directa de productos. Registra sus
ventas en un cuaderno fisico y no ha solicitado créditos. Su meta es
consolidarse como empresa formal en el Cauca y expandirse a nivel nacional
mediante el uso de herramientas digitales.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

La produccion de contenido se realiza con un celular Huawei 2019 de gama
baja, lo que limita la calidad de imagen y audio en los videos. Esta situacion
representa un desafio para mejorar la presentacion digital de la marca.
Actualmente el celular es su principal recurso tecnolégico para promocion y
comunicacion.
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PERFIL EMPRESARIAL

B Leidy laura Fernandez higuita Elite Models Inc es una academia de modelaje ubicada en Popayan que ofrece
procesos formativos estructurados en pasarela, expresion corporal, etiqueta
. 3122192999 y protocolo, fogueo periodistico, preparacion para castings y maquillaje

bésico. Cuenta con instructora de pasarela y una direccion con trayectoria
nacional e internacional en certamenes de belleza y liderazgo social. Su
enfoque combina formacion técnica profesional con crecimiento personal y
promocion de los derechos humanos.

ﬁ chtemododelsainc40 5@ g mal com

IMPACTO

El proyecto genera un impacto
social significativo al promover
inclusion real y efectiva,

reducir estigmas y transformar PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA
la percepcion de la

discapacidad y las victimas del En Popayan existe un creciente interés por el modelaje y los reinados, pero
conflicto. lFort_a(;ece_ lal muchas opciones disponibles son informales y carecen de metodologia,
RLIUESITIA,, (3 restiencia @ continuidad y acompanamiento personalizado. Esto limita el desarrollo real
liderazgo comunitario de los s G § s 2 S

+ : : de habilidades técnicas, autoestima y proyeccion profesional. Elite Models Inc
participantes. Ademas, brinda 2 =ASm X ; ‘
oportunidades de desarrollo surge para ofrecer un espacio seguro, disciplinado e inclusivo que permita a
personal y  profesional, ninas, jovenes, hombres y mujeres formarse con bases sélidas, éticas y
contribuyendo a la profesionales.
reconstruccion  del tejido
social y a la promocion de
valores como el respeto, la
empatia y la solidaridad.

INNOVACION Y DESARROLLO

La principal innovacion de Elite Models Inc radica en su enfoque de inclusion
social. Integra en sus procesos formativos a viudas, huérfanos, cuidadores,
militares y policias victimas del conflicto armado en el Cauca, incluyendo
personas afectadas por minas antipersonal. A través de una metodologia
adaptada, fomenta la resiliencia y el empoderamiento, formando modelos
inclusivos capaces de transmitir mensajes de superacion, dignidad y liderazgo
social.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

La academia ofrece formacion
integral en modelaje que incluye
clases de pasarela, expresion
corporal, etiqueta y protocolo,
fogueo periodistico, preparacion
para castings y maquillaje basico.
Ademas, promueve procesos de
liderazgo, comunicacién y
proyeccion artistica, preparande a
sus estudiantes para reinados,
desfiles y escenarios
profesionales..

MERCADO OBJETIVO

Esta dirigida a ninas, jovenes,
hombres y mujeres interesados en
desarrollar habilidades en
meodelaje, expresion corporal,
comunicacion y  proyeccion
personal. Incluye personas que
desean participar en reinados,
desfiles y castings, asi como
quienes buscan fortalecer su
autoestima y liderazgo.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

La academia ofrece formacion
integral en modelaje que incluye
clases de pasarela, expresion
corporal, etiqueta y protocolo,
fogueo periodistico, preparacion
para castings y maquillaje basico.
Ademas, promueve procesos de
liderazgo, comunicacion y
prayeccion artistica, preparando a
sus estudiantes para reinados,
desfiles y escenarios
profesionales.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Elite Models Inc utiliza redes sociales como Instagram (@elite_modelsinc),
Facebook (Elite Models Inc) y TikTok (®@elite.models.inc), ademas de voz a
voz, estados de WhatsApp y presentaciones publicas como desfiles, reinados
y talleres comunitarios para promocionar sus servicios. Actualmente no cuenta
con una estrategia digital completamente estructurada, pero mantiene
presencia activa en plataformas sociales.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

La gestion administrativa se encuentra en nivel basico. Se han identificado
procesos susceptibles de mejora y automatizacion como el control de pagos,
recordatorios mensuales, gestion de inscripciones y administracion de
contenido en redes sociales. La academia cuenta con un espacio fisico
acondicionado para clases, espejos de cuerpo completo, accesorios de
practica, cabina de sonido, computador portatil e impresora.

SITUACION FINANCIERA

La academia reporta ingresos aproximados de $4.000.000 y actualmente
genera ganancias. Lleva registro y control financiero de sus operaciones y no
ha manifestado dificultades relacionadas con créditos. Su operacion principal
es regional, con sede en Popayan y proyeccion a nivel departamental,
nacional e incluso internacional mediante participacion en certamenes.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

El emprendimiento enfrenta limitaciones por falta de equipos profesionales
de iluminacion y camaras de alta calidad, lo que dificulta la produccion de
contenido competitivo. Utiliza herramientas como Adobe Photoshop para
disefo y edicion. El fortalecimiento del componente visual representa una
oportunidad estratégica para mejorar su posicionamiento digital y proyeccion
institucional.
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PERFIL EMPRESARIAL

2] Marisela Cabanillas Cosechando con amor es un emprendimiento de tipo industrial dedicado a la
produccion de jabones agroecologicos. La empresa se estructura de manera
. 3165881744 familiar, donde los fundadores se encargan de la fabricacion y empaque del

producto, mientras que sus hijos gestionan la etiquetacion y la

[‘5‘ - comercializacion a través de redes sociales y participacion en eventos.
:—:J marnselacabamllas1982@ gmail com

IMPACTO

La fabricacion de estos jabones
solidos permite convertir un
residuo en un recurso valioso,

contribuyendo a la reduccién PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA
de contaminacion ambiental,

aprovechamiento de residuos y El emprendimiento busca aportar soluciones a problematicas ambientales y

f°rta‘ec!m‘e“lt° i d: . de salud derivadas del manejo inadecuado del aceite de cocina, que genera
Seonofiile: ot . 29 contaminacion en el agua, el suelo y los ecosistemas acuaticos. Ademas,
generan beneficios . R ;

: - ofrece alternativas sostenibles de consumo a clientes que buscan productos
ambientales, sociales y l | L
SEONSITIEeS naturales y saludables.

INNOVACION Y DESARROLLO

El proyecto desarrolla productos de alta calidad transformando residuos en
materias primas valiosas. Su innovacion radica en generar jabones eficaces y
amigables con la piel, promoviendo la sostenibilidad y el bienestar de los
clientes. Cada proceso de produccion esta orientado a fortalecer
conocimientos técnicos y mantener altos estandares de calidad.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Jabones agroecologicos
elaborados a base de aceites
vegetales reciclados.

Jabones con infusicn de plantas
medicinales y aromaticas.
Jabones enriquecidos con mieles
naturales..

MERCADO OBJETIVO

El emprendimiento se enfoca en
clientes que buscan productos
naturales, libres de quimicos, que
cuiden la piel y apoyen la
sostenibilidad ambiental. También
se dirige a personas interesadas en
productos biodegradables y en
fomentar el consumo local.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Jabones agroecolégicos
elaborados a base de aceites
vegetales reciclados.

Jabones con infusion de plantas
medicinales y aromaticas.
Jabones enriquecidos con mieles
naturales.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

La comercializacion se realiza principalmente a traves de redes sociales como
Facebook, TikTok y WhatsApp, asi como mediante la participacion en ferias
organizadas por entidades gubernamentales. Esta estrategia permite
acercarse directamente a clientes conscientes del impacto ambiental y de la
calidad de los productos que consumen.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

El equipo familiar coordina la produccion, empaque, etiquetado y venta del
producto. Se implementa la automatizacion de mensajes en WhatsApp y
publicaciones en Facebook para mejorar la eficiencia en la comunicacion con
los clientes.

SITUACION FINANCIERA

El emprendimiento cuenta con activos basicos como mesa metalica, balanza,
termometro, poncheras, elementos de proteccion personal y materia prima.
Su inversion inicial ha sido de 1.500.000 COP, con gastos operativos actuales
de 750.000 COP, manteniendo una gestion financiera basica y controlada.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

La estrategia de marketing se centra en transmitir la calidad y los beneficios
del producto a traves de contenido visual capturado con la camara del
teléfono. Se busca educar al cliente sobre las ventajas de los productos
naturales, apoyando la sostenibilidad y la conciencia ambiental.
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PERFIL EMPRESARIAL

B Maira Yooseidy Ramos Trujillo Casa Hacedores es un emprendimiento del sector servicios enfocado en la
creacion de prendas textiles slow fashion, elaboradas con técnicas
Q\\ 3113478489 ancestrales y procesos sostenibles. La fundadora coordina multiples
funciones, incluyendo investigacion, administracion, gestion, tutoria,
[@J e i e bordado, disefio y manejo de proveedores y tintes naturales. Ademas, el

equipo de confeccion realiza el diseno de patrones y la elaboracion de las
prendas, asegurando la calidad artesanal y la identidad del producto.

IMPACTO
A corto plazo, el
emprendimiento genera

asombro e interés en los
clientes al mostrar oficios PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA
ancestrales poco conocidos. A

largo plazo, los impactos El proyecto busca rescatar oficios tradicionales y ancestrales con un enfoque
ambjentalels 201 4 p°5;_t“’°5 contemporaneo e innovador, en contraste con la problematica del fast
@acis Bl JE8 e THies fashion. Ademas, genera oportunidades educativas para clientes interesados

naturales fibras : : ;
biodegradables y i en aprender bordado a mano y el uso de tintes naturales, satisfaciendo una
desaparecen PR ST e demanda creciente por procesos sostenibles y productos con historia.

dos afos, mientras que las

prendas, con cuidado

adecuado, tienen una vida Util
de hasta diez anos. Ademas,
contribuye a fortalecer la
memoria cultural y el valor del
territorio en la creacion de
productos Gnicos.

INNOVACION Y DESARROLLO

Casa Hacedores combina oficios tradicionales con un enfoque moderno,
educando al cliente sobre la diferencia entre fast fashion y slow fashion. La
innovacion se refleja en el uso de tintes naturales, técnicas de bordado
ancestral y materiales biodegradables, creando productos que respetan el
medio ambiente y promueven la sostenibilidad en la industria textil.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Prendas slow fashion elaboradas
con bordados artesanales.
Productos tefidos con tintes
naturales que no contaminan el
agua.

Ediciones limitadas de ropa con
identidad cultural y memoria
local..

MERCADO OBJETIVO

El mercado nicho incluye personas
de 30 a 60 afos interesadas en
artes, artesanias y eventos
culturales. A nivel local vy
nacional, las ventas se enfocan
principalmente en  ciudades
grandes. El publico valora la
creatividad, el bienestar, la
conexion con la naturaleza y los
productos con historia y edicidn
limitada.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Prendas slow fashion elaboradas
con bordados artesanales.
Productos tefiidos con tintes
naturales que no contaminan el
agua.

Ediciones limitadas de ropa con
identidad cultural y memoria
local.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

La venta se realiza a través de WhatsApp, Instagram, correo electronico,
publicidad, pautas, voz a voz y flyers. Se mantiene un calendario de
publicaciones constante: historias diarias, carousels, reels y contenido
inspiracional que permite una conexion directa con los clientes. Las ferias y
eventos culturales representan un canal de venta importante, con mayores
resultados que las redes sociales en ciertos momentos.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Se lleva un registro de clientes y ventas mediante Excel y un calendario tipo
programador. Las publicaciones y el registro de procesos se realizan con
herramientas basicas como la camara del celular y apps de edicion. Aunque
las ventas digitales son efectivas, se reconoce la necesidad de equipos mas
avanzados para un mejor registro y promocion de los productos.

SITUACION FINANCIERA

El emprendimiento maneja un flujo basico de inversion y gastos, con
ganancias aproximadas de 300.000 COP de forma regular y hasta 500.000 COP
en temporadas de ferias. Los activos incluyen maquina industrial de coser,
fileteradora Overlook Heavy Duty, olla de acero inoxidable para tintes
naturales e iPad Air para edicion de video.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Se prioriza la creacion de contenido visual atractivo mediante fotos y videos
capturados con el celular y editados directamente en la app. La estrategia
busca transmitir la identidad del producto, educar sobre slow fashion y
generar conexion con un publico que valora la sostenibilidad, los oficios
tradicionales y la moda consciente.
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B Luisa vateria vittota Patechor Esencia es un emprendimiento del sector alimentos dedicado a ofrecer
productos funcionales y naturales que facilitan habitos saludables. La
Q\\ 3123576606 empresa opera con un equipo pequeno: la fundadora se encarga de la

direccion, ventas, gestion de redes sociales, atencion al cliente y marca,
[O : y mientras que un colaborador apoya en la produccion de pulpas, shots y kéfir
=) Valenav0203 vi@gmalcom Bioa S o 5
= siguiendo buenas practicas de higiene y calidad.

IMPACTO

El emprendimiento genera
impactos positivos en la salud y
bienestar de la comunidad,

mejorando la digestion y PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA
fortaleciendo el sistema

inmune. Ademas, apoya la El proyecto aborda la falta de opciones saludables, practicas y confiables en
economia local al utilizar el mercado local. Muchas personas desean mejorar su alimentacién, pero no

1mos frescos de cuentan con productos naturales accesibles ni con la informacion necesaria.
proveedores  regionales y ; A : 7 e :
promueve educacion Esencia ofrece alimentos funcionales que simplifican el cuidado personal,
Hiitricinsl accesible, apoyan la digestion y fomentan un estilo de vida equilibrado.

incentivando un estilo de vida
consciente y sostenible.

INNOVACION Y DESARROLLO

Esencia se diferencia al combinar productos saludables con empaques
practicos, educacion nutricional sencilla y atencion personalizada. La
innovacion radica en facilitar la incorporacion de habitos saludables en la
rutina diaria mediante soluciones répidas, nutritivas y confiables, mejorando
la experiencia del cliente.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Kéfir de leche, bebida fermentada
natural rica en probidticos, que
fortalece la digestion y el sistema
inmune,

Pulpas verdes listas para licuar,
facilitando la incorporacion de
frutas y verduras en la dieta
diaria.

Shots funcionales de curcuma y
jengibre para un aporte rapido de
nutrientes y bienestar..

MERCADO OBJETIVO

El  publico objetivo  esta
conformado principalmente por
mujeres de 20 a 45 afios que
buscan productos naturales y
practicos para mejorar su
alimentacion y salud. La oferta de
Esencia tiene alcance local y
regional, con gran potencial de
crecimientoc por la creciente
demanda de productos saludables
en Popayan.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Kéfir de leche, bebida fermentada
natural rica en probidticos, que
fortalece la digestion y el sistema
inmune,

Pulpas verdes listas para licuar,
facilitando la incorporacién de
frutas y verduras en la dieta
diaria,

Shots funcionales de curcuma y
jengibre para un aporte rapido de
nutrientes y bienestar.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

La venta se realiza principalmente a través de Instagram, TikTok y WhatsApp,
con atencion directa a los clientes, contenido educativo y entregas
personalizadas. También se utilizan recomendaciones boca a boca para
fortalecer la conexion con la comunidad.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

La gestion de ventas, produccion y marketing recae principalmente en la
fundadora, quien prepara los productos, crea contenido, gestiona redes y
atiende clientes. Se utiliza Excel para el registro de ventas, compras y gastos.
La estrategia de marketing se apoya en herramientas como Canva y CapCut,
ademas de la camara del celular para fotografia y video.

SITUACION FINANCIERA

La inversion inicial aproximada es de 1.000.000 COP. Los activos incluyen
herramientas basicas de produccion y edicion de contenido mediante celular
y software como Canva y CapCut. Actualmente se realizan ventas con éxito y
se proyecta un crecimiento sostenido gracias al interés creciente del mercado
en productos naturales.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Se prioriza la creacion de contenido visual con herramientas digitales y
celulares, generando fotos y videos educativos que transmiten la calidad y
beneficios de los productos. La presencia activa en TikTok, Instagram y
WhatsApp permite educar a los clientes y mantener una comunicacion
cercana y constante.
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PERFIL EMPRESARIAL

|E Niyiret Guevara Galvis Manada Soft Toys es un emprendimiento de manufactura dedicado a la
creacion de libros sensoriales en tela y kits educativos para nifos de 0 a 5
. 3107908976 anos. El equipo coordina diseno, produccion, comunicacion y atencion al

cliente, ofreciendo productos seguros, creativos y personalizados que
estimulan el aprendizaje temprano a través del juego. Cada libro combina
texturas, colores y sonidos para apoyar el desarrollo cognitivo, motriz,
emocional y social de los nifos.

[@J my1guevarag 2104 @gmal com

IMPACTO

El proyecto genera impactos
positivos en la educacion y la
salud infantil. Favorece el

desarrollo cognitivo, motriz y PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA
sensorial de los nifios, fomenta

el habito lector desde El proyecto responde a la necesidad de herramientas educativas que permitan
temprana: edad 'y apoya fortalecer habilidades cognitivas, fisicas, emocionales y sociales en nifios
;Z':r'::: o??ece es;;:;:rl;?igg‘s pequenos, alejandolos de las pantallas y fomentando el habito lector.

’ Ademas, atiende la demanda de materiales seguros y creativos para centros

seguras creativas frente a : ) g 3 7
jsguetesy convencionales educativos, familias y terapias de desarrollo infantil.
)

contribuyendo al aprendizaje
auténomo y al entretenimiento
educativo.

INNOVACION Y DESARROLLO

Manada Soft Toys combina creatividad, personalizacion y educacion
sensorial. Cada producto permite a los ninos experimentar texturas, colores
y sonidos, fomentando concentracion, aprendizaje auténomo e imaginacion.
Los libros se pueden lavar, garantizando durabilidad y facilidad de uso, y el
emprendimiento continGa innovando con kits y e-books para ampliar la
experiencia educativa y comercial.
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Libros  sensoriales en tela
personalizables segln necesidades
del cliente (vocales, numeros,
habitos, coleres).

Kits de armado casero con piezas
de tela, pegamento seguro y guias
para construir titeres o tarjetas
sensoriales.

Clases o talleres presenciales y en
linea sobre técnicas educativas
con libros de tela.

Comercio electronico de e-books
con moldes tematicos para uso
terapeutico o educativo
(Halloween, Navidad, Pascua)..

MERCADO OBJETIVO

El publico cbjetivo incluye padres
y madres con hijos entre 0 y 5
afios, familias interesadas en
educacion temprana, maestras,
jardines infantiles, centros de
estimulacion y tiendas de
maternidad o regalos educativos.
Los clientes buscan productos
seguros, educativos y diferentes,
con enfoque en desarrollo infantil
y aprendizaje sensorial.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Libros  sensoriales en tela
personalizables segin necesidades
del cliente (vocales, numeros,
habitos, colores).

Kits de armado casero con piezas
de tela, pegamento seguro y guias
para construir titeres o tarjetas
sensoriales.

Clases o talleres presenciales y en
linea sobre técnicas educativas
con libros de tela.

Comercio electronico de e-books
con moldes tematicos para uso
terapeutico (<} educativo
(Halloween, Navidad, Pascua).

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Las ventas se realizan mediante redes sociales (Instagram, TikTok, WhatsApp,
Facebook) y participacion en ferias comerciales. Se complementa con
estrategias de comunicacion directa, catéalogos digitales y atencion
personalizada, lo que permite llegar a clientes locales y de otras ciudades
mediante pedidos en linea.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Se utiliza Excel para control de pedidos y materia prima, Word para
propuestas de participacion en ferias y Canva para disefio de catalogos y
talleres. La comunicacion con los clientes se gestiona mediante WhatsApp
Business, incluyendo mensajes de bienvenida y presentacion de productos.
Las herramientas digitales apoyan el registro y la promocion de manera
organizada.

SITUACION FINANCIERA

La inversion inicial aproximada es de 200.000 COP. Los activos incluyen
maquina de coser, telas, hilos y un celular personal para la gestion de
contenidos y ventas. Cada producto fabricado genera ganancias, y aunque la
operacion es basica, permite cubrir costos y mantener un flujo positivo en la
produccion y venta.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Se crean fotos y videos de los productos utilizando celular y herramientas
como Canva y CapCut. La estrategia digital se centra en mostrar los
beneficios educativos de los libros, comunicando su valor a través de redes
sociales y contenido organico, logrando alcance local y en otras ciudades
mediante pedidos en linea.
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2] Marcela Torres Gonzalez Quesette es un emprendimiento del sector servicios especializado en

experiencias gastronomicas premium. La empresa se enfoca en la creacion

Q\\ 3246861120 de tablas de queso y charcuteria personalizadas, asi como en la Estacion

Gourmet Quesette, un servicio exclusivo para eventos sociales y corporativos.

[@ - El equipo se encarga de atencion al cliente, montaje de estaciones,
| marcelatogol2@gmal com

promocion de la marca y venta directa, ofreciendo un servicio integral y
diferenciado que combina calidad, estética y personalizacion.
IMPACTO

El proyecto genera impactos
positivos en diferentes
dimensiones:

Experiencia del cliente: eleva PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA

la calidad de los eventos,

genera recuerdos memorables En Popayan y otras regiones, existe una creciente demanda de experiencias
y  garantiza  satisfaccion gastrondmicas personalizadas y estéticas para eventos. Sin embargo, muchas
::noen?:)al::s HIY:SEIVICIORr=vIUm personas carecen de tiempo, conocimientos o insumos. para crear tablas
Gastrondmico 7 ol gourmet de cghdad. Quesette aprovecha esta oportumﬁiad ofreciendo un
promueve Una cilltuira servicio premium que transforma cualquier celebracion en un evento
gourmet, introduce memorable, con atencion a cada detalle antes, durante y después del
innovaciones en el consumo montaje.

local y fomenta el disfrute de

productos frescos y

artesanales.

Economico: genera empleo
directo e indirecto, dinamiza
el sector de eventos y crea
oportunidades de crecimiento
y expansion.

INNOVACION Y DESARROLLO

La innovacion de Quesette radica en ofrecer experiencias gastronomicas
completas y personalizadas. La Estacién Gourmet trasciende las tablas
tradicionales, incorporando ambientacion estética, interaccion directa con
los invitados y detalles Gnicos como mini tablas en madera. Esto convierte
cada evento en un momento memorable y diferenciado, elevando la
experiencia sensorial y emocional de los asistentes.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Tablas de queso y charcuteria
premium, elaboradas con
ingredientes seleccionados,
presentaciones  artesanales y
disefos personalizados.

Estacion Gourmet Quesette, un
servicio para eventos que incluye
seleccion variada de quesos,
charcuteria, frutos frescos, dips
artesanales y ambientacion
estetica, adaptada a la tematicay
preferencias del cliente.

Mini tablas en madera
personalizadas como recuerdo
simbdlico y duradero para los
invitados..

MERCADO OBJETIVO

El mercado objetivo de Quesette
estd compuesto por personas y
organizaciones que buscan
experiencias gastronomicas
elegantes, personalizadas y de
alta calidad, incluyendo familias,
parejas, empresas y organizadores
de eventos. Entre los tipos de
celebraciones atendidas se
encuentran primeras comuniones,
cumpleafnos, bautizos, bodas,
aniversarios, reuniones ejecutivas
y eventos corporativos, con
especial enfasis en quienes
valoran la estética, el sabor y la
exclusividad.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Tablas de queso y charcuteria
premium, elaberadas con
ingredientes seleccionados,
presentaciones  artesanales Yy
disenos personalizados.

Estacidon Gourmet Quesette, un
servicio para eventos que incluye
seleccion variada de quesos,
charcuteria, frutos frescos, dips
artesanales y ambientacion
estética, adaptada a la tematicay
preferencias del cliente.

Mini tablas en madera
personalizadas como recuerdo
simbolico y duradero para los
invitados.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Quesette combina canales digitales y presenciales para conectar con sus
clientes. Los canales digitales incluyen WhatsApp para atencion, cotizaciones
y seguimiento de pedidos, e Instagram y TikTok para difusion de portafolio,
contenido audiovisual y promociones. Los canales presenciales comprenden
participacion en eventos sociales y empresariales, asi como recomendaciones
boca a boca. Ademas, se utilizan catalogos digitales y muestras visuales para
facilitar la eleccion de productos y servicios.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Actualmente, la gestion se realiza mediante Excel para control de pedidos e
insumos y herramientas basicas de edicion de contenido digital. Se identifican
procesos que podrian automatizarse, como seguimiento de inventarios,
programacion de entregas, pagos y facturacion, con el objetivo de optimizar
tiempo y reducir errores, fortaleciendo la experiencia del cliente. El equipo
cuenta con conocimientos medios en herramientas tecnoldgicas y continta en
proceso de capacitacion para mejorar la eficiencia.

SITUACION FINANCIERA

Quesette maneja un margen de ganancia promedio entre 40% y 50%, segun el
volumen de tablas vendidas. El gasto mensual promedio varia entre 385.000
y 585.000 COP, dependiendo de la cantidad de tablas producidas,
considerando ingredientes, materiales, transporte y gastos operativos. No se
cuenta actualmente con un registro contable formal ni se ha solicitado
financiacion externa.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

El contenido visual se realiza con celular y computadora, mostrando la
presentacion premium de los productos y la estética de los montajes. Se
utilizan redes sociales como Instagram y TikTok para difundir el portafolio,
compartir contenido creativo y fortalecer la presencia de la marca, aunque
alin no existe una estrategia digital formalmente estructurada. La formacion
recibida en Popayan Inn ha permitido mejorar las habilidades en fotografia,
edicion y marketing para reflejar de manera mas profesional la propuesta de
valor de Quesette.
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PERFIL EMPRESARIAL

B Responsable del Formulario: Maria Jo CaFETAL es un emprendimiento del sector agroindustria que se dedica a
ofrecer café 100% colombiano en formato sachet, practico, higiénico y con
. 3212367179 trazabilidad completa desde el cultivo hasta la taza. La empresa busca
consolidarse como un referente de café premium, sostenible y diferenciado,

ﬁ S conectando directamente al productor con. consumidores que valoran
- R calidad, autenticidad y conveniencia. Maria José Guzman lidera la
visibilizacion de la marca, la estrategia comercial y la expansion hacia nuevos

IMPACTO mercados, mientras que AICAFE, la fabrica de fertilizantes organico-

minerales de sus padres, garantiza su origen y sostenibilidad.
El proyecto tiene alto impacto P '8 geny

economico, social y ambiental.
Contribuye a la regeneracion

de suelos y mejora la calidad PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA
del café producido,

aumentando la rentabilidad de CaFETAL responde a dos problematicas principales en la cadena del café. En
los caf1lclultoresf.’ Al mismo el origen, muchos caficultores trabajan en suelos degradados, lo que impide
Dampg, llevaicare autentico producir cafeés diferenciados y limita su acceso a mercados especiales. En el
consumidores que  buscan : § 7 ;
5 AT consumo, la mayoria de los consumidores no accede a café real, sino a
calidad, sostenibilidad y e A a9
mezclas adulteradas con quimicos y baja trazabilidad. Esto genera una

conveniencia. CaFETAL 2 : , i
promueve mas de 11 ODS, desconexion entre la calidad que se puede producir y la calidad que
genera bienestar en realmente llega al consumidor. La oportunidad de CaFETAL radica en ofrecer
comunidades  cafeteras vy un café premium, sostenible y auténtico, practico para el consumidor y justo
fortalece la produccion justa y para el productor.

responsable. En conjunto,
fomenta suelos mas vivos,
caficultores mas prosperos y
consumidores informados que
disfrutan del verdadero cafe
colombiano.

INNOVACION Y DESARROLLO

La innovacion de CaFETAL radica en combinar origen, proposito y
experiencia. Se garantiza la produccion de café auténtico cultivado en suelos
regenerados, se acompania a los caficultores para mejorar calidad y
rentabilidad, y se entrega al consumidor en un formato practico y moderno,
que preserva la esencia del café de especialidad. Este modelo integra
sostenibilidad ambiental, impacto social y conveniencia, ofreciendo un
producto premium que trasciende la simple bebida para convertirse en una
experiencia de consumo consciente.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

El producto principal de CaFETAL
es el café 100% colombiano en
sachet individual, conservando
frescura, aroma y sabor del granc
recién tostado. Es un cafe de
origen premium, facil de preparar
y portable, que permite disfrutar
de una experiencia auténtica de
cafe colombiano en cualquier
lugar. Cada sachet tiene
trazabilidad completa desde la
fertilizacion organica hasta la
taza, asegurando calidad,
sostenibilidad y transparencia..

MERCADO OBJETIVO

CaFETAL se enfoca en
consumidores que buscan café de
calidad, practico, sostenible y con

trazabilidad. Principalmente
jévenes y adultos que valoran
experiencias auteénticas,
conveniencia Vi productos

premium. La empresa tiene
presencia local y regional, con
proyeccion de expansion nacional
e internacional, atendiendo a un
mercado que busca cafés
diferenciados, sostenibles y con
proposito.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

El producto principal de CaFETAL
es el café 100% colombiano en
sachet individual, conservando
frescura, aroma y sabor del grano
recién tostado. Es un cafe de
origen premium, facil de preparar
y portable, que permite disfrutar
de una experiencia auténtica de
café colombiane en cualquier
lugar. Cada sachet tiene
trazabilidad completa desde la
fertilizacion organica hasta la
taza, asegurando calidad,
sostenibilidad y transparencia.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Actualmente, la empresa llega a sus clientes a través de ventas presenciales
en ferias, activaciones de marca, recompra de clientes existentes y pedidos
en linea. Aunque CaFETAL cuenta con redes sociales, estas no estan activas y
se busca potenciar su alcance, interaccion y conversion para escalar las
ventas. El equipo utiliza herramientas basicas como Canva para contenido
visual y Excel para seguimiento de pedidos, reconociendo la necesidad de
incorporar sistemas mas avanzados de gestion y CRM.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Varias actividades del dia a dia podrian automatizarse, incluyendo
seguimiento de pedidos, control de inventarios, gestion de clientes y
programacion de contenido digital. Actualmente, el equipo posee
conocimientos basicos en Excel, pero alin no utiliza sistemas administrativos
avanzados ni lleva un registro contable formal. Este panorama evidencia la
necesidad de fortalecer capacidades tecnologicas y operativas para mejorar
eficiencia, trazabilidad y escalabilidad.

SITUACION FINANCIERA

Actualmente la empresa es rentable y se encuentra en etapa de reinversion
para ampliar capacidad productiva y fortalecer la marca. Los gastos
operativos se concentran en produccion, insumos, logistica y marketing. No
se ha solicitado financiacién bancaria formal, aunque la empresa esta abierta
a inversion y alianzas estratégicas para expandir su presencia nacional e
internacional.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Los recursos actuales incluyen herramientas basicas de produccion y gestion
manual, apoyo familiar en el cultivo sostenible, conocimientos del equipo en
marketing digital basico, y la infraestructura de AICAFE para asegurar café
de origen premium. La incorporacion de sistemas tecnolégicos avanzados es
una necesidad identificada para escalar operaciones y optimizar eficiencia.
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PERFIL EMPRESARIAL

B hon Montita Monviv S.A.S es un emprendimiento del sector agroindustria dedicado a la
produccién y comercializacion de café natural de alta calidad. La empresa se
. 3001957164 encarga de todo el proceso, desde la elaboracion y tostado artesanal hasta

las ventas y el marketing. Su enfoque combina sostenibilidad ambiental,

[@ g a3 responsabilidad social y la promocion de productos locales, ofreciendo cafés
I i especiales mezclados con ingredientes naturales como nuez moscada y
vainilla.
IMPACTO

El proyecto genera impactos
positivos tanto para el
consumidor como para la

comunidad cafetera. Para los PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA
consumidores, ofrece un café

saludable, sabroso y Monviv aborda un problema claro en la industria del café: aproximadamente
sostenible. Para la comunidad el 90% del café comercial es de baja calidad o contiene aditivos que afectan
::;Z:éntngae:(t)?n lraa ;::2?;3: el perfil natural del grano. Ademas, el cultivo tradicional de cafe suele

P depender de agroquimicos que contaminan el medio ambiente. La empresa

insumos, apoya a los % o : : .

productores 3 ylocales y identifica la oportunidad de ofrecer un café mas saludable para los
promueve practicas agricolas consumidores, fomentando la sostenibilidad ambiental y la economia local,
responsables que protegen el al mismo tiempo que se garantiza un producto unico y delicioso.

medio ambiente.

INNOVACION Y DESARROLLO

La innovacion de Monviv radica en la creacion de cafés especiales que
integran ingredientes naturales para enriquecer la experiencia sensorial,
mientras se mantiene un enfoque sostenible y justo con los productores. La
empresa busca diferenciarse del café industrial mediante practicas de cultivo
responsables, un tostado artesanal cuidadoso y la combinacion de sabores
naturales que no comprometen la calidad del café.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Café natural tostado
artesanalmente, mezclado con
productos naturales como nuez
moscada y vainilla.

MERCADO OBJETIVO

Monviv se enfoca en personas que
buscan café natural, organico,
sostenible y de calidad para
consumo personal. Su mercado es
local, orientado a consumidores
conscientes que valoran productos
saludables, cultivados con
responsabilidad ambiental y con
sabor diferenciado.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Café natural tostado
artesanalmente, mezclado con
productos naturales como nuez
moscada y vainilla

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Actualmente, Monviv S.A.S llega a sus clientes principalmente mediante
ventas directas por voz a voz y WhatsApp. El canal digital activo es WhatsApp,
utilizado para atencion al cliente, seguimiento de pedidos y coordinacion de
ventas. Aunque no se cuenta con una estrategia digital formal ni equipo de
fotografia profesional, la empresa mantiene la calidad del servicio mediante
contacto directo y comunicacion cercana con los clientes.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

La operacion del emprendimiento se maneja de forma manual con apoyo de
Excel para produccion y ventas. El equipo cuenta con conocimientos basicos
en gestion, y se apoya en un contador externo para control financiero. No se
utilizan sistemas avanzados de CRM ni automatizacion de procesos, pero la
empresa mantiene una gestion organizada y eficiente dentro de sus recursos
actuales.

SITUACION FINANCIERA

Actualmente, Monviv S5.A.S es rentable y mantiene un flujo constante de
reinversion en el negocio. Los gastos operativos incluyen produccion, tostado
artesanal, insumos y distribucion local. La empresa gestiona contabilidad
basica con apoyo de un contador externo y no ha solicitado financiamiento
bancario formal, pero mantiene capacidad de crecimiento ante la creciente
demanda de café organico y sostenible en Colombia e internacionalmente.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Actualmente, Monviv S.A.S utiliza principalmente canales directos de
comunicacion con sus clientes, como el voz a voz y WhatsApp, para ventas y
atencion personalizada. Aunque la empresa no cuenta con una estrategia
digital formal ni presencia activa en redes sociales, mantiene comunicacion
constante y cercana con los clientes, lo que le permite fidelizarlos y asegurar
la calidad del servicio.
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IE Camila Carvajal

. 3126029656

carvajalastaizacamila09 @hotmail com

IMPACTO
Impacto Ambiental: Reduccion
de residuos textiles,

aprovechamiento de residuos
organicos, promocion de la
economia circular y
sensibilizacion ambiental.

Impacto Social: Generacién de
empleo para menores de edad
(16 anos) y estudiantes de
colegios puUblicos, fomentando
trabajo colaborativo y creativo

con la comunidad y las
familias.

Impacto Educativo: Desarrollo
de competencias

emprendedoras y aprendizaje
experiencial desde el aula,
creacion de prototipos y
modelos de negocio reales,
articulacion con entidades
publicas y privadas.

A ot 3 o0 Py

MODA VERDE
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PERFIL EMPRESARIAL

Moda Verde es un emprendimiento del sector de servicios dedicado al disefio
y comercializacién de accesorios y bolsos para mujer. La empresa combina
creatividad, sostenibilidad y responsabilidad social, aprovechando residuos
textiles y organicos como cascaras de citricos para crear productos (nicos,
estéticos y funcionales, promoviendo la economia circular y la moda
sostenible.

PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA

La industria de la moda es uno de los sectores mas contaminantes a nivel
global, con un alto consumo de recursos y generacion masiva de residuos
textiles. Seguin la Fundacion Ellen MacArthur (2017), hasta el 73% de las
prendas terminan en vertederos o incineradas, y el uso promedio de la ropa
ha disminuido significativamente en los ultimos 15 anos. La expansion del fast
fashion ha profundizado estos problemas, generando contaminacion y
desaprovechamiento de recursos. Al mismo tiempo, los residuos organicos
como las cascaras de citricos se desechan frecuentemente sin encontrar un
segundo uso. Moda Verde identifica la oportunidad de abordar ambos
problemas a través de la creacion de accesorios sostenibles que aprovechen
estos materiales subutilizados.

INNOVACION Y DESARROLLO

La innovacion de Moda Verde radica en unir dos tipos de residuos textiles y
organicos en un solo proceso productivo, creando productos con un diseno
Unico y sostenible. Mientras muchas iniciativas de moda sostenible se enfocan
unicamente en el reciclaje textil, Moda Verde aprovecha cascaras de citricos
como insumo estético, generando un valor agregado en el producto y
fomentando la conciencia ambiental.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Moda Verde disena y comercializa
bolsos para dama y accesorios
como aretes y  manillas,
elaborados a partir de residuos
textiles y cadscaras de naranja.
Cada producto combina estetica,
funcionalidad y sostenibilidad,
convirtiendo  materiales que
normalmente se desechan en
articulos de moda (nicos y de alto
valor..

MERCADO OBJETIVO

Moda Verde se enfoca en mujeres
entre 25 y 60 anos interesadas en
moda sostenible, que valoren
productos hechos a mano con
materiales reciclados o naturales,
iniciativas con impacto social y
ambiental, y marcas locales que
promuevan economia circular.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Moda Verde disefia y comercializa
bolsos para dama y accesorios
como aretes y manillas,
elaborados a partir de residuos
textiles y cascaras de naranja.
Cada producto combina estética,
funcionalidad y sostenibilidad,
convirtiendo  materiales que
normalmente se desechan en
articulos de moda Unicos y de alto
valor.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Moda Verde opera principalmente a traves de canales digitales como
WhatsApp e Instagram, donde se realiza atencion al cliente, difusion de
productos y comunicacion directa. Actualmente, la empresa se enfoca en la
creacion de contenidos organicos sin pauta publicitaria formal.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

El emprendimiento desarrolla sus actividades con recursos limitados, creando
contenido visual con herramientas gratuitas como Canva y CapCut. La
comunicacion con los clientes se realiza principalmente a través de
WhatsApp, y las actividades de produccion y diseno se ejecutan con apoyo de
los estudiantes y colaboradores. El nivel de automatizacion y uso de
tecnologia avanzada es bajo, lo que representa un area de oportunidad para
optimizar procesos.

SITUACION FINANCIERA

Actualmente, Moda Verde opera a nivel local y mantiene gastos operativos
moderados asociados con materiales, produccion y exhibicion de productos.
No se cuenta con registros contables avanzados ni financiacion formal, pero
la empresa se beneficia del bajo costo de produccion y del mercado creciente
de productos sostenibles y reciclados en Colombia.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

El marketing visual se desarrolla a través de contenido creado en aula y con
herramientas digitales basicas como Canva y CapCut. Se utilizan recursos
como el salon de clase y un carrito de exhibicion de productos para mostrar
las piezas de manera fisica y directa a los clientes. La empresa alin no cuenta
con camaras profesionales ni campanas digitales pagadas, pero aprovecha la
creatividad y el valor educativo de su propuesta para posicionar la marca en
su nicho.
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PERFIL EMPRESARIAL

B Angie Montano DOG KING es un emprendimiento de servicios gastronomicos liderado por
jovenes, que se enfoca en la produccion y comercializacion de una version
innovadora del perro caliente: el “perro francés”. La fundadora, junto con
su equipo, desarrolla, produce y vende un producto que combina creatividad,
estética y funcionalidad, dirigido principalmente a la Generaciéon Z y

millennials.

. 3125074378

ﬁ 3125074378

IMPACTO

Economico: Dinamiza la
economia local mediante la
produccion y venta de
alimentos innovadores.

Social: Fomenta el liderazgo,
la creatividad y el
emprendimiento juvenil; el
negocio es gestionado por
mujeres de entre 16 y 18 anos,

PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA

Seglin VIRTUE, la industria de comida rapida en Latinoamérica movio 57,78
mil millones de délares en 2023 y se proyecta que alcance 84 mil millones en
2030. A pesar de este crecimiento, la innovacion se ha centrado

con apoyo de la madre de la
fundadora.

Cultural y  Gastronémico:
Introduce un formato novedoso
que conecta con la identidad y
preferencias de la Generacion
Z y millennials, modernizando
un producto tradicional.

principalmente en tecnologia y no en el producto. El hot-dog tradicional no
ha tenido cambios relevantes en décadas y no conecta con las preferencias
de las nuevas generaciones, quienes valoran la estética, la narrativa cultural
y la diferenciacion. DOG KING identifica esta oportunidad y propone
reinventar el hot-dog tradicional en un formato modemo y atractivo: el perro
frances.

INNOVACION Y DESARROLLO

La innovacion de DOG KING consiste en redisenar el hot-dog tradicional hacia
un formato mas atractivo, funcional y adaptado a las preferencias culturales
y estéticas de los jovenes. Ademas, la combinacion de ingredientes y la
presentacion en pan tipo baguette crean una experiencia gastronomica
diferenciada, gourmet y accesible.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

DOG KING ofrece “El perro
francés”, un hot-dog servido en
pan tipo baguette, relleno con una
salchicha y toppings variados como
pollo, maiz, queso, frijoles, carne
desmechada y tostacos. Este pan
mas robusto evita que el producto
se desarme durante el consumo y
mejora la experiencia de comer,
al tiempo que proporciona un
formato ergonomico, practico y
estéticamente atractivo..

MERCADO OBJETIVO

El publico principal son jovenes de
la Generacion Z (13-25 anos) y
millennials jovenes (26-35 anos),
que buscan experiencias
gastronomicas innovadoras,
estéticas y diferentes. También se
dirige a consumidores de comida
rapida en ferias, eventos
escolares, culturales, food trucks,
zonas comerciales y espacios
nocturnos.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

DOG KING ofrece “El perro
francés”, un hot-dog servido en
pan tipo baguette, relleno con una
salchicha y toppings variados como
pollo, maiz, queso, frijoles, carne
desmechada y tostacos. Este pan
mas robusto evita que el producto
se desarme durante el consumo y
mejora la experiencia de comer,
al tiempo que proporciona un
formato ergonémico, practico y
esteticamente atractivo.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

DOG KING utiliza canales presenciales y digitales, incluyendo venta en ferias
de emprendimiento, atencion en la propia casa y a traves de WhatsApp.
Ademas, se promueve el producto mediante TikTok, mostrando la experiencia
visual y estética del perro francés.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Actualmente, la gestion operativa es basica, usando principalmente
WhatsApp para atencion y Canva/TikTok para contenido visual. La produccion
se realiza en la cocina de casa con equipo sencillo como ollas especiales,
manteles y utensilios para preparar y calentar los ingredientes. Se reconoce
la necesidad de mejorar iluminacion y contar con un celular de mejor calidad
para contenido fotografico y audiovisual.

SITUACION FINANCIERA

DOG KING opera a nivel local y mantiene gastos operativos moderados,
reinvirtiendo las ganancias en el negocio. La empresa no cuenta con registro
contable formal ni financiacion externa, pero ha logrado posicionarse
mediante la venta directa y ferias de emprendimiento.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Se utiliza contenido creado con Canva y TikTok, aunque todavia no se han
implementado campanas pagadas ni estrategias de marketing estructuradas.
La empresa reconoce la necesidad de mejorar la produccion de contenido
visual con mejor iluminacion y equipo de grabacion para reflejar la calidad
del producto y atraer al ptiblico objetivo.
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IE Sandra ospina Ramirez

Q\\ 34321603

[EPJ sandrasospmarf@gmail com

IMPACTO

Sacial y emocional: Humaniza
los recuerdos y permite a las
personas expresar sus
sentimientos, acompafar y
consolar a otros mediante
objetos significativos.

Cultural y artesanal: Promueve
la valorizacion del trabajo
manual y artesanal,
desarrollando  competencias
creativas y artisticas.
Educativo y  tecnologico:
Introduce la integracién de
tecnologia (chips NFC, QR) en
productos artesanales,
creando innovacion en la
experiencia del usuario.

Amalia arte en resina

I -
acasnesropmen | DAFE

Unizuténoma
P

PERFIL EMPRESARIAL

Amalia Arte en Resina se dedica a la creacion de detalles personalizados y
artesanales para todo tipo de eventos sociales y ocasiones especiales. El
emprendimiento combina creatividad, innovacion y técnica artesanal,
contando con un equipo integrado por Sandra Ospina como artista y
emprendedora, José Mauricio ZUfiga en diseno y publicidad virtual, y Alex
Zlniga en recepcion y atencion al cliente.

PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA

Existe una demanda creciente de regalos y detalles personalizados que
transmitan emociones y significado, mas alla de los productos convencionales
y masivos. Amalia Arte en Resina ofrece alternativas Unicas que permiten a
los clientes expresar sentimientos y recuerdos que a menudo no se pueden
comunicar con palabras, llenando un vacio en el mercado de regalos con valor
emocional.

INNOVACION Y DESARROLLO

Amalia Arte en Resina se caracteriza por su innovacion constante, gracias a
la creatividad y originalidad del equipo. La propuesta integra tecnologia
digital mediante chips NFC y codigos QR, ofreciendo una experiencia que
combina arte, personalizacion y conexion emocional. Cada pieza es Unica,
disenada segun la historia del cliente, y permite expresar sentimientos a
través de un objeto tangible y digital.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Detalles personalizados para todo
tipo de ocasion, como regalos para
parejas, recuerdos familiares y
objetos para eventos especiales.

MERCADO OBJETIVO

El publico objetivo incluye
personas que desean preservar
recuerdos significativos, parejas
que buscan regalos emocionales,
familias y personas que requieren
recordatorios para eventos
especiales. Se dirige 2 un mercado
amplio y nacional, con potencial
de crecimiento y consumidores
dispuestos a pagar por productos
originales, personalizados y de
alta calidad.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Detalles personalizados para todo
tipo de ocasion, como regalos para
parejas, recuerdos familiares y
objetos para eventos especiales

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

El emprendimiento opera principalmente a través de redes sociales,
incluyendo TikTok, Instagram, Facebook y estados de WhatsApp. Ademas, los
pedidos y consultas se gestionan de manera directa con los clientes, aunque
la publicidad digital todavia es limitada y requiere fortalecimiento.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Actualmente, el control de pedidos se realiza en cuadernos manualmente. Se
identifica la oportunidad de automatizar formularios para que los clientes
elijan colores, frases, tipos de encapsulado y contenido digital de los chips
NFC, optimizando la gestion y reduciendo errores. El nivel de conocimiento
en herramientas digitales del equipo es medio.

SITUACION FINANCIERA

El emprendimiento cuenta con un presupuesto operativo aproximado de
$1.000.000 COP. Ha logrado generar ingresos y reinvertirlos para fortalecer la
operacion y mejorar su infraestructura.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Actualmente, el marketing se realiza con recursos basicos como celulares,
Canva y herramientas de edicion simples. Las limitaciones incluyen dificultad
para capturar detalles de la resina, falta de buena iluminacion y equipos de
estabilizacion para grabar el proceso creativo.
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Janeth Ospina Ramirez

. 3233922488
ﬁ janeth suempresa@gmal com
IMPACTO

Economico: Se «crea una
pequena cadena de
comercializacion  (productor-
artesano-consumidor) que
beneficia a los productores
locales y aporta ingresos

adicionales a la comunidad.

Social: Generacion de empleo
y bienestar al ofrecer
productos que mejoran la piel

y autoestima de los
consumidores.

Ambiental:  Reduccién de
quimicos dafinos y
aprovechamiento de

subproductos naturales.

Naturalmente bella

R

A ot 3 o0 Py

Unizuténoma
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PERFIL EMPRESARIAL

Naturalmente Bella es un emprendimiento de manufactura de productos
cosméticos artesanales. La fundadora, Janeth Ospina, se encarga
actualmente de la produccion y formulacion de cremas faciales artesanales
a base de cebo de cordero, combinando saberes ancestrales con un enfoque
en cuidado natural de la piel.

PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA

Hoy en dia, muchas personas enfrentan piel seca, irritada o con barrera
cutanea danada, asi como envejecimiento prematuro. Los productos
comerciales suelen estar llenos de quimicos, perfumes y derivados sintéticos
que no regeneran la piel de manera efectiva. Naturalmente Bella busca cubrir
un nicho de mercado que demanda productos naturales, artesanales y
accesibles que ofrezcan reparacion profunda, hidratacion y cuidado real de
la piel.

INNOVACION Y DESARROLLO

Naturalmente Bella identifica una oportunidad de innovacion al utilizar cebo
de cordero como ingrediente principal, un componente ancestral poco
explorado en la industria cosmética moderna. Este ingrediente es seguro,
dermatologicamente funcional, altamente nutritivo y permite crear
productos regenerativos de alta eficacia. Ademas, se implementa un modelo
de economia circular, aprovechando subproductos ovinos y generando valor
agregado en la produccion rural.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

El emprendimiento se centra en
cremas faciales artesanales a base
de cebo de cordero, un
subproducte natural del sector
ovino que se transforma en un
insumo de alto wvalor. Los
productos promueven la
hidratacion profunda, reparacion
de la piel y bienestar visible desde
las primeras aplicaciones,
ofreciendo alternativas naturales
frente a las cremas sintéticas
comerciales..

MERCADO OBJETIVO

Naturalmente Bella se dirige a
personas que buscan productos
cosméticos naturales,
regenerativos y de alta eficacia,
incluyendo mujeres y hombres
entre 25 y 55 afnos, de estratos 2,
3,4y 5, ubicados en zonas urbanas
y rurales de Popayan inicialmente,
con proyeccion de venta a nivel
departamental, nacional e
internacional mediante envios.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

El emprendimiento se centra en
cremas faciales artesanales a base
de cebo de cordero, un
subpreducte natural del sector
ovino que se transforma en un
insumo de alto wvalor. Los
productos promueven la
hidratacion profunda, reparacion
de la piel y bienestar visible desde
las primeras aplicaciones,
ofreciendo alternativas naturales
frente a las cremas sintéticas
comerciales.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Actualmente, las ventas se realizan principalmente mediante publicidad
tradicional y voz a voz, gestionadas por WhatsApp. Se busca ampliar la
presencia a canales digitales como Instagram, Facebook y TikTok, optimizando
la visibilidad y el alcance del producto.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Se lleva un registro basico en agenda fisica, Google Calendar y Excel. Existe
la intencion de automatizar procesos como control de inventarios, atencion
al cliente mediante respuestas automaticas, confirmaciones de pedidos via
WhatsApp, programacion de publicaciones en redes sociales y registro digital
de lotes, pruebas y resultados de estabilidad y vida util del producto. El
conocimiento actual del equipo sobre herramientas digitales y CRM es basico.

SITUACION FINANCIERA

El emprendimiento opera con un capital aproximado de $1.000.000 COP y
registros contables basicos en cuaderno y Excel. Se busca optimizar la gestion
financiera a medida que se amplian las ventas y la produccion.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Actualmente se utiliza un celular de calidad limitada para la captura de
productos, sin iluminacion profesional ni conocimientos de fotografia
aplicados. Se busca capacitacion para mejorar la calidad visual de los
contenidos en redes sociales y potenciar el alcance digital.
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PERFIL EMPRESARIAL

B nicole Lozaca Emprendimiento familiar de agroindustria vegetariana, gestionado por Nicole
Lozada junto con Rocio Alvarez y Julidn Camacho. Se enfocan en la
. 3022603172 produccion, marketing, diseno, fotografia, logistica y venta de productos

vegetarianos artesanales, ofreciendo alternativas sabrosas, practicas y

[@ e accesibles a la comida rapida tradicional.
25 :-J damelalozada (Qxmal com

IMPACTO

Social: Amplia la oferta de

comida rapida vegetariana

sabrosa y accesible, ayudando

a jovenes a reducir consumo de PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA

carne sin renunciar al placer de

comer. Existe escasez de opciones de comida rapida vegetariana que sean sabrosas,
Ec°;‘°m‘°°' i Fl°rtal3_°e 2 practicas y econémicas. Ademas, se busca romper el prejuicio de que lo
{Jaro u:zg;zsmi.:a e(sjg mfzr:;zsa vegetariano es insipido, aburrido o costoso. Sin Carnitas aprovecha insumos
raiasrankes-atisios y fituros org.ér)icos lqgales y ofrece productos congelaf.los o listos para preparar,
puntos de venta. dirigidos a jovenes urbanos que desean reducir su consumo de carne sin
Ambiental: Promueve renunciar al placer de comer.

alimentacion basada en

proteina vegetal, reduciendo

la huella asociada al consumo

de carne tradicional.

INNOVACION Y DESARROLLO

Desarrollo de un ecosistema de productos vegetarianos con receta propia,
usando insumos organicos locales. Implementacion de un modelo hibrido de
ventas B2C y B2B, combinando ferias, punto fisico y productos congelados.
Se trabaja en la creacion de un universo creativo de la marca con personajes
que conecten con la comunidad y potencien la experiencia de consumo.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Mini hamburguesas vegetarianas y
proteina vegetal a base de
lenteja, elaboradas de manera
artesanal, que imitan la texturay
sabor de la carne. Productos
preparados para consumo
inmediato o congelados, pensados
para venta en ferias, puntos fisicos
y restaurantes aliados..

MERCADO OBJETIVO

Jovenes urbanos entre 18 y 35
anos, principalmente estudiantes
universitarios y  profesionales
interesados en reducir consumo de
carne, apoyar emprendimientos
locales y consumir productos
practicos, sabrosos y accesibles.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Mini hamburguesas vegetarianas y
proteina vegetal a base de
lenteja, elaboradas de manera
artesanal, que imitan la texturay
sabor de la carne. Productos
preparados para consumo
inmediato o congelados, pensados
para venta en ferias, puntos fisicos
y restaurantes aliados.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Redes sociales (Instagram, TikTok, Facebook), ferias de emprendimiento, voz
a voz y pedidos directos. Se estan implementando estrategias digitales con
campanas creativas para fortalecer la presencia en canales online.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Actualmente la gestion es manual, incluyendo control de inventario y registro
de pedidos. Se planea implementar herramientas digitales para automatizar:
Control de inventarios y calculo automatico de costos.

Registro de pedidos de ferias, domicilios y aliados en un solo sistema.

SITUACION FINANCIERA

Gastos variables aproximados de $260.000 mensuales, incluyendo insumos,
transporte, logistica, proteina congelada y marketing. Actualmente no genera
ganancias constantes; ingresos provienen principalmente de ferias y ventas
de proteina congelada (aprox. $115.000 por feria y $40.000 mensual de
proteina congelada). Control contable basico, manual y sin sistema formal.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Se toman fotos con celular y se editan en Photoshop e Illustrator.
Limitaciones incluyen falta de iluminacion profesional y equipo de apoyo para
produccion de contenido audiovisual de calidad. Se desarrollan campanas
creativas y universos de marca para redes sociales, incluyendo personajes y
acciones experienciales.
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PERFIL EMPRESARIAL

B anaceleste Arbetaez Vasquez Proyecto educativo enfocado en garantizar la inclusion de estudiantes
neurodivergentes en la educacion media y superior. Cuenta con un equipo
Q\\ 3174834211 multidisciplinario: coordinadora general, equipo de edicion de estudiantes de

distintas areas y revisores profesionales que validan contenidos.

[QJ aa arbelaez v(@autmoma edu co

IMPACTO

Mejora la comprension vy
preparacion de  docentes
frente a la neurodiversidad.

Facilita que estudiantes 'y PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA

familias accedan a informacion

confiable y apoyo Aborda la falta de recursos, acompanamiento y estrategias efectivas para
especializado. asegurar la educacion inclusiva de estudiantes neurodivergentes, un vacio
Fortalece procesos de

persistente en el sistema educativo colombiano. Esto representa una
oportunidad significativa por el creciente numero de estudiantes con
diagnosticos de neurodiversidad y la necesidad de instituciones educativas de
cumplir lineamientos legales de inclusion.

aprendizaje mediante recursos
accesibles y adaptados.

INNOVACION Y DESARROLLO

Uso estratégico de redes sociales como canal educativo y creacion de
contenidos especializados para personas con neurodiversidad. Combinacion
de formatos dinamicos y accesibles con informacion confiable y experiencias
reales, fortaleciendo la comunidad y promoviendo talleres y servicios del
proyecto.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Plataforma educativa y canales
digitales que ofrecen contenido
accesible en formatos de video,
texto y podcast, complementados
con talleres y charlas presenciales
para sensibilizacion y
fortalecimiento docente en torno
a la neurodiversidad..

MERCADO OBJETIVO

Estudiantes neurodivergentes de
educacion media y superior.
Familias o cuidadores de jovenes
con neurodiversidad.

Docentes y personal académico
que requiere herramientas para
inclusion.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Plataforma educativa y canales
digitales que ofrecen contenido
accesible en formatos de video,
texto y podcast, complementados
con talleres y charlas presenciales
para sensibilizacién y
fortalecimiento docente en tome
a la neurodiversidad.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Contacto directo con instituciones educativas, familias y docentes. Futuro
enfoque en redes sociales (Instagram, TikTok) como canal principal de
difusién, para promover talleres, contenidos educativos y fortalecer la
comunidad.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Herramientas: Notion como sistema principal integrado con Excel.
Automatizacion planeada: programacion y publicacion de contenido digital,
respuestas a consultas frecuentes, organizacion de tareas, actualizacion de
bases de datos y gestion de formularios o solicitudes de talleres.

Nivel tecnologico del equipo: medio, con capacidad de aprendizaje rapido y
adaptacion a nuevas herramientas segln el desarrollo del proyecto.

SITUACION FINANCIERA

Gasto promedio mensual de $200.000. Ingresos iniciales aproximados de
$400.000 o mas. Registro contable basico mediante Notion y Excel integrados.
No hay ganancias consolidadas auin, pero se evidencia viabilidad temprana.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Herramientas: Adobe Photoshop, Lightroom, Canva y Snapseed.

Estrategia: contenido digital tematico para redes sociales, publicaciones
educativas, videos cortos, infografias y campanas informativas.

Dificultades: mantener coherencia visual, accesibilidad y sensibilidad hacia
la comunidad neurodivergente; limitaciones de iluminacion y disponibilidad
de escenarios auténticos para fotos y videos.
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ﬁ hattlearenapop@ gmail com

IMPACTO

El emprendimiento genera
impactos  significativos en
distintos niveles:

Social y comunitario: Facilita
la creacion de redes de
contacto, amistades y vinculos
de confianza, consolidando
una identidad local y
promoviendo inclusion social al
ofrecer un espacio donde lo
que importa son las ideas y la
diversion, mas que diferencias
socioecondémicas.

Habilidades  blandas: Los
juegos permiten desarrollar
comunicacion asertiva,
resolucion de conflictos,
pensamiento critico, empatia,
trabajo en equipo y gestion de
la frustracion.

Laura Cristina Munoz Chavez

Battle Arena Hobby Center

RPN L

PERFIL EMPRESARIAL
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Emprendimiento de servicios que brinda un espacio especializado para
aficionados a videojuegos, juegos de mesa, TCG y rol. Ofrece experiencias
sociales Unicas y fomenta la creacion de comunidades alrededor de estas
aficiones.

PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA

Escasez de ofertas diversas en entretenimiento en Popayan. El
emprendimiento genera un punto de encuentro seguro y especializado para
adultos jovenes que comparten intereses en videojuegos, juegos de mesa,
TCG y rol.

INNOVACION Y DESARROLLO

Ecosistema creativo para la comunidad gamer y de hobbies.

Tienda oficial DEVIR Colombia, con alianzas estratégicas que garantizan
productos exclusivos.

Integracion de experiencias de realidad virtual con Meta Quest 2.

Foco en comunidad: talleres, eventos tematicos y actividades sociales que
fomentan habilidades blandas.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Espacio fisico ambientado para
experiencias de juegos de mesa,
rol y deportes electronicos.

Venta de productos de hobby: mas
de 250 titulos de juegos de mesa y
rol, 5.000 cartas TCG, accesorios y
merchandising.

Organizacion de torneos y eventos
tematicos.

Comunidad gamer y de TCG con
torneos y participacion
competitiva,

Café y alimentos para acompanar
la experiencia..

MERCADO OBJETIVO

Adultos jovenes universitarios que
habitan en Popayan, interesados
en videojuegos, juegos de mesa,
TCG y rol, buscando un espacio
social seguro para compartir estas
aficiones. También se proyecta
captar padres que buscan ocio
supervisado para sus hijos,
curiosos atraidos por la
experiencia y coleccionistas con
mayor poder adquisitivo.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Espacio fisico ambientado para
experiencias de juegos de mesa,
rol y deportes electronicos.

Venta de productos de hobby: mas
de 250 titulos de juegos de mesa y
rol, 5.000 cartas TCG, accesoriosy
merchandising.

Organizacion de torneos y eventos
tematicos.

Comunidad gamer y de TCG con
torneos y participacion
competitiva,

Café y alimentos para acompanar
la experiencia.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Actualmente utilizan canales como voz a voz, redes sociales (Instagram,
Facebook, TikTok), y participacion en ferias y eventos tematicos. Se esta
construyendo una parrilla de contenidos para campafas y estrategias
digitales.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Por ahora, el control se realiza de manera analogica mediante agenda y papel,
complementado con registros en Excel. Se manejan registros de ventas,
inventario, tiempo de juego y contabilidad. El nivel de conocimiento en
herramientas digitales es basico, con exploracion de CRM y sistemas
administrativos.

SITUACION FINANCIERA

Gastos variables promedio de $520.000 mensuales, considerando adquisicion
de productos nuevos y reposicion de inventario. Actualmente los ingresos
superan a los gastos, con registros en Excel y acceso a un crédito de Nequi
por aproximadamente $2.500.000, utilizado para consolidar la tienda oficial
DEVIR.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Solido y en crecimiento, impulsado por la masificacion global de la cultura
geek y la falta de ofertas especializadas en Popayan. La base principal son
adultos jovenes 18-35 anos, con posibilidades de expansion hacia mercados
secundarios mediante talleres, eventos tematicos y enfoque comunitario
sostenible.
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Cosechando con Amor
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PERFIL EMPRESARIAL

2] Maricela Cabanillas El equipo esta compuesto por la fundadora y su esposo, quienes se encargan
de la elaboracion y empacado de los productos. Sus dos hijos participan en el
Q\\ 3165887144 etiquetado y comercializacion a través de redes sociales, y todos colaboran

juntos en la participacion en eventos.

ﬁ;}l marniselacabamlas! 982/ gmail com

IMPACTO

: El emprendimiento genera un
impacto ambiental positivo al
reutilizar residuos, contribuye

al bienestar y cuidado de la PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA
piel de los clientes, y fortalece

la economia circular mediante El proyecto busca solucionar problematicas ambientales, de consumo y salud

el  aprovechamiento  de derivadas del manejo inadecuado del aceite de cocina, que contamina agua,

:;csz::s:;rigﬁe Hormatments xe suelo y ecosistemas acuaticos. Al mismo tiempo, ofrece a los clientes

' productos naturales para el cuidado de la piel, contribuyendo a la
sostenibilidad y economia circular.

INNOVACION Y DESARROLLO

La estrategia principal consiste en desarrollar productos de excelente calidad
usando ingredientes naturales y Unicos, buscando cuidar la piel de los
clientes mientras se fortalece la sostenibilidad y la economia circular. La
fabricacion de jabones solidos convierte residuos en materias primas
valiosas, reduciendo contaminacion, aprovechando recursos y fortaleciendo
la economia local.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

El  emprendimiento  produce
jabones elaborados a base de
aceites, plantas y mieles,
enfocados en (a salud de la piel y
el respeto al medio ambiente. .

MERCADO OBJETIVO

Clientes que buscan productos
naturales y organicos que cuiden
la piel y promuevan bienestar a
traves del respeto al medio
ambiente, la sostenibilidad y la
economia circular a nivel local y
regional.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

El emprendimiento  produce
jabones elaborados a base de
aceites, plantas y mieles,
enfocados en la salud de la piel y
el respeto al medio ambiente.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Se comercializa a través de redes sociales y participacion en eventos de
entidades gubernamentales, usando WhatsApp y Facebook como canales
principales.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Actualmente no cuentan con herramientas automatizadas, aunque se
identifica la oportunidad de automatizar respuestas en WhatsApp y programar
publicaciones en Facebook en horarios estratégicos. El conocimiento
tecnoldgico es basico.

SITUACION FINANCIERA

Actualmente no cuentan con sistema contable formal ni registro
automatizado de ingresos y gastos, pero el proyecto ha tenido buena acogida
y es economicamente sostenible en términos de produccion y ventas.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

La principal dificultad es transmitir la calidad y beneficios del producto,
mostrando texturas y detalles. Se utiliza la camara del teléfono para
fotografia y se invierte en un equipo de aproximadamente $1.500.000, con
gastos operativos de $750.000.
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PERFIL EMPRESARIAL

IB  Giverto Avarado Valencia El proyecto se centra en la produccion y comercializacion de setas Orellanas
y productos derivados, liderado por Gilberto Alvarado. La operacion involucra
Q\\ 3170903932 procesos de cultivo, control de calidad, embalaje y distribucion, asi como la

gestion comercial y educativa del proyecto.

Gilberto alvarado v@uniauonoma edu co

IMPACTO

El proyecto genera impactos
sociales al fortalecer la
economia local e integrar a

pequeiios  productores en PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA
cadenas de valor sostenibles.

Ambientalmente, ~ reduce FungoGenix enfrenta tres problematicas principales: el desperdicio de
residuos agroindustriales y residuos agricolas, la falta de diversificacion productiva en el campo y los
im::g"edsé aﬁmeﬂ:or:u:\e/ebaje; problem_as de nytricién y salud derivados dg dietas poco sosteniblgs_. La
impacto.  Econémicamente, oportunidad radica en tran.sformar estos resnflu_os en alimentos nutrltlvols,
impulsa un negocio rentable y fomentando economia circular, emprendlmlentol rural y soberania
escalable, dinamizando alimentaria mediante setas Orellanas y productos organicos.

mercados locales y regionales,
al tiempo que fomenta

educacion ambiental,
emprendimiento y resiliencia
territorial.

INNOVACION Y DESARROLLO

FungoGenix integra varias innovaciones: transformacion de residuos agricolas
en biomasa util, modelo de franquicias rurales, alianzas con campesinos para
escalar mercados locales, y educacion ambiental aplicada en colegios y
territorios. Estas estrategias permiten combinar impacto ambiental, social y
educativo con generacion de ingresos y emprendimiento sostenible.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

El proyecto ofrece setas Orellanas
frescas y organicas, kits de cultivo

educativos y una linea de
productos organicos, pensados
para  hogares, escuelas vy

comunidades, promeoviendo la
sostenibilidad y la educacion
ambiental aplicada..

MERCADO OBJETIVO

El publico objetivo incluye
consumidores  interesados en
alimentacion saludable, productos
organicos y alternativas nutritivas
de origen natural, abarcando
familias, restaurantes, tiendas
saludables, mercados campesinos,
deportistas, vegetarianos y
personas con interés en bienestar
digestivo e inmunolégico.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

El proyecto ofrece setas Orellanas
frescas y organicas, kits de cultive
educativos y una linea de
productos organicos, pensados
para  hogares, escuelas y
comunidades, promoviendo la
sostenibilidad y la educacion
ambiental aplicada.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

La comercializacion se realiza mediante canales digitales y comunicacion
directa, incluyendo redes sociales, WhatsApp Business, contactos
comerciales, recomendaciones boca a boca, participacion en ferias locales y
espacios académicos.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Se utilizan herramientas bésicas como Google Drive, Google Calendar y hojas
de calculo en Excel para organizar tareas, registrar procesos productivos y
llevar el control de inventarios. Se identifican oportunidades de
automatizacion para inventarios, seguimiento de cultivos, control de
temperatura y humedad, notificaciones de etapas y gestion de pedidos.

SITUACION FINANCIERA

Los gastos mensuales promedio oscilan entre $500.000 y $800.000, incluyendo
insumos de cultivo, transporte, empaques y operativos. El proyecto genera
ingresos constantes, en su mayoria reinvertidos para aumentar capacidad de
produccion y mantener estandares de sostenibilidad.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Se gestionan redes sociales activas en Instagram, TikTok y Facebook, con
contenido educativo, promocional y visual sobre sostenibilidad, agricultura
regenerativa y los beneficios de las setas. La estrategia digital inicial se basa
en tres pilares: educacion ambiental, construccion de marca y alcance a
compradores y potenciales franquiciados rurales.
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PERFIL EMPRESARIAL

2] gustavo adolfo bermeo nuiez El emprendimiento esta liderado por Gustavo Adolfo, quien ejerce funciones
multifuncionales dentro del proyecto, abarcando la produccion, gestion,
. 3137624980 marketing y ventas del producto.
tE:}J gustavo_bermi09@hotmail com
IMPACTO

El proyecto genera impactos
positivos ambientales, sociales
y econémicos. Reduce residuos

plasticos y quimicos, mejora la PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA

higiene en espacios domésticos

y comerciales, educa en NARAYANA nace de la necesidad de limpiar de manera rapida y efectiva sin
economia circulary ayuda a los generar contaminacién, residuos plasticos o quimicos. Existe una oportunidad
negocios @ ahorrar | dinero de ofrecer soluciones de limpieza sostenibles que atiendan tanto a personas

mientras se proyectan como i % i SRt il t Biontal
responsables con el planeta. como a negocios conscientes del Impacto ambiental.

INNOVACION Y DESARROLLO

NARAYANA apuesta por la generacion de bioempaques y el modelo de
economia circular, integrando sostenibilidad en cada etapa del proceso,
desde la formulacion hasta el empaque, y posicionandose como una
alternativa diferenciada dentro del mercado de limpieza.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

El proyecto ofrece una crema
limpiadora de superficies que
limpia rapido y profundamente,
cuidando el medio ambiente y
reduciendo residuos plasticos,
pensada para quienes buscan
higiene sin comprometer la
sostenibilidad..

MERCADO OBJETIVO

El  publico objetivo  esta
compuesto  por personas Yy
negocios con conciencia
ambiental, interesados en

productos de limpieza sostenibles
y responsables con el planeta.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

El proyecto ofrece una crema
limpiadora de superficies que
limpia rapido y profundamente,
cuidando el medio ambiente y
reduciendo residuos plasticos,
pensada para quienes buscan
higiene sin comprometer la
sostenibilidad.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Actualmente utiliza principalmente el boca a boca y enlaces directos para
llegar a clientes. Se apoya en Instagram como canal digital de comunicacion y
promocion.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Se utilizan herramientas basicas como Google Calendar para organizacion de
tareas, seguimiento de contactos con clientes, planificacion de ventas y
marketing digital. La automatizacion y sistemas mas avanzados aln no se han
implementado.

SITUACION FINANCIERA

Los gastos iniciales estan alrededor de 2 millones de pesos. Ain no se
considera optimo ni rentable, dado que el proyecto esta en fase de desarrollo.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Aunqgue auln no se cuenta con una estrategia digital consolidada, se manejan
publicaciones en Instagram, contacto con clientes y creacion de pautas
basicas, con intencion de mejorar y ampliar el alcance de la marca.
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IE JUAN CAMILO CALAMBAS SOLIS

. 3218048455
ﬁ juanc amlosolis 10@gmal com

IMPACTO

Economico: Dinamiza la
economia rural al adquirir
materia prima directamente
de agricultores, fortalece la
economia solidaria, genera
empleo local y amplia
oportunidades de mercado con
productos diferenciales y de
calidad.

Social: Contribuye al bienestar
de los consumidores con
necesidades especiales de
salud, promueve consumo
responsable y consciente,
fortalece la cultura del
emprendimiento y aporta a la
cohesion comunitaria.
Cultural: Preserva la tradicion
ancestral del helado de paila y
reafirma la identidad
gastronomica caucana,
integrando sabores auténticos
e historias familiares.

Helados de Paila Sandona

8 —
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PERFIL EMPRESARIAL

El equipo esta compuesto por un representante, una cocinera tradicional y
auxiliares contables y de produccion, quienes se encargan de la elaboracion
artesanal de los helados, alimentos tipicos y de la gestion administrativa
bésica del emprendimiento.

PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA

El proyecto responde a la necesidad de ofrecer alimentos artesanales,
naturales y de alta calidad que preserven la tradicion gastronomica del
Cauca, al mismo tiempo que atienden la creciente demanda por productos
saludables y accesibles para personas con restricciones alimentarias. Existe
una oportunidad clara de fortalecer la cadena productiva local mediante la
compra directa de frutas y lacteos a campesinos, promoviendo la economia
solidaria, circular y naranja, generando valor y apoyando a los productores
rurales.

INNOVACION Y DESARROLLO

La innovacion del proyecto surge al combinar tradicion, salud y
sostenibilidad. Se desarrollan helados bajos en azucar sin perder sabor ni
naturalidad, se trabaja directamente con campesinos locales como
proveedores, fortaleciendo la economia solidaria, y se produce alimentos
congelados empacados para venta al por mayor y al detal.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Helados de paila artesanales
elaborados con frutas 100%
naturales de agricultores del
Cauca como fresa, mora,
maracuya y lulo y leche fresca de
productores locales. Ademas, se
ofrecen productos tipicos como
empanadas de hojaldre, envueltos
de choclo, champlis y otras
elaboraciones artesanales.
También cuentan con una linea
saludable de helados bajos en
azlcar, dirigida a personas con
restricciones alimentarias..

MERCADO OBJETIVO

Familias, jovenes, adultos
mayores Yy consumidores que
buscan productos artesanales,
naturales y tradicionales. Tambien
se atiende a personas con
restricciones  alimentarias vy
quienes valoran productos locales,
saludables y con identidad cultural
caucana,

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Helados de paila artesanales
elaborados con frutas 100%
naturales de agricultores del
Cauca como fresa, mora,
maracuya y lulo y leche fresca de
productores locales. Ademas, se
ofrecen productos tipicos como
empanadas de hojaldre, envueltos
de choclo, champlis y otras
elaboraciones artesanales.
También cuentan con una linea
saludable de helados bajos en
azlcar, dirigida a personas con
restricciones alimentarias.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Se utilizan canales de venta directa, ferias de emprendimiento, eventos
culturales, recomendaciones boca a boca y alianzas con tiendas locales.
Complementariamente, hay presencia digital basica mediante Facebook,
Instagram y WhatsApp Business.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

La organizacion de tareas e inventarios es manual y mediante registros fisicos
basicos. Se identifican oportunidades de automatizacion en control de
inventarios, registro de produccion, gestion de pedidos, control de costos y
planificacion de compras.

SITUACION FINANCIERA

Los gastos mensuales varian entre $1.200.000 y $2.000.000, incluyendo
frutas, insumos, servicios, transporte, empaques y mano de obra.
Actualmente se mantienen ganancias moderadas con reinversion constante
para crecimiento y estabilidad.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

El contenido digital se realiza con herramientas basicas como Canva, CapCut
y ajustes manuales desde celular. Se requieren recursos adicionales para
lograr fotografias y videos mas profesionales que permitan un mejor
posicionamiento.
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PERFIL EMPRESARIAL

2] Brian Rodriguez Posada El proyecto es liderado por un estratega digital, disefador y marketero,
encargado de la conceptualizacion de productos, marketing, disefio y
Q\\ 3105503587 estrategia digital. El equipo se enfoca en la produccion artesanal de

accesorios para mascotas y la gestion comercial online.

[@J bnanrodngue rposada@gmal com

IMPACTO

Social y economico: Impulsa el
talento artesanal colombiano
mediante alianzas con

artesanos locales, fortalece la PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA
economia creativa y genera

valor emocional para los Petiglam aprovecha la creciente demanda de productos premium para
;u'"l’)'es dT_ masc°ta5'p mascotas en Colombia, donde los tutores buscan accesorios personalizados,
mientaL omueve de alta calidad y con diseno exclusivo. Actualmente, la oferta es limitada,

practicas sostenibles mediante : : R
ol uso. de materiales:veganos:y poco diferenciada y con escaso valor artesanal. El proyecto capitaliza la

procesos responsables. expansion del comercio e_lectromco y la humanizacion de las mascqtas,
Innovacién: Posiciona a ofreciendo productos de lujo elaborados por artesanos locales con materiales
Petiglam como una marca sostenibles como mostacilla fina y cuero vegano.

diferenciadora en un mercado
poco explorado, integrando
moda, artesania y tecnologia
para crear experiencias de
compra unicas.

INNOVACION Y DESARROLLO

El proyecto integra tecnologia y personalizacion digital mediante
configuradores online que permiten disenar colores, patrones y tamanos.
También incluye trazabilidad del proceso artesanal, analisis de datos para
identificar tendencias y preferencias, y una plataforma e-commerce
optimizada para automatizar pedidos y mejorar la experiencia postventa.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Ofrece collares, correas,
pafoletas y prendas decorativas
para mascotas.

MERCADO OBJETIVO

Tutores de mascotas,
principalmente perros y gatos, que
buscan  productos  premium,
personalizados y  sostenibles.
Incluye jévenes y adultos entre 25
y 45 afios con habitos de compra
digital, interés por la moda y la
personalizacién, y un fuerte
enfoque en la humanizacion de sus
mascotas.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Ofrece collares, correas,
panoletas y prendas decorativas
para mascotas

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Se utilizan herramientas digitales basicas como hojas de calculo para control
de ingresos, gastos y costos de produccion. La automatizacion de procesos
aun no se ha implementado, pero hay disposicion para integrar sistemas que
mejoren eficiencia y trazabilidad.

SITUACION FINANCIERA

Los gastos mensuales oscilan entre $300.000 y $600.000 COP, incluyendo
insumos, materiales, transporte, embalaje y costos operativos de produccion
y contenido.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

La gestion de redes sociales es organica y bien recibida, pero ain no existe
una estrategia digital formal estructurada. Se publican contenidos
relacionados con productos y experiencias, y hay intencion de fortalecer esta
area con campanas y contenido profesional.
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IMPACTO

La plataforma reduce horas de
trabajo creativo, mejora la
organizacion y garantiza una
identidad visual y narrativa
estable, evitando
improvisacién y falta de
estrategia. Esto permite a los
usuarios mantener una
presencia digital consistente y
profesional, aumentando su
diferenciacion en el mercado.

Pixeles

@ ‘mm ﬁu’ﬂd‘ﬁ“iﬁ'““
ncttmenrosen | DAFE ==

PERFIL EMPRESARIAL

El proyecto es liderado por un disenador, productor y fotégrafo, encargado
de integrar creatividad, produccién audiovisual y gestion de contenido
digital.

PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA

Pixeles responde a la dificultad que enfrentan emprendedores, marcas
personales, artistas y pequefias y medianas empresas para crear, organizar y
mantener una estrategia de contenido constante, coherente y efectiva en
entornos digitales altamente competitivos. Existe una necesidad creciente de
mantener presencia digital profesional sin contar con un equipo dedicado de
contenido.

INNOVACION Y DESARROLLO

Pixeles combina la funcionalidad de una agencia creativa, un asistente
inteligente y un software de automatizacion. Integra herramientas avanzadas
de |A como ChatGPT 5.1 y Claude 3.5 para generacion de ideas, guiones,
copys y personalidad del personaje; Midjourney, Leonardo Al y Firefly para
disefo visual; HeyGen y Runway Gen-2 para animacion y presentaciones;
Opus Clip, CapCut IA y Descript para edicion y microcontenidos; y Notion,
Zapier, Make y Metricool para automatizacion de tareas, programacion y
organizacion de contenido.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Ofrece servicios de produccion de
video musical y soluciones
integrales que combinan disefio,
comunicacion, produccion
audiovisual, mulsica e ingenieria
de software, potenciadas por
inteligencia artificial. Su
propuesta permite automatizar
procesos creativos, generar ideas
de manera instantanea y
garantizar coherencia visual y
narrativa adaptada al core y target
de cada empresa..

MERCADO OBJETIVO

Emprendedores, marcas
personales, artistas, creadores de
contenido y pequefias y medianas
empresas que buscan mejorar su
presencia digital, generar
contenido constante y
diferenciarse de la competencia
con estrategias profesionales y
automatizadas.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

Ofrece servicios de produccion de
video musical y soluciones
integrales que combinan disefo,
comunicacion, produccion
audiovisual, misica e ingenieria
de software, potenciadas por
inteligencia artificial. Su
propuesta permite automatizar
procesos creativos, generar ideas
de manera instantanea vy
garantizar coherencia visual y
narrativa adaptada al core y target
de cada empresa.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

La estrategia se centra en redes sociales como Instagram y Facebook, junto
con marketing digital, publicaciones programadas y gestion de clientes
mediante herramientas como Trello.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Se utilizan herramientas digitales de Gltima generacion para automatizacion,
diseno, edicion audiovisual y planificacion de contenido, permitiendo
eficiencia, trazabilidad y profesionalizacion de los procesos creativos.

SITUACION FINANCIERA

Los gastos operativos mensuales rondan el millon de pesos, cubriendo
licencias de software, herramientas digitales, produccion audiovisual y
servicios asociados a la creacion de contenido.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Actualmente se maneja un alcance del 70%, con procesos de publicacion en
redes sociales automatizados en un 80%, asegurando presencia constante y
atractiva para el piblico objetivo.
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PERFIL EMPRESARIAL

B Luis Miguel Martinez El proyecto esta liderado por un ingeniero electrénico e ingeniero industrial,
especializado en disefo y desarrollo de soluciones energéticas portatiles y
. 3160104778 sostenibles.

Tuis martinez mi@uniantonoma e co

IMPACTO

Social: Mejora la accesibilidad
energética para comunidades
rurales y zonas sin acceso

confiable ~a electricidad, PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA
aumenta la seguridad de los

usuarios al eliminar cables y SolarFlex responde a la necesidad de contar con una fuente eléctrica portatil,
?Xtens'mes \ peligrosas, vy sin cables y recargable en cualquier lugar, que permita cargar dispositivos y
am?;::al a  BPEnER herramientas sin depender de enchufes o redes eléctricas tradicionales. La
Abbientals Radice efniSiones oportgmdad surge de la crecuente demanda de energia repqvable y a.cceSIble,’

especialmente en comunidades rurales, profesionales moviles y viajeros, asi

contaminantes al depender g 0% i
solo de energia solar, como del mercado de ocio y actividades al aire libre.

promueve practicas de
reciclaje y economia circular,
y contribuye a la mitigacion del
cambio climatico.

Economico: Permite ahorro en
consumo eléctrico, genera
emplec en desarrollo vy
mantenimiento de tecnologias
solares, y fortalece Ila

competitividad en el mercado .
de energia portatil. INNOVACION Y DESARROLLO

El proyecto integra energias renovables con disefio portétil, empleando
paneles solares eficientes y un enfoque en economia circular mediante la
recoleccion y reintegracion de piezas con vida Util agotada. La estrategia de
comunicacion contempla generacion de contenido educativo sobre energias
renovables y promocion de ventajas de la energia solar, utilizando
herramientas como CapCut y Premiere para produccion de video.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

SolarFlex ofrece una estacion de
carga portatii que funciona
exclusivamente con energia solar.
Esta solucion permite a usuarios
residenciales, profesionales
moviles, empresas y
organizaciones contar con energia
confiable en cualquier ubicacion,
promoviendo  sostenibilidad vy
autonomia energética..

MERCADO OBJETIVO

Incluye segmentos residenciales y
profesionales moviles, empresas y
organizaciones que requieren
energia portatil, instituciones
educativas, consumidores
conscientes del medio ambiente,
viajeros, campistas y equipos de
rescate. Este mercado es amplio,
con alto interés en soluciones
sostenibles y auténomas.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

SolarFlex ofrece una estacion de
carga portatii que funciona
exclusivamente con energia solar.
Esta solucion permite a usuarios
residenciales, profesionales
moviles, empresas y
organizaciones contar con energia
confiable en cualquier ubicacién,
promoviendo  sostenibilidad vy
autonomia energética.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Se proyecta distribucion mediante pagina web y ferreterias. Actualmente, atin
no se ha implementado una estrategia directa de ventas digitales, pero se
planifica crear contenido de valor sobre energias renovables y ventajas del
producto.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Se utilizan herramientas de edicion audiovisual como CapCut y Premiere para
la produccion de contenido. El equipo cuenta con experiencia basica-alta en
conduccion y manejo de tecnologia eléctrica portatil, y tiene disposicion para
integrar nuevos sistemas de automatizacion y control energético.

SITUACION FINANCIERA

El proyecto cuenta con capital semilla de 3 millones COP obtenido en una
convocatoria, y recursos adicionales provistos por laboratorios de electronica
e innovacion de la Universidad Autonoma del Cauca. Los gastos actuales
corresponden al desarrollo del prototipo.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Aunque ain no se ha desarrollado contenido directo de ventas, se planea
generar material educativo sobre energias renovables y sostenibilidad para
posicionar la marca y educar al consumidor.
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BIODIVERZOO

@ | SECRETARIA % Unizuténoma
DAFE =

A ot 3 o0 Py e

PERFIL EMPRESARIAL

2] LEIDY MARTINEZ PEREZ Leidy es la representante legal, productora y comercializadora del proyecto,
encargandose de la creacion de los accesorios, la gestion de ventas y la
Q\\ 3155519741 coordinacion con proveedores artesanales.

BIODIVERZOOARTESANAL@GMAIL €

OM

IMPACTO
Economico: Las ventas generan
ingresos para otros

emprendedores y proveedores
locales,  fortaleciendo  la PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA

economia artesanal en

Popayan y la region. Biodiverzoo nace de la necesidad de identidad cultural y de ofrecer productos
Cikturl:,  Pramusve. 8 artesanales que conecten con las raices del Cauca y la biodiversidad del pais.
ARrOpREIOoN: ae; Ly custars: El proyecto busca brindar accesorios auténticos, sostenibles y con proposito,

tradiciones locales, dicad l {ahite d dad id Valonan [ d
fortaleciendo la  identidad respondiendo a la creciente demanda de consumidores que valoran la moda
regional. artesanal y productos con significado cultural.

Ambiental:  Mantiene una
produccion responsable con

minimo desperdicio,
contribuyendo a practicas
sostenibles.

INNOVACION Y DESARROLLO

Biodiverzoo se distingue por integrar cultura, sostenibilidad y disefio
artesanal. La produccion busca minimizar el desperdicio y fomentar practicas
responsables, mientras que la estrategia de comercializacion combina ferias
y eventos artesanales, presencia en Instagram y WhatsApp, y convenios con
vitrinas de tiendas.
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PORTAFOLIO DE

PRODUCTOS
El emprendimiento ofrece
accesorios artesanales,

principalmente pines y piezas
tejidas en mostacilla checa y
cristales Miyuki, formando lineas
de coleccion inspiradas en la
biodiversidad y la  cultura
ancestral caucana. Cada accesorio
combina disefio, identidad y
significado, generando un
producte Gnico y diferenciador..

MERCADO OBJETIVO

El emprendimiento se dirige a
consumidores locales y nacionales
interesados en moda artesanal,
accesorios con identidad cultural y
productos sostenibles, asi como a
turistas que buscan recuerdos
autenticos.

PORTAFOLIO DE

PRODUCTOS
El emprendimiento ofrece
accesorios artesanales,

principalmente pines y piezas
tejidas en mostacilla checa y
cristales Miyuki, formando lineas
de coleccion inspiradas en la
biodiversidad y la  cultura
ancestral caucana. Cada accesorio
combina disefio, identidad vy
significado, generando un
producto Unico y diferenciador.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Biodiverzoo opera local, nacional y ha realizado ventas a turistas
internacionales. Sus canales incluyen ferias artesanales, eventos culturales,
Instagram (@biodiverzzo_artesanal), WhatsApp y convenios con tiendas
fisicas.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Biodiverzoo cuenta con recursos humanos capacitados, computador, celular,
internet y herramientas basicas de edicion y produccion de contenido digital
como Photoroom y CapCut.

SITUACION FINANCIERA

Los gastos mensuales se concentran en insumos, materiales artesanales y
produccion. Se mantiene registro en Excel y se proyecta optimizar la gestion
de inventarios y contenido digital.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

Actualmente no cuenta con una estrategia digital definida y la publicacion de
contenido es minima. Se utiliza Excel para programar la parrilla de contenido
y responder mensajes de clientes, con intencion de mejorar la presencia en
redes sociales.
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Sylvana vasquez Cruz

. 3012029209
@ Sylvana vasquezcl@gmal com
IMPACTO
Economico: Dinamiza el
emprendimiento local y

contribuye al desarrollo de
proveedores e insumos
regionales.

Social y cultural: Genera
impacto en eventos y entornos
sociales, promoviendo
experiencias de consumo de
calidad y cercanas a lo local.
Calidad del consumo: Ofrece
bebidas naturales y frescas,
mejorando la experiencia del
consumidor en eventos vy
celebraciones.

Sangria artesanal premium SV

RPN L

PERFIL EMPRESARIAL

Unizuténoma

oy

WWW.POPAYANINN

El emprendimiento esta conformado por dos personas: la madre de la
fundadora, quien se encarga de la direccion general, control de calidad,
ventas y atencion al cliente; y la fundadora, responsable de todas las areas
operativas incluyendo produccién, marketing, comunicacion, ventas y
distribucion.

PROBLEMA U OPORTUNIDAD QUE ABORDA

Sangria Artesanal Premium SV identifica la oportunidad de desarrollar bebidas
artesanales con ingredientes naturales, frescas, sin conservantes ni
colorantes, con sabores Unicos y procesos cuidadosos. El proyecto busca
brindar una experiencia de consumo diferenciada, cercana a lo local, ideal
también para detalles personalizados y eventos corporativos.

INNOVACION Y DESARROLLO

Economico: Dinamiza el emprendimiento local y contribuye al desarrollo de
proveedores e insumos regionales.

Social y cultural: Genera impacto en eventos y entornos sociales,
promoviendo experiencias de consumo de calidad y cercanas a lo local.
Calidad del consumo: Ofrece bebidas naturales y frescas, mejorando la
experiencia del consumidor en eventos y celebraciones.
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PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

El producto estrella es la Sangria
Artesanal, complementada por un
Sabajon sabor café. La innovacion
incluye nuevos sabores como
Sabajon de maracuya y Sangria de
frutos rojos, con empaques
elegantes que refuerzan |la
propuesta premium del
emprendimiento..

MERCADO OBJETIVO

El emprendimiento apunta a
consumidores locales y regionales
interesados en bebidas
artesanales premium, naturales y
con propuesta diferenciada para
eventos, regalos y experiencias
especiales.

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS

El producto estrella es la Sangria
Artesanal, complementada por un
Sabajon sabor café. La innovacion
incluye nuevos sabores como
Sabajon de maracuya y Sangria de
frutos rojos, con empaques
elegantes que refuerzan |la
propuesta premium del
emprendimiento.

MODELO COMERCIAL Y CANALES DE VENTA

Sangria Artesanal Premium SV opera en mercados locales y regionales,
dirigidos a un segmento poblacional de hombres y mujeres entre 20 y 50 anos,
principalmente de estrato alto y muy alto. Los canales de venta incluyen
Marketplace y redes sociales como Instagram, Facebook y WhatsApp.

GESTION ORGANIZACIONAL Y OPERATIVA

Se utiliza Excel basico para registro de procesos y control de produccion. Se
cuenta con PC personal profesional tipo gamer y herramientas digitales para
edicion y gestion de contenido.

SITUACION FINANCIERA

Los gastos mensuales aproximados son de 200.000COP, principalmente
asociados a insumos y produccion.

MARKETING VIRTUAL Y CONTENIDO

La gestion de contenido visual se realiza con herramientas como Photoroom,
CapCut, Croc, Square Pic y Canva. La estrategia digital esta en desarrollo y
se centra en la publicacion de fotografias y prensas para promover la marca.
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I Cacao al 100Cacao al 100 I

Modelo de Negocio con Canva

. 3 N > s N N~ N
Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
& @ clave de valor con clientes
Transformacion de cacao en @ ©
choooliin 100 il & Ofrecemos chocolate 100% ORI R R A
Aprovechamianto del ural, n
[ localesy o Cacaofino de aroma de alta Eacao; hitural, OYpénicay e mediante contenido digital.
cempasinas. Talloms artesanalos A RroT e Do calidad. Maquinaria para aditivos, elaborado con cacao Tallers s presenciales y vituales
parala o ¢ procesamiento (tostadora, molino, finode aroma colombisno. sobre cacao real
biodegradables. Instituciones A i refinadors, deshidrtadors). Mano Aprovechamos el fruto Degustaciones guiadas pam
educativas, universidades y de obra artesanal par empaques completo para c'm" productos ensanar sabores y baneficios.
centros de formacion. k = y Material salacableny sostenit e Comunidad online enfocadaen
Laboratorios o centros de f N educativo (videos, talleres, salud y sostenibilidad,
innovacion agrondustrial. Tiendas g Canales charlas). Marca sostenible con L ) Postventa personalizaday ssesoria
saludables, cafeterias especiales storytelling basado en salud y para nuevos consurmid oms,
y marcas aliadas. Entidadesque Redes sociales (Instagram, ongen, Alianzas con agricultores, ¥ Segmento B Historias del productor y
BPOYEN Proyectos con impacto TikTok, Facebook) con docentes y aliados estratégicos. de clientes trazabixdad del cacac
social y ambiental. conterido educativo. . Consumidores interesades
Tiendas saludables y cafés en saludy productos sin
espociales, az0car.
Ferias campesinas y eventos
FAstndmicns
. S N AN A J
i B
E Estructura de costes - Fuente de ingresos
Compra de cacaoy pago justo o productores. Venta de chocolate 100% cacoo,

Maquinaria y procesamiento del cacao

Mano de obr:

p babidas dal g0, infusiones d

¥y Venta de empaques biodegradables artesanales.

para los tall

Kits premium y edicionas especialos.

g digitaly o
Disefio, empaque y etiquetado.
Logistica y distribucion.

Talleres aducatives (presenciales o virtuales),
Venta a tiendas y catés (B28).
C v experi




ALCALDIA DE POPAYAN

F-GDAFE-05

INFORME DE GESTION - DAFE

Version: 01

Pagina 186 de 506

AgriptivoAgriptive

on Canva

Modelo de Negocio

C
X

1. Costos Opamtivos {Recurrentes)
Estos izan el diano de | maylaatencion alusuario,
Infraa structura en la nube (servidores, bases de datos, AP|, almacenamianto).

Sopone técnicoy servicio al cliente (linea WhatsApp, lamadas, técnicos en campo).

del software
Mantenimiento de hardware loT P R
Costos administrativos (contabiidad, legal, icencias).

de bugs,

a) Suscnpeion Pramium Individual

4 A R R 4 i ' P )
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
& ©.© clave de valor con clientes
1. Mejorar continuamente la .
plaaformay sus madulos de AGRIPTIVO &5 la Unica =
ragistro, andlisis y oL ARl e Boebkia Acompalumicoy e
Para garantizar ung recomendacionss. Equipo técnico especializado en gralg constante,
implamantacon efectvay 2. Desasroller modetos software, analitica, loT y software, Iof de bajo costoy Capacitaciones pricticas para
sostenibiidad administrativa, arailkioon basadda o debon agranomia, aniéiials entiompo el pera facilitar la adopcion.
AGRIPTIVO requiere alianzas con: e e que pequencsy medianos Comunicacién directa y continua
Coopemtivas y asociaciones de Infraestructum tecnolégicaen ta pmd:ctoma;omenNdecmonm can procictorss asociados @
productores, pero tamb ien con - =7 nut?e ¥ plataforma TRL 8ya Pasndag enristoe: Mt independientes.
pogueiios y medianos productores. 7 Canal N validada. Mejoras de Ia plataforma basadas
nales troal tacién
mdependlunte.s que operansin g i iEr saies L ) en au revoalimentaci
pertenecer a nNiNgUNa organizacion metsorol 6gicas disponibles ( Mostrar resultados y bencficios que
formal. 1, Clientes Usuarios NSBIBNDE COMENI0 MBIGO. Segmento genera AGRIPTIVO en campo
Entidades gubernamentales, que {productares pequefiosy de clientes
apoyen con cofinanciacion, medianos, asociacos o Acceso a labomtonos e 3 BNl teiades
extension sgropeciminy independientes) nfragstructurn para prusbss y (Segmento Principal)
programas de digitalizacion rural Demostracionss en campo y prototipado.
Universidadesy cenvos de parcelas ploto. - 5 . Productores sgropecusrios
Tallaras nrasancialas con
_ AN EAS AN P e
(r [=] : =)
E Estructura de costes _ Fuente de ingresos
Estructura de Costos para AGRIPTIVO 1. Ingresos de Clientas Usuarios ( Pequedosy

Accesototal a la plataforma: registro, andlisis, trazabilidad, costos, climay

recomendaciones.

b)Modelo de C Eje Central del Modelo de
Ingrescs

Unm i que grupos q y o
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LiingoLiingo

Modelo de Negocio con Canva

otro ano podamos invertir en

¥ taner mas

Pago » los profes dependiendo del nimero de horas que hayan hechoy esperamos que el

2
(" 0 Socios claves & Actividades clave ( ‘ @ Recursos B @ Propuesta Relaciones B
& s @ clave de valor .. Con clientes
Promocicn entre estudiantes © @
actusles quie nes van llamando . Ciases 100% per i Cralatniiia
& otros, dar las clases, organizar g tenemos disponibilidad de 24h ¥
olagios privades en cludades eltemario del semestre por Conexidn aintarnat, cimars, o i et i aes una experiencia muy buena de la
grandes o con problemas de cada estudianta y si 65 micrétono, conocimiento de los oe y Ve empresay como ofrecemos la
movilidad, smpresas privadas con et ek profes, recursos diddcticos pueden escoger el dia y hom posibilidad de pagar a misma
intenciones de capacitar a sus dispositives; sohmslianr dependiendo de cada astudiante. QUE QUG DA YBrSUE mensualidad entre 3 estudiantes
empleados para unfinde casos, irioliis0 i pagan por.3h allos mismos traen nuevos cliantes,
NeFosios. \ J Seyanalea puncen repariiias: es mucho més efactivo que las
( N redes sociales pues es un mar de
Q Canales & ) oursos virtuales, pero el voz a voz
trae al diente directamente conun
Whatsapp web y meetings (. Segmento ) discurso promocional perfecto.
de clientes
Familias: Cursos adaptad os
para todas las adades conun
fin comiin como un vigje.
NG EAS AN J %
= N
—p Estructura de costes =] Fuente de ingresos

La principal fuente son los curses dé inglés dadoque son mensualidades e stables, Les

son fuentes nd.

clases de

y fisica son
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Rochi AccasoriosRoch| Accesorios I

Modelo de Negocio con Canva

Estructura de costes

(&

Rentabildad entre el 35%y 55%

=

Fuente de ingresos

Las ferias y los dlientes que hacen pedidos personalizados

4 N N N ' N
o Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
& . clave de valor ; = °" clientes
Produccion Y elaboracion de ©.© =
los accesoriosProduccion Y Accesorios Artesanales con Buena
elaboracion de los accesorios
Comunidad afro o comunidades 4 Tolas africanas exclusivas telasafricanss exokishes
que usanlos productos elaboradas a manoy elegantes
Herrajes antialégicos
Holis y fibras nawrales
2 J
o N
fa Canales
<) \ /
Vozavez (. Segmento R
de clientes
Comunidad afroy también
comunidad que use los
sccesorios
AR N AN D W,
~
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Plantade paramoPlanta de paramo I

e Negocio con Canva

Modelo d

Estructura de costes

La estructura de costo da Planta de Pdremo sa P

*Estructura de Costo de Plartade Paramo (Inactivo)*

&)

delos sig

considerando que ia empresa ha estado inactiva durante los Ultimos tras meses:

*Costos Fijos™

1. *Alquiler de Instalaciones*: $2,500,000 COP mensuales (sin embarngo, se ha negociado
una reduceitn del 50% del alquiter durante el petiode de inactwided, por o queel costo es

de $1,250,000 COP mensuales)

2. *Sorvicios Publicos™: $400,000 COP mensuales (se ha reducido ol consumo de servicios

Fuente de ingresos

o R 4 N R
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
& @ clave de valor con clientes
*Activdades Clave del © .@ E
Emprendimiento de Plantade “Propuestade Valor de Planta
Paramo™ -
Alcaldia de popayan A 081 *Recursos Clave del de Péramo
Gestora social amprondimiento da Planta de Emprendimierto de Plantade La peopuesta de valor de
4 g & .
Organizaciones de mujeres Paramo son las siguientes: Pilgrria Planta de Paramo sa centraen
Jévenes en paz 1. *Produccion de Toallas Lo iediiisos claes dal ofrecer productos ecolégicos y
_ J emprendimiento de Planta de SOk ew s alke velkisk g8
e ~ Paramo son los siguientas:
Canales
1. *Recursos Humanos*: AN vy
- Equipo de producciény ( Segmento )
ensamblaje de clientes
Parsonal de marketingy ventas Mujeras  nifine an adad et
{15 -45 afios ).
- Gerente y personal ~ _
A aative Familias con bebes y nifios
N NS AN J %
- N




ALCALDIA DE POPAYAN

F-GDAFE-05

INFORME DE GESTION - DAFE

Version: 01

Pagina 190 de 506

I iA emprendeid emprende

Provesdores de tecnologia de 1A
Empresas quae desarrollan los
modelos (8). Google, OpenAl,
Stable Diftusion) para asegurar la

base tecnoldgica de la ensefanza.

( Socios claves\

Modelo de Negocio con Canva

~
@ Propuesta
de valor

~
Recursos

O
clave
©=©

Capital Intelactual: E1
conocimiento y la metodologla de
Prompt Enginearning y
automatizacion.

Actividades clave

Produccion y Actualizacién
Continua de Contenido: Crear
nuevos modulos de cursos y
mantener el contenido
existents actualizado (dedo el
ritmode la A},

Marketing Digital y Pauta:

Formacion especializada que
permite o profesionaies y
emprendedores transtormar
Ideas en productos visuales de
slta calidad y automatizar sus
procesos, utilizando

e N

Relaciones
con clientes

Relacidn Comunitaria y
Personalizada:

Comunidad Exclusiva: Grupo de
WhatsApp o Telegam para soporte
en tempo real y networking.

Tutoria (Planes Supanores): Soporte

N (

Plataformas de Anuncios _ =7 Plataforma Digital de E-learning: €1 hermmisitandall: £l yaloraa uno 8 uno o sesiones de preguntas y
Digitales: Mot o~ N asio webi pars hiospedariox respuastas on vivo (QRA) para
{Facebookfinstagram)y Google g Canales M"'_‘ la comunidady los L ) resolver casos de uso especificos.
(YouTube/Search) para la materiales. Contenido de valor constante:
adquisicién de clientas y traficoa Canal Digital Propio: Sitio Herramientas y Licencias de IA: w» Segmento Recursos descargables, E-mail
{a pagina web y Plataforma de Cursos Accesoa modelos y APIs de 1A de clientes marketng con tips, plantillas y
Influencers o expertos sectoriales (LMS). pars demostrar (a8 téchicas Emprandedores y Pymes: actualizaciones.
Profesionales con audiencia en Redes Buscan eficiencia. leaue;:ién
i .a- 3
nichos especificos (_ﬁl a ({focoen ecmn::::ow;u: de costos operativos y
gor ¥y, YouiLos automatizacion.
Itorialas v damostrsionas)
NG NS AN A 7
N
- .
E Estructura de costes ¥ Fuente de ingresos
Costos Fijos de aDigital: ala LMS (aloj de Venta de planes de formacion: Ingreses por la venta de (os tres niveles de cursos ("Mini-
cursos), Hosting web y manta nimiento del dominio. Cursos’, "Avanzado” y "Mastar” ).
Costos i de de Clientes (! an paut de Ci (Recurmente): Modelo oe suscripcion mensual pars

digital (Mata Ads, Google Ads) y costos de

de Email RM.

Costos de C v

Pago por

APIs de |A premium (si se usan)

y el tiempo del equ o
a

ala y

de nuevos modulos (s

alserun

accesoa las Gltimas actuslizacionss de 1A, flups de trabajo avanzados y comunidad
exclusiva.

Ingresos por servicios de Prompt

de para (B28B),
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EsenciaEsencia

Modelo de Negocio con Canva

4 N 4 N ¢ N
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @O clave de valor con clientes
Nuestras actividades clave son .
la produccion del kéfir, pulpas
v ahio: ln Grecidn e Otvecemos productos Mantenemos retaciones cercanasy
Nuestros socios clwe son los contenkdoyventas porredey Nugstros recureos clave son: los saludables y naturales como personalizadas a traves de atencion
provesdores locales de insumosy S S 2quipos y utensilios de kéfir, pulpas verdesy shots.en directa por WhatsApp & Instagramy
(as plataformas digitsles que e Sllinnie Aliemree produccién, los insumos 9"""’"’“"'_""“ précticas que TikTok resciviendo dudas,
UBAMOS PAm PIOMOCIONAT wotiidndes clave son i naturales, el conocimiento en facilitan habitos ds bienestar acompadiando el proceso de
vender los productos. procesos de fermentacion y diario. Brindamos calidad, cansumo y brindando
k J nutricion, y las plataformas fmacirnyuna experiencia recomendaciones. Buscamos crear
7 N\ digrales para promocionar y confianza mediante comumcackon
Q Canales venderlos productos, L ) constante, contenido educativoy un
servicio amable y rdpido.
TikTok, Instagram , Whats App (. Segmento
ferias de emprendimiento de clientes
ersonas interesadas en
mejorar su satud y bienestar,
especialmente mujeres entre
2045 afics que buscan
S PN &S AN AN e
8 = < )
o— Estructura de costes _ Fuente de ingresos
= Nuestr d ye ln compra de insumos naturales, materinies de Nuestras fuentes de ingresos provienen de & venta directa de kéfir de leche, pulpas verdes
paque, costos de y refngs ademnas de gastos y shots naturalas. Ademas, actualmants el proyecto e sostiens an parta con sportes
a ing digitat, y hes basicas de ediciony personales de mi bolsitlo, que permiten cubrir costos operativos y continuar el desarrolio
comunicacion. de laniciativa
- J
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CaFETALCaFETAL

Modelo de Negocio con Canva

«—F Estructura de costes

— Compra y tostidn del café, empaque en sachet,

4 N 4 N N
Q Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @O clave de valor con clientes
Produccion de bioinsumos y . =
cafe tostado y molido en
R P g Caté real 100% colomblanoy Nuestros clientes se sienten
Caficultores, provesdores de Bivinsios yieale 100adoy Nuestios recursns clave sa basan trazable y sostenible, en totalmente satisfechos con les
INSUMOB OIEANICOS, tostadores y molido en sachets enel acceso drecto a caféde sachets pricticose higiénicos. sachets, porque encuentran enellos
empacadores, aliados tegisticas, ongeny a caficultores aliados, el Modelo que une suelo sano, practicidad, frescum y ol sabor
digtribuidores conocimiento técnico en café pemumy experiencia auténtico del café real de origen. Por
regeneracion de suelosy calidad portable. {otanto, siampm mantenamos ura
2 J del café, el respaldo de AICAFEy relacion positiva.
( N s maquila externa para los
t g I Canales procesos de tostion y empaque en
: AN B
sachet =
Redes Sociales. Evantos = (. Segmento
Ventas de clientes
Consumidoces de café
especial, personas que
buscan practicidad y calbdad,
tiendas rourmet. hoteles,
e PR N \ J J
e e

[S] Fuente de ingresos

Venta de café ensachet,
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DOG KINGDOG KING

Modelo de Negocio con Canva

N

4 R " N o
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
& ©.© clave de valor con clientes
Preparacion del producto y . =
control de calidad, Disefioy 2
mejor Continui de toppings ¥ P""’_ callente reinventado en Atencidn cercana y juvenil, enfocada
Ofimpies, El Exito, y demis i ve o acras Equipos bisicos como fraidors, pAnNpY Dgueny, més en experiencia. Redes sociales.
atmacenes de cadena o tendas contenidoy marketing digital. mesas, empagues estéticos. robusto, cerredo y luncional Promociones pam estudiantes.
que nos suministren et pan Participacién enteriasy Roceta y formato del producto Formato més extético, Muestras y de gustacionas para
baguotte. Proveedores de came, @varas Prepeacion del (pan baguette + rellencs). Equipe gourmety novedoso. nuevos eventos.
polio, salsasy toppings. de praparacion y opermeidn (Angie, E"‘"_"em'“ de consumo mas
Organizadores de ferias y eventos, - =7 Maria Cy mimadre). Redes limpiay prictica. Toppings
Institucione s educativas y 7 N sociales. Proveedores confiables.
cultumles. Universidades, Canales
olegios. Creadores d tenid S~ =4
colegios. Creadores de contenido.
e ™
Venta directa an ferias y Segmento
eventos, nuestra coss y redes de clientes
sociales Generacién 2 {13-25 afos)
Millennials (26-35 afios):
buscan mejor calidad y
experiencias diferentes sin
(. NS AN P
[&] i B
«—F Estructura de costes . Fuente de ingresos
= Compra de insumas (pan, salchichas, toppings, salsas). Equipos de cocina y utensilios, Venta directa del producto linen cldsica), Combos [bebida + DOG KING),
Enwasesy . . Costos da par fenas o pa
Mano de obra para produccion.
J
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I Amalia arte en resinaAmalia arte en resina

Modelo de Negocio con Canva

il R 4 N " N
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @O clave de valor con clientes
Disefio, produccion de .
productos enresina,
Ofrezco productos R
personalizacion, marketing A Mantengo unncov!{umcaclén
Provesdores de resinay digitaly gestion de Materigias de resina, moldes y PASONAREAGORGTI FERIN QUB: cercana y personalizada, ofreciendo
, ) . 23 artey PR
matenales, dissnadomes y - - harramientas, equipes de disefo cada etopadel
ventas. Dseno, produccion de y cada plezs guarda recusrdos
artesancs locales, plataformas productos en resina digtal, caluleres, conocimientos pedido, asesoria creativa y entregas
digitales devonta, servicios de parsonatizncion, medating técnicos de disefioy producciony unicosy se adapta al gusto det responsables. Busco generar
menssjeria y los clientes que prasancia en rades sociales pam d'°'"ej ofreciendounregalo confianzay fidelidad mediante
|a venta del k J i exchabvo, dumdaioy atencion rapida, disefios que
( N cumplan con |as expectativas y un
@ Canales _ ) servicioamable que haga sentir
aspecial a cada clienta.
Redes sociales como (. Segmento
Facebook, Instagmm, de clientes
W'“IEAW' tictok y correce Personas que buscan regalos
electronicos, personalizados y convalor
ruAcomundm‘:lones de emocional; familias que
clientes, ferias artesanales y desean conservar recuerdos:
anttasns dimotan. doneda
S PN &S AN AN e
8 = < )
o— Estructura de costes _ Fuente de ingresos
e Incluye la compra de resina, moldes, pigi insumos Uaveros Venta de llaveros personalizados, productos de resina como agendas, portarretratos,
paquas, harr: bésicas, r de equipos, gastos de recordator os, pedidos aspeciales para aventos y ventas por redes sociales medsnte
contenido (fotogratia y video) y transports para entregas. encangos personalizados.
(N J
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Sin carnitasSin carnitas

Modelo de Negocio con Canva

N (

E

1. Costos fijos: compra de insumos base (lenteja, verduras, condimentos), servicios

basicos de ony y parte dal aquip: de cocina

2. Costos variables: empaques, ransporte a ferias y entregas, taritas de partic ipaciénen
eventos, y i g (disedio, imp 0 digital).

3. en marcay de identidad visual, produccion de piezas
graficas y au Yy de o para la
marca.

2.Padidoe directos di
3.Afuturoventas a
¥, @ futuro, comercializacion en supermercados U otros puntos fisicos.

o R Y4 s 4 f ( R R
0 Socios claves Actividades clave . @ Recursos Propuesta Relaciones
&S clave de valor con clientes
1. Adquisicion de insumos a ‘©
productores locales y gestion
e Ensin u@las transformamos Ll elneSants ¢ o cllerons s&
1. Provesdores Incales de 2. Produscion snsenaide 1. Humanos:la fundador, més el lo vegetariano en una construyen princ palments s traves
o gumbres, verduras e iNnsumos mini hamburguesas y proteing apoyo puntual enferias y experlencia sabrosa, divertida de un trato cercano y experiencial
orgénicos, que garantizan materia vegetala base da lentejs. actividades de promociin. y auténtica. Rompemos En ferias y aventos e genera
prima frescay sostenible. 3 Parbciomcion enfeiis prejuicios y loacercamos a la contacto directo, degustaciones y
2. Organizadores de ferias y A o y 2. Materiales: insumos ofganicos vida cotidiana, combinando convarsacion, lo que permite
eventos gastronG micos, que _ =7 locales [l{an‘lapa,vardnfras. pan), placey, practicidad y explicar la propuestay recibir
brindan espacios deventay 7 N equipo b“_?'“d“ cocm) retroalimentacion. En el dia adia se
visibiltdad. —| Canales congelacidny empagues. Q ) mantiene el vinoulo por redes
?. Un‘frcvsideﬂesycolccm.'os“ 2 Digtalas: fedes sociales activas ( locmlu.s‘usnrduunlonawvun ¥y
juveniles, que apoyan la difusién 1, Farias y evantos. ¥ herramientas de disefo/edicion Segmento humoristico, respondendo
deA(- .mm:a entre el piblico gastrondmicos, donde se para crear contanidoaudiovisual. de clientes mensajes y comparbe ndo
objstivo, roalizan (asvontas 1. 3venes urbencs antra 18y contenidos (recetas, historias,
4. Auturo supermercados y presencialesy 4. Imsngibles: recetapropia de 35 afios (estudiantes y detrés de cémars) que crean
restaurantes aliados, que degustaciones. proteine vegeral, identidad de profasionalés) qua busdan comunidady fidelizacion alrededor
tuncionan como puntos de 2. Redes sociales (sobre todo marca definda {universo creativoy comida ripida més de la marca
Inatasram v TikTokd rnma
NG NS AN A 7
[& i =)
Estructura de costes _ Fuente de ingresos

1.Venta de mini hamburguesas y proteina vegetal en ferias y eventos gastrondmicos.

rod

parm consur

aliados que il

ia proteina vegetal en sus menus
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I TEATEA

Modelo de Negocio con Canva

o

e
( 0 Socios claves\ Actividades clave \( @ © Recursos R Propuesta Relaciones B
& s @) clave @ de valor ", con clientes
la creacion y difusion de ©.©
::::‘:::::D::v: s Drinds accesda comenkdo El pvq.rec(oesmblece relaciones con
Ingtitucione s educativas colegios, estudiantes y moestros el equpo que ko Giumada sus pul?hcos a Ira‘/es de )
institutos de formacion madia y {videos, textos, podcasts), la y estrategias pedagogicas, la u!':r:nmzn cﬂlovmucmn comunidades digfldes activasy
universidades. Asociaciones y implemenitacion de talleras'y plateforma digital con disaiio n e, a saguimiento continuo, Escuchay
fundaciones que trabajan con charlas sn nstituciones Ny educativos o responde a las necesidades de los
personas neurodivergentes o sus an multiples formatos; alianzas précticos para el desarrollo estudiantas, familias y docentes
k J nstituci yla de peransly académico mediante feedback constante,
eninclusion o interesados en 7 N\ usuarios, Cuys experiencis nutrey creando un entomo de empatia,
aprender y dvulgar tecnicas / Q Canales retroalimenta el crecimiento de L ) cercaniay colaboracién. La tigura de
espacios de inclusion educativa. TEA. un personaje guia (Mimi) facilita una
Rades da apoyoya axistantes de La plataforma web TEA (. Segmento ) interaccion célida dentro de la
familiares de jovenss con Online es el canal central. Se de clientes plataforma,
discapacidad intslectual, TEA, Gomplinenta CoR TR i i e s s
ADHDy demas, sociales (Instagram, sitidlantes con
Facebook, Linkadin, Tikiok), neurodiergencias (TEA,
Talleres fisicos, blom TDAH, entre ovos) en
. holetines Tamhidn an A e 3 )
Bl [&] i =)
E Estructura de costes _ Fuente de ingresos
Incluy | dise fio, delop digitel; p de Ci oi alap! Servicios de
gastos log, de laleres gras de marketing y asesora y con
y 1y recursos para j en pubticas o privadas que apoyen |
J
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FungoGenixFungoGenix

e Negocio con Canva

Modelo d

e
( 0 Socios claves\ Actividades clave ( @ © Recursos R @ Propuesta E Relaciones B
& @ clave de valor con clientes
Las activdades principales © .@
:‘:::r‘:uﬂny pasteurizacion 'Ohelco setasorelianss Mantengo una relacién cercana con
Mis socios clave son proveedores BTN Cuento con unespacio de cultivo rescas, saludablesy mis clientes mediante entregas
tocales da sustratos agricolas g ety n el Hulla, sustratos organicos, ‘”“""“’ﬁ;"' forma puntuales, comunicacion directa
(bagazo, paja, asermin), fructificacidn dsl hongd- bolsas da inoculacidn, insumos de feaponsable, 0on procesas " por WhatsAppy redes sociales,
agricuttores del Huilaque aportan Controlambiental (humedad, desinfeccion, un termohigrometro, limpios y del producto y atencién
matena prima, aliados astanteriag, motobomba para residuos ogricolos. Mi personalizada. Busco educar sobm
comerciales en Popayan como k =7 idificaci L de PG dasmacs poran 105 beneficios de las setasy
tiendas saludables y restaurantes, 7 N corte, empaques biodegmdables y construir confianza a traves de
y apoyo academico ocasional de Q Canales transporte para lo e ) frescurs, responsabilidad y
universidades pam buenas comercializacion en Popayin.
précticas de cultivey Distribuyo mis setas Tambien dispongo del (. Segmento )
sostenibiidad. i i técnico paraal de clientes
g e SHINO R MK Mis clientes pancipales son
restaurantes, tiendas restaurantes que buscan
saludables y consumidores ingredientes frescosy
finales. También utilizo sstudables. tiendes
\_ . canales disitalas snmo A M ) )
= — B
E Estructura de costes _ Fuente de ingresos
Los costos del prayectoincluyen: Mis ingresos provienen de laventa directa de setas orellanas frescas por kilo o por
Compra de sustratos organicos (bagazo, paja, sserin). bandaja. Tambn incluyo la comare @ lizacion de kits de cultwo, capacitacion en
Insumos de cultivo (bolsas, desinfectantes, semilla de hongo, empaques). produccion de hongos y, & futuro, productos derivados como snacks de satas, polvos
Saervicion basicos como agua y enargia para ol control ambiental, deshidatados y mezclas gourmet
Transporta y distribucion.
Mano de obra operativa y bempo de cuidado del eultivo.
Mantenimiento del espacio y equipos de humidificacion/ventilacion.
- J
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Petiglam ColombiaPetiglam Colombia

Modelo de Negocio con Canva

e Nt s N7~ s N
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @O clave de valor con clientes
Disefio y produce ion artesanal .
de aceesorios premium para
PERSERN Petiglam ofrece accesorics de Atencidn personalizada a través de
Antesanosy manafacturas locales Gestibn det comercio digital: Talento artesanal especializado en lujopara W App, redes sociales y
especialzados sn mostacilla y S iy mostacilla y técnicas manusles. artesanaimane con mensajes directos.
cuero vegano. seguimiento. materialas sostonibles, Segurnientc postvanta y soporte an
Provesdomes e rmtecies Cromoidny sdiciinds Materiales p!ﬁ‘n.lum {cuero combinando moda, personalizacién.
premium y sostenibles. L vegano, mostacilia fins, hermjes). nequmnzmlmydnwm . Contenido cercano y aspiracional
" : = exclusivo. Brindapiezas Unicas . N
Suv\{\uo;loyshcosy de envios ( = Plataformas digitales para lque fortalace la comunidad pet
nacionales. over,
Promosion y ventas. z
Creadoms de contendoy Q Canales e ) Respuesta ripida y asesoria en
fotdgrafos aliados. Equipce de fotogratiay tallas, colores y estlos
Platsformas digitales (nstagam, Instagramy Facebook como neramientas de edicion, (" Segmento Experiencia de compra emocionaly
WhatsApp pales canales de de clientes centrada en ol estilo de vidadel
- . Conocimiento en marketing digital
o visibildacty orversion. T Tutores da mascos et st
P y“ Z A pam 25y 45 afics con hébitos de
t-fri o ¥
el sector pet-friendly. atencion directa yventas Identidad de marca estableciday compra digital.
personalizadas. oo
S AN PAS AN AN _J
(ol [&] i =)
E Estructura de costes _ Fuente de ingresos
Compra di ¥ gano, herrajes) Ventade (collares, correas, pafi prendas),
Mano da obra artesanal y tiempos de produccion Productos personalizados y pizas a la medida,
Costos de digital y creacion de i C o con R
Embalage, envios y logistica Venta por canales dgitales con incrementos por valor agregado artesanal.
Herramientas dedisefio, ediciony plstatormas digitales.
Costos ope { P de
- J
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I BIODIVERZOOBIODIVERZOO I

Modelo de Negocio con Canva

s X N7 X N N
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
& @ clave de valor con clientes
Creacion y dissno de piezas, ©.© E
tejedurio aresanal, Disefio y
somanpsomiteiany Dlodhersotece sccesales | pninperonetzad,
Provesdores de materias primas, fotografia de productoy matarias primas y barrajges, disefo b comunicacion por redes sociales,
arganizaciones de farias (aloaldia, onickn i acrrionidh yhabilidades artssanales, mostacillachecsy cristales colecciones y temiticos,
DAFE, Artesanias de Colombia, panicipaciénanterias, dantidad wsual, equipo Miyukl, inspirados enla persnalizacion de padidos
Gobernacion del Cauca, Escusla relacion con clientesy basico para g y culturadel
Taller de Popaya, Red de de contendio pais. Nuestra produccion es
Empiendedorss Popeyinl; _ >, sostenible, con minima
negocios de impresiony material 7 N
prublicitario = Canales
- vy
rades sociales, venta directa (. Segmento )
en feriasy eventos, tiendasy de clientes
colaboraciones hombres y mujeres que
valcran el trabajo artesanal,
persona que buscan
accesorios con identidad,
o N NS AN NG %
i [&] i B
«—F Estructura de costes Fuente de ingresos
= Costos directos: , mano de obra, je, envio si aplica. venta directa de 3 piezas das por encargo, venta por
Costos mdirectos: alquilar, servicios, rec|cion da harramaentas y aquy da traba, @ncarngo @ tiendas y colaboradoras
i dep yaquipos o g0 y
- S
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I GutoplaGutopia

Modelo de Negocio con Canva

N

de costos incl:

o

8 principales, y mano

de obm; ademas de servicios basicos como enargia, agua y gas, el uso mensual da
herramientas digitales, transporte para entregas y compra de insumas, y las comisiones o
gastos cuando vendo en puntos axternos, A parts de estos costos calculo el precio final

que me permita el negocio

Fuente de ingresos

Mis principales fuentes de ingresos vienen de la venta directs de mis productos: kéfir de
agua, yB pams También genaro
Ingresos sdicionales cuandovendo en ferias, puntos fisicos aliados y a través de pedidos
personatizados que algunos clientes solicitan segun |as necesidades de sus mascotas

e
( 0 Socios claves\ o Actividades clave \( @ © Recursos @ Propuesta \( Relaciones B
& @) clave de valor con clientes
Produccion antesanal de ©.©
::::: ::;::‘D::f :: :’;T; G’uxoom ol:ec;u;mev::s oot Mantengo una relacién cercana,
Tiendas de productos para gallatites y gormamelos), ol Cuento con mis cultivos actives Y'::";:" 1ﬂ:°:’e "::"" educativay constants con mis
mascotas, vetennarias, control de calided pera de probidticos, las recetas propias :’ d 'e ‘"Z‘" mdm:ﬂ - J:':" clientes, basada en lo confianzay el
peluguerias caninas, cafés pet asegurer frescum y segurided, de los productos, los utensilios "‘ 'ﬂl;: ‘u; 2 olerglasy acompaiiamiento. A través de .
friendly y emprendimientos lu investigaciony deswrollo basicos para su elaboracion, un ortalecenel biensstar atencidn personalizada, contenido
(ocales relacionados con sapacio de trabajo en casa y los emocional de perros y gatos. informatwoy mensajes directos,
bienestar animal, k S Ademds, e san shaokygaetines: o) resuelvo dudas sobre nutricion,
7 N\ tengo alianzas con tiendasy probioticos y bienestar animal,
— ¥ Canales veterinecius Iocates; presencis on _ ) Ademis, ofrezeola posbilicad de
redes socialas y mis habilideds crear alimentos personalizados
Tiendas aliadas, veterinarias, en produccién, contenido y ( Segmento ) sogun los gustos, necesiades o
y fesias, en cuanto amis atencién al cliente. @ de clientes restricciones de cada mascota, lo
canales digitales manejo ¥ia dllastasaon que lomlx? aunmas la conexiony
Instagram, Tdokcy principalmente tutores de elvelacpamabida
WMKSAW' donds los mascotas conscientes,
usuarios reciben informacion inereuadan et s satid
)\ vrwnden hacarmin oaridea A e L )
- [&] =)
Estructura de costes
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I Catalina Hurtado AccesoriosCatalina Hurtado I

Modelo de Negocio con Canva

. A e N7 N
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @O clave de valor con clientes
Disefio y tejido de accesorios. . E
Curadurin de colores y
tendencias. FAECEIIN ENENORAERE Atencidn personalizada desde el
Provesdores de mostacills s e Sotasnids: Dominio exparto en técnica de premium, con acabadosfinos, primes contscto.
promium (locales y nacionales). disital tejido en mostacilla. materiales de aits caldedy Disefio colabomtivo paraplezas
o téanicas trdicionales
Proveedores de herrajes Atencion de pedidos y ~ personalizadas.
hipoalergénicosfacero u otos RS Disefio propioy estilo perfeccionadas. Seguimiento postventay
A - diferenciado.
matenales como bronce con baio k Dssiion e oot m?nln mimiento bisico. ,
deore o rodio. J - Historias detras de cada coleccion
Fotbgrafos y crea dores do W Canal )|  checa, hermajes enacero o baro PV GERT DOOMKINT STONGBL
contenido. anales de oro) e ) Contenido educativo enredes
Tiendas aliadas y concept stores. ! {tecnica, tradicon, colores,
Plataformas de pago Ferias de dizefio, mercados Marca personal “Catalina (. Segmento significado).
(MercadoPago, Wompi). locales y pop-ups. Hurtado™ de clientes
Tejedorss / artasanas da spoyo {Expoartesano, Manos da
4 Mujeres 25-85
(escalabilidad), Qro, Expoartesanias, Claq Equlpade podudpidn snasinel ( :feegionalgs creativa
Forin EVA) (Yo y contar con mas apoyo segun P 3 %
Pop up, : oreckmiantol moda consciente).
instagramy TikTok (canales .
dn vinibdidad v vantas)
S NG NG AN J 2
(- = < R
«—F Estructura de costes . Fuente de ingresos
= Materiales (mostocilla premium, herrajes, hilos, empaques). Venta de accesorios individuales (aretes, collares, pulseras, chokers),
Tiempodep { de obra artesar P p {precio )
Costos de ferias y stands. E ¥
g digital (ads, I ) Ventas B2B a tiercias especisizadas.
Envios nacionales. de tejido (modeto i
Platatorma web / pasarelas de pags.
Pre de i yp P
- J
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Modelo de Negocio con Canva

¢ N~ N N+~ ™
O Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @ clave de valor 2 CON clientes
Produccion: elaboracion de la ©.© =
masa de papa y dejor listas
S Nuestra propuesta de vaor Seauimiento por WhatsApp de
Unisutonoma, proveedores s o otk SRS Software contabls y de caja, radica en la combinacién de 2 pedido y pedir sugerencias del
locales, fundacionss para entregar 2quipos audiovisuales para ANDI0N COMURRE PETO BN producto para mejorar, obsequloc por
Saliutas y Doriton y smysces, version Tastyco: polio spanado o
consoma, contactos de Refrigerar, Realizar Ventas, mejorar contenido en redes ’ ot P cumplaafios.
emprendedores Popayan inn. Publicidad, Produccion: sociales y publicidad, Equipos de conlos snaks favoritos de los
refrigemeion, personal experto en nifios (Golletas seladas y
_ _J Dorros) al hornoy las papas
'd I
= Canales
AN B
Redes sociales, WhatsApp, (. Segmento R
Ferias de clientes
2a 16 0fias
PR N AN J

«—F Estructura de costes

— Materla primay equipos

[S] Fuente de ingresos

Ventadirecta

0N
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lafabellatabel

Modelo de Negocio con Canva

e
( 0 Socios claves\ Actividades clave ( @ © Recursos R @ Propuesta Relaciones B
& @) clave de valor ", con clientes
Lo que hacemos todes los ©.©
5 ion LA o Retacién 100 5% personaty humana
Soolos clave: artesanalments la linea capilar Recursos clave: Reparacion y alisado del NoSotras cB1es Wandomos bor
Provesdores de insumos y vegana sin formol Quimica + autilista 4 inganiara (ias cabello 100 % seguro (sin Whntsfop Business en minutos.
envasss, Colaboradora +70 afios Validar resultados reales en i acicias Colabora':f:u +70 tormol), vagano, hecho en el Asesoria capilar gratuits + -
(produccion artesanal), Estilistas cliartas y estilistas 5 2 Cauca, 8 pmcio justoy con seguimiento pest-venta obligatorio
aliadas (2y creciendo), afios (45 afios experiencia), oo oidet Fotos reales de antes/despuss y
Servientroga k J Formulas propas veganas sin oot g lives emocionale s en Instagram.
Manos expertasy corazones 7 o farmol, Prockicoidy arasanst an Fidelizacion con muestras y
caucanos hay; con Popayan INN; Q Canales Popayan L ) descuantos a dientas recurrentes,
INVIMA, salones y toda Colombia Marcay catdlogo listos b = No community manager ni
mafana. Canales actualesde Segmento chatbots: cada clienta siente que
LAFABEL: Tenamos el cerabro, las manos y de clientes LAFABEL es su amiga que sile
Instagram (@iafabel.col) el corazdn coaucano; solo nos falta Nuastra clisnta ea la mujer importa su cabello y su historia.
Principal canal: P onokincy sl papitat peos caucana (18-45 ahos) queys
publicaciones, reels, volar, o quiere arriesgar su salud
historias, catélogo digitaly conformot:
_ P\ oS et oor nM . M ) )
= — B
E Estructura de costes _ Fuente de ingresos
Costos mensuales actustes: Ingresos actuales:
Fijos: $1.150,000 ( - + 15 vantas/mes * $40.000 = $600.000
Variables (15 ventas): $2.450.000 (materia prima + envios + publicidad) Proyectados con apoyo:
Total: % $3.600.000ing res0s actualas: = $600.000 160 ventas/mas = $8 millones/mes
Gastamos 6 veces mas de lo qu. yaunasi adelante con ahomos “Hoy $600 mil; con Popayan INN, $6 millones en 12 meses.”
personsles. Con Popayan INN ese numero se inviarte en 8 meses.
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Choco AntojosChoco Antojos

Modelo de Negocio con Canva

N

e
( 0 Socios claves\ 3 Actividades clave ( @ © Recursos R Propuesta Relaciones B
& @) clave @ de valor con clientes
Produccion anesanal de ©.©
::’:n‘::z:::::::a" Otrecemos chocolates Mantenemos comunicacién con
Nuestros alindos clave sa los oIS SRR SABEY Contamos con un equipo creativo ':;‘::""‘” que °°"""‘"""l nuestros clientes a través de redes
productores de cacan da El responsabilidad ytuncional Liderado por mi 2 1T € Impacto soctal sociales y generamos comunidad
Tambo, Cauca, ademés contamos social Produccidn artesanalde persona, Isabal {produccién No solo endulzan el patadar, ) participando en feriasy bazares.
con el apoyo de Emprendelab y Sorrbonees Cacdude artesanal y ventas), apoyada por Sino que cuentan una historia;
hemos generado vinculos con mi madre Ximena (artista pldatics, lalmm!ovmm:mndelarnx‘orm
organizaciones culturales, fenas k =7 ycompras de fectados por &l namowaficn
de emprendimiento, bazares y con 7 N inaumos) y Alejandro Tobar (apoyo
ol SENA, quienes transforman @ Canales en comercmlizacion, R )
nuestro cacao enchocolate, sdministracion y propue stes
L (" Segmento )
redes soclales (Instagram, de clientes
Faoebook y WhatsApp) comao Noadirgimos
canales de promocion y piincipslments & personas
venta, ademas de particpar entre 20y 45 ahos, con
n farina & amprendimisnin: afinidad por etarte, et
. cauthuralas v hazrams A e 3 )
Bl [&] i =)
E Estructura de costes _ Fuente de ingresos
ostos principales se enfocan enl de materin prima: cacso, insumos N ingre sos p p de la venta directa de bombones rellenos,
pam su transformacion s chocolsta como aaicar, manteca de cacaoy lecha enpolvo @ banas da chocolate y chocolates de historia del arte, También genammos ingesos en
insumos p i los como de cada relleno, teriasybazares, y a través de pedidos personalizados para eventos, negocios corporativos
sparte del disafioy A plazo, se la en o fachas espaciales. A mediano plazo, se proyects B apertura de una tienda fisica,
de nuevos y mejoras en
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I Raices VivasRalces Vivas I

Modelo de Negocio con Canva

e
( 0 Socios claves\ 3 Actividades clave \( @ © Recursos ) @ Propuesta Relaciones B
& ; @ clave de valor con clientes
1. Produccion y formulacion ©.©
;::::::;:raparacl i de shampoo 100% natural Atencidn personalizada y cercana
Principalments los provesdores da ingredions natirales. Principalments se cuanta con claborado con ingredientes Brindar acompanamiento directo a
matena prima como snnto‘dan \as Bleborscién amasana; - materlas primas ey ;:;m s los df:nxcs para resolver dudas
plantas gue componen Raices estandares de higieney un equipo de produceian Y sobre:
Vivas, que son productoresy celidad, artesanal en un drea especifica ortalecer el cabellodesde la Tipos de cabsllo
agricultores de municipios como que cuente con estdndares roiz, w d
Totoroy Purace k =7 botelias PET, whicirtacaidey majorarla Como obtener mejores resultados
( N y tapas que concuendan con el
@ Canales detalle de la botella, una persona R )
encargada de produccién, una
Instagramy Facebook pars formula y procesos internos de (. Segmento )
contenido visual, elaboracidn espacifica, una de clientes
demostraciones, testimonios L odiisby dedicads a las vortasy Cllentes qua busean una
y anuncios segmentados. atencidn al cliente. Capital inicial Sollikon rabiit s
WhatsApp Business para de produccion, de inversidn en
atencion directa, catalogo de marketingy un fando de posible Caida del cabeilo
_ . amduetns v einra da wantas SN M ) )
- — B
—— Estructura de costes _ Fuente de ingresos
2=1  Ppura o elaborncién de un litro de Shampoo Raices Vivas, son necesarics los siguientes Venta directay puntos de distribucién
elamentos:
Matarias primas Romero, Cola de caballo, Ortiga, Jengibre, Pepa de aguacate, Cebolla
morada, Sabila, Canela, Conser g natural, Y
espesantes biodegradables.
Insumos PET, y tapas Disc Top
Mano de p 6 sellado, control de
calidad artesanal
- J
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personalizaciony continuidad del negocio.

I Arte LaserArte Léser I
s 3 N e N7 s : N
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
& ©.© clave de valor con clientes
Estas son las acciones
esenciales que permiten el .
: Arte Laser ofrece productos Arte Laser construye relaciones
. uncionamisnto, crecimiento y i congletamente
Los socios clive de Arte Laser i son los elamantos asanciales que cercanas, personalizadas y de
e AT ersonalizados mediants
incluysn proveed ores de emprandimiento: permitan el funcionamiento, P confignza con sus clientes,
materiales y embalaje, servicios 1. Disefoy personalizacion de cracimientoy diferancacion del ;;aas i Gy anf sn‘ t'odosl
de mensajeria, proveedores productos emprend imiento. proceso creativo desde La idea hasta
tecnoldgicos, plataformas memorables. Ia entrega final del producto.
digitales, abados comerciales y - J 1. Recursos Fisicos 2 1. Atencién Personalizada
imi 3 . Escuchamos la
RS G spranc i ati: Cada W = Canales ki 7 ttiqyinede idea del cliente y Lo guiames enla
uno contribuye a garantizar la = grobado laser. e W, ; y Lo gus £
calidad del producto, la eleccion de materiales, disenos y
continuidad operativa, la Arte Laser utiliza Instagramy Principal herramients de (. Segmento acabados.
expansién comercialy la WhatsApp como sus produccion qua permite de clientes . Erviamos
visibilidad digital del negocio. principales canales para personalizar madera, vidrio, scero Arts | daer s diign a bocetos, ejemplos y propucstas
atraer clientes, mostrar noxdable, cuercy otros personas y negocios que hasta logrer exactamente lo que
gonarar i descan.
buscan productos
y concretar ventas. Se = pemonalizados; ® Respondemos
enmnlamants con
_ AN EAS AN P e
(r [=] : =)
E Estructura de costes _ Fuente de ingresos
La estructura de costos de Arte Laser incluye materiales (madera, vidrio, cuers), Las fuentes de ingresos de Arte Laser p de p
¥ £omo costos SENACIOS, ¥ "0, combos articulos ¥ da
digitales y espacio de trabajo como costos fijos; y la en i i iony También Ingresos futuros gital y opor de
mantenimiento té Esta e calidad, comercio en redes sociales.
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ChorimeloChorimelo I

Modelo de Negocio con Canva

N

Provesdores de carne,
digtribuidores localas.

( Socios claves\ 2

Promocion en redes, empaque
y distribucion.Promocion en
redes, empaque y distribue idn,

Actividades clave

®eO
@
©.©

Recursos

Carne da slta calidad, equipos da

N
Propuesta
de valor
Nuevos sabores [ queso
cheedar, picante)

' R N
Relaciones
d S8 con clientes

Fidelizacion por calidad y saber,
atencidn cercana y personalizads,

-

Compra de carme, ransports y distribucion, especias e ingredientss, empague.

produccion. Gheriza artessnelde aks pedidos porencargo.
calidad { 80% pulpa, 20% gmsa
)
- J
'd I
= Canales
- vy
Ventas directas, redes (. Segmento R
sociates, entregas & de clientes
domicilio. Restourantas y asaderos,
familias en Popayan, tiendas.
3 AN AN AN 3 J
~
«—F Estructura de costes

[S] Fuente de ingresos

Sabores innovadores, venta al por mayor para negocio, venta de chorizos artesanales,
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HeladogsHeladogs

Modelo de Negocio con Canva

N7

. Nt N N~ 3
O Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @O clave de valor 2 CON clientes
Produccion y formula de los =
helados .
Control da calidad ENHelRtcyS cAoion tie s Atencién personalizada punto de
Marketing digital Materias primas natummles y deliciosos y con un alto valor vents viaWhatsApp
Provesdor certificados Creacidn da contenido nutritivas nutriclonal, hechos conuna Ferias empresariales
Pet sh base en colageno que nos Redss socilos
e Produccion y tormula de los
Vi Congeladores hace unicos en el mercado,
etennanas helados 7 i 2
; s manejamas 7 diferentes
Heladerias pet friendty M "
arcay disefios y empaques
App. domiofio \ ) Y y empi sabores, pollo, res, higado,
Programas de disefioy marketing S ™\ Cadena de frio
= Canales
- vy
Punto de venta (. Segmento R
Distribucitn de clientes
Evontosy farias Dliefica da paiia
Veterinanias
PR N AN J J
[&] 3 R
«—F Estructura de costes &= Fuente de ingresos
= Materia primas Venta directa por unidad
Empaques yetiquatas Venta paquete semana
Logistica cadena de frio Venta por mayor aveterinaria
Tatento humano Venta de productos derivados
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I El Abuelo Aromaticas y CondimentosEl Abuelo I

Modelo de Negocio con Canva

N

Equipos de

{maotino,

s : N e N N( : 3
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @O clave de valor con clientes
Siembra, manejoy cosechade
plantas aromaticas y .
condamantaias Otvecemos arométicas Atencién cercana y personalizada
i 3 condimentos natumles, libres
Asoem paz como organizacidn Secado, deshidratacién, Tarreno y vivercs parm la por WhatsApp Business,
acompanante y articuladora. e produccién agricola. dequimicos, producidos Redes sociales activas con
g ¢ y empaqt transformados ortesanalmente
Jévenes y mujeres madres cabeza Controt de calidad y contanido ed ucativo y vsual.
de hogar de la voreda Palmichal. e e da oo Equipos duseuﬁu.mWno. por jovenes y mugeres. Participacién en ferias (ooales
Proveedores locales de semillas, anladoeyuiniionde Sepesma delTemho, oon donde se conversa con los cliantes,
empagques y materales. \_ J ranstormacion. identided teritorialy Fidelizacién medianta muestras,
Institucione s de apoyo ruml 7 =i Canalés o Empoquos artesanales y etiquetas focetas, CUPDNES Y Promocionas,
(UMATA, Sena, alcaldia, ONG's). = a8 messe e ) Construccién de confianza a través
Ferias campesinas, mercados dels idad del prod
agroacolégicosy tiendas Forias campesinasy Equipo humano comunitario (. Segmento
saludables mercados agroe cologieos. (jovenes y mujsres). de clientes
Aliados en gastronomia Ruxles sociales (Facebook,
e Familias y consumidores que
{restaurantes y cateterias), Instagram, TikTok). Saberes tradicionales sobre ¥ 4
B plantas y transformacion. buscan productos naturales
Plataformas digitales y redes WhatsApp Business y ¥ artasanaiss.
ScIAiaa pEnkVertEs Y prombcidn: catalogo digital. Redas socialen. Goodle Al Studio.
Fotmens dimatas an Fl
AN EAS AN P e
= R
E Estructura de costes ¥ Fuente de ingresos
dentro de nuestra estructura de costos (os mas relevantes son estos: Venta de aromdticas deshid mtadas.
Costos da produscion agricola (insumos, semillas, hermmientas). Venta de condimantos molidos y mezcies artssanales.
Mano de obracomunitaria para siembra, cosecha y transformacién. enci I3t ¥ talleres,
Matariales de empaque, etiquetas y dseno, Venta en farias, tandas aliadas y podidos por redes.
Transporte y distribucidn de productos. Posible venta a ycompras afuturo.
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I Escuela de Masica Edwar MeloEscuela de Musica

Modelo de Negocio con Canva

P N s N -~ X
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @®C) clave de valor con clientes
Imparur clases personslizadas . =
de instrumento. N
Formacion musical *Atencién personalizada mediante
Dismollare!tiley ; ersonalizada y enfocada en el
Profesores de instrumento (piane, ExplomcionArtistics pers Profasores especializados an p Y WhatsApp.
guntarra, violin, saxofon, técnica nifos de2 e Banos. nstrumento y expresion corporal. desaliointegratdel *Comunicacién constante con
estudiante.
vocal). Preperar material pedagogicoy - padres sobre el proceso del
ones tematicos (Valdiri, d
Profesora de expresion corporal repertorio. I “Taller Exploracién Artistica optucnts,
para el taller Exploracion Artistica. nan, Marta < Jamtal S ileoeol wiasrond *Segumianto mensual del progrese,
A _ J Valencia), a e
sistente administrativa.
Aliados educativos (Centros de it Canalés I Instrumentas: pianos, guitarras,
estimulacion y desarrollo, =
! 2 violines, bateria, ukelele y o ol
academias de m‘glca y Pediatras). percusion. = ==
Proveedores de instrumantos *WhatsApp Business Segmento
musicales y materiales *|nstagram, Facebook y Tik Equipos de sonido, parlantes y de clientes
;ad:géacosde iR tok material diddctico. *Nifios de 205 afoa
ataformas de publicxad (Meta *Campafias en Meta Ads. Exploracion Artistical
Ads, Instagam, Facsbaok) *Roferidos de padres y Redes sociales activas. (Exp )
Entbngise vy y8 o Gy estudiantes. Sisterna de administracion v *Nifios de 6.0 11 afios (clases
S PN &S AN AN e
8 = < )
—— Estructura de costes - Fuente de ingresos
= *Pagode dode lasede de la E: ™M *Cla ses personalizadas de instrumento
*Pago por hora a profesores de instrumento y expresion corporal *Tallar Exploracion Artistica.
*Salario de la asistente administrativa. *Vacaciones Artisticas
*Servicios publicos [agua, ensfgia, Intarnat).
*Inversion en publicidad digral.
y compra de
*Adecuacion y mantenimiento ce salones.
*Matersal padagogico y didactico.
- J
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ALQUIMISTA, la magia de la elaboracion I

Modelo de Negocio

con Canva
,

E

- $500.000 (mensual)

- La materia prima principel, ol chocotate real de porcentaje de cacoo al 65 o mayor a este,

- La materia prima de calidad para elaborar los rellenos, frutas, frutos secos y
0 deleche, son materias prmas que diferenciarén

blanco,

el contenido del bombon. $250.000 (mensual)

-Mantecade cacao y colores wos y

la

de

los que

arte en el bombon 270.000 {compra trimestral, a veces puede extenderse mas su duracion)
- El desarmllo de empaque que sea acorde a la calidad del produoto - La inversion varia

s 3 N N e " . )
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
& @) clave de valor con clientes
Linea de produccion de ©.©
SOOI Siaane Ls maga de la eleboracidn La relacion que se espera tener s
Divulgacion por redes sociales e L b .
En este momento tenamos socios pers mOVimIENoVentas Racursos feicos artesanal, bomboneria de mutuo respeto, pero sobratodo
clave enfocados en & producaion Envvice dentivoe dat artesans| con historay de calidad y confort, donde se
del Cajasy haa da Taller de chocolateria - Mesones, sentido, siantan biervenidos al mundo que
tabloides de cuarzon y marmal, il :
Santana, de bomboneria artesanal i Unbocado de arte que puedes plantee Alguimista; desds U primer
Para contenido digtel por espatias, Ay micTooTides, percibircontodos tus saludo hasta la despedida. Que el
campana, acabamos de hacer el - J nevene; bowds, . clienta se sienta bien atendido, pero
primer trabajo en colaboracién o~ ™~ pinceles también encuentre un languaje que
con Gato Azul, una empress de Q Canales cuchars, estructurss do L ) losumerjaen la magiade la
marketing digital para la campafia ¢ dn artesanal desde el
de Hallowesn 2025 Atraves de rades sociales, aiar: (. Segmento minuto 1. Es decir, nos volvemos
Para hpwwcftnarﬂﬁudc ln. conales de difusidn de Racursos Humanos: de clientes ::urcam.Allsu:‘una prﬂ:ﬂnque
e o) aloartesanal, el lenguaje
marca en ralacion al Story Telling whatsapp. Aduttos jSvenes de 25 - 35 pul . Hua)
esta nuestro |lustrador que firma - Construccion de la Tienda Equipode produccion ation: reis dis e debe reflejar humanidad
como JackRedArt virtual ape;ser\cms significativas
Equipode redes
Tengo en proceso poder contactar EE )
AN EAS AN J e
[&] i =)
Estructura de costes _ Fuente de ingresos

Venta mensual del producto base, |

C losp
empresas,

de regalo para

familins o
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BolerosBoleros

Modelo de Negocio con Canva

i & T N7 s N
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @O clave de valor con clientes
Produccion y confeccian local,
control de calidad en prendas, .
i Son ey Aveces, la moda parece Caritenido) sphmdony smoblonil
Tollares ycosturaras losales, eiikat prosoniohaten. Dinsio bé Disefos propios y creativos taler pedirteque seas siguien que que conects con su fe y proposito,
provesdores de tela y matariales lecolamaun de conteccion local en el Cauca, no eres. Te ofrece estlosy comunidad
disefiadores y patronistas, coascmnBrodiccliny dentidad con esercia fay tendenciapque cambian
fotografos y creadores de coniatcii taoel. santrotde teminidad. Rades sociales, rapidoy que rara vez se alinean
contenido, eventos, ferias y activas. Proveedores de telas de 00ntu osencla, tis velores, tu
espacios comeisies donde - /| calidaa {803 smsntickled.
participemos aliados, logisticos, o 7 o
sea Bavics @ Canales & )
Instagram qué es el canal (. Segmento )
principst Reelz, historias de clientes
Lights yoontenidodu meods; Mujeres entre los 20/40 afios
WhatsApp, Businnes, eventos que busquencomodidad e
Ve identidod mujeres de fe que
valoran conectar con los
N NS AN NG %
[&] i )
—— Estructura de costes Fuente de ingresos
=1  Ccompradetelasy 1 ymano de obra, produccidn de contenido, fotos Ventas de prendas de coleccion vestidos, blusas bésicos, fereninos piezas, premium de
wideos, marketing digital (publicdad ) logistca y envios, participacion en farias y estan y diseno excluswo, preventas. Limitadas
Empaque y etiquetas
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I pasteleria pasteleria I

Modelo de Negocio con Canva

a N
( 0 Socios claves\ Actividades clave (" @ © Recursos ) @ Propuesta (" Relaciones B
& @ clave de valor con clientes
1. Desarrollo & investgacion de © ©
recetas saludables. . Ofrecemos una pasteleria G AN ST
2. Control de calidad y pruabas
Nuestros socios clwe son: seitioraitd “Nuestros principales mcursos saludable que supera los . intolerancia.
- Proveedores de ingrediantes 3. Gestion de redes socialas & son: Umites del mercado actual: no - Acompafiamiento cercanoy
-Imprentas identided visusl. solo utilizamos ingredientes personalizado, asesaria directs para
- Organizadores do foras y eventos a Ay veagvilliidia. Recetas exclusvas saludabies "“n‘ Umpios, sino que elegir productos de acuerdo a sus
locales - Bt da apBicamos téonioes do aita gustos, restricciones o metas de
- Influencers y creadors do . J = o= biensstar.
contenido 7 =N - Ingrediantes de alta calidad.
- Empresas de domiciliarios @ Canales L )
- Cafeterias, restantes y tiendas - Branding, empsque y matarial
saludables Canates digitales como: ak (. Segmento )
Whsmaanp buthous; - Fichas tecnicas de los o iy
I""{'«'am' Facsbook, Google productos. Nusastros segmentos de
uinina, clientes inciuyen.
Canales presonciales: Foras - Espacio de produceidn
locales y puntos aliados. adacuado. - Personas que buscan
o NG PAS AN AN i
8 = )
«—p Estructura de costes _ Fuente de ingresos
= Los principales costos del negocio son: Nuestras principales fusntes de ingresos provienen de:
- Materia prima. - Venta directa por canales digitales
-Costos de branding y disefio, & de redes, materiales - Pedidos personalizados
promocionales. - Ventas enferias
-Costos de ond pagos de digital - Productos de temporada.
- Desgaste y mantenimients de equipos. - Venta en puntos aliados.
- Mano de ob como: tempoy 1ecnicas para preparar
productos de alta pasteleria, prue bas de rocetas y estandanzacion. )
'
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I MAJO Regalitos del CieloMAJO Regalitos del Cialo

Modelo de Negocio con Canva

a N
( Socios claves\ Actividades clave ( . @ Recursos B @ Propuesta (" Relaciones B
& @ clave de valor .. Con clientes
Actividades de produccion: © @
contactar poveedores . Ofrecer un inea de velas Relacién personalizada:
) confiablas y verificar calidad B amigable con sLmedib ; 8
Provesdores de material primas, de materios primas, mantener Racursos fisicos: caras i e A!e‘ncmn acliente con amabilidad y
Socios de distribucion somo e s onclisiceis Faginicemnl acologicas, acsites asencisles o ek yn = rnm' ‘:“ calidnd
tiendas de productos organicos, Yisghr viaanisa e naturales, pabilos de algoddn y pe Al b:" : :ﬁd enos Conaxiones espirituslas
hoteles y Spa, plataformas produscia; R astigy madera, maquinaria, empaques Sgraciabas; decoradosy que Detalles personalizados
digitales, organizadores de ferias y permitan relajarse. Asesoramianto
oventos, Socios aliados : otros k J Recursos humanos: personal
emprendedores quevendan 7 o %
produstos rdstionudos con @ Canales proveedores, personal para L )
temas espirituales y productos atender ventas y marketing digital
orgéinicos, Socios Institucionales: R iiitin NI | (- Segments D
Alcaldia de Popayan, Universidad Ferins empresarioles micio del proyecto, tondos para da ciertos
Alltonorms del Cemuce; WhatsApg Sustnses nvertr enmarketing, comprar Personas joveny adultos con
Emprencelsh, CAmarce Programas de fidelizacién mas maquinariay amptiar el taler. conciencia ambiental
Comercio del Cauca, CRC, SENA
Buscadores de bienestary
PN &S AN AN e
= N
—P Estructura de costes ¥ Fuente de ingresos
= Costos de los materias primas (cems, pabilos, envases, empaques, aceites esencisles) Ventas directas, talleres, recargas de envases, venta de productos comentarios como
Costos de produccion ( energia, agua, gas) imagsnes religiosas y espirituales
Costos de ventas ( dised

J
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I NodoX Ecosy

1 Platfor

Platform I

on Canva

Modelo de Negocio

C
X

e
(~ Socios claves\ Actividades clave (" @ © Recursos @ Propuesta 4 Relaciones )
& @. clave de valor con clientes
Nuestra operacion s& centra en ‘©
;T::n::r“:::*p;a gamntizar :':’::::;”;T;::‘:‘" = Planteam os un modelo hibrido que
Nuestra red de alindos 1o escalsbilidady segurided Contamos can custro pilares de . :ol . 'E: 3 combina ls sutomatizacién
estratégicos se estructura on tres AR5 recursos fundame ntales qus o °ﬁ 8 TImerpnse-sumcy teenclégica con la cercania
niveles para garantizar la solidez 1. Desarrolloy Evoluicion S0stianen NUEStI CPeTRCIoN ¥ delSocinl Business. comuniaria, estructurado en tres
operutive: Tecnoldgica: Mantenimiento eacalabilidad: Ofrecemosa Unica plataforms niveles para garactizar retencion y
Socios de Validacion y Auditoria: k delriaisadoaue fastonn s crecimiento:
Contamos oon la firma Rork, =7 — - Comunidad y Pertenancia (Social
encargada de la auditoria técnica ~ ~N thneliier Business): A diferancia del software
axterna que certifica la seguridad, = Canales en Reacty TypeScript, soportada @ frio radicional, fomentamos una
escalabilidad y calidad de nuestro por APIs RESThul y tRPC parm una — relacion constante mediants el Muro
codigo ante invarsionistas y Utilizamos una estrategia de FRRgrocion g yoegur s (. Segmento Social y Chat 1:1 integrados
clientes corpoml?vos distribucion omnicanal y Propiedad Intelectual: Cadigo de clientes natvamente en la plataforma. Esto
Shglowfgyltneion yFlsdele e i fusnte propioy optimizado de Noadirgimosa tres A aorne
Integradores tecnoldgic os ) conectar eficientemente con todos10s médulos opermtivos segmentos interconectdos interactien dua:?uamenls‘ creando
autorizados pam la Facturacion nuestros dos segmentos do (ERP. CAM, POS, Némina y bajo un modelo B2B2C: un ecosistemavivo. g
Electronica (DIAN), Lo que nos mercado: Facturacion), lo que nos da Soporte Técnico Jerarquizado:
_ X 1. Canal Disital Nitasta e i PN )
4 = < R
Estructura de costes ... Fuente de ingresos
Nuestr de costos estd op bajo un modelo ‘Lear, priorizando la Implementames un modelo de ingresos hibrido que combina la estabilidad del SaaS
enactvos e sobra gastos administrativos: (Software as a Service) con la escalshildad da las Fintech
Intrae structura y Seguridad (Costos Dectos): Inversion recurrents en servicios en s nube 1.Ingresos Recurrentes (Suscripciones B28): Cobro mensual por el uso de la plataforma
de dits disponibilidad, redundancia de datos y cifrado, necesarios para soportar la ERP bajo un esquema modular, Les Aliados pagan por el acceso a
arquitsctura modulary segura de la plstatorma . avanzadas como Nomina, CRM, tipo Power Bl y F
D 6 (1+D): R alainge: de software 2.Ingresos { )z Co porel de pagosy
(React/TypeScript) deAPlsy técnicas ( Rork) que transacciones realizadas a través del POS integrado y el flujo de dinero dentro del
garantizan la escalabibdad detéRP. | o oA Ao ot rnec e S5t b o
- J
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I Nurse NowNurse Now I

Modelo de Negocio con Canva

N

4 N\ N "N NA N
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @O clave de valor con clientes
Regstroy verificacion de .
enfermeras calificadas. -
Controlde calidad y 8 IO Inéx acf:es-bley Atencién personalizada y cercana
Clinicas, centros médicos y fotccolss de sonfares Plataforma wab tipo Uber. confiable de solicitar Verificacion prof esional pars generar
P g enfermeras calificadas y 1
EuncnJa e Senticerde wrliilindeey Base de datos de enfermaras disponibles, eliminando la besiagn
Entidades piblicas (alcaldias, asignacion de servicios. ”» g Comunicacién constante (chat,
gobemacion, EPS) Sopors Wariouy i ot verficadas, demors, lancertidumbre y la \larmodas, notificaciones).
Ptataformas tecnologicas yde Sistara da saguridad, calidady falts de confianzaen la Fidelizacion medanta busn servicio
pong \_ J e 3 contratacion de servicios de yseguimiani.
Aliadas logisticos y de transporte. 7 ™\ Respaldo ants emorgoncias o
Comunidades locales y grupos Q Canales Equipode desarrolloy soporte L ) servicios recurrentes.
sociales. técnico
; = =\
BTL atravéis da campanas. Segmento
en rades sociales, alisnzas Equipo adminisrative y oparativo de clientes
von cHinwed oerntion Mareay reputacion del servicio. Paeiantes oronicos que
medicos y grupos de apoyo. requieren acompafamienta
Implomentacion de un rogila:
programa de embajedores
aua nemmia A Ins RsArios
AN PAS AN AN _J
— R
E Estructura de costes ¥ Fuente de ingresos
considera la compra de undominio web (.com o .¢o), la implementacién de una base de Commién por servicio (5-20%).
datos saguracomo MySQL o PostgraSQL, el uso de servidores en [a nuba come AWS, Azure Tarifas por d por hora o porp
0 Google Cloud para garantizar escalabilidad y respaldo, y ia contratacion de una parsons 0 para
encargada da la admimistracion y soporte de la p la inicial on o {or , terapias, béasicos).
20 millones de pesos yluego el modelo pod: de manara c con Yy
progresiva y sostenible gracias al sumento de servicios y la optimizacion de recursos.
J
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GuacalesjoGuaca lesjo

Modelo de Negocio con Canva

( X 2o N N7 N~ 2 N
O Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @O clave de valor 2 CON clientes
Venta dirscta, calidadenel . =
produato, sorvicio el El aguacate conbene grasa Coptacin
clisnteVenta directa, calidad TOROERUNRINS A £
Agroplasticos del Caucn, me en el producto, senicloal Racurso humano, fisicos, ey a
proves de insumos, mercado de la clionte maquinaria saludable para nuestro
esmeralda, quesera el paisa organismo, 8porta mutrientes
1iC0s en magnesio potasio,
vitamina e, ¢, d, k y nos ayuda
_ J aeliminarios radicales libres
'd I
= Canales
- B,
Redes sociales, venta en (. Segmento )
punto flje, faras de de clientes
mprendimiento Consumidores de aguacate
edades entre 20 a 60 anos,
ubicados en el municipic de
popavanvelCeuca,
e PR N AN I J
§ — . B
«—F Estructura de costes Fuente de ingresos
= Costos fijos como pago de.arriendo, comoel bio de los costos d Venta de productas saludables
los insumos
- S
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Elite Models IncElite Models Inc

e Negocio con Canva

Modelo d

4 R " N ( o
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
& @) clave de valor con clientes
1.Produccion y dirccion de © l @
précgcas fotograticas transtormames vidas a ravés Creamos una red de apovo entrs
2. Qestion de cesting delmodelaje. Elite Models es
1.Marcas locales y 3. Produccion de eventos de Alianzas con fotdgrafos, estudiantes y sus familias
amprandedoras moda disefiadoms, maquilladores, Unepecio segum. promoiendo un ambiente seguro,
- disciplinado e inspird or
2.Medios de comunicacion 1.Producciény dimcciénde salones de belleza y medios respatuoso @ nspirador.
5 3 Y donde cads historia encuentra
3.Fotografos, videografos y pricticas fotograficas locales. Fes
productores de contenido Uin ranedm opodiidec
_ J Convenios con certdmenes de
( ~ belleza para participacion de
Canales alumnas.
- ol
Red de exalumnas, reines y v ™
Rudes Sociales modelos que actian como :?;‘“’;‘0
Atencién directa embajadorasy refarencia de s
Eventosy auiividedes calidad, En Elite Modets Inc abrimes
publicas nuestras puertas atodas s
Alianzas y referidos parsanie qusdessen
aprender modelaje. sin
3 NS NG AN AN, 2
[ [&] i )
o— Estructura de costes - Fuente de ingresos
— Artiendo del espacio fisico 1.Mensualidades de estudiantes
Sarvicios publicos (en ergia, agua, internat) 2.Talleres aspx ¥
Honorarios de instructor permanente 3.Produccion de eventos propios de la marca (nifa turismo Cauca -nifi a pubenza)
Papeleria 4 preparacion personalizada a reinas departamental donde 5omos los franquicientes
autorizados (senorita Cauca al reinad o nacional del cate-re:nado nacional de la capitania
del mat-nifia Cauen )
5.contames con nuestra propia revista de modas donde las modelos ,disefiadoras ,artistas
e g g S Sl Sty
- J
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Cosechando con amorCosechando con amor

]

Modelo de Negocio con Canva

4 Z 5 R R N N NA~ B i
P Socios claves Actividades clave . @ Recursos @ Propuesta Relaciones
©.© clave de valor d -y " clientes
productores de materias primas,
2 J
~
( j’a Canales
= . »
(. Segmento )
de clientes
- NG FAS AN AN 7
3 = =
’(3 Estructura de costes .' Fuente de ingresos
S
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I Casa Hacedores - Estudio TextilCasa Hacedores - I

Modelo de Negocio con Canva

4 N 4 N N
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @O clave de valor con clientes
Produccion textil artesanal .
(tehir y bordar)
5 Productos texvies artesanales Atencién parsonalizada y cercana
Disefio y dasarrolio de nuevas Soh aleAs ioss
Provesdores de fibras naturales y colecciones Recursos intelectuales (lbros, Comunicacion trans parents sobre
pigmentos Gestion de tallerasy documantalss) Procesos sostenibles: tintes procesas materisies y de Origen
o < naturales, tibras y piezas natural
y tatleres aliados Comunicaciony crecion de o Racvly R heehas a Mano Edicloneslimtades que generan
Tiendas locales interesadas en \ Espacio de trabejo exclusvidad
slow fa shion J Frlicinnes imitadas Comunidad alrededor de ta
Colaboradoms en 7 N Comunidad y red de creatividad y Los oficios
bordedo/produccion cusndo el Q Canales SotabA o ) Talleres qué fortalecen |a conexién
volumen crezca emaocional conl marca
- ™
Instagramy redes Segmento
Ferins de Arte, disefioy de clientes
wmprendimiento Mujeres/hombres jovenesy
Eventosy telleros adultas interasadas en moda
proseciciales lenta y bienestar
Tiends online (a futuro)
Alianza ene tinndas localas o
o ¥ 5 S AN B P
[ [&] i )
o— Estructura de costes _ Fuente de ingresos
= fibras Hilo, pi pape, Venta Linea de slow fashion: basicas con prendas por
Produccion y tismpo de Mano de Obra panoletas tenidos.
Costos de ferias, ransportes y empaques Venta de Obra Taxtil: regalos para artistas, ceramics intervenidas, canvas, setde Hilos
Cursos, Investigacion y mejora de técnicas tanidos con tintes.
Comunicacion y contenido Talleres y experiencias creativas
Y
C i 0O piezas p
- J
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Manada Soft ToysManada Soft Toys I

Modelo de Negocio con Canva

N

e Nt s N7~ s N
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @O clave de valor con clientes
Creacion de contenido digital, l
PATRGRC A Conoceriny Otrecemos 1bros sensoriaies Atencidn via redes sociales, sobre
banaeficios que obtiena slnino < entels, s s ros, :
Inicialmente los proveedores dé ol ic Toa bros sansoriales Conocimiento en costura, manejo 0 SUBNEA Y S0guEaS, todo wp & Instagram, brindando un
telasy el rosto de materia prma, adsmss dapome tmpaiioy de maquina de coser, y puntadas a creados pars esumular el buen servicio personalizado,
Jardines infantiles Chalianth & T paFton mano. desarmilo matrizfing y gieso Contenido educativo
Centros de estmulacion tempmna Disefioy Gremcion delibios . . de bebesy nifios desde su Personalizacion del producto segin
Profesionales en fisioterapiay Creatividad para el disefio da los n?clmunm_mxsmlnemd deb {88 necesidades del bebs,
fonoau diologia _ S Ubros. ias; diallaios pr Apoe: Servicice post venta, cuidados, uso.
(=% canales Y| Matenstes, comotas tetas, hilos,
e cintas, botones, ete. o ol
Redes sociales Marcay |z historia que hay detras (. Segmento
Whats app business. da Manada Soft Toys. (tener mas de clientes
chs, en colegios, forias conexién con nuestro publico Papéa yMaméa con hijos
infantiles y antesanales. objetvo) entra 0y'5 afios de edad, de
Ahan.ms oo l_‘fm"“ donds Canales digitalas actvos estrato 3 en adelante, con
se atiendan nifos, almacenes inRresos superiores al salario
dn 100n nam hahas Asciala
N S AN PN J
- )
E Estructura de costes ¥ Fuente de ingresos
Mano de obra (tiempo de creacion por pieza) Venta directa de los libros sensorinles.
Mataria prima (telas, fieltro, panolenci, ralleno, etc.) Productos cor b Bperos, pelotas.
Mercadeo (redas sociales) Ediciones personalizadas, nombre, colores y actividades, sagun la necesidad del cliente.
Empanue y etiquetas . Linea disefada para centros on con
Mantenimiento de herramientas. ventade kits armables en casa. (tarjetas sensoriales o titares, serian disefos sancillos para
fomentar la conexidn entre tutor y loe nifica).
Creacionde talleres on line pars quienes deseen tomario como terapia.
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QuesetteQuasette I

Modelo d

e Negocio con Canva
N

E

La estructura de costos de Quesette estd
preparscion da cada producto y servicio, y gastos fijos necesarios para L@ operacion del

Estos costos

e
( . Socios claves\ Actividades clave ( @ © Recursos @ Propuesta (" Relaciones B
& @. clave de valor con clientes
Quesette of rece su propuesta ‘©
:;::";:::::T::" - En Quesette mw?ﬂnnmsln Quesette construye relaciones
1. Provesd ores de insumos Sacontzar una experencis 1. R fisicosy mm:‘ o cercanas, personalizadas y basadas
promum premium para cada clients. . <sq mem % No solo en la confianza, buscando no solo
Distribuidores de quesos Estes acth | Ukensilion gemtrondmnicos ::::;i'::;z'::::::::” v vender un producto, iNo conactar
nacionales e importados, : e emocionalmente con cada cliente a
Proveedores de :omrcutarh fina, T R edpanializadon; melpiacsas, ekl ‘?"ms‘ dnefiadon travis de une experencia
frutos secos, salsas ar y \ S bandejes de presentsoibny Sonelagsociu; caliced y o memorable, Cacla clisnte recibe
panes especiales. 7 N da montae. asesoria directa para elegir la tablao
Estos aliados asegumn la calidad g Canales Tbias detade AL ) el servicio que mejor se adapte a au
y frescurade los ingredientes, que aportsn unvalor ~ ovento, gustos y presupuesto, La
elamanto esancial enla Quesette utiliza una diferenciol y fortalecen ta Segmento comunicacion es cercana, amabley
experiencia gourmet. combinacion de canples dentidad sstética de la marca. de clientes onentada a resolver dudas y
2. Plataformas digitales digitales y directos quo Quenatta an dirige nclinning lcompfr‘m ladecision de compra.
y TikTok, que tegar alos clientes 2. Recursos digitales e viloran s Basie I Conwnlwéid"cwsm"tspﬂv
como canales clave pari de manera efectiva, mostrar coliad gastrondmica y les canales digitales, Las interacciones
interaccion con clientes, ventas, faesencia premium de s Rades sociales activas (Instagram obeisntiee menocblssia se realizan principalmenta a través
_ PN, T viacilitar al eronaso e T . ' M PN )
- = < )
Estructura de costes _ Fuente de ingresos

por gastos

la calidad la

ala Las peincipales fuentes de ingresos del emprendimiento provienen de:

1.Vanta diracta de tablas de queso y charcuteria

yla experiancia ofrecida al clionte.

Costos Variable s (dependen del numero de tablas o eventos)

Ingradientes pramiurm
Quesoce nacionales € importados
Charcutera fina

Eslafuente principal de ingrescs. Las ventas se raalizan bajo pedido, con diferentes
formatos y precics segin el tamafio.,

2.Tablas perscnalizadas para eventos

Ingresos por pedidos
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I Monviv s.a.sMonvivs.a.s I

Modelo de Negocio con Canva

4 N N~ N NA s N
O Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
& @.@ clave de valor con clientes
Control de calidad, @ d -
distribucion, produccién,
@estiaaon Caté organico mezciadocon Atencidn personalizada,
Productores de calé locales, productoresControl de Capital humano, i % comuncacion transparente,
cliantes celided, distribucion, expariencia, equipo de produccion retroalimentacion
produccion, gestion con
productores
2 J
e ™
= Canales
AN B
Clientes, minoristas, (. Segmento R
WhataApp de clientes
Consumidores conscientes,
amantes del cafe, gourmet
s AR SN AN D W,
3 [&] )
«—F Estructura de costes Fuente de ingresos
= Produccién y empaque 30% costos de distribucidn y logistica 30% costos administrativos. Ventas directas a clientes
3056 costos de desarmollo 105
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I MODA VERDEMODA VERDE

Modelo de Negocio con Canva

4 R " N o
0 Socios claves Actividades clave (©) Recursos @ Propuesta Relaciones
@ clave de valor "4 CON clientes
Recdsccion y desinfeccion de ©.©
:::;::::ist::::::nm de Acceyodbs y ol Upicon Personalizacion de colores, formas y
Familins, cafeterios o fruterias que checains de naiania.DiséNoY Materia prima: jeans raciciados, cl:::m;:s m"'::: 3 acabados en cascara de naranja.
donan cascaras de namnja, fabricacion da bolsos y telas reutilizadas y cascaras de : ZR0QY ACSDRC0N 211 Contar la historia delimpacto:
Donantes de jean usado. b Eraads naranja. Proceso artesanal para scara de naranj residuos transformados. Atencién
Universidad Autonoma dol Cauca, plezasmictas (s secado, y de dos personalizaday cercana,
Donsntes de jean usado (fabricas, de las chscaras. Madres cabeza de residuos (texiies y organicos)
P , estudiantes, neg & J hogar coma aresanas. en productos da mada.
de costura). Colegios, ferias y 7 N Estudiantes come equipo creativa
aventos de emprendimiento. Q Canales (INEM). N W,
Madres cabeza de familia.
Redes sociales; Instagram, (. Segmento B
TikTok. Ferias escolares, de clientes
locales y depertamentaies. Mujeres entre 25y 45 afios
Venta directa por WhatsApp. que buscan moda
goatenible, artesanal y anica.
Jowenes eco-conscientes
3 NS NG AN J 2
(= = )
—— Estructura de costes _ Fuente de ingresos
= Insumos (cierres, broches, herrajes) de de naranja Venta de bolsos con acabados en cascara de naranja, Ventade accesorios (arstes,
(pintums, palillos, tyeras), Equipos de coser, pacy manilias, ¢ ollares) con cascara da naran;s,
ecoamigables. Materal publicitario. Transporte a ferias 0 puntos de entrega.
- J
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Naturalmente beallaNaturalmente bella

Modelo de Negocio con Canva

4 A N 303 4 R R N
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @O clave de valor con clientes
Produccién y formulacion del . 2
producto, compra y selaccidn Atencida pei:ombzada.
delcebo decordero, marketing Crema facial artesanal, natural SomuniAticnosroRRE mMaANS
oveadores de cabo da corderoy y contanido digital, ventas y it yaltamente hidratante & base fedeasocisles, seguimientosl ¢
initerite primiss unirales, atencion al cliente, 3 de cebo de cordero, elaborsda £ants, promiclona; partisigeciin
{aboratorios; disenadoras graficos, distribuciony logistica, PR prRdcon, Facnm g coningredientes tradicionnies anferias rismelony sventos
empresas de envios o domicilios, DUMSNOK] e CtA0R tnm@cos e narenie piely sporien
Ititicicnes de spura el _ ) como herramientas de disefio y Gue rego! plelyap
emprendimiento, platatormas 7 o fRowon
digitales Canales con proveedores locales de cebo
de cordero y materias primas N -/
Gt igiaiag son naturales, aliades para logistica de B Se: ks \
whatsapp, voz a voz, y ferias enoxloceied, odtrac de clientes
doeniprendimisnto financieros como capital inicat
para compra de materias primas y 5’5"“"“"""’ cliente
empaques Mujeres y hombres
interesados en el cukdado
faciol natural de los 35.2 60
3 NS NG AN J 2
[ [&] i )
o— Estructura de costes _ Fuente de ingresos
= Estructur de costos Fuentes ingresos Venta directa de la crema facial, ventas al por mayor a tiendas naturistas
Costos de Produccion como lacompra de matena prima, costos oparativos, costos de ¥ puntos de venta, ingresos par particips 1en farias y P o
yventasy asi yfijos pedidos especiales
(N J
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I Battle Arena Hobby CenterBattle Arena Hobby Center I

e Negocio con Canva

Modelo d

4 R " N o
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
&S @O clave de valor con clientes
Gestiony dinamizacion de la =
comunidad . o
Organizacion y sjecucion de ot o #. Camuniond actvay gpaionstia
Distribuidores de jurgos y TOG. ol Fisicos: Local bian ubicadoy EOMUINII ertanbng. 5% [grupos. lideres de comunidad).
Marcas dealimentos y babidas. P ambientado, mobilisrio PURIde enbvemio donde lag Programa de fidelizacin
instituciones sducativas (pars y dinamizacién de la especializado. sficionesse translorman en (benaficios).
tallores). R conexiones sociales realss. Atencién personalizaday
Otros negocios locales Humanos: Personal apasionado S Expaio ambiants acogador.
complomentanos. - J ¥ ‘ Comunicacion constante sobre
(= Canalés R Intelectuates: Conocimientode sty raverdailes.
e fos hobbies, metodologia de AN ol
eventos
Tienda fisica enubicscion (. Segmento B
estratégion de Popayan, Comunitarios: La comunidad de clientes
Redes socisles (Instagmm, misma como activo principet Nacleo: Hombres/mujeres
Facebook, Discord pera 18-35 afios en Popayan,
comunidac]. . aficionados a videcjuegos,
Evenitos presericiales TCG. jveros de mesa v rol.
Itnenans nonhas tmAticant
NS NG AN J 2
= N
—— Estructura de costes [=] Fuente de ingresos
= Alquiler ded local y servicios piblicos, Venta de productas {juegos, accesorios, TCG).
Inventario de productos. Entradas a eventos/tornaos (inscnipciones).
Sueldos delpersonal. Ventas de comiday bebida en el local.
Marketing y publicidad Alquiter de espacios/mesas.
Mantenimientoy ambientacion del espacio.
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I Cosachando con AmorCosechando con Amor

Modelo de Negocio con Canva

2
( 0 Socios claves % Actividades clave i @ © Recursos i @ Propuesta (" Relaciones &
& @ clave de valor .. Con clientes
Planificacion en la eleccion de ©.©
:i’:::::::;:::a:;n Ls proplic R de velor o:m ml Disefar unproducto con una marca
Provesdores de materias primas, dalespacio el trabalo, Materias primas, i y g » "‘"": (nica que promueva gran Impresion
canales de wentas, slados wlsboracién deljabon, personal son esanciales para el ”'ul “C':': ntursies, s 8 los clientes y sobre todo beneficic
estatégicos empacado, atiquetadoy, desarollo SOMONIIES ¥ POCSANALIEACON pars cada uno deallos permitiendo
comercialtzcion. Plenificacin que cuidan la piel y el medio contrbuir a cada uno de nuestros
ambients do tl maners s objetivas que se caractencen an el
- S Ryadadesticariaidpleny mercado local con una familia
( N emprendedora donde o través de
@ Canales & ) canales poder trans mitir todos escs
ideales.
You tube, Google, Tik Tok, (. Segmento R
Instagram, Facebook, de clientes
WhetsApp Damas y eoballeros que
buscan el cuidado de su
salud y medio ambente,
personas que buscan
NG NG AN g 2
=1 : )
«—F Estructura de costes Fuente de ingresos
= Costos de las materias primas, costos de { Epp. )] Venta por redes sociales, tos o yfestival de
Asofescosacha
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NARAYANANARAYANA

Modelo de Negocio con Canva

Estructura de costes

(&

elaboraciony fabricacion

=

Fuente de ingresos

ventas y manufacturacion

4 N N N ' N
o Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
& . clave de valor ; = °" clientes
etaboracion de alternativa (@) (D) i
sostenibleelaboracion de [®)
e et woktntiee un propdskoclan de clientes conconciencia ambiental,
plasticos mafra , empredelab , agus , energia , transparts, economia cirmulary una marca
unisutonoma del cauca , grupo jyk marketing conidentidad propla que
conectacon los jovenes y los
pequenos negocios.”
- J
o N
fa Canales
<) \ /
instagram (. Segmento )
de clientes
dientes amantes del
cuidado del medo ambiente
AR N AN D W,
~




ALCALDIA DE POPAYAN F-GDAFE-05

Version: 01

INFORME DE GESTION - DAFE

Pagina 229 de 506

I Helados de Paila SandonaHelados de Paila Sandona I

Modelo de Negocio con Canva

4 5 N\ v N N N 5 I
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
& ©.© clave de valor con clientes
Produccion anesanal de . =
helados de palla con frutas
Helados de Pala Sandona i
100% naturales y de origan By e Atencidn cercana, amaoble y
Agricultores y campesinos del COEBHD. Equipee da produccion artasanal . personalizada.
departamanto del Cauca Elaboracin de empanadas de (pailas, neveras, congeladores, Halades artesanalas Comunicacién directa vin WhatsApp
(provsedcess dimctnnda frisa, hojaldre, envueltos de choclo, anisioe} elaborados a mano, con :f:r‘:“’s ”:"‘“h: o
mora, maracuya, lulo, leche y idelizacidn medante cali
R R champus y otros productos Materiaprima natursl de origen tradicidn ancestral narifense y ke b s
i ) k tocal sabor auténtico caucano, 3
Proveedores locales de insumos A/ . productos frescos.
para reposteria y aimentos (masa 7 N Parsontl conconcakilenis Entrogas a domicibio y parteipacion
de holdre, maiz, smpagues, = Canales R o ibonices L ) en ferlas para contacto directo.
utensilios). Boredeties de Ty Construceion de comunidad
Asociaciones y redes solidarias Vonta directa en forins, w» Segmento alrededor de lo artzsanal. lolocaly
del sector artesanal, bozares, mercados y suentos. Conocimianto gastron omico y de clientes lo satudable.
gasnm\ém-'oo y cultual Roxles socialos: Facebook, cultural sobre sabores tipicos y Familias y consumidores que
“':“ onferia, l"‘em“!; Instagram, WhatsApp procesos ancestrales. biascan productos
cantros comarciales y eventos Business.
i artesanales y naturales.
comunitatios. Distribucion en puntos de Pracencia digfital hdsion Y
vanta sliados ntiandas
_ AN EAS AN P e
(r [=] : =)
E Estructura de costes - Fuente de ingresos
Compra de frutas y materia prima natural, Venta de helados de paila artesanales.
Insumos para p (ho@ldre, maiz, azucar, lacha) Venta de linsa die tdtica y sa ludable.
Transporta y logistica. Venta de er ¢e hojaldre, dechocloy
Costos de pi (hislo; gas, de equipos). c o pr g por mayor y al dotal
Inversion enferias, alquiler de stands y permisos. terias y eventos
Publicidad y promocién digital. g0 P laa para eventos,
Mano de obray iempos de procluccion artesanal.
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PixelesPixeles

Modelo de Negocio con Canva

Estructura de costes

de ¥

Equipos sudiovisusles y mantanimianto del estudio

4 R 4 B ' ™
0 Socios claves Actividades clave @ © Recursos Propuesta Relaciones
& ©.© clave de valor con clientes
Desarrollo y entranamiento del . =
Director Creativo |A (Pixel), Offecamosuns soluclén & e T e
produccion visual: fotog afia, crestivaintegal, inando b 5
Emprendedores, artistas y murcas Video,; midsloe y brending Pixel: Director Creativa lA, . conh con los humanos y servicio
que proveen casos wales para invastigacion en nuavas ntraestuctura digital, camaras, estudio éuuwmal me personalizado segun necesidades
entranamiento del sistema, i iuminacion, equipo de teanologia mas W, Es una del diante.
tecnologlas de |A splicadas al inezola dnica snts creatividad
alianzas con fotografos, et producciony conocimiento L Ty
videografos, productores teanico en disefo, multimedia, humanay la inteligencia
musicales y diseradores y - J | sotware el arificial
plataformas de inteligencia 7 N
artificial. Canales
- vy
Redes sociales: Instagram, (. Segmento R
TikTok, YouTube, Facebook y de clientes
cormeo slectronico. Emprendedores que
necesitan contenido
constante.
NG NG AN g 2
™

[S] Fuente de ingresos

Produccion musical y direccion creative para artistas y Video Musical,

Ventas da pag

Servicios sudiovisuales (fotografia, video, musica).

(branding.

guionas).
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SolarFlexSolarFlex

Modelo de Negocio con Canva

4 N N N '
o Socios claves Actividades clave . @ Recursos Propuesta Relaciones
& ©.© clave de valor ; = °" clientes
prototipado & investigac lones =
constantesprototipado & .
Propuesta de Valor de buena y recibimiento de feedback
Investignciones constantes . SolatFlex
Autonoma y emprandelsb Isbomtorios de electronica y
taboratorio de innovacion, SolarFiex ofrece energia
ntegrados elactronicos eléctrica portatil, seguray
100% renovable, permitiendo
_ g 105 usUANios Cargar sus
(" N
fa Canales
<) \ /
paging web (. Segmento )
de clientes
Mereado objetvo de
SolarFlex
Segmento residencialy de
AR g \ W,
p— . R
Estructura de costes Fuente de ingresos
propios
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Sangria artesanal premium SVSangria artesanal I

Modelo de Negocio con Canva

4 N R N N 5 N
Q Socios claves Actividades clave . @ Recursos Propuesta Relaciones
& @ clave de valor con clientes
PRODUCCION Y (@) & © )
SAT O AL por &xpanenci y sencion o SOCIOS, AMIGABLE, EMPRESARIOS
DISENO Y DESARROLLO DE S J
PROVEEDORES DE FRUTAS R AR N RECURSOS HUMANOS, Rlcioiey EAKAGICEIORICE
FRSCAS, PROVEEDORES DECAFE COMUNICACION VENTAS ¥ MATRIALES TECNOLOGICOS,
DECALIDAD LOCAL, ATENCION AL CLIENTE Y FNANCIEROS
PROVEDORESDEVINO ALIANZ AS Y RELACIONES
ARTESANAL TINTO SEMISECO.
2 J
e ™
= Canales
AN B
REDES SOCIALES, f Segmento )
INSTAGRAM Y FACEROOK , de clientes
WHATSAPP BUSINESS edad, ganero, ingresos,
VENTAS ENEVENTOS Y familia, ciudad, iciomas,
FERIAS LOCALES, ALIADOS Y poblacion, region, zona,
PUNTOS DEVENTA, estilo de vida, valor
RFCOMENNACIONROCA A
\ AN N A J 2/
e — - N
«—F Estructura de costes Fuente de ingresos
S=J1  COSTOS INCESARIOS PARA ADCRNAR LOS PRODUCTOS Y AMBIENTE PARA CADA FECHA ALIANCIAS por medio conot detall
ESPECIAL PROBLEMA - TENSIDN - RESOLUCION avantos porativos, CAPACITACION CONTINUA,
- S
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programa que llega para
transformar el ecosistema
empresarial de la ciudad.
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Evidencia actividad 4.2. Evento de Presentacion Ring de Pitch de
emprendimientos en fase de consolidacion con potencial tecnoldgico y actividad
4.3 Evento con toda la organizacion, coordinacion y gestion para la de entrega de
certificados de la fase de formacion desarrollada para ambos grupos
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PROGRAMA DE ENTRENAMIENTO ESPECIALIZADO EN EL
FORTALECIMIENTO EMPRESARIAL POPAYAN INN: INNPULSA. INNSPIRA.

INNVENTA. INNPACTA. INNOVA. INNVIERTE

FASE 4

PRESENTACION Y EVALUACION DE PROYECTOS

DESCRIPCION

ACTIVIDAD

En esta etapa, el Comité Evaluador Técnico tendra a su cargo
la revision detallada de las propuestas presentadas por los
emprendedores, con el objetivo de identificar aquellas con
mayor viabilidad, impacto y alineacién con los objetivos del
programa. Para ello, contara con el apoyo operativo y logistico
necesario para garantizar el buen desarrollo del proceso.
Actividad 4.2. Evento de Presentacién Ring de Pitch de
emprendimientos en fase de consolidacion con potencial
tecnologico. Actividad 4.3 Evento con toda la organizacion,
coordinacion y gestion para la de entrega de certificados de la
fase de formacion desarrollada para ambos grupos

INFORME
#4.2-4.3

Informe del evento tipo ring y de la entrega de certificados con

su respectivo registro de asistencia y registro audiovisual.

OBJETIVO GENERAL DEL PROYECTO

Disenar e implementar un programa de entrenamiento especializado orientado al
fortalecimiento empresarial y al impulso del emprendimiento en Popayan, mediante
procesos de formacion avanzada, apropiacion tecnologica, acompanamiento
estratégico y generacion de capacidades para mejorar la competitividad, la
sostenibilidad y la creaciéon de empleo en empresas y emprendimientos de la regién.

EMPRENDE A&
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1. INTRODUCCION

El emprendimiento se ha consolidado como un motor fundamental para el desarrollo
econdmico, social y territorial, especialmente cuando se promueve a través de
procesos estructurados que fortalecen las capacidades empresariales y potencian
la innovacion. En este contexto, el disefio de espacios estratégicos orientados al
acompanamiento, evaluacion y reconocimiento de los emprendedores resulta clave
para generar impactos sostenibles, facilitar la toma de decisiones informadas y
promover la consolidacion de iniciativas con potencial de crecimiento y
diferenciacion.Estos espacios, concebidos de manera articulada y coherente,
fomentan el aprendizaje practico, intercambio de experiencias y construccion de
redes de apoyo, elementos indispensables para el fortalecimiento del ecosistema
emprendedor y la generacion de confianza entre |los diferentes actores involucrados.

El presente informe da cuenta de un espacio integral concebido para fortalecer el
ecosistema emprendedor mediante la articulacion de escenarios de evaluacion,
reconocimiento e inspiracion, desarrollados de manera fluida y complementaria.
Este tipo de encuentros permite no solo visibilizar emprendimientos en fase de
consolidacion con potencial tecnologico, sinoc también generar dinamicas de
aprendizaje practico, intercambio de experiencias y toma de decisiones
estratégicas, orientadas a potenciar las capacidades empresariales y la proyeccion
de los participantes.

En este marco, las presentaciones tipo Ring de Pitch se integraron de forma natural
como un escenario de didlogo y anadlisis especializado, en el cual los
emprendedores expusieron sus propuestas de valor ante un comité con experiencia
técnica y estratégica, recibiendo retroalimentacion que aporté a la mejora de sus
modelos de negocio y a la claridad de sus procesos de crecimiento. De manera
articulada, el reconocimiento a través de la certificacion permitid validar los
aprendizajes adquiridos durante el proceso formativo, reforzando la confianza de
los participantes y consolidando el cierre de una etapa clave dentro de su desarrollo
empresarial.

Este proceso se vio enriquecido por la participaciéon de un invitado estelar de
reconocimiento nacional, cuya trayectoria aporto un componente inspiracional que
conecto la experiencia practica con una vision estrategica del emprendimiento y la
innovacion. Su intervenciéon permitié contextualizar los aprendizajes en escenarios
reales, motivando a los asistentes a identificar nuevas oportunidades y a proyectar
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sus iniciativas con mayor claridad y ambicion. En conjunto, estos elementos se
desarrollaron de manera coherente y continua, configurando un evento de alto
impacto que contribuyé al fortalecimiento del tejido empresarial y al impulso de una
cultura emprendedora sdlida y sostenible.

2. DESCRIPCION GENERAL DE LA DINAMICA DEL RING DE PITCH

La dinamica del Ring de Pitch fue concebida como un espacio formativo y
experiencial que, ademas de cumplir una funcion evaluativa, busco fortalecer las
habilidades de comunicacion, seguridad y argumentacién de los emprendedores y
empresarios participantes. El formato permitié que los proyectos fueran presentados
en un entorno retador, pero controlado, orientado a que los participantes ganaran
confianza y soltura al exponer sus ideas frente a un publico y a un comité evaluador.

Bajo una metodologia tipo pitch competitivo, similar a escenarios de presentacion
empresarial y de inversion, los participantes tuvieron la oportunidad de estructurar
y comunicar de manera clara el valor de sus proyectos, destacando sus propuestas,
avances y proyeccion. Este ejercicio respondio a la necesidad de preparar a los
emprendedores para contextos reales del ecosistema empresarial, donde un buen
pitch puede abrir oportunidades de validacion comercial, alianzas estratégicas,
acceso a financiacion o vinculacion con actores clave.

2.1 Objetivo del Ring de Pitch

Presentar las ideas de los emprendedores en un escenario practico de aprendizaje
y visibilizacién, orientado al fortalecimiento de los proyectos mediante comunicacion
efectiva.

2.2. Adecuacion del espacio y preparacion logistica

Para la realizacion del Evento Ring de Pitch se organizo un espacio fisico con las
condiciones técnicas necesarias para el desarrollo de la jornada. El lugar contoé con
pantalla de proyeccion, iluminacion escénica y un escenario dispuesto bajo el
formato de Ring de Pitch, conforme a la metodologia definida para la actividad.

En la pantalla se proyecté de manera permanente el control de tiempo asignado a
cada participante, asi como la ruleta digital utilizada para la seleccion aleatoria de
las parejas de presentacion, garantizando un proceso transparente y ordenado.
Esta disposicion permitié el adecuado seguimiento de la dinamica por parte de los
emprendedores, empresarios y jurado evaluador, facilitando el cumplimiento de los
tiempos y el correcto desarrollo del evento.

EMPRENDE A&
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2.3. Reglas y metodologia de evaluacion

Para el desarrollo del Ring de Pitch se disefo una rubrica de evaluacion como
instrumento técnico de apoyo al proceso de valoracién, la cual fue aplicada por el
jurado calificador durante cada uno de los enfrentamientos realizados. Esta rubrica
permitioc evaluar de manera ordenada y comparable las presentaciones,
garantizando criterios comunes para todos los participantes.

La herramienta de evaluacion contemplo criterios técnicos previamente definidos,
orientados a analizar la claridad en la presentacion del pitch, la coherencia del
modelo de negocio, la solidez de la propuesta de valor y las habilidades de
comunicacion de los participantes. Su aplicacion facilitd un proceso de calificacion
objetivo y sistematico, reduciendo la subjetividad en la toma de decisiones.

A continuacion, se presenta la rubrica de evaluacion utilizada por los jurados, en la
cual se detallan los criterios, la escala de calificacion y los aspectos evaluados
durante el desarrollo del Ring de Pitch.
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4. RING DE PITCH
Rubrica de evaluacién

El Ring de Pitch es un espacio disefiado para que emprendedores y empresas
participantes del programa POPAYAN INN demuestren su capacidad para
comunicar de manera clara, estratégica y persuasiva el valor de sus iniciativas. Este
proceso busca identificar propuestas con alto potencial de innovacion, viabilidad y
impacto regional, alineadas con los propdsitos de fortalecimiento empresarial y
apropiacion tecnolégica del programa. La siguiente rubrica establece los criterios de
evaluacion que permitiran a los jurados valorar de forma objetiva y coherente cada
pitch, otorgando un puntaje maximo de 100 puntos distribuidos en cinco aspectos
del desarrollo emprendedor.

Escala de valoracion por criterio (0—20 puntos):

17-20: Excelente
13-16: Bueno
9-12: Aceptable
5-8: Bajo

0—4: Deficiente

Factor 1. Claridad y estructura del pitch (max. 20 puntos)

Evalua |la capacidad del participante para comunicar su idea de manera clara,
coherente y persuasiva (estructura logica, mensajes clave comprensibles, fluidez y
dominio del discurso, uso adecuado del tiempo).

Factor 2. Identificacion y pertinencia del problema u oportunidad (max. 20
puntos)

Valora el nivel de comprensién del problema/oportunidad que aborda el proyecto
(claridad del problema u oportunidad de mercado, pertinencia en el ambito
tecnolégico o sectorial, uso de evidencia o datos del contexto, alineacion con las
necesidades del entorno).

Factor 3. Propuesta de valor innovadora (max. 20 puntos)

Evalua el grado de innovacion y diferenciacion de la solucion presentada (novedad
de la idea o enfoque tecnologico, elementos diferenciadores, creatividad en la
solucién, coherencia con tendencias y necesidades del mercado).

Factor 4. Viabilidad técnica, comercial u operativa (max. 20 puntos)

EMPRENDE A&




ALCALDIA DE POPAYAN F-GDAFE-05

Version: 01

INFORME DE GESTION - DAFE

P&gina 251 de 506

& N
& 2 SECRETARIA POPAVAN Wil Uniauténoma
Alcaldia de Popayan DAFE - % EMPRENDELAE

Vigiads Minedun

Determina el potencial real de ejecucion del proyecto (factibilidad técnica de la
solucion, potencial comercial y mercado objetivo, recursos y capacidades del

equipo).
Factor 5. Potencial de impacto regional y generacion de valor (max. 20 puntos)

Evalia la contribucion del proyecto al desarrollo regional (aporte al ecosistema
empresarial local, potencial de generacion de empleo o impacto social, relevancia
para el municipio de Popayan, contribucion a la innovacion y sostenibilidad).

[Fecna: RING DE PITCH - GRUPO POPAYAN INN
[ o = CRITERIOS DE SELECCION
s d?ﬁ‘:l s ﬁ

— Factor 1 Factor 2 Factor 3 Factor & Factor 5

‘ o A%

T Toottoeioy = -
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5. DESARROLLO DEL EVENTO (CRONOGRAMA MINUTO A MINUTO)
5.1. Apertura y Bienvenida

La jornada inicio con la intervencion del Maestro de Ceremonias, quien dio la
bienvenida a todos los asistentes al Ring de Pitch de Popayan Inn, resaltando que
este espacio celebra el talento, el esfuerzo y el espiritu emprendedor de la ciudad
de Popayan.

Se presento oficialmente al Comité Evaluador, conformado por tres destacados
profesionales:

® Jurado 1: Diego Aguilar

CAIO (Chief Artificial Intelligence Officer) de Qualitas, es fundador y Ex Director de
Tecnologia de TalO Systems, con mas de 20 afos de experiencia en desarrollo
tecnologico. Su trabajo se ha centrado en inteligencia artificial, procesamiento de
imagenes, sistemas embebidos y robotica. Es maestro en Electronica y
Telecomunicaciones y ha trabajado en microelectronica y desarrollo de software.
Ha sido profesor en la Universidad del Cauca y ha participado en publicaciones
nacionales e internacionales. Durante cerca de 12 afios, ha trabajado en mas de 50
proyectos tecnolégicos para Intel Corporation, contribuyendo al desarrollo de
soluciones innovadoras.

® Jurado 2: Santiago A. Munoz de la Rosa

Ingeniero en Electréonica y Telecomunicaciones, Master en disefo de experiencia
de usuario, Master en formacion en administracién de negocios. MBA, Experiencia
8 anos en industrias TIC y 10 afios en el sector academia, experto en relaciones
publicas y desarrollo de proyectos para el sector privado y publico. Actualmente
Vicerrector de Relacionamiento con el Entorno en Uniauténoma del Cauca,
liderando areas estratégicas como la proyeccion social, la innovacion, la
internacionalizacion, egresados y educacién continua, han permitido generar
nuevas rutas y lineamientos para el desarrollo de los objetivos propuestos por la
Universidad.

® Jurado 3: Manuel Andrés Belalcazar Sandoval

Ingeniero de Sistemas, Especialista en Gerencia del Talento Humano con énfasis
en clima organizacional, Especialista en Gerencia de la Calidad, Maestria en
Gestion de la Innovacion, Actualmente es el Director General y Administrativo, de la
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Uniautonoma del Cauca, cuento con nueve afnos de experiencia laboral en cargos
Directivos como Director de planeacion, Director de Gestion Humana y Director de
proyectos en convenio con el Estado Colombiano. ademas de estudios
especializado en planes estratégicos, disefio de sistemas de medicion y control de
la gestion, modelos de Gestion Humana basado en competencias, disefno de
escalas salariales, estudios e investigaciones de clima.

5.2. Contexto del Programa

Se recordd a los asistentes que el evento hace parte de la estrategia de
fortalecimiento empresarial Popayan INN, impulsada desde la Alcaldia de Popayan
y la Secretaria de Desarrollo Agroambiental y Fomento Economico — DAFE,
enmarcada en la Fase 4 del programa. Esta etapa esta dedicada a la presentacion
y evaluacion de proyectos, con el fin de reconocer y destacar aquellas iniciativas
que evidencian mayor viabilidad y potencial de crecimiento.

La jornada se concibio como un espacio de encuentro y visibilizacion para los
emprendedores del municipio, quienes tuvieron la oportunidad de mostrar sus
propuestas ante un comité evaluador y la comunidad participante. De esta manera,
se reafirmo el compromiso de la administracion municipal en seguir apoyando el
talento local, promoviendo la innovacion y generando oportunidades que fortalezcan
el tejido empresarial de Popayan.

5.3. Explicacion de la Dinamica y Reglas

El animador contratado para el desarrollo del evento fue el encargado de explicar al
publico y a los participantes la dinamica del Ring de Pitch, asegurando un ambiente
claro, ordenado y motivador. Durante su intervencion se establecieron |as siguientes
pautas:

® Orden de presentacion: El turno de cada participante fue definido mediante
una ruleta digital, la cual se activaba antes de cada enfrentamiento. De esta
manera, se garantizé un proceso completamente aleatorio y transparente,
generando expectativa y emocion entre los asistentes.

® Seleccion al azar: Antes de cada presentacion, la ruleta escogia al azar a los
emprendedores que debian enfrentarse en la ronda correspondiente,
manteniendo la dinamica agil y sorpresiva.

® Tiempo de exposicion: Cada participante contd con un maximo de tres (3)
minutos para presentar su pitch, lo que permitio sintetizar de manera precisa
los aspectos mas relevantes de su propuesta.




