
 

 

ANÁLISIS ECONÓMICO DEL SECTOR Y ANALISIS DEL MERCADO RELATIVO AL 
OBJETO DEL PROCESO DE CONTRATACIÓN DE MINIMA CUANTÍA. 

 

AREA SECRETARIA GOBIERNO Y ASUNTOS ADMINISTRATIVOS 

JEFE DIRECTO 
DEL AREA 

MARIA JOSE BRITO MENDOZA 

MODALIDAD DE 
CONTRATACIÓN 

Selección de Mínima Cuantía 

OBJETO PRESTACIÓN DE SERVICIOS PARA LA EMISIÓN DE CUÑAS Y 
PROGRAMAS RADIALES PARA LA SOCIALIZACIÓN, 
DIVULGACIÓN DE LAS ACCIONES, LOS PROGRAMAS, 
PROYECTOS E INVERSIONES QUE DESARROLLAN LAS 
DIFERENTES DEPEDENCIAS DE LA ALCALDÍA MUNICIPAL DE 
FONSECA - LA GUAJIRA 

FUNDAMENTOS 
JURÍDICOS QUE 
LE SOPORTAN 

Artículo 15 del decreto 1510 del 2013, compilado por el Decreto 
1082 del 2015, en su Artículo 2.2.1.1.1.6.1. Deber de análisis de las 
Entidades Estatales. La Entidad Estatal debe hacer durante la 
etapa de planeación el análisis necesario para conocer el sector 
relativo al objeto del Proceso de Contratación desde la perspectiva 
legal, comercial, financiera, organizacional, técnica, y de Análisis 
de Riesgo. La Entidad Estatal debe dejar constancia de este 
análisis en los Documentos del Proceso. 

OBJETIVO Adelantar acciones previas al proceso de invitación a presentar 
ofertas, que permitan conocer y analizar las condiciones, 
características y tendencias del mercado actual 

APLICACIÓN Todos los contratos con oferentes nacionales o extranjeros 

ALCANCE Incluye análisis del sector (aspectos generales, análisis de la 
demanda y análisis de la oferta) Aplica para las áreas que requieran 
la adquisición de un bien o servicio mediante contrato de una 
modalidad de selección descrita en la legislación.  

 
RESULTADOS 
ESPERADOS 
CON 
EL PRESENTE 
ESTUDIO 
 

Con la realización de un adecuado y riguroso análisis y/o estudio 
del sector se espera:  
• Considerar la 
viabilidad de la contratación, de acuerdo con una caracterización y 
definición de las necesidades reales del proyecto, tanto 
económicas, como técnicas, a fin de cumplir con los objetivos 
formulados.  
• Identificar los 
riesgos previsibles que puedan afectar la contratación desde el 
punto de vista económico, técnico y/o jurídico.  
• Identificar 
alternativas para satisfacer la necesidad, diferentes a las utilizadas 
de manera común, así como la posibilidad de encontrar valores 
agregados en la adquisición del bien y/o servicio.  
• Permitir la 
actualización técnica de las características del objeto a contratar, 
garantizando que el Municipio adquiera obras, bienes y/o servicios 
con tecnología acorde con el ritmo del mercado y las necesidades 
percibidas, generando mayor competitividad y optimización en el 
uso de los recursos.  
• Determinar las 
diferentes condiciones y/o limitaciones relacionadas con la 
provisión de dichos bienes y/o servicios. 

 

El Municipio de Fonseca – La Guajira, en cumplimiento de lo establecido en el artículo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 

1082 de 2015, en donde se señala el deber de análisis de la entidad estatal. La Entidad Estatal debe hacer, 

durante la etapa de planeación, el análisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del Proceso de 

Contratación desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica, y de análisis de Riesgo. 

La Entidad Estatal debe dejar constancia de este análisis en los Documentos del Proceso, por lo que se permite 

realizar el estudio del sector para la selección de contratista y la suscripción del contrato, de acuerdo con la 

Guía para la Elaboración de Estudio de Sector publicada acorde a las recomendaciones y lineamientos de 

Colombia Compra Eficiente. 



 

 

 

Aspectos Generales 

Estudio de la Demanda 

Estudio de la Oferta  

 

Por lo que se presenta continuación un análisis del sector y de los posibles oferentes para el desarrollo del 

objeto contractual de la referencia, con el fin de asignar de manera eficiente los recursos establecidos para 

este proceso y de verificar el sector comercial que ofrece esta clase de servicios. 

 

ASPECTOS GENERALES. 

ANALISIS SOCIAL 

El Municipio de Fonseca – La Guajira es una entidad territorial dotada de autonomía administrativa y financiera, 

patrimonio propio y personería jurídica, encargado de prestar los servicios públicos, construir las obras que 

demande el progreso local, ordenar el desarrollo territorial dentro del ámbito de su jurisdicción, promover la 

participación comunitaria, el mejoramiento social y cultural de sus habitantes y cumplir las demás funciones que 

le asignen la constitución y las leyes 

En el mismo sentido, la Constitución Política en su artículo 298 establece que los Departamentos “tienen 

autonomía para la administración de los asuntos seccionales y la planificación y promoción del desarrollo 

económico y social dentro de su territorio en los términos establecidos por la Constitución. Los departamentos 

ejercen funciones administrativas, de coordinación, de complementariedad de la acción municipal, de 

intermediación entre la Nación y los Municipios y de prestación de los servicios que determinen la Constitución 

y las leyes”. 

De acuerdo con lo anterior y con las funciones que le corresponde a la secretaria General y gestión 

Administrativa que, entre otras tiene como funciones el diseño y ejecución de planes, programas y acciones de 

comunicación interna y externa y coordinar la ejecución de los diferentes recursos involucrados en el desarrollo 

de la estrategia de comunicación de la Administración Distrital. 

Teniendo en cuenta que, a través de la promoción de la imagen positiva de la Administración y la divulgación 

de los resultados de los programas, proyectos y logros obtenidos, constituyen un instrumento útil, para dar a 

conocer el desarrollo y el cumplimiento de los propósitos consignados en el plan de desarrollo. En contraste 

con ello, resaltamos la importancia que tienen los medios publicitarios, teniendo en cuenta que son una parte 

imprescindible en cualquier estrategia de comunicación lo cual puede definir las percepciones que se pretende 

transmitir y crean una cultura de participación de la ciudadanía, mediante el suministro de impresión de material 

publicitario y normativo, en el desarrollo de su misionalidad y con el fin de informar de manera efectiva a los 

habitantes sobre asuntos relativos a la a las acciones que adelante la administración. 

Es por esta razón que la Administración, en busca de incrementar la participación de la población requiere para 

el trabajo comunitario la impresión de material publicitario e institucional, que se convierten en importantes 

recursos comunicativos que ayudan a que los habitantes de la localidad conozcan los diferentes procesos y 

actividades, así como programas que desarrolla en beneficio de la comunidad. 

Resaltar la marca de la Entidad, su gestión y el cumplimento de sus proyectos, requiere de una publicidad 

asertiva, clara e identificable que abarque zonas y espacios públicos de interés, por ello se debe dar continuidad 

a procesos contractuales en donde se realicen piezas publicitarias impresas, ya que con estas la Entidad se 

encarga de emitir un mensaje, el cual se transmite con una intencionalidad y un objetivo claro, toda vez que es 

de especial interés de esta Administración realizar una gestión transparente, asertiva y comunicativa de cara al 

ciudadano. 

 

ANALISIS ECONOMICO. 

Sector De La Economía Donde Se Enmarca El Proceso Contractual 



 

 

 

Según el Banco de la República La actividad económica del país se divide por sectores económicos. Cada uno 

de ellos hace parte de una actividad económica cuyos elementos o productos tienen características en común 

y se diferencian de otras agrupaciones. Su división se realiza de acuerdo con los procesos de producción, es 

decir de acuerdo al servicio que realicen o al producto que comercialicen. 

La división economía clásica se estructura así: 

-Sector primario. 

-Sector secundario. 

-Sector terciario.  

 

De esta forma se determinan los siguientes sectores: 

Sector primario o agropecuario. Es el sector que obtiene el producto de sus actividades directamente de la 

naturaleza, sin ningún proceso de transformación. Dentro de este sector se encuentran la agricultura, la 

ganadería, la silvicultura, la caza y la pesca. No se incluyen dentro de este sector a la minería y a la extracción 

de petróleo, las cuales se consideran parte del sector industrial. 

Sector secundario o industrial. Comprende todas las actividades económicas de un país relacionadas con la 

transformación industrial de los alimentos y otros tipos de bienes o mercancías, los cuales se utilizan como 

base para la fabricación de nuevos productos. Se divide en dos subsectores industrial extractivo e industrial de 

transformación: 

Industrial extractivo: extracción minera y de petróleo. 

Industrial de transformación: envasado de legumbres y frutas, embotellado de refrescos, fabricación de abonos 

y fertilizantes, vehículos, cementos, aparatos electrodomésticos, etc. 

Sector terciario o de servicios. Incluye todas aquellas actividades que no producen una mercancía en sí, pero 

que son necesarias para el funcionamiento de la economía. Como ejemplos de ello tenemos el comercio, los 

restaurantes, los hoteles, el transporte, los servicios financieros, las comunicaciones, los servicios de 

educación, los servicios profesionales, el Gobierno, etc. 

Es indispensable aclarar que los dos primeros sectores producen bienes tangibles, por lo cual son considerados 

como sectores productivos. El tercer sector se considera no productivo, puesto que no produce bienes tangibles 

pero, sin embargo, contribuye a la formación del ingreso nacional y del producto nacional. 

Aunque los sectores anteriormente indicados son aquellos que la teoría económica menciona como sectores 

de la economía, es común que las actividades económicas se diferencien aún más dependiendo de su 

especialización. Lo anterior da origen a los siguientes sectores económicos, los cuales son: 

Sector agropecuario: Corresponde al sector primario mencionado anteriormente. 

Sector de servicios: Corresponde al sector terciario mencionado anteriormente. 

Sector industrial: Corresponde al sector secundario mencionado anteriormente. 

Sector de transporte: Hace parte del sector terciario, e incluye transporte de carga, servicio de transporte 

público, transporte terrestre, aéreo, marítimo, etc. 

Sector de comercio: Hace parte del sector terciario de la economía, e incluye comercio al por mayor, minorista, 

centros comerciales, cámaras de comercio, San Andresito, plazas de mercado y, en general, a todos aquellos 

que se relacionan con la actividad de comercio de diversos productos a nivel nacional o internacional. 

Sector financiero: En este sector se incluyen todas aquellas organizaciones relacionadas con actividades 

bancarias y financieras, aseguradoras, fondos de pensiones y cesantías, fiduciarias, etc. 

Sector de la construcción: En este sector se incluyen las empresas y organizaciones relacionadas con la 

construcción, al igual que los arquitectos e ingenieros, las empresas productoras de materiales para la 

construcción, etc. 



 

 

Sector minero y energético: Se incluyen en él todas las empresas que se relacionan con la actividad minera y 

energética de cualquier tipo (extracción de carbón, esmeraldas, gas y petróleo; empresas generadoras de 

energía; etc.). 

Sector solidario: En este sector se incluyen las cooperativas, las cajas de compensación familiar, las empresas 

solidarias de salud, entre otras. 

Sector de comunicaciones: En este sector se incluyen todas las empresas y organizaciones relacionadas con 

los medios de comunicación como (telefonía fija y celular, empresas de publicidad, periódicos, editoriales, etc.). 

 

Productos Incluidos Dentro del Sector. 

En el sector Comercial se encuentra relacionada Actividades profesionales, científicas y técnicas. Según la 

“Clasificación industrial Internacional Uniforme de todas las Actividades Económicas” en Colombia; allí se 

relaciona en la sección M, con el código 7310 Publicidad. 

Esta clase incluye:   

El suministro de una completa gama de servicios de publicidad (mediante recursos propios o por 

subcontratación), incluyendo servicios de asesoría, servicios creativos, producción de material publicitario y 

utilización de los medios de difusión. 

La creación y la realización de campañas de publicidad que incluyen: - Creación y colocación de anuncios en 

periódicos, revistas, programas de radio, televisión, Internet y otros medios de difusión. - Creación y colocación 

de anuncios de publicidad exterior; por ejemplo, mediante carteles, carteleras, tableros, boletines, decoración 

de vitrinas, diseño de salas de exhibición con fines publicitarios, colocación de anuncios en automóviles y 

autobuses, entre otros. - Representación de medios de difusión, a saber, venta de tiempo y espacio en diversos 

medios de difusión interesados en la obtención de anuncios. - Publicidad aérea. - Distribución y entrega de 

material publicitario o muestras. - Alquiler de espacios publicitarios en vallas publicitarias, etcétera. - Creación 

de stands y otras estructuras y sitios de exhibición con fines publicitarios. 

El manejo de campañas de mercadeo y otros servicios publicitarios, dirigidos a atraer y retener clientes: - 

Promoción de productos. - Comercialización en puntos de venta. - Publicidad directa vía correo. - Consultoría 

en comercialización. 

 

Situación y Perspectivas de la Economía Mundial 2026. 

 

La economía mundial ha mostrado resiliencia, pero las perspectivas siguen ensombrecidas por tensiones 

comerciales, presiones fiscales e incertidumbre persistente. Se prevé que el crecimiento se desacelere al 

2,7% en 2026, por debajo de los niveles de 2025 y del promedio anterior a la pandemia, ya que la inversión 

moderada y los obstáculos estructurales lastran el impulso pese a la disminución de la inflación y el 

relajamiento monetario. 

 

Sin una mayor coordinación de políticas, las presiones actuales amenazan con encasillar al mundo en una 

senda de bajo crecimiento. El escaso margen fiscal, la desinflación desigual y el debilitamiento de la 

cooperación multilateral están frenando el avance hacia los Objetivos de Desarrollo Sostenible, especialmente 

en las economías en desarrollo y vulnerables al clima. 

 

Puntos clave; El crecimiento global se desacelera y sigue siendo desigual entre regiones. Se proyecta que la 

producción mundial se desacelere al 2,7% en 2026, antes de repuntar al 2,9% en 2027, aún por debajo del 

promedio prepandémico de 3,2%. Si bien la demanda interna y el relajamiento de políticas apoyan la actividad 



 

 

en Estados Unidos y partes de Asia, el crecimiento sigue débil en Europa y la elevada deuda y los choques 

climáticos continúan limitando a muchas economías en desarrollo. 

El comercio y la inversión afrontan crecientes obstáculos. El comercio mundial tuvo un desempeño superior al 

esperado en 2025, impulsado por envíos anticipados antes de mayores aranceles y exportaciones sólidas de 

servicios. Pero se prevé que el crecimiento se desacelere en 2026, a medida que desaparecen los impulsores 

temporales y persisten las barreras comerciales y la incertidumbre en las políticas. La inversión continúa 

moderada en la mayoría de las regiones. 

La inflación disminuye, pero persiste la presión sobre el costo de vida. Se proyecta que la inflación mundial 

baje a 3,1% en 2026 desde 3,4% en 2025. Sin embargo, los altos precios siguen erosionando los ingresos 

reales, sobre todo en los hogares de bajos ingresos, con los costos de alimentos, energía y vivienda como 

principales fuentes de presión y desigualdad. 

Las condiciones financieras se han relajado, pero los riesgos siguen elevados. Las tasas de interés más bajas 

y el mejor ánimo de los mercados han ayudado a reactivar los flujos de capital, pero las altas valoraciones de 

activos —especialmente en sectores relacionados con la inteligencia artificial— y los costos de endeudamiento 

todavía elevados siguen representando riesgos. Muchas economías en desarrollo siguen limitadas por cargas 

de deuda pesada y escaso acceso a financiamiento asequible. 

Recomendaciones clave 

Reforzar la coordinación de las políticas macroeconómicas. La política monetaria por sí sola no puede gestionar 

las presiones persistentes sobre los precios. Una mejor alineación entre políticas monetaria, fiscal e industrial 

es esencial para estabilizar la inflación, apoyar la inversión y proteger a los grupos vulnerables. 

Utilizar la política fiscal de forma estratégica y creíble. Las medidas focalizadas y temporales pueden ayudar a 

proteger a los hogares frente a los altos precios y respaldar la cohesión social, mientras que planes fiscales 

creíbles a mediano plazo y una gestión prudente de la deuda son esenciales para reconstruir el espacio fiscal. 

Ampliar la cooperación multilateral y la financiación para el desarrollo. Ejecutar los compromisos asumidos en 

el Compromiso de Sevilla, incluyendo la reforma de la deuda y la ampliación de la financiación concesional y 

climática, es fundamental para cerrar brechas de inversión y reducir riesgos sistémicos. 

Reforzar un sistema comercial abierto y basado en reglas. Fortalecer la transparencia, la previsibilidad y la 

cooperación en el comercio mundial sigue siendo central para sostener el crecimiento y limitar la fragmentación 

en una economía global cada vez más incierta.  

Producto Interno Bruto (PIB). 

 

 

 



 

 

1.1 PIB desde el enfoque de la producción  

El Producto Interno Bruto crece 2,6% en el año 2025pr respecto al año 2024 las actividades económicas que 

más contribuyen a la dinámica del valor agregado son: 

• Comercio al por mayor y al por menor; reparación de vehículos automotores y motocicletas; Transporte y 

almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 4,6% (contribuye 0,9 puntos porcentuales a la 

variación anual). 

• Administración pública y defensa; planes de seguridad social de afiliación obligatoria; 

Educación; Actividades de atención de la salud humana y de servicios sociales crece 4,5% 

(contribuye 0,8 puntos porcentuales a la variación anual). 

 

• Actividades artísticas, de entretenimiento y recreación y otras actividades de servicios; 

Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los 

hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso 

propio crece 9,9% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variación anual). 

En el cuarto trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,3% respectoal mismo 

periodo de 2024p 

(ver tabla 1). Las actividades económicas que más contribuyen a la 

dinámica del valor agregado son: 

• Administración pública y defensa; planes de seguridad social de afiliación obligatoria; 

Educación; Actividades de atención de la salud humana y de servicios sociales crece 4,8% 

(contribuye 0,9 puntos porcentuales a la variación anual). 

• Comercio al por mayor y al por menor; reparación de vehículos automotores y 

motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 3,4% 

(contribuye 0,7 puntos porcentuales a la variación anual). 

• Actividades artísticas, de entretenimiento y recreación y otras actividades de servicios; 

Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no 

 

 

 

 

 



 

 

Comercio al por mayor y al por menor 

 

Para el año 2025pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparación de vehículos 

automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece 4,6%, 

respecto al año 2024p. 

. Esta dinámica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 7): 

• Comercio al por mayor y al por menor; reparación de vehículos automotores y motocicletas 

crece 7,5%. 

• Transporte y almacenamiento crece 2,2%. 

• Alojamiento y servicios de comida crece 0,5%. 

 

En el cuarto trimestre de 2025pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor,reparación de 

vehículos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece 

3,4% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024p 

 Esta dinámica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 7): 

• Comercio al por mayor y al por menor; reparación de vehículos automotores y motocicletas crece 7,0%. 

• Transporte y almacenamiento decrece 1,7%. 

• Alojamiento y servicios de comida crece 0,1%. 

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y 

calendario, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparación de vehículos 

automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida 

crece en 1,6%, cuando se observa el comportamiento de las actividades económicas relacionadas: 

 

• Comercio al por mayor y al por menor; reparación de vehículos automotores y motocicletas crece 0,9%. 

• Transporte y almacenamiento decrece 2,3%. 

• Alojamiento y servicios de comida crece 2,2%. 

 

 

 



 

 

 

 

ANALISIS REGULATORIO Y LEGAL. 

En general, las normas legales aplicables durante el proceso de selección y ejecución del contrato serán las 

estipuladas en el pliego de condiciones y las propias vigentes en Colombia  

 

ANÁLISIS DE LA DEMANDA 

Antecedentes de adquisiciones de la Entidad 

En el pasado reciente no se encuentran adquisiciones cuyo objeto se relacione con el objeto a contratar en el 

presente proceso. 

Antecedentes de adquisiciones de otras entidades   

 

VIGENCIA 2026 2026 

ENTIDAD INSTITUTO DE TURISMO DE 

VILLAVICENCIO 

ALCALDIA DE SAN MARTIN – META 

MODALIDAD MÍNIMA CUANTÍA MÍNIMA CUANTÍA 

OBJETO: PLAN DE MEDIOS PARA LA 

DIVULGACION DE INFORMACION, 

ACTIVIDADES Y/O EVENTOS DEL 

INSTITUTO DE TURISMO DE 

VILLAVICENCIO EN EL MARCO DE 

LA PROMOCION DE LA MARCA 

VILLAVO AQUÍ ESTA EL LLANO 

(POR LOTES) 

PRESTAR EL SERVICIO DE 

PUBLICIDAD MOVIL (PERIFONEO) 

PARA LA DIVULGACION DE LOS 

DIFERENTES PROGRAMAS, 

PROYECTOS Y ACTIVIDADES QUE 

DESARROLLE LA ADMINISTRACION 

MUNICIPAL DE SAN MARTÍN DE LOS 

LLANOS 

VALOR 48.000.000 COP 20.000.000 COP 

N° DE 

CONTRATO 

CMC 007 DE 2026 MC-003-2026 

CONTRATISTA ANDRES FELIPE CURVELO 

SEMMA 

 

ALCALDIA DE SAN MARTIN – META 

 

ANALISIS DE LA OFERTA. 

La oferta a la cual se hace referencia en el presente análisis corresponde a las empresas que desarrollan sus 

actividades en consultoría, interventoría o asesorías las cuales ofrecen el conocimiento profesional 

especializado y técnico, de la mano del juicio independiente y de experiencia que permite garantizar 

objetividad en el análisis y la toma de decisiones, dichos participantes en este rol son catalogados como la 

industria del conocimiento dentro del sector. 

A continuación, se relaciona algunas de las empresas que encajan en el servicio requerido a satisfacer la 

obligación del objeto contractual. Se presentan nombres de algunas empresas, identificadas con el código 

CIUU 7310, registradas en el SIREM como lo sugiere la guía de Colombia Compra Eficiente, Es de aclarar 

que:  

 



 

 

1. El orden presentado de las empresas no constituye ningún tipo de jerarquización.  

2. Las empresas presentadas a continuación es una muestra representativa del mercado las cuales desde el 

punto de vista técnico pueden ejecutar el proceso a adelantar, sin embargo, no representan todo el mercado 

en sí. 

3. El listado de empresas no constituye ninguna recomendación al proceso de contratación a adelantar, se 

presenta únicamente con fines de estudio de la oferta del mercado objetivo del sector. 

Medio radial Empresa / Razón social NIT 

Caracol Radio Caracol S.A. 860.042.946-7 

W Radio Caracol S.A. 860.042.946-7 

Los 40 Colombia Caracol S.A. 860.042.946-7 

Tropicana Caracol S.A. 860.042.946-7 

Blu Radio Sistema Radial Blu S.A.S. / Valorem 900.523.040-1 

RCN Radio Radio Cadena Nacional S.A.S. 890.903.910-2 

La FM Radio Cadena Nacional S.A.S. 890.903.910-2 

Antena 2 Radio Cadena Nacional S.A.S. 890.903.910-2 

La Mega Radio Cadena Nacional S.A.S. 890.903.910-2 

Olímpica Stereo Organización Radial Olímpica S.A. 802.001.389-4 

Mix Radio Organización Radial Olímpica S.A. 802.001.389-4 

Emisora Atlántico Organización Radial Olímpica S.A. 802.001.389-4 

La X Organización Ardila Lülle / RCN 890.903.910-2 

Radioacktiva Caracol S.A. 860.042.946-7 

Bésame Caracol S.A. 860.042.946-7 

Candela Estéreo Radio Cadena Nacional S.A.S. 890.903.910-2 

 

Relación de Emisora en el Departamento  

Emisora / Medio radial Municipio Tipo 

Cardenal Stereo San Juan del Cesar Comunitaria 

Progresa Radio Maicao Comunitaria / Online 

Makuira Stereo Uribia Comunitaria 

Miguel Stereo Maicao Comunitaria 

Viva FM Villanueva Comunitaria 

Utay Stereo Fonseca Étnica / Comunitaria 

Radio Guajira Estéreo Riohacha Comercial 

Olímpica Stereo Guajira Riohacha Comercial 

RCN Radio Riohacha Riohacha Comercial 



 

 

Caracol Radio Riohacha Riohacha Comercial 

Radio Nacional de Colombia 
Fonseca 

Fonseca Pública 

 

ANALISIS LIMITACIÓN TERRITORIAL - CONVOCATORIA A MIPYME 

La Guajira sigue siendo altamente dependiente de la actividad extractiva. En 2023, la explotación de minas y 

canteras representó el 45,7% del PIB, una cifra considerablemente alta si se compara con la participación 

nacional, que fue del 10,4%. En cuanto a los indicadores de inflación, Riohacha fue la duodécima ciudad con 

mayor variación en el nivel de precios a nivel nacional y la segunda con menor variación en la región Caribe. 

Este comportamiento en los precios de la capital guajira se debió principalmente a los aumentos en los sectores 

de transporte (16,37%) y educación (11,34%); además del constante incremento en el precio de la gasolina, 

que impactó directamente en el costo de los fletes para el transporte de personas y carga. 

El Departamento de La Guajira, al igual que el Chocó, se ha caracterizado por tener los índices de pobreza más 

altos del país, siendo esto consecuente con los bajos niveles de productividad, empleabilidad y competitividad. 

En 2023, La Guajira ocupó la segunda posición del ranking nacional de pobreza monetaria, con un 65,3%, lo 

que representa una disminución de 1,1 p.p., en comparación con el año anterior. En cuanto a la pobreza extrema 

monetaria, se ubicó en 40,6%. En la Región Caribe, La Guajira lidera este ranking, seguida por Sucre (54,5%), 

Cesar (52,2%), Córdoba (50,4%) y Magdalena (47,6%). 

Según las cifras reportadas por el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, durante el 2024 las exportaciones 

del sector minero-energético representaron el 99,5% del total del departamento, lo que refleja un aparato 

productivo poco diversificado. Por otro lado, las actividades no minero-energéticas apenas alcanzaron el 0,5%. 

En cuanto a los destinos de las exportaciones de La Guajira, para octubre del 2024, los principales países 

fueron: Países Bajos, con el 19,8%, Turquía con el 14,1% e Israel con el 10,5%. 

En el 2024, el departamento de La Guajira registró importaciones por un valor de 566.221 mil dólares, lo que 

representó una disminución del 10% en comparación con el mismo periodo del 2023 (enero-octubre). Cabe 

destacar que, a diferencia de las exportaciones, las importaciones muestran una mayor diversificación. En este 

sentido, el sector mineroenergético representó el 37% del total, mientras que el sector no minero-energético 

alcanzó el 63%. En cuanto a las categorías de productos, las mayores importaciones correspondieron a 

Maquinaria y Equipo con un 36%, seguido por la industria básica, con 17%. 

En cuanto a competitividad, en 2024 Riohacha ocupó la posición 24 de 32 en el Índice de Competitividad de 

Ciudades, manteniendo la misma posición que en el año anterior. Las principales brechas de la capital de La 

Guajira se encuentran en los pilares de Instituciones, Mercado Laboral, Salud y Sistema Financiero. Por otro 

lado, en el Índice Departamental de Competitividad 2024, La Guajira alcanzó la posición 25, ganando una 

posición respecto al 2023. Las mayores brechas se identificaron en los pilares de Infraestructura, Adopción de 

las TIC, Entorno para los Negocios, Mercado Laboral, Sistema Financiero e Innovación. Finalmente, en el Índice 

de Competitividad Turística Regional de Colombia – ICTRC, el departamento de La Guajira ocupó la posición 

19 a nivel nacional, con un puntaje de 4,92 sobre 10, perdiendo tres posiciones respecto al año anterior, cuando 

se ubicó en el puesto 16. Se destaca el desempeño en las dimensiones cultural, ambiental, gestión de destino 

e infraestructura. 

En cuanto a las evaluaciones agropecuarias, La Guajira cuenta con un total de 45.306 hectáreas destinadas a 

la actividad agrícola, que produjeron 202.943 toneladas. De esta área, el 30,6% se destinó a cultivos 

permanentes y el 69,4% a cultivos transitorios. En relación con los cultivos permanentes, el 22,1% corresponden 

al café, seguido del plátano común con un 19,8%, cuya producción se concentra principalmente en Dibulla, 

Urumita, San Juan del Cesar, Fonseca y Barrancas. En cuanto a los cultivos transitorios, el maíz representa el 

45% de la producción. Además, existe vocación para el cultivo de yuca, que constituye el 14,8% de los cultivos 

transitorios. 

Finalmente, otra de las actividades económicas con potencial de crecimiento en La Guajira, es la ganadería. 

Según el Censo Pecuario 2024, la población de ovinos en Colombia asciende a 1.792.245 animales, de los 

cuales el 45,5% se encuentra en La Guajira, seguida por Boyacá (12,8%) y Cesar (12,6%). En cuanto a los 

caprinos, la población en Colombia alcanza los 1.148.239 animales, siendo La Guajira la región con mayor 

concentración (79,1%), seguida por Boyacá (5,3%) y Cesar (5,1%). 



 

 

 

Stock de empresas de la jurisdicción por año (2016-2024) La pandemia ocasionada por la propagación del 

covid- 19 a nivel mundial impactó directamente la actividad económica de todos los países y regiones. En este 

contexto, el stock de empresas activas y renovadas en la Cámara de Comercio de La Guajira no fue ajeno a 

esta situación, lo que resultó en una reduciendo significativa de empresas durante 2020. Sin embargo, en 2021, 

el stock de empresas aumentó, superando las cifras prepandemia. Aunque esto inicialmente podría sugerir un 

crecimiento, a partir de 2022 comenzó una tendencia a la baja. Para 2024, la jurisdicción cuenta con un stock 

de 13.125 empresas, lo que representa una disminución del 7,1% en comparación con el año anterior. 

 

 

 

Stock de empresas de la jurisdicción por tamaño según la clasificación del Decreto 957 de 2019 (2016-2024).  

El decreto 957 de 2019 que empezó a regir desde diciembre del mismo año, establece una nueva 

clasificación respecto al tamaño empresarial, basada en el criterio único de ingresos por actividades 

ordinarias y no en el número de empleos generados y volumen de activos como la clasificación anterior. Así 

las cosas, el Ministerio de Industria y Comercio reconoce las diferencias sectoriales y define rangos de 

clasificación para tres macro sectores: manufacturas, servicios y comercio. Bajo esta nueva clasificación la 

jurisdicción de la Cámara de Comercio de La Guajira reporta que para el 2024, existen 12.702 empresas 

clasificadas en la categoría de micro, 349 pequeñas empresas, 60 medianas y 14 grandes. Las micro, al igual 

que en el resto del país, soportan gran parte del aparato productivo del departamento y hoy representan el 

96,8% del total de las empresas registradas en el territorio. 

 

Stock de empresas por tipo de organización jurídica (personas naturales y personas jurídicas), 2016-2024  

En cuanto a la forma jurídica de constitución, en el 2024 fueron reportadas 10.308 empresas de personas 

naturales, 990 menos que en el año anterior y 2.817 empresas de personas jurídicas, 15 menos que en el 

2023. Desde el año 2020 al año 2024, las empresas de personas naturales han tenido una variación de -6,3% 

y las de personería jurídica en 22,5%; estas últimas equivalen a las sociedades mercantiles. 

 



 

 

 

Stock de empresas por rama de actividad económica según las 21 secciones de la Clasificación Industrial 

Internacional Uniforme Revisión 4 Adaptada a Colombia, 2016-2024.  

De acuerdo con los datos del Registro Mercantil proporcionados por el Registro Único Empresarial, de las 

13.125 empresas existentes para el 2024, al menos 6.200 pertenecen al sector comercio al por mayor y por 

menor, es decir, el 47,2% del total. Le siguen en su orden las empresas de servicios de comida y alojamiento 

con 1.825, representando el 13,9%; la industria manufacturera con 956 y la construcción con 672 empresas. 

Estos datos permiten observar que las empresas activas en el departamento de La Guajira corresponden 

principalmente al sector terciario y estas se concentran en la actividad comercial y turística 

 

Stock de empresas según el número de empleos generados (2016-2024).  

Durante los últimos 8 años, es evidente el incremento del tejido empresarial de La Guajira, sobre todo en lo 

que respecta a las microempresas. Por ejemplo, del año 2016 al 2024, las empresas que generan entre 1 y 4 

empleos crecieron un 156,7% pasando de 4.538 a 11.652; las que generaron de 5 a 9 empleos crecieron un 

132,8%, pasando de 250 a 582. Las empresas que generaron de 10 a 19 empleos pasaron de 80 a 198 

incrementándose en 147,5%; las que tenían de 20 a 49 personas empleadas crecieron un 64,1%; las de 50 a 

249 empleos generados se incrementaron en 42,3%. Finalmente, las empresas que generaron más de 250 

puestos de trabajo pasaron de ser 4 en el 2016 a 9 en el 2024. 

 

 



 

 

 

Se puede observar que de dicho estudio adelantado por la Cámara de Comercio de La Guajira – 2024, 

existen empresas en el Municipio de Uribia que pueden desarrollar o ejecutar las actividades planteadas por 

la entidad. 

En lo mas reciente, De acuerdo a los datos registrados en el informe estadístico en el RUES 

https://ruesfront.rues.org.co/reportes-estadisticos Las MIPYME con inscripciones en el departamento De La 

Guajira ascienden a 10.911 desde el 2023 hasta lo corrido del 2026. 

 

 

 



 

 

 

Por consiguiente, en el marco del artículo 34 de la Ley 2069 de 2020, artículo 2.2.1.2.4.2.3. del Decreto 1082 

de 2015, modificado por el artículo 5 del Decreto 1860 de 2021 se dan las condiciones para que la 

convocatoria pueda ser limitada territorialmente a MiPymes con domicilio en el Departamento de la Guajira, 

en caso de que sea alleguen las solicitudes correspondientes conforme a la ley. 

CRITERIOS DIFERENCIALES PARA MIPYME EN EL SISTEMA DE COMPRAS PÚBLICAS. 

En cumplimiento de los artículos 2.2.1.2.4.2.18. Criterios diferenciales para Mipyme en el sistema de compras 

públicas según los resultados del análisis del sector, las Entidades Estatales indistintamente de su régimen de 

contratación, los patrimonios autónomos constituidos por Entidades Estatales y los particulares que ejecuten 

recursos públicos establecerán condiciones habilitantes diferenciales que promuevan y faciliten la participación 

en los procedimientos de selección competitivos de las Mipymes domiciliadas en Colombia. así mismo expresan 

los artículos referenciados que los Documentos del Proceso deberán incorporar requisitos habilitantes 

diferencia/es relacionados con alguno o algunos de los siguientes aspectos: 

1. Tiempo de experiencia. 

2. Número de contratos para la acreditación de la experiencia. 

3. Índices de capacidad financiera. 

4. Índices de capacidad organizacional. 

5. Valor de la garantía de seriedad de la oferta 

Los requisitos mencionados deberán fijarse respetando las condiciones habilitantes requeridas para el 

cumplimiento adecuado del contrato, teniendo en cuenta el alcance de las obligaciones. En desarrollo de lo 

anterior, con la finalidad de beneficiar a las Mipymes, se establecerán condiciones más exigentes respecto a 

alguno o algunos de los criterios de participación antes enunciados frente a los demás proponentes que 

concurran al procedimiento de selección que no sean Mipymes 

En este sentido, La entidad determina que para el presente proceso el criterio seleccionado para dicho 

cumplimiento y considerando que se manejan criterios estandarizados de máximo 5 contratos, se ofrecen 

opciones de flexibilización permitiendo la entrega de hasta 6 contratos tratándose de MIPYMES. 

 

Por lo anterior, se exigiría experiencia así: 

 



 

 

 

 

EXPERIENCIA 

ESPECIFICA: 

El oferente deberá acreditar experiencia específica, anexando máximo 

cinco (5) certificaciones de contratos o copias de contratos con su 

correspondiente acta final y/o acta de liquidación, cuyo objeto o 

actividades consistan en Dotación o suministro de elementos de aseo, 

celebrado dentro de los diez (10) últimos años, contados a partir de la 

fecha de cierre del presente proceso de mínima cuantía. 

 

 

CRITERIO DIFERENCIAL

 PARA MIPYMES 

En el evento en que la propuesta sea presentada por Mipyme, se 

establece el criterio diferencial de acreditación de experiencia en hasta 

seis (6) contratos de los exigidos Para la acreditación de Mipymes, se 

tendrá en cuenta lo contenido en el artículo 2.2.1.2.4.2.14. del Decreto 

1082 de 2015. 

 

ESTUDIO DE MERCADO Y ESTIMACION DEL PRESUPUESTO OFICIAL 

Para efectos de determinar los precios de mercado que favorezcan a la Entidad, esta obtuvo las siguientes 

cotizaciones: 

 

De conformidad con lo anterior, conforme las cantidades requeridas, el presupuesto oficial se estima de la 

siguiente forma: 

 

 

 
 
MARIA JOSÉ BRITO MENDOZA  
Secretaria de Gobierno y Asuntos Administrativos 
Municipio de Fonseca 

 
 

CANTIDAD

1

Programas radiales "Alcaldía

Informa". Duración 30 Minutos

cada uno. Se desarrollará en

Cabina o en Espacios Externos

definidos previamente por el

Municipio.

MES 22 7 $ 210.000 $ 200.000

185.000,00$      198.333,33$      199.000,00$           30.646.000,00$     

2

Cuñas Radiales de 30

Segundos Cada Una con

mensajes institucionales de

cada una de las dependencias

de la Administración Municipal

MES 70 7 $ 25.000 $ 18.333

18.000,00$        20.444,33$        20.500,00$             10.045.000,00$     

PROMEDIO VLR UNITARIO VLR TOTAL ITEM DESCRIPCIÓN UNIDAD
TIEMPO EN 

MESES
COTIZACION 1 COTIZACION 2 COTIZACION 3

CANTIDAD

1

Programas radiales "Alcaldía

Informa". Duración 30 Minutos

cada uno. Se desarrollará en

Cabina o en Espacios Externos

definidos previamente por el

Municipio.

MES 22 7

199.000,00$       30.646.000,00$  

2

Cuñas Radiales de 30

Segundos Cada Una con

mensajes institucionales de

cada una de las dependencias

de la Administración Municipal

MES 70 7

20.500,00$          10.045.000,00$  

40.691.000,00$  TOTAL

ITEM DESCRIPCIÓN UNIDAD
TIEMPO EN 

MESES
VLR UNITARIO VLR TOTAL 


