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ANALISISDEL SECTOR =
(Decreto 1082de 2015) =~
FECHA
DEPENDENCIA SOLICITANTE .- SECRETARIA DE DESARROLLO ECONOMICO Y COMPETITIVIDAD
SECRETARIA DE TURISMO
SECRETARIA DE CULTURA
SECRETARIA DE DESARROLLO AGROPECUARIO
CONTRATAR EL SUMINISTRO DE BIENES Y LA PRESTACION SERVICIOS
OBJETO A CONTRATAR REQUERIDOS PARA LA PUESTA EN MARCHA DEL EVENTO DENOMINADO

EXPO FUSA 2026

| DESARROLLO DEL ANALISIS DEL SECTOR

CONSIDERACIONES PARA LA REALIZACION EL ESTUDIODE ECTO :
OBJETO DEL PROCESO CONTRACTUAL L ,

CONTRATAR EL SUMINISTRO DE BIENES Y LA PRESTACION DE SERVICIOS REQUERIDOS PARA LA IMPLEMENTACION
DE LA OFERTA INSTITUCIONAL EN MARCO DE LOS EVENTOS, ACTIVIDADES Y FESTIVALES A DESARROLLAR EN LAS

ESTRATEGIAS DE FORTALECIMIENTO DE ACTIVACION ECONOMICA HECHO EN FUSAGASUGA .

[ DEFINICIONES - |
TERMINO - e DEFINICION = S
Clasificacién UNSPSC El Codigo Estandar de Productos y Serwmos de Namones Unidas
(The United Nations Standard Products and Services Code) es una
metodologia uniforme de codificacion utilizada para clasificar
productos y servicios.
Caodigo ClIU Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CHU) de todas las

actividades economicas.

Estudio del sector

El andlisis de! sector es una herramienta para identificar algunos de
los riesgos, determinar los requisitos habilitantes y la forma de
gvaluar las ofertas.

Demanda

La cantidad de bienes y servicios requeridos por un grupo de

personas en un mercado determinado, en el cual influyen los
intereses, las necesidades y las tendencias.

Indicadores financieros

| Los indicadores financieros son herramientas que se disefian

utilizando la informacion financiera de la empresa, y son necesarias
para medir la estabilidad, la capacidad de endeudamiento, la
capacidad de generar liquidez, los rendimientos y las utilidades de
la entidad, a través de la interpretacion de las cifras, de los
resultados y de la informacién en general

Oferta

Cantidad de bienes y servicios que los oferentes estan dispuestos
a poner a la venta en el mercado a unos precios concretos.




Plan Anual de Adqulslcxones Herramienta para: (i) facilitar a las entidades estatales identificar,

| registrar, programar y divulgar sus necesidades de bienes, obras y

| servicios; y (i) disefiar estrategias de contratacion basadas en

! ; agregacion de la demanda que permitan incrementar la eficiencia

1 : del proceso de contratacion

Producto Interno Bruto (PIB) Indicador econdmico que refleja eI valor monetario. de fodos los
3 bienes y servicios finales produmdos por un territorio en un

| determinado penodo de tiempo. Se utiliza para medir la riqueza que

‘ | genera un pais. \

Registro Unico de Proponentes. | Es un registro de creacion legal en eI cual se deben inscribir todas

(RUP) \ ' las personas naturales o Jundlcas nacionales y las extranjeras
i ‘ domiciliadas o con sucursal en Co!ombla que aspiren a celebrar
| ‘ contratos con entidades estatales. |

SECOP ! Sistema Electrénico para la Contratacién Piblica

\
Infragstructura Tecnologma i Es el conjunto de hardware y software sobre el que se asientan los
| 1 diferentes servicios que entidad u organizacion necesita tener en
i funcionamiento para poder llevar, una actividad o actividades
! especificas. |
‘ es el conjunio de actividades desarroliadaé por las unidades
econémicas encaminadas a generar y poner a disposicion de las
i personas, los hogares o las empresas una amplia gama de
servicios cada vez que estos sean demandados y sobre los cuales
; no recaen derechos de propiedad por parte del usuario.
Para efectos de las estadisticas econdmicas, empresa es toda
unidad econémica, o combinacién de unidades econdmicas,
propietaria 0 administradora_que, actuando bajo una denominacion
juridica Unica, abarca y controla d|recta o indirectamente todas las
funciones y actividades necesarias para el desarrollo y realizacion
J del objeto social para el que fue creada.
‘ Es el total de ingresos obtenidos por la prestacion de los servicios
| objeto de estudio. \
! se define como la creacién de sefvicios destinados a satisfacer
; i directa o indirectamente las necesidades de las empresas vy los
| ! hogares. Es igual a los ingresos operac:onales menos los costos de
\ ‘ la mercancia vendida.
Consumo interme‘dio | es el valor de los bienes (excepto Ios de capital} y servicios
| | mercantiles consumidos por la unidad productora de servicios
i ’ durante el periodo de la encuesta. |
: : es el mayor valor creado en el proceso productivo de servicios por
1 i efecto de la combinacién de factores.
Personal ocupadé ‘ F se refiere al numero promedio de personas que ejercen una labor
\
|

Servicios

Empresa

|
|
|
\
\
|
\
|
|
\
|
\
Ingresos operamo; nales

Produccién bruta{

Valor agregado

remunerada, o no, en la empresa durante el afo. Incluye los
propietarios, socios y famlhares sin remuneracion fija.

| FUENTESDE |Nf?oRMAcua‘l\il;coN]slu,Lf;TAnA;

!
T’
\

| Para la elaboracion del presepte anaIISIs del sector se consultaron diversas fuentes de informacion primarias y secundarias, que

permiten sustentar tecmca y objehvamente el analisis del mercado. Entre ellas estan
i i
- SECOPIl: C:onsqlta de procesos contractuales similares, identificacion de oferentes y analisis de precios historicos.




- Registro Unico de Proponentes — RUP: Verificacion de proveedores habilitados para prestar servicios logisticos en el pais. '

- DANE - Departamento Administrativo Nacional de Estadistica: Indicadores macroecondmicos del sector terciario,
participacion en el PIB y mercado laboral.

- Colombia Compra Eficiente: Lineamientos metodoldgicos y normativos para la elaboracion del analisis del sector.
- Estudios de mercado y analisis del sector publicados por otras entidades.

- Documentos internos de la entidad: Informacion presupuestal, antecedentes de contratacion, necesidades operativas y
solicitudes de dependencias.

- Observacion directa del comportamiento del mercado a través de .cotizaciones preliminares y busqueda en fuentes
abiertas.

[ ASPECTOS GENERALES DEL MERCADO .

La ley 136 de 1994 en su Art. 1° establece: EI municipio es la entidad territorial fundamental de la division politico administrativa del
Estado, con autonomia politica, fiscal y administrativa, dentro de los limites que sefialen la Constitucion y la ley y cuya finalidad es
el bienestar general y el mejoramiento de la calidad de vida de la poblacion en su respectivo territorio. Y demés normas que lo
madifican y reglamentan.

Aunado a lo anterior la Ley 136 de 1994 y la Ley 1551 de 2012, han establecido que los municipios determinaran con claridad la
mision, propdsito y metas de cada una de sus dependencias s o entidades; definirdn al ciudadano como centro de su actuacion
dentro de un enfoque de excelencia den la presentacion de sus servicios y estableceré rigurosos sistemas de control de resultados
y evaluacion de programas y proyectos.

De conformidad con lo establecido en la Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 2007, Ley 2160 de 2021, Decreto 1082 de 2015, EL
MUNICIPIO debe tener en cuenta que al celebrar fos contratos y con la ejecucion de los mismos, se busca el cumplimiento de los
fines estatales, la continua y eficiente prestacion de los servicios publicos y la efectividad de los derechos e intereses de los
administrados que colaboran con ella en la consecucion de dichos fines. De acuerdo con lo anterior, es deber de la entidad
adelantar todos los procesos de seleccion que le permitan cumplir estrictamente los mandatos legales en cuanto a la prestacion del
servicio. Y actuar de conformidad con la ley 136 de 1994 con especial en observancia de los numerales 3. funciones de los
Municipios modificado por el art. 6. de la Ley 1551 de 2012. Asi mismo acogiéndose a los principios consagrados en los numera! 4
y 5 de ley 136 de 1994.

Por ofra parte la ley 300 de 1996, por medio de la cual se expide la ley general de turismo y se expiden otras disposiciones,
modificada por la ley 1558 de 2012 y la ley 1101 de 2006, establecio que el turismo es una industria esencial para el desarrollo del
pais y en especial de las diferentes entidades territoriales, regiones, provincias y que cumple una funcién social, asi mismo dicha
normatividad tiene por objeto el fomento, el desarrollo, la promocidn, la competitividad del sector y la regulacion de la actividad
turistica, a través de los mecanismos necesarios para la creacion, conservacion, proteccion y aprovechamiento de los recursos y
atractivos turisticos nacionales, resguardando el desarrollo sostenible y sustentable y la optimizacion de la calidad, estableciendo
los mecanismos de participacion y concertacion de los sectores publico y privado en la actividad.

Que mediante Acuerdo No. 100-02.01-39 de 2016, el Concejo Municipal de Fusagasugé creo la politica publica municipal de
turismo de Fusagasuga — Cundinamarca, que en su articulo 4to establece dentro de sus objetivos especificos: “a) Impulsar el
turismo de Fusagasuga como sector estratégico con la finalidad de generar desarrollo econdmico y social incrementando la
comercializacion turistica (...) c) promover la actividad empresarial y profesional mediante a competitividad dentro del sector
turistico (....)".

En transversalidad con la normativa citada anteriormente para el municipio de Fusagasugd es importante desarrollar 10s |

=le



" lineamientos dados por a ley 1014 de 2006 “De fornento a la cuitura del emprendlmlento ley que busca fomentar la cultura del
l emprendimiento, promowendo el espmtu emprendedor entre los estudiantes, egresados y publico en general y hacer de estos,
; personas capacitadas para innovar, 'desarrollar bienes tangibles o intangibles a traves de la consolidacién de empresas.

| \

] Que de igual forma es |mpor’tante artu,ular los lineamientos establecidos en eI CONPES 4011 de 2020 que tiene como objetivo
} generar condiciones hablhtantes en el ecosistema emprendedor para la creacnon sostenibilidad y crecimiento de emprendimientos
' que contribuyan a la generamon de ingresos, aumento en la productividad,e mternaolonahzamon empresarial, ademas de aportar a
- la implernentacion de lo establemdo«en la Ley 2069 de 2020 la cual estableCe el marco regulatorio que propicia el emprendlmlento y

I
" el crecimiento, oonsohdcmon y sostenibilidad de las empresas con el fin de aumentar el bienestar social y generar equidad.

1 | R |
"+ Enrazén de lo anterior €l Mumcnplo‘de Fusagasuga tiene el deber de promover acciones y programas que permitan, contribuyan y

| fomenten las riquezas culturales y naturales de la region en'busca de la proteccion de la diversidad étnica y cultural de la poblacion,
asi como el fomento de Ia ecclnomla local y los emprendimientos de la regién. |
| | ,
Finalmente, el Acuerdo mumup’xl No 100-02.01-18 de 2019 institucionaliz6 y adopto el calendario de algunos eventos depomvos
culturales turisticos y empre arlales que se desarrollan en el municipio de Fusagasuga los cuales deben ser desarrollados en
marco de la oferta lnstltumonal a cargo del municipio.
5 | 11 ANALISISECONO!\/ICO Lo B e o |
En cuanto a la Codificacion de Ble‘ne> y Servlmos de acuerdo con el (‘odlgo Estandar de Productos y Serwc:os de Naciones
Unidas, los servicios del presente proceso responden a los siguientes codigos:

|

| |

\

| Codigos UNSPSC
SEGMENTO : FAMILIA CLASE | NOMBRE
90000000 SERV]CIOS 90100000- 90101600~ Servicios de | Servicios de banguetes
DE VIAJES RESTAURANTES Y | banquetes y catering ' | vy catering
ALIMENTOS, ! ‘CATEI‘RING |
ALOJAMIENTO Y : -
ENTRETENIMIENTO : \ y

| |

50000000- | 50190000-ALIMENTOS | 50192600- - | Acompafiamientos
PRODUCTOS .| PREPARADOS Acompafiamientos preparados
ALIMENTICIOS, \ ‘ ; ’ preparados j
BEBIDAS Y TABACO I { ‘ o
800000000-'SERVICIO§ 80140000-SERVICIOS | 80141900-Exhibiciones | Exhibiciones y ferias
DE GESTION | DE MERCADEO Y |y ferias comerciales | | comerciales
EMPRESARIAL, ' | DISTRIBUCION
PROFESIONALES }Y |
ADMINISTRATVISO |

\

I

\

El andlisis del sector econommo permnte establecer e contexto del Proceso dé Contratacion, identificar algunos de los riesgos: y
determinar los requr:ltos‘habmtantes Este analisis se encuentra relacionado con el comportamiento de la economia, el flujo del
dinero, bienes y servicios, tamo nlvel nacional, como internacional. Es tanto cuantitativo como cualitativo, su evolucion histérica, y
sus tendencias, permite |dent|f|car las caracteristicas del mercado en el que complte

i

En la aclualidad, Colomb|a con3|dera consolidar sus politicas publicas en todos sus_escenarios_como instrumento clave para




recuperar y reactivar las diversas areas afectadas por la pandemia y dar tramite a las tareas pendientes del proceso de paz. El
sector cultural es un amplio espectro que abarca desde industrias culturales, economia naranja, promocion de la lectura, archivos,
bibliotecas, museos, infraestructura cultural, hasta ambitos artisticos y patrimoniales como la defensa de la diversidad cultural,
etnolingliistica y la proteccién del patrimonio cultural material e inmaterial del pais. Los principales puntos del actual gobierno son
los siguientes: memoria histérica, sostenibilidad y desarrolio del sistema cultural, integracion del patrimonio cultural, articulacion
institucional y cultura digital.

Producto Interno Bruto - PIB

° indice de Precio al Consumidor - IPC

° Salario Minimo Legal Vigente - SMMLV
° Tasa representativa del mercado - TRM
° Tasa de Ocupacion

° Contexto regulatorio.

Producto Interno Bruto

Informacion segundo trimesf'réu2025prEn el segundo trimestre de 2025pr, el Producto Intemo Bruto en su serie original, crece 2,1%
respecto al mismo periodo de 2024pr.

e

olumen?

2,1
0.4 é%g
n 1 v i I " v i
2022 2023p 2024pr | 202spr |

Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento;
Alojamiento y servicios de comida crece 5,6% (contribuye 1,1 puntos porcentuales a la variacion anual).

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 3,8% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variacion anual).

Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades de atencion de la
salud humana y de servicios sociales crece 1,8% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacion anual).

Durante el primer semestre de 2025pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno Bruto presenta un
crecimiento de 2,4%. Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento;
Alojamiento y servicios de comida crece 4,8% (contribuye 1,0 puntos porcentuales a la variacion anual).

| Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 5,3% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacion anual). ]

O



|
| Actividades artisticas, de entre=ten|m|enio y recreacion y otras actividades de servmos Actividades de los hogares individuales en

calidad de empleadores achwdadeslno diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
l propio crece 11,4% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacién anual).

| |
|
Tabia 1. Valor .1:91'0@-31{%0 por actmadad eoondmica
Tasas de crecimiento ei wolumen' [
!

Sagundo tmmestrc"dﬂzsl‘" i

i
i
T

Tasas de crecimiento (56)

Serie ajustada por

: ‘ Serie original efecto estacional y

i A‘ctiviqlad econdmica | catenciario

] ‘ Astual | ARD corcido Trimestral

i‘ ‘ : 20250 s | 2025%7 T 20259T-H

: | 2024511 : 20245 202591
Agricultura, ganatleria, !caza.js’ih-'icu %tuwis ¥ pesca 28 5,2 1.5
Laplotacion de minas y‘canznsxaﬁ | -~ 2 i 7.8 -51
induszsrias myan ufacauna‘ras i 0.9 i 1.7 1.0
Sieminiswo de elec:triciy:fad, Gas, va pbr ¥ aire acondicionado® s ! Q.3 1.0

i Corstruceian | ! -3,5 : -2.3 -1

: Zorrercio at por maysm" vy ab por | me%}ors’ 56 4,8 Q.03

informacion y cormunnwacm’les 1 2.0 ' 1.8 2%

| Actividades financieras|y de ' sequros 2,8 ‘ 34 0.8

i Artesidades inmoldliarias 212 24 0,6

‘ Actividsdes pmae‘.lonades czamz“lcas Vi técnicas® 1.5 ! 1.3 a7
Adrrdnistracion pubh/‘d‘ (It gnsm edu::lcnon 3 salud® 1.8 a7 -0,04

| Actividades artisticas, e entrr:te'mnuanto y recreacion y otras - .\

. actividades de sendciog® e 1 -24

E Wator agre gadae bruto | ‘ 2.1 | 2,4 o2

! IMpPUEsTos Menos subwiem:x:«n‘n es solpns los productos 24 i 2.3 0.3
Producto tnterno Bruﬁo . ! ' 2.1 | 2.4 0.5

|

T
1

Fuente: Trang M T |

" Comercio al por mayor y‘al por- menor& En el segundo trimestre de 2025pr, el valor agregado de comeércio al por mayor y al por
' menor, reparacion de veh‘lculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece
|5 6% en su serie original, respecto alimismo periodo de 2024pr. | ‘
Esta dinamica se explica bor los sigujentes comportamientos (ver tabla 7):
| :
- Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas crece 8,3%. ¢
- Transporte y almacenamlento crece 3,4%.
|
- Alojamiento y serwcnos ‘de comlda crece 1,4%. Respecto al tnmestre‘ inmediatamente anterior en su serie ajustada por
efecto estamonal y calendarlo el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos
automotores y n?otoc:cletas transporte y almacenamiento; aIOJam|ento y servicios de comida crece 0,03% cuando se
observa el comportamiento de las actividades econdmicas relamonadas

\
- Comercio al por rinayojr yal por menor; reparacién de vehiculos automoﬁores y motocicletas crece 2,2%.

|
{
|
- Transportey almacen amlento crece 0 4% |
|

-~ Alojamiento y servmo: de com|da decrece 0,3%.}




Tabta 7. Comercio al por mayor y al por menor?
Tasas de crecimiento en volumen?
Segundo trimestre 2025°°

Tasas de crecimiento (96)

Serie ajustada por

Serie original efecto estacional y

Actividad econdmica calendario

Arual Afio corrido Trimestral

2025 -1/ 202577 2025711 7

2024 -11 2024°P7 2025F"-%

Comercio al por mayor y al por menor® 8.3 71 2.2
Transporte y almacenarmiento 3.4 3,3 04
Alojamiento y servicios de comida 1,4 .07 -0,3
Comercio al por mayor y al por menor’ 56 4.8 0,02

Fuerte: DANE,PIB_T

Informacién y comunicaciones En el segundo trimestre de 2025pr, el valor agregado de informacion y comunicaciones crece 3,0%
en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Para la serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado crece en 2,3%, respecto al trimestre inmediatamente anterior (ver tabla 8).

Tabta 8. informacidn vy comunicacionas
Tasas de crecimiento en volumen?®
Segundo trimestre 20257

Tasas de crecimiento (%6)

Serie ajustada por efecto

Serie original o -
aestacional v calendario

Actividad econdmica

Arnsal Adio corrido Trimestral
2025751 7 2025P, Z2OZ25°7-1¥ /
20247711 2024P" 2025971
inforrmacidn y comunicaciones 3.0 1,8 2.3

Fuente: DANE, PIBE_T
B srakiminar
'Spries encadenadas de volumen con aibo de referencia 2015,

Tasa Representativa del Mercado- TRM

La tasa de cambio representativa del mercado (TRM) es la cantidad de pesos colombianos por un dolar de los Estados Unidos. La
TRM se calcula con base en las operaciones de compra y venta de divisas entre intermediarios financieros que transan en el
mercado cambiario colombiano, con cumplimiento el mismo dia cuando se realiza la negociacion de las divisas.

Actualmente la Superintendencia Financiera de Colombia es la que calcula y certifica diariamente la TRM con base en las

operaciones registradas el dia habil inmediatamente anterior.
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© La cotizacion del dolar en Colombla ‘para el dia Lunes 25 de Agosto del 2025 se mantuvo inalterada. La TRM disminuy6 un 0. 56%

| (2245 Pesos) en reieren‘ma 2l mismo dia del afio anterior y se redujo un 1. 36% (55.24 Pesos) comparando con el mismo dia del

. mes anterior. i

GRAFICA |
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IPC

Variacidn mensual, an&‘corndo y anual |
Total nacional \
2024 - 2025 (julio) ‘

\ o !
P ) ieC total ‘ ‘0,20 | 0,28 4,32 4,02 5,86 4,90
| :

| - Enjuliode: 025‘la variacion mensual def IPC fue 0,28%, la variacion afio corrido fue 4,02% v la anual 4,90%.
i - Enjulio de 202§ la variacion anual del IPC fue 4,90%, es decir, 1, 96 puntos porcentuales menor que la reportada en el
mismo periodo del afio anter|0| cuando fue de 6,86%.
i
El comportamiento mensual del IPC total en julio de 2025 (0,28%) se exphco principalmente por la variacion mensual de Ias
divisiones Alimentos y bebnda: no alcohohcas y Alojamiento, agua, electricidad, gas y ofros combustibles. Las mayores vanac;ones
se presentaron en las dlwsnonlas Alimentos y bebidas no'alcohdlicas (0,82%) y Salud (0,39%). j

|
|
Comportamiento de la vari lacion mensual del IPC segun divisiones y subclases |

: \

La Variacion y contribucion mens uaI por divisiones de gasto En el mes de jU|IO de-2025, e! IPC registrd una variacion de 0, 28% en
comparacion con junio de 2025 tres divisiones se ubicaron por encima del promedlo nacional (0,28%): Alimentos y bebidas no
' alcohdlicas (0,82%), Salud 10,39%) y por Ultimo, Restaurantes y hoteles :(0,35%). Por debajo se ubicaron: Informacion iy
comunicacion (0,22%), A‘IOJamlento”agua electricidad, gas y otros combustibles (0,19%), Muebles, articulos para el hogar y para la
conservacidn ordinaria del hogar (0,15%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0, 14%), Recreacion y cultura (0,05%), Bienes y servmos

diversos (0,04%), Transporte 10 1%) Educacion (0,00%) y por Gitimo, Prendas‘ de vestir y calzado (-0,08%)




Cuadro 1. IPC Variacion y contribucién mensual
Segun divisiones de gasto
Julio 2024 - 2025

2024 2025
Divisiones de Gasto Peso (%) Veriacitn (%) Conribucién Pntos Variacion (%) C“";Z'r’:::?;‘a‘:‘a‘:“’s
Afrrenios y bebidas no a'cohdlicas 15.05 0.2% o4 0.82 .15
Salud R R4 024 000 0,39 0,01
Restauranies y hoteles : B 9,43 022 .o.02 0,35 0.04
TOTAL 100,00 0,20 0,20 0.28 0.28
rformacidn y comrunicacion 4,33 -0.18 0.00 Q.22 0,01
Aloanmiento, agua. electricidad, gas ¥ obyos combustibles 33,12 045 0,14 019 0.05
;:J;:.‘:CS artcwios para 2| hogar y para I3 conservacion ordinaria de! 4.19 0.06 0.0 0.15 oot
fiebidas alcohdicas y labazo 1.7¢ 033 0,01 0,14 0,00
Recreacidn y cutura 379 ooz C.00 0.05 0.00
Eiznes y servicios diversos 5.36 .10 .01 Q.04 0,00
Transporte 12,43 -0.08 -0.0% 0.01 0.00
Eduracion 441 0,co 0,00 0,00 0.00
Prendas de vestir y calzads 388 -0.08 0,00 -008 0.60

Fuente: DANE, 1PC
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacién en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,28%), se ubicaron en las divisiones de: Alimentos y bebidas no
alcohdlicas, Alojamiento, agua, electricidad, gas y ofros combustibles y Restaurantes y hoteles, las cuales aportaron 0,25
puntos porcentuales a la variacion total.

Variaciones y contribuciones de las subclases:

En julio de 2025 en comparacion con junio de 2025, la variacion de las subclases que mas aportaron al indice
total fueron: frutas frescas (3,11%), arriendo imputado (0,32%), arriendo efectivo (0,32%), cebolla (10,50%),
comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (0,36%), café y productos a base de cafe
(6,34%), hortalizas y legumbres frescas (3,49%), came de res y derivados (0,76%), tomate de &rbol (19,51%) y
tomate (5,17%). Las subclases con mayores aportes negativos a la variacion fueron: papas (-6,82%), gas (-
1,19%), arroz (-0,73%), carne de cerdo y derivados (-1,24%) y electricidad (-0,19%).

Cuadro 2. IPC Variacion y contribucién mensual
Por principales subclases
Julio 2025

Contribucion Puntos

Subclase Vartacidn (%) porcentunles
‘Erutas frescas 3,11 0,04
Agriegnda mputado 0,32 Q.04
Arrendo afectivo 0,32 .03
Cebolla : : 10,50 0,03
Cormidas en establacimientos de servicio a la mesa y autoservicio 0.36 0.03
Care y productos a base de café ' 6.34 c.02
Haortalizas y legurrires frescas 3.49 .02
Carne de res y derivados 0,76 0,02
Tornale de arbol 19,51 0.02
Torrate .17 ©.02

Fuente: DANE, 1P
Mota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacién en el nivel de digitos trabajados en el
trvddice.




\
Comporlamiento de la varlacu)n ano corrldo del IPC segln divisiones y subclases
\
! - Variacion ‘y con‘tri‘bucién afio corrido por divisiones de gasto: ;
En lo corrido del afio, (enero Juho) cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima del promedio nacional (4, (2%)
Educacion (5,69%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (5,65%), Restaurantes y hoteles (5,17%), Transporte (4,39%) y por Ultimo,
Salud (4,17%). El resto de !las d|V|srones se ubicaron por debajo del promecho Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles (3,59%), B Eebldds alcohollcas y tabaco (3,42%), Bienes y servicios diversos (2,89%), Muebles, articulos para el hogar
y para la conservacion ordlnana del hogar (2,86%), Prendas de vestir y calzado (1,45%), Recreacion y cultura (0,92%) y por tltimo,

Informacién y comunlcacmn (-0 42%)
i |
\
i I |
! \ : [

I Cuadro 3. IRPC Vafiaci()‘ra y contribucién afio corrido I

Fuente: DANE, 1PC. [
Nota: La diferencia en la suma’ de !a<;‘ variables obedece al sistema de aprox:maclon en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

Segan divisiones de gasto \ [
Julio 2024 - 2025 ; ! :
} : 2024 2025
Tivistanes da Gasto Posa (%) Fariacian (5RY Contribucidn Puntos Variaoian (363 Comribucian Banlss
o ! | Parcerduales Poooentualos
B ackin f , a4t 8.70 033 5.69 0.23
A0S ¥ DobIdas nao axnohdlicns | ! 15,05 4,01 077 5.85 1.06
Rusiauranies y hotetos | 042 5.44 .80 637 0.57
‘ : 1292 422 .57 4.38 0,59
| 171 4,38 0.07 +17 .07
: i 100,03 432 Aa2 1.02 4.02
3 , g, aXciriciiad, gns ¥ oirks comtustiblas 33,12 5,57 (X4 250 1,32
% 2o ohdons y whaco | | 170 4.04 b.o7 242" " 0.06 1
1 i ot | 5.36 2.67 o4 2.89 0.15 ‘
; 1' . arlguios pats ol hogar ¢ para kb Conse! o1 S nl(‘mn:dnl 619 ' 100 P.os i 286 0,12 |
Pom dovestr y calzadn I , age 1.1 \O'M ; 1.45 0,04
H ey eaturs | ! ara -0.99 -0,03 092 0.03
L elormarn y comumicacion , | 4,33 -0.25 10,0t -0.42 -0.01
i
i

| i
| |

S | 3

Los mayores aportes a lajvariacion en lo corrido del afio (enero - julio), se ublcaron en las divisiones de Alojamiento, agua,

glectricidad, gas y otros combustlbles Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Transporte y Restaurantes y hoteles, las cuales

en conjunto contr |buyeron con 3,34 puntos porcentuales a la variacién total.

|

i I ,
* Variacion y contribucion de las subclases en el afio corrido:
\
|
En julio de 2025 en comparamon con diciembre de | 2024, 1a variacion de las subclases que mas aportaron al acumulado

del afio fueron: arriendo |mputac|o (3 51%), transporte urbano (8,89%), comidas en establecimientos de servicio a la mesa

|
Cuadiro 4. IPC drlacﬁén y‘contrﬁ‘buz ridn afio corrido
Por principales subclases
Julio 2025 |

tribuci s
|Subciases | Variacién (%) Contribucion Funios

— = ; porcentuales
Aarando rmputado ! | \ 3.51 0,45
Transposte brbhano i : 8,89 0,41
Comridas en astablecimiantos de secvicio a Ia resa y autoservicio £.39 0,40
Arnando efecliva ‘ i 3,75 0.35
Frulas frescoy ‘ . 11.61 0,15
Carne de res y derivados ‘ ! 541 0.13
Gas ! 10,78 0,12
Cate y productos s base de diire , 43,20 0,12
Tormate ! . 57,34 0.12
i Comigss preparadas fuers ot hogal para consumo inmediate 4,83 0.11

i Fuente: DANE, 1PC. I |
Mota: La diferencia en la surma de las variables obedece al sistermna de aproximacién enh el nivel de digitos trabajados en el

o insdice | i




y autoservicio (5,39%), arriendo efectivo (3,75%), frutas frescas (11,61%), came de res y derivados (5,41%), gas
(10,78%), café y productos a base de café (43,29%), tomate (57,34%) y comidas preparadas fuera del hogar para
consumo inmediato (4,83%). Las subclases con mayores aportes negativos a la variacién se ubicaron: papas (-20,21%),
electricidad (-1,16%), equipos de telefonia movil, similares y reparacién (-17,64%), arroz (-2,25%) y alimentos para
animales domésticos y mascotas (-5,10%).

Comportamiento de la variacién anual del IPC segn divisiones y subclases

- Variacidn y contribucién anual por divisiones de gasto

En el mes de julio de 2025, el IPC registré una variacion de 4,90% en comparacion con julio de 2024, En el altimo afio, las
divisiones Restaurantes y hoteles (7,59%), Educacion (7,56%), Transporte (5,36%), Salud (5,36%), Bebidas alcohdlicas y
tabaco (4,95%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (4,95%) y por Ultimo, Alimentos y bebidas no
alcohtlicas (4,94%) se ubicaron por encima del promedio nacional (4,90%). Entre tanto, las divisiones Bienes y servicios
diversos (3,55%), Mugbles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (3,15%), Prendas de vestiry
calzado (2,10%), Recreacion y cultura (1,72%) y por Ultimo, Informacion y comunicacion (-1,10%) se ubicaron por debajo
del promedio nacional.
Cuadro 5. IPC Variacidn y contribucion anual

Segun divisiones de gasto
Julio 2024 - 2025

2024 2025
Divisiores de Gasto Foso (%) Variacidn (%} m“:ff’”d"’" Runtos Vasiacion (%) w;;?i:ﬁ;;:los
Restauranies y holsles 943 0,07 0,97 7.59 083
Educacidn 441 11.20 043 788 030
Salud 1.7t 8,48 0,11 536 009
Transporz 12.93 888 0,92 5,36 Q72
Bebidas acohdicas y tabaco 1,70 8.0t 0,43 4.85 0.08
Alogmianto, agua, electricidad, gas y oires combustibles 3312 8,08 276 4,85 1.5
Ajmenios y bebidas no alcohdlicas 15,05 526 1,01 494 094
TOTAL ‘ B 100,00 8,86 8,86 4.99 130
Bisnes y sesvicios diversos 536 521 0,28 3,55 o9
:‘sxggtx, antcWos para el hogar y pars ka conservacidn ordnaria det 419 287 0.12 315 013
Prendas cs vestir y calzado 3488 250 0,08 210 Q07
Racreacin y cullura 3,79 1,60 0,08 172 0.05
hiormacion v comunicacién 433 -0.20 -0.01 -11¢ -0.03

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajacios en el

indice.

SALARIO MINIMO LEGAL VIGENTE

El salario minimo en Colombia es el Salario Minimo Mensual Legal Vigente (SMMLV), ef cual se fija para periodos de un afio
y su periodicidad de pago es mensual; corresponden a pagos del personal requerido para la ejecucion de los trabajos.

En Colombia los salarios de cada sector se determinan mediante la interaccion entre oferta y demanda laboral. Sin
embargo, existe un salario minimo que se utiliza como referencia salarial y base para determinar auxilios, pagos minimos
para cotizar a seguridad social y otros. Al final de cada afio se instala una Mesa de Concertacion Laboral tripartita para
acordar el salario minimo mensual que tendra vigencia el afio inmediatamente siguiente. En esta negociacion participa la

4L



Comisién Permanente de ConcertaCIon de Politicas Salariales y Laborales, conformada por representantes del Gobierno

\
nacional, las centrales de trclbajadore< y dirigentes gremiales. Tanto trabajadores como empleadores proponen una cifra

de ajuste teniendo en cuenta como parametros la meta de inflacion del S|gu1ente afio fijada por la Junta del Banco de la

Republica, la Product»wgad Total de los Factores, la Contribucion de los Salarlos al Ingreso Nacional, el incremento del

Producto Interno Bruto (PIB) yel lndmp de Precios al Consumidor (iPC). En caso de no lograr un consenso entre las partes,
el Gobierno nacional fuclra el salano minimo mediante decreto, teniendo en cuenta Ios mismos parametros.

I |

ANO SALARIO | VARIACION | VARIACION |  AUXILIO NORMATIVIDAD
MINIMO SM$ SM% . TRANSPORTE
MEN SUAL | s
2025 1 $1.423.500 $123.500 9.54% " $200.000 1572y 1573 DE
A - DICIEMBRE 24
| — DE 2024
i 2024 '$1.300.000 $ 140.000 12.07% ©$162.000 | 2292 DED[I)EI%%ABRE 29
x | : ‘
: 2023 $1.160.000 $ 160.000 16.0% " $140.606 | 2623 DE DICIEMBRE 28
! | | j DE 2022
2022 1 $ 1.000.000 $91.474 10.07% T $M7472 |- 1T24DE
| | ; | DICIEMBRE 15
5 S | DE 2021
| 2021 $ 908. 526 $30.723 3.50% $106.454 | 1786 DE DICIEMBRE 29
| | : DE 2020
‘ 2020 ' $ 8‘77.803 $ 49.687 6.00% - $102.854 2360 DE
| ; ‘ | DICIEMBRE 26
| ; | DE 2019
2019 ; $828.116 $46.874 6.00% - $97.032 2451 DE DEDICIEMBRE
| 27
j | DE 2018
|
\
|

MERCADO LABORAL }

El DANE define este componente como la relacién porcentual entre 1a pobIacnon ocupada (OC) y el nimero de personas
~que integran la poblac:on en edad de trabajar (PET). Para el mes de julio de 2025, la tasa de desocupaCIon del total

nacional fue 8,8%, lo qu‘e represento una disminucién de 1,1 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2024 (9,9%).
. La tasa global de parhmpauon se ubico en 64,6%, mientras que en julio de 2024 fue 64,2%. Finalmente, la tasa de

1

. ocupacién fue 58,9%, Ib que ‘

‘ i ' i
J representd un aumento :de 1:1 puntos porcentuales respecto al mismo mes del afio anterior (57,8%).
{



i¥asa global de particip, -upacion (T0) y Tasa de desocupaciox
Total nacional
Jutio (2024-2025)

B Jubo 2024 Jolio 2025

Tasa (%)
(2]
Q

Tasa Global da Participaoién Tasa da OQoupacion Tasa ds Dsscoupacion
T (

(TGP) (TO) T

Fuente: DANE, GEIH

En julio de 2025, la tasa de desocupacion en el total de las 13 ciudades y areas metropolitanas fue 8,4%, lo que represento
una disminucion de 1,8 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2024 (10,2%). La tasa global de pariicipacion se
ubicé en 67,0%, manteniéndose igual a la registrada en julio de 2024. Finalmente, la tasa de ocupacion fue 61,3%,
mientras que en el mismo mes del afo anterior fue 60,1%.

En el mes de julio de 2025, el nimero de personas ocupadas en el total nacional fue 23.969 miles de personas. Las ramas
que mas aportaron positivamente a la variacion de la poblacién ocupada fueron Alojamiento y servicios de comida (0,8
puntos porcentuales); Transporte y almacenamiento (0,7 puntos porcentuales) y Actividades profesionales, cientificas,
técnicas y servicios administrativos (0,5 puntos porcentuales). '

Tabla 1. Distribucion porcentual, variacion absoluta y contribucién a la variacion de la poblacion

ocupada segln rama de actividad
Total nacional

Julio (2024 - 2025)

Pollachie seupade

Enio y sev ches de comida

Braparta ¢ s enimisge’ . \ R v
A nzles, cienbficas, Menices ¥ serwicios ackministrativas 233
Codmaigio y FepiErasda Ba",?&f*ffb}écs E e e ad

0.2
nchustiad marssd . 0%
Fogrituitins, ganad 3, cibvicalbara v pesca a3
Suprinistn déemmid_dad; gaizgmyfgemlﬂmdedesenbmﬁ : o
B aeEs Y de SeguIs s
fer;tividaéflés sl Las emret&mmiemurwwamwcanas éci};&ﬂ v;U’ '
Ry ¢ e nEs . 2.0
Aeniiistraid c@?d&‘i’msa,i&ﬁﬁgéci&ﬂ ¥ Hponeitn d:!a saluu §Iﬁ;‘ﬂ£r§ o h ?’i:ﬁ o BRSO : 3 "&.ny .
1 OPIELA 1y £ SITLBTIORRS 15 -2 <3

Fuenbe: DARL, GEIH.

Poblacion ocupada segun posicion ocupacional, mes julio 2025,




En julio de 2025, Obrero, empleado particular y Trabajador por cuenta propla fueron las posiciones ocupacionales que

mas aportaron positivdmente a la variacion de los ocupados en el total nacxonal con 3,3 y 0,7 puntos porcentuales,
|
respectivamente. \ ‘

I H
|, ' i - . » - - - . -
Tabla 2. Distribucidn porcentual, variacidn abseluta vy contribucidn a la wariacién de lz poblacién:
La |
ccupada segiin posicidn 4;~cupaxcnonal ‘
Total nacienal 1

Julin (2024 - 2025}

blacidn acupada It

Obrern, ermipleado part:(u‘lar 2.2
Trabajedor por, cuenﬂa’ pmum L : 0.7
dornatero © Pedn ‘ ! 0.4
£ ‘mlmado Mme&ilﬁq : 1 I ?J,‘!

&:Jd(‘ or tamiliar sive rer umerduén -0.4
Ohorern, ernpleado de ;i S o F Boa | ‘ L oy : -4
Patrdo o emopleador 633 517 . 2,2 ~3117 -0.5

Fuente: DOMNE GELH, |

1.2 ANALISIS TECNIC

'1.2.1 ESPECIF( ; , ; A , ,
Las especificaciones tecnlca del proceso a contlatdr se encuentran d|scr|mmadas en Ia f!cha tecnlca alll se abaroan los apartados
relacionados con las caract:=r|st|cas técnicas del bien y/o servicio a oontratar los criterios sociales las obligaciones técnicas y
operativas del contratista, el slazo y lugar de ejecucion, la forma de pago, el anahs;s de riesgos y el cuadro de costos, asi mismo los
items requeridos son los SIgulenteS

|
[TEM | DESCRIPCION | UNIDAD | CANT

\ i ' ‘ DE TOTAL
‘ MEDIDA

. i
PLATO DE LECHONA: de 400 grs debidamente empacado en caja | UNIDAD | 600
dé carton con cubierto (tenedor) y servilleta, incluye beb|da gaseosa
de 250 mI en envase no retornable, suministrado en el sitio del
evento o4segun indicacion del supervisor.

ALMUERZO TIPO 1: Compuesto por: Entrada:. Sopa, crema, | UNIDAD | 970
consomé o fruta 200 ml. Proteina: pollo, carne de res, cerdo 6
pescado! 130 gramos, Carbohidrato: Papa, yuca, o cualquier ofro
tubéreulo, platano, cereales y productos derivados (Tbrtas arroz,
pdsﬁs) 100 gramos. complemento: Verduras, Iegumbres 0 ensalada.
50 gramos Bebida: Bebida: Jugo de fruta, gaseosa o productos

dulces, entre otros) 40 gramos. Los gramajes corresponden a los
productos ya elaborados. Entregados en el lugar del evento y/o
donde mdnque el .supervisor del contrato. Incluye transporte de
I entrega Z

\
|
|
|
\
\
|
i
|
|
|
|
|
\
|
} similares: 200 ml; Postre: De frutas, gelatinas, flanes, bocadillos,
|
\
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
i
|
|
|
|
\



REFRIGERIO: Mantecada de 100 gramos y/o empanada de pollo o
came de 100 gramos y/o arepa de queso de 100 gramos y/o
pandeyuca de 100 gramos y/o pan de bono de 100 gramos,
Gaseosa: Bebida saborizada, carbonatada, refrescante y sin alcohol
- gaseosa, en envase no retornable de 400 ml de una marca
reconocida en el mercado y sabores variados y/o jugo no retornable
| de 300 ml de una marca reconocida en el ‘mercado vy
sabores variados. Con servilleta y empaque que conserve la calidad
fisica, microbiolégica y garantizar la inocuidad de los productos.
Incluye transporte

UNIDAD

1550

HIDRATACION: Paca de agua x 24 unidades de agua mineral en
botella debidamente refrigerada de 300 ml de marca reconocida en
el mercado. Entregados en el lugar del evento y/o donde indique el
supervisor del contrato. Registro Invima.

UNIDAD

63

Personal de apoyo logistico, con experiencia minima de un afio en
monte y desmonte de carpas, sillas, apoyo en el montaje del sonido
y manejo de los demés elementos y actividades como cargue y
descargue de mesas, mobiliario y otros elementos necesarios para el
desarrollo de eventos. Escolaridad minima: bachilleres. Mayores de
edad. Debe presentarse en el lugar de desarrollo del evento con
dotacion de uniforme y elementos de bioseguridad. Prestacion del
servicio 8 horas y/o lo que dure el evento (Tiempo inferior o igual a la
jornada laboral diaria legal vigente en Colombia) (Para desarrollar
actividades de estableros, limpieza y alimentacién de animales
mayores y menores).

UNIDAD

69

Productor técnico y stage Manager responsable de la coordinacion
operativa total del escenario durante los tres dias del evento. Es el
eje entre la direccion artistica de la Secretarfa de Cultura, los artistas
y sus equipos, y el equipo técnico de produccion. Sera responsable
producir técnicamente el evento, hacer y enviar contrarider antes del
evento, y dirigir el montaje, pruebas de sonido, evento y desmontaje.
Perfil: Minimo 5 afios de experiencia como Stage Manager o Director
de escena en eventos en vivo, festivales o ferias con programacion
artistica de mltiple formato especialmente de msica, capacidad de
trabajar con artistas de distintos perfiles: agrupaciones musicales de
mediano formato, compafiias de danza, colectivos de circo, grupos
de teatro y conocimiento técnico avanzado de sonido, iluminacion y
produccion escénica suficiente para tomar decisiones técnicas en
tarima.

UNIDAD

TRANSPORTE TERRESTRE. Transporte por viajes ida y regreso
para movilizar animales pequefios en la zona rural de Fusagasuga,
los.dias designados por el supervisor. Vehiculo tipo camioneta con
capacidad de carga minimo de 1 tonelada, modelo 2015 en adelante,
con poliza de responsabilidad civil extracontractual y contractual,
seguro todo riesgo, tecnomecanica y SOAT vigente. En el caso del
conductor allegar hoja de vida, certificado del SIMIT y copia de
licencia de conduccion (B2). Los costos que se deriven de dicho
servicio tales como gasolina, peajes y mantenimiento seran
asumidos por el contratista.

UNIDAD

15




8 MESAS: :alquiler de mesas plegables de 2 x1 mis. puestas en el { UNIDAD | 5
lugar del evento.

[ 1.3 ANALISIS RE(JULATORK.)

{ 1.3.1 MORMATIVHDAD APLICABLE
i |
| El presente documento corresponde a los Estudios Previos, requeridos conforme a lo establecido en el Estatuto General de la
- Contratacion, reglamentado en el articulo 2.2.1.1.2.1.1, del Decreto 1082 de 2015. Adicionalmente debemos tener en cuenta los
numerales 7y 12 del art CU|O‘25 de<|a Ley 80 de 1993 y modificado este Gltimo por el articulo 87 de la Ley 1474 de 2011, se hace
necesario la elaboracionjy suscrlpmon de un estudio previo que estara conformado por los documentos definitivos que serviran de
- soporte para la elaboramon y ! Jecumon de la contratacion.

o Los referen‘tes Constltucmnales
‘ | |
. Los referentes Constitu‘éioniales :
H ‘ :
: |
- La Constitucion Politica de Colombia prevé en el articulo 2 como fines del Estado 'servir a la comunidad, promover la prosperldad
. general y garantizar la efectlwdad de los principios, derechos y deberes consagrados en la constitucion; facilitar la participacién de
todos en las decisiones que Ios ﬂfectan y en la vida econémica, politica, admlnlstratlva y cuitural de la nacion”.
|

Que la Constitucion Politica de Colombia en su articulo 70 establece que el Estado tiene el deber de promover y fomentar el acceso
a la cultura de todos los bolomblanos en igualdad de oportunidades, (...) la cultura en sus diversas-manifestaciones es fundament
de la nacionalidad (...) ; |
Igualmente la Constituci ;on Polltlca de Colombia establece el territorio colomb|ano como una nacién pluriétnica y multicultural,
- promoviendo en algunos |de ! sus artlculos la-importancia y responsabilidad con la preservacion, proteccion y salvaguarda de fa
© memoria, diversidad, |dent|dade° y patnmonlo cultural; Por su parte en nuestra Ley fundamental en el articulo 7 se ha establecido

gue el Estado reoonoce y protege la diversidad éinica y cultural de la Nacién colombiana e igualmente en el articulo 8. Se
establecio que es obhgamon del Estado y de las personas proteger las nquezas culturales y naturales de la Nacion. ‘

\

Adicionalmente el Articulo 209. La fun0|on administrativa esta al servicio de Ios‘mtereses generales y se desarrolla con fundamento
en los principios de |gualdad moralldad eficacia, economia, celeridad, |mpar01a||dad y publicidad, mediante la des centralizacién, la
| delegacion y la desconcentracion de funciones. Las autoridades administrativas deben coordinar sus actuaciones para el adecuado

| ¥

‘ cumplimiento de los fines del Estado. La administracion publica, en todos sus drdenes, tendra un control interno que se eJercera en
I

!

los términos que sefale Ia ley.
\
Finalmente, el articufo < \11 reza que “al Municipio como entidad fundamental de la division politico-administrativa del Estado Je
; corresponde prestar los ‘Seﬂ/ICIOS publicos que defermine la ley, construir las obras que demande el progreso local, ordenar el
1 desarrollo de su terntonq,; promover 1 la participacion comunitaria, el mejoram/ento social y cultural de sus habitantes y cumplir Ias
| demas funciones que le asignen la Con stitucion y las leyes”.
\
o los Referentes Legales
|
Temendo en cuenta que Pon la contrat:nmon publica se busca el cumplimiento de 10s fines estatales es imperioso que las entldades
{ publicas cuenten con nstrurnentos que les faculten lograr la seleccion adecuada de los contratistas que les permitiran la

1 consecucion de los mismos.! Por ello, el propio Estado ha expedido cuantiosas normas buscando dotar a las enfidades con




herramientas que permitan dicha seleccién idénea. Con la Ley 80 de 1993 se dotd a las entidades de la estructura general y los
principios de la contratacion estatal. Ahora, con la modificacion a la Ley 80 de 1993, a través de la Ley 1150 de 2007 y el Decrelo
No. 1082 de 2015, se pretende la reduccién de costos de! proceso contractual y con ello el procedimiento de seleccion elaborado
sobre la base de los principios que rigen la contratacion publica, en blisqueda del cumplimiento de los fines estatales.

Modalidad de seleccion: Seleccion Abreviada de Menor Cuantia.

La seleccion del contratista se realiza a través de Seleccion Abreviada de Menor Cuantia de conformidad con lo dispuesto en
articulo 2 de la Ley 1150 de 2007: De las modalidades de seleccion. La escogencia del contratista se efectuara con arreglo a las
modalidades de seleccion de licitacion publica, seleccion abreviada, concurse de méritos y contratacion directa, con base en [as
siguientes reglas: Adicionado por el articulo 94, Ley 1474 de 2011 Seleccion abreviada.

La seleccion abreviada corresponde a la modalidad de seleccion objetiva prevista para aquellos casos en que, por las
caracteristicas del objeto a contratar, las circunstancias de la contratacion o la cuantia o destinacion del bien, obra o servicio,
puedan adelantarse procesos simplificados para garantizar la eficiencia de la gestion contractual.

De conformidad con la cuantia y el objeto a contratarse debera adelantar una Seleccion Abreviada de Menor Cuantia, de
conformidad con lo dispuesto por el articulo 2 numeral 2 Literal b) de la Ley 1150 de 2007. Asi mismo, el Decreto No. 1082 de 2015.

La ley 136 de 1994 en su Art. 1° establece: EI municipio es la entidad territorial fundamental de la division politico administrativa cel
Estado, con autonomia politica, fiscal y administrativa, dentro de los limites que sefialen la Constitucion y la ley y cuya finalidad es
el bienestar general y el mejoramiento de la calidad de vida de la poblacién en su respectivo territorio. Y demas normas que lo
modifican y reglamentan.

Aunado a lo anterior la Ley 136 de 1994 y la Ley 1551 de 2012, han establecido que los municipios determinaran con claridad la
mision, proposito y metas de.cada una de sus dependencias s o entidades; definiran al ciudadano como centro de su actuacion
dentro de un enfoque de excelencia den la presentacién de sus semvicios y establecera rigurosos sistemas de control de resultados
y evaluacién de programas y proyectos.

De conformidad con lo establecido en la Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 2007, Ley 2160 de 2021, Decreto 1082 de 2015, EL
MUNICIPIO debe tener en cuenta que al celebrar los contratos y con la ejecucion de los mismos, se busca el cumplimiento de los
fines estatales, la continua y eficiente prestacion de los servicios publicos y la efectividad de los derechos e intereses de los
administrados que colaboran con ella en la consecucion de dichos fines. De acuerdo con lo anterior, es deber de la entidad
adelantar todos los procesos de seleccion que le permitan cumplir estrictamente los mandatos legales en cuanto a la prestacion de!
servicio. Y actuar de conformidad con la ley 136 de 1994 con especial en observancia de los numerales 3. funciones de los
Municipios modificado por el art. 6. de la Ley 1551 de 2012. Asi mismo acogiéndose a los principios consagrados en los numerai 4
y 5 de ley 136 de 1994.

Por otra parte la ley 300 de 1996, por medio de la cual se expide la ley general de turismo y se expiden ofras disposiciones,
modificada por la ley 1558 de 2012 y la ley 1101 de 2006, establecié que el turismo es una industria esencial para el desarrollo del
pais y en especial de las diferentes entidades territoriales, regiones, provincias y que cumple una funcion social, asi mismo dicha
normatividad tiene por objeto el fomento, el desarrollo, la promocién, fa competitividad del sector y la regulacién de la actividad
turistica, a través de los mecanismos necesarios para la creacion, conservacion, proteccion y aprovechamiento de los recursos y
atractivos turisticos nacionles; resguardando el desarrolio sostenible y sustentable y la optimizacion de la calidad, estableciendo
los mecanismos de participacion y concertacion de los sectores pUblico y privado en la actividad.

Que mediante Acuerdo No. 100-02.01-39 de 2016, el Concejo Municipal de Fusagasuga creo la politica publica municipal de
turismo de Fusagasuga — Cundinamarca, que en su articulo 4to establece dentro de sus objetivos especificos: “a) Impulsar el
turismo_de Fusagasuga como sector estratégico con la_finalidad de generar desarrollo econdomico y social incrementando la




‘ comercializacion z‘ur/';t/ca‘( Jc) promover la actividad empresarial y profesional mediante la competitividad dentro del sector
| furistico (....)". |
| \
f En transversalidad con la normativa citada anteriormente para el municipio de Fusagasuga es-importante desarrollar Ios
' lineamientos dados por Ia ‘ley 1014 de 2006 “De fomento a la cultura del emprendlmlento“ ley que busca fomentar la cultura del
~ emprendimiento, promowendo el esplrnu emprendedor entre los estudiantes, egresados y publico en general y hacer de estos
peraonas capacitadas paia mnovar desarrollar hienes tangibles o intangibles a través de la consolidacion de empresas. ;
j Que de igual forma es xmportante artlcular fos lineamientos establecidos en el CONPES 4011 de 2020 que tiene como obJetivo
g(,nerar condiciones hab!lltantes en eI ecosistema emprendedor para la creacion, sostenibilidad y crecimiento de emprendimientos
\ que contribuyan a la genra‘r‘amon de ingresos, aumento en la productividad e mternamonahzamon empresarial, ademés de aportar a
la implementacion de lo e§tablf>cxdo en la Ley 2069 de 2020 la cual establece el marco regulatorio que propicia el emprendimiento y
el crecimiento, consolidacion y SOSteTIbllldad de las empresas, con el fin de aumentar el bienestar social y generar equidad. §
\ !
En razon de lo anterior ellMunicipio de Fusagasugé tiene el deber de promover; ‘acciones y programas que permitan, contribuyan y
fomenten las riquezas cul{urales y naturales de la region en busca de la protecmon de la diversidad étnica y cultural de la pobiauon
asi como el fomento de h\economla Iocal y los emprendimientos de la region.

i

Finalmente, el Acuerdo m‘umcnpal No. 100-02.01-18 de 2019 institucionalizé y adopto el calendario de algunos eventos deport1vo§
culturales turisticos y empresanales*que se desarrollan en el municipio de Fusagasuga los cuales deben ser desarrollados en
marco de la oferta instituc ’onaha carqo del municipio. |
| o |

o Plan de*Des.arrollo y/o Plan de (:oblerno !

¢ Que mediante Acuerdo No 04 de 2024 como resultado de la |mplementa0|on de la propuesta para mejorar la calidad de vida,

cualificar y garantizar la partlcu)aclon‘cmdadana el fortalecimiento de la gestién institucional y Ia proteccion de la vida, los derechos
i humanos, la conservamon: y protacmon del territorio y sus componentes. Por su parte los sectores de desarrolio humano permlteh
" el direccionamiento de Io§ ;proqramas y proyectos ascciados para alcanzar las metas trazadas, apoyados por las politicas pubhoas
- que garantizan la continuidad cle las acc iones encaminadas a la proteccion de Ios Derechos Humanos.

, L | |
| SECRETARIA DE TURISMO i et 3
E Sector || (,OMERCIOlNDUSTRIAYTURlSMO
; Linea estratégica Fus.agasuga florece como ciudad competmva con empleo y desarrolio
i \ empresanal
Programa Turismo: Destino Fusagasuga
Nombre 3 idellFortalecimiento de la’' cadena de valor tunstlca en el municipio de Fusagasuga-
_proye(;to | 2024252900075
Objetivo { Posicionar el destino Fusagasuga como el eplcentro turistico-de" la-Provincia de
Sumapaz en donde los turistas y visitantes puedan disfrutar de la riqueza historica,
cultural y natural impulsando el desarrollo integral que genere un impacto positivo en la

| economia, promoviendo la conservacion del medio ambiente y la consolidacion de
| experlenc;as turisticas que exalten la identidad del territorio.
| f

|

Producto 2.1. Servicio de promocion-turistica (Producto principal del proyecto)
{ |
Meta cuatrienio 086 - Realizar campafias de alto impacto en promogion, difusion e informacion turistica
5 ‘ / desarrollar procesos de capacitacion y formalizacion para la competitividad turistica.
' Indicador | ‘ Numero de campafias de alto impacto en promocién, difusion e informacion turistica y
desarrollo de proceaos de capacnauon y formahzac;on para la competltnvxdad tunstlca
SECRETARIA L)E CULTURA iy ‘ » » e ‘

Sector

IQULFURA



Linea estratégica

FUSAGASUGA FLORECE CON EDUCACION, OPORTUNIDADES, EQUIDAD E INCLUSION
SOCIAL

Programa FUSAGASUGA CIUDAD CULTURAL

Nombre del[Fortalecimiento de los servicios institucionales fomentando el acceso efectivo a los derechos
proyecto iculturales en el municipio de Fusagasuga, Cundinamarca

QOhbjetivo Encaminar a Fusagasugé para ser una ciudad cuitural en la que los habitantes puedan gozar de

una oferta cultural amplia que permita el acceso efectivo a los derechos culturales de manera
inclusiva, fortaleciendo al sector.

Meta cuatrienio

ID34-Realizar ylo apoyar evenios artisticos y/o culturales dirigidos a la poblacion en general

Indicador

Nimero de eventos artisticos y/o culturales realizados y/o apoyados

SECRETARIA DE DESARROLLO ECONOMICO Y- COMPETITIVIDAD

Sector

TRABAJO

Lineg estratégica

Fusagasuga florece como ciudad competitiva con empleo y desarrollo
empresarial.

Programa Desarrollo empresarial y empleo

Nombre del Servicio de fortalecimiento y apoyo a la economia local para hacerla inclusiva,

proyecto innovadora y competitiva en el municipio de Fusagasuga.

Objetivo Promover las condiciones para la creacion, sostenibilidad y crecimiento de los
emprendimientos en Fusagasugd, mediante el desarrolio de las capacidades
productivas del tejido empresarial avanzando hacia la creacion,
comercializacion de productos y servicios de mayor complejidad; generando
valor agregado con la implementacion de acciones que dinamicen el sector
econdmico y competitivo del municipio.

Producto Unidades productivas con incentivos financieros beneficiadas de la estrategia

de “Hecho en Fusagasuga” ]

Meta cuatrienio

078-Beneficiar a emprendedores, asociaciones, micro y pequefias empresas
con incentivos financieros con la implementacion de estrategias de “"Hecho en
Fusagasuga” como herramienta que permita la ampliacion de mercados.

Indicador

Nimero de emprendedores, asociaciones, micro y pequefias empresas

SECRETARIA DE DESARROLLO AGROPECUARIO.

beneficiados con la implementacion de estrategias de “Heqho en Fusagasugé

Sector Agricultura

Linea estratégica |[Fusagasuga florece como ciudad competitiva con empleo y desarrollo empresarial

Programa Por un campo productivo, competitivo e incluyente

Nombre delFortalecimiento de la produccién y comercializacion agropecuaria del municipio de

proyecto Fusagasuga

Obijetivo Fortalecer la produccion, trasformacion y comercializacion del sector agropecuario, para
que el sector sea competitivo e incluyente, propendiendo por el cuidado del medio
ambiente.

Producto Servicio de fomento a la asociatividad

Meta cuatrienio

06-Realizar eventos de celebracion del dia del campesino y Expofusa

Indicador

Numero de eventos del dia del campesino y Expofusa realizados.

46



= DESCRIPCION DE LA ‘NEZ‘CE‘SI‘D‘AD.: QUE EL MUNICIPIO DE FUSAGASUGA PRETENDE SATISFACER CON LA
CONTRAFA(.,IOP« T R

. Los postulados Conshtucnonales tales como el consignado en el Articulo 70 de nuestra Ley fundamental orientan a las entidades estatales a

. promover y fomentar el acoeso a la cultura de todos los colombianos en igualdad de oportunidades, asimismo siguiendo o encomendado en‘ia
© Ley 397 de 1997 establede que la cultura es el conjunto de rasgos distintivos, espirituales, materiales, intelectuales y emocionales que

caracterizan a los grupos hbmaros y que comprende mas alla de las artes y las Ietras‘ modos de vida, derechos humanos, sistema de valores

\
{radiciones y creencias | !
‘ i

Por su parte el municipio qe Fu‘sagasuga en cumplimiento de sus objetivos, planes y programas en articulacién con las politicas publicas y/ el
Plan de desarroflo Municipal, en aras'de coordinar los eventos culturales y artlstlcos que propendan por el desarrollo de la economia y
emprendimientos locales, debe adelantar campafias, formacion y jornadas de mtegramon que permitan la promocion de la agenda institucional
del municipio, toda vez quella celebracnone> y eventos por parte de la Administracion Mummpal se realizan en aras de propender por el progreso
del municipio con miras deé  promover, acciones y programas que permitan, contnbuyan y fomenten las riquezas culturales y naturales de lla
region en busca de la protecolon de; la diversidad étnica’ y cultural de la poblacion, asi como el fomento de la economia local y los
emprendimientos de la reg|on . |

+ En consecuencia, la realizacion de estos festivales, eventos y actividades constituye un instrumento idoneo para materializar los principios de

participacion ciudadana, moluswn socaal y desarrollo economico sostenible, pues perm|ten generar espacios de encuentro comunitario donde se
promueve el talento local, ‘se fortalecen las tradiciones culturales y se fomenta el turismo como eje dinamizador de Ia economia mumcxpal
Ademas, estas celebracrones aportan al cumplimiento de los fines esenciales del Estado’en el dmbito territorial, al propender por el blenestar
general y el mejoramiento d‘e la calidad de vida de los habitantes. i

Ahora bien, el Acuerdo No ]OO -02-01- 18 de 2019 expedido por el Honorable Concejo Mummpal de Fusagasuga “por medio del cual se adopta. ef

calendario de algunos evgntos‘ depomvos-culturales—tur/st/cos y empresariales de/‘MunICIplo de Fusagasuga” en su articulo primero ha
institucionalizado algunos gventos entre los cuales se encuentra Expofusa, la cual s¢ traduce como una de las ferias comerciales, agncolas
turisticas y culturales mas imporlantes del Municipio. Seguido a éllo el articulo séptima del Acuerdo No 100-02-01-18 de 2019 establece que la
realizacion del evento denox‘mnaclo E:xpo Fusa se desarrollara en el mes de JUNIO de cada: Ano

La realizacion de Expofusga como escenario institucional, cultural, agropecuario, comercial y turistico de alto impacto para el municipio de

Fusagasuga, demanda la (,jecumon coordlnada de mdliiples actividades protocolarias, operativas, técnicas y de atencion al publico, las cuales
requieren una adecuada pIaneacnon y dlspomblhdad de recursos humanos, técnicos y matenales que garanticen su desarrollo en condiciones de
eficiencia, oportunidad, segurldacl y calldad %

En ese sentido, se hace negasano adelantar la contratacion los bienes y servicios requendos que permltan la organizacion, montaje, operac;on y
apoyo de los diferentes espacics, muestras presentaciones artisticas, actividades academlcas comerciales y agropecuarias contempladas

dentro de la programacion ofi cnal del evento asegurando con ello el cumplimiento de Ios objetivos institucionales asociados a la promocion de la

cultura, el fortalecimiento cl‘el sector productlvo la dinamizacion econdmica local y la proyeceién turistica del municipio, asi como la adecuada
atencién de expositores, pal‘tlmpa ntesy comunidad en general,

|
i

- Asi las cosas, la presente contratacion preve satisfacer las necesidades que se plesentan por parte de las Secretarias solicitantes, toda vez que

2026, institucionalizado mediante Acuerdo No. 100-02.01-18 de 2019 expedido por el Honorable Concejo Municipal.

resulta indispensable para }a adrnmlstramon municipal cubrir las necesidades que se presentan en marco del evento denominado EXPOFUSA

i De esta manera, se justifica g destmamon de recursos y la planeacion de las actmdades contractuales, en cumplimiento del mandato

© constitucional y legal de salvaguardar“preservar y promover las manifestaciones culturales, a la vez que se contribuye al desarrollo somal

furistico y econémico del mummplo En este sentido, la ejecucion de la presente contratacion no solo busca garantizar la adecuada realizacion
del evento mencionado, siho tamblen consohdar la identidad cultural de la region, dinamizar la economia local mediante el impulso a los
emprendedores, artesanog‘ y ploductores agroindustriales, y posicionar a Fusagasugd como referente cultural y turistico en el amblto
departamental y nacional.

|
2.1 Conclusién: |
Por o que se hace necesar(g, oportuno y pertinente para el Municipio de Fusagasuga, contratar con persona natural y/o juridica que cuente con

* la experiencia e idoneidad para el desarrolio del objeto contractual; lo anterior conforme a la recomendacion dada por el comité de contratacion
- en sesion adelantada ¢l dia ‘30 de: abril de 2026 ‘




2.1 Conclusion:

Por lo que se hace necesario, oportuno y pertinente para el Municipio de Fusagasuga, contratar con persona natural y/o juridica que
cuente con la experiencia-e idoneidad para el desarrollo del objeto contractual;.lo anterior conforme a la recomendacion dada por el
comité de contratacion en sesion adelantada el dia 21 de enero de 2026.

|

Se realizé una consulta en plataformas como Rues, Superintendencia de Sociedades, y se evidencié que a Nivel Local, Regional y
Nacional, existen empresas dedicadas a prestar servicios logisticos por lo tanto se tiene la certeza que en el mercado que existen
pluralidad de operadores logisticos.

| ESTUDIO DE MERCADO

En esle sentido se realizara un estudio general a cerca de la logistica, que hace parte del sector servicios del pais consultando
conceptos, cifras, indices, IPC, BIC y demés factores que permitan evidenciar que el presente proceso que tiene como componente
principal la logistica para un evento artistico cultural se pueda llevar a cabo en condiciones optimas tanto para la comunidad en
general como para la administracion Municipal, Conforme con lo anterior se realiza el siguiente estudio desde el analisis del
comportamiento de la economia colombiana

La logistica es el conjunto de métodos y medios idéneos para implementar en la organizacion, planificacion, flujo y gestion de
cualquier emprendimiento o servicio. Es el puente que une producto y mercado, por lo que el éxito de un proyecto dependera, en
gran medida, de una buena estrategia logistica, es decir, de un puente fuerte y solido.

El objetivo de la logistica es colocar los bienes y servicios adecuados, en el momento preciso, en el lugar idéneo, y en las
condiciones deseadas, de manera de generar la mayor rentabilidad, en una ecuacion ideal de mejor servicio, costo y calidad. Para
ello se vale de los recursos humanos y financieros mas razonables y efectivos

Las actividades de logistica corresponden a los servicios de almacenaje, transporte y aprovisionamiento ylo distribucion de
mercancias que hacen parte del proceso de transporte de bienes en un territorio definido. Debido a su importancia estratégica en la
estructura de costos de produccion de bienes y servicios en las economias internacionalizadas, e! nivel de eficiencia con que se
lleven a cabo estas actividades constituye un factor determinante de la competitividad de las empresas en una region.

En este informe se analizan algunas variables relacionadas con el desempefio de las actividades de logistica en Colombia,
tomando como referencia las més relevantes mediciones internacionales. De igual manera, se realiza un diagnostico del sector de
la logistica a nivel local, regional y nacional, en comparacion con ofras regiones de los paises que conforman la Alianza del
Pacifico, asi como los principales Departamentos de Colombia.

El sélido entorno institucional macroeconémico de Colombia, basado en un marco fiscal fundamentado en reglas, un tipo de cambio
flexible y un régimen moderno de-metas de inflacion, ha sido la piedra angular de su estabilidad macroeconomica. Sin embargo, el
ritmo de crecimiento econémico se ha desacelerado.

Colombia tiene un potencial significativo para aumentar su contribucion al crecimiento del Producto Interno Bruto (PIB) mediante el
incremento de la productividad, que ha permanecido estancada durante décadas, y la diversificacion y expansion de sus
exportaciones. Abordar las brechas de infraestructura, mejorar los resultados educativos y fortalecer las instituciones son pasos
cruciales para impulsar aiin mas el desarrollo econémico del pais.

Los desequilibrios macroeconémicos que surgieron durante a fuerte recuperacion economica postpandemia se estan corrigiendo
rapidamente, con una disminucién de la inflacion y de los déficits fiscales y externos. La economia crecio un 0,8 % en 2023, ya que
la necesidad de desmonte de las medidas de estimulo y el aumento de la inceridumbre alrededor de la direccion de la politica
afectaron la inversion fija. Las tasas de pobreza monetaria y extrema disminuyeron en 2023, principalmente por mayores ingresos
en el mercado laboral. Se prevé que la economia se expandira un 1,5 % en 2024 y se ubicara ligeramente por encima de la tasa de




crecimiento potencial del 2,9% en los proximos afios, a medida que disminuyan la inflacion y las tasas de interés.

Colombia enfrenta siqniﬂcatnvas cIesnguaIdades sociales y geograficas, incluyendo en el capital humano. Para abordar la pobreza y
estimular la prosperidad de manera mas equitativa en todas las regiones, es crucial fomentar mercados laborales mas eficientes e
inclusivos, reformar los s;stemas de segundad social y de transferencias fiscales intergubernamentales, y fortalecer la capacidad de
| los gobiernos subnacionales para garanhzar un acceso generalizado a servicios publicos de calidad. ‘

Colombia enfrenta dasaﬂos chma‘ucos cada vez mas intensos. Los eventos reIauonados con el clima interrumpen los medios de
vida y dafian los activos an todo el pais con una frecuenciay severidad crecientes. El sector de combustibles fosiles de Colombia,
| una gran fuente de ingres

505 fiscales, exportaciones e inversion extranjera directa (IED) es vulnerable a la descarbonizacion glebal.
¢ Una transicion ordenada, qradual y flscalmente responsable hacia una economia mas diversificada y resiliente al clima, alineada
con los ambiciosos objetivos. chmatlcos del pais, seria beneficiosa para cumplir con las metas climaticas y las perspechvas
i econdmicas a largo p]azo ‘del pala

La Logisticaen Colombla en ‘20 5y 2026 !

Existe una relacién posﬁn/a en1 re el Ind|(,e de Desempefio Logistico (LP!, por sus Slg|aS en inglés) de un pais, su PIB per cépita y el
valor de exportaciones per caplta ‘

| ‘ i
En una escala de 1 a 5, }Ios pais eslde a Orgamzacnon para la Cooperacion y Desarrollo Economlcos (OCDE) registraron en la
avaluacion mas reciente una oahﬂcamon promedio de 3,7, mayor a la de los paises de la Alianza del Pacifico (3,1).

Entre los paises de la /\hanza Ch|Ie (pals OCDE) obtuvo una calificacion de 3,3, seguido de México (pais OCDE) con una
calificacion de 3,2 y Pertjcon 3,0. Colombia ocupo el cuarto lugar entre los pa|ses de la Alianza de! Pacifico y el puesto 88 entre
160 paises, con una calificacién de 2, 75 superior a la registrada en 2018 (cahﬂcamon de 2,61, puesto 94 entre 160 paises).
\

En el contexto Lat[noamencano Colombla ocupd el puesto 10 entre 19 palses en el ranking de LPI, superando a Paraguay,
Nicaragua, Guatemala, Hondwas Venezuela Cuba y Bolivia, lo que refleja una leve mejora en su desempeno logistico respeclo a
evaluaciones anteriores. 1 : ‘ : ‘
La logistica se encuentra evaluada en el componente de infraestructura, en, el cual Colombia ocupd el puesto 78 entre 144

economias en 2024, con L‘m puntaje de 3,9enunaescalade1ab, evidenciando mejoras en la infraestructura logistica del pafs.
| l;
i Con el objetivo de mantaner actuallzada la informacion existente sobre el desempefio logistico en Colombia y caracterizar la
. logistica de las empresas, el Departamento Nacional de Planeacion (DNP) del Gobierno Nacional, con apoyo del Banco
- Interamericano de Desarrolio, ProCoIombla Analdex, el Consejo Privado de Competltlwdad Confecamaras, Fitac, ANDI, Fenal(oy
Defencarga, llevd a cabo I‘a En(,uesta Nacional de Logistica 2022, que tuvo versiones antenores en los afios 2008, 2015y 2018.
De acuerdo con el DNP, al hec,ho de que los estudios se hayan realizado con una mayor periodicidad responde a la necesidad de
evaluar de manera oontmua Ios avancess en el desempefio logistico de Colomb|a segun indica el indice de Desempefio Logistico
del Banco Mundial, vy a gue |al pals ha seguido invirtiendo recursos y esfuerzos por mejorar la infragstructura logistica y Ios
procedimientos de aduanas.
\ !
En esta oportunidad, la en:c;ues‘ta midié cinco aspectos integrales:
|
- Desempefio Iogustlcr) aspemflcamente de las empresas, indagando, sobre el costo- logistico, la operacion logistica, la
calidad de los ser‘vmos y el tiso de tecnologias.
- Tercerizacién: para descrlblr el nivel en que las empresas contratan la prestacron de servicios en sus procesos loglstlcos
- Comercio extenox con el obJetlvo de medir los procesos logisticos asociados con el comercio transfronterizo.

- Perspectivas de los s;erwclos logisticos: para identificar las desventajas y retos que presentan y requieren los prooesos

de innovacion y Ioglstlca varde !
\ ;



- Competitividad regional: con el fin de identificar las problematicas y desafios de la logistica en las regiones.

La encuesta se aplico en empresas grandes, medianas, pequefias y micro en las regiones Caribe, Centro- Oriente, Centro-Sur y
Amazonia, Orinoqufa, Eje Cafetero y Pacifico. Se evaluaron compafilas de seis industrias principales: agropecuaria, minera,
manufacturera, de construccion, comercial y de transporte y almacenamiento.

Los resultados reflejan una mejora en la eficiencia logistica del pais, aunque persisten desafios en infraestructura, costos y
digitalizacion de procesos, lo que marca la agenda de modernizacion del sector logistico en Colombia para los proximos afios

Aspectos generales:

El mercado de la logistica en Colombia sigue en crecimiento y desarrollo, impulsado por el aumento de la demanda en comercio
electronico, el fortalecimiento de las cadenas de suministro y las inversiones en infraestructura. A pesar de los retos economicos y
geopoliticos globales, el pais ha logrado mantener un nivel de competitividad en el sector logistico gracias a estrategias de
eficiencia operativa, digitalizacion y adopcién de nuevas tecnologias.

Las tendencias actuales en emprendimiento y crecimiento empresarial han generado una mayor demanda de servicios logisticos
optimizados, no solo para el comercio tradicional sino también para sectores como ef entretenimiento, el deporte y el turismo, que
siguen en recuperacion fras la pandemia. La logistica eficiente se ha convertido en un pilar clave para mejorar la competitividad
empresarial y garantizar la calidad del servicio al cliente.

Perspectiva econdmica:

El futuro de la logistica en Colombia: Un panorama 2025. El sector de la logistica de transporte de carga terrestre en Colombia esta
experimentando una transformacion sin precedentes, esta evolucion, impulsada por factores como la globalizacion, el auge del
comercio electronico, la revolucion tecnolégica y una creciente conciencia ambiental, proyecta un panorama cargado de retos y
oportunidades para el afio 2025.

Las tendencias clave del sector logistico.

El avance hacia una digitalizacion integral esta marcando un punto de inflexion en la logistica, la integracion de tecnologias digitales
en la planificacién de rutas, la gestion de almacenes y la interaccion con los clientes promete transformar las operaciones,
mejorando la eficiencia y visibilidad a lo largo de toda la cadena de suministro; ademas, la sostenibilidad emerge como un eje
transversal, la adopcion de vehiculos eléctricos, energias renovables y la optimizacion de rutas para reducir emisiones de carbono

no solo responden a la presion regulatoria, sino también a un consumidor més consciente y exigente.

Por otra parte, la personalizacion de los servicios y la colaboracién entre actores del sector son aspectos esenciales, la flexibilidad y
la capacidad de respuesta seran diferenciales para satisfacer las demandas de los clientes, asimismo la inteligencia artificial y la
automatizacion estan ganando protagonismo, permitiendo optimizar procesos, mejorar la toma de decisiones y automatizar tareas
repetitivas, con aplicaciones como vehiculos auténomos y robots colaborativos.

Encuesta Nacional Logistica 2022

La instalacion del evento estuvo a cargo del director del DNP, Jorge Ivan Gonzélez, quien explico que mientras no mejoren 1as
condiciones logisticas del pais, asi como los costos y la eficiencia “es imposible que Colombia sea méas productiva y competitiva a
nivel nacional e internacional”.

FI director destaco que la logistica es un tema fundamental para el Gobierno, por lo que en el Plan Nacional de Desarrollo se
resaltd la importancia que tiene la geograffa en el transporte y la necesidad de introducir las discusiones que pueden tener i0s
costos logisticos sobre productividad y conectividad.
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“La encuesta, que-la hemos. meJorado' y ampliado, nos permite tener una vision mucho més estructural de 1o que pasa con la

* loglstica en el pais. Por eJempIo es vergonzoso que el 35,9% de la estructura logistica corresponda a costos de transporte. Esta

 informacién es fundamental para identificar y mejorar las condiciones logisticas, tanto para las grandes empresas, como para el

 vendedor ambulante”, aqrego el director Gonzalez. Por su parte, el subdirector de Prospectiva y Desarrollo Nacional del DNP, Juan

Miguel Gallego, sefiald \que la informacién qus presenta la Encuesta Nacional Logistica “es fundamental para identificar Ias
condiciones logisticas y d|senar pohtmas publicas que permitan que el pais avance en conectividad y competitividad”. |

1

Resultados de la ENL 2022 ;

Durante la presentacion | ‘del clocumento Nicolas Rincon, director de Infraestructura y Desarrollo Sostenible del DNP, destacé que
desde 2008, la Encuesta Nauonal Locustlca (ENL) se ha convertido en un referente en la medicion del desempefio logistico del

. pals, permitiendo reahzar una aproxrmamon a las dificultades de las operaciones logisticas de los empresarios colombnnos
. teniendo en cuenta factores como el costo logistico empresarial, el nivel de tefcerizacion de servicios logisticos, la prospectiva en

t servicios logisticos, el desempeno logistico regional y el comer0|o exterior. \

| i

' Nicolas Rincén (dnectq de Infraéstructura del DNP) comenta que este 'proyecto ‘ha {enido acompafiamiento del Banco

Interamericano de Desarrollo, despertando gran interés en los sectores pablico ! y privado, asf como en la academia latinoamericana;
e implica el impulso de lg tecnologla y de la ciencia al tema logistico. Esta entrega se realiza en el contexto de la pandemia y en
medio de una crisis economlca de la economia colombiana y mundial. Agrega que este documento se puede ver ya en gl

Observatorio Nacional drj Loglstlca, ponsta de siete capitulos (ver cuadro 1) con toda la diversidad de las regiones y sus apuestas‘

Cuad‘ro 2. Contexto econédmico mundial.

fiparte sarlineg pasd det .

CONTEXTO ECONOMICO

Desde el concepto econdmice, esta en(,uesta muestra los resuitados de un escenarlo postpandemia, de reapertura de los dlversos
sectores de la eoonomla‘ ‘esta situacion produjo grandes desequilibrios entre oferta y demanda, desencadenando escenarios de
inflacién en todo el mundo CI'ISIS de contenedores, de empaques, de transporte, todo esto generd refrasos en las cadenas de
produccion. El indice de | premos del productor (11% en el caso colombiano) se incrementd vy se trasladé al indice de precios del
consumidor. A este escénarlo de crisis se sumaron otros factores, como el incremento excesivo de los precios en el sector

i agropecuario, ademas del CO‘StO logistico nacional (fundamentalmente costos ‘de transporte). Toda esta informacion nos permite

. revisar el modo como podemos ser mas productivos, en particular, si se analiza desde los diversos sectores de la economla

i colombiana.
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Cuadro 3. Contexto econdédmico nacional
Fuente: DNP (2023)

El costo logistico por actividades y tamafios empresariales (cuadro 4) tenemos un promedio nacional en 17%, en el cuadro se
muestran los resultados o tamafios de las empresas y por sectores.

Costo logistico

H

@ Tconzpore
B Almacenamises
@ reorganes

Al inistrativos

Fuente: DNP (2023)

En esta version, en la que se incluyeron preguntas relacionadas con equidad de género, afectacion del covid- 19 e implementacion
de vehiculos de cero y bajas emisiones, participaron 4.021 empresas de todo el pais, que reflejaron que el costo logistico nacional
se ubico en 17,9%, 5 p.p. por encima de la meta de 12,9% definida en la Politica Nacional Logistica para ese mismo afio.

Dentro de los componentes que influyeron en este resultado se encuentran los costos de transporte (que representan el 35,9% de
los costos totales), los costos de inventarios (25,5%), los costos de almacenamiento (25,1%), los costos administrativos (10,2%) y

otros costos (3,3%). -

Dentro de los sectores que tienen los mayores costos logisticos, se encuentra el comercial, con un 22,7%; seguido del
agropecuario, con 22,2%; la minerfa, con un 20,6%; la construccion, con un 17,5%, y el industrial, con un 9,2%. Cabe destacar que,
en la desagregacion por tamafio empresarial, se observa que las pequefias (24,3%) y microempresas (21,9%) superan el promedio
nacional (17,9%), mientras que las grandes (12,1%) y medianas (13,0%) evidencian un mejor desempefio logistico.
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2.2 SECTOR AL QUE PERTENECE EL MER

- Los bienes objeto del presente Proceso de Contratacion estan codificados en el Clasificador de Bienes y Servicios de Nacrones
I Unidas (UNSPSC) con el nrvel como a continuacién se indica:

B Cadigos UNSPSC
SEGMENTO FAMILIA CLASE NOMBRE
20000000 SERVICIOJS 90100000- '90101600- Servicios de | Servicios de banquetes
DE VIAJES, | RESTAURANTES Y | banquetesy catering - | y catering
| | ALIMENTOS, CATERING
i | ALOJAMIENTO Y :
r ENTRETENIMIENTO
- | 50000000- r ‘>O19000O -ALIMENTOS | 50192600- - | Acompafiamientos
i | PRODUCTOS ; PREPARADOS Acompafiamientos | preparados
I | ALIMENTICIOS, | _preparados |
'BEBIDAS Y TABACO | * ; |
800000000-SERVICIOS | 80140000-SERVICIOS '80141900-Exhibiciones | Exhibiciones y ferias
DE GESTIOJN DE I\/IERCADEO Y |y ferias comerciales | comerciales
EMPRESARIAL, \ I)ISTR;BLICION
PROFESIONALES Y :
ADMINISTRATVISO |

. [-_EsTuDio DEfD[EI:\IIAI‘JD;t\f‘!;f ~

l

! Esle Analisis marca la pauta de lo que se puede pretender basados en la tradlmon artistica y cultural que antecede en
ofras vigencias y que darrdo contrnurdad a la misma el Municipio de Fusagasuga, a través de la administracién municipal,
ha contratado histéricamente este trpo de procesos para conmemoracron de eventos folcléricos, artisticos y culturales.

: “No.© A
. CONTRATO - |

PLAZO |
“Quince (15) dias :

PRESMC‘ION DE SERVICIOS DE
LOGISTI(‘A NECESARIOS  PARA
CARANTIZAR LA CALIDAD Y EL
MC 2024-0693 ADECUADO DESARROLLO DEL XVIi Cincuenta y dos millones
FESTIVAI_ ? NACIONAL DE quinientos catorce mil
INTERPRETES Y COMPOSITORES DE setecientos sesenta y
LA RUMBA CF’IOLLA DEL. MUNICIPIO cinco mil $52.514.765

DI" FU SAGASUL:A

|
\
\
\
|
|
\
\
\
\
\
i
|
|
|
|
r
r
\
|
\
\
\



ADQUISICION DE BIENES Y SERVICIOS Diez (10) dias
MC 2024-0487 PARA EL DESARROLLO DEL FESTIVAL , 10
INFANTIL, PREJUVENIL Y EL XxX|  Cuarentay dos millones

REINADO JUVENIL MUNICIPAL DE LA cuatrocientos ochentay cuatro

RUMBA CRIOLLA 2024 mil seiscientos veinticuatro
. pesos ($42.484.624)
CPS N° 2023-0192 | PRESTACION DE SERVICIOS DE |[CUARENTA MILLONES QUINCE (15) DIAS

ALIMENTACION,  ALOJAMIENTO Y |[CUATROCIENTOS TREINTAY
ADMINISTRACION DE FERIA PARA LA [SEIS MIL DOSCIENTOS PESOS
CELEBRACION DE LOS 431 ANOS DEL [($40.436.200)

MUNCIPIO DE FUSAGASUGA Y LA
CONMEMORACION DEL DIA DEL
PERIODISTA

"3.1.1 COMPORTAMIENTO HISTORICO PROCESOS DE OTRAS ENTIDADES

Verificado en el portal SECOP 1l de la Agencia Nacional de Contratacion Pblica Colombia Compra Eficiente:
https://www.colombiacompra.gov.co, se evidencia contrataciones relacionadas de manera especifica con los siguientes objetos
contractuales ’

2023 | BOGOTA DC | 0192023 | AUNAR ESFUERZOS TECNICOS | ARTESANIAS $3,000,000,000

PATRIMONIO ~ SECOP | FINANCIEROS Y JURIDICOS ENTRE | DE COLOMBIA
AUTONOMO I COLOMBIA PRODUCTIVA Y | S.A
COLOMBIA ARTESANIAS PARA EL
PRODUCTIVA FORTALECIMIENTO DE LAS

CAPACIDADES HUMANAS

PRODUCTIVAS Y COMERCIALES DE
LAS COMUNIDADES ARTESANAS
VICTIMAS  PERTENECIENTES A
COMUNIDADES ETNICAS PARA SU
INCLUSION EN NUEVOS MERCADOS

2021 | GOBIERNO CD-2021- | AUNAR ESFUERZOS ENTRE EL | ARTESANIAS $198,402,516
DEPARTAMENTAL | CONV- DEPARTAMENTO DEL TOLIMA Y | DE COLOMBIA
DEL TOLIMA 1287 ARTESANIAS DE COLOMBIA PARA | S.A

EL FORTALECIMIENTO DE
ASOCIACIONES DE ARTESANOS EN
LA GESTION DE CANALES DE
COMERCIALIZACION EN EL
DESARROLLO  DEL  PROYECTO
APOYO; FOMENTO Y
FORTALECIMIENTO A LOS
SECTORES INDUSTRIA Y
COMERCIO COMO ESTRATEGIA
PARAEL INC

3 ESTUDIO DE LA OFERTA -




i

|

| Verificacién Registro Ul’l‘lCO Empresar,lal y Social - RUES ‘
[ Se realiza la consulta la informacion reportada por parte de las Camaras de Comercio en el Registro Unico Empresarial y Social +

' RUES, para el proveedor que presento su cotizacion, en cuanto al estado de la Matricula Mercantil, tipo de sociedad, contratos

I muitas y sanciones.

»»»»»»

i De la anterior verifica(:ién se uede concluir que el proveedor se encuentra clasifi cado en los ¢ddigos asi:

i

901'01600 Servmfo de banquetes y catering
- 50192600 Acompafiamientos preparados
80141900 Exhibiciones y ferias comerciales

[ 414 TIPO DE OFER’EN‘TES D,I,‘SP‘ONI,B\EES EN EL‘MERC‘ADOx e BU R D T B e ||
! De conformidad con la ne esndad a satisfacer en el mercado local y nacional se relamonal algunas de las personas juridicas que
-~ podrian prestar el servicio requerido: |

WFUNDAC;ION LUNITAS DE LA MADRE LAURA| _ 0830502711-4 $50.359.510
" FUNDEVIDA ‘ 1032359040 $74.226.891 |
SOLUCIONES INTEGRALES VIRIAL SAS 901568358-8 $73.216.219 |

o 5. FRWA | ]

| DIEGO-HERINANE
Secretario de Desarfollo Economico y Competitividad

NBQ MOLANO JARA

1

i
| —

[ ‘ i
i Proyect6: Andres Joagquin ‘Perez Munoz-luontratlsta SDEC |

** “En un contrato: de prestacion de servicios profesionales, el anahs:s del sector depende del objeto del
contrato, y de las condtc:ones de idoneidad y/o -expetiencia que llevari a contratar a la parsona natural 0
juridica que esta en condiciones de desarrollar el objeto del Proceso de Contratacion” - — Concepto Colombia
Compra. ‘
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