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8/5/26, 11:41 am. Factura-Fv-2-3

CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES
NIT 902.045.636-1
CR SESTE 18 16 LC 205 BALCONES DE

Espacio para Factura electrénica de venta

" SERREZUELA
Logo Corporativo Tal: 3508446565 No. FAC 3
Mosquara - Colombla
ifispressesas@gmail.com
Fecha y hora Factura
S
efioras DEPARTAMENTO DE CUNDINAMARCA Generacién UB/05/2026, 11:28
NIT £99.988.114-0 Teléfano (601} 7490000
Direcetsn €L265153 Cludad Bogoté - Calombla Expedicidn 0B/0512626, 11:40
Vencimlento 08/05/2026
hem Descripcidn Cantidad Vr. Totat
1 Produccion de comarcial 1.00 71,000,000,00
2 Comerclales zona prime (caracol TV) 12.00 716,400,000,00
3 Cufas radlales nagfonales 93.90 176,700,000.00
4 Pantalla digital movistar arena 1.00 32,500,000.00
Total items: 4 Total Bruto 837,478,991.60
Valor en Letras: VA 19% 158,121,008.40
Novecientos noventa y seis miliones sefsclentos mil pesos micte
Total a Pagar 996,600,000.00
Forma de pago:
Contado
Medio de pago:
Dasembalse Crédito plus {CCD+) - Transferancia 5 996,600,000.00
Observaciones:

A asta factura do venta eplican las nommas relativas a [z latra do cambic {articulo 5 Lay 1231 de 2008). Con esla el Comprader deciam haber recibida real ¥ materialmenta ias
mercancias o p 0n da sarvicios dasctitos en este titulo - Valor, Namero Autorizacién Electronica 187641 09533213 aprobado en 20260507 prefijo FAC desds el nimero 1 al
999 Vigencia: 24 Masas
R de IVA- Actividad Econdmica 7310 Publicidad Tarifa

CUFE: falJZ4d775ff?25589ae&85745487f332c1Mman1c‘faeB45987458b3119&56255”?254::8507053!:36250{!11:\10&18
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INFORME DE ACTIVIDADES No.01 ABRIL

SOBRE VEHICULOS AUTOMOTORES.

CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES

NIT: 902045636-1

CONTRATO No. SH-SA-PS-369-2026

MAYO DE 2026
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El presente informe corresponde a las actividades ejecutadas por el CONSORCIO
PLANDE COMUNICACIONES en desarrollo del Contrato de Prestacidn de Servicios No.
SH-SA-PS-369-2026, suscrito con el DEPARTAMENTO DE CU NDINAMARCA -
SECRETARIA DE HACGIENDA, durante el periodo comprendido entre el 1y el 30 de abril
de 2026.

La ejecucion contractual estuvo orientada al desarrollo y fortalecimiento del plan de
medios departamental, garantizando la difusién institucional, posicionamiento,
divulgacién y visibilidad de las campafnas relacionadas con el impuesto sobre
vehiculos automotores Y el impuesto al consumo, mediante estrategias de
comunicacion regional, medios radiales, digitales, impresos y acciones logfsticas de
apoyo comunicacional.

Durante el periodo reportado se desarrollaron actividades técnicas, operativas,
logisticas ¥ administrativas encaminadas al cumplimiento del objeto contractual,
asegurando cobertura regional, articulacién con medios de comunicacion y correcta
gjecuciénde las estrategias definidas por la Secretaria de Hacienda de Cundinamarca.

Actividades ejecutadas durante el mes de abril
1) Producciénde comercial:

En cumplimiento de las directrices impartidas por la supervisién del contrato, el
CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES llevo a cabo la produccién integral de un
comercial institucional de treinta (30) segundos, concebido como pieza principal de la
estrategia audiovisual orientada al fortalecimiento de la difusidén de los beneficios
tributarios relacionados con el descuento del sesenta por ciento (60%) en el impuesto
para vehiculos eléctricos en el Departamento de Cundinamarca.

La produccién audiovisual fue desarrollada bajo estandares profesionales de
realizacién cinematogréfica y comunicacion estratégica institucional, estructurando
una narrativa visuat moderna, dinamicay emocional, enfocada en generar attoimpacto
comunicacional, recordacién del mensaje y conexion directa con la ciudadania.

CONSORCIO PLAN DE COMUN|CACIONES



aéreas panoramicas Y Secuencias de movilidad territorial, permitiendo obtener
imagenes con mayor profundidad visual, dinamismo narrativo y calidad
cinematogréfica.

La direccion audiovisual fue disefiada con una Propuesta estética contemporénea,
utilizando movimientos de camara fluidos, composicién visual estratégica, planos
abiertos det territorio y secuencias urbanas asociadas a movilidad sostenible y

de la Secretaria de Hacienda de Cundinamarca. La estructura narrativa fue orientada
8 transmitir de manera clara, directa Y persuasiva los beneficios tributarios del
incentivo, utilizando un lenguaje audiovisual accesible, moderno y alineado con los
objetivos estratégicos de posicionamiento institucional.

De igual manera, se desarrolld ung direccién de arte enfocada en fortalecer la
identidad visual de lg campana, integrando elementos graficos institucionales,
recursos motion graphics, animaciones tipogrificas Y piezas visuales

de difusién.

Como parte de |a estrategia de posicionamiento y alcance digital, se conté con la
participacién del influencer automotor Julian “Fast Drive”, reconocido creador de
contenido especializado en el sector automovilistico y movilidad, cuya intervencidén
fue gestionada bajo autorizacisn €xpresa de usoc de derechos de imagen y
cumplimiento de los requisitos legales y contractuales aplicables -

CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES



La vinculacién estratégica de Fast Drive respondio a un andlisis de segmentacion de
audiencias y posicionamiento digital, considerando su alta capacidad de interacciény
credibilidad dentro de comunidades relacionadas con el sector automotor, tecnologfia
vehicular y movilidad sostenible. Su participacion permitié fortalecer la cercania del
mensaje institucional con plblicos jévenes y adultos propietarios de vehiculos,
incrementando significativamente el potencial de alcance organico, interaccién digital
y recordacion de campafa.

Durante la etapa de postproduccion se desarrollé un proceso técnico especializado de
edicién cinematografica, correccién de color, disefio sonoro, mezclay masterizacion
de audio, musicalizacion institucional y adaptacion multiplataforma, permitiendo
optimizar la pieza audiovisual para difusion en television, medios digitales, redes
sociales y plataformas ingtitucionales.

Asimismo, se generaron versiones adaptadas del comercial para diferentes formatosy
canales de difusion, garantizando compatibilidad técnica, eficiencia comunicacional
y mayor cobertura regional dentro de la estrategia de medios implementada por la
Secretaria de Hacienda de Cundinamarca.

Como resultado de esta actividad, el comercial institucional se consolidé como una
pieza audiovisual de alto impacto estratégico ¥ comunicacional, alineada con los
objetivos del contrato y orientada a maximizar la visibilidad, posicionamiento Yy
apropiacion ciudadana de los beneficios tributarios asociados a los vehiculos
eléctricos en el Departamento de Cundinamarca, fortaleciendo simultdneamente la
imagen institucional y las gstrategias de comunicacion publica lideradas por la
Secretaria de Hacienda.

Como soporte de la actividad desarrollada, el comercial audiovisual institucional
producido por ol CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES se adjunta en los anexos
del presente informe, junto con las respectivas evidencias técnicas, piezas
audiovisuales y soportes de produccion correspondientes a la gjecucion de la
campana institucional relacionada con el incentivo a la matricula de vehfculos en el
Departamento de Cundinamarca.

>
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2) Comerciales Zona Prime (Caracol TV)

En desarrollo de las estrategias contempladas dentro del Plan de Medios
Departamental y en cumplimiento de los lineamientos definidos por la supervisian
contractual, el CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES gestiond la emisién de
doce (12) comerciales institucionales en Caracol Televisién, uno de los canales con
mayor indice de audiencia, posicionamiento y cobertura a nivel nacional.

La pauta televisiva fue Pprogramada estratégicamente en HORARIOS PRIME TIME,
considerados los espacios de mayor audiencia y consumo televisivo en Colompia,
garantizando asi un alto nivel de exposicidn, recordacién Y penetracidn del mensaje
institucional dentro de diferentes segmentos poblacionales.

Las emisiones fueron realizadas especificamente en:

* Noticiero Caracol - Emisién 7:00 p.m.

* Programa de entretenimiento “A Otro Nivel”,

* Franjas de alta audiencia nacional y familiar,

* Espacios de maxima visibilidad comercialy televisiva.

Curva de Audiencia y Momentos de Ermi il
Pauta Haclends:
Ev del Rating ntes) de 7:00 PM a 10:00 PM. 5 itan los pica te 2e emiti
camp: rosada.

C—ira ompetencia Direcra

'—-—-“-—-o
/ \®HM"‘-,
—
—-’“""‘l‘-'/‘I

- 9\-

m

Fuenti

1 Moticras, 19:3 20:00 {Reaity 230 21:00 (Novela} 2130
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La seleccién de estos espacios respondi6 a una estrategia técnica de medios orientada
a maximizar el alcance efectivo de las campafias institucionales relacionadas con:

e Impuesto sobre vehiculos automotores.

¢ Incentivos tributarios.

e Cultura tributaria.

« Beneficios institucionales para propietarios de vehiculos.

e Posicionamiento de tas campafias de la Secretaria de Hacienda de
Cundinamarca.

COMERCIALES EMITIDOS EN CARACOL TELEVISION

Totel o Cormersialos: 12 Ennsivne

S g Noticiero

75%

- 3 en A Otro Mivel

25%

indicadores de impacto estimado
. Cobertura nacional: 100% (Caracol TV es lider en ratingy alcance nacional).
. Recordacidn del mensaje: >70% (por exposicion en franjas de alta audiencia).
« Segmentacién de publico:
v Noticiero = Audiencia informativa, adultos y familias.

v AOtro Nivel > Audiencia de entretenimiento, jévenes y adultos s —

CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES
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Estimado alcance y cobertura

Indicador Valor estimado | Descripcién
Audiencia promedio por | 3.5 millohes de Basado en el rating
emision espectadores promedio de Caracol TV

en horario prime (7:00
p.m. ~9:00 p.m.).

Alcance total acumulado =42 millones de impacto = Sumatoria de audiencia
(12 emisiones) potencial por repeticién y
exposicion muiltiple.

Cobertura geografica - 100% nacional Caracol TV cuenta con
senal abierta y cobertura
en todos los

departamentos del pafs.

Recordacién del 70-75% Por exposicién reiterada
mensaje en espacios de altg
audiencia y contenido

institucional.

Segmento objetivo Adultos 25-60 afios Pdblico con mayor interés
alcanzado en temas tributarios y
consumo vehicular.

Frecuencia promedio de ' 3-4 veces por espectador | Estimacién de repeticién
exposicidén | del mensaje en diferentes
dias y programas.

CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES



Afinidad del Target Alcanzado

indice de penetracdn de ia propaganda Segun | arfil demografico del televidente.

Hombres 25-45

*,
angs 18-24 .45
.

Mujeres 2
. \
o
h- / ropietaris Vehicl
L

Lstrates 4, 5

Aila concentracion en pidbiico adulto y estrates medios/aitos (compradores de autos),

El impacto acumulado de mas de 40 millones de contactos visuales refuerza la
efectividad del Plan de Medios Departamental en términos de difusién y recordacion.
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 SECRETARIA DE HACIENDA
GOBERNACION DE CUNDINAMARCA
Mes tipo Abril

Franja Nombre programa

Hora 25 26 27 28 29 30 TOTAL

DIETE

Emision
PRIME NOTICIAS |NOTICIAS 1900 CARACOL LV | 19:00a20:00 , |
A OTRO NIVEL ‘A OTRO NIVEL | v [ 20:00a21:30 | L T 113 1
TOTALES j l i e e e
SECRETARIA DE HACIENDA
GOBERNACION DE CUNDINAMARCA
Mes tipo Mayo
3 3 D D Droqg » D ' L)
H *
PRIME NOTICIAS NOTICIAS 1900 CARACOL LV | 19:00a20:00 | 1| | | 4| 4 1]
PRIME NOTICIAS INOTICIAS 1900 CARACOL | s-D | 19:00a20:00 el A ]
TOTALES | ] | EER
LLFLES BhE)
GARACOL TELEVISHON S.A.
Nit880.075.674-2
CALLE 103 No. 596-43B0GOTA, D.C
CONMUTADOR 8430430
PAGIMA 1 BE ¢

Programa Fecha Cat.  Comercial Producto Refarencia Duracidn
NOTICIAS 1500 CARACOL(S-  2026/04/25 EF 1197670/30 GOBERNACION DE IMPUESTO 30
o) CUNDIMARCA
NOTICIAS 1800 CARACOL{S- 2028/04/28 EF F1S7870/30 GOBERMACION DE IMPUESTD 30
D) CUNDIMARCA
NOTICIAS 1900 CARACOL(L-  2026/04/27 EF 197670/30 GOBERNACION DE IMPUESTOQ 30
vy CUNDIMARCA
NOTICIAS 1900 CARACOL{L-  2026/04/28 EF NaTeT0/30 GOBERNACION DE IMPLIESTO 30
v CLNDIMARCA
NOTICIAS 1800 CARACOL(L-  2026/04/20 EF HMoTEr0an GOBERNACION DE IMPUESTO 30
v CUNDIMARCA
A OTRO NIVEL 2026/04/30 EF 187670430 GOBERNACION DE IMPUESTO 30

CUNDIMARCA
NOTICIAS TBOGCARACOL(L- 2026/05/01 EF M97670/30 GOBERNACION DE IMPUESTO 30
vy -n -, CUNDIMARCA.
NOTICIAS 1500 CAhACbL(S- 2026/05/02 EF 197670/30 GOBERNACION DE IMPUESTO 30
D) CUNDIMARCA
NOTICIAS 1900 CARACOL(S-  2028/05/03 EF H97670/30 GOBERNACION DE IMPUESTO 30
D) CUNDIMARCA
NOTICIAS 1800 CARACOL(L-  2026/05/04 EF HMY7670/30 GOBERNAGION DE IMPUESTO 30
V) CUNDIMARCA
NOTICIAS 1800 CARACOL{L- 2026/05/05 EF Ne7670130 GOBERNACION DE IMPUESTO 30
v) CUNDIMARCA
NOTICIAS 1500 CARACOL(L-  2028/05/06 EF MaTerv3n GOBERNACION BE IMPUESTO 30
v} CUNDIMARCA




3) Cuhas radiales Nacionales

En cumplimiento de las estrategias establecidas dentro del Plan de Medios
Departamental y atendiendo las directrices impartidas por la supervisién contractual,
el CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES gestiond latransmision de noventa y tres
(93) cufias radiales institucionales de treinta (30) segundos de duracion, difundidas a
nivel nacional a través de las principales cadenas radiales del pafs.

La programacién y distribucion de la pauta radial fue desarrollada conforme a la ficha
técnica de medios aprobada, priorizando emisoras con altos indices de audiencia,
cobertura regionaly posicionamiento nacional, garantizando asf una difusion masivay
efectiva de los mensajes institucionales relacionados con el impuesto sobre vehiculos
automotores del Departamento de Cundinamarca

Las emisiones fueron realizadas en cadenas radiales de amplia trayectoria y
reconocimiento nacional, entre ellas Olimpica Stereo, Caracol Radio, Blu Radio y
Tropicana, permitiendo alcanzar pUblicos diversos en diferentes regiones del pais.

La estrategia de pauta radial fue estructurada bajo criterios de comunicacién masiva,
segmentacién de audienciasy repeticién estratégica del mensaje, permitiendo
fortalecer la recordacién institucional y ampliar significativamente el alcance de la
campafa tributaria.

Matriz de Ejecucion Detallada

Temprane es mas vacano /

OLIMPICH ) 54
Busical
CARACOL W B-GAM / La L.uciérnaga / Hora
22
w )
TROPICANA Coamo Amanecid / Musical 12
BLI FTATIO Vox Bopuli 05
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Indicadores de desempefio

* Cobertura nacional: 100%

* Frecuencia Promedio de exposicién: 3-5 veces por oyente

* Recordacién del mensaje: 70-80% {por repeticién y diversidad de cadenas)

*»  Segmento objetivo alcanzado: Adultos 25-60 afios, propietarios de vehiculos y
contribuyentes activos,

* Duracién promedio de cada cunia: 30 segundos

Analisis de Emisién de Cufias Radiales por Cadena
Total de Cufias Radiales- 93 Emistones

Niimero de Cufias | % del Total

54
5
29
10

BLL RADIO
93 WA -- 5%

Cufias

Olimpica
Blu Radio
Caracal W,
o ¥
Tropicana

oLMPica,
58%

“t

|
Radiales 408 _:7’
0 CARACOL W,
: 26%




Detalle de la Pauta

Cantidad de cufias: 93

Duracién por cufia: 30 segundos
Formato: MP3

Cobertura: Nacional

Medio: Emisoras radiales nacionales

Contenido de la Campafa impuesto sobre vehiculos detl Departamento de
Cundinamarca.

CUNA 1. Pauta de Informacién e invitacion A los Morosos de impuesto de Vehiculos
invitandolo a ponetse al dia en el pago del impuesto.

;Tiene deudas delimpuesto de vehiculos en Cundinamarca?

Llego el momento de ponerse al dia, normalice hoy mismo sus obligaciones
pendientes de vigencias anteriores y evite cobros adicionales por mora.

Recuerda gue cumplir con sus impuestos, contribuye al desarrollo del departamento
y permite seguir invirtiendo envias, educaciony bienestar para todos, consulte y pague
facil en www.cundinamarca.gov.co, una campaifa de la secretaria de
hacienda...secretaria de hacienda, gobernacién de Cundinamarca

CUNA 2, Pautade Informacién de descuento los Morosos para que paguen con
descuento del 110% el impuesto de vehiculo.

Atencién propietarios de vehiculos en Cundinamarca, \a secretaria de hacienda Lo
invita a pagar su impuesto sobre vehiculos dela vigencia dos mil veintiséis y aproveche
el diez por ciento de descuento por pronto pago.

Disponible hasta el treinta de mayo, no dejes pasar esta oportunidad de ahorrar'y
ponerse al dia con su departamento, es facil, descargue y pague su factura en
www.cundinamarca.gov.co

CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES



4) Pantalla Digital Movistar Arena

Enelmarco de la estrategia de visibilidad institucional, se realizé (a publicacién de una
pieza digital en la pantalla principal del Movistar Arena, durante el evento del grupo
musical Grupo Frontera, llevado a cabo el 16 de abril,

La pieza publicitaria fue programada desde las 6:00 a.m. Y S& mantuvo activa con una
duracién de un minuto durante el desarrollo del evento, lo que permitié aprovechar la
alta concentracién de publico y garantizar un impacto significativo en la audiencia.
Laeleccién de este espacio estratégico aseguro una exposicién masiva ydirecta, dado
elreconocimiento del Movistar Arena como uno de los escenarios mas importantes del
pafs. La pauta digital contribuyé a reforzar la camparia institucional, maximizando la
recordacién del mensaje y consolidando la presencia del Departamento de
Cundinamarca en un entorno de gran visibilidad Yy prestigio.




El concierto del Grupo Frontera congregd aproximadamente 14.000 asistentes
presenciales, cifra promedio de aforo completo del Movistar Arena. Ademds, el evento
tuvo una amplia difusién en redes sociales y medios digitales, lo que amplificé el
alcance indirecto de la pauta institucional.

v La pieza institucional tuvo una duracién de 1 minuto por emision.

v Seprogramé conuna frecuencia de cada 15 minutos, desde las 6:30 a.m. hasta
el cierre del evento.

v Elconcierto conté con un aforo aproximado de 14.000 asistentes presenciates,
ademas de una amplia cobertura digital y mediatica.

Indicador Valor estimado Descripcién

Nlmero de emisiones en =68 emisiones Célculo de intervalos de

un dia completo (6:30 15 minutos durante 17

a.m.~-11:59 p.m.) horas de programacion.

Audiencia presencial 14.000 personas Pablico presente en el

directa recinto durante el evento.

Alcance digital indirecto  120.000-1 50.000 Estimado por

(redes y medios} visualizaciones publicaciones,
menciones y cobertura
del evento.

Impactos acumulados = 164.000 Sumatoria de asistentes y

(presencial + digital} audiencia digital
estimada.

Recordacion del 85-50% Por repeticién constantey

mensaie formato visual de gran
impacto.

La pauta digital en el Movistar Arena se caracterizé por su alta frecuencia de
exposicién, con més de 60 emisiones en un solo dia, lo que garantizé una recordacion
reforzada del mensaje institucional. La combinacién de un piblico presencial masivo
y la amplificacién en redes sociales permitié alcanzar mas de 160.000 impactos
acumulados, consolidando la accién como una de las méas efectivas dentro del Plan
de Medios Departamental.
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La estrategia de repeticién cada 15 minutos asegurd que el mensaje estuviera presente
en distintos momentos de [a jornada, maximizando la probabilidad de ser visto por la
totalidad de los asistentes y generando un efecto de alta penetracién y visibilidad.

ANEXO TECNICO
DESCRIPCION ESPECIFICACIONES UNIDAD DE CANTIDAD
MEDIDA REQUERIDA
Cunia Ragial Duracién: 30 segundes
an Radig Formato de entrega: Achive de audio
Nacional (Bl an MP3 da alia calidad.
Radio, Contenldo: Grabacién profesional
Olimpica, La con Iocucion, miisica de fondo, 1 cufia Conforme io
Wy sfectos (sl aplica). solicitado por la
Tropicana) Frecuencia: Dependera de lo centratado s:gs;r";;é: ;‘e
{rotacién en horarios clave). necesidades de |a
entidad
Comercial en Duracién: Minimo 20 segundos (segdn las
TV  Nacional larifas y el medio), Conforme lo
{Caracol ¥ Resolucion; Ful HD {1920 x 1080 solicitado por fa
RCN N pixeles) t comercial supervision de
Franja Pauta: Se distribuye en horarios entre las acuerdo a la
Fiims) 7:00 p. m. y las 09:00 p. m, necesidades de la
entidad
Produccion de Comercial de 3p segundos
comercial conforme  ia  solcitud e la Unidad Conforme lo
supenvsion del confrato, solicitade por Ja
Supervision de
acuerdo a la
necasidades de In
enlidsd
Pauta an Formatos disponibles:
Conciartos G Pantalias glgantes LED: j
y Eventos Videos an resolucién Full HD
Masivos {1920 x 1080 Pixeles) o 4K,
MP4 o MOV, duracion entre Evanto Conforme lo
18 y 60 segundos. m":nald% ptﬂ' ]
. supervisisn de
® oo el acuerios i
segun e espaclo nacesidades de Ja
(giemplo: 5x3mo 10 x entidad
2 m
o Tarjetns en aslentos:
Impresiones en cartulina
mate o brillante (A5 o
AB).
Duracién en pauta: Sagun
contrato con el crganizador del
evaento (antes, duranie o después
el especlaeulo),
Restricclones: Contanido debe ser
aprobado per los organizadores,
Extras: Posiblidad do Inctule
activaciones de marea, corno
Concursos o dindamicas
Interactivas,




Analisis de alcance

Unificado actividades:

Descripcion Cantidad Valor
Produccién de comercial: 1 $71.000.000
Comerciales Zona Prime {Caracol 12 $716.400.000
)

Cufias radiales Nacionales a3 ' $176.700.000
pantalla Digital Movistar Arena 1 $32.500.000
TOTAL 4 $996.600.000

Como soporte integral de las actividades ejecutadas durante el periodo reportado, el
CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES consolidé un repositorio digital de
evidencias técnicas, audiovisuales, administrativas Y operativas, el cual serd
entregado conjuntamente  con el presente informe mensual en medio de
almacenamiento digital, conforme a los lineamientos establecidos por la supervision
contractual y los requerimientos documentales definidos dentro del Gontrato No. SH-
SA-PS-369-2026.

La memoria digital anexa contiene la totalidad de los soportes relacionados con la
ejecucion de las estrategias de comunicacion desarrolladas durante el mes de abrilde
2026, incluyendo certificados de emision, registros audiovisuales, piezas graficas,
archivos de audio, reportes técnicos, material fotogréafico, evidencias de pauta,
contenidos digitales, cortes de transmision, archivos maestros de producciény demas
documentos asociados a la gjecucion contractual.

Dentro del material entregado se incorporan los soportes correspondientes a las
emisiones realizadas en televisién nacional, cufas radiales, campaiias digitales,
produccion audiovisual institucional ¥ actividades de posicionamiento
comunicacional, garantizando trazabilidad documental, verificacién técnica vy
respaldo integral de las acciones ejecutadas por el CONSORC!O PLAN DE
COMUNICACIONES. '

De igual manera, la memoria digital incluye los archivos audiovisuale_s_ en formatos d.e/'
alta calidad y reproduccion profesiopal, tales-como MP4, MO\{.-y'_M_PS, asl-como
— : - : e
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centrales de medios Y operadores de difusién,
Correcta emisién de campafias institucionales, cumplimiento de franjas horarias,
pautas ejecutadas, duracién de contenidos Yy cobertura de difusién, conforme a |a
planeacién aprobada dentro del plan de medios departamental.

Representante legal
CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES
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CERTIFICACION DE PAGOS DE SEGURIDAD SOCIAL Y
APORTES PARAFISCALES

ARTICULO 50 DE LA LEY 789 DE 2002

En mi condicién de Representante Legal del CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES,
identificado con NIT 902045636-1, debidamente inscrito, me permito certificar gue, de
acuerdo con las normas de auditorfa generaimente aceptadas en Colombia, los estados
financieros de |a compaiiia reflejan que se ha efectuado el pago por concepto de los aportes
correspondientes a los sistemas de salud, pensiones, riesgos profesionales, cajas de
compensacion familiar, Instituto Colombiano de Bienestar Familiar (ICBF) y Servicio
Nacional de Aprendizaje (SENA), durante los Gltimos seis (6) meses.

Lo anterior se realiza en cumplimiento de Io dispuesto en e articulo 50 de la Ley 789 de
2002, garantizando la observancia de las obligaciones legales y la proteccién de los derechos
de los trabajadores vinculados.

Dada en Mosquera, a los 06 dias del mes de mayo de 2026.

g

KAROL BARRETO BERNAL
Representante legal
Tel: 3508446566
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© umboges@gmail.com
O 3192382427
© Cra5Este # 18- 16 Local 205 Balcones de Serrezuela

CERTIFICACION PAGO PARAFISCALES
CERTIFICACION DE PAGOS DE SEGURIDAD SOCIALY APORTES PARAFISCALES
ARTICULO 50 DE LA LEY 789 DE 2002

Para dar cumplimiento a lo previsto en el articulo 50 de Ia Ley 783 de 2002, el suscrito
Representante |egal, Karol Juliana Barmeto Bemal, de la sociedad Umbog Consulting &
Services SAS, identificada con NIT No. 901.557.038-9, se pemmite certificar que la
mencionada sociedad ha realizado los pagos legalmente exigibles correspondientes a los
sistemas de salud, riesgos profesionales, pensiones y aportes alas Cajas de Compensacion
Familiar, razon por la cual la referida sociedad se encuentra al dia en ¢l pago de aportes a
seguridad social y aportes parafiscales. Asf mismo es valido precisar que la Sociedad que
represento no se encuentra obligada a tener revisor fiscal.

Dado en Mosquera - Cundinamarca, a los 06 dias def mes de mayo de 2026.

Cordialmente,

ROL JULIANA BA TO BERNAL

Representante legal
Umbog Consulting & Services S.A.S
umbogcs@gmail.com




CERTIFICACION DE PAGOS DE SEGURIDAD SOCIAL Y APORTES PARAFISCALES

ARTICULO 50 LEY 789 DE 2002

En mi condicidn de Representante Legal, de IRIS PRESSE SAS identificada con Nit 901312359-
6 debidamente inscrito en la Cédmara de Comercio de me permito certificar que de acuerdo

Dada en Mosquera, a los 07 dfas del mes de mayo de 2026

ZF
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Gloria Amparo Zuluaga Montoya
C.CNo.39.761.797
Representante Legal










CONSIDERACIONES:

PRIMERA. Que, el dia 12 ge marzo de 2026, ef CONSORCIO PLAN DE
COMUNICACIONES, {en adelante EL CEDENTE), suscribié con |g entidad
DEPARTAMENTO DE CUNDINAMARCA - SECRETARIA DE HACIENDA, (en
adelante denominagda LA ENTIDAD), ¢l contrato de prestacion de servicios No. SH-
SA-PS-369-2026, Cuyo objeto es “EJECUTAR EL PLAN DE MEDIOS

AUTOMOTORES.”

SEGUNDA. Ej valor del contrato SH—SA-PS~369-2026, asciende hasta ia suma de
cuatro mil quinientos millones de pesos M/CTE ($4.500.000.000 M/CTE) y se
pPagara, de conformidad con los términos de| contrato.

EL CEDENTE deses ceder el valor equivalente al cien por ciento (100%) del valor
de los derechos €condmicos mas no |as obligaciones a UMBOG CONSULTING &

-~
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SERVICES S.A.S, (en adelante EL CESIONARIO) y ésta ultima esta interesad

aceptar la cesion.

CUARTA. Los representantes de las partes manifiestan tener capacidad suficiente
para obligar a las sociedades representadas en este acuerdo.

QUINTA. Para el presente contrato, se requiere la aceptacion de las dos partes del
CONSORCIO, con el fin de que sea una aceptacion plena € imparcial frente al
actuar integral del CONSORCIO y Umbog Consulting & Services S.AS.

De conformidad con o anterior, las partes de mutuo acuerdo pactan una cesion de
derechos econémicos, conforme a las siguientes.

CLAUSULAS:

CLAUSULA PRIMERA. CESION DE DERECHOS ECONOMICOS: CONSORCIO
PLAN DE COMUNICACIONES cede y transfiere en forma irrevocable y definitiva a
UMBOG CONSULTING & SERVICES S.A.S por medio del presente documento el
cien por ciento (100%) de sus derechos econdmicos, mas no las obligaciones,
contenidos el contrato SH-SA-PS-369-2026.

PARAGRAFO PRIMERO: Los derechos econdmicos cedidos corresponden 2 la
prestacion de los servicios validamente contratados y que EL CEDENTE se
compromete a gjecutar en tiempo y forma de conformidad con el contrato.

PARAGRAFO SEGUNDO: Las facturas que EL CEDENTE emita y radique ante La
entidad DEPARTAMENTO DE CUNDINAMARCA - SECRETARIA DE HACIENDA
para su respectivo pago seran endosadas a favor de EL CESIONARIO si este o
requiriere.

CLAUSULA SEGUNDA. CONDICIONES Y LEGITIMIDAD DE LOS DERECHOS
CEDIDOS: El CEDENTE declara que es el Unico titular de los derechos
patrimoniales que por este acto son cedidos y, en consecuencia, puede disponer de
ellos sin ningun tipo de limitacion o gravamen. En todo caso, EL CEDENTE acepta

que respondera por cualquier reclamo que s€ pueda presentar, exonerando de
cualquier responsabilidad AL CESIONARIO.
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CESIONARIO, enviando copia de lg respectiva factura y avisara a La Entidad para
que el cien por ciento (100%) de su valor Séa pagado directamente g EL
CESIONARIO.

a la cuenta de ahorros descrita en Ia presente clausula.

CLAUSULA CUARTA. ACEPTACION: EL CESIONARIO acepta la cesion de los
derechos econémicos contenidos en la Orden de compra Cedida. Por consiguiente,
con la suscripcién de este documento EL CESIONARIO adquiere todos los
derechos que de &/ se derivan.

e
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CLAUSULA SEXTA. MODIFICACIONES: EL CEDENTE no podra hacer cambi: <o
modificaciones al Contrato Cedido o a las obligaciones cedidas, sin previo
consentimiento expreso'y escrito del CESIONARIO.

CLAUSULA SEPTIMA. PERFECCIONAMIENTO: El presente contrato se
perfecciona con la firma de las partes.

Para constancia, se suscribe en la ciudad de Mosquera, a los (12) dias del mes de
marzo de 2026 en dos ejemplares del mismo tenor.

F Brossie
KAROL BARRETO BERNAL

Representante legal
UMBOG CONSULTING & SERVICES S.A.8

(/" f; 'l .
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G‘I:‘O’éihiul. AGA MIONTOYA

Representante legal
IRIS PRESSE S.A.S
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INFORME DE SUPERVISION DEL CONTRATO O CONVENIQO Ne SH-8A-PS-369-2026

Informe Parcial X

—_—

{ No. Del informe 1 ,

Informe Final

Periodo del Informe; Del 12.03.2026 hasta ¢ 30.04.2026

Fecha en la que se rinde el informe ;

l 08.05.2026

—

1. INFORMACION GENERAL DEL CONTRATO O CONVENIO

Contratista: CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES
NIT/C.C. 9020456361

Supetvisor: JOSE GILBERTO HERNANDEZ LOPEZ
@rgo: ASESOR

Ebjeto del Contrato o Convenio:

EJECUTAR EL PLAN DE MEDIOS DEPARTAMENTAL QUE MAXIMICE
LA VISIBILIDAD, IMPACTO Y DIFUSION DE LOS MENSAJES SOBRE
IMPUESTO AL CONSUMO Y SOBRE VEHICULOS AUTOMOTORES

E"ha de Suscripeidn de Contrata o Convenio;

11.03.2026

Extracontractual

!ﬂecha de Inicio del Contrato o Convenio 12.03.2025

ICerh'\‘icado de Disponibilidad Presupuestal 7100079027

Registro Presupuestal 4600037646

Valor Inicial del Contrato o Convenio $4,500,000,000

Adicion $0

Vigencia Futura $0

!E-aivo Exigible 30

[Valor Total del Contrato $4.500,000,000

Plazo de Ejecucion inicial HASTA EL 31.12.2026

Prorroga No. 0

Plazo de Ejecucién Final HASTAEL 31.12.2026

Fecha De Terminacién del Contrato o Convenio 31.12.2026

Suspensian ( segin aplique}) NO

Fecha De suspensisn (sisellevé a cabo)

!_Fﬂha De reinicio {si se llevé a cabo)

|Cesicn f Terminacion Anticipada NO

IAsca-gurac:'c)ra MUNDIAL DE SERGUROS S.A,
Garantia de Cumpiimiento Si

‘iﬁh’za de Responsabilidad Civi NA ]

2. DESCRIPCION DETALLADA DE LAS ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

Porcentaje de avance: 22%

8.1. Cumplir con todas ¥ cada una de las obiigaciones derivadas dal Anexo Técnico No. 1;
8.2. Presentar |

0s reportes y demds registros
I contacto

8.3. Establece con las emisoras

relacionados en los entregables establecidos en el anexg técnico;
comunitarias y comerciales dej departamento a fin de continuar con la
divulgacién y difusién de contenido institucionales en

medics regionales entre log cuales estan incluidos [as paginas weh,

programas de radio, emisoras e impresos que sean requeridos por la Secretarfa de Hacienda, de acuerdo a los

requerimiertos técnicos que se realicen a través del comité técnico,

gue circulan en las regiones, en los que se registren

las actividades y contenido informativo v noticiosg que se ariginen desde la Secretaria de Haciends;
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informe de Supervision Electrdnico Fecha de Aprobadion:
S

UPERVISA

01/09/2025

8.4. Gestionar las acciones necesarias tendientes a lograr la consecucion de las actividades logisticas gue incluyan el
despliegue operativo y administrativo que vinculen a 1odos los actores que interacidan en la gestion de las gomunicaciones
de 1a Secretaria de Hacienda;

8.5, Atender los reguerimientos ¥y salicitudes efectuadas por el Departamento, segln los protocalos y plan de
comurlicaciones que se establezca para la ejecucion de los servicios contratados;

8.6. Pagar a los proveedores de acuerdo con fos plazos y valores estahlecidos en las negociaciongs comerciales gue
realice. Las condiciones comerciales gue se pacten con los proveedores serdn de su responsahilidad y por ningdn motivo
podran trasladarse |as mismas a la Gobernacion de Cundinamarca, m condicionar el cumplimiento a las condiciones de
pago establecidas por el proveeder, tal como o es el caso de los pagos anticipados;

8.7. Presentar infarmes mensuales sobre la ejecucion del contrato, en los cuales se pueda verificar avance de este y los
recursos ejecutados; 8.8, Vigitar y verificar la correcta ublicacién de |a informacién en medios de comunicacion de acuerdo
con lus lineamientos dictados por la entidad y garantizando gue se difundan estrictamente en cuante a medios ardenados,
horarios solicitados, frecuencia, precios acordados en los respectivos contratos,

f.0. Presentar un informe final de la ejecucién del contrato; 8.10. Conservar iotal confidencialidad sobre 1a informacion
puesta a su disposicion.;

8.11 Las demas inherentes conferme a la naturaleza y alcance del presente contrato, el anexo de las especificaciones y la
oferta :

3. PAGOS EFECTUADOS EN EL DESARROLLO DEL CONTRATC O CONVENIO

EOCUMENTO DE PAGO FECHA VALOR J

4 BALANCE FINANCIERO DEL CONTRATO O CONVENIO (ESTE PUNTO SOLO APLICA PARA
EL INFORME FINAL DE SUPERVISION)

NQO APLICA

5. RENDIMIENTOS FINANCIEROS (ESTE PUNTO SOLO APLICA PARA EL INFORME FINAL DE
SUPERVISION)

NO APLICA

6. RESPONSABLE DEL CIERRE DEL EXPEDIENTE DEL PROCESO DE CONTRATACION (ESTE
PUNTO SOLO APLICA EN LOS CASOS DE OBLIGACIONES POSTERIORES A LA LIQUIDACION})

NC APLICA
7. RECOMENDACIONES Y OBSERVACIONES

Una vez revisadas tadas y cada una de las actividades asignadas para el periodo a certificar se deja constancia que las
mismas fueron ejecutadas por el contratista y S€ autoriza y ordena pagar la suma de 006.600.000M/CTE, correspondiente
a la cuenta de cobro N. €1 del contrato SH-SA-PS-369-2026 del pericdo comprendido entre el 12 de marzo al 11 de abril
de 2026,

Dr. JOSE GILBERTO HERNANADEZ LOPEZ , Asesor - Secretaria de Hacienda.

El pago se realiza con jos siguientes documentes Y valores

RAS 1 1-0600 209,329,370 209,329,370 4,290,670,630
1-0600 103,281,849 312,611,219 4,187,388,781
1-0600 99,537,684 412,148,903 4,087,851,097

RAS 1A 3-1400 179,489,401 591,638,304 3,908,361,696

RAS 1B 3-1500 404 961,696 906,500,000 3,503,400,000

[LBERTO HERNANDEZ LOPEZ
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& DAVINIENDA

CERTIFICACION
MOSQUERA (CUNDINAMARCA), CUNDINAMARCA. 06/05/2026

Por medio de lé presente hacemos constar que nuestro cliente UMBOG CONSULTING &
SERVICES SAS con NIT 901.557.038-9 posee en el Banco Davivienda:

CUENTA DE AHORROS DAMAS
Ntmero 462100111014

Cordiaimente,

BANCO DAVIVIENDA

SUPLANCH LT, s,
B 1l g

Banco Davivienda 5.4,
WL 80.034.313-7

®O
—t00

Banco Davivienda 5.4,
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i . Gob(%macmn . ‘ GESTION CONTRACTUAL Y COMPRA PUBLICA [Erebr s
§ Candinamarea %
. inamar REGIB0 & SATISFACCION Y CERTIFICAD PARA FASO DS .
! CONTRATOS/CONVENIaS lF EGHA: 0410012025

se consulté directamente an las dacumentos del contrate los cuales se ancuentran archivados an ef expedienia corresfnndiente. El
cumplimiento a satisfaceisn de las obilgacicnas del contratista las cettifica of supervisor y/o Intervanior del cantrato, g laual que ef

cumplimianto frente af Sistema de Seguridad Soclal en Salud, Riesgos Laborates, Pensiones ?( aportes parafiscales, tal como Jo establece
Manual de gestign contractual, sisiema de Corripra piblica, supervisidn, cantrot y procedimiento sanclonatorip del Depa

El suscerito Sscretariofa) de despacho, ardenador del gasta g director de unlgad certlfica que toda g informacicn relaclonada a eontinuacion
el
Cundinamarca,

FECHA DE EXPEDICION DSNL.\ i Ak FECHA DB TERMINACKON
RESENTE CERTIFICACH 5 [inchildas adicionas)
SECRET“"A"B@%?&Q&EE = ”“"”:"il SECRETARIA BE HAGIENDA I SECCION PRESUPUESTAL
contraton | pmeien, | sorien | e ' | CONTRATISTA - BENEFiCIARID | CEDULA O NIT
SH-SA-PS-369-2026 l x ! ’ ’ ' CONSORCIO PLAN DE COMUNICAGIONES f 8020456361
DIRECCION , CORREG l TELEFONO
CRA 5 ESTE 15 18 [ CONSORClcPLANDECOMUNICACIDNES@GMAIL, 3115203508
"NOMBRE TERCEROD ALTERNATIVO 4[ *CEDULA O NIT TERCERQ

S0LO 8 APLICA EL TERCERO ALYERNATIVD DILIGENCIE LAS DOS SIGUIENTES CASILLAS*
LUMBOG CONSULTING & SERVICES sAs ’ 801557038-9

EJECUTAR EL PLAN DE MEDIOS DEPARTAMENTAL QUE MAXIMICE LA VISIBILIDAD, MPACTO Y DIFUSION DE LOS MENSAJES $OBRE IMPUESTO AL
CONSUMO Y SOBRE VEHICULDS AUTOMOTORES

CLAUSUILA 3 — FORMA [E PAGO. Los pagos se realizaran de manara parcial y parigdica a monta agotable, da acuerdo can el avansa real y verificable da la
ajeducion contractual, previa certificacién de cumplimiento por parte del suparviser o interventor gl confralo. Cada pagn eslara condicionads a fg Prasentacién da Jos
Informes de actividades, seportes téenicos, adminlstrativos ¥ nancieros que acrediten {3 <oMécta sjeclicign de jag o ligatianes g €argo del contratista, asi como al
cumplimiento de jog requlsitos regales ¥ Presupuestates exigides para gl trémite del paga. E1 EPARTAMENTO D& CUNDINAMARCA ~ SECRETARIA DE
HAC! 2d 2iguna por la demara que pueda prosentarse en dichos é;agos ¥ ,§’°' la tanto Et, CONTRATISTA cumpiira con sus obligecignes
¥ a0 podia aducir comof[:aklffcacldn 8lguna para sy ng reallzaclén, de morg en of g0, PARA RIMERQ — Ef conrati
ctura o documsnto equivalante, acompanada dg ja el c2cidn de recibide g satisfaceién por af {la) Supervisor {a), el certificada de aporias
al Sfstema I egral do Eaguridad Spejsi Salud, Rlgsgas Laborales, Pensiones): parafiscales {Sena, ICBF. Apories Caéa de Compensacion Famillas) confarme ef
artfeuto 50 de g Ley 789 &a 2002, l.er 1122 de 2007, Ley 1150 de 2607, Ley 1582 de 2612, Ley 1607 da 2012, Dacreto 723 de 2013, Decretn 1273 g 018 y demae
. li} al Informa detalfado donde se evidencig of cumplimianto de lus aclividades carespondientes con el Joporte da fas gasliones
adalentades para [a efacucion de la misia, on el caso ge estraleglas de comunicacidn sa deke aponat las cortificaciones da emizién de pautg, an madia digltal
audlas ds las cufias o formatos emitidos en radia, zonla da los medios ascritos en los cyales se haya hecha Presencla, soportes de [a Presencia en madles digitales

FON';%gf}ZggGM ’ 1500 msnz DEL anmr Tasa Vehiculos l VALOR DEL PAGO $9¢6.600.000
racon | [oe[ 3 f BANCO I DAVIVIENDA
CUENTA N° I 462100111014 ’ Ahorros
R |
PORCENTAJE DEL anTiCIFG 0%
VALOR ANTICIPADD $0
DEPARTAMENTO $4.500.000,000
AMORTIZACION ANTICIP G $0
| AMDRTIZAcIéNANTrchoAcuMULAno 50
A o
D II SALDO AMORTIZACIGN | $0|
¢ DEPARTAMENTO | $0
é i | VALOR BRUTO A PAGAR saea.ﬁno‘uam

$996.600.000 |
$3.503.400.000|

REGISTRO PRESUPUESTAL qug AFECTA ESTA CUENTA CERTIFICACION DE PAGOS APORTES SEGURIDAD S0cTAL

mmm NUMERO DE RPC | mmm [ nowenc e PLANILLA { PERSONA GUE CERTIFIOA
[ 2131 700 ] 4600037645 I s [ & T s0m | KAROL BARRETO BERNAL ] i'

| . | FECHA BEL Uiivo Del Al ]
EL EONTRATISTA CUMPLIG A | g | % | REPORTE DAL
J SAﬂSF’ACGlgN CONEL | CONTRATO ENEL

| |
#INFORME |
Dla Mas} Afto BUPERVISA | PERIODOA Dia | mes | Ado Dia Mas Afg |

O8JETO DEL ; o CERTIFICAR
APLICATIVO I |
e ks Ll I B SUPERVISA | 8 | 5 | 2028 | 1 12 |3 m 4 | 202 |
.—_ : :

g 1 |
NOVEDADES AL CONTRATO | guspenatén Coalsn Terminacidn Cambio de Embarge | | No aplica | x |

Anficipada supervisidn

l_”"““:’,‘};f,',‘.’,’:,ﬁs felse |0 osion de derechos econdmicos

SUPERVISORANT, ERVENTOR | AREA JURItNCA YiO CONTRATAGION ORDENADOR DEL GASTO
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Departamento de Cundinamarca
Estampillas Departamentales

Bienestar del Adulto Mayor $16,750,000
Pro-Cuitura $8,375,000
Pro-Desarrollo Departamental $16,750,000
Pro-Hospitales $16,750,000
Pro Electrificacién Rural $1,675,000 |
Pro-Universidad Cundinamarca (UDEC) $12,562,000 T
' Tasa pro-deporte $0 .
$72,862,000
\TESRlgeRo0 POz Councn A ROCR R Ay
NIT: 8020456361
3300147094



101 4. Formato GF-008
C%?]b(figlg%ma Documento de Pago No.3300147094

Clase Documento RE Factura LogisiticaMm Facha de Contabilizacisn: 12.05.2026
Referencia Del Documento; PAGO 1 DE 9 Fecha impresion de Factura: 12.05.20258
Centry Gestor: 1106 Nombre de la Dependencia: SECRETARA HACIENDA
Fondo: 3-1500 Nombre dei Fondo; Tasa Vehigulos
Verificado por: RJRODRIGUEZ Documento RpPC: 4600037646
NIT del Tercero: 8020456361 Cddigo def Tercero: 2200006335
Nembre del Tarcero: CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES
Nombre del Altemativo: UMBOG CONSULTING & SERVICES SAS
Descripeidn: 5H-369-2026 DEL 12 MAR AL 30 ABR-2025 fev 3
YALOR BRUTO FACT| URA: NOVECIENTDS NOVENTA Y SEIS MILLONES SEISCIENTOS MIL PESOS 3 996,600,000
lﬁsfclén Cuenta Clave Texto breve cuenta PosPre Valor
L 081 2490550000 31 Servicios AACREEDOR/DEUDOR 837.344,
002 5507060606 81 Progra Fiscafizacion 2320202008 458.300,
003 5507060606 a1 Progra Flscefizacién 2320202008 458.300,
004 2440800008 50 Est. Adutto Mayor XRETENCION/DEDUCCIONOS 1&.750.000-’
065 2440800010 50 Tasa Frodeporte ¥ Re XRETENCI'ON!DEDUCCIONUB 20.93'?.(@
006 2436270000 §0  RielCa Compras ARETENCION/DEDUCCIONDS B.DSU,CE’
007 2440800003 50 Est. Procultura XRETENC[ONIDEDUCCIONOQ 8.375.(;0-]
008 2440800001 3¢ Est Prodesarrolt XRETENCIONIDEDUCCIONDQ 16.750.0(?0-’
I_CIOQ 2440800002 50 Est. Proelectrificas XRETENCION/DE| DUCCIONDS 1.575.0;-]
I_UTD 2440800004 50 Est. Prohospitales XRETENCION!DEDUCCIONDS 16.750.@
011 2436250000 &0 VA Retenido XRETENCIOMDEDUCCIONDS 23.863@
012 2436050000 50 Senvicias XRETENCIONIDEDUCCIONOQ 33.499,0
013 2440800007 50 Est, U. Cundinamarea XRETENCIONIDEDUCCIONOQ 12.56%%
DESCUENTOS Y/0 DEDUCCIONES:
Nombre del Descuento efecttrado Base Gravable Vr gel Descuantr’
aplicada ¥io Reduccion
Estampilla Blenestar del Adurto Mavor - Bienestar del Adults Mayor 2% 837.478.991 16.750.000-
Pro Deporte ¥ Recraacitn 2.5% - Pro Depoile y Recreacion 2.5% 837.478.991 20.937.000-
Reteica Actividades de Senvicios - Ret. ICA Sve Demas Actlv Swes 9.66xm 837.478.991 8.030.000-

ProCultura (Con Cuanifa Estam, IMa - ProCultura {Con Cuantfa) 1% 837.478.951 8.375.000-

PraDesarrallo Estamgﬂla - Prodesarrollo 2% 837.478.991 16.750.000-
Proglectrificacién Estampiiia Monlo Efo - ProElectrificacién rural des 0.2% 837.478.991 1.675.600-

= Ol =slampiiia Monlo £ .
837.478.991 16.750,000-

ProHospitales Estampila - FroHospitales 2%

Retencitn va, bienes/servicios - Ret, VA Senvcios Reg, Cormun 15% 159.121.008 23.568.000-
1 V2 nienes/serviclos

Retencién Serviclos Generales - Ret. Serviclos Generales Declar 4% 837.478.991 33.499.000-

Universidad de Cundinamarea, - Universidad da Cundinamarea 1.5 768.991 12.562.000-

VALOR DESCUENTOS: 8 189.256,000

~
VALORNETO 4 PAGAR: DCHOCIENTOS TR| [LLONES TRESCIENTOS CUAI?'A ¥ CUATRO MIL PESOSS 837.34H.000

RMANDO ROJAS QURGELSS”

ORDENAPFOR

Reviso y aprobé:
Yeimy Yadira Cafién Sal
Directora Financiera dge Con

Calle 28 51-53 - Conn. (1}742 0000 - Cod.Posta) 111321
waw.cundinamarca.gov,co
NIT 8999991140
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