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Cartagena, 1 de diciembre de 2025

SENORES:
SECRETARIA DE HACIENDA DISTRITAL DE LA ALCALDIA MAYOR DE
CARTAGENA DE INDIAS

ASUNTO: INFORME DE EJECUCION DEL CONTRATO No. SAMC-SEGD-003-
L1-2025

OBJETO: «PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE
MEDIOS DE CARACTER MASIVO, ALTERNATIVO Y COMUNITARIO CON EL
FIN DE DIFUNDIR LA VISIBILIDAD DE LAS ACCIONES DE GOBIERNO DE LA
SECRETARIA DE HACIENDA DISTRITAL DE LA ALCALDiA MAYOR DE
CARTAGENA DE INDIAS».

Cordial saludo,

Por el presente me permito remitir informe parcial de ejecucion del contrato de la referencia,
equivalentes al servicio prestado y nimero de productos entregables relacionados y facturado
segun los valores unitarios de la oferta economica de conformidad con la Cldusula Segunda
ALCANCE DEL OBJETO CONTRACTUAL Y ESPECIFICACIONES TECNICAS y en
cumplimiento de las obligaciones contractuales que del mismo se derivan.

Agradezco de antemano su atencion y diligencia al respecto.

Violeta Caiion Pérez
Project Manager
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INFORME DE EJECUCION \
CONTRATO SAMC-SEGD-003-L1-2025 DEL 21 DE OCTUBRE DE 2025

INTRODUCCION

El presente informe tiene como objetivo presentar avance de ejecucion del CONTRATO
No. SAMC-SEGD-003-L.1-2025 del 21 de octubre de 2025, suscrito entre el DISTRITO
TURISTICO Y CULTURAL DE CARTAGENA DE INDIAS y la empresa 4TO Pixel
Industria Creativa S.A.S., en cumplimiento de todas las obligaciones generales y especificas
que del mismo se derivan entre las partes.

En este sentido, el informe presenta el detalle de todas las actividades desarrolladas por el
contratista durante el periodo comprendido entre el 24 de octubre al 23 de noviembre de 2025
e incluye también las evidencias digitales de la ejecucion, certificaciones de entregas y demas
acciones ejecutadas durante el periodo sefialado anteriormente.

OBJETO DEL CONTRATO

EL OBJETO DEL CONTRATO ES LOTE 1 - «<PRESTACION DE SERVICIOS
PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS DE CARACTER MASIVO,
ALTERNATIVO Y COMUNITARIO CON EL FIN DE DIFUNDIR LA VISIBILIDAD
DE LAS ACCIONES DE GOBIERNO DE LA SECRETARIA DE HACIENDA
DISTRITAL DE LA ALCALDIA MAYOR DE CARTAGENA DE INDIAS».

Obligaciones especificas: El contratista se compromete a desarrollar las siguientes
actividades, ademads de las implicitas en los documentos que hacen parte del proceso, y su
propuesta :
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1.1

El monitoreo de la difusion y noticias debe hacerse en los principales portales Web de noticias
(locales y nacionales), las principales cadenas radiales locales y nacionales, al igual que los
noticieros nacionales y regionales de television, periddicos y revistas.

Se debe entregar un analisis mensual de posicionamiento mediatico., de acuerdo con las
actividades anteriormente planteadas. Informe de posicionamiento mediatico de la entidad
(aumenta, decrece o se mantiene, y recomendacion de los correctivos que sean pertinentes y
hoja de ruta con recomendaciones estratégicas

21

Difusién de contenidos y de comunicados de prensa emitidos por la Secretaria de Hacienda,
en redes sociales: FACEBOOK, X E INSTAGRAM. activacion de 2 historias en Instagram
semanales / 4 post en Instagram y Facebook semanales, 3 trinos en la red social X semanales
con informacién noticiosa emitida desde la Secretaria de Hacienda. Los copy de cada red
social deben ser maximo de 500 caracteres. Debera reportar certificacion.

22

Difusién de contenidos y de comunicados de prensa emitidos por la Secretaria de Hacienda,
en portales en pagina web y aplicaciones de mensajeria instantdnea de texto y multimedia.

23

Difusién de contenidos y de comunicados de prensa emitidos por la Secretaria de Hacienda,
en radios frecuencia am, FM o independientes de lideres de opinion en horarios prime time.

3.1

Difusién de cufias radiales en emisoras musicales y noticiosas frecuencia FM de las acciones
y actividades adelantadas por la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias
en emisoras de cobertura local en horarios AAA.

Duracion: 30 segundos

3.2

Difusién de cufias radiales en emisoras musicales y noticiosas frecuencia FM de las acciones
y actividades adelantadas por la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias
en emisoras de cobertura local en horarios AAA.

Duracion: 60 segundos

3.3

Difusién de cufias radiales en emisoras musicales y noticiosas frecuencia FM de las acciones
y actividades adelantadas por la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias
en emisoras de cobertura nivel nacional en horarios AAA.

Duracion: 30 segundos

3.4

Difusién de cufias radiales en emisoras musicales y noticiosas frecuencia FM de las acciones
y actividades adelantadas por la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias
en emisoras de cobertura nivel nacional en horarios AAA.

Duracion: 60 segundos
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Difusion de cufias radiales en emisoras musicales y noticiosas frecuencia AM de las acciones
35 y actividades adelantadas por la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias
’ en emisoras de cobertura local en horarios AAA.
Duracion: 30 segundos
Difusion de cufias radiales en emisoras musicales y noticiosas frecuencia AM de las acciones
36 y actividades adelantadas por la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias
) en emisoras de cobertura local en horarios AAA.
Duracion: 60 segundos
Difusién de cufias radiales en emisoras musicales y noticiosas frecuencia AM de las acciones
3.7 y actividades adelantadas por la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias
' en emisoras de cobertura nivel nacional en horarios AAA.
Duracion: 30 segundos
Difusion de cufias radiales en emisoras musicales y noticiosas frecuencia AM de las acciones
3.8 y actividades adelantadas por la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias
' en emisoras de cobertura nivel nacional en horarios AAA.
Duracion: 60 segundos
Mensajes, noticias, notas periodisticas y/o entrevistas o informativos institucionales
3.9 transmitidos de lunes a viernes en emisoras musicales y noticiosas cobertura nivel local
) frecuencia AM
Duracion de la nota: de 40 a 60 segundos cada una.
Mensajes, noticias, notas periodisticas y/o entrevistas o informativos institucionales
3.10 transmitidos de lunes a viernes en emisoras musicales y noticiosas cobertura nivel local
; frecuencia FM
Duracion de la nota: de 40 a 60 segundos cada una.
Mencion diaria, fuera de Break, transmitidos de lunes a viernes horarios AAA en emisoras
3.1 musicales y noticiosas cobertura nivel local frecuencia FM
Duracion: 20 a 30 segundos
Produccién de promos o cufias radiales comerciales segun los requerimientos y guiones
3.12 suministrados por la Secretaria de Hacienda.
Duracion: de 30 a 60 segundos cada una.
4.1 Transmision televisiva de eventos. Espacio de hasta dos (2) horas de transmision de eventos
’ culturales y/o informativos en medio de television regional.
Difusion de mensajes comerciales televisivos de las acciones y actividades adelantas por la
4.2 Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias cobertura de canales a nivel
’ local y corregimientos horario prime time.
Duracion: de 40 a 60 segundos cada una.
PUBLICACIONES EN PRENSA ESCRITA
5.1 Aviso de pagina completa o contenido en formato estilo europeo (periédico Tradicional) con
: medidas de 25, 6 cm de alto * 33,6 cm de ancho a policromia
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5.2 Video de 45 segundos a un minuto. Debera publicarse en las historias de las redes d&~
’ Instagram y Facebook (tres dias en el feed de reels, historia de Instagram por 24 horas)
Aviso de pagina en formato estilo tabloide consta de 1 pagina con medidas de 26 cm de alto *
5.3 25,5 cm de ancho y 1 portada de 20,25 cm de alto * 25,5 cm de ancho a policromia en
periodico popular
54 Multihistorias (2) en Instagram del diario local.
55 Publicacién de un contenido anchado en home por 24 horas. realizado por el medio de
' comunicacion.
5.6 Push notificacion de los contenidos.
5.7 Aviso de pagina completa con contenido en formato estilo europeo (periodico tradicional)
Pata de 6col x 10cm en Policromia en el periddico, cobertura nacional, que contengan un QR
6.1 que lleve a la pagina de la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias con
la informacion turismo
6.0 Péagina de aviso en Policromia en periddico, en corriente cuerpo 2 o especiales, cobertura
’ nacional,
6.3 Contenido digital con su respectivo plan de distribucion (1 destacado afin por 3 dias y 1.500
' clics al contenido).
6.4 Infografia interactiva: 1 llamado en seccion afin acordado con el cliente por 3 dias, sujeto a
) disponibilidad y 1.500 clics desde redes sociales
6.5 Distribucion del video en redes sociales (1 reel en formato de video de 1 minuto para dar
' visibilidad a las diferentes actividades de un evento especial y 1 historia en Instagram)
6.6 Carrusel en Instagram con maximo 6 imagenes |l llamativas y de calidad, que contenga
) informacion util y facil para la audiencia.
71 Publicacion de pagina impresa, los cuales incluiran réplica digital en pagina web y distribucion
’ en redes sociales por nota.
79 Reducciones en video de los principales highlights de la entrevista con la participacion del
’ alcalde para publicacién en las diferentes plataformas digitales de la revista.
73 Notas digitales con reducciones embebidas ampliando el contenido audiovisual, en pagina
’ web de la revista.
7.4 Pauta digital en video con mejores momentos de entrevista.
7.5 1 especial impreso, cuadernillo de 24 paginas, con circulacion al interior de la revista
7.6 Distribucion del contenido en un especial multimedia en la revista
77 Distribucion del contenido en las redes sociales propia. Facebook de la revista, insta history en
' Instagram de la Revista y LK de una revista financiera asociada.
78 Pauta display para la alcaldia. (500 mil impresiones) que redireccionara a la URL que
' designen
7.9 Distribucion del video en redes sociales (Reel en Instagram, historia en Instagram, Youtube
' Short, video en Facebook, video en Tik tok, video en X).
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7.10

P

Infografia paralla x. Disefio de infografia de hasta cinco niveles y paquete de animatjén - -~
basica.

8.1

Presentar los disefios, plan de trabajo, guiones de contenidos, presupuesto y detalle del
programa a cumplir en las activaciones BTL definidas.

8.2

Conceptualizar y desarrollar mensajes institucionales a través de estrategias BTL.

8.3

Activaciones BTL de alto impacto en espacios comunicacionales no convencionales como
eventos, certdmenes, actos significativos de orden social, académico, gremial o cultural, y en
las cuales se puedan visibilizar los mensajes de las campafas de la secretaria de hacienda
ante sus publicos estratégicos, replicadores o lideres de opinién. Se deben sugerir tantas
activaciones BTL como sea posible, que permitan generar experiencias de impacto con
publicos especiales priorizados por la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de
Indias.

9.1

a. Planeacion y ejecucion de foro con tematicas claves para el Plan de Desarrollo Cartagena
Ciudad de Derechos con el acompafiamiento de Medios Impresos de amplia circulacion
Nacional y Regional.

b. Promocion previa al foro en medios nacionales mediante cuadernillo especial, especiales
multimedia y videos y contenidos en redes sociales.

c. Transmisién del evento en las plataformas digitales del medio, Voceria en un panel,
Presencia de logo en la escenografia y piezas graficas del evento, mencion de la Alcaldia de
Cartagena durante el evento.

d. Posteos en redes sociales (FB + 1G + X + YT + Tik tok + Linkedin) de los mejores
momentos del evento.

e. Mencion del Distrito en nota digital de los mejores momentos del evento con distribucion en
redes sociales (1 post en Facebook y 1 historia en Instagram y 1 post en LinkedIn) y pauta
display.

f. Mencion del Distrito en las paginas de conclusiones del evento publicado en la medio
impreso que circula posterior al evento con distribucion en redes sociales de y pauta display.
g. Presencia de logo del Distrito en toma de home (banners de 1260x300, 300x250, 320x100 y
1000x90) promocional del evento.

h. Presencia de logo del Distrito en campafa de pauta digital invitando a conectarse 3 dias
antes del evento.

i. presencia de logo en aviso impreso anunciando el evento

j. presencia de logo en un video anunciando el evento en redes sociales (IG, X, FB, YT, TikTok
y Linkedin
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ACTIVIDADES EJECUTADAS CORTE:

Descripcion

\

El monitoreo de la difusion y noticias debe hacerse en los principales portales Web de noticias
(locales y nacionales), las principales cadenas radiales locales y nacionales, al igual que los
noticieros nacionales y regionales de television, periddicos y revistas.

Se debe entregar un analisis mensual de posicionamiento mediatico., de acuerdo con las 1
actividades anteriormente planteadas. Informe de posicionamiento mediatico de la entidad

(aumenta, decrece o se mantiene, y recomendacioén de los correctivos que sean pertinentes y hoja

de ruta con recomendaciones estratégicas

Difusion de cufias radiales en emisoras musicales y noticiosas frecuencia FM de las acciones y

actividades adelantadas por la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias en 31
emisoras de cobertura local en horarios AAA.

Duracion: 30 segundos

Difusion de cufias radiales en emisoras musicales y noticiosas frecuencia FM de las acciones y

actividades adelantadas por la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias en 8
emisoras de cobertura nivel nacional en horarios AAA.

Duracion: 30 segundos

Difusion de cufias radiales en emisoras musicales y noticiosas frecuencia FM de las acciones y

actividades adelantadas por la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias en 12
emisoras de cobertura nivel nacional en horarios AAA.

Duracion: 60 segundos

Produccién de promos o cufias radiales comerciales segun los requerimientos y guiones

suministrados por la Secretaria de Hacienda. 2
Duracion: de 30 a 60 segundos cada una.

Transmision televisiva de eventos. Espacio de hasta dos (2) horas de transmision de eventos 8
culturales y/o informativos en medio de television regional.

Difusion de mensajes comerciales televisivos de las acciones y actividades adelantas por la

Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias cobertura de canales a nivel local y 100
corregimientos horario prime time.

Duracién: de 40 a 60 segundos cada una.

Aviso de pagina completa o contenido en formato estilo europeo (periédico Tradicional) con 5
medidas de 25, 6 cm de alto * 33,6 cm de ancho a policromia

Video de 45 segundos a un minuto. Debera publicarse en las historias de las redes de Instagram y 2
Facebook (tres dias en el feed de reels, historia de Instagram por 24 horas)

Aviso de pagina en formato estilo tabloide consta de 1 pagina con medidas de 26 cm de alto * 25,5 6
cm de ancho y 1 portada de 20,25 cm de alto * 25,5 cm de ancho a policromia en periédico popular
Multihistorias (2) en Instagram del diario local. 4

Publicacion de un contenido anchado en home por 24 horas. realizado por el medio de
comunicacion.
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Distribucion del video en redes sociales (1 reel en formato de video de 1 minuto para dar visibilidad 7
a las diferentes actividades de un evento especial y 1 historia en Instagram)

a. Planeacion y ejecucion de foro con tematicas claves para el Plan de Desarrollo Cartagena
Ciudad de Derechos con el acompafiamiento de Medios Impresos de amplia circulacion Nacional y
Regional. ! /
b. Promocion previa al foro en medios nacionales mediante cuadernillo especial, especiales AEd
multimedia y videos y contenidos en redes sociales.

c. Transmision del evento en las plataformas digitales del medio, Voceria en un panel, Presencia
de logo en la escenografia y piezas graficas del evento, mencién de la Alcaldia de Cartagena
durante el evento.

d. Posteos en redes sociales (FB + IG + X + YT + Tik tok + Linkedin) de los mejores momentos del
evento.

e. Mencioén del Distrito en nota digital de los mejores momentos del evento con distribucion en 1
redes sociales (1 post en Facebook y 1 historia en Instagram y 1 post en LinkedIn) y pauta display.
f. Mencion del Distrito en las paginas de conclusiones del evento publicado en la medio impreso
que circula posterior al evento con distribucion en redes sociales de y pauta display.

g. Presencia de logo del Distrito en toma de home (banners de 1260x300, 300x250, 320x100 y
1000x90) promocional del evento.

h. Presencia de logo del Distrito en campafa de pauta digital invitando a conectarse 3 dias antes
del evento.

i. presencia de logo en aviso impreso anunciando el evento

j. presencia de logo en un video anunciando el evento en redes sociales (IG, X, FB, YT, TikTok y
Linkedin

~
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EVIDENCIAS.

1.1 El monitoreo de la difusion y noticias debe hacerse en los principales portales Web
de noticias (locales y nacionales).

Distribucion semanal Distribucion horaria L a v
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Los graficos muestran la distribucion de los espacios contratados. tanto en su distribucidn segun dia de la semana en el gréafico de la izquierda, como en su
distribucion horaria de lunes a viernes y en el fin de semana en los graficos de la derecha.

Productos (Cadenas)

Total Productos de Radio: (3)
- (9) Cadena caracol
- (10) Cadena w radio
-(31) Local w radio

Productos

Il cadenzcaracol - 180 %
. Cadena w radio - 20,0 %
62.0 % B ocaiwradio-520%

A
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3.1 Difusion de cuiias radiales en emisoras musicales y noticiosas frecuencia FM de las aceiones
y actividades adelantadas por la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias
en emisoras de cobertura local en horarios AAA.

Duracién: 30 segundos

INFORME DE ACTIVIDADES

CARACOL PRIMERA CADENA RADIAL COLOMBIANAS.A

CERTIFICA

Que por las emisoras de Caracol S.A. se emite publicidad radial al cliente 4TO PIXEL
INDUSTRIA CREATIVA identificado con NIT 900.554.297, en el periodo comprendido del 29
de octubre/2025 al 29 de noviembre/2025, de acuerdo con el nimero de contrato:

M25/1128/0022117 en las siguientes cadenas, programas, cobertura digital y actividades
BTL:

1. Treinta y una (31) cufias de 30 segundos en W RADIO - CARTAGENA 107.5 F.M.

. Doce (10) cufias de 30 segundos en W RADIO — CADENA COBERTURA NACIONAL.

3. Realizacién de foros y conversatorios (“Hacia dénde va Cartagena” Cartagena decide
pensar en grande: articulacion, proyectos y ciudadania como eje del desarrollo

N

Total: 41 cufias

Para constancia se firma en Cartagena el dia (01) del mes de diciembre de Dos mil veinticinco
(2025).

Cordialmente,

CARACOL S.A., GERENCIA CARTAGENA
b b tafl. 1
)’/f’{ﬂ/awa Kot mbe-

MARIA ALEJANDRA DE POMBO
Gerente

www caracol com <o
Regional Antioquia: Cra 35#15b-143 Medellin 35 Tel (604) 250 6011
Regional Eje cafetero: Carrera 15 No 48-37 Pereira, Tel (606) 331 6000
Bogota edificio Caracol Radio: Cl 67 No.7-37 piso 7, Tel (601)348 7600 ¥ PRISAM

»

Regional Occidente: Cra 2 Oeste #6 — 08 Piso 3, Tel (602)651 0100 Regional
Costa: Cll 88 No.428 13 B/quilla, Tel (605) 367 0404 Regional Oriente: O 35
No. 16 -24 Piso 8 B/manga, Tel (607) 670 8090
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PRISAMEDIA Informe de campafa: Radio

Materiales (Creatividades)

Total materiales: (4)

MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 1 - Formato: CUNA 25 - Dur: 255 - N¥ Emis: 19 Tiempo emision: 00/07:55
MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 2 - Formato: CUNA 35 - Dur: 35s - N®*Emis: 19 - Tiempo emision: 00:11:05
ESQ MUNICIPIO DE CTG - Formato: ESQUINA 1 - Dur: s - N Emis: 6 - Tiempo emision: 00:00:06

MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 2 - Formato: CUNA 40 - Dur: 40s - N Emis: 6 - Tiempo emision: 00:04:00

Materiales

MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG1-380%
MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 2- 380 %
ESQ MUNICIPIO DE CTG - 120 %

MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VACTG 3-120 %

Soportes utilizados

I CARACOL RADIO - CADENA - 18,0 %
B W RADIO - CADENA - 20,0 %
Bl W RADIO - CARTAGENA 107.5 FM. - 62,0 %
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3.3 Difusion de cuiias radiales en emisoras musicales y noticiosas frecuencia FM de las aceiones
y actividades adelantadas por la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias
en emisoras de cobertura nivel nacional en horarios AAA.

Duracién: 30 segundos

o) .-
CARACOL

ADIO

INFORME DE ACTIVIDADES

CARACOL PRIMERA CADENA RADIAL COLOMBIANA S.A

CERTIFICA

Que por las emisoras de Caracol S.A. se emite publicidad radial al cliente 4TO PIXEL
INDUSTRIA CREATIVA identificado con NIT 900.554.297, en el periodo comprendido del 29
de octubre/2025 al 29 de noviembre/2025, de acuerdo con el nimero de contrato:

M25/1128/0022117 en las siguientes cadenas, programas, cobertura digital y actividades
BTL:

1. Treinta y una (31) cuiias de 30 segundos en W RADIO - CARTAGENA 107.5 F.M.

Doce (10) cuiias de 30 segundos en W RADIO — CADENA COBERTURA NACIONAL.

3. Realizacion de foros y conversatorios (“Hacia donde va Cartagena” Cartagena decide
pensar en grande: articulacién, proyectos y ciudadania como eje del desarrollo

N

Total: 41 cufias

Para constancia se firma en Cartagena el dia (01) del mes de diciembre de Dos mil veinticinco
(2025).

Cordialmente,

CARACOL S.A., GERENCIA CARTAGENA
W Blpndin Aol
-,4/{1,“4;{2 Wfompe

MARIA ALEJANDRA DE POMBO
Gerente

W Caracol com co
Regional Antioquia: Cra 35#15b-143 Medellin 35 Tel (604) 250 6011

Regional Eje cafetero: Carrera 15 No 48-37 Pereira, Tel (606) 331 6000
Bogots edificio Caracol Radio: Ol 67 No.7-37 piso 7, Tel (601)348 7600 = PRISA

Regional cra 08Pis0 3, Regional
Costa: Cll 88 N0.428 13 B/quilla, Te! (605) 367 0404 Regional Oriente- Cll 35
NO. 16 -24 Piso 8 B/manga, Tel (€07) 670 8090
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3.4 Difusion de cuias radiales en emisoras musicales y noticiosas frecuencia FM de las aceiones
y actividades adelantadas por la Secretaria de Hacienda de la Alcaldia de Cartagena de Indias

en emisoras de cobertura nivel nacional en horarios AAA.

Duracién: 60 segundos

CARACOL TELEVISION S.A.

CERTIFICA QUE:

CARACO

TELEVISION

Los siguientes comerciales ordenados por Ia agencia 410 PIXEL INDUSTRIA CREATIVA S.A.S CARACOL TELEVISION SA_

y que pertenecen al cliente DISTRITO TURISTICO Y CULTURAL DE CAR fueron emitidos oo

en BLU Radioen las fechas que se relacionan a conlinuacion: CALLE 103 hc. 538 -435C00TA, D.C.

CONMUTADOR §420430
ORDEN ACENDA : IPAGING 10E 1
OP-10363~ 12042025
EMSORA CUDAD PROCRAWA FECHA  HORAEMISION  COMERCIAL  PRODUCTO REFERENCIA DR FACTURA
| () Necionel VOZ POPULLI 20251713 73516 D388 16120 DIRECTO VOZ PC DIRECTO ALC DE CGENA NAC 13Y14NOV. 120 o7
BLU Nacional VOZ FOPULLI 2025114113 70657 DIHEB831EN 20 DIRECTO VOZ PC DIRECTO ALC DE CGENA NAC 13Y14NOV 120 CB755H
[BLU Nzcional VOZ POPULLI B3 168502 D3He/58318N 20 DIRECTO VOZ PC DIRECTO ALC DE CGENA NAC 13Y14NOV 12 087554
BLY Nacional YOZ POPULLI 202511113 134543 DIHEG83 18120 DIRECTO VOZ FC DIRECTO ALC DE COENA NAC 13Y14NOV 120 o7
BLU Nacional VOZPOPULLI 2061113 181454 D3Hes8318120 DIRECTOVOZ PC DIRECTO ALC DE CGENA NAC 13Y14NOV 12 87554
BLU Nacional YOZ POPULLI 0251113 "1T4546 DIHEB3318120 DIRECTO VOZ PCDIRECTO ALC DE GGENA NAC 13Y14NOV 120 87554
BLU Nacional VOZPOPULLI 2025114 "1326:07 D3HEBI318/120 DIRECTO VOZ PC DIRECTO ALC DE CGENA NAC 13Y14NOV 120 007554
BLU Nacional VOZ POPULLI 202511114 130548 DIHESE1EN20 DIRECTO VOZ PC DIRECTO ALC DE CGENA NAC 13Y14NOV 120 875
BLU Nacional VOZ POPULLI 20251114 173258 D3HE58318120 DIRECTO VOZ PC DIREGTO ALC DE GGENA NAG 13Y14NOV 120 8155
BLU Neciond YOZ POPULLI 2021114 17N DINES0) 161120 DIRECTO VOZ PC DIRECTO ALC DE CGENA NAC 13Y14NOV 120 o3
BLU Nacional VOZ POPULLI ‘202511114 170045 DIHB83 18120 DIRECTO VOZ PC DIRECTO ALC DE CGENA NAC 13Y14NOV 120 87554
BLU Nacional VOZPOPULLI 202X1114 '1628:18 D3Hes8318120 DIRECTO VOZ PC DIRECTO ALC DE CGENA NAC 13Y14NOV 12 8754
COPIA POF

17230 por CANACOL TLEVESION 3 A NLUCO D23.4742

Atentamente,
—

irector de Operaciones
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3.12 Produccién de promos o cuiias radiales comerciales segiin los requerimientos y guiones

suministrados por la Secretaria de Hacienda. Duracion: de 30 a 60 segundos cada una.

Modelo

Programa

Anuncio

CUNA 35
CUNA 25
CUNA 35
CUNA 25
CUNA 25
CUNA 25

CUNA 35

Modelo

Noticiero law
Noticiero la w
Noticiero la w
Noticiero la w
Noticiero la w
Noticiero law

Noticiero law

Programa

MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 2
MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 1
MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 2
MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 1
MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 1
MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 1

MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 2

Total inserciones: 7

Anuncio

CURNA 35
CUNA 25
CUNA 35
CUNA 25

CUNA 35

Modelo

Noticiero la w
Noticiero la w
Noticiero la w
Noticiero la w

Noticiero la w

Programa

MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 2
MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 1
MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 2
MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 1

MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 2

Total inserciones: 5

Anuncio

CUNA 35
CUNA 35
CUNA 25
CUNA 25
CUNA 25

CUNA 25

Noticiero law

Noticiero la w

Noticiero la w

Noticiero la w

Noticiero law

Noticiero la w

MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 2
MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 2
MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 1
MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 1
MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 1

MUNICIPIO CTG REF HACIA DONDE VA CTG 1
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La transformacion urbana se materializa en proyectos emblematicos que estdn
redefiniendo el mapa de la ciudad: la recuperacion del frente costero, la
revitalizacion de espacios puadblicos histéricos, la intervencién de zonas
tradicionalmente rezagadas, la modernizacion de equipamientos educativos y
de salud, y la activacién de escenarios culturales y de entretenimiento. Mas alla
de la obra fisica, se resaltd el impacto simbdlico de estos proyectos en la
autoestima ciudadana y en la percepcion de futuro.

Una visién regional: ciudad-regiéon y complementariedad territorial

El desarrollo de Cartagena fue abordado desde una perspectiva regional. El
crecimiento de la ciudad se entiende como un motor que irradia oportunidades
hacia el departamento y los municipios de su entorno. Bajo esta légica, se
planted la necesidad de romper la fragmentacion territorial y avanzar hacia una
integracion funcional basada en infraestructura, servicios publicos, conectividad
y formacién de talento.

La apuesta regional incluye corredores estratégicos alrededor de los puertos, la
mejora de vias de acceso, la expansion de redes de acueducto y alcantarillado,
y una fuerte inversiéon en infraestructura educativa. Se destacd la importancia de
que los nuevos equipamientos educativos se conviertan también en nodos de
educacion superior y formacién técnica, conectados con las necesidades del
aparato productivo.

Esta vision de ciudad-region busca que el crecimiento no se concentre
Unicamente en el nacleo urbano, sino que genere encadenamientos productivos,
movilidad social y oportunidades en un territorio ampliado.

Sector privado: inversiéon con propésito y valor compartido

El sector privado fue presentado como un actor fundamental del proceso de
transformaciéon. Llejos de una visidon limitada al lucro, se insisti6 en |a
responsabilidad de invertir con enfoque de largo plazo y en clave de valor
compartido: rentabilidad econémica, sostenibilidad ambiental e impacto social.
El turismo fue reconocido como uno de los principales motores de la economia
local, pero complementado por sectores industriales, petroquimicos, logisticos y
de vivienda, que funcionan como “turbinas” del crecimiento econémico y del
empleo formal. La diversificacion productiva aparecié como una fortaleza clave
de Cartagena.

www.4topixel.com info@4topixel.com


mailto:info@4topixel.com

: __-I'ﬁfiﬂs‘!:—r—ia' :
g CTC ativa

A

“n

Relatoria | & Gaciea

~

Se presentaron iniciativas que ejemplifican |la articulaciéon entre empresas,
fundaciones, comunidades y administraciones puablicas: proyectos turisticos
integrados al paisaje y la cultura local, planes de ordenamiento y mejoramiento
de infraestructura en territorios con alta presion turistica, macroproyectos de
vivienda con equipamientos sociales, y apuestas por servicios de salud de alta
complejidad y turismo de lujo. En todos los casos, el énfasis estuvo en garantizar
que el desarrollo genere beneficios directos a las comunidades locales.

Comunidades y cultura: la gobernanza como factor de éxito

Uno de los ejes transversales del foro fue el rol de las comunidades. Se reconocio
que la conflictividad social es una realidad presente, expresada en protestas,
blogueos y desconfianza frente a los proyectos. Sin embargo, también se
destacd un cambio de fondo: un mayor sentido de pertenencia y apropiacion del
territorio.

Se planteo la necesidad de pasar de relaciones clientelares o de confrontacion a
esquemas de negociacion transparente, con incentivos alineados a un propésito
territorial. La experiencia demuestra que cuando las comunidades participan
activamente y ven resultados concretos, los proyectos ganan legitimidad y
sostenibilidad.

En este sentido, se resaltd la creacion de nuevos mecanismos de didlogo
territorial, que reconocen a las organizaciones comunitarias como interlocutores
vdlidos frente a problemas cotidianos de servicios piblicos, convivencia y
desarrollo barrial. Asimismo, se subray0 la importancia de mantener un didlogo
permanente con sindicatos, gremios y organizaciones sociales.

La cultura fue identificada como un activo estratégico para reconstruir tejido
social, fortalecer identidad y proyectar a la ciudad. Las fiestas, las expresiones
artisticas y los procesos culturales comunitarios fueron reivindicados como
herramientas de cohesion y de desarrollo simbdlico y econdémico.

Turismo, conectividad e infraestructura: habilitadores del crecimiento

El foro coincidié en que el desarrollo turistico de Cartagena depende de manera
directa de la infraestructura y la conectividad. Las inversiones en infraestructura
turistica buscan desconcentrar la presiéon sobre el centro histérico y expandir el
turismo hacia nuevos polos urbanos y rurales.

La conectividad aérea fue sefalada como un habilitador critico. La ampliacion y
modernizacion de la infraestructura aeroportuaria responde tanto a los desafios
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1

En ejecucion

21/10/2025 7:06:25 PM ((UTC-05:00) Bogoté, Lima, Quito)

SAMC-SEGD-003-L1-2025

PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL
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Informacioén de la Entidad Estatal contratante

ALCALDIA DEL DISTRITO TURISTICO Y CULTURAL DE CARTAGENA DE INDIAS 0 Recomendacion (es)

COLOMBIA, Cartagena
oA A A Rl

Informacién del Proveedor contratista

% 4TO PIXEL SAS
Comgradores

COLOMBIA, Cartagena
Numero de documento 900554297

Proveadores ﬁ.

Cuenta bancaria del proveedor

Proveedor Nombre del banco Tipo de cuenta Numero de cuenta

4TO PIXEL SAS DAVIVIENDA Ahorros 056000686545

Aprobacion del contrato

Aprobador — Proveedor

22/10/2025
Aprobado IOLETA  cochade  10:37:53 AM
or: CANON aprobacién: ((UTC-05:00,
por: PEREZ P ¢ ((UTC-05:00)

Bogota, Lima, Quito)

Aprobador — Entidad Estatal

MARIA 22/10/2025
Aprobado PATRICIA  Fechade 55274 Pl
por: PORRAS aprobacion: ;Ogmé Lim;

MENDOZA Quito)

Contrato Firmado: CO1_PCCNTR_8480520_Firmado
Contrato en ejecucion: CO1_PCCNTR_8480520_En ejecucion

Informacién del contrato

Tipo de proceso Seleccion abreviada menor cuantia
Unidad de contrataciéon EQUIPO DE LA SECRETARIA GENERAL
Proceso de Contratacion SAMC-SEGD-003-2025
Titulo de la oferta PLAN MEDIOS HACIENDA 2025 copia

Cuantia del contrato 813.000.000 COP
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