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PERIODO EVALUADO

27 de enero de 2026 al 29 de mayo de 2026

CONTRATO O CONVENIO Ne 2601150272
‘AUNAR ESFUERZOS TECNICOS, ADMINISTRATIVOS Y FINANCIEROS PARA EL

OBJETO FORTALECIMIENTO EMPRESARIAL, ENFOCADOS EN LA APERTURA DE NUEVOS
MERCADOS Y CIERRE DE BRECHAS PARA LA INTERNACIONALIZACION EMPRESARIAL
ANO 2026".

CONTRATISTA CAMARA DE COMERGIQDEIMANIZALES POR CALDAS

SUPERVISOR(ES) PAULA ANDREA SANGHEZ GIRALD!

PLAZO DE EJECUCION

EL PLAZO DEL CONVENIO SERA DESDE LA SUSCRIPCION DEL ACTA DE INICIO HASTA
EL 30 DE'NOVIEMBRE DE 2026.* - =

VALOR DEL CONTRATO O

OCHENTAY-CUATRO-MILLONES~ SETENTA Y UN MIL CUATROCIENTOS VEINTIOCHO
WET $84 071.428) de los cuales Ia ALCALDIA DE MANIZALES aporta la suma de

CONVENIO Yy eI ",.ONVENIENTE la suma de VEINTICINCO MILLONES DOSCIENTOS
MIL CJATROCIENTOS VE TIOCHO PESOS MCT ($25.221.428) en efectivo,
que corresponden al 30% del total del convenlo
PRORROGAS No Aptlical | | :
SUSPENSIONES No Aplica
ADICIONES No Aplica
BALANCE I0 A LA FECHA
Gos SALDO
VALOR TOTAL DEL CONTRATO O CONVENIO ’ $ ) $568.850.000
ADICIONES $0 . $0
VALOR PAGADO ACTAS ANTERIORES $0 $0
VALOR A PAGAR PRESENTE ACTA $21.564.135 $0
SALDO $37.285.865 $0
TOTAL $58.850.000 $58.850.000
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Realizar estrategias
comerciales en
minimo 25
empresas de la
ciudad, con la
participacion en
eventos de
oportunidades
comerciales a
través de: Agendas
y/o Misiones
Comerciales en

| paises estratégicos
para los
empresarios de
Manizales,
Agendas
Comerciales en la
Macrorrueda de
ProColombia con
Compradores de
diferentes paises a
realizarse en
territorio nacional y
enla Rueda de
Negocios y/o
Agenda de
negocios con
Compradores de
diferentes paises a
realizarse en
territorio nacional

*25 empresas

*25 agendas
comerciales
realizadas

80%

De acuerdo con los informes presentados por parte de la Camara de
Comercio de Manizales por Caldas para el periodo evaluado se reportan
las siguientes actividades:

1.1 Agendas y/o Misiones Comerciales en paises estratégicos para los
empresarios de Manizales

Se trabajo en la creacién y difusion de las piezas publicitarias
correspondientes a la convocatoria del Programa de Agendamiento
Comercial Internacional 2026, enmarcado en el Programa de
Fortalecimiento de Empresas Exportadoras y con Potencial Exportador
de Manizales.

Este programa tiene como objetivo gestionar y organizar citas de
negocios internacionales con clientes y aliados estratégicos potenciales,
previamente identificados y perfilados. A través de este
acompafamiento, el Programa de Agendamiento Comercial Internacional
2026 busca consolidarse como un aliado estratégico para las empresas
del municipio, apoyandolas en el disefio e implementacién de estrategias
comerciales orientadas a la generacion de nuevos clientes, el
posicionamiento de marca y la consolidacién, diversificacion y apertura
de mercados internacionales.

Para esta version, se priorizaron mercados de América L atina con base
en criterios técnicos como la vigencia de acuerdos comerciales, afinidad
cultural e idiomatica, condiciones logisticas y de conectividad, tamafio y
dinamismo del mercado, oportunidades sectoriales identificadas y nivel

de barreras de acceso.

En este contexto, la estrategia estara orientada a procesos de
diversificacion, consolidacion y apertura hacia Panama, Costa Rica,
Guatemala, Honduras, Ef Salvador, Per, Argentina, Chile y México.

En el marco de este programa, las empresas participantes podran
acceder a seis citas comerciales internacionales con potenciales clientes
y aliados estratégicos, previamente identificados de acuerdo con el perfil
de su producto o servicio y su potencial en los mercados objetivo.

Durante la convocatoria se contd con el interés de catorce empresas, a
saber; Gl FERDITEX S.A.S., CELEMA S.A. BIC, KAVANTIC 8.A.S.,

MSP3D S.A.S., SICOLSA DEL CENTRO S8.A.S., INDUMA S.A.S,,
TERRALIFE COMPANY S.A.S., KONCIENCIA ECOSMETICA S.A.S.,
TEJARES TERRACOTA DE COLOMBIA S.A., INDUSTRIAS BUENA
VIBRA S.A.S., BINAPPS S.A.S., JORGE E. JARAMILLOV Y CIAS.AS,,
VILLA CLARA IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES S.A.8.y
REJIPLAS MANIZALES.

Es importante destacar que, considerando el interés de la empresa Cl
FERDITEX S.A.S. en el mercado de Estados Unidos, el cual serfa
abordado de manera articulada en el marco de otras iniciativas, se le
orientd a participar en la rueda de negocios organizada con AMCHAM,
invitacién que fue aceptada satisfactoriamente.

Posteriormente, la informacién de las demas empresas fue remitida a las
Antenas Comerciales con el fin de evaluar la viabilidad de los mercados
seleccionados y avanzar en las reuniones de aclaracion de perfil.

Como resultado de las Aclaraciones de Perfil, se identificaron los
siguientes casos:




EMPRESAS NO VIABLES PARA AGENDAMIENTO INTERNACIONAL
. KAVANTIC S.A.S. - Costa Rica

En el marco de la reunidn de analisis de oportunidades en el mercado de
Costa Rica, realizada con la Antena Comercial CAIRO CONSULTORES,
se concluye que no es viable acompafiarla en el desarrolio de una
agenda comercial a este destino en la etapa actual.

Esta decision responde a las condiciones del mercado centroamericano
de ciberseguridad, el cual presenta una alta intensidad competitiva y un
ecosistema altamente consolidado, con presencia de actores locales y
regionales, asi como de compafias respaldadas por-entornos de
innovacién como la Ciudad del Saber (Panama).

Adicionalmente, se evidencia la participacion activa de empresas
internacionales lideres como Microsoft, IBM, Cisco, Palo Alto Networks,
Fortinet, Sophos y ESET, junto con proveedores con operacién directa
en el pais como WhiteJaguars y SISAP, lo que incrementa
significativamente las barreras de entrada y eleva los requerimientos de
| posicionamiento y diferenciacion para nuevos oferentes.

De igual:manera, experiencias previas en este mercado han evidenciado
;una limitada, apertura hacia nuevos proveedores internacionales,
especialinente en etapas iniciales de acercamiento comercial, lo que

“réduce la-probabilidadide generar una agenda efectiva. ‘%5

£

" | En este contexto, y considerando las condiciones actuales del mercado,

no se recdmienda avanzar con {a programacién de una agenda

C dado que{ no se lograria garantizar el nimero minimo de
ﬁrequendo para el cumplimiento de los objetivos del

JAS BUENA VIBRA S.A.S. - México

nion de aclaracién de perfil, se concluye que no es
empresa en un proceso de agendamiento
o de México en la etapa actual.

las empresas contar con un nivel avanzado de preparacién
dara, tanto a nivel técnico como financiero y operativo.

Durante el andlisis, se identificaron brechas relevantes en la
estructuracion de la oferta internacional, particularmente en la estimacion
integral de costos logisticos (fletes, seguros, aimacenamiento y
nacionalizacion), la definicién de precios bajo diferentes Incoterms y la
determinacion de margenes de contribucién en esquemas B2B. Asi
mismo, se evidencian oportunidades de mejora en la alineacion de las
capacidades productivas con una estrategia de exportacion,
especialmente en la definicion de volimenes minimos de operacién y en
la capacidad de respuesta ante una eventual demanda internacional.

En términos financieros, la empresa no cuenta aun con una estructura
consolidada que permita determinar con precisidn el punto de equilibrio
en condiciones de exportacion, incorporando variables como costos
indirectos, gastos comerciales, tiempos de rotacién y riesgos asociados
al proceso logistico y comercial.

Adicionalmente, el ingreso al mercado mexicano requiere el
cumplimiento de un marco regulatorio riguroso, que incluye permisos
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sanitarios de importacién, certificados de libre venta, analisis
fisicogquimicos y microbiolégicos, etiquetado conforme a la normativa
local y el cumplimiento de disposiciones exigidas por autoridades como
COFEPRIS, aspectos que ain no se encuentran completamente
estructurados.

Finalmente, se identifican vacios en la definicién de la estrategia
comercial y logistica, particularmente en la seleccién de canales de
entrada, esquemas de distribucion y validacion con aliados
especializados, elementos clave para garantizar un proceso de
internacionalizacion efectivo.

En este contexto, avanzar en un agendamiento comercial sin contar con
estos elementos consolidados reduciria significativamente la probabilidad
de éxito y podria afectar el posicionamiento de la empresa frente a
potenciales aliados estratégicos, por lo cual no se recomienda continuar
con el proceso en la etapa actual.

EMPRESAS VIABLES PARA EL. AGENDAMIENTO COMERCIAL

Se continué con el proceso de validacion y ajuste de perfil de las once
empresas restantes, las cuales fueron aceptadas para la realizacion de
agendas comerciales internacionales.

El grupo inicial quedé conformado por las siguientes empresas:

EMPRESA PAIS
1 CELEMAS.A, BIC PERU
2 MSP3D SAS MEXICO
3 SICOLSA DEL CENTRO SAS ARGENTINA
4 ~ INDUMA SAS PERU
5 TERRALIFE COMPANY SAS COSTA RICA
6 KONCIENCIA ECOSMETICA S.A.S EL SALVADOR
7 TEJARES TERRAGOTA DE COLOMBIA S.A, CHILE
8 ; BINAPPS SAS PERU
2] ‘ JORGE E. JARAMILL VY CIASAS GUATEMALA
10 |VILLA GLARA IMPORTAGIONES Y EXPORTACIONES SAS|  ARGENTINA
11 REJIPLAS SAS GUATEMALA

De acuerdo con el tltimo informe presentado por Camara de Comercio
de Manizales por Caldas, en el periodo del mes de mayo de 2026, se
determiné no contar con la realizacién de las siguientes agendas
comerciales:

1-TERRALIFE COMPANY SAS: La empresa informé su decision de no
continuar, por el momento, con el proceso de exportacion hacia Costa
Rica, debido a dificultades logisticas y financieras relacionadas con la
vigencia limitada de la visa costarricense. No obstante, manifesté su
interés en continuar fortaleciendo su estrategia de internacionalizacién,
solicitando acompafamiento para evaluar oportunidades comerciales y
de exportacion hacia el mercado mexicano

En atencién a lo solicitado por la empresa, el 14 de mayo se realizé una
reunién de aclaracion de perfil con Terralife Company y la Antena
Comercial Grupo DAV Internacional, aliada para la atencion del mercado
mexicano. Como resultado de este espacio, se concluyd que
actualmente no es viable avanzar con un proceso de agendamiento




comercial hacia México, debido a la necesidad de fortalecer previamente
aspectos estratégicos, regulatorios, comerciales, financieros y juridicos
indispensables para ingresar de manera competitiva y sostenible a este
mercado, especialmente en el sector de fertilizantes e insumos agricolas.

Durante la sesion se identifico que, aunque la empresa cuenta con
experiencia exportadora y un portafolio con potencial comercial, adn
requiere consolidar elementos clave relacionados con el cumplimiento
normativo exigido en México, particularmente en materia de registros,
etiquetado, permisos y requisitos regulatorios ante entidades
competentes como la COFEPRIS.

Asi mismo, se evidencid la necesidad de fortalecer la estrategia de
proteccién de marca y propiedad intelectual, asi como definir de manera
integral el modelo de negocio internacional, incluyendo aspectos
asociados a estrategia comercial, canales digitales, propuesta de valor,
atencion al cliente y estructura operativa.

De igual manera, se recomendé avanzar en la estructuracion financiera y
logistica del proyecto de internacionalizacion, contemplando variables
| como costos de exportacion, margenes comerciales, transporte,

ion, : Ime penamlento distribucién y operamon Iogfstlca

5mex1cano

En este contexto se con5|dero que avanzar en un proceso de
agendamiento comerclal sin contar con estos elementos consolidados

i podria limitar la efectl\(ldad de las reuniones comerciales y generar

 riesgos kasﬁomados al cumplimiento normativo, la sostenibilidad financiera
’y“el*‘pdsi()ipnamienfc‘ de la marca en el mercado objetivo.

Carta de la empresa TERRALIFE COMPANY SAS y correo
Ia empresa TERRALIFE COMPANY SAS de no
s endamlento comercial.

/ C;OTA DE COLOMBIA S.A.: No continuara con el
nlénto comercial, debido a que al 25 de mayo no se
S rm-mentamon solicitada desde el 30 de abril, requerida para

|.dar continuidad al apompanamlento y al proceso de acceso al mercado

secuenma se da cierre a la participacion de la empresa dentro de
la astrategia de Agendas Comerciales Internacionales.

Anexo 1.1.2 Correo electrénico emitido a la empresa Tejares Terracota
de Colombia SA, donde se le informa del cierre del proceso.

Teniendo en cuenta lo anterior, a hoy se tienen 9 empresas para el
agendamiento comercial Internacional y ellas son:
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1 900083883 CELEMAS.A. BIC PERU 7,8y 9 dedulio

2 901799724 MSP3D SAS MEXICO 29 y 30 de julio def 2026.

3 901432904 SICOLSA DEL CENTRO SAS ARGENTINA 30 de junio y 1 de julio

4 890800450 INDUMA SAS PERU 16. 17'y 18 de junio

5 901582272 KONCENC?:gOSMETlCA EL SALVADOR 20y 21 de Julio de 2026

[ 900613134 BINAPPS SAS PERU 16, 17y 18 de junio

7 890805053-5 JORGE E. JARAMILL VY CIA SAS GUATEMALA 28 y 29 de julio de! 2026
VILLA CLARA IMPORTACIONES

8 901205362 Y EXPORTACIONES SAS ARGENTINA 18 19 de agosto

91890932124 - 175178 | REJPLAS SAS - MANIZALES | GUATEMALA 21y 22 de jutia de} 2026

Anexo 1.1.3 Cartas de Compromisos de las Empresas APLICACIONES
DE NEGOCIOS INTELIGENTES - BINAPPS S.A.S, CELEMA S.A. BIC,
SICOLSA DEL CENTRO S.A.S, VILLA CLARA IMPORTACIONES Y
EXPORTACIONES S.A.S, JORGE E JARAMILLOV Y CIA S.AS,
KONCIENCIA ECOSMETICA S.A.S, INDUMA S.A.S, VILLA CLARA
IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES S.A.S y MSP3D S.A.S.

Anexo 1.1.4. Formato actualizado Alcaldia Base de Datos -
Agendamiento Comercial Internacional 2026

Anexo 1.1.5 - Leads potenciales de 4 empresas y ella son:
APLICACIONES DE NEGOCIOS INTELIGENTES - BINAPPS S.A.S,
CELEMA S.A. BIC, SICOLSA DEL CENTRO S.A.S e INDUMA S.A.S

Anexo 1.1.6 Contratos de las Antenas Comerciales GRUPO D AV
INTERNACIONAL, ASERTO NEGOCIOS Y EVENTOS S.A.S

1.2 Agendas Comerciales en la Macrorrueda de ProColombia con
Compradores de diferentes palses a realizarse en territorio nacional

Vinculacién a la Macrorrueda de las Américas “Colombia, el Pais de la
Belleza", que se llevara a cabo los dias 14 y 15 de abril de 2026 en
Bogota.

Este evento, organizado por el Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo, a través de ProColombia, constituye el principal escenario de
promocion comercial internacional del pafs, integrando de manera
articulada la promocién de exportaciones, turismo e inversion, con el
objetivo de posicionar a Colombia como un destino atractivo y
competitivo a nivel global. Para esta edicién, ProColombia proyecta la
participacion de cerca de 1.000 empresas internacionales y alrededor de
2.000 empresas colombianas provenientes de todas las regiones del
pals.

La difusién de esta convocatoria se realizé a través de las redes sociales
de la Camara de Comercio de Manizales por Caldas y la Alcaldia de

Manizales, con el objetivo de lograr una amplia participacién empresarial
en este importante escenario comercial.




“La

El 8 de abril se llevd a cabo un espacio de socializacién de compromisos
y estrategias con las empresas seleccionadas para recibir apoyo en el
pago de la inscripcién a la Macrorrueda. Esta jornada conté con la
participacion del Secretario Daniel Felipe Toro, el equipo de ProColombia
y la Camara de Comercio de Manizales por Caldas, permitiendo alinear
expectativas, responsabilidades y lineamientos para una participacion
efectiva en el evento.

Posteriormente, los dias 14 y 15 de abril, se desarrolld la Macrorrueda de
las Américas “Colombia, el Pais de la Belleza”, principal plataforma de
promocién comercial internacional del pais, orientada a la integracion de
exportaciones, turismo e inversion, y al fortalecimiento del
posicionamiento de Colombia en mercados globales.

En este escenario participaron 15 empresas de Manizales, en el marco
de la estrategia de internacionalizacion orientada a fortalecer la
competitividad y la insercién en mercados internacionales del tejido
empresarial local. Esta participacion responde a una apuesta estratégica
por sectores priorizados como agroalimentos, sistema moda e industria
manufacturera.

mpresas:participantes fueron: PINK ROSE, LADERAS DEL TAPIAS
0D AND COMPANY S.A.S., AUTOCTONO
EXCEPTIONAL PRODUCTS S.A8., GRUPO EDITORIAL ESPECIAL

/. |’8.A8!, SELVORIA'SA.S., CAFE KUMANDAY S8.A.S., BENDITO

.| ANTOJO, VR MIDEROS INGENIERIA MECANICA S.A.S., COMPARIA

“I"CAFETERA'DE"-COLOMBIA S.A.S., COMESTIBLES MAPY S.AS.,

| GROUP SASS. y AL

FRUGY S.A., MULATO TODO CUERO S.A.S., SIENTOCHENTA
VENTOS LA PLANCHA S AS.

el s¢ gestionaron mas de 156 citas comerciales,
do espacios: :de relacionamiento estratégico y la generacion de
ldades concre as de negocio internacional.

nacional de Negocios AmCham Colombia 2026

Vificulgcion a la Rueda Internacienal de Negocios AmCham Colombia
2026, liderada por AmCham Colombia, la cual se llevara a cabo los dias
13 y 14 de mayo de 2026 en la Camara de Comercio de Bogota, sede
Salitre.

Este espacio se consolida como un escenario estratégico para la
generacion de oportunidades comerciales, el acceso a nuevos mercados
y la creacion de conexiones de valor entre empresas nacionales vy
compradores internacionales, a través de agendas de negocios
estructuradas. Asi mismo, impulsa la diversificacion de la oferta
exportable, el fortalecimiento del tejido empresarial y el intercambio de
conocimiento, tendencias y oportunidades en el entorno global.

Las empresas apoyadas son:
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EMPRESAS RUEDA DENEGOCIOS AMCHAM 2028

o img i mum . £ Mirectién “ mmpnﬁ foe ol ,: o
[ DE s P
1§ 8015184203 PROBUCIOS SAS Msnizates |km 11 1 ncom n Hicro
: Lote 1 teraza BParqueindustrial
01247 {Cl o hasol
2§ 890800124 anizales Jsanchito Micrs
3.§ 8000826831 CELEMASA. Menizales Canern2271-79 om.co Mediana
4} B001361003 | CENTRALDELCAMPOSAS | Manizales | canera23A474-71pis08 o n Mediana
5§ 6010376005 CIFERDITEXS.AS Manizsles ken 10wt ¥ i Medlana
61 6004020405 | MAQUEMPANADASSAS | Marasles CradNo64:24 . ; <% pequens
g ™
o
7§ 9014787878 MEETEAMSAS. Manizstes A #62:39 @ i Pequefis
81 8319320128 HORDICOLEATHERSAS Manizales Calte 585 28-04 Belén com Pequedis
- XM 10VIAAL MAGDALENA e MC
91 8608075258 NORMANDYSA Menizales EATRADAALSENA @oormandyzomso ° Mecina
10} 901432004-5 SICOLSADEL CENTRO Macizates | KMBVIAAL om Hediana

La Rueda Internacional de Negocios de AmCham Colombia se llevé a
cabo los dias 13 y 14 de mayo de 2026 en la sede Salitre de la Camara de
Comercio de Bogota, consolidandose como uno- de los principales
escenarios de promocion comercial entre Colombia y Estados Unidos. El
evento se desarroll en el marco de la conmemoracion de los 250 afios de
Estados Unidos y de los 14 afios de vigencia del TLC entre ambos paises,
destacdndose como una plataforma estratégica para fortalecer la
internacionalizacion empresarial y generar nuevas oportunidades de
negocio.

Durante las dos jornadas participaron cerca de 300 empresarios
colombianos y estadounidenses, entre exportadores de 16 departamentos
del pafs y compradores provenientes de 14 estados de Estados Unidos y
Puerto Rico. La rueda permitié la realizacion de mas de 1.215 citas
comerciales en sectores como agroalimentos, manufacturas, moda,
industrias digitales. y quimicos, generando expectativas de negocios
superiores a USD 30,9 miilones y negocios inmediatos cercanos a USD
3,6 millones.

El encuentro reafirmo la importancia del TLC como una herramienta
clave para diversificar la oferta exportable colombiana, fortalecer las

relaciones bilaterales y ampliar la presencia de empresas nacionales en
el metcado estadounidense, considerado uno de Ios mas compeuuvos y

estratégicos del mundo.
De acuerdo con el informe presentado por AmCham Medellin,
presentamos el balance de las 10 empresas de Manizales, que
participaron en la Rueda.
CITAS DE NEGOCIOS

Resultados de Gestién:

W 62 citas efectivas logradas.

fil 10 empresas embajadoras de Manizales.

& 14 estados de EE.UU. Impactados.

Las citas estuvieron distribuidas por empresa asi:




SICOLSADELCENTRO 5.A.8,

NORMANDY $.A,

NURDICO LEATHER S.A.S,

MEETEAM S.AS.

MAQUIEMPANADAS 5.A.5,

CIFERDITEXS.AS.

CELEMAS.A.

CENYRAL DEL CAMPO SIAS,

CAUCHOSGQL DEMANIZALESS.A.S,

TINOAMERICANA DE PRODUCTOS
$.A8,.

o PROYECCIQN~COMéRCIAL TOTAL

| HORIZONTES DE CIERRE DE NEGOCIOS

PROYECC oN comerciaLToTAL: TS $984’450

s

LD 8415400

luvo representado por las empresas asi;

Ermpresa Negocios Negocios Negocios Negocios

spot J'a 3 meses:  3ameses > 6meses

ALIANZA LATINOAMERICANA :

DE PRODUCTOS SAS $0 $5.000 $ 20.000 $ 88.000
g:SUCHOSOL DE MANIZALES $0 $0 140,000 50
CELEMA S.A. $.10,000 $30.000 $ 60,000, $180.000
CENTRAL DEL CAMPQ SAS $3.000 $ 53.000 $3.000{ ¢ $3.000
Cl FERDITEX 5.A.5 S0 $ 20.000 $50.000) ¢ 55.000
MAQUIEMPANADAS SAS $0 $ 5.000 sol & S0
MEETEAM S.A.5. S0 S0 $2.000{ * $15.000
NORDICO LEATHER SAS $ 25,000 $ 23.750 $ 18,000 $ 25.000
NORMANDY SA $ 6.000 $2.200 $ 16.500 $ 97.000
SICOLSA DEL CENTRO $20.000 $9.000 $ 50,000 S0

$413,000

$147.950

Tatalgeneral $:64.000 S 359.500.
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Empresas destacadas y resultados relevantes

1. NORDICO LEATHER S.A.S.

Empresa con mayor nimero de citas efectivas: 10 reuniones
comerciales.

Proyeccion comercial total estimada: USD 91.750.

Sostuvo reuniones con compradores de moda, accesorios y distribucion
internacional de Estados Unidos y Puerto Rico.

2. CELEMA S.A.

Alcanz6 una de las mayores proyecciones comerciales:

USD 280.000 estimados entre negocios inmediatos y futuros.

Realizé 7 citas efectivas con compradores de Florida, Puerto Rico y otros
mercados estadounidenses.

3. NORMANDY S.A.

Gener6 expectativas comerciales cercanas-a USD 121.700.

Participd en 8 reuniones efectivas con importadores y distribuidores
internacionales.

4. CAUCHOSOL DE MANIZALES S.A.S.

Logré oportunidades comerciales proyectadas por USD 140.000 a
mediano plazo.

Sostuvo reuniones con empresas de Georgia, Florida y Texas
relacionadas con manufactura y autopartes.

5. SICOLSA DEL CENTRO S.A.S.

Genero oportunidades estimadas en USD 79.000.

Tuvo acercamientos con compradores estratégicos como distribuidores
industriales y representantes de cadenas estadounidenses.

6. ALIANZA LATINOAMERICANA DE PRODUCTOS S.A.S.

Realizd 8 citas comerciales efectivas.

Proyeccién comercial total cercana a USD 113.000.

7. CENTRAL DEL CAMPO S.A.S.

Generé negocios proyectados por USD 62.000.

Participé en reuniones con compradores def sector agroalimentario de
California y Florida.

8. CI FERDITEX S.A.S.

Participé en 8 reuniones efectivas con compradores de moda y retail.
Prayeccion comercial estimada: USD 75.000.

9. MEETEAM 8.A.S.

Empresa del sector tecnologia con reuniones enfocadas en soluciones
digitalee y aplicaciones empresariales.

Genero expectativas comerciales por USD 17.000.

10. MAQUIEMPANADAS S.A.S.

Participé con compradores del sector alimentos y retail hispano en
Estados Unidos.

Proyeccién comercial inicial de USD 5.000.

IMPACTO ESTRATEGICO

La participacion de las empresas permitio:

Generar conexiones comerciales con compradores de mas de 14
estados de Estados Unidos y Puerto Rico.

Validar el potencial exportador de empresas de Manizales en sectores
priorizados.

Promover la diversificacién de mercados y el aprovechamiento del TLC
Colombia—Estados Unidos.

Incrementar la visibilidad de Manizales como territorio competitivo para
negocios internacionales.

Anexo 1.3.1 Agendas comerciales Rueda Internacional de Negocios
AmCham Colombia 2026
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Desarrollar un
programa de
fortalecimiento
empresarial
orientado a mejorar
las capacidades
competitivas de las
empresas del
municipio de
Manizales,
mediante procesos
de formacién y
diagndstico en los
estandares
internacionales de
seguridad BASC.

* 40 horas de
formacion en
los estandares
internacionale
s de seguridad
BASC,

*3 empresas
Verificadas a
conformidad
del sistema de
gestién en
control y
seguridad
BASC.

50%

De acuerdo con los informe presentado por parte de la Camara de

Comercio de Manizales por Caldas se reporta lo siguiente:

Se trabajo en la creacién y difusion de las piezas publicitarias
correspondientes a la convocatoria del Programa de Fortalecimiento de
Capacidades Competitivas Empresariales — Implementacion de Los
Estandares Internacionales de Seguridad BASC, enmarcado en el
Programa de Fortalecimiento de Empresas Exportadoras y con Potencial
Exportador de Manizales.

Esta iniciativa tiene como propésito acompaniar a tres (3) empresas de
Manizales en un proceso de diagnostico y formacion basado en los
estandares internacionales de seguridad BASC (Business Alliance for
Secure Commerce), orientados a fortalecer la gestion del riesgo, los
controles internos y la cultura organizacional en materia de seguridad,

A través de este programa, las empresas participantes recibiran
herramientas técnicas y lineamientos practicos que les permitiran mejorar
sus procesos y elevar su nivel de competitividad, preparandose para un
proceso de certificacion BASC.

ui‘*hentarilas"‘competencias de las empresas en materia de
hales de seguridad y gestion del riesgo mediante la

M| @ Acompana
los estandares mternacronales de seguridad BASC con el fin de
amlnlmizar los riesgos de su operacion en los procesos de

> y Estandares BASC
1 los empresarios de manera preventiva a través de

formacion en la Noy

';
lhter acnonahzamon (narcotraf" co, lavado de activos, financiacion de

P Sy,

entran adelantando el proceso formal para la firma de las cartas

icio al Programa de Fortalecimiento de Capacidades
Competitivas Empresariales — Implementacion de los Estandares
Internacionales de Seguridad BASC, una iniciativa orientada a
acompafar a las empresas en el fortalecimiento de la seguridad en la
cadena de suministro internacional, asi como en la trazabilidad y la
gestion del riesgo en sus operaciones de comercio exterior.

En este programa participan las empresas NOATEC S.A.S., SAN
MARTIN LACTEOS S.A.S., SICOLSA DEL CENTRO S.AS. e INDUMA
S.A.S., con las cuales se llevaron a cabo los diagndsticos iniciales, con el
fin de evaluar su nivel de cumplimiento frente a los estandares BASC y
establecer una linea base para la formulacion de planes de mejora. Es
importante resaltar, que este programa busca fortalecer las
competencias empresariales en materia de control y seguridad, mejorar
el perfil de las empresas ante autoridades aduaneras, entidades de
control y aliados comerciales y prevenir riesgos asociados a las
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operaciones internacionales, tales como narcotrafico, lavado de activos,
financiacion del terrorismo y contrabando.

En este sentido, la iniciativa promueve una gestion logistica mas segura,

eficiente y alineada con estandares internacionales, como los
establecidos por la Business Alliance for Secure Commerce {BASC).

NOATEC SAS

SAN MARTIN

ey o N

Vg
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SICOLSA SAS

S onchordra a0 Un pr
naimn infeaiar auislios BASC
Disnane de una platolommatecnols

i do cargi do exportacion por falio de delinidocd
£

snarl, dobwe foriilecor

INDUMA SA

gaany

da Inspacaian vy sellada o Aonadores
au0 doben documantor conformu o los mauisites msiablucidos con sus Sronsponodon .
arw alanzas con aimpreas compromotidas on lo codana do euminisits o cunl os favorgble

sh el motadal de
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Recomendaciones

 FASEDIAGNGSTICO
= Splecclons alas personos que ean 5y precisos de

d : legoles ce procoses, gestion del

w ciferentes 5
monutactura, geshion

saesfa fose.
kentificue el perfil del RAD [mpresentunte de o ireccion) y del squipo
audor.

Durante el Ultimo perfodo reportado del mes de mayo de 2026 se
llevaron a cabo los diagnésticos en las cuatro empresas beneficiarias,
con el:propdsito de evaluar el nivel de cumplimiento de los requisitos
establecidos en la Norma y Estandar BASC Versién 6.0.1 (2022),
iderando la naturaleza de cada organizacion y la normatividad legal
vigente aplicable. Este ejercicio permiti6 identificar las brechas
existentes, determinar el estado actual de cada empresa y establecer
una'linea base para la implementacién del Sistema de Gestién en
Control y Seguridad (SGCS BASC).

Conbase en los resultados obtenidos, las empresas cuentan con un
diagndstico integral que les permite conocer su nivel de cumplimiento
frente a los requisitos de la norma, identificar oportunidades de mejora y
definirplanes de accién orientados al cierre de brechas y al
fortalecimiento de sus procesos de control y seguridad.

Asimismo, se estructuré la metodologia de acompariamiento empresarial,
la cual.contempla herramientas practicas y asistencia técnica
especializada desarrollada por fases. Este proceso tiene como objetivo
orientar a las organizaciones en la implementacién efectiva del SGCS
BASC, facilitando el cumplimiento de los requisitos establecidos por la
Norma y-el Estandar Internacional BASC y preparandolas para su
proceso de certificacion.

Como complemento a este proceso de fortalecimiento empresarial, se
desarrollaron 40 horas de formacién virtual especializada en estandares
internacionales de seguridad BASC. Gracias a esta capacitacién, los
participantes adquirieron conocimientos técnicos para la gestion de
sistemas de control y seguridad en la cadena de suministro y obtuvieron
la certificacion como Auditores Internos BASC.

Lo anterior permite que las empresas cuenten con talento humano
capacitado para liderar internamente la implementacién, seguimiento y
mejora del Sistema de Gestién en Control y Seguridad, asi como para
adelantar las actividades requeridas para el cierre de las brechas
identificadas durante el diagnéstico. De esta manera, las organizaciones
quedan preparadas para avanzar en el cumplimiento de los requisitos de
la norma y trabajar durante los préximos meses en su proceso de
fortalecimiento, con el propdsito de presentarse al proceso de
certificacion BASC previsto para el mes de noviembre.

Anexo 2.1, Diagnésticos de las empresas
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Anexo 2.2, Memorias de las presentaciones de las formaciones

Anexo 2.3.Copia de los certificados emitidos a los colaboradores de las

empresas que asistieron al curso de formacion de audnlores internos
BASC v6:2022 {

¥

Garantizar la
participacion en un
evento /o feria parg *1 evento de
promocién de gestién de

Manizales comg atraccion de
lugar atractivo para Ig inversion.
inversion, donde sg

debe entregar comq +¢g leadd

minimo el informe de potenciales.
impacto y evidenciag
de participacion.

91%

De acuerdo con los informes presentados por parte de la Camara de
Comercio de Manizales por Caldas se reporta lo siguiente:

Se propone la participacion en la Macrorrueda de Inversion y
Exportaciones organizada por ProColombia, a realizarse en Bogota los
dias 14 y 15 de abril de 2026, Este es el principal escenario pais para la
conexion empresarial en los ejes de exportaciones, turismo e inversion, y
representa una oportunidad estratégica para posicionar a Manizales ante
inversionistas nacionales e internacionales, identificar empresas en
proceso de expansion y fortalecer la visibilidad del portafolio de proyectos
prioritarios en Manizales.

Adicionalmente, el 16 de abril se propone el desarrollo de una agenda
conjunta con Invest in Armenia e Invest in Pereira, que incluye la
i6 e una, firma especializada en generacion de leads y un

jo con inversionistas extranjeros instalados en
sas-nacionales con interés en expansion hacia el Eje

busca traducir la visibilidad generada en la

tos calificados, y por otro lado, oportunidades
para la ciudad con leads adicionales en la agenda
S del Eje Cafetero. Se adjunta el informe ejecutivo
detalle de cada actividad.

h en el evento y se recibe confirmacion por parte de

o
Trgng MEJIA ROBLEDO
iract
INVEST IN MANIZALE S - CAMARA DE GOMERCIO DE MANIZALES POR CALDAS

Erimada Sate. MESA ROBLEDD:

Tenemos ot ada da Networking 08 lowaaion en of
rmeren de la Macramueda deﬂn o paia o ia betazn 202& ha eigo CONFIRMADA:

Lo datos da by dal avenig son:
BUTE AT, 20265

Contrasatia:
Cordiaimanie,

FreCaiombia

Desarrollo de la conjunta con Invest in Armenia e Invest in Pereira, con
inversionistas extranjeros instalados en Colombia y empresas nacionales
con interés en expansién hacia el Eje Cafetero. Aliado Holland House,
entidad especialista en la generacion de leads y acomparnamiento en
agendas.de promocién de inversion.

La agenda a trabajar puntualmente con Holland House:

Publico objetivo: Empresas de Bogota - Cundinamarca.
Numero de invitados: 10 - 15 empresarios.
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Sectores de interés:

Agroindustria

Industrias 4.0

Software, BPO

Metalmecénica

Turismo (hoteles e infraestructura)

Perfiles: Gerentes y directores de expansion.

Durante los dias 14 y 15 de abril en la ciudad de Bogota, se realizo la
Macrorrueda de las Américas, "Colombia el pais de la belleza", en la que
se llevd a cabo una sesidn estratégica donde se presento el pitch de
ciudad ante un grupo de 25 inversionistas internacionales, en modalidad
de presentacion de auditorio.

Durante la presentacion, se expusieron las ventajas de Manizales como
ciudad estratégica para invertir en Colombia, resaltando su capacidad de
acogida para nuevos proyectos de expansion. Los inversionistas
participantes representaron a sectores clave para el desarrollo regional,
tales como:

Agroindustria

Turismo

Tl (Tecnologias de la Informacién)

Energia

El encuentro contd con la asistencia de representantes de compariias
globales interesadas en la oferta de valor de la ciudad. Entre las
empresas presentes se destacaron: Cochlear Colombia (Australia),
Atlantica HIC (Reino Unido) y Alborada Ventures (México).

Este espacio de promocién permitié posicionar a Manizales como un
referente para la inversion extranjera, facilitando el contacto directo con
tomadores de decisién que buscan éstabilidad y ubicacién estratégica
dentro del territorio colombiano.

Como resultado, se identifico un lead potencial en el sector Turismo
correspondiente a Latitude Asset Management, con quien ya se adelantan
acercamientos y se proyecta una posible visita a la ciudad durante el mes
de junio, como siguiente paso en la exploracién de oportunidades.

Adicionalmente, el pasado 15 de abril, se llevé a cabo un desayuno de
trabajo organizado en conjunto por Holland House, Invest In Manizales y
las agencias de promocion de inversion del Eje Cafetero. El encuentro
tuvo como objetivo presentar las ventajas competitivas y el potencial de
instalacion que ofrece la ciudad.

Durante la jornada, se expusieron las oportunidades de inversion ante
representantes de 15 empresas que buscan expandir sus operaciones en
el territorio colombiano, tomando a Manizales como un referente
estratégico para sus planes de crecimiento. En el marco de este
encuentro, se identificaron proyectos con un potencial de inversion
cercano a los USD 20 millones por parte de compafifas que actualmente
evallian diferentes destinos para establecer sus operaciones.

Entre las organizaciones participantes estuvieron presentes: Thales
Group, Oxxo Hoteles, Compusoluciones, Makro, Philips y Deerns.

Sectores participantes:
Las compaiilas presentes pertenecen a sectores econdmicos clave:

Tl (Tecnologias de la Informacidon)
Agroindustria

Turismo
Metalmecanica/Manufactura
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En el desarrollo del evento, se observaron oportunidades para la apertura
de nuevas operaciones en la ciudad. Entre los factores determinantes
para el interés de los inversionistas, se destaca la ubicacion estratégica
de Manizales, la cual permite estar al alcance de los principales mercados
del pais.

Este acercamiento entre las agencias de promocion y el tejido empresarial
nacional e internacional, refuerza el posicionamiento de la capital de
Caldas como un destino con potencial de instalacion para proyectos de
expansio

tiones realizadas durante la Macrorrueda de las
o de trabajo organizado por Holland House, en
rmenia e Invest in Pereira, se avanzo en las
ustrias Karol. A continuacion el detalle de este

irectamente por la empresa. Como resultado, se acordd

e af para inicios de junio informacion relacionada con:

. Capacidades de magquila de las empresas mencionadas.

° Interés de los empresarios en participar en posibles alianzas.

. Estimacion de capacidades de materia prima disponibles en la
region.

. Este ultimo componente se ha venido trabajando en articulacion
con el Area de Estudios Econémicos de la CCMPC; sin embargo, aun no
se registran avances significativos. Se encuentra pendiente el seguimiento
con la Gobernacién de Caldas y su Secretaria de Agricultura, quien puede
dar mayores detalles frente a la produccién de platano en el
departamento.

TIVIDADES GENERALES DEL CONVINIENTE

Aportar los recursos En el tltimo informe presentado por parte de la Cdmara de Comercio de

en efectivo . . . .
Manizales por Caldas se reporta informe financiero y centro de costos de
0, 0,
2;?33%?1 para dI:I 100% recursos | 37% ejecucion de recursos del aporte de contrapartida de la Camara de

Comercio de Manizales por Valor de $9.241.772

Convenio en las
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condiciones

(esoritas.

Entregar - informes
parciales
mensuales en fisico
digital
periédicos dentro
de los 8 dias
siguientes a la fecha
que indique el acta
de inicio en cada
periodo
evaluado en el cual
se presentan las

actividades
realizadas con la
informacion
detallada y un

informe final digital
consolidado por
obligaciones.

10 informes

40%

Se han présentado los informes de ejecucion No 1, No 2, No 3y No 4
periodo evaluado 27 de enero de 2026 al 29 de mayo de 2026

Una vez remitidas el
acta de inicio
correspondiente  al
presente convenio,
las actas parciales y
de seguimiento y el
acta final y de

liquidacién, el
conveniente tendra
maximo dos
dias para

devolverla firmada.

10 informes

40%

Se han realizado Informes de supervision No 1, No 2, No 3 y No 4. Asi
como el Acta de pago No 1

Dentro de los tres
(3) dias siguientes a
la suscripcion del
convenio, presentar
al MUNICIPIO vy
para su aprobacion,
las garantias
establecidas en el
presente convenio,
S0 pena de
declararse el
incumplimiento del
mismo. Lo anterior
con’el fin de cumplir
estrictamente con lo
estipulado en el
Decreto 103 de
2015 en sus
articulos 8-y 7.

1 Garantia
aprobada

100%

La Camara.de Comercio de Manizales por Caldas presenté las Garantias
establecidas para la suscripcién del convenio en referencia, las cuales
fueron aprobadas en la plataforma SECOP 2, bajo los siguientes codigos
CO1.WRT.19066088

CO1.WRT.19066471

Cumplir  con las
obligaciones con el
sistema de
seguridad  social,
riesgos
profesionales,
pensiones y aportes
a las cajas de
compensacion
familiar, ICBF vy
SENA cuando a ello
haya lugar, para lo

10 informes

40%

La Camara de Comercio de Manizales por Caldas presentd certificado de
paz y salvo firmado por el revisor fiscal.
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cual

deberan presentar
con el informe
parcial, certificado

de paz y
salvo firmado por el
revisor fiscal con
una vigencia no
superior a 30 dlas.

Contratar por su
cuenta y riesgo el
personal profesional
y técnico y demas
aspectos logisticos
que se requieran
para la adecuada

gjecucion del
CONVENIO,
liberando al

municipio de toda
responsabilidad
frente a ello, ni
existird ningun tipo
de  subordinacién
por parte de la
Administracion
Municipal. Hacer
seguimiento y
evaluacion periddic
a a los asesores,
consuliores,
capacitadores y
conferencistas
encargados de la
intervencion,
dejando evidencias
del proceso y de las
medidas
preventivas ylo
correctivas que
sean del caso.

10 informes

40%:

a Camara de Comercio de Manizales por Caldas ha contratado por su
ieuenta yriesgo todosilos aspectos necesarios para la ejecucion del
convenio en referencna

Permitir la vigilancia
y control por parte
del MUNICIPIO a
través del
supervisor que se
designe para el
efecto.

10 informes

40%

amara de Comercio de Manizales por Caldas ha permitido la
vngllanma y control por parte delf MUNICIPIO a través del supervisor
designado para el efecto.

Invertir los recursos
entregados para la
ejecucion del
presente

CONVENIO de
conformidad con las
normas legales
vigentes que le sean
aplicables y de

acuerdo a lo
presentado en la
propuesta,
reportando
iguaimente la
ejecucion

presupuestal por

100% recursos

37%

En el Gltimo informe presentado por parte de la Camara de Comercio de
Manizales por Caldas se reporta informe financiero y centro de costos de
ejecucion de recursos del aporte de la Alcaldia de Manizales.

Valor de factura $21.564.135
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fuentes.  Anexar
certificado de
contrapartida en
efectivo

ejecutada al
finalizar el convenio.

Entregar a la
Secretaria de TIC y
competitividad, la
informacion de los
subcontratos  que

suscriba para
desarrollar el
programa,

E:En los informes presentado por parte de la Cdmara de Comercio de
Manizales por Caldas, se han anexado los siguientes subcontratos para
¢l periodo evaluado:

,{i\nexo 1.3.2 Contrato de Prestacion de Servicios de Consultoria -
Camara de Comercio Colombo Americana - “SECCIONAL MEDELLIN"

incluyendo los datos | 1 reporte 40% {Informe 3)
« (] H

referentes a la| consolidado ~

existencia y

representacion legal Anexo 2.2 Contrato de Prestacion de Servicios Profesionales - Sistema

de la entidad con de Gestion de Control y Seguridad BASC - BASC CAPITULO CALDAS

quien contratd y la {Informe 3)

informacioén de |

pagos, para ser Anexo 1.1.6 Contratos de las Antenas Comerciales GRUPO D AV

rsvtébcliga:ﬂs en el INTERNACIONAL, ASERTO NEGOCIOS Y EVENTOS S.A.8 (Informe 4)
De acuerdo con el informe presentado por parte de la Camara de
Comercio de Manizales por Caldas, se tienen los siguientes indicadores
ala fecha:
+ Participacion de 15 empresas de la ciudad de Manizales en la Rueda
Fle Negocios de la Macrorrueda de las Américas 2026. Estas compafiias,
pertenecientes a los sectores de sistema moda, agroalimentos, quimicos
y ciencias de la vida, y metalmecanica, lograron un balance inicial de
aproximadamente 164 citas de negocios con compradores
internacionales, orientadas a impulsar procesos de exportacion,
“Participacién de 10 empresas de Manizales en la Rueda de Negocios

Utilizar las Internacional de AMCHAM, a través de 62 citas e(ectivas con empresas

herramientas e compradoras de Estados Unidos con una proyeccion comercial total de

indicadores que USD 984.000 aprox.

permitan medir el {1 informe 40% o L. ) .

avance y el impacto | consolidado - Participacion en Macrorrueda de Las Américas “Colombia, el pais dela

de cada una de las
actividades
ejecutadas.

belleza”, a través de Invest In Manizales donde se presenté el potencial
de la ciudad ante 25 inversionistas internacionales, sectores clave como
agro, turismo, tecnologlas de la informacién (T1) y energia hicieron parte
del interés de los inversionistas, quienes representan compafias
globales.

- Socializacién de oportunidades de inversion ante representantes de 17
compafiias que evallian expandir sus operaciones en Colombia e
identificar proyectos con un potencial cercano a los 20 miliones de
dolares es espacio comercial con agencias de promocién de inversién
del Eje Cafetero. El encuentro tuve como propésito presentar de manera
mas detallada las ventajas competitivas de la ciudad y su potencial de
instalacién para empresas internacionales. Durante la jornada se Los

sectores representados incluyeron tecnologfas de la informacion (Ti),
agro, tufismo y metal/manufactura, evidenciando la diversidad de
oportunidades que ofrece Manizales.

EL CONVINIENTE
debe Y darle
aplicacion al articulo
50 de la ley 2195 de
2022, por medio de

100% recursos

37%

En el ultimo informe presentado por parte de la Camara de Comercio de
Manizales por Caldas se reporta informe financiero y centro de costos de
ejecucion de recursos del aporte de la Alcaldia de Manizales.

iValor de factura $21.564.135
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la cual se adoptan
medidas de
transparencia,
prevencion y lucha
contra la corrupcion,
cuando ésta le sea
atribuible

El Supervisor certifica que el contratista esta ejecutando las obligaciones y el objeto contractual, de conformidad con lo
pactado. Para constancia de lo anterior, firman la presente Acta en la fecha arriba anotada, los que en ella intervinieron
asegurando que no han omitido informacion y la consignada es veraz.

[ TL K:.\ ' % L

\ I
FIRMA
NOMBRE: ANA MARIA GONZALEZ ARISTIZABAL
C.C. 30.306.063 de Manizales
CONTRATISTA

M///#-’G

FIRMA

NOMBRE: PAULA ANDREA SANCHEZ GIRALDO
C.C. 24.347.258 de Manizales

SUPERVISOR

d&fl ¢ \d«dwaafl 0{)
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