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ANALISIS DEL SECTOR Y ESTUDIO DE MERCADO PARA CONTRATACION POR LICITACION
PUBLICA

1. OBJETIVO DEL ESTUDIO:

De conformidad con lo previsto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1. del Decreto 1082 de 2015 y los
lineamientos establecidos por la Agencia Nacional “Colombia Compra Eficiente”, el Consejo Nacional
Electoral a través del disefio e implementacién de mecanismos eficientes y oportunos de vigilancia,
inspeccion y control de la actividad electoral en Colombia y de la proteccién de los derechos de los
actores electorales, procede a efectuar el presente analisis del sector, como parte de la etapa de
planeacion del proceso contractual en referencia.

La etapa de planeacion debe ser acorde a la Ley, para evitar a futuro posibles riesgos contractuales
y pérdidas para la Entidad Estatal. En términos generales, planeacion es “la eleccion de gestiones,
objetivos, estrategias, lineamientos, esquemas y procedimientos para lograr éstos a partir de la
adopcion de un conjunto de medidas, asi como la seleccidon de un curso de accién entre varias
alternativas.”

Las Entidades Estatales deben entender claramente cual es su necesidad y como pueden
satisfacerla, por lo cual, deben conocer y entender como y con quién pueden establecer la relacién
que permite satisfacer la necesidad identificada.

Para el efecto es necesario que las Entidades Estatales conozcan el contexto en el cual los posibles
proveedores desarrollan su actividad.

Con base en lo anterior, se realiza el siguiente analisis del sector teniendo como base el objeto del
contrato y la necesidad de la entidad que conlleva a contratar a una persona natural o juridica que
esté en condiciones de desarrollar el objeto del contrato.

El analisis del sector permite establecer el contexto del Proceso de Contratacion y se encuentra
relacionado con el comportamiento de la economia, el flujo del dinero, bienes y servicios, tanto a
nivel nacional, como local. Es tanto cuantitativo como cualitativo, su evolucion histérica, y sus
tendencias, permiten identificar las caracteristicas del mercado en el que compite.

a. Objeto para contratar:

Prestar los servicios de Agencia Central de Medios para la planeacion, gestion, negociacion,
monitoreo y verificacion de espacios en medios de comunicacion destinados al ejercicio del derecho
fundamental a la oposicion politica a nivel nacional y departamental de conformidad con lo
establecido en la ley 1909 de 2018 y las disposiciones que reglamenten, modifiquen o adicionen.

3. CLASIFICACION UNSPSC:
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Caodigo
Segmento UNSPSC Familia Clase Producto
82100000 82101600 82101601
82000000 Publicidad Publicidad Publicidad en radio
difundida
82101600
82000000 821(.)0.000 Publicidad . .82101602 .
Publicidad difundida Publicidad en television
82101800
82100000 Servicio de 82101801
82000000 Publicidad agencia de Servicio de campanias
publicidad publicitarias
Servicios
82101900 82101902
82000000 ;5;333(;% Colocacién y Insercidon en television
cumplimiento 82101901
de medios Insercidon en radio
83110000 83111800
83000000 |Servicios d‘;e medios!  genvicios de
telecomunicaciones television
83110000 83111900
83000000 |[Servicios ddee medios  genvicios de
telecomunicaciones radio

4. TIPO DE CONTRATO

El contrato por suscribir sera un contrato de Prestacion de Servicios.

5. ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR:

La actividad econdmica esta dividida en sectores econdémicos. Cada sector se refiere a una parte de
la actividad econémica cuyos elementos tienen caracteristicas comunes, guardan una unidad y se
diferencian de otras agrupaciones. Su division se realiza de acuerdo con los procesos de produccion
que ocurren al interior de cada uno de ellos. Segun la division de la economia clasica, los sectores
de la economia son los siguientes:

e Sector primario o sector agropecuario.
e Sector secundario o sector industrial.

e Sector terciario o sector de servicios.

Dichos sectores que se mencionan anteriormente se componen de estas actividades:
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Sector primario o agropecuario: Es el sector que obtiene el producto de sus actividades directamente
de la naturaleza, sin ningun proceso de transformacién. Dentro de este sector se encuentran la
agricultura, la ganaderia, la silvicultura, la caza y la pesca. No se incluyen dentro de este sector a la
mineria y a la extraccién de petréleo, las cuales se consideran parte del sector industrial.

Sector secundario o industrial: Comprende todas las actividades econémicas de un pais
relacionadas con la transformacién industrial de los alimentos y otros tipos de bienes o mercancias,
los cuales se utilizan como base para la fabricaciéon de nuevos productos.

Sector terciario o de servicios: Incluye todas aquellas actividades que no producen una mercancia
en si, pero que son necesarias para el funcionamiento de la economia. Como ejemplos de ello
tenemos el comercio, los restaurantes, los hoteles, el transporte, los servicios financieros, las
comunicaciones, los servicios de educacion, los servicios profesionales, el Gobierno, etc.

Es indispensable aclarar que los dos primeros sectores producen bienes tangibles, por lo cual son
considerados como sectores productivos. El tercer sector se considera no productivo, puesto que no
produce bienes tangibles, sin embargo; contribuye a la formacién del ingreso nacional y del producto
nacional.

Aunque los sectores anteriormente indicados son aquellos que la teoria econémica menciona como
sectores de la economia, es comun que las actividades econdémicas se diferencien aun mas
dependiendo de su especializacién. Lo anterior da origen a los siguientes sectores econémicos, los
cuales son:

1. Sector agropecuario: Corresponde al sector primario mencionado anteriormente.

2. Sector de servicios: Corresponde al sector terciario mencionado anteriormente.

3. Sector industrial: Corresponde al sector secundario mencionado anteriormente.

4. Sector de transporte: Hace parte del sector terciario, e incluye transporte de carga, servicio de
transporte publico, transporte terrestre, aéreo, maritimo, etc.

5. Sector de comercio: Hace parte del sector terciario de la economia, e incluye comercio al por
mayor, minorista, centros comerciales, cdmaras de comercio, San Andresitos, plazas de mercado Y,
en general, a todos aquellos que se relacionan con la actividad de comercio de diversos productos
a nivel nacional o internacional.

De acuerdo con lo anterior, se identifica que el sector al que pertenece el presente proceso de
contratacion es el de servicios o terciario, dicho sector engloba las actividades relacionadas con los
servicios no productores o transformadores de bienes materiales y se dedican a la satisfaccion de
diferentes necesidades de las personas, son necesarias para el funcionamiento de la economia.

5.1 ANALISIS DEL ENTORNO:

a. Perspectiva legal:
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Normativa aplicable al proceso de contratacién

La normativa aplicable al proceso de contratacion es:

e Ley 80 de 1993: Por la cual se expide el Estatuto General de Contratacion de la
Administracion Publica.

e Ley 1150 de 2007: Por medio de la cual se introducen medidas para la eficiencia y la
transparencia en la Ley 80 de 1993 y se dictan otras disposiciones generales sobre la
contratacion con Recursos Publicos.

e Ley 1474 de 2011: Por la cual se dictan normas orientadas a fortalecer los mecanismos de
prevencion, investigacion y sancion de actos de corrupcion vy la efectividad del control de la
gestion publica.

e Decreto 1082 de 2015: Por medio del cual se expide el decreto unico reglamentario del
sector administrativo de planeacién nacional.

e Decreto 199 de 2024 Por el cual se establece el Plan de Austeridad del Gasto 2024 para los
6rganos que hacen parte del Presupuesto General de la Nacion

Normativa a la que se sometera el contrato

La normativa a la que se sometera el contrato a celebrar es el Estatuto General de Contratacion de
la Administracion Publica, Cédigo Civil y Cédigo de Comercio.

Normativa aplicable al sector al que pertenece el futuro contratista

Ley de Proteccién de Datos Personales: La Ley Estatutaria 1581 de 2012 regula el tratamiento
de los datos personales y establece los principios, deberes y derechos para garantizar su
adecuado manejo, proteccion y privacidad. Esto afecta a las agencias de medios en la
recoleccién, almacenamiento y uso de informacion de los usuarios en sus estrategias
publicitarias.

Normativas de Publicidad: Existen regulaciones especificas sobre la publicidad en diferentes
medios, como televisién, radio, internet y vallas publicitarias. Estas normativas, dictadas por
entidades como la Comisién Nacional de Televisién (CNTV) y la Comisiéon de Regulacion de
Comunicaciones (CRC), establecen limites en términos de contenido, horarios, etiquetado, entre
otros aspectos.

Autorregulaciéon Publicitaria: EI Consejo de Autorregulacion y Etica Publicitaria (CONARP) es un
organo autorregulatorio que vela por el cumplimiento ético de la publicidad en Colombia. Las
agencias de medios deben seguir sus cddigos y resoluciones para mantener estandares éticos
en sus campanas.

Normativas de Competencia: La Superintendencia de Industria y Comercio (SIC) en Colombia
regula las practicas comerciales y busca prevenir la competencia desleal y el abuso de posiciéon
dominante. Las agencias de medios deben cumplir con estas normativas para evitar practicas
que puedan ser consideradas anticompetitivas.

El Cédigo Colombiano de Autorregulacion Publicitaria es el compilado de principios y conductas
universales de respeto a la veracidad de la informacion, la decencia, la honestidad y a los
derechos del consumidor y de los competidores, sin limitar la creatividad en aquellos aspectos
que trascienden lo objetivo de la comunicacién de las caracteristicas del producto o servicio.
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b. Perspectiva economica:

El sector de las centrales de medios en Colombia es un componente clave de la industria publicitaria
y de marketing del pais. Estas son algunas caracteristicas identificativas del sector:

- Funcion Principal: Las centrales de medios actlan como intermediarios entre los
anunciantes (clientes) y los medios de comunicacién. Su funcién principal es planificar
estratégicamente y comprar espacios publicitarios en diversos canales de comunicacién para
maximizar el impacto de las campanas publicitarias de sus clientes.

- Servicios Ofrecidos:

- Planificacidon Estratégica: Analizan entre el mercado, el publico objetivo y disefian estrategias
publicitarias efectivas.

-Compra de Espacios Publicitarios: Negocian con los diferentes medios (TV, radio, prensa, digital,
etc.) para obtener los mejores espacios al mejor precio para sus clientes.

- Anadlisis y Seguimiento: Utilizan herramientas para medir el impactoy la eficacia de las campanas
y realizan ajustes para optimizar los resultados.

- Integracion de Medios: Con la evolucion del mercado, han ampliado su alcance para incluir
estrategias de publicidad en medios digitales, redes sociales y plataformas en linea, no solo
limitandose a los medios tradicionales.

- Uso de Tecnologia: Han adoptado tecnologias avanzadas para la planificacidon y analisis,
utilizando herramientas de analisis de datos y software especializado para optimizar las campafias
y medir el retorno de la inversion.

- Innovaciéon Constante: El sector de las centrales de medios esta en constante evolucion,
adaptandose a las nuevas tendencias del mercado y a los cambios en los habitos de consumo para
ofrecer estrategias publicitarias efectivas y actualizadas.

Estas caracteristicas definen el sectorde las centrales de medios en Colombia, un mercado dinamico
que se esfuerza por mantenerse al tanto de las tendencias y tecnologias emergentes para ofrecer
soluciones publicitarias efectivas a sus clientes.

Por lo tanto, para la ejecucion del objeto se requiere de una agencia Central de Medios, a través de
la cual se haga la ejecucién de los espacios adicionales en medios de comunicacion de los partidos
declarados en oposicién, a nivel nacional, segun el tiempo sorteado para cada partido politico.

l. indice de Seguimiento a la Economia (ISE)

Segun el DANE, en su ultimo informe del indice de seguimiento ala economia (ISE) de abril de 2026,
el cual es un indice que sintetiza a corto plazo la evolucién de la actividad econémica, demuestra
que en las actividades terciarias o de servicios. Para el mes de marzo del indice de las actividades
terciarias en su serie original se ubico en 140,58, lo que representd un crecimiento de 4,58% respecto
al mes de abril de 2025pr (134,43). En cuanto a la serie ajustada por efecto estacional y calendario,
para el mes de abril de 2026pr, se ubicé en 144,28, lo que representd un crecimiento de 4,45%
respecto al mes de abril de 2025pr (138,13),l0 que se puede ver reflejado en la siguiente grafica
extraida del informe del DANE correspondiente: por lo tanto, no se identifica un riesgo en este
indicador.
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Grafico 14. indice de las actividades terciarias (base 2015)
Serie original y serie ajustada por efecto estacional y calendario

2024° - 2026 (abril)

abr may jun jul ago sep oct nov dic ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov dic ene feb mar abr
2024p 2025pr 2026pr
Original = = = Ajustada por efecto estacional y calendario

Fuente: DANE, ISE
Prpreliminar
Pprovisional

Il. Encuesta Mensual de Servicios (EMS):

De acuerdo con la Encuesta Mensual de Servicios EMS del DANE en abril de 2026 respecto al mismo
mes del 2025, quince de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva en los
ingresos totales (ver grafica), entre ellos se encuentra el sector de telecomunicaciones, el cual tuvo
una variacion positiva en los ingresos nominales del 1.4%, respecto al mismo periodo del 2025, el
cual si bien no es representativo, tampoco presenta riesgos para el proceso.
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Grafico 1. Variacion anual de los ingresos nominales, segun subsector de servicios
Total nacional
Abril 2026F / abril 2025

Produccidn de peliculas cinematograficas y programas de television €32

Actividades de edicién I -
Actividades de empleo, seguridad e investigacion privada, servicios a edificios _ 17,0
Otros servicios de entretenimiento y otros servicios _ 1867
Actividades profesionales cientificas ytécnicas - 12,3
Salud humana privada sin internacidn - n4
Immwobiliarias, alquiler de maquinaria y equipo - 1,4

Actividades de programacidn y traremision, agencias de noticias - 25

Publiidad -

Dezarrollo de sistemas informdticos v procesamiento de datos - &z

Restaurantes, catering v bares - &1

Caorreo y servicios de mensajeria - T4

[Educacién superior privada - 57

Lalud humana privada con internacién - 55
Telecomunicaciones I 1.4
Almacenamianto y actividades complementarias al transporne 04 I
Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades excepto call center 3,0 .
Actividades de centros de llamadas (Call center) 85 -
20,0 ne 0o wp 200 ET T T SO0 EOD 0,0
B Varia ciéen (%)
Fuente: DANE, EMS.
F Cifra provisional
M. indice de precios al consumidor (IPC):

Segun estadisticas del DANE en el boletin técnico del IPC para junio del 2026 se puede ver como la
inflacion a nivel nacional va en 6.14% y teniendo en cuenta que cerrd el 2025 en 5.28%, representa
hasta el momento un leve aumento en la inflacion, por lo cual no se ve representado un mayor riesgo
en aspectos macroeconémico.
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Grafico 1. IPC Variaciones
Total Nacional
Junio 2025 - 2026

7,00
6,14
6,00

5,00

4,00

Porcentaje %

3,00

2,00

1,00
0,39
010

0,00
Mensual Afo corrido Anual

B2025 m2026

Fuente: DANE, IPC.

c. Perspectiva comercial:
l. Analisis de la demanda:
i. COMPORTAMIENTO DEL GASTO HISTORICO CNE:

Para el presente proceso, se encuentran antecedentes en procesos del CONSEJO NACIONAL
ELECTORAL, segun informacion histérica encontrados en el portal del Sistema Electrénico para la
contratacion Publica "SECOP I, en los cuales se adquirieron algunos de los bienes y/o servicios con
especificaciones técnicas iguales y/o semejantes a las sefialadas en el presente proceso, se ha
contratado la adquisicion de estos bienes y/o servicios en las Ultimas vigencias, asi:

Contrato Descripcioén Contratista Tipo de seleccion

Prestar los servicios de Agencia Central

de Medios para otorgar espacios
CPS-CNE-017- adlglonales en meFilos de comunicacion UT POR EL CNE LICITACION PUBLICA
2025 social a organizaciones politicas que 2025

ejercen su derecho fundamental a la

oposicion.

ii. COMPORTAMIENTO DEL GASTO HISTORICO OTRAS ENTIDADES:

Los siguientes procesos de contratacién son similares al objeto del presente proceso contractual
desarrollados por entidades estatales diferentes al CNE:
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TIPO DE

ESTATAL PROCESO

ENTIDAD ‘ No DEL

PROCESO DESCRIPCION CUANTIA ‘

Contratar los servicios de
central de medios para la
colocacion de contenidos
estratégicos en canales

ARN tradicionales y no tradicionales, 1.150.000.000

LP-

ARN- LICITACION

COoP PUBLICA 2026

943-

2026 con el objetivo de divulgar los

planes, programas y proyectos
de las politicas de competencia
de la Entidad.
Prestar los servicios de central
de medios para realizar e
disefio y ejecucion de un plan dsg
divulgacién de contenidos sobrg
ADRES- o .
ADRES SASI001-| 08 temas misionales de 13 1.599.900.100| LICITACION 2026
2026 ADRES a través de diferentes COP PUBLICA
medios de comunicacior
nacionales locales V
comunitarios, internet y redeg
sociales. ID-168-DGRAL
Proveer a la Secretaria Distrital
de Hacienda de los servicios dg
Central de Medios para Ig
divulgacién de sus planes
programas, proyectos V
politicas, a través de Iz
SECRETARIA planeacion, ordenacion
DISTRITAL DE SDH-LP- segu_lmlento y (.:on.tratalqon dg 2.356.000.000| LICITACION 2025
HACIENDA 0005-2025 | emision y distribucién dd CoP PUBLICA
contenido instituciona
multiformato en plataformas
digitales y/o medios dsg
comunicacién masivos
alternativos y comunitarios, cor
el fin de divulga rla misionalidad
de la entidad.

Se realiza un andlisis de las garantias planteadas por otras entidades para referencia del presente

proceso:
GOBERNACION DEL
ARN ADRES
: CAUCA
GARANTIAS
. Vigencia del Vigencia del Vigencia del
0, 0, o,
GARANTIA o amparo o amparo o amparo
UNICADE
CUMPLIMIENTO
Termino de Termino de Termino de
Cumplimiento del ejecucion del ejecucion del ejecucion del
c%ntrato 20 contrato y 10 contrato y seis 30 contrato y
cuatro (4) (6) meses seis (6)
meses mas. mas. meses mas.
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Termino de Termino de Termino de
Calidad del ejecucion del ejecucion del ejecucion del
L 20 contrato y 10 20 contrato y
servicio contrato y un .
cuatro (4) (1) afio mas seis (6)
meses mas. ’ meses mas.
Pago de salarios, Termino de Termino de '_I'erm Ino de
. . e . e ejecucion del
prestaciones ejecucion del ejecucion del
. 5 5 10 contrato y
sociales e contrato y tres contrato y tres ~
. e ~ . = . tres (3) afios
indemnizaciones. (3) afios mas. (3) afios mas. més
izlrlgei?oy Termino de
; ; 20 ejecucion del
funcionamiento contrato
de los bienes .
Responsabilidad 300 Plazo de
civil SMMVL ejecucion del
extracontractual contrato

Con el analisis correspondiente se establece que las pdlizas para este proceso seran:

Cuantia del Amparo-

Suficiencia de
garantia

Por el veinte por cientd EI término de ejecucion del contrato
(20%) del valor tota| contados a partir de la fecha de suscripcion
del contrato. del contrato mas seis (6) meses previstos
para la liquidacion del contrato.

El término de ejecucion del contrato y tres (3
afios mas, contados a partir de la fecha dg
suscripcion del contrato.

El término de ejecucion del contrato mas
seis (6) meses, contados a partir del recibd
a satisfaccion.

Garantia solicitada la Vigencia del Amparo

Cumplimiento del contrato

Pago de Salarios
Prestaciones sociales legales
e indemnizaciones laborales

Por el cinco (5) % por
ciento del valor tota
del contrato.
Por el veinte por cientg
(20%) del valor tota
del contrato.

Calidad del Servicio

Il.  ANALISIS DE LA OFERTA

Dentro del andlisis de la ofertadel sectorse hace la claridad que para el presente proceso sefocaliza
en organizaciones que se han especializado en prestar servicios de operador logistico; porlo tanto,
se busca la informacion correspondiente en la herramienta del Modelo de Abastecimiento
Estratégico — MAE.

Filtrando la informacién desde el afio 2018, con los codigos UNSPSC 821016, 821018, 821019,
831118, 831119 se han realizado 70.472 contratos por un valor de $3.61 billones
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C OLOMB.IA

Valor Contratacion Numero de Proveedores Numero de Contratos

$3.,61 bill. 20.22 mil 70,47 mil

Valor Total Estimado por Proveedor

®Valor Total Estimado @ Namero de Contratos

8
i
— 501 bill.
= 500
©
=
=
(o]
=
> $0,0bill. — 0
o 7 o o O oL o - AR A I LR v SN R S RN - i Qs : wed iz
Wi + an M 3 - o oy [ — = < = D
o v, - O a L4 O I = B P - R < < =
4022885358088 858588222888 s ngr 582232508
g:?b'iz OCgaomhleywZ2efzigzdlntullgzoy28sbasI3EZy
o g ESFgecaigs=s25 080825 Fggzedb0az2Te2ograoghbkbV gyg
bfziogs-588228% 05372380882 pry225%9g 22V
—92>h'oc:qn__—..::-.Jn_'-ctES;.g'—_ﬁuE;E_uxHJ_u:-“zta-B:géa zZ 3 =
SgdzSzzzg2c2g302d82:28g2230 Jo0vEzzEd I3 03
G Zr-rcad3FfczE PR 858 E82z=z 04 g o aEpPELR & &
20 wsg! 2z208 68y “€5288%F¢ LE3s 80N g e
= 5 = £ ¢ 5 L= a = = Eb—l_,g oo 9 = Vi > [ =
ofoz3 Zzzg8 FELo ZEBEz2Voo. o=23z2U0085 0N i
E - 558N viwogog = c s 0w s =zt "B x z 8 & E
O w =0 o =
8257 =2"37238 $zx3z2 83° :TZE 88 23953 5
02 o 0 = aJd = = w9 o = o Q = o @ = -
s3¢e 8 3§53 3EZg 33 g3k g% S§8508 5
; 5 : E = g 5
Prov_nombre

Nimera de Contr..

Fuente: Tomado de la pagina Colombia Compra Eficiente — Analisis de la oferta

De igual forma se puede identificar que para este tipo de contratacién hubo 20.220 proveedores
durante este periodo y entre los que mas obtuvieron experiencia contractual estan los relacionados

a continuacion:
I

eresaese [
neavsion [
sociepap Tecevision of anmiocuis o [
canaL reaionaL oe Teevision sas | [
SOCIEDAD DE TELEVISION O caLoas quinpio v risaralns (o [
coarsrativa INTEGRAL DF TRANSPORTE vvias (s [N
union TeveoraL oot ¢ [
canas TRo s |
socienan TeLewsion peL pacipco Los [
uriteny TemporaL arcr: |
union Temroral LocisTica v rLanEACON. [N
onganizacion Oe esTacos meroanericancs of. [N
urecm TempoRAL UNIvERSAL GROUR THE BRAND 2024 [N
TeLecARIBe LTD- |
universaL croup acencia b comuracacionss sas | N
creane pueuiciDaD oeL caree s [N
ASCCIACHGN CANAL LOCAL D€ TELEVISION DE MEDELLN TELemepey
ECAD DE TELEVISION De CALDAS RisaRaLDA v QUINDIO roa Teecare s [N
nnevarecH e [
union Temeorat iMacen 2019 |
praza mavor mepelLin sa rroviepon [
ur securioen viaL 201 [
cenacoL Tecevision sa [N
acomenios PueLiooan ¥ Mercaneo sas [N
roHDE scAwarz cowokalia sas (N
wiencia propucaones posas [N
sRELLA GRUP EMPREsARIAL S4 [N
cagacoLss [N
sooenap 0F TELEvision De Las sLas toa [
wmpanta NaoonaL DEcooves [
canaL 1z e nuesTrRo [
Cooperativa de Trabajo Ascdiado Soluciones de audio y video Sav [N
corsorcio centurvingerLan 2022 [
urmepios y Turisvo ac 2022 [

Finamos MerkeiNG ToraL sas [
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De este listado se evidencia que en el rango del monto establecido del 50% del valor del presupuesto
se incluyen 9 proponentes individuales y 4 plurales que cumplen con el requisito con contratos
publicos desde el 2018, algunos incluso con solamente un certificado, porlo tanto, y teniendo en
cuenta que existe la posibilidad de realizar uniones temporales o consorcios, es viable realizar la
solicitud de experiencia esta manera.

7. ESTUDIO DEL MERCADO:

La entidad requiere que el presente proceso se ejecute bajo el mecanismo de monto agotable para la
asignacion de la mayor cantidad de espacios en medios de comunicacién hasta agotar el presupuesto
disponible, conforme al valor por minuto ofertado.

De acuerdo con lo anterior, el Consejo Nacional Electoral establece el presupuesto oficial asignado
por el Ministerio de Hacienda y Crédito Publico, por la suma de OCHENTA Y DOS MIL SEISCIENTOS
OCHENTA Y DOS MILLONES SETECIENTOS TRES MIL SEISCIENTOS DIECISEIS PESOS M/CTE
($82.682.703.616) incluido IVA y todos los costos directos e indirectos, para lo cual, la entidad hara
las apropiaciones presupuestales correspondientes.No obstante, el proceso se evaluar a través de la
oferta econdmica, en la cual se garantizaran por los menos los 30 minutos mensuales a nivel nacional
y departamental por 5 meses; siendo pertinente indicar que la cantidad de minutos puede aumentar
de acuerdo con el presupuesto.

El Consejo Nacional Electoral, a través de la Direccidon de Gestidon Corporativa y la Oficina de
Comunicaciones Estratégicas, el 27 de mayo de 2026, realiz6 la solicitud de cotizaciones mediante la
plataforma SECOP Il, con numero de proceso de evento de cotizacion SIP- CNE-017-2026, en
cumplimiento de la normativa vigente y de los principios de publicidad, transparencia y libre
concurrencia. Lo anterior, con el fin de estructurar de manera adecuada la estimacién de los precios
techo de los items establecidos correspondientes a la contratacion de Central de Medios para otorgar
espacios adicionales en medios de comunicacién social a organizaciones politicas que ejercen su
derecho fundamental a la oposicion.

Del proceso se recibieron en total 9 cotizaciones, de las cuales 2 llegaron por la plataforma SECOP
y 7 através del correo electronico establecido las cuales se recibieron hasta el 12 de junio conforme
a la fecha establecida en la invitacién a cotizar:

MEDIO AL QUE ALLEGO LA
COTIZACION

‘ COTIZANTE VALOR COTIZACION

P73 879.834.371| SECOP II

Bethel Marketing Y Production SAS 890.570.774( SECOP I

Koom Marketing SAS 917.125.261| CORREO ELECTRONICO

Hope Marketing Publicidad Y Medios SAS 460.459.894 | CORREO ELECTRONICO

Quiroga Agencia Medios Sucursal
Colombia $ 155.389.084 | CORREO ELECTRONICO
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Universal McCann Servicios De Medios

Limitada 154.556.759| CORREO ELECTRONICO

Media Agency SAS 516.975.423| CORREO ELECTRONICO

Zelva Ecosistema Creativo SAS 212.433.201| CORREO ELECTRONICO

A A B &H

Interpublic Colombia S.A.S 157.936.659( CORREO ELECTRONICO

De estas cotizaciones se pudo determinar que no existe homogeneidad en los valores ofertados,
puesto que estos dependen del canal con el cual la empresa tiene convenio para la transmision
departamental, asi como del tipo de beneficios que estos convenios les permiten ofrecer, por esto
mismo, se procede a realizar la validacion en el certificado de existencia y representacion y el registro
unico de proponentes de cada una de las empresas que allegaron la cotizacion, para verificar que
efectivamente son empresas del sector que han realizado contratos con los cddigos UNSPSC
solicitados. Las empresas consultadas fueron seleccionadas por su reconocida trayectoria en el
mercado nacional de compra de medios, experiencia en contratacion publica y capacidad operativa
para prestar servicios de cobertura nacional, permitiendo obtener informacion representativa para la
estructuracion del presupuesto oficial

Una vez verificados todas las empresas se realiza un promedio aritmético de cada item cotizado, en
este estudio se cotizé el valor por minuto en franja prime tanto a nivel nacional como departamental,
incluyendo impuestos y comisiones correspondientes, por lo que con el promedio se realizo el célculo
de 30 minutos de transmision mensual por 5 meses, estableciendo asi el precio techo para cada item,
con el fin de evidenciar que el presupuesto establecido para la presente contratacion, satisface la
franja minima, requeridas por la Ley, para la presente necesidad. Este ejercicio se encuentra
desarrollado en el documento de analisis del sector y estudio de mercado.

El analisis de mercado realizado no solo confirma la existencia de un sector dinamico y competitivo,
sino que también revela la importancia de realizar procesos de seleccion que evaluen, ademas del
precio, factores técnicos fundamentales como la experiencia especifica en auditoria de recursos
electorales, el conocimiento de la normatividad vigente y la capacidad logistica de despliegue
nacional.

El objeto contractual corresponde al mercado de servicios especializados de centrales de medios,
conformado por empresas dedicadas a la intermediaciéon entre anunciantes o entidades publicas y
los concesionarios u operadores de medios de comunicacion. Estas empresas cuentan con
infraestructura tecnolégica, personal especializado y capacidad de negociacién para gestionar la
compra, programacion, monitoreo y certificacion de espacios en radio y television.

El mercado presenta un nivel de especializacion medio-alto, con presencia de operadores nacionales
e internacionales y suficiente pluralidad de oferentes para garantizar la libre concurrencia.

La pluralidad y variedad de las cotizaciones recibidas evidencian un mercado suficientemente
abastecido para satisfacer las necesidades del Consejo Nacional Electoral para atender la necesidad
actual de la entidad. Del analisis del mercado se identificé la existencia de multiples empresas con
capacidad para ejecutar el objeto contractual, entre ellas agencias de medios nacionales, operadores
especializados en compra de medios y empresas con experiencia en contratacion publica,
circunstancia que evidencia la existencia de pluralidad de oferentes y condiciones de competencia
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8. ANALISIS FINANCIERO:

Los indicadores financieros aqui establecidos obedecen al analisis del sector que hace la entidad de
conformidad a lo establecido en el Decreto 1082 de 2015, articulo 2.2.1.1.1.6.2, “Determinacién de
los Requisitos Habilitantes”. Este analisis fue realizado con 18 instituciones de educacion superior
que han participado en procesos similares, y a través de la metodologia del tallo y la hoja se
establecen los indicadores de la siguiente manera:

RAZON DE
, 'Ng:ECE NIVEL DE COBERTURA RENTSEBI'_L'DAD RENTABILIDAD
RAZON SOCIAL ENDEUDAMIENTO DE DEL ACTIVO
LIQUIDEZ <6= INTERESES | PATRIMONIO >6=
>0= >6= >0=
ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y
Ve O PUBLICID 2,753 0,37093 72,85 0,36572 0,23007
CENTURY MEDIASAS 2564 0.65665 497 0.36435 0.12510
ORGAWA&%“ AXON360 | 5 433 0,39379 62,69 0,51352 0,31130
QUINTA GENERACION SAS. | 10,532 046295 20,49 0.40790 0.21906
INMOV SAS 1,800 057732 3.63 0.22067 0.09327
CONSORCIO NACIONAL DE
o e 5,000 0,64358 766.700,26 161879 0,57696
CANAL CAPITAL 2672 0.19640 0.05164 0.04150
UNIVERSAL GROUP AGENCIA
R o Ra A | 2,203 0,43196 1.658,71 0,41754 0,23718
SERVIMEDIOS SAS 7839 0.09231 209.33 0.04716 0.04251
INGEPLAN.CO SAS EMPRESA
DE BENEFICIO E INTERES | 4,603 0,46203 31,02 0,61270 0,32961
COLECTIVO BIC
SINTONIZAR MEDIOS SAS 1483 047856 19.81 0.55403 0.28889
ESTRELLA GRUPO
ESTRELLAGRUPO 2,404 0,53100 19,37 0,71935 0,33737
GUSTAVO QUIROGAEPM. | 1 106 0,78363 60,80 0,23056 0,04989
BIG MEDIA PUBLICIDAD SAS | 2,157 037222 416,40 0.05378 0.03376
TREMENDASC?K?‘T'VA &BTL | 5190 0,49869 7.30 0,42702 0,21407
GRUPO ERCA
COMUNICACION INTEGRAL | 3,054 0,29596 24,06 0,12988 0,09144
SAS
CM GROUP LATAM SAS 4241 0.24711 337.53 021713 0.16348
TREBOL GLOBAL GROUP SAS| _7.285 0.07795 0.16869 0.15555
PEZETA PUBLICIDAD SAS 8.301 0.11491 0.11282 0.09986
MEDIA AGENCY SAS 7886 0.54672 205,05 0.26852 0.12172
TIEMPOS Y ESPACIOS SAS. | 2.337 0.38989 20,92 0.13913 0.08489
CONTRAPUNTOGROUPSAS.| 6.356 0.17430 0.28959 0.23912
INGEPLAN.CO
INFRAESTRUCTURASAS. | 9,136 0,09340 0,47050 0,42655
BIC
PROMEDIO 4142 038662 42,770,844 036526 0.19624
MAXIMO 70,532 0.78363 766.700,260 761879 0.57696
MINIMO 7,106 0.07795 3,631 0.04716 0.03376
DESVIACION ESTANDAR 2,561 0.19830 180,669,379 0.33142 0.13734
DEFINICION DE INDICADORES| _2,0000 0,6500 4,0000 0,1500 0,1200

A. INDICADORES FINANCIEROS

Teniendo en cuenta en andlisis financiero anteriormente relacionado, se concluyen los siguientes
indicadores financieros para el presente proceso:
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| INDICADOR | iNDICE REQUERIDO
indice de liquidez Mayor o igual a: 2

indice de endeudamiento Menor o igual a: 65%
Cobertura de intereses Mayor o igual a: 4

a. INDICE DE LIQUIDEZ:

Determina la capacidad que tiene un proponente para cumplir con sus obligaciones de corto plazo.
A mayor indice de liquidez, menor es la probabilidad de que el proponente incumpla sus obligaciones
de corto plazo.

Activo Corriente

Indice de liguidez =
ndice ce fiquidez Pasivo Corriente

INDICE DE LIQUIDEZ 2 2

b. INDICE DE ENDEUDAMIENTO:

Este indice determina el grado de endeudamiento en la estructura de financiacion (pasivos y
patrimonio) del proponente. A mayor valor del indice de endeudamiento es mayor la probabilidad de
que el proponente no pueda cumplir con sus pasivos.

Pasivo Total
Activo Total

Indice de endeudamiento =

INDICE DE ENDEUDAMIENTO < 0.65

c. RAZON DE COBERTURA DE INTERESES

Refleja la capacidad del proponente de cumplir con sus obligaciones financieras. A mayor cobertura
de intereses, menor es la probabilidad de que el proponente incumpla sus obligaciones financieras.

Utilidad operacional

Razon de cobertura de intereses = -
Gastos de intereses

RAZON DE COBERTURA DE INTERESES 2 4

B. INDICADORES DE CAPACIDAD ORGANIZACIONAL

| INDICADOR iNDICE REQUERIDO
Rentabilidad del patrimonio Mayor o igual a: 0.15
Rentabilidad del activo Mayor o igual a: 0.12
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a. RENTABILIDAD SOBRE PATRIMONIO

Determina la rentabilidad del patrimonio del proponente, es decir, la capacidad de generacion de
utilidad operacional por cada peso invertido en el patrimonio. A mayor rentabilidad sobre el
patrimonio, mayor es la rentabilidad de los accionistas y mejor la capacidad organizacional del
proponente.

Utilidad operacional

Rentabilidad sobre el patrimonio = - -
Patrimonio

RENTABILIDAD SOBRE EL PATRIMONIO 2 0,15

b. RENTABILIDAD SOBRE EL ACTIVO

Determina la rentabilidad de los activos del proponente, es decir, la capacidad de generacion de
utilidad operacional por cada peso invertido en el activo. A mayor rentabilidad sobre activos, mayor
es la rentabilidad del negocio y mejor la capacidad organizacional del proponente. Este indicador
debe ser siempre menor o igual que el de rentabilidad sobre patrimonio.

Utilidad operacional
Activo total

Rentabilidad sobre activo =

RENTABILIDAD SOBRE EL ACTIVO2 0.12

Cordialmente,

(M
ZAIDA MARL?N IZQUIERDO BERNAL

Profesional Universitaria DGC
Consejo Nacional Electoral



