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INFORME CONSOLIDADO DE MERCADOS CAMPESINOS
Convenio de Asociacion No. 4171.010.27.1.023
INTRODUCCION

El presente informe consolida la ejecucién y los resultados de los mercados campesinos realizados
bajo el Convenio de Asociacion No. 4171.010.27.1.023 entre la Alcaldia de Santiago de Cali —
Secretaria de Desarrollo Econédmico y la Fundacién Acciones por Colombia. El proyecto se orienté a
aunar esfuerzos técnicos, administrativos y financieros para contribuir al fortalecimiento de la
asociatividad y la comercializacion de los productores rurales del Distrito de Santiago de Cali,
buscando su articulacidon con escenarios de dinamizacion econdmica y su posicionamiento ante la
ciudadania. Los mercados campesinos fueron concebidos como espacios que posibilitan la
visibilizacion de la oferta productiva, la comercializacion directa y la generacién de oportunidades
de relacionamiento para los productores y emprendedores.

OBIJETIVOS

La implementacién de los mercados campesinos tuvo como objetivo principal propiciar espacios de
comercializacidn directa. Esto se buscé para contribuir, en la medida de lo posible, a la reduccién
de los niveles de intermediacidn, promover el acceso a alimentos frescos, saludables y de origen
local, y favorecer mejores condiciones de rentabilidad para las familias rurales.

Complementariamente, los mercados se plantearon para:

¢ Socializar y dar a conocer los productos y emprendimientos locales.

¢ Promover el consumo de productos frescos y de origen local.

¢ Fortalecer gradualmente las competencias comerciales y de relacionamiento de los productores.
¢ Fomentar la participacion ciudadana a través de espacios de interacciéon comunitaria.

¢ Contribuir al sostenimiento de los productores rurales del Distrito e impulsar el desarrollo de sus
emprendimientos.

RESUMEN EJECUTIVO Y DESARROLLO DE LOS EVENTOS

Los mercados campesinos se llevaron a cabo los dias 14, 28 y 29 de noviembre de 2025. La jornada
inicial se realizd en la Plaza de Caycedo (Comuna 3, Santiago de Cali), en el marco del evento
Caycedo Colaborativo. La seleccién de este lugar fue estratégica, ya que se aproveché un punto del
centro de la ciudad con un flujo constante de personas y alta visibilidad para ciudadanos y turistas.

En esta primera jornada del 14 de noviembre, se convocaron 110 productores y asistieron 100,
logrando un cumplimiento del 90.91%.
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Posteriormente, los mercados continuaron los dias 28 y 29 de noviembre en la Plaza Caycedo y en
la Antigua Licorera del Valle. Estos eventos contaron con la participacién de 200 productores y
emprendedores en total (incluyendo el 14 de noviembre). La realizacién de los mercados se vio
potenciada por la sinergia con el evento "Caycedo Colaborativo" y la "Gran Convencién
Gastrondémica 2025", lo que permitié aumentar la afluencia de publico, impulsar las compras a los
productores locales y fomentar la interaccién entre los participantes de ambos eventos.

ORGANIZACION LOGISTICA Y ACOMPANAMIENTO
La organizacién de los mercados campesinos requirio una planificacién técnica minuciosa.

1. Horario y Desarrollo: El Mercado Campesino N.2 1 se desarrollé en una jornada entre las 7:00
a.m. y las 5:00 p.m.. Los mercados realizados el 28 y 29 de noviembre estuvieron abiertos al publico
desde las 8:00 a.m. hasta las 5:00 p.m., con el inicio de la logistica a las 6:00 a.m..

2. Equipamiento y Puestos: Se proporciond un espacio organizado y acompafado
permanentemente durante toda la jornada. Cada productor contd con un espacio asignado que
incluyd, generalmente, una mesa de aproximadamente 1,40 metros (en el Mercado N.2 1), dos
sillas y canastas. Ademas, para el Mercado N.2 1 se proporciond carpa y mantel. Para los mercados
del 28 y 29 de noviembre, cada productor recibié un kit que incluia delantal y gorra, como parte de
una estrategia para garantizar estandares de higiene y presentacién adecuada.

3. Soporte a Productores: Para asegurar el bienestar, se garantizé un refrigerio en la mafiana y en
la tarde, ademads de hidratacidn, permitiendo a los productores concentrarse en las ventas y
mantener un ambiente de trabajo cémodo. Al finalizar cada jornada, se entregé un auxilio
econémico de transporte a cada productor, previa verificacion de la documentacion, con el
propésito de alivianar su gasto.

4. Coordinacidn: La gestion de permisos no fue requerida para el Mercado N.2 1, dado que se llevé
a cabo en el marco de un evento de mayor alcance que integrd diversas actividades en el espacio
publico. La administracién del evento requirié un trabajo coordinado, incluyendo reuniones previas
para organizar la distribucién de puestos y la planificacion.

ANALISIS DE RESULTADOS E IMPACTO

La realizacion de los mercados generd impactos significativos en las dimensiones econdmica, social,
organizacional e institucional.

¢ Impacto Econémico y Comercial: Durante las jornadas se observé una dinamica favorable de
comercializacidn. Los productos frescos concentraron una mayor rotacion, asociados a su caracter
de bienes de primera necesidad. Los datos de ventas del Mercado N.2 1 muestran que las Frutas
lideraron las ventas totales, alcanzando aproximadamente $1.200.000 COP, lo que evidencia una
alta demanda por productos frescos y de consumo inmediato. Las Hortalizas ocuparon el segundo
lugar, con cerca de $950.000 COP, confirmando su relevancia en la canasta basica de los asistentes.
También se destaco el buen desempefio de productos transformados (mermeladas, panaderia) y
artesanias, que contaron con una acogida significativa y aportaron diversidad a la oferta. El analisis
de ventas por productor evidencié una alta variabilidad en los ingresos, aunque algunos productores
alcanzaron ventas superiores a los $500.000 COP.



Fundacion
¢ Impacto Social y Organizacional: La alta asistencia (90.91% en el primer mercado) demostré un
alto compromiso comunitario. El evento posibilité la interacciéon directa entre productores y
compradores, fortaleciendo la confianza y el reconocimiento del trabajo rural. Ademas, el mercado

contribuyé al fortalecimiento progresivo de capacidades en presentacion de productos,
organizacion logistica, comunicacion y atencién al cliente por parte de los productores.

¢ Impacto Institucional: La articulacién entre la Secretaria de Desarrollo Econdmico y la Fundacién
Acciones por Colombia evidencid una coordinacion adecuada y coherente con los objetivos del
convenio y el compromiso con la economia rural.

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES CONSOLIDADAS

Los mercados campesinos de noviembre fueron un éxito rotundo en términos de organizacion,
participacién y comercializacién de productos locales, logrando los objetivos de visibilizar
emprendimientos y acercarlos a nuevos publicos. La logistica adecuada y el apoyo constante a los
productores contribuyeron a un ambiente favorable para las ventas y su bienestar.

A partir de los resultados observados, se formulan las siguientes recomendaciones para el
fortalecimiento progresivo:

1. Aprovechamiento de Sinergias: La integracion con eventos de gran magnitud como la "Gran
Convencion Gastronémica 2025" fue una estrategia clave y debe ser replicada en futuras ediciones,
ya que demostro ser eficaz para maximizar el impacto y potencializar las ventas.

2. Registro y Seguimiento Comercial: Se recomienda evaluar la implementacién de un registro
unificado de ventas por productor que permita contar con informacién mas estructurada para
andlisis posteriores.

3. Fortalecimiento Comercial y Organizacional: Se considera pertinente valorar la incorporacién de
espacios de orientacién o capacitaciones previas a los mercados, cubriendo temas como
presentacién de productos, fijacién de precios, identidad de marca y servicio al cliente, con el
propdsito de mejorar la experiencia comercial de los productores de manera gradual.

4. Promocion y Logistica: Se sugiere fortalecer las estrategias de divulgacion mediante canales
digitales institucionales y alianzas territoriales para atraer nuevos publicos. También se debe
optimizar la distribucidon de los puestos de venta para mejorar la visibilidad de los productos y
facilitar el flujo de visitantes.

5. Sostenibilidad e Inclusion: Se debe continuar promoviendo la participacion de nuevos
productores y evaluar la integracién de mecanismos de clasificacién por categoria productiva
(agroalimentos, transformados y artesanias) para apoyar la planificacién futura. Finalmente, se
sugiere explorar posibles alianzas estratégicas con empresas u organizaciones que puedan abrir
escenarios complementarios de comercializacion.



