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FACATATIVA

PRESENTACION DE ESTUDIOS PREVIOS

ENTIDAD MUNICIPIO DE FACATATIVA
DEPENDENCIA QUE PROYECTA SECRETARIA DE PRENSAY COMUNICACIONES
FECHA JUNIO 2026

1. VEEDURIAS CIUDADANAS Y CONTROL SOCIAL

En cumplimiento a lo establecido en el articulo 66 de la Ley 80 de 1993, SE CONVOCA PUBLICAMENTE A LAS
VEEDURIAS CIUDADANAS, a las diferentes asociaciones civicas, comunitarias, de profesionales, benéficas o de
utilidad comiin, gremiales, universidades y centros especializados de investigacion, que estén interesadas, para gue
realicen controt social at proceso de contratacion a través de los presentes estudios previos.

Con lo anterior y para efectos legales se entiende convocada a la veeduria Ciudadana.

2- NECESIDAD QUE SE PRETENDE SATISFACER

(Decreto 1082 de Mayo 24 de 2015 Numeral 1 Art. 2.2.1.1.2.1.1 Modificado por el articulo 1 del
Decreto 399 del 13 de abril de 2021)

2.1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD

Con el presente estudio previo el municipio de Facalativa, a través de la OFICINA ASESORA DE PRENSA Y
COMUNICACIONES, se permite dejar constancia del anélisis realizado en la etapa de planeacion y estructuracion
desde las siguientes perspectivas segln el desagregado que se presenta a lo largo det estudio previo:

La Constitucién Politica de Colombia establece en su articulo 2°, que uno de los fines del Estado es: “Servir a la
comunidad, promover la prosperidad general y garantizar la efectividad de los principios, derechos y deberes
consagrados en la Constitucion; facilitar la participacion de todos en las decisiones que los afectan y en la vida
econdémica, poliitica, administrativa y cultural de la nacion”.

Ahora bien, dentro de las facultades del Alcalde Municipal, esta la de contratar la adquisicion de los diferentes bienes
y servicios requeridos para el normal funcionamiento de la entidad en cumplimiento de su misién Constitucional y
Legal.

Que conforme a lo dispuesto en el articulo 311 de Ia Constitucion Politica de Colombia, "Al municipio como entidad
fundamental de la divisién politico-administrativa det Estado le corresponde prestar los servicios publicos que
determine la ley, construir las obras que demande el progreso local, ordenar el desarrolio de su territorio, promover

la participacion comunitaria, el mejoramiento social y cultural de sus habitantes y cumplir las demas funciones que
le asignen Ja Constitucion y las leyes”,

Que la misidn del municipio de Facatativd, definida en el Plan de Desarrolic “Facatativé Nuestra Casa” trabajaremos
de la mano de todos los sectores de la sociedad, desde el gobierno y la comunidad hasta las organizaciones,
gremios, también con las personas desde las més pequeiias hasta los més adultos y experimentados. Asumimos un
pacto colectivo para vivir mejor: seguridad, convivencia, participacion y resiliencia ciudadana. Una educacion
Inclusiva, servicios de salud accesibles y amplias coberturas y fomento del deporte, la cultura y la inclusion social.
También et compromiso de preservar el entomo natural, imputsar la innovacion y generar oportunidades econémicas
para todos, desde una administracién transparente y eficiente.

Cra. 3 N° 5-68 - Centro mlm -

Cédigo postal 253051 | = DOCUMENTO CONTROLALG

Sistema de Atencién al Cludadano LNERGIAN- 83
SAC Cel.: 316 399 5732 { FECHA: 24 FEB 2026 i
‘ www.facststiva-cundinamarca.gov.co “ %
j

~




disa

ALCALDIA DE

FACATATIVA

Que segun el Decreto Municipal 081 defafio 2017 "POR EL CUAL MODIEICA LA ESTRUCTURA ADMINISTRATIVA,
LA PLANTA DE EMPLEOS DEL MUNICIPIO DE FACATATIVA CUNDINAMARCA, SE ACTUALIZA Y MODIFICAEL
MANUAL ESPECIFICO DE FUNCIONES Y DE COMPETENCIAS LABORALES DE LA ENTIDAD”, corresponde,
entre otras, a la OFICINA ASESORA DE PRENSA Y COMUNICACIONES, adelantar labores administrativas
necesarias acorde con la naturaleza de la dependencia y de sus funciones, entre las que se resaltan:

* Ejecutar las acciones tendientes a garantizar flujo de informacién, intema y externa a través de los canales oficiales
de comunicacion del Municipio.

* Asesorar a las dependencias y entidades del Municipio, en lo relacionado con la ejecucion de eventos programados
por el gobierno municipal, coordinando con los medios de comunicacién el cubrimiento de las actividades y

programas que desarrollan las autoridades. con el fin de obtener el respectivo registro visual. grafico e impreso en
dichos medios.

* Canalizar la informacion municipal hacia los medios de comunicacion det ambito nacional, regional y local, asi como
suministrar los elementos de soporte necesarios a nivel grafico, visual e informativo.

Conforme lo anterior, la entidad tiene la necesidad de comunicar de forma asertiva, diversos temas, que resumimos
en los siguientes:

1. Logros de fa entidad

2. Informacién relevante

3. Campanias de pramacian
4. Camparias de prevencion
5. Gestién

6. Eventos

7. Servicios

En el marco de esta necesidad, la Alcaldia de Facatativa, como entidad publica, tiene la responsabilidad de
comunicar de manera efectiva sus programas, proyectos y acciones a la ciudadania, promoviendo la transparencia,

la participacién ciudadana y el fortalecimiento de la imagen institucional, en cumplimiento de los principios de
publicidad y acceso a la informacién publica establecidos en la Ley 1712 de 2014,

Asimismo, el Plan de Desarrollo Municipal requiere estrategias de comunicacién que garanticen fa difusién de
iniciativas clave, como programas sociales, obras publicas y actividades culturales, para maximizar su impacto en la
comunidad.

El manejo del plan de medios vy la produccién de material publicitario (POP) son herramientas esenciales para lograr
estos objetivos. Un plan de medios bien estructurado permite optimizar la difusién de mensajes a través de canales
como radio, prensa, television, redes sociales y vallas publicitarias, asegurando un alcance amplio y focalizado en
los habitantes de Facatativa.

Por su parte, el material POP (afiches, volantes, pendones, etc.) es fundamental para visibilizar eventos, camparnas
educativas y programas especificos en espacios fisicos, especialmente on zonas rurales y urbanes con menor
acceso a medios digitales.

La contratacion de una empresa especializada es primordial por las siguientes razones:

En este sentido, el contrato contempla la inclusion de material impreso, piezas publicitarias, elementos

promocionales (POP). produccién audiovisual v herramientas tecnoldgicas. los cuales cumplen una funcién
esiratégica dentro del proceso de comunicacién publica, asi:

1. Material impreso y piezas graficas {volantes, plegables, afiches, periddicos, pendones, pasacalles, vallas):

Pemiten la divulgacién de informacion institucional en espacios fisicos, facilitando el acceso a la informacion a
poblacién que no cuenta con conectividad digital, especialmente en zonas rurales y sectores con limitaciones
tecnoldgicas, garantizando cobertura territorial y democratizacion de la informacion.

2. Piezas publicitarias para sefializacion e identidad institucional (vinilos, backing, acrilicas, camets):
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Contribuyen al fortalecimiento de la imagen institucional, fa organizacion de espacios de atencion y la visibilidad de |
la Administracion Municipal en escenarios comunitarios y eventos oficiales.

3. Material promocional o POP (esferos, cuademos, agendas, gorras, camisetas, bolsas ecolégicas, mugs,
memarias USB):

Constituyen herramientas de apoyo en las estrategias de comunicacion, promocion y pedagogia institucional,
especiaimente en el desarrolio de campatas, jornadas, ferias y actividades comunitarias, permitiendo reforzar los
mensajes institucionales, generar recordacién en la ciudadania y facilitar la apropiacién de la informacién por parte
de los diferentes grupos poblacionales.

4. Produccion audiovisual y contenidos digitales:

Resulta indispensable para la generacion de material informativo dinamico, atractivo y de alto impacto, que permita
la difusion a través de redes sociales, plataformas digitales y otros canales de comunicacion, ampliando el alcance
de las campainias institucionales y facilitando la interaccién con la ciudadania.

5. Licencias de software y herramientas tecnoldgicas:

Son necesarias para la creacién, edicion, produccion y difusion de contenidos digitales y audiovisuales, garantizando
el uso de plataformas legales, seguras y con las capacidades técnicas requeridas para el desarrolio de productos
comunicativas de calidad.

6. Mayor visibilidad: Incremento en el aicance de las comunicaciones de |a Alcaldia, fortaleciendo la percepcién
positiva de la gestian municipal.

7. Inclusion: Llegada efectiva a toda la poblacion, incluyendo sectores rurales y vulnerables, mediante
materiales fisicos y medios tradicionales.

8. Transparencia: Proceso contractual documentado en SECOP Il, reduciendo riesgos de irregularidades.

9. Eficiencia presupuestal: Optimizacion de los recursos destinados a comunicacion, con resuttados medibles.

Adelantar un proceso contractual para contratar una empresa que maneje el plan de medios y la impresion de
material POP es primordial para cumplir con los objetivos de comunicacion de la Alcaldfa de Facatativa, garantizar
el acceso a la informacién publica v maximizar el impacto de las politicas municipales. La contratacion de un
proveedor especializado asegura profesionalismo, eficiencia y cumplimiento normativo, contribuyendo al
fortalecimiento de Ja gestion publfica y la confianza ciudadana.

Es importante resaltar que la entidad tiene de conformidad con la constitucion y la ley, brindar servicios y acciones a
la ciudadania que permitan el uso y disfrute de sus derechos, como el de la salud, educacion, cultura, deporte y
demas, los cuales no se puedaen ejarcer de farma plana al na acceder a las pragramas a servicios que la alealdia
presta par na tener canales de camunicacian eficientes que permitan que las ciudadanas se enteren.

Entonces, el plan de medios es una estrategia compuesta por personal con experiencia en medios de comunicacion,
acceso a bases de datos y contactos que permitan bajo el estudio de parametros determinar cual es la mejor forma

de comunicar, obteniendo mayor penetracion, atencion y haciendo que la comunicacién de la entidad sea asertiva,
oportuna y permanente.

Conforme fo anterior, fa Entidad para garantizar la generacion de informacion veraz, oportuna y permanente sobre
la gestion adelantada, la oferta de servicios y demas, ha estimado conveniente CONTRATAR LA PRESTACION DE
SERVICIOS PARALA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS Y LA IMPRESION DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA

EL DESARROLLO, PROMOCION Y DIFUSION DE INFORMACION DEL GOBIERNO “FACATATIVA NUESTRA
CASA™

Asilas cosas la Administracion Municipal tiene una problematica que desea resolver, para lo cual se requiere generar
una alianza contractual o comercial con diferentes medios de comunicacion de diferente naturaleza que le permita
comunicar al mayor publico posible nuestra oferta institucional, los servicios y programas que se tiene, dada la

capacidad limitada, asi como la gestidn realizada, para lo cual la labor de la CENTRAL DE MEDIOS toma una
Vmportancia estratégica de gran calado.
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presupuestal DIS-2026001716 de Ia secretaria asesora de prensa y comunicaciones por el valor de CIENTO
OCHENTA Y CINCO MIL PESOS M/CTE ($185.000.000), por parte de las secretarias que se incorporan a este
estudio previo se tiene el certificado de disponibilidad presupuestal DIS-2026001717 de la secretaria de desarrolio
economico por el valor de SETENTAMILLONES DE PESOS M/CTE ($70.000.000) de los cuales VEINTE MILLONES
DE PESOS M/CTE ($20.000.000) se usaran dentro del presente proceso contractual y por ditimo se tiene el
Certificado de disponibilidad de la Secretaria de Transito 2026001718 por el valor de DIEZ MILLONES DE PESOS
M/CTE ($10.000.000), lo anterior el valor total de} proceso contractual es por suma de BOSCIENTOS QUINCE
MILLONES DE PESOS M/CTE ($215.000.000).

5.2  JUSTIFICACION:

Para determinar el valor de la presente convocatoria Ia Oficina de Asesora de Prensa y Comunicaciones ha realizado
un andlisis del sector para la presente contratacion, teniendo en cuenta el objeto del contrato, las condiciones y las
especificaciones técnicas conforme la necesidad Mediante solicitud de cotizaciones, se obtuvo un sondeo en el

mercado compuesto por 3 cotizaciones, las cuales se encuentran anexos al presente documento, asi como un
analisis de costos acorde al incremento porcentual.

La propuesta econdmica del oferente no podréa superar el valor estimado para el contrato que se pretende celebrar
en su totalidad. Asi mismo ia propuesta no puede superar el valor total de la propuesta, tampoco podra hacer uno o
varios valores unitarios de los items que componen la propuesta con respecto al valor unitario promedio identificado
en el estudio de mercado.

PLAZO DE EJECUCION:

El contrato tendra un término de ejecucion de 05 meses o hasta agotar presupuesto, lo que ocurra primero, sin que
en ningun caso exceda al 30 de diciembre de 2026. Contado a partir de la suscripcién del acta de inicio.

VIGENCIA:

Ei contrato tendra una vigencia igual al plazo de ejecucion y seis (6) meses mas. Ef término adicional al de ejecucion, |
sera solo con fines de liquidacion del contrato y de sancionar al contratista en el evento que esto sea procedente.

FORMA DE PAGO:

El Municipic de Facatativa cancelara de 1a sigulente manera el valor gel conyale:

PAGOS MENSUALES VENCIDOS TENIENDO EN CUENTA LA MODALIDAD DE MONTO AGOTABLE Y BAJO
LOS SIGUIENTES ITEMS:

a. Los pagos se realizaran mes vencido de manera proporcional a las pautas aprobadas y efectivamente emitidas
cada mes y a la impresion de material, previa constancia de su publicacion y cumplimiento de los requisitos de ley
previamente aprobado por el supervisor.

b. Un (1) pago final correspondiente al 5% del valor total del contrato, con la suscripcion y publicacién de la
liquidacién del contrato.

PARAGRAFO 1. Para efectos del pago el contratista debera adjuntar la correspondiente factura y/o cuenta de cobro
(segun régimen aplicable; comuin o simplificado), asi como la constancia del pago de aportes al sistema general de

seguridad social en salud, pensiones, riesgos laborales y/o aportes parafiscaies. El pago se realizara previo informe
de supervisian y aprahacidn paor parte del supervisar.

PARAGRAFO 2. La acreditacion de aportes parafiscales se debera efectuar de conformidad con el establecido en fa |
normatividad vigente.

PARAGRAFO 3. El adjudicatario contratista debe indicar el niimero de cuenta activa y el nombre del titular de la

misma en donde el Municipio consignara el respectivo pago. Cuando se realicen contratos con auto retenedores,
deberdn informar en la factura y/o cuenta de cobro (segln régimen aplicable: comin o simplificado) esta condicién a
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administrativos, mayores tiempos de ejecucion y riesgos de desarticulacion entre las estrategias de difusion y los
productos comunicacionales requeridos para su implementacion.

Por el contrario, la contratacion integral permite garantizar uniformidad conceptual, coherencia gréfica, articulacion
operativa y control centralizado de las acciones de comunicacion, optimizando el uso de los recursos publicos y
facilitando el seguimiento a los resultados obtenidos, Adicionalmente, el mercado actual cuenta con operadores
especializados con capacidad técnica para desarrollar integralmente servicios de comunicacion estratégica,
publicidad institucionai, produccidn audiovisual, disefio gréfico, gestidn de medios y suministro de material
publicitario, circunstancia que garantiza la libre concurrencia y la pluralidad de oferentes.

La contratacién propuesta también responde a necesidades especificas de distintas dependencias de la
Administracién Municipal. En el caso de la Secretaria de Movilidad. Transito y Transporte. se requiere fortalecer las
acciones de sensibilizacién, educacion vy pedagogia vial mediante campafas dirigidas a peatones, ciclistas,
motociclistas, conductores y demé&s actores viales, contribuyendo al cumplimiento de la meta MP222 relacionada
con el disefio e implementacién de estrategias creativas de sensibilizacidn y cultura vial. Para ello se hace
indispensable contar con material pedagdgico, piezas graficas, contenidos digitales, elementos publicitarios y
herramientas de comunicacién que permitan transmitir mensajes claros y efectivos orientados a la prevencién de
siniestros viales y ia proteccion de ia vida. i

De igual manera, la Secretaria de Desarrollo Econdmico requiere fortalecer las estrategias de promocion turistica
del municipio mediante la produccién de material informativo, avisos turisticos, elementos de orientacion, piezas
promocionales, material divulgativo y acciones de difusién que contribuyan al posicionamiento de Facatativa como
destino turistico regional. Estas acciones se encuentran alineadas con el proyecto de inversién “Fortalecimiento de
las experiencias turisticas contribuyendo al desarrolle econdmico de Facatativa®, identificado con cédige BPIN
2024252690052, y con las metas MP288 “Realizar e implementar un (1) Plan de Sefializacién Turistica” y MP289
“Mejorar dos (2) senderos turisticos diferentes a jos del Parque Arqueoidgico”.

En desarrollo de las actividades de diagndstico y formulacién adelantadas para la construccién del Plan de
Senalizacion Turistica del municipio, se identific la necesidad de implementar mecanismos complementarios de
orientacion, interpretacion y divulgacion de fa informacion turistica en los principales senderos y atractivos turisticos
del territorio, diferentes al Parque Arqueolégico de Facatativa. Dicho diagndstico evidencit que, ademas de la
organizacién y estructuracién de la informacién turistica municipal, resulta indispensable disponer de elementos
fisicos y comunicacionales que permitan informar de manera clara, accesible y organizada las caracteristicas,

ubicacién, importancia y recomendaciones asociadas a los diferentes atractivos turisticos y senderos priorizados.

En este sentido, la instalacidn de avisos infarmativas turisticas canstituye una herramienta estratégica para fartalecer
la experiencia de residentes vy visitantes, facilitar la interpretacién del territorio y promover el reconocimiento de los
recursos naturales, cuiturales, histéricos, arqueol6gicos y paisajisticos presentes en el municipio. Estos elementos
permiten suministrar informacion relevante sobre sitios de interés, recorridos sugeridos, caracteristicas patrimoniales
y ambientales, recomendaciones para el adecuado uso de los senderos y demas aspectos de interés para los
visitantes, contribuyendo al mejoramiento de las condiciones de acceso a la informacidn turistica.

lguaimente, estos elementas favarecen la articulacion de los diferentes atractivos y praductas turisticos bajo una
imagen institucional homogénea, fortaleciendo la identidad territorial y consolidando un eje turistico integrado que
permita visibilizar la oferta existente y potenciar su posicionamiento a nivel jocal y regional. La disponibilidad de
informacién clara y uniforme facilita la conexién entre los distintos puntos de interés turistico, promueve recorridos
| mas completos y fomenta una mayor permanencia de Jos visitantes en ef territorio, generando impactos positivos
sobre la economia local.

De manera complementaria, se identifico la necesidad de desarrollar estrategias de difusién y promocién turistica a
través de medios de comunicacién, campafias publicitarias, piezas gréficas y contenidos digitales orientados a
vigibilizar lag atractivag turistices, senderos, experiencias y actividades decarralladas en al municipic. Asi miesmao, se
requiere cartar con articulas pramacianales y material divulgativa que permitan fartalecer las acciones de
posicionamiento y apropiacion de la identidad turistica de Facatativa en escenarios institucionales, ferias, eventos,
encuentros empresariales, actividades académicas y demas espacios de promocion territorial.

De manera independiente a las necesidades identificadas por la Secretaria de Desarrollo Econdmico para el
ocumplimiento de las metas y proyecios anteriormente descritos, y atendiendo ios requerimientos propios de la Oficina
de Prensa y Comunicaciones, la INCOTporacion dentro del presente proceso contractual de elementos promocionales,
material POP, herramientas de divulgacion y licencias de software especializado obedece igualmente a necesidades
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funcionales asociadas a la ejecucion de las estrategias de comunicacion institucional. Adicionalmente, para
garantizar la adecuada produccion, edicion, gestion y difusion de jos contenidos requeridos en ef marco de la
ejecucion contractual, se hace necesario contar con licencias de software especializado para disefio gréfico, edicion
audiovisual, generacion de contenidos digitales y apoyo a procesos creativos y comunicacionales. En tal sentido, se
contempla la utilizacion de herramientas tecnoldgicas como CapCut, Google Flow, Artlist, Adobe Creative Cloud Suite
y ChatGPT Pro, entre otras de caracteristicas similares que resulten necesarias para el desarrollo de las actividades
contratadas.

Estas plataformas permiten optimizar los procesos de creacion de piezas gréficas, produccion audiovisual, edicion
de video, generacién de contenidos publicitarios, disefio de camparias institucionales, elaboracion de material

promocional y fortalecimiento de las estrategias de comunicacion digital, garantizando estandares de calidad,
eficiencia y oportunidad en la entrega de los productos requerdos por ia Administracion Munigipal.

Para tal efecto, el contratista debera suministrar las respectivas claves de acceso, licencias o credenciales de uso
que permitan la operacion de dichas herramientas durante la ejecucion del contrato, asumiendo los costos asociados
a su adquisicion y disponibilidad. Lo anterior constituye un componente indispensable para el cumplimiento eficaz
del objeto contractual, en la medida en que asegura la disponibilidad de los recursos tecnoldgicos necesarios para
el desarrollo integral de los procesos de disefio, edicion, produccidn y difusion de contenidos institucionales,
turisticos, pedagégicos y publicitarios contemplados en las obligaciones contraciuales.

Dichos componentes constituyen insumos complementarios para la produccién, edicion, gestién, difusion y
apropiacion de contenidos, permitiendo fortalecer la recordacion de mensajes institucionales, la interaccién con la
ciudadania y el desarrolio de campafas pedagdgicas y promocionales en diferentes escenarios fisicos y digitales.

En consecuencia, la contratacién de los servicios para ta ejecucion det Plan de Medios y la produccién e tmpresién
de material publicitario e informativo constituye una necesidad real, actual y verificable de Ia Administracion
Municipal, toda vez que permite garantizar la adecuada difusion de la gestion institucional, fortalecer la transparencia,
promover la participacion ciudadana, apoyar las campafias de cultura vial, impulsar la promocién turistica del
municipio, contribuir al fortalecimiento de la oferta turistica local y dar cumplimiento a las metas establecidas en el
Plan de Desarrollo Municipal “Facatativa Nuesira Casa 2024-2027".

Por lo anterior, la contratacion resulta juridicamente procedente, técnicamente necesaria, financieramente viable y
administrativamente conveniente, en la medida en que asegura una ejecucion articulada de las estrategias de
comunicacion institucional, optimiza la inversion de los recursos publicos y contribuye de manera directa al
cumplimiento de los objetivos misionales de la Administracion Municipal de Facatativa.

2.3 OBJETIVO GENERAL

La Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones como canal oficial de informacién de la Alcaldia Municipal de
Facatativa, de la cual depende la divulgacion y socializacion al interior y exterior de la entidad, busca generar
informacion de manera 4gil, eficaz y eficiente en el marco de rendicion de cuentas de la gestion del gobierno a la
comunidad. Por eso es primordial dar a conocer mediante el desarrolio de campaiias integrales de comunicacién
qQue le permitan a la Oficina Asesora de Prensa hacer promaocidn y divulgacion de las actividades de la administracion
municipal en medios masivos y altemnativos de comunicacion. Por lo anterior se hace necesario:

“PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIQS Y LA IMPRESION DE MATERIAL
PUBLICITARIO E INFORMATIVO, ORIENTADOS AL FORTALECIMIENTO DE LA CULTURA VIAL, LA PROMOCION
TURISTICA Y LA DIFUSION DE PROGRAMAS Y ACTIVIDADES DEL MUNICIPIO DE FACATATIVA”

BENEFICIOS: Los beneficios para el municipio de Facatativa al realizar fa contratacién de una empresa especializada para
manejar el plan de medios y la impresién de material POP son los siguientes:

1. Mayar Visibilidad ¥ Comunicacian Efectiva: La empresa disefara estrategias de camunicacian que amplifiquan
la difusion de programas, proyecios y eventos municipales, asegurando que lleguen a un publico amplio y
segmentado (urbano y rural). Esto fortalece Ia imagen institucional y fa percepcicon positiva de ia gestion de ia
Alcaldia.

2, Inclusion de la Pobiacién: El material POP (afiches, volantes, pendones) y la pauta en medios tradicionales
(radio, prensa) permiten llegar a sectores con acceso limitado a internet, como las veredas de Facatativa,
garantizando gue toda la poblacidn esté informada sobre servicios, campadias de salud, educacién o eventos
culturales y deportivos.

3. Eficiencia en el Uso de Recursos: Una empresa especializada puede negociar tarifas competitivas con medios
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de comunicacion y proveedores de impresion, optimizando el presupuesto destinado a comunicacion. Ademas,
suexpeﬁendareduoeemsmsmsos,mmrekmms&mescmaﬁasineﬁmces,

4. Fortalecimiento de la Participacion Ciudadana: Una comunicacian clara y estratégica fomenta la participacion
en iniciativas municipales, como jornadas de vacunacién o ferias locales, incrementando el impacto de las
politicas publicas.

5. Medicién de Impacto: La implementacion de métricas en relacion a: (cobertura, alcance, engagement) para
evajuar el desempefio de jas campafias, penmitira ajustes en tiempo real y una mejor plancacion de futures
estrategias de comunicacian,

6. Apoyo a los medios de comunicacion locales: Al realizar el plan de medios se incentiva la participacion de los
medios locales en el proceso contractual, se dinamiza la economia de Facatativa, generando empleo y
fortaleciendo el tejido empresarial.

7. Optimizacién de Recursos Internos: La presente contratacion permite que el personal de la Alcaldia optimice
&us actividades administrativag, mejoranda la eficiencia aperativa de la entidad y al cumplimienta de metas.

En resumen, esta contratacion no solo optimiza ia comunicacion Municipal, sino que también promueve inclusion, fransparencia
y desarrollo iocal, alinedndose con los objetivos del Plan de Desarrolio Municipal y los principios de Ia gestion publica eficiente.

2 DESCRIPCION DEL OBJETO A CONTRATAR CON SUS ESPECIFICACIONES ESENCIALES Y LA
IDENTIFICACION DEL CONTRATO A CELEBRAR

(Decreto 1082 de Mayo 24 de 2015 Numeral 2 Ar. 2.2.1.1.2.1.1 Modificado por el anliculo 1 del Decreto
399 del 13 de abril de 2021)

|

3.1. OBJETO:

PUBLICITARIO E INFORMATIVO, ORIENTADOS AL FORTALECIMIENTO DE LACULTURAVIAL, L A PROMOCION
TURISTICAY LA DIFUSION DE PROGRAMAS Y ACTIVIDADES DEL MUNICIPIO DE FACATATIVA

3.2 ALCALCE DEL OBJETO:

Llegar a las mas de 170 mil habitantee dal municipia, a la pablacién de 1a ragidn v a nivel nacianal, can infarmacidn de manera
agil, eficaz y eficiente de ia gestion del gobierno, mejorando los procesos de comunicacion publica y administrativos dando
cumplimiento a las metas del plan de desarrolio, abarcando todo el territorio del municipio, incluyendo el casco urbano ylas zonas
rurales para alcanzar:;

1. Plan de Medios y Pauta Publicitaria

Diagndstico de audienclas: identificar 1os canales mas efectivos para cada tipo de camparia.

Estrategia de difusién: Definir un de publicacs para mdio, television local y medios digitai
Gestion de pauta: Contratar, monitorear y optimizar los espacios publicitarios en los medias seleccionadas.
Informes de impacto: Entregar reportes métricos sobre el alcance y la efectividad de las publicaciones.

VYVYYVY

Disefio y Produceion de Material Informative

Diserio gréfico: Crear conceptos visuales afineados con fa identidad institucional del municipio.
Contenido editorial: Redactar textos claros, accesibles y con lenguaje universal para la ciudadania.
Formatos digitales: Desarrollar piezas para redes sociales, videos cortos, infografias y boletines virtuales.

vVVvy N

Impresion y Suministro de Material Publicitario

Impresion de gran formato: Producir vallas, pasacalles, pendones y pancartas para eventos ptblicos.
Material POP e institucional: Imprimir folletos, volantes, cartillas, afiches y guias turisticas.
Control de calidad: Garantizar materiales resistentes y acabados de alta definicion en toda la produccion.

VVvy @

Lineas Tematicas Qbligatarias

Cultura vial: Campaiias de prevencién de accidentes, respeto a las sefiales y movilidad segura,
Promocién turistica: Difusion de atractivos histéricos, gastrondmicos y naturales del municipio,
Programas sociales: Informacién sobre convocatorias, rendicién de cuentas, salud, educacién y cultura,

vVvyy

3.3. CLASIFICACION UNSPSC Fi objeto dei contrato se puede codificar en el clasificador de bienes y servicios
UNSPSC como se indica en la siguiente tabla:
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[ SEGMENTO FAMILIA CLASE PRODUCTO NOMBRE X
83 12 i7 00 Servicio de comunicacion masiva
82 10 19 00 Publicidad en periodicos
82 10 18 00 Servicios de agencia de publicidad
82 11 19 00 Servicio de noticias y publicidad
82 10 16 00 Publicidad difundida
85 10 15 00 Publicaciones impresas
L 82 10 18 [ 00 | Servicios de campafias publicitarias ]
3.4. ESPECIFICACIONES TECNICAS
Los siguientes son las especificaciones técnicas.
UNIDAD |
ITEM NOMBRE DESCRIPCION ELEMENTO CANT DE
MEDIDA
Aviso publicitario en periddico regional, tamario pagina
" s 22 g . sy oomplotoimprooiénﬁmwbrﬂm),oonooboﬁumonaom
1 Aviso pauta pubiicitaria pg'fdm‘ regional pagina urbana y rural. incluye diagramacion y publicacién. £t 1 # (_19
Complete m&adﬂégmizacmiﬁwdodembﬁcmy Pogin2
evidencia fisica o digitai.
Aviso publicitario en periddico regional, tamafio media
" o s in | PAgina impresién full color (4x4), con cobertura en zona
2 aviso pauta p ubllcjtgﬂa periodico regional media urbana y rural. Incluye diagramacion y publicacién. El 1 # Qe
pagina ful color EBRIEHSIS Hepers ESRIFIERED SE PUBIESEIBS v baginas
evidencia fisica o digital. |
Aviso publicitario en periddico regional,
3 N o g . CONTRAPORTADA impresién full color {4x4), con
3 Wi paty ﬁ:g;cn:;?mp;rézdr?g”rﬁgo;;nai otk cobertura en zona urbana y rural, incluye diagramacion y 1 # ?::Ls
a p publicacién. El contratista debera garantizar certificado de pag
publicacién y evidencia fisica o digital.
Aviso publicitario sn periddico local, tamadio pagina 4
. o s . : completa impresién full color {4x4), con cobertura en zona
4 viso panin pub:uncn;aent: g:;" °d|'c° local pagina urbana y rural. Incluye diagramacion Y publicacign. E 1 : ﬁ‘ea "
o contratista debera garantizar certificado de publicacion y pag
evidencia fisica o digital.
Aviso bublicitario en periédico local, tamafio media
5 aviso pauta Dubi:&ci}aﬁ:}ger;ﬁco focal media m’ i ;"mlm: ’fuﬂ ml_br 4x4), pfony e 'ef n‘gna 4 f.era .
Pgte o coniratista deberé garantizar certificado de publicacién y e
evidencia fisica o digital.
) ERp— s Emision de cufias radiales de 30 segundos, en emisora,
6 i’;’r“ss'z:'c::]‘ﬁ’or;:::s ;ﬁgt:,r::;i ’gﬁ:g fg’gﬁ;g‘f& en franjas entre 6:00 a.m. y 9:00 p.m. conforme a parrilla 1 # De cufia
y 135 9:00 PM ) aprobada por el supervisor. Se debera entregar 30"
' certificado de emisin {
s = b Emisién de cufias radiales de 20 segundos, en emisora, 7
" i:':}ss'ggiii‘;‘?;:gs zﬁg‘\‘gﬁiiﬂ ?::gfgg“fﬁ en franjas entre 6:00 a.m. y 9:00 p.m. conforme & parrifa 4 | #Decufia
las 9:00 PM ’ aprobada por el supervisor, Se debera entregar 20"
Y certificado de emision
Pauta publicitaria en medio digital, publicacién de | Banner horizontal en pagina principal y publicacion de c .
8 noticias y banner en pagina principal y redes noticas de {a administracion en ia seccion de noticias y 1 me.!t\n ;&';i
Difusién de piezas audiovisuales en formato Full HD, con
Pauta publicitaria en formato full HD, de un duracidn entre 1:30 y 3:00 minutos, en medio regional.
9 minuto treinta segundos a tres minutos de Incluyen preproduccién, grabacién, edicién, 1 #De
duracién (incluye grabacion, edicion, produccion y | musicalizacion y entrevistas. Sera publicado en videos
entrevistas). En medio Regional ptatafonnai‘glagltales de alto alcance y redes sociales
| {facebook, instagram, You tube y Twitter} i
Produccién de material impreso tipo periédico, Tamanio: 1
10 Medio impreso fulf color: 4x4 cmyk (cantidad 48 x 34 cms abierto, plegado a la mitad, 8 paginas tipo de 1 Millar
minima impresion 1 millares) papel: bond blanco 90 grs color: 4x4 cmyk {cantidad
minima de impresion tiraje de 1000)
Produccion de material impreso tipo periddico. Tamario:
4 Medio impreso full color: 4x4 cmyk {cantidad 52 x 35 cms abierio, plegado a fa mitad, 16 paginas tipo 5 Miliar
rrinima impresién 1 milares) éepapet:bmdﬁamasogmmbtéxéwxykmiéaé ! ;
minima de impresién tiraje de 100D} { i |
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Estero con marcacién

Suministro de esferos institucionales con marcacion fult

| color, como pieza de 8poyo comwnicacional para
estrategias de difusion, pedagogia y recordacién
institucional en actividades, jornadas y eventos. Boligrafo
con stylus touch medidas 14,9 cm. Acanalados con
impresidn en 4cm

1 Unidad

i3

Vinilo adhesivo con formabie

Impreso on alta resoiucivn Pplantifioado para mayor
| durabifided con instalecion en vehiculos, edificios

1 Unidad

14

Porta pendon

Porta penddn Arafia Tamafio Zmxtm.

1 Unidad

15

Banner

metro cuadrado de banner de 13 onz impreso en alta
resolucion. con instalacion en fachadas y lugares
requeridos por la administracién

1 Unidad

18

Vinilo

| Metro cuadrado de vinilo laminado impraso an akta
1 resolucion. con instalacion en oficinas y elementos

17

Carnet

Camet impreso a color por ambas caras en teslin tamarfio
8.5%5.3 cm con porta carnet y cinta marcada en
sublimacion 4*4 full color de acuerdo a disefio

1 Unidad

18

impresian plegables aficia

Plegables Tamafio: oficio Full color 474
Waterial: Prapaleate 15Q ¢ & 4 partes Traquelada Qiseda:
suministrado por el supervisor del contrato

18

impresion plegables carta

Plegables Tamafio: carta Full color 4*4
Material: Propalcote 150 gr a 4 partes Troquelado Disefio:
suministrado por ef supervisor del contrato

1 Unidad

20

impresién plegables tabloides

Plegabies Tamafia: tabioide Full eolor 4%4
Material: Propalcote 150 gr a 4 partes Troguslado Disefio:
suministrado por ef supervisor del cantrato

1 Unidad

21

Sombrillas

Suministro de elementos promacionales institucionales
como estrategia de apoyo a la difusicn, apropiacion social
de la informacién y fortalecimiento de campafias
institucionales, utszzado i S en jormadas, ferias,

| intervenciones comunitarias ¥ actividades de pasticipacion
ciudadana. Paraguas apertura automatica y cierre
manual. Mango curve o espumado estructura en fibra de
vidrio, filtro solar, con 4rea de cobertura de 132 cm, mastil
de metal con mango en madera o espumado. material;
poliester 190t. Mango en matsrial durable

medidas: 27 pulgadas x 8 cascos. vara: 14 mm de
diametro. Cogemxa: 115 om. casco: 45 x 62 on

drea aproXimada de imprasidn: 20 2 25 om de ancho por
9.38 cm de afto. a full color, con impresién en todos los
cascos segun diseho en sublmacian

1 Unidad

22

Bolsas ecoldgicas

TUMINSIO 08 SIeMentos Promocionales MSULGIONales
tomao esiralegia de apoyo a la difusion, apropiacion social
de {a informacion y fortalecimiertto de camparias
institucionales, utilizados en jormadas, ferias,
intervenciones comunitarias y actividades de participacion
ciudadana. BOLSA ECOLOGICA: Tamaric 40cm x 37em
material tela madreselva blanco o natural con impresion
full color en la parte delantera y manija del mismo color
BN SUBNMACIoN el material Jebe garanlizar guUrabmaag,
calidad y rasistencia del producto. 1as bolsas deben venir
embatadas en paquetes de a 100 y deberan estar
acordes al disefio entregado por el supervisor del
contrato

1 Unidad

23

Mug

Suministro de elementos promaocionailes institucionales
camaq estrategia de apaya a la difugién, aprapiacida sacial
de fa informacion y fortalecimiento de campaiias
institucionales, utilizados en joradas, ferias,
intervenciones comunitarias y actividades de participacion
ciudadana.. Mug en cerdmica con cuchara, marcado a
full color y personaiizado en sublimacién con los disefios
enviados por el supervisor medidas: 10 cm x 8.2 cm de
didmetro color: segun ef disefic con fogo.

1 Unidad

Q0B 0O
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Pin

como estrategia de apoyo a la difusitn, apropiacién social
de la informacién y fartalecimiento de campanas
institucionales, utilizados en jomadas, ferias,
intervenciones comunitarias y actividades de participacion
ciudadana. Pin de esmaite para solapa con forma de
bandera, fabricado en bronce con sistema de aguja y

apresidnde2x25cmy 1,2 mm de cafibre, de
acuerda 2 los disefos enviados. por el superdsor del
contrato

1 Unidad

25

Separadores

Separador de paginas Material: propalcote de 250
gramos, troguelados e impresos a 4x4 tintas y laminados
Tamanio final: 5x15cm Diserio: enviado por el supervisor

1 Unidad

26

Iman distintos usos cantidad minima impresion 1
millar

Suministro de elementos promogcionales institucionales
como estrategia de apoyo a la difusion, apropiacién social
de la informacién y fortalecimiento de campafas
institucionales, utilizados en jornadas, ferias,
intervenciones comunitarias y actividades de participacion
vivdadans. AN Tomario:5 = 8 om Enpooifioooionon:
imantado 4* full cotor Troguetedo y plastificado de
acuerdo a los disefios enviados por el SUPETVISoT

1 Millar

27

Agenda

Suministro de elementos promocionales institucionales
como estrategia de apoyo a la difusicn, apropiacién social
de la informasién v fardalecimienta da campafias
institucionales, utilizados en jornadas, ferias,
comunitarias v actividades da participacidn
ciudadana, Agenda libreta pasta dura argoliada
earthpack, con esfero metslico personalizado con dos
marcaciones a cuatro tintas.
Banda elastica de cierre lateral y cinta separadora, 80
hojas de papel rayado, bond 90 gramos. Un separador
propalcate 110 gr, 4*4 full colar Medidas: 16.5 * 20.8 em

1 Unidad

28

Librata

Suministra de elementas pramocionales institucionales
como estrategia de apoyo a fa difusién, apropiacion social
de la informacién y fortalecimiento de campafias
institucionales, utilizados en jornadas, ferias,
intervenciones comunitarias y actividades de participacion
flugagana. Libreta upo Faciory Tapa gura Upe. oo nojas
papel cuadriculade earth pack 70 gr con banda elastica
con esfero en cartdn con dos marcaciones, retrdctil tinta
negra. Dimensiones 1117 cms impresian full calor can
legos de ia administracion

1 Unidad

29

Cuaderno

SUMINISITD 08 SIBMENIDS ProMOCION2IeS MSMLCIONAES
como eslralegia de apoyo a ia difusidn, apropiacion social
de {a informacién y fortalecimiento de campatias
institucionales, utilizados en jarnadas, fetias,
intervenciones comunitarias y actividades de participacion
ciudadana. Cuaderno: Tamario: Cuaderno argoifado de
14 om x 19 cm Especificaciones: tapas duras eartpack
150 gr full color Especificaciones: al interior 6 hojas tipo
SEpParasor {12 paginas) a Yull CooY 2 Oobie Cara
bropalcote 110 gr Especificaciones adicionales: 110 holas
cuadricidadas EarthPack af 70% 4°4 a una tinta

1 Unidad

LLAVERG

Suministro de elementos promocionales institucionales
como estrategia de apoyo a la difusién, apropiacion social
de la informacion y fortalecimiento de campanas {
ingtitucianales, utilizados en jaradas, terias, §
intervenciones comunitarias y actividades de participacion
ciudadana. Llavero stick con desiapador de aluminio.

1 UND

Q0G0
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LLAVERO ANTIESTRES

Suminisiro de slementos promocionales msttucionales
como estrategia de apoyo a la difusion, apropiacién social
de fa informacién y fortalecimiento de campafias
institucionales, utilizados en jornadas, ferias,
intervenciones comunitarias y actividades de participacién
ciudadana, Liavero antiestres , esferico,

1 UND

32

ESFEROS ECOLOGICO

Suministro de elementos promocionaies msttucionales
como eslrategia de apoyo a la difusion, apropiacion social
de fa informacion y fortafecimiento de tampanas
institucionales, utilizados en jornadas, ferias,
intervenciones comunitarias y actividades de participacion
ciudadana.Esféros ecoldgico, sistema de apertura
retractil,

1 UND

33

| Suministro de elementos promocionales institucionales

como esirategia de apoyo a Ia difusidn, apropiacion social
de la informacion y fortalecimiento de campainas
institucionales, utilizados en jornadas, ferias,
intervenciones comunitarias y actividades de participacion
ciudadana. Tula tipo bolso, en colores institucionales,
marcadas 8 una tinis

1 UND

LIBRETAS ARGOLLADAS

Suministro de efementos promocionales institucionafes
como estrategia de apoyo 2 la difusién, apropiacion social
de la informacién y fortalecimiento de campafias
institucionales, utilizados en jomadas, ferias,
intervenciones comunitarias v actividades de participacién
ciudadana, Libretas argolfadas, tamafio 12 5x17 cm,
158 pagtnas {75 hojas) impresas 3 una tima,
cuadriculadas, caratula en propalcate de 300 gramos, a
cofor  con fa imagen institucional y calendario,

1 UND

35

SOMBRILLAS DE BOLSO

Suministro de elementos promocionales institucionales
como estrategia de apoyo & Is difusion, aproplacion social
de la infatmacian y fottalecimianta de campatias
institucionales, utifizados en jornadas, ferias,
intervenciones comunitarias y actividades de participacion
ciudadana. Sombrillas automaticas de bolso, de mango
resistente, marcadas con iogo de la entidad entidad, a
una tinta.

1 UND

36

CUADERNOS

Suministro de elementos promocionsies institucionsles
camo estrategia de apoyo a ia difusion, apropiacion social
de la informacion y fortalecimiento de campafias
Institucionales, utilizados en jornadas, ferigs,
intervenciones comunitarias y actividades de participacion
ciudadana. Cuadernos tamario 22cms de alto x 16 cms
de ancho, portada v contraporteda on cartdn do 18 mm
impresa a full color, 100 hojas internas con papel bond de
Tgrsy hoja de introduccion de 200 grs. Tintas 4x4 y
anifio metélico doble o

1 UND

37

CAMISETAS

Suministro de elementos promocionales institucionales
tomo estrategia de apoyo a la difusion, apropiacicn social
de la infosmacidn y fortalecimiento de campafias
institucionales, utilizados en jomadas, ferias,
intervenciones comunitarias y actividades de participacion
ciudadana. Camisetas tipo polo hombre/ mujer, color
azul institucional de acuerdo al manual corporativo, logo
de 39,5 cm de la ccf en ia parte superior izquierda,
bordado a cuatro hilos, tallaje comercial: logos en colores
de acuerdo al manual corporativo.

1 UND

GORRAS

Suministro de elementos promocionales institucionales
como estrategia de apoyo a la difusion, apropiacion sociaf
de la informacion y fortalecimiento de campafhias
institucionales, utilizados en jornadas, ferias,

j romunitarias y actividades de parisipasian
ciudadana, Gorras institucionaies en malia, en
policromia sublimada, bordado a cuatro hilos, tallaje
comercial; logos

1 UND
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BACKING

Backing publicitario ajustable 240 x 240 con bases
metdlicas y estuche para ransportar.

1 wo{

ACRILICOS PUBLICITARIOS

Letreras en actilico 40 de ancho x 50 de alto,
transparente, calibre 0.5 m,con impresion digital, para
instalacion en pared

1 UND

41

MANILLA EN gILICOMNA

Manilla en silicona, cerradas sin broche de diferentes
aalarsq, aon lage aumploadas 424 de facatativa,
imprasién plana a 1x0 tinta

1 UND

42

CERTIFICADOS Y DIPLOMAS

CERTIFICADOS Y DIPLOMAS: Tamafio carta impresién
digital iaser 4x0 tintas, sobre papei nacarado brifiante de
2809, personalizados segun instruccion de la Oficina de
Comunicaciones e Imagen Corporativa.

1 UND

PENDON VERTICAL

PENDON VERTICAL: Tamaiio 2x1 m, impresién digital
4X0 tintas sobre banner de 140z extra blanco en ajia
m@k&n?@hﬁmm&s&hp‘tm,acabaﬂosm
dos (2) tubos de aluminio y cuerda u pjales

1 UND ](

PENDONES TIRPO ARARA

PENDONES TIPO ARANA: Tamario 2x1. Display tipo
arafia fabricado en aluminio anodizado color negro.

incluye impresién digital 4X0 tintas a 1440 DPI sobre
bannor blackout mate doblc cara al tamafioc anteriormonts

mencionado en una sola pieza, acabades con ojales
metalicos, refusrzo de 5 om por s cuatro {4} lados y
maletin en jona negra para su transporte,

45

PASACALLES

| madera a los exiremos v

PASACALLES: Tamafio 8x1 m, impresidn digital gran
formato sobre banner de 140z extra blanco en alta
resolucion a 1440 DPI en una sola pieza, incluye palos de

perforaciones circulares de 1 cm
para et viento con separacién de 20 om entre slas.
Instalados donde sea indicado por la Oficina Asesora de
Prensa y Comunicaciones, asi como su respectiva
desinstalacion.

4 UND

48

VALLA

METRO CUADRADO PARA VALLA impresion digital 4X0
HPREAS B 1440 DP) spbre sepre bapner g8 1482 BB LRa
sola pieza, insialada y tensada instalada sequn
instruccidn de fa Oficina de Comunicaciones e imagen
Carporativa, asi como su respectiva desinstalacién,

1 UND

47

ROMPETRAFICO

ROMPETRAFICO: Tamarfio 200x100 cm, impresidn
digital 4X0 tintas a 1440 DP! sobre vinilo adhesivo extra
blanco, laminado mate e instalado sobre base en MDF de
12mm por ambas caras, nchiye 2 patas melalicas en
Brina da 1 12" y torradas an vinllg 0818 sastanarss,

1 UND

PERIODICO

Tamahio tabloide americano cerrado 28.5x35 cm, abierto
57x35 cm, caja gréfica de 25.5x32 cm, 12 péaginas, 3
cuartillas, impresas a 4x4 tintas sobre papel periddico de
60g y plegados en méquina (cantidad minima de
impresdn 1000)

1 Miliar

VOLANTES

VOLANTES: media carta, 4xD tintas, refiladas an
propaicate de 90gr {cantidad minima de impresdn 1000)

AFICHES

medio pliego, 4x0 tintas, en propalcote de 200 gr.
{cantidad minima de imprascén 1000)

1 Millar—

51

AVISOS EN VINILO DIGITAL

Impresién digital 4x0 tintas, sobre vinilo blanco, laminado
mate, montado en poliestireno calibre 30,con cinta doble
faz 3M, tamafic 50 X74.

1 UND

52

ADHESIVO REFERENCIA 1

METRO CUADRADO VINILO ADHESIVO impresion
digital 4X0 tintas a 1440 DP1 sobre vinilo adhesivo extra
bianco, laminado mate o brillante segun necesidad de fa
Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones.

1 UND

ADHESIVO REFERENCIA 2

METRO CUADRADO VINILO ADHESIVO Impresién
digital 4X0 fintas a 1440 DRI sobro vinifo adhosive oxtra
bianco, sin faminar.

1 UND

ADHESIVO REFERENCIA 3

METRO CUADRADO VINILO ADHESIVO: impresicn
digital 4X0 tintas a 1440 DPI sobre vinilo adhesivo extra
blanco, laminado mate o brillante, troquelado, segun
necesidad de la Oficina Asesora de Prensa y
Comunicaciones.

1 UND

ADHESIVO REFERENCIA 4

METRO CUADRADO VINKLO ADHESIVO: impresion
digitai 4X0 timas a 1440 DP1 sobre vinilo adhesivo extra
bianco, sin iaminar, tfroqueiado, segin necesidad de ia
Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones.

1 UND

OGO
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ADHESIVO REFERENCIA 5

PAPEL ADHESIVO: Impresidn digital 4X0 tintas a 1440
0Pt sobre papet adhesivo, laminado mate o brilante,
troquelado, de 20x20 cm, segun necesidad de Ia Oficina
Asesora de Prensa y Comunicaciones

57

ADHESIVO REFERENCIA 6

PAPEL ADHESIVO: Impresidn digital 4X0 tintas a 1440
DP1 sobre papel adhesivo, sin faminar, de 20x20 cm

1 UND

ADHESNO REFERENCIA 7

PAPEL ADHEDIVD. IMPresion JIQRa) 4X0 Unias a 1240
DP! sobre pape! adhesivo, laminado mats o brillante,
troquelado, de 1Gx10 cm, seguin necesidad de ia Oficina
Asesora de Prensa y Comunicaciones,

59

ADHESIVO REFERENCIA 8

PAPEL ADHESIVO: Impresion digital 4X0 tintas g 1440
DP! sobre papel adhesivo, sin laminar, de 10x10 cm

1 UND

ADHESIVO REFERENCIA 9

PAPEL ADHESIVO: Impresién digital 4X0 tintas a 1440
DPI sobre papel adhesivo, laminado mate o briflante,
roguelado, de 5x5 om, segin necesikdsd de la Oficina
Asesora de Prensa y Comunicaciones.

1 UND

61

ADHESIVO REFERENCIA 10

PAPEL ADHESIVO: Impresion digital 4X0 tintas a 1440
DPI sobre papel adhesivo, sin laminar, de 5x5 cm

1 UND

62

MAGNETICO

METRO LINEAL DE MAGNETICO: Impresin en vinilo
blanpp inminady, mats o brillante, » 1440 DRI, maie o
briflante, segin necesidad de ia Oficina Asesora de
Prensa y Comuricaciones

GORRAS TiIPO TRUCKER

GORRA TIPO TRUCKER: en malla con frontal en un solo
tono estampada con logos institucionales a 4 tintas

1 UND

GORRAS EN DRILL

GORRA TIPO DRILL, en un solo tono bordada con logos
institucionales a 4 tintas

1 UND

MENMQORIAS USB

MEMORIAS USB 3.0, con capacidad de 32 gh con marca
institucional 3 una sola tirta tipo tarjseta

1 UND

66

LLAVERO METALICO

LLAVERO METALICO cromado en forma de casa con
acabado polarizado con grabado laser, material: metal,
de 4,4 x 4,4 cm, drea de marca: 2,5 cm.

1 UND

67

PIN METALICO REFERENCIA 1

PIN METALICO: dorado de 1,5 cm de didmetro, con
Imprositn iépor, 4x0 tinton, von avabado resinado.

1 UND

PN METALICO REFERENCIA 2

PIN METALICO: dorado de 2 om de didmetro, con {

impresién laser 4xD tintas, con acabado resinado.

LICENCIA CAPCUT

Adquisicidn de ingreso a licencias mensuales a software
del programa CAPCUT requeridas para fa produccion,
edicion, gestién y difusion de contenidos digitales en el
marco del plan de medios, garantizando calidad técnica,
legaiidad en e uso de recursos audiovisuales y

1 UND

70

LICENCIA GOOGLE FLOW

Adquisicion de ingreso a licencias mensuales a software
del programa GOOGLE FLOW requeridas para la
produccion, edicién, gestién y difusién de contenidos
digitales en el marco del plan de medios, garantizando
lidad téanica, legalidad en el usa de recursas
audiovisuales y continuidad operativa del servicio

1 UND

71

LICENCIA ARTLIST

Adquisicidn de ingresa a licencias mensuales a software
del programa ARTLIST requeridas para la produccion,
&dicién, gestion y difusién de contenidos digitales en e
marco del plan de medios, garantizando calidad técnica,
legalidad en el uso de recursos audiovisuales y
CONUNUINAE OPerauva {8 Serviclo

1 UND

72

LICENCIA SUITE CREATIVE CLOUD

Adquisicion de ingreso a licencias mensuales a software
del programa SUITE CREATIVE CLOUD requeridas para
la produccion, edicion, gestién y difusion de contenidos
digitales en el marco del plan de medios, garantizando
calidad técnica, legalidad en el uso de recursos
audiovisuales y continuidad operativa de! servicio

1 UND

73

LICENCIA CHATGPT PRO

Adquisicién de ingreso a fcencias mensuales & software
dei programa CHATGPT PRO requeridas para ia
produccién, edicién, gestién y difusidn de contenidos
digitales en el marco del plan de medios, garantizandc
calidad técnica, legalidad en el uso de recursos
audiovisuales y continuidad operativa del servicio

1 UND

3.5 IDENTIFICACION DEL CONTRATO A CELEBRAR
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El tipo de contrato a celebrar es: PRESTACION DE SERVICIOS.

[

4. MODALIDAD DE SELECCION DEL CONTRATISTA, JUSTIFICACION Y FUNDAMENTOS JURIDICOS

(Decreto 1082 de Mayo 26 de 2015 Seccidn 2 Subseccidn 1 Art. 2.2.1.1.2.1.1 Modificado por el articulo 1
del Decreto 399 del 13 de abril de 2021)

4.1. MODALIDAD DE SELECCION: SELECCION ABREVIADA DE MENOR CUANTIA
4.2. JUSTIFICACION Y FUNDAMENTOS JURIDICOS:

El régimen juridico aplicable al presente proceso de seleccion y al contrato que de él se derive, ser el previsto en
este pliego de condiciones, en las disposiciones pertinentes de las Leyes 80 de 1993 y 1150 de 2007 y los Decretos
reglamentarios, en especial el Decreto 1082 de 2015. En o que no se encuentra particularmente regulado, se l
aplicaran las normas comerciales y civiles vigentes. {

Este proceso de seleccion se tramitara por la modalidad de Seleccién Abreviada de menor cuantia soportada en los
fundamentos juridicos que a continuacién se relacionan:

De conformidad con o estipulado en el numeral 2 del articulo 2 de ja Ley 1150 de 2007, ia escogencla def contratista
se efectuard por regla general a través de Seleccién Abreviada, con las excepciones que consagra 1a norma. }

Sin perjuicio de las reglas generales aplicables a las modalidades de seleccion sefialadas en el Decreto 1082 de
2015, el procedimiento para la Seleccién Abreviada de menor cuantia sera el indicado en dicho Decreto.

4.3. APLICACION DECRETO 248 DE 2021

4.3.1. ; Cumpie con minimo el 30% de adquisicion de alimentos comprados a pequerios productores agropecuarios
y de la agricultura campesina, Familiar y Comunitaria Locales?

Si___No__X_

El presente proceso no adquiere ningan tipo de alimento
4.3.2. ¢ Se incluyen bienes y servicios que no estan relacionados con el Articulo 2.201.1.3. Decreto 248 de 20217
Si___No_ X_

El presente proceso incluye servicios de pauta en diferentes medios de comunicacién radiales, de television, medios
digitales y redes sociales, suministro de elementos publicitarios y material POP, asi como la adquisicion de licencias
de software especializadas

5. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Y JUSTIFICACION DEL MISMO
(Decreto 1082 de Mayo 26 de 2015 Seccidn 2 Subseccidn 1 Art. 2.2.1.1.2.1.1 Modificado por el articulo |

del Decreto 399 del 13 de abril de 2021)

51  VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO:

DOSCIENTOS QUINCE MILLONES DE PESOS M/CTE ($215.000.000La propuesta econémica, no podra superar |
el valor estimado para el contrato que se pretende celebrar, la cual cuenta con certificado de disponibilidad
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Una CENTRAL DE MEDIOS es una estrategia destinada a la planificacion, realizacion y seguimiento de espacios
publicitarios en medios de comunicacion, gracias a su unidad de materia tiene fa posibilidad de acceder a espacios
de gran visibilidad y alcance, ideales para potenciar la comunicacién,

Entonces el papel de CENTRAL DE MEDIOS juega un rol fundamental en el desarrollo de una estrategia de

comunicaciones, puesto que permite tener acceso a diferentes formatos de comunicacion, publicidad, medios, entre
otras.

Que se ha identificado administrativamente una necesidad que consta en GENERAR INFORMACION VERAZ,
OPORTUNA Y PERMANENTEMENTE SOBRE LA GESTION ADELANTADA, PERMITIENDO EL ACCESO A
TODOS DE LOS SERVICIOS Y PROGRAMAS QUE LA ENTIDAD PUEDE OFRECER, razén por la cual en procura
de que la entidad territorial pueda satisfacer la necesidad se propone adelantar provecto.

2.2 JUSTIFICACION

La Administracién Municipal de Facatativa, en cumplimiento de los fines esenciales del Estado y de los principios
que orientan la funcion administrativa consagrados en el articulo 209 de la Constitucién Politica de Colombia,
particularmente los de eficacia, economia, celeridad, publicidad, coordinacién y transparencia, requiere adelantar la
contratacion para la ejecucion del Plan de Medios y fa produccién e impresion de material publicitario e informativo
orientado al fortalecimiento de la cultura vial, la promocion turistica y la difusion de programas, proyectos y
actividades institucionales.

De conformidad con el articulo 311 de la Constitucion Politica, corresponde al municipio promover el desarrollo
integral de su territorio, la participacion comunitaria y el mejoramiento social y cultural de sus habitantes. Para el
cumplimiento de estas funciones resulta indispensable garantizar mecanismos efectivos de comunicacion publica
que permitan informar oportunamente a la ciudadania, promover la participacion ciudadana y fortalecer la relacion
entre la Administracién Municipal y la comunidad.

Asi mismo, la Ley 152 de 1994 establece como principios rectores de la planeacion la coordinacién, continuidad,
eficiencia y complementariedad, los cuales abligan a lac entidades territariales a desarrallar acciones articuladas gue
garanticen la ejecucian efectiva de los pragramas y prayectas cantempladas en las planes de desarralla. En este
sentido, las estrategias de comunicacion institucional constituyen un componente transversal para la materializacion
de las metas institucionales, toda vez que permiten divulgar acciones gubemamentales, socializar programas,
promover cambios de comportamiento y generar procesos de apropiacion ciudadana.

La ncoesidad identificeda sc cnoucntra dircoctamente relacionada con la cjecucion del proyecoto de inversion
denominado “Generacion de comunicacion e informacion para promover la confianza y la participacion ciudadana
en Facatativa”, cadigo BPIN 2024252690031, y con el cumplimiento de la meta 356 del Plan de Desarrolio Municipal
“Facatativa Nuestra Casa 2024-2027", orientada a llegar como minimo a 80.000 ciudadanos mediante estrategias
de comunicacion interactiva y en doble via, con certificado de disponibilidad presupuestal DIS-2026001716 de la
secretaria asesora de prensa y comunicaciones por el valor de CIENTO OCHENTA'Y CINCO MIL PESOS M/CTE
{($185.000.000), por parte de las secretarias que se incorporan a este estudio previo se tiene el certificado de
disponibilidad presupuestal DIS-2026001717 de la Secretaria de Desarrolio Economico por el valor de SETENTA
MILLONES DE PESOS M/CTE ($70.000.000) de los cuales VEINTE MILLONES DE PESOS M/CTE ($20.000.000)
se usaran dentro del presente proceso contractual y por Gltimo se tiene el Certificado de disponibilidad de la
Secretaria de Transito 2026001718 por el valor de DIEZ MILLONES DE PESOS M/CTE ($10.000.000), lo anterior el
valor total del procesc contractual es por suma de DOSCIENTOS QUINCE MILLONES DE PESOS M/CTE
{$215.000.000).

S

Para alcanzar dicho propdsito, no resulta suficiente la simple adquisicién de espacios de pauta publicitaria. Se
requiere una estrategia integral que comprenda la planeacion, produccion, disefio, diagramacion, difusion,
seguimiento y evaluacion de contenidos institucionales, asf como la elaboracion y suministro de piezas publicitarias,
material impreso, elementos promocionales, sefialética, herramientas digitales y demas componentes necesarios
para garantizar una comunicacion efectiva, coherente y alineada con {a identidad institucional del municipio.

Desde el punto de vista técnico y administrativo, la integracion del Plan de Medios, la produccién de contenidos y la
impresién de material publicitario en un Unico proceso contractual responde a los principios de economfa, eficiencia

y planeacion previstos en la Constitucién Politica y en la Ley 80 de 1993. Adelantar procesos independientes para
cada componente generarfa duplicidad de actividades precontractuales y de supervision, incremento de costos |
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El tipo de contrato a celebrar es: PRESTACION DE SERVICIOS.

4. MODALIDAD DE SELECCION DEL CONTRATISTA, JUSTIFICACION Y FUNDAMENTOS JURIDICOS
(Decreto 1082 de Mayo 26 de 2015 Seccién 2 Subseccién 1 Art. 2.2.1.1.2.1.1 Modificado por el articulo 1

del Decreto 399 del 13 de abril de 2021)

4.1. MODALIDAD DE SELECCION: SELECCION ABREVIADA DE MENOR CUANTIA
4.2. JUSTIFICACION Y FUNDAMENTOS JURIDICOS:

El régimen juridico aplicable al presente proceso de seleccion y al contrato que de él se derive, sera el previsto en
este pliego de condiciones, en las disposiciones pertinentes de las Leyes 80 de 1993 y 1150 de 2007 y los Decretos
reglamentarios, en especial el Decreto 1082 de 2015. En o que no se encuentra particularmente regulado, se
aplicaran las normas comerciales y civiles vigentes.

Este proceso de seleccion se tramitara por la modalidad de Seleccién Abreviada de menor cuantia soportada en los
fundamentos juridicos que a continuacién se relacionan:

De conformidad con o estipulado en ef numeral 2 del articulo 2 de ja Ley 1150 de 2007, la escogencia de! contratista
seefeﬁumépmregiagenaa&akavésdesmmm, con las excepciones que consagra ia norma.

Sin perjuicio de las reglas generales aplicables a las modalidades de seleccién sefialadas en el Decreto 1082 de
2015, el procedimiento para la Seleccién Abreviada de menor cuantia sera el indicado en dicho Decreto.

4.3. APLICACION DECRETO 248 DE 2021

4.3.1. ; Cumple con minimo el 30% de adquisicion de alimentos comprados a pequefios productores agropecuarios
y de la agricultura campesina, Familiar y Comunitaria Locales?

Si No_ X_

El presente proceso no adquiere ningan tipo de alimento
4.3.2. 4 Se incluyen bienes y servicios que no estan relacionados con el Articulo 2.201.1.3. Decreto 248 de 2021?
Si__ No_ X_

El presente proceso incluye servicios de pauta en diferentes medios de comunicacién radiales, de television, medios
digitales y redes sociales, suministro de elementos publicitarios y material POP, asi como la adquisicién de licencias
de software especializadas

5. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Y JUSTIFICACION DEL MISMO
(Decreto 1082 de Mayo 24 de 2015 Seccién 2 Subseccién 1 Art. 2.2.1 .1.2.1.1 Modificado por el articulo 1

del Decreto 399 del 13 de abril de 2021)

5.1 VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO:

DOSCIENTOS VEINTICINCO MILLONES DE PESOS M/CTE {$225.000.000La propuesta econbémica, no podra
superar el valor estimado para el contrato que se pretende celebrar, la cual cuenta con certificado de disponibilidad

|
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PN OTARAR
presupuestal DIS-2026001716 de la secretaria asesora de prensa y comunicaciones por el valor de CiENTO‘

OCHENTA Y CINCO MIL PESOS M/CTE {$185.000.000), por parte de las secretarias que se incorporan a este
estudio previo se tiene el certificado de disponibilidad presupuestal DIS-2026001717 de la secretaria de desarrolio
econodmico por el valor de SETENTA MILLONES DE PESOS M/CTE ($70.000.000) de los cuales VEINTE MILLONES

DE PESOS M/CTE ($20.000.000) se usaran dentro del presente proceso contractual y por Ultimo se tiene el
Certificado de disponibilidad de la Secretaria de Transito 2028001718 por el valor de DIEZ MILLONES DE PESOS

MICTE ($10.000.000), lo anterior el valor total del proceso contractual es por suma de DOSCIENTOS VEINTICINCO
MILLONES DE PESOS M/ICTE ($225.000.000).

5.2  JUSTIFICACION:

Para determinar el valor de Ia presente convocatoria Ia Oficina de Asesora de Prensa y Comunicaciones ha realizado
un andlisis del sector para la presente contratacién, teniendo en cuenta el objeto del contrato, las condiciones y las
especificaciones técnicas conforme la necesidad Mediante solicitud de cotizaciones, se obtuvo un sondeo en el

mercado compuesto por 3 cotizaciones, las cuales se encuentran anexos al presente documento, asi como un
analisis de costos acorde al incremento porcentual.

La propuesta econémica del oferente no podra superar el valor estimado para el contrato que se pretende celebrar
en su totalidad. Asi mismo la propuesta no puede superar el valor total de la propuesta, tampoco podré hacer uno o
varios valores unitarios de los items que componen la propuesta con respecto al valor unitario promedio identificado
en el estudio de mercado.

PLAZO DE EJECUCION:

El contrato tendra un término de gjecucion de 05 meses o hasta agotar presupuesto, lo que ocurra primero, sin que
en ningln caso exceda al 30 de diciembre de 2026. Contado a partir de la suscripcion del acta de inicio.

VIGENCIA:

Ei contrato tendra una vigencia igual af plazo de ejecucion y seis (6) meses mas. Ef término adicional af de ejecucion,
sera solo con fines de liquidacion del contrato y de sancionar al contratista en el evento que esto sea procedente.

FORMA DE PAGO:

Ei Municipio de Facatativa cancelara de Ja siguiente manera el valor del contrato;

PAGOS MENSUALES VENCIDOS TENIENDO EN CUENTA LA MODALIDAD DE MONTO AGOTABLE Y BAJO
LOS SIGUIENTES ITEMS:

a. Los pagos se realizardn mes vencido de manera proporcional a tas pautas aprobadas y efectivamente emitidas
cada mes y a la impresion de material, previa constancia de su publicacién y cumplimiento de los requisitos de ley
previamente aprobado por el supervisor.

b. Un (1) pago final correspondiente al 5% del valor total del contrato, con la suscripcién y publicacién de la
liquidacién del contrato.

PARAGRAFO 1. Para efectos del pago el contratista debera adjuntar la correspondiente factura y/o cuenta de cobro
(segln régimen aplicable; comun o simplificado), asi como la constancia del pago de aportes al sistema general de
seguridad social en salud, pensiones, riesgos laborales y/o aportes parafiscales. El pago se realizara previo informe
de supervisidn y aprabacidn por parte del supervisor.

<
PARAGRAFO 2. La acreditacion de aportes parafiscales se debera efectuar de conformidad con el establecido en fa
normatividad vigente.

PARAGRAFO 3. El adjudicatario contratista debe indicar el niimero de cuenta activa y €l nombre del titular de la

misma en donde el Municipio consignara el respectivo pago. Cuando se realicen contratos con auto retenedores,
{ deberdn informar en la factura y/o cuenta de cobro {segln régimen aplicable: comin o simplificado) esta condicidn a |
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fin de no realizar retencion alguna. Los proponentes deben manifestar la aceptacion expresa de la forma de pago
establecida por el Municipio.

TASA IMPOSITIVA:

El contratista asumira todos jos impuestos, tasas, contribuciones y similares que se deriven de ia celebracion yia

ejecucion del contrato, de conformidad con la ley y demas normas que regulen Ja materia, de acuerdo al objeto del
contrato,

No obstante, la siguiente informacion, el contratista esta en la obligacion de verificar en la Secretaria de Hacienda
los impuestos, tasas, contribuciones y similaree que apliquen on la colebracién del contrato que derive del praceea.

Impuesto de industria y comercio y sistema de Retenciones RETEICA

Porcentajes de
onganta - s 1 retencien
’ Retencién en Industria y Comercio por Valor total de la operacion, excluido el impuesto a las 10X MIL
Servicios ventas.
Retencién en Industria y Comercio por compras Valor total de la ODBECLZ:;;;C'UMO o impuesto 2 a8 8 X MIL
¥
1. Contribucion Especial para el Fondo Municipal de
2. Deporte
Porcentaje de
Concepto Base reliialon
Contribucién Especial para el Fondo Municipal
| de Deporte Valor total del contrato | 2,50%
3. Estampilla para el bienestar de! adulto mayor
Valor de page mensual Porcentaje Porcentajes de
inici : Gravado de retencion
nicia Termina Contrato
Concepto
1 2.000.000 0% 3%
2.000.001 | 5.000.000 40% 3%
Estampilla para el bienestar del adulto 5.000.001 7.000.000 60% 3%
mayor
¥ 7.000.001 8.000.000 80% 3% |
; Superiores a 8,000,000 100% }t 3% }

4. Estampilla Procultura

Valor de pago mensual
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AN OTARIAR

Concepto inicia Termina ! Tarifa

- 2.000.000 0,5%

2.000.001 4.000.000 1.0%

Estampilla Procultura 4.000.001 6.000.000 1,8%
i
Superiores a 6,000,001 2,0% 7

5. Estampilla Pro Desarrollo Universidad de Cundinamarca
Porcentaje de
Concepto Base Gravable Valor Base s cn
. . Valor total del correspondiente
Estampilla Prgg‘e;i:rar::;gctalmversldad de sy e roepootive A pertir de 1200 UVTs 1.50% {
adicion antes de VA, | 3
» Estampilla justicia familiar
 Concepto i Base ~ Porcentajes de retencion 1
La base gravable es e] valor
bruto de los contratos,
Estampilia justicia familiar entendido como el valor a girar a
2.0%
por cada orden de pago o
anticipo sin incluir el impuesto
L al valor agregado IVA {

CARGAS ADMINISTRATIVAS.

Ef contratista se hace responsable de Jas cargas administrativas y costos que se generen de la realizacion del contrato,
OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA:

OBLIGACIONES GENERALES

Et contratista se obliga con la Alcaldia Municipal de Facatativa a:

1. Acatar la Constitucién Politica, la Ley, los principios de la contratacion estatal y las dem4s normas concordantes y complementarias.
2. Ejecutar idénea y oportunamente el objeto del contrato.

3. Obrar con lealtad y buena fe en Ia ejecucién contractual evitando ditaciones y en trabamientos que afecten el debido desarrolio.

4. Entregar periodicamente y al finalizar ef contrato o cuando el supervisor fo soficite, todos los documentos y archivos (fisicos y electronicos)
a su cargo y que se produzcan en ejecucion de sus abligaciones, debidamente inventariados conforme a las normas y procedimientos que
establezca el Archivo General de la Nacion y la alcaldia Municipal.

3. Alender {os requerimientos hechos por el SUPeIvISor Y en Caso ge no ser posible, eMmilir por esCI0 Una explicacion que Tundamente este
acto.

6. Mantener informado al Secretario de Despacho de cualquier circunstancia que afecte la debida gjecucion del contrato,

7. Acreditar mensuaimente el pago al Sistema de Seguridad Social en salud, pensiones y riesgos faborales (ARL), en los términos y porcentajes
establecidos en la ley, de conformidad con lo preceptuado en ol articulo 23 de la Ley 1150 de 2007, la Loy 1662 de 2012 y Decreto 2013,

8. Atender los requerimientos efectuados directamente por el contratante o por conducto del supervisor,
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9. Constituir y entregar las garantias, dentro de los 1erminos establecidos, segun corresponda. ’{

10 Mantener informado al supervisor sobre los asuntos que le han sido asignados y sobre el estado de los mismos, a fin de tomar las decisiones
a que hubiere lugar, en defensa de los intereses de la entidad territorial,

11. Guardar reserva de la informacion asociada al objeto contractual que repose en bases de datos, sistemas de gestion, aplicativos, archivos
magnéticns, respecto de los cuales se i haya concedido accest mediante codigos, claves o contrasefiay, respondiendo penal, civil ¥

iministrativamente por su adulteragién, pérdida, consulta, UsC O a0ceso no autorizado o fraudulento, durante e plazo de gjecucitn del
contrato y dos (2) afios més, conforme a fas disposiciones contenidas en fa Ley 1266 de 2008, la Ley 1581 de 2012, la Ley 1273 de 2009 y
las demds que las complementen, sustituyan o modifiquen.

12. Contar con los elementos de seguridad y proteccion, asi como con los elementos de trabajo necesarios para la ejecucion del objeto
Contractual.

13. El Contratista se obliga a cumplir con la Ley 584 de 2000 en lo referente a las tablas de retencion documental, para los documentos que
en ejercicio de su funcion realice, tenga a su cargo o surjan de la relacién contractual.

14. Realizar el pago de impuestos, tasas y emolumentos a que haya lugar.

15. Bl contratista se obfiga a cumplir fielmente ¢! Sistema de Gestion de Calidad SGC adoptado por la entidad teritorial.

16. Cumplir todas las disposiciones ambientales emitidas por el Comité Plan Institucional de Gestion Ambiental PIGA.

17. Asistir a las reuniones que convogue el supervisor del contrato y/o al director técnico en desarrolio de objeto contractual,
18. Apoyar Ia elaboracitn y presentacion de informes que competan a la dependencia para la cual esté contratado.

18. Apoyar con ef suministro, procesamiento y cargue de informacion en fas bases de datos o sistemas de informacisn dispuestos, segln
corresponda.

20. Realizar fa entrega de los elementos, inventarios, documentacion, magnéticos y demas informacidn entregada al contratista, elaborada o
desarollada por esté para el cumplimiento de su contrato. al momento de la terminacian del mismo.

21, Manteneraduaﬁzadosiossistemasde#ﬁomaciénsobrefaswafesse#eﬁayaasignadousuaﬁoywrﬁmseﬁadummefaejewdéndd
contrato y entregar al supervisor las evidencias del estado en que se encuentre, en los informes de ejecucion contractual parcial o final.

22. Cumplir las disposiciones de la Entidad en lo relacionado con el Servicio de Atencion al Ciudadano SAC y la respuesta oportuna de
requerimientos y peticiones.

23EMMwmhgaabmdmbdﬂmmmkwm&eﬁmmam&mbmmwmm
cualquier circunstancia que afecte fa debida ejecucion del contrato seg(n fo ordenado en la Ley 1437 de 2011,

24. Destinar para el cumplimiento del objeto contractual la provision de bienes y servicios por parte de la poblacién en pobreza extrema,
desplazados por la violencia, personas en proceso de reintegracién o reincorporacion y sujetos de especial proteccion constitucional, en un
porcentaje minimo de cinco por centos (5%)

25. Aportar a la entidad estatal contratante la documentacién que demuestre que mantiene en su planta de personal el nimero de trabajadores
con discapacidad que dio lugar a la obtencién del puntaje adicional de la oferta, segin corresponda,

26. Realizar la Publicacion y divuigacion proactiva de la declaracion de bienes y rentas, del registro de conflictos de interés y la dedlaracion
del impuesto sobre Iz renta y complementarios, de que trata la ley 2013 de 2019, conforme al instructivo dispuesto por f Departamento
Administrativo de la Funcién Piblica.

27. Presentar la factura electronica validada previamente por la DIAN, como requisito necesario para el pago, cuando el Contratista esté
obligado a facturar electrénicamente, conforme con las disposiciones sefaladas en el Decreto 358 de 2020, en concordancia con la Resolucion
0042 de 2020 y demas normas que los modifiquen, complementen o sustituyan.

28. Dar esticto cumplitients 3 los pratacalos de biosaguridad establecidas y flanar la encuesta diaria de condicianes de salud, segin
corresponda.

28. Las demas responsabilidades de analoga naturaleza para el cumplimiento a cabalidad del objeto contractual.
OBLIGACIONES ESPECIFICAS

1. Cumplir a cabalfidad con el objeto def contrato en fa forma y iempo pactados, de acuerdo con fa propuesta presentada, ef plan de
medios aprobado y los requerimientos impartidos por el supervisor del contrato.

S 1
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11.
iz
13.
14,
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21,
22,

OBLIGACIONES ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA EN EJECUCION DE LOS RECURSOS DE LA SECRETARIA DE SECRETARIA DE
TRANSITO Y TRANSPORTE:

i

2,

Garantizar fa ejecucion integral del plan de divuigacion aprobado por el supervisor, el cual podra ser ajustado de acuerdo con las {
necesidades del municipio, asegurando &f cumplimiento de los medios, horarigs, frecuencias, condiciones técnicas y valores
previamente autorizados.

Presentar mensualmente, con una antelacion minima de cinco (5) dias habiles, el plan de medios a ejecutar, detallando cobertura,
canales, segmentacion de publico objetivo, horarios, formatos, impacto proyectado y demés variables relevantes para la toma de
decisiones, el cual debera ser aprobado por la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones de la Alcaldia Municipal de Facatativa.
Asi mismo, deberé realizar su actualizacién periddica conforme a las necesidades del senvicio,

Reatizar seguimiento permanente 2 fa sjecucidn de la pauta y presentar informes periddicos sobre su comportamiento, incluyendo
medicion de alcance, impacto, frecuencia y demas indicadores que permitan evaluar la efectividad de las estrategias implementadas.
Producir, adaptar, imprimir ylo materializar las piezas comunicacionales requeridas para la divulgacion de programas, proyectos,
actividades y servicios del municipio, en medios impresos, digitales y altemativos, de acuerdo con las instrucciones del supervisor,
con cargo al valor del contrato.

Ejecutar la pauta en los diferentes medios una vez recibidas las piezas comunicacionales en formato digital por parte del municipio, |
garantizando su comecta publicacion o emisién.

Acatar y aplicar las observaciones, ajustes y lineamientos impartidos por el supervisor de! contrato durante la ejecucion.

Entregar con cada cuenta de cobro los soportes de ejecucion correspondientes, incluyendo certificaciones de emision o publicacion
expedidas por los medios de comunicacion, evidencias fisicas o digitales, reportes de pauta y demés documentos que respalden fa
sjecucién.

Asistir 2 fas reuniones de seguirnienta, comités o espacios de coardinacian que sean convacadas par el supervisar del contrata.
Presentar informes de ejecucion parciales y finales, en medio fisico y digital (formatos editables), que permitan verificar el avance del
contrato, el detalle de las actividades ejecutadas, los recursos utilizados, el control de la pauta, el estado de las érdenes aprobadas
y el saldo disponible del contrato.

Garantizar el pago oportuno a proveedores vinculados a Ja ejecucion del contrato, dentro de los plazos establecidos, asi como el
cumplimiento de sus obligaciones frente al sistema de seguridad sooial y demés disposiciones legales vigentes.

Asegurar la adecuada planificacién y ejecucion del contrato, garantizando oportunidad, cobertura, efidencla, calidad y cumplimiento
de los objetivos de la estrategia de comunicaciones.

Mantener la confidencialidad de fa informacion a fa que tenga acceso con ocasion del contrato, absteniéndose de divulgarfa o utilizaria
indebidamente,

Garantizar la calidad integral de todos los productos entregados, tanto impresos como digitales, conforme a las especificaciones
tecnicas definidas, realizando pruebas previas Cuando aplique y 85egurando Su aprobacion por pare el SUPervisor. l
(Efmegdafdapmtsmaﬂmtebspmmmmymammm en las condiciones, cantidades, fugares y tiempos establecidos por
a entidad.

Subsanar, corregir o reemplazar, dentro de los tres (3) dias siguientes a la observacion, cualquier producto o pieza que no cumpla
con las condiciones de calidad exigidas o que no sea recibido a satisfaccién por el supervisor.

Garantizar que se adquieran los ingresos a las licencias necesarias para fa ejecucion def contrato se encuentren vigentes durante el
plazo contractual, utilizando exclusivamente heramientas legales y autorizadas.

Responder por e} uso adecuado de contenidos, evitando la vulneracion de derechos de autor, propiedad intelectual o uso indebido
de material protegido, asumiendo cualquier responsabilidad derivada de su incumplimiento.

Realizar la produccion, edicion y postproduccion de piezas audiovisuales, graficas y digitales con estandares de calidad profesional,
utilizando herramientas idéneas y garantizando coherencia con la imagen institucional,

Entregar, cuando sea requerido, los archivos editables de las piezas producidas, garantizando su almacenamiento, organizacion y
disponibilidad para uso institucional.
Manejarcadam&ama&n@wwaﬁﬁademm%haﬁadﬁm&edﬁapﬁemﬁﬁmdemmaﬁa
Transito, Desarrollo Econdmico y Prensa, previo requerimiento de la necesidad de cada unc y aprobacién de los entregables
Implementar buenas practicas en la gestion y difusion de contenidos digitales, optimizando formatos, segmentacion, tiempos de
publicacién y caracteristicas técnicas de cada canal, conforme a las directrices del supervisor.

S

A

Implementacion de planes de manejo de transito, jornadas pedagdgicas y demés novedades que requieran comunicacién oportuna
a la comunidad.

Reaslizar los ajustes, m@momﬂﬁm@anwmwﬁd@wﬂ%dﬂm&bmﬁo&h&pﬁw
Mmsomduﬂmﬂ%mmbmmmm, Transito y Transporte, especialmente cuando se identifiquen
efrores técnicos, inconsistencias en la informacion, problemas de calidad o necesidad de actualizacion del contenido.

Garantizar que las campafias, piezas y publicaciones asociadas a movilidad, transito y transporte guarden coherencia con |a imagen
institucional de la Alcaldia Municipal de Facatativa y con los fineamientos técnicos, pedagégicos y comunicacionales impartidos por
la Secretaria de Movilidad, Transito y Transporte y la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones.

Priorizar, conforme a 1as instrucciones del Supervisor y dentro de 1a capacidad operativa del Contrato, {a elaboracion y ditusion de
mrmm@mmammmmmmmmmm@mmwm
cantingencias, eventos masivos, afectaciones a la circulacion, medidas preventivas o campafias de seguridad vial.
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OBLIGACIONES ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA EN EJECUCION DE LOS RECURSOS DE LA SECRETARIA DE DESARROLLO
ECONOMICO:

1. Atendery ejecutar los requerimientos efectuados por la Secretaria de Desarrollo Econdmico relacionados con la promocion turistica
del municipio, mediante el suministro de material informativo y demas actividades comprendidas dentro del objeto contractual, con

cargo a los recursos aportados por dicha dependencia, previa aprobacion de la misma de conformidad con Ias necesidades que se
presenten durante la ejecucidn del contrato.

2. Presentar informes de ejecucién que permitan identificar de manera independiente los productos entregados, cantidades ejecutadas
y recursos asociados al componente financiado por la Secretaria de Desarrolio Econdmico.

3. Entregar los soportes, registros fotograficos, evidencias de instalacion, distribucion, publicacién y demas documentos que acrediten
la ejecucion de las actividades y productos asociados a las solicitudes realizadas por la Secretaria de Desarrollo Econémico.

OBLIGACIONES DEL MUNICIPIO:
1) Garantizar elementos y/o la informacion necesarios para el cumplimiento del objeto.

2) Designar un funcionario para la supervisién del contrato.
3) Gestionar el pago por el valor acordado y en la forma como quede establecida en el contrato a suscribirse.

SUPERVISION:

La supervision del contrato estara a cargo del funcionario asignado por la Secretaria de la Gestion Contractual a través de SECOP ll, se
recomienda que la supervision sea desarrollada por el Jefe de la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones como supervisor principal el
Secretario de Transito y Transporte y el Secretario de Desarrollo Econémico, quien estara sujeto a lo dispuesto en el numeral 1 del art, 26 de
ta Ley 80 de 1993 asi como fo establecido en el manual de interventoria Y supervision de fa Alcaldia y en especial tendrd las siguientes

obligaciones:

1) Verificar el cumplimiento del objeto contractual y de las obligaciones contraidas por las partes.

2) Informar sobre cualquier irregularidad o incumplimiento que se presente en la ejecucion de la misma.

3) Hacer sequimiento a los riesgos previsibles identificados en la matriz de riesgos del contrato, dejando constancia durante la ejecucion.

4) Hacer seguimiento al cumplimiento de la provision de bienes y servicios por parte de fa poblacion en pobreza extrema, desplazados por la
violencia, personas en proceso de reintegracion o reincorporacion y sujetos de especial proteccion constitucional, en un porcentaje minimo
de cinco por cientos (5%).

5) Verificar durante fa ejecucion def contrato que fos proponentes que resultaron adjudicatarios mantienen en su planta de personal ef nimero
de trabajadores con discapacidad que dio fugar a la obtencidn del puntaje adicional de ta oferta. El contratista deberd aportar a la entidad
estatal contratante la documentacion que asi lo demuestre.

6) Elaborar la certificacion de cumplimiento y/o recibo a satisfaccion del objeto contractual, con el fin de proceder al pago (s) correspondiente(s),
los cuales seran efectuados por el Municipio de Facatativa, dentro de los 15 dias siguientes a la suscripcion de dicho certificado: previa
verificacion del cumplimiento, por parte def Contratista, de sus obligaciones con el Sistema de Seguridad Social Integral ylo de Aportes
Parafiscales salud, pension y ARL.

7) Velar porque se realice (n) en debida forma el {los) pago (s) al Contratista,

8) Elaborar los informes de ejecucion y las actas a que haya lugar.

8) Solicitar e impulsar oportunamente las adiciones o modificaciones al contrato, cuando sea procedente.
10) Impulsar el tramite de los pagos a favor del contratista en los términos establecidos para tales efectos.

11) Enviar de manera mensual a la Secretaria de la Gestion Contractual, todos los soportes de ejecucion contractual que deban reposar en gl

expediente de la contrato. a fin de mantener centralizada la informacion. de conformidad con las disposiciones legales sobre archivo
coniraciual, y demas actas que hagan parie integral del contrato.

12) Una vez vencido el término de ejecucién det contrato, enviar a la Secretaria de la Gestion Contractual el acta de liguidacién del contrato,

13) Las demas que por su naturaleza y esencia sean necesarias para el buen desarrollo de la misma.

6. CRITERIOS PARA SELECCIONAR LA OFERTA MAS FAVORABLE
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" {Decreto 1082 de Mayo 26 de 2015 Seccion 2 Subseccion 1 Arf. 2211211 Modificado por el articulo 1 del

Decreto 399 del 13 de abril de 2021
Decreto 1860 del 24 de diciembre de 2021

6.1. CONVOCATORIAS LIMITADAS A MIPYMES La Alcaidia Municipal de Facatativa limitara ia convocatoria del
proceso de seleccion a Mipymes Colombianas con minimo un {01) afio de existencia, cuando concurran los
requisitos establecidos en el articulo 2.2.1.2.4.2.2. Decreto 1082 de 2015 Modificado por el Decreto 1860 del 24 de
diciembre de 2021.

5.2. CONVOCATORIAS LIMITADAS A MIPYMES LIMITACIONES TERRITORIALES

La Alcaldia Municipal de Facatativa adelantara convocatorias limitadas a Mipymes Colombianas que tengan domicilio
en el Departamento de Cundinamarca o en el Municipio de Facatativa, siempre que las Mipymes solicitantes

acrediten los requisitos establecidos en el articulo 2.2.1.2.4.2.2. y 2.2.1.2.4.2.4. Decreto 1082 de 2015 Modificado
por el Decreto 1860 del 24 de diciembre de 2021. '

En el acto de apertura del proceso de seleccion se indicara la convocatoria fue objeto de limitacion. En el evento de
que se haya configurado una limitacion, los proponentes deberan acreditar el cumplimiento de los requisitos de

conformidad con el articulo 2.2.1.2.4.2.4. Decreto 1082 de 2015 Modificado por el Decreto 1860 del 24 de diciembre
da 2021.

6.3. REQUISITOS HABILITANTES

6.3. REQUISITOS HABILITANTES JURIDICOS

6.3.1. CARTA DE PRESENTACION DE LA PROPUESTA - FORMULARIO No. 1

La carta ce presentacion ge la propuesta debe ser giligenciada y tene como finaligad Gue el proponente exprese ge
manera daraeinequivacaquemnamiasténﬁm:}e}pmsndese}m, que acepia sus condiciones y que
cumple con los requisitos y exigencias de orden juridico,

Reglas para su suscripcién:

Si ¢s persona juridics, debe ser firmada, por ol representants legal o quien se encuentre facultado conforme a la loy
y los estatutos sociales;

En el caso de consorcio o unién temporal, por quien haya sido designado representante en el documento de
constitucion;

Cuando sea persona natural. por ella misma.

Inhabilidades e incompatibilidades En el presente proceso podran participar en forma independiente, en consorcio o |
union temporal o promesa de sociedad futura, las personas naturales o juridicas, nacionales o extranjeras, que no
se encuentren dentro de las inhabilidades e incompatibilidades previstas en el articulo 8 de la Ley 80 de 1993,
adicionado por el articulo 18 de la Ley 1150 de 2007, Ley 1955 de 2019, la constitucién y demas normatividad vigente;
hecha que se hara constar bajo la gravedad de juramento, en la carta de presentacién de la propuesta, segun maodelo
de farmato anexa para este fin.

Los proponentes podran presentar ofertas directamente o suscritas por intermedio de apoderado, evento en el cual
deben anexar el poder, otorgado en legal forma (articulo 5 del Decreto — Ley 019 de 2012), en el que se confiera al
apoderado de manera clara y expresa facultades amplias y suficientes para actuar, obligar y responsabilizar a
quien(es) representa en e trémite del presents proceso Y =n la suscripcitn del contrato, No obstante, |a simple
entrega fisica o radicacién de la oferta en la Entidad puede realizana cualqguier persona, sin necesidad de poder o |
autarizacian.

i e i i
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El apoderado que firma la oferta podra ser una persona natural o juridica, que en todo caso debe tener domicilio
permanente, para efectos de este proceso, en la Repiblica de Colombia, y debe estar facultado para representar al
proponente y/o a todos los integrantes del proponente plural, a efectos de adelantar en su nombre de manera
especifica las siguientes actividades: (i) presentar oferta para el proceso de contratacién de que trata este pliego; (i)
responder a los requerimientas y aclaraciones solicitados por la entidad en el curso del presente pracesa; (iii) recibir
las notificaciones a que haya lugar dentro del proceso (iv) suscribir el contrato en nombre y representacion dei
adjudicatario asi como el acta de terminacion y liquidacion, si a effo hubiere lugar.

Las personas extranjeras que participen mediante un proponente plural podran constituir un solo apoderado comun
y, en tal caso, bastara para todos los efectos la presentacion del poder comun otorgado por todos los integrantes |
con los requisitos de autenticacion, legalizacion o apostilla y traduccién exigidos en el Cédigo de Comercio,
incluyendo los sefialados en el pliego de condiciones. El poder a que se refiere este parrafo podra otorgarse en el
mismo acto de constitucion del proponente plural.

Sin perjuicio de lo anteriar, los oferentes extranjeras, se sujetaran a lo dispuesto por la Ley 80 de 1993 y sus decretos
reglamentarios, asi como lo establecido en el Decreto 0019 de 2012,

6.3.2. CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL EXPEDIDO POR LA CAMARA DE
COMERCIO

El proponente debera presentar el certificado de existencia y representacién legal expedido por la Camara de
Comercio con fecha no superior a treinta (30) dias calendario de antelacién a la fecha de cierre de la convocatoria,
donde conste el objeto social de la compafiia el cual debe estar acorde con el objeto del proceso y las facultades del
representante legal.

Si existieren limitaciones por razbn de la naturaleza o cuantia det negocio juridico en las facultades del representantie
legal para contratar y comprometer a la sociedad, este debera acreditar mediante capia def acta respectiva, como lo
determina el Cédigo de Comercio, que ha sido facultado por el maximo érgano social para presentar la propuesta y
firmar el respectivo contrato hasta por el valor total del mismo. La ausencia de capacidad al momento de presentar
la oferta no es subsanable.

Tratandose de persona natural, debera aportarse certificado de registro mercanti.

Para los oferentes que no aplique documento de certificado de existencia y representacién legal expedido por
Camara de Comercio, debera aportarse el documento equivalente correspondiente, en el que acredite su existencia
y/o creacidn, asi como los documentos que acrediten la representacion legal.

6.3.3. DOCUMENTO DE IDENTIDAD Y LIBRETA MILITAR,

Las personas naturales colombianas deberan presentar copia de su Cédula de Ciudadanfa. Las personas naturales
extranjeras, deberan acreditar su existencia mediante la presentacidn de la copia de su pasaporte, y si se encuentran
residenciadas en Colombia, mediante ia presentacidn de {a copia de ia Cédula de Extranjeria expedida por ia
autoridad colombiana competente o Visa de Residente. En caso de personas juridicas, se aportara copia de la cédula
de ciudadanfa del representante legal y en el evento de consorcio, unién temporal o promesa de sociedad futura,
copia de la cédula de ciudadania del representante legal del mismo y del representante legal o persona natural de
cada uno de los integrantes que lo conforman. Adicionalmente, el proponente (representante legal de la persona
juridica o persona natural); debera anexar copia de libreta militar o certificado de definicion de situacion militar, segun
corresponda.

6.3.4. REGISTRO UNICO TRIBUTARIO - RUT (APLICA PARA PERSONAS NACIONALES Y EXTRANJERAS
CON DOMICILIO O SUCURSAL EN EL PAIS, SEGUN CORRESPONDA)

Los proponentes deberan allegar en su propuesta copia del Registro Unico Tributario,
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Para Uniones Temporales, Consorcios, cada uno de sus integrantes debera aportar el mencionado registro y en caso |
de adjudicacion deberan solicitar y aporiar el RUT del Consorcio o Unién Temporal dentro de los tres (03) dias habiles
siguientes a la adjudicacion, previa firma del contrato.

0.3.5. CONSORCIO O UNION TEMPORAL

Sila propuesia es presentada por un Consorcio o Unién Temporal se debe adjuntar a la propuesta el documento de
constitucion, de conformidad con lo sefialado en el articulo 7 de la Ley 80 de 1993, el cual debe:

1. Indicar en forma expresa si su participacion es a titulo de consorcio o unién temporal,

2, Senalar las reglas basicas que regulan su relacion. Para el caso de la unién temporal, los términos y extensién
de la participacion en la propuesta y en las obligaciones derivadas del objeto y de la ejecucion del contrato, las cuales
no podra modificar sin el consentimiento previo y escrito del Municipio.

3 Manifestar su responsabilidad, de manera clara y expresa, sobre todas y cada una de las obligaciones
derivadas de la propuesta y de la ejecucion del contrato.

4. Cuando se trate de miembros del consorcio la responsabilidad es solidaria e ilimitada; y tratdndose de los |
miembros de la union temporal, la responsabilidad es solidaria por el cumplimiento total de la propuesta y del objeto
contratado, pero las sanciones por el incumplimiento de las obligaciones derivadas de la propuesta y del contrato se

impondran de acuerdo con la participacion (porcentaje o extension) en la ejecucion de cada uno de los miembros de
la unién temparal.

5. tndicar el témino de duracién, el cual no debe ser inferior a la vigencia del contrato objeto del presente
proceso y un (1) afio mas.

6. Designar el Representante del Consorcio o Unién Temporal quien suscribira la propuesta y el contrato, de
resultar adjudicatario.

7. Manﬁestarm;esempmmeteanoceder,amng:m&mto,suparﬁc?padénenamordoowﬁbntempom
a los demas integrantes o a un tercero.

8. Acreditar la existencia y representacion de cada uno de los integrantes del consorcio o unién temporal, en los
terminos establecidos en el presente pliego de condiciones.

8. Suscribir el documento por cada uno de los integrantes del consorcio o unidn temporal. }

10. Todos y cada uno de los documentos requeridos en el presente pliego de condiciones de carécter habilitante
deberan estar suscritos por la unién temporal o el consorcio.

1. Los integrantes del consorcio o unién temporal indicara que el documento de conformacién no contiene
adiciones o modificaciones que varien {os términos y condiciones que en el mismo se expresan; saivo las que puedan

generarse como consecuencia de las subsanaciones que requiera la entidad.
6.3.6, PROMESA DE SOCIEDAD FUTURA

Cuando se trate de personas que participen bajo la modalidad de Promesa de Sociedad Futura deben presentar El
Municipio. uno de los originales de una promesa escrita de contrato de sociedad con el lieno de los requisitos
establecidos en el articulo 118 del Cédigo de Comercio, en la cual debe consignarse, entre otros, lo siguiente:

8) lLa pramesa urevacable de canstituir e inscribir ante el registra mercantil, con arreglo a la ley '
colombiana, una sociedad colombiana dentro de los cinco (5) dias habiles posteriores a la fecha de
notificacién del acto de Adjudicacion;

b) Que se trata de una sociedad constituida con el Unico objeto de celebrar, ejecutar y liquidar el Contrato
de “CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS
Y LA IMPRESION DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA EL DESARROLLO, PROMOCION Y k
DIFUSION DE INFORMACION DEL GOBIERNQ “FACATATIVA NUESTRA CASA", PARA LLEGAR A
LA CIUDADANIA CON COMUNICACION INTERACTIVA'Y EN DOBLE VIA."
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¢) Que la responsabilidad y sus efectos respecio de los firmantes de la promesa y de los socios o
accionistas, una vez se constituya, se rige por las disposiciones previstas para los consorcios, tal
como lo dispone el paréagrafo tercero del articulo 7 de la Ley 80 de 1993;

d) Las estipulaciones minimas legales del contrato de soviedad que se promete constitule

e) La manifestacién expresa de cada uno de las promitentes de que respondera salidariamente con los
demas promitentes y con la sociedad (i) por los perjuicios sufridos por E] Municipio, derivados del
incumplimiento de la obligacién de suscribir el contrato de sociedad prometido en los mismos términos

consignados en el contrato de promesa presentado vy (ii) por las obligaciones que se deriven de las
Propuestas y del Conirato de Compravenia:

f) La inclusién de una clausula en el contrato de sociedad, segun la cual aquellos accionistas que (i)
hayan aportado su capacidad financiera para acreditar el cumplimiento de los requisitos financieros o
(ii) hayan aportado su experiencia para acreditar el cumplimiento de los requisitos técnicos y de
experiencia, no podran ceder su participacion accionaria en la sociedad prometida sino Unicamente
mediante aulorizacion previa y expresa Ei Municipio en los términos del Contrato de Compraventa;

g) Una duracidn de la sociedad igual o superior a dos (2) afios contados a partir de su constitucién:

h) Que el Unico condicionamiento que existe para la constitucién de la sociedad prometida es la

Adiudicacidn;

i) La participacién que cada uno de los promitentes tendra en el capital suscrito de la sociedad prometida
y el manto del mismo; y

i) Los integrantes asociadas bajo la modalidad de Promesa de Sociedad Futura deben suscribir 1a |
escritura publica de constitucién de la sociedad prometida y teneria debidamente inscrita ante el
registro mercantil, en los mismos términos y condiciones pactados en la promesa, dentro de los cinco
(5) dias habiies siguientes a la notificacién del acto de Adjudicacion.

Vencido este plazo sin que se hubiera olorgado y registrado la escrifura, se considerara gue no exisle interés para
suscribir el Contrato de Compraventa y se hara efectiva la Garantia de Seriedad.

6.3.7. COMPROMISO DE TRANSPARENCIA (FORMULARIO N. 2), BUSCRITO POR EL REPRESENTANTE
LEGAL DEL PROPONENTE O PERSONA NATURAL.

El proponente debera llegar diligenciado y firnado el Compromiso de Transparencia (Formutario N. 2), suscrito por
al reprasentante legal del propanente o parsana natural.

6.3.8. GARANTIA DE SERIEDAD DE LA PROPUESTA.

El proponente debe constituir garantia de seriedad da ia propuesta con el fin de amparar ia seriedad y validez de la
propuesta presentada, de conformidad con lo establecido en el articule 7 de la ley 1150 de 2007 y el articulo el
articulo 2.2.1.2.3.1.6. Del Decreto 1082 de 2015, en los siguientes términos:

» Asegurado y Beneficiario: Municipic de Facatativa — NIT 8898998328-1 {
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» Tomador: El proponente. Cuando ia propuesta sea presentada por un consorcio o union temporal, fa poliza |
de garantia debera ser tomada a nombre de todos los integrantes, tal como aparecen en el documento que
acredite la existencia y representacion legal de cada uno de ellos.

» Valor Asegurado: En cuantia equivalente al diez (10%) por ciento del presupuesto oficial estimado para este
proceso.

» Vigencia de la Garantia: Por ol término de TRES (03) meses, contados a partir del cierre de! presente proceso
de seleccibn. En todo caso, la garantia de seriedad de la propuestia deberd estar vigente hasta sl
perfeccionamiento y iegalizacién del contrato resuitante del mismo.

De acuerdo con la Ley, al proponente favorecido con la adjudicacién se le hara efectiva la garantia de seriedad de

su propuesta cuando no proceda, dentro del plazo estipulado, a suscribir el contrato objeto de la presente
convocatoria publica.

Enel evento enquepara elpresente proceso contractual, se llegare a presentar oferta por parte de alguna
Entidad Estatal, delas citadas en elarticulo 2de la Ley 80 de 1993, ésta no estara obligada a
constituir garantia de seriedad de la oferta. No obstante, en el caso en que la entidad estatal se presente
en unién temporal o consorcio con una entidad de naturaleza juridica privada, ésta deberda prestar la
garantia a que se refiere el presente numeral.

6.3.9. OBLIGACIONES AL SISTEMA DE SEGURIDAD SOCIAL INTEGRAL Y APORTES PARAFISCALES.

El propanente dehe acraditar que se ancuaentra al dfa en el paga de las ohligacianas can al Sistama de Seguridad
Saclal integral (salud, riesgas profesianales y pensianes) y apattes parafiscales (Cajas de Caompensacidn Familiar,
Instituto Colombiano de Bienestar Familiar — ICBF y Servicio Nacional de Aprendizaje — SENA) a la presentacion de
la propuesta, de conformidad con fo sefalado en el articulo 23 de la Ley 1150 de 2007. Si es persona juridica, tal
acreditacion debera hacerse mediante una certificacion expedida por el Revisor Fiscal, o quien haga sus veces, o el
Representante Legal, segun el caso. Si es persona natural, mediante certificacién la cual se entendera prestada bajo
la gravedad de juramento. En caso de que el proponente se presente a titulo de consorcio o unién temporal, cada
uno de sus integrantes deben cumplir con este requisito. En todo caso el Municipio se reserva el derecho de solicitar
las planillas y pagos al Sistema de Seguridad Social Integral y aportes parafiscales.

6.3.10. CERTIFICADO DE ANTECEDENTES DISCIPLINARIOS EXPEDIDO POR LA PROCURADURIA GENERAL
DE LA NACION.

El proponente debe adjuntar copia de! Certificado de Antecedentes Disciplinarios vigente expedido por la
Procuradurfa General de la Nacién. En caso de que el proponente se presente a titulo de consorcio o unidn temporal
cada uno de sus integrantes debe cumplir con este requisito. En todo caso en cumplimiento de lo establecido por la
Ley 1238 de 2008, el Municipio verificara los antecedentes disciplinarios de los praponentes.

6.3.11. CERTIFICACION EXPEDIDA POR LA CONTRALORIA GENERAL DE LA REPUBLICA.

El proponente debe presentar certificacién (Ultimo boletin) expedida por la Contraloria General de la Republica, en
la cual conste gue el proponente y el Representante Legal de la firma o firmas no se encuentran reportados en el
Boletin de Responsables Fiscales. En caso de que el proponente se presente a titulo de consorcio o unién temporal
cada uno de sus integrantes debe cumplir con este requisito. En cumplimiento de lo establecido por la Contraloria
General de la Republica, mediante la Circular No. 05 del 25 de febrero de 2008, se verificara que los proponentes

no se encuentren reportados en el Boletin de Responsables Fiscales que expide la Contraloria General de la
Repubiica.

6.3.12. CERTIFICADO DE ANTECEDENTES JUDICIALES

Sin perjuicio de lo estipulado en el articulo 93 del Decreto 019 de 2012, el Municipio se reserva ia facuilad de verificar
los antecedentes judiciales de los oferentes.

Cra. 3 N* 568 - Centro | CODIGO: GIC-FR-130__ 1‘
Sistema de Atencion al Ciudadano L MERSIAN: A2 }

SAT Taf: 318 393 9792 | FECHA: 24 £ S i

wrers facstativa-cundinamares gov.es | ECHA: 24 FEB 2026
C4dia6 postal 253051 § COCUNMENTO CONTHRGLADS |

G

SO0G0O




ALTALDIA DE

FACATATIVA

6.3.13. CERTIFICACION SISTEMA REGISTRO NACIONAL DE MEDIDAS CORRECTIVAS RNMC.

Dando cumplimiento a la Ley 1801 de 2016, por medio de la cual se expide el nuevo cédigo Nacional de policia, el
Comité Evaluador verificara a fravés del sistema Registro Nacional de Medidas Correctivas RNMC, que los
proponentes y los representantes legales de las personas juridicas y miembros de los consorcios y Uniones
Temporales, no tengan multas pendientes, con morosidad superior a los seis (6) meses. De encontrarse que el
proponente o el representante legal de las personas juridicas proponentes o los miembros de los Consorcios o
Uniones Temporales se encuentran incursos en causal de inhabilidad, por presentar multas pendientes, con
morosidad superior a los sels (6) meses, se rechazard la propuesta presentada. Ei proponente debe adjuntar copla
del Certificado del registro nacional de medidas correclivas del proponente o el representante legal de ias personas
juridicas proponentes o los miembros de los Consorcios o Uniones Temporales.

6.3.14 REGISTRO UNICO DE PROPONENTES EXPEDIDO POR LA CAMARA DE COMERCIO.

Los interesados en participar en este proceso, deberan estar inscritos en el registro Unico de Proponentes de
acuerdo con lo dispuesto por la Ley 1150 de 2007, Decreto 1082 de 2015 y deméas normas concordantes.

El proponente debera allegar el Registro Unico de Proponentes (RUP), expedido por la Camara de Comercio con
fecha no mayor a treinta (30) dias calendario anteriares a la facha praviata para la entrega de propuestas del presente
pracesa, can el fin de acreditar su inscripcian, calificacian y dasificacian vigente en el Registra Unica de Prapanentes
de la Camara de Comercio.

Para el caso de las Uniones temporales o consorcios se debera verificar todos y cada uno de los RUP de
los integrantes que conforman dicha asociacion.

6.4. REQUISITOS HABILITANTES TECNICOS- DE EXPERIENCIA

6.4.1. REQUISITOS HABILITANTES TECNICOS

1. Acreditar el cumplimiento de las condiciones y especificaciones técnicas: El cumplimiento de fas condiciones y especificaciones técnicas
necesarias para el cumplimiento def objeto y las obligaciones se acreditan por ef proponente mediante fa manifestacion que efectie bajo la
gravedad de juramento, dando cumplimiento a (as especificaciones.

2. El proponente debera contar como minimo, con el siguiente equipo de trabajo:

PROFESIONAL 1 - DIRECTOR DE CUENTA: Es ¢l profesional encargado de ser el puente de
comunicacion entre la entidad y la agencia

OBLIGACIONES » Disefiar estrategias de comunicacion haciendo equipo con el grupo de
trabajo de la Oficina de Comunicacion, Prensa y Protocolo de la Alcaldia.

* Identificar las necesidades de la Oficina de Comunicacion. Prensa y
Protocolo de 1a Alcaldia.

+ Coordinar con los medios fa correcta emision de fa estrategia de
comunicacion.

« Coordinar en conjunto con la Oficina de Comunicacion, Prensa y Protocolo,
la produccion de piezas publicitarias, de comunicacion, y/o audiovisuales.

DEDICAGION 100 % ‘
REQUISITOS Debe ser profesional en comunicacién Social o Periodismo, con maestria

ACADEMICOS en Comunicacion Politica y Empresarial.

EXPERIENCIA * GENERAL: minimo de OCHO (8) afios contados a partir del grado.

PROFESIONAL + ESPECIFICA: minimo dos (2) contratos en los cuales se certifique

gxperiencia como dirsctor de suenta,
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OBLIGACIONES

[ PROFESIONAL 2 - MED;A PLANNER DIGITAL

* Planificar la pauta mensualmente de acuerdo con las necesidades
especificas de la Oficina de Comunicacion, Prensa y Protocolo de la Alcaldia.
+ Diligenciar, supervisar y controlar las ordenes de pauta y de produccion.

* Realizar las estrateglas de comunicacion en medios digitales.

* Coordinar con la Oficina de Comunicacion, Prensa y Protocolo, la
produccién, grabacién, cubrimiente periodistico y demas que requiera la

Oficina de prensa ante cualquier eventualidad.
« Generar los informes mensuales de gestion.

+ Contar con disponibilidad inmediata 24/7 para garantizar el cubrimiento
periodistico y/o de produccion en caso de eventualidades que sean de interés

institucional o publico

digital, o marketing politico.

DEDICACION 100 %

REQUISITOS Debe ser profesional en comunicacion Social, publicidad y/o mercadeo, con
ACADEMICOS especializacién o maestria en gerencia de negacios.

EXPERIENCIA * GENERAL: minimo de OCHO (8) afios contados a partir del grado.
PROFESIONAL » ESPECIFICA: 5 afios de experiencia especifica en 4reas de marketing

bl

SOCIALES Y HUMANAS

PROFESIONAL 3 PROFESIONAL DEL NUCLEO BASICO DE CONOCIMIENTO EN CIENGIAS

OBLICACIONES

que se pretenden promover

* Realizar acompafiamiento permanente a la entidad en Ja medicion del
impacto percibido de las campaiias,
* Trabajar mancomunadamente con la entidad en 1a construccion del matenial

B Realizar ol acompafiamiento en los procesos de formulacion y creacitn de
+ las campafias para con las comunidades.
* Apoyar a la entidad en la vinculacion de las comunidades con los programas

grafico,
DEDICACION 100 %
REQUISITOS Debe ser profesional en Sociologia, Politologia o Psicologia. Con Maestria
ACADEMICOS en estudios sociales
EXPERIENCIA » GENERAL: minimo de Ocho (8] ahos contados a partir del grado.
PROFESIONAL » ESPECIFICA: 3 afios de experiencia especifica.

PROFESIONAL 1 - free press O relacionista Publico: Es el
de las campafias en los diferentes medios

profesional encargado de apoyar la difusion

experiencia como director de cuenta.

OBLIGACIONES * Apoyar a {a entidad en fa difusion de fa informacian o los acontecimientos de
caracter noticioso a los grupos objetivos de interés, a través de los medios
masivos de comunicacion optimizando el recurso invertido

DEDICACION 100 %

REQUISITOS Dabe ser profesional en comunicacién Social o Periadisma, con

ACADEMICOS especializacion en Mercadeo.

EXPERIENCIA * GENERAL: minimo de cinco (5) afios contados a partir del grado.

PROFESIONAL » ESPECIFICA: minimo dos (2) contratos en los cuales se certifique

» Hoja de vida del profesional con los soportes académicos (copia documento de identidad, diplomas y actas de grado)
¢ Copia de la tarjeta profesional (en fos casos requeridos).
o Certificado de experiencia
*  Cartade disponibilidad firmada por el profesional dirigida al Municipio identificando el objeto y ndmero del presente proceso.
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| La certificacion para acreditar la experiencia debera contener como minimo ia siguiente informacion:

Nombre de la empresa contratante.

Nombre del contratista.

Objeto del contrato.

Funciones u obligaciones desempefadas.

Fecha de suscripcidn (dia, mes y afio) y fecha de terminacion {dia, mes y afio).
Fecha de expedicidn de fa certificacion (dia, mes y afio).

Valor del contrato y de las adiciones, si las hubo.

Cargo y firma de quien expide Ia certificacion.

To meoop o

En el evento que la certificacion no contenga la informacién que permita su verificacion, se debera anexar a la propuesta copia del
contrato o de los documentos sopories, que pemmita fomar la informacion que falie en ia certificacion.

CERTIFICACIONES DE VINCULOS COMERCIALES CON MEDIOS DE COMUNICACION {(HABILITANTE)

Para poder verificar que el proponente en la actualidad tiene o ha tenido en los Gltimos dos (2) aftos, vinculos comerciales con medios de
comunicacién comunitarios con cobertura local, provinciales de sabana occidente, departamental y medios de orden nacional, nn emisoras
de radio am o fm, periodicos, television, portales web de noficias (NO fan page ni grupos de WhatsApp), el oferente debera allegar
certificaciones que confirmen dichos vinculos comerciales, para fo cual, tendrd que acreditar como minimo certificaciones de medios focales

10 de sabana occidente, 6 depariamentales vy 5 nacionales) dichas certificaciones deben presentarse de la siquiente manera.)

e Nombre o0 razon social del medio de comunicacién.

Nombre del representante legal del medio de comunicacion.

© Fecha de inicio y fecha terminacién de 1a Ultima pauta realizada con el medio {dia, mes y afio)
e Firma de guien expide certificacion

6.4.2. REQUISITOS HABILITANTES DE EXPERIENCIA

6.4.2.1 REQUISITOS HABILITANTES DE EXPERIENCIA PROPONENTES DIFERENTES A MIPYME O
EMPRESAS O EMPRENDIMIENTOS DE MUJERES

El proponente debera acreditar experiencia mediante la ejecucion de dos (2) contratos celebrados con entidades publicas o privadas,
ejecutados y liquidados, cuya sumatoria expresada en SMMLY sea igual 0 superior al 100% del presupuesto oncial, CuYyOo OBJeIs sea {Plan de
mmmmcmmmmmmmmmWMmmmmm,mwm;
similar al del presente proceso, los cuales deben estar inscritos y certificados en el Registro Unico de Proponentes (RUP) expedido por la
Camara de Comercio y cada uno debe estar inscrito en las siguientes SEIS (6) clasificaciones hasta el tercer nivel asi:

SEGMENTO FAMILIA CLASE PRODUCTO NOMBRE
83 i 12 17 00 Servicio de comunicacion masiva
82 10 19 00 Publicidad en periodicos |
82 10 18 00 Servicios de agencia de publicidad
82 11 19 00 Servicio de noticias y publicidad
82 10 16 00 Publicidad difundida
55 10 15 00 Publicaciones impresas
82 16 18 00 { Servicios de campafias publicitarias

Las certificaciones deben ser expedidas por el respectivo contratante, las cuales contendran, como minimo, la siguiente informacion:
Identificacion completa del Contratante

- Nombre y apellido o razdn social del Contratista,

- Ntmero y objeto del contrato,

- Fechas de iniciacion y de terminacion def contrato,

- Plazo de ejecucidn def contrato,

- Valor total de! contrato incluidas las adiciones, ajustes e IVA.
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- Porcentaje de participacion i el contrato fue ejeculado en Consorcio o Union o Temporal, y en general, toda aqueiia informacion que
pemrﬁavaiﬁmreiwmphieﬁde%osmﬁs&osesiab%ddosenesfemm‘

NOTA 1. En el evento en que las certificaciones no contengan toda la informacion solicitada, el Proponente debe anexar el contrato o el acta
de terminacién ylo liquidacion del mismo, de tal forma que la informacién no contenida en la certificacion, se complemente con el contenido
de dichos documentos,

ﬂomz&mmqneiaemwaseamdawemmmmdamm ademas de ia certificacién, se debe
anexar ef contrato de fa empresa con ei dliente que soporta dicha experiencia.

NOTA 3. En caso de Consorcio o Unidn temporal, para efectos de la verificacion de la Experiencia de! Proponente, se procedera a sumar los

SMMLYV obtenidos en este aspecto de cada uno de los integrantes del Consorcio o Union Temporal, de manera conjunta y debera ser igual o
superior a fos contratos y salarios exigidos.

NOTA 4. Si el proponente se presenta como persona natural o juridica, debe acreditar su inscripcion y dasificacién en el cédigo de los
grupos, segmentos, familias y clases del UNSPSC aqui relacionada.

NOTA 5. Si el proponente se presenta bajo modalidad consorcio o unién temporal, cada uno de sus integrantes debera acreditar la inscripcion
y clasificacion en el cédigo de los grupos, segmentos, familias y clases del UNSPSC aqui relacionados,

La verificacion del nimero de contratos para acreditar la expeniencia se realiza de la siguiente manera:

Ntimero de contratos con los Valor minimo a certificar 1
cuales ef Proponente cumple fa {como % del Presupuesto Oficial de obra ’1
experiencia acreditada expresado en SMMLV)
De 1 hasta 2 5%
De 3 hasta 4 120%
Oe Shasta § 150%

Tratandose de proponentes plurales, el criterio puntual solo se aplicara si por lo menos uno de los integrantes acredita que es emprendimientos
y empresa de mujeres, o Mipymes, y que tenga una participacion fgual o superior al disz por dlento (10%) en el consorcio o proponente plural.
6.4.2.2, CRITERIOS DIFERENC]ALES PARA MIPYME Y EMPRESAS O EMPRENDIMIENTOS DE MUJERES EN
EL SISTEMA DE COMPRAS PUBLICAS

Se establece como Criterio diferencial para Mipymes y Empresas o Emprendimientos de Mujeres en el sistema de compras publicas, |a
posibilidad de acreditar su sxpericncia son minimo 2 mitad de contrates y valor sumato requeridos en = punio anterior,

El requisito aqui establecido se verificara en quien acredite su calidad de Mipyme o Empresa o Emprendimiento de Mujer de conformidad con
lo dispuesto en el Decreto 1860 de 2021.

Tratandose de proponentes plurales, el criterio diferencial solo se aplicara si por lo menos uno de los integrantes acredita que es
emprandimientos v ampresa de mujeres y que tenga una participacian igual o superior al diez por cienta (10%) en el consarcio o unién

termparal.
REQUISITOS HABILITANTES DIFERENCIALES PARA EMPRENDIMIENTOS Y EMPRESAS DE PERSONAS CON DISCAPACIDAD, bajo
los siguientes términos:

En virtud del Decreto 1860 de 2021 y el Decreto 287 de 2026, los proponentes que acrediten la calidad de Emprendimiento o Empresa de
Persanas con Discapacidad domiciliadas en el teritorio nadional, accederdn a los siguientes requisitos diferenciales:

Experiencia: Ei requisito de experiencia se entendera cumplido cuando el valor sumado de los contratos aportados sea equivalente ai 30%
del presupuesto oficial estimado, manteniendo la afinidad técnica con el objeto contractual.

Proponentes Plurales: En consorcios o uniones temporales, este beneficio aplicara sismpre que al menos uno de los integrantes cumpla con
los requisitos dei Arl. 2.2.1.2.4.2.6. dei Decreio 1082 de 2015, ostente una participacion minima del 10% y aporte, como minimo, a experiencia x

N proporcion a su participacion.” %‘
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6.4.2.3. REGLAS GENERALES PARA LA ACREDITACION DE LA EXPERIENCIA

El proponente deberé aportar el Formulario No. 4 de Experiencia.

En caso de ofertas plurales, a experiencia total acreditada (consorcio o unién temporal) sera igual a fa sumatoria de la experiencia acreditada
por sus integrantes.

En caso de que ia experiencia que se pretende acreditar haya sido obfenida como miembro de un consorcio o union temporal, se tendra en
cuenta de manera proporcional al porcentaje de participacion en el contrato ejecutado,

No podra acreditarse la experiencia exigida a través de subcontratos, En virtud de lo anterior no seré tenida en cuenta la experiencia que

pretendan acreditar los oferentes o los integrantes de la estructura plural mediante contratos en los cuales la parte contratante, haya sido
contratada a su vez por otra entidad para la sjecucién de todo o parte del mismo abjeta.

La experiencia de los socios de una persona juridica se podra acumular a la de esta cuando no cuente con mas de tres (3] afios de constituida
y se hara en proporcion a su porcentaje de participacion en los contratos ejecutados.

En aquellos casos en que por las caracteristicas del objeto a contratar se requiera verificar informacion adicional a la contenida en el RUP, el
proponente podré aportar uno o algunos de los documentos que se establecen a continuacion, para que la entidad realice la verificacién en
forma directa. Los mismos deberdn estar debidamente diligenciados y suscritos por el contratante, ef contratista o el interventor, segin
corresponda. En caso de existir discrepancias entre dos {2) o méas documentos aportados por el proponente para la acreditacion de
experiencia, se tendré en cuenta el orden de prevalencia establecido a continuacién:

A Acta de liquidacion
B. Acta de entrega, terminacion, final o de recibo definitivo.

C. Certificacion de experiencia. Expedida con posterioridad a fa fecha de terminacién del contrato en la que conste el recibo a satisfaccion
de la obra contratada debidamente suscrita por quien esté en capacidad u obligacién de hacerlo, con e} contenido que requiera verificar la
entidad contratante.

D. ACla Ge inicio 0 1a orden de Iniclo. La misma 610 Sera valida para efectos de acreditar ia fecha ae Inicio.

E. Para los contratos que hayan sido objeto de cesién, el contrato debera encontrarse debidamente inscrito y clasificado en el RUP o
en uno o alguno de los documentos considerados como validos para la acreditacion de experiencia de la empresa cesionaria, segun aplique.
La experiencia se admitira para el cesionario y no se reconocers experiencia alguna al cedente.

Para efectos de acreditacion de experiencia entre particulares, el proponente deberé aportar adicionalmente alguno de los documentos que
se describen a continuacion:

A Certificacion de facturacion expedida con posterioridad a fa fecha de terminacion def contrato emitida por e revisor fiscal o contador
publico del proponente que acredita la experiencia, segin corresponda, con la copia de [a tarjeta profesional y certificado de antecedente

disciplinarios vigente, expedido por la Junta Central de Contadores, o los documentos equivalentes que hagan sus veces en el pais donde se
expide el documento de! profesional,

6.5. REQUISITOS HABILITANTES FINANCIEROS Y ORGANIZACIONALES

Los margenes o indicadores establecidos en el presente documento se derivan de! analisis financiero de la informacién reportada en el
Registro Unico Empresarial (RUES), especificamente en el Registro Unico de Proponentes (RUP) vigente y en firme. En lo que respecta a los
procesos de seleccitn cuyo acto adminisirativo de apertura sea publicado » pertir del 1 de julio de 2021, jos proponentes deberén cumplir con
los indicadores financieros y organizacionales establecidos en los pliegos de condiciones. Adicionalmente, se proceders a la evalvacion de
fos requisitos habifitantes relacionados con la capacidad financiera y organizacional de cada proponente, asi como de ios integrantes de un
proponente plural. Es de suma importancia que el RUP se encuentre vigente y en fime en el momento de la evaluacion.

El certificado debera contar con una fecha de expedicion no superior a 30 dias calen@an‘o, contados a partir de la fecha de cierre del proceso.
Esta informacion serd verificada con los indicadores consignados en el Registro Unico de Proponentes (RUP) o, en su defecto, con Ia
informacién financiera anexada a la oferia, en aquellos casos en los cuales el proponente no esté obligado a estar inscrito en dicho registro,

La evaluacion financiera y organizacional de consorcios, uniones temporales y proponentes extranjeros, ya sea con o sin domiciiio en
Colombia, se llevara a cabo conforme al procedimiento de PONDERACION DE COMPONENTES, de acuerdo con el porcentaje de
participacion de cada uno de ios integrantes, tal como lo dispone ef Manual para determinar y verificar ios requisitos habiitantes en fos
procesos de conlralacion M-DVRHPC-05 de Colombia Compra Eficiente.
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Nota: Los proponentes que presenten informacion financiera con corte antenor Yy que no cuenten con ef RUP vigente y en firme no seran
evaltiados, quedando inhabifitados financieramente.

Nota. En ninglin caso los integrantes del Consorcio o de la Unisn Temporal podrén presentar indicadores negativos.

INDICADORES DE CAPACIDAD ORGANIZACIONAL

La entidad debe verificar que jos indicadores de rentahifidad proporcionen una garantia adecuada de fa capacidad organizacional def |

proponente. Dichos indicadores reflejan la solidez financiera de la entidad y su capacidad para gestionar de manera eficiente sus recursos, lo
cual es esencial para el presente proceso.

En consecuenaia, ios propanentes deberan cumpiir con ios indicadores establecidos, 10s cuales resultan del analisis del sector y refiejan 1a

capacidad del mismo.

La evaluacién de los indicadores de capacidad organizacional se llevars a cabo bajo los criterios de CUMPLE o NO CUMPLE, dado que este
aspecto no generara puntaje, pero sera determinante para la habilitacion o deshabilitacién de la propuesta, Los requisitos financieros exigidos
para participar en el proceso de seleccion serén verificadoa oon Is informacién consignada en el certificado de insoripaién del Registro Unico

de Proponentes {(RUP).

Los indicadores se atenderan de acuerdo al pliego financiero adjunto en la publicacién en la plataforma SECOP |1

Con fundamento en el andlisis estadfstico y financiero realizado sobre fa muestra seleccionada, se procede a
establecer parametros de referencia para los principales indicadores financieros y organizacionales del sector, los
cuales servirdn como soporte técnico para la definicién de posibles requisitos habilitantes dentro de los estudios
previos del proceso de seleccion.

Para efectos del presente andlisis se toman como referencia indicadores financieros tales como liquidez,
endeudamiento, capital de trabajo, cobertura de intereses y rentabilidad, los ouales permiten evaluar la capacidad
financiera de las empresas para asumir obligaciones derivadas de 1a ejecucién contractual y atender adecuadamente
los requerimientos operativos asociados al objeto del proceso.

Asl mismo, se analizan aspectos organizacionales relacionados con capacidad operativa, estructura administrativa

y experiencia en contratos similares, permitiendo verificar condiciones generales de funcionamiento y capacidad de
respuesta dentro del sector publicitario y comunicacional.

Los indicadores financieros y organizacionales sugeridos se estructuran bajo criterios de proporcionalidad y
razonabilidad, considerando el valor del contrato, la naturaleza del objeto contractual y las condiciones reales del

mercado, con el propdsito de promover la pluralidad de oferentes, la libre concurrencia y la adecuada gestion del
rieggo cantractual.

En este sentido, los pardmetros definidos buscan garantizar condiciones objetivas de participacion y asegurar que
los posibles oferentes cuenten con capacidad financiera y organizacional suficiente para ejecutar adecuadamente
las obligaciones derivadas del futuro contrato.

- INDICADOR FINANCIERO- INDICE DE LIQUIDEZ

Con este indicador se mide la capacidad de pago a corto plazo de los posibles oferentes. En el sector relacionado
con servicios de publicidad institucional, planes de medios, produccién audiovisual, impresion de material publicitario
y estrategias de comunicacién institucional, la liquidez constituye un elemento relevante para garantizar la capacidad

de las empresas de atender oportunamente obligaciones operativas, administrativas y financieras derivadas de la

ejecucion contractual.

La evaluacion de este indicador permite identificar la capacidad de las empresas para responder a obligaciones de
corto plazo asociadas a produccion, operacién, contratacién de personal, pagos a proveedores, ejecucion de

camparias, impresion de material publicitario y demas actividades requeridas para el cumplimiento del objeto
contractual.
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FORMULA:
Activo Corriente / Pasivo Corriente

Gréfico. Dispersién del Indice de liquidez en la muestra

50 § Iums s UCUIDE

ANALISIS DE LA MUESTRA INICIAL Y PODA

El promedio inicial del indicador de liquidez de los posibles oferentes identificados durante el estudio del sector
evidencid la existencia de valores significativamente elevados que distorsionaban el comportamiento general de la
muestra y afectaban la representatividad estadistica de! indicador.

Los valores atipicos identificados corresponden a los siguientes proponentes:

PROPONENTE INDICE DE LIQUIDEZ
ASOCIACION DE PERIODISTAS DE 74.56
BARRANCABERMEJA
PROCLAMA DEL PACIFICO 96.63

Teniendo en cuenta o anterior, y con el propésito de preservar |a representatividad de la muestra y evitar distorsiones
en el analisis estadistico, dichos valores fueron excluidos mediante un proceso de depuracion estadistica (poda),

considerando que corresponden a comportamientos financieros atipicos frente a las condiciones predominantes del
sectar analizada.

MUESTRA PODADA DEL INDICE DE LIQUIDEZ

Una vez realizado el proceso de depuracion estadistica de la muestra, se obtuvo la siguiente relacién de empresas
para el calculo del indicador de liguidez:

Tabla. Muestra podada - indice de liquidez

PROVEEDOR {NDICE DE LIQUIDEZ
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ENLACE 10 TELEVISION S.AS. 0.54
MECA CONCEPTQ GRAFICQ SAS Q.78
PLUXEE COLOMBIA S.AS. 1,03
CORPORACION EDUCATIVA INDOAMERICANA S.A.S 1.18
QUINBERLAB S.AS 1.36
TELEVISION REGIONAL DEL ORIENTE LIMITADA CANAL
TRO , 1.46
CANAL REGIONAL DE TELEVISION TEVEANDINA S.AS. 1.74
GRM COLOMBIA SAS 2.21
CANAL CAPITAL 2.67
ACOMEDICS PUBLICIDAD Y MERCADED 545 2.75
MILENIO COMUNICACIONES S.A S, 2.81
PUBBLICASAS 3.02
EDITORIAL SCRIPTO SAS 3.14
OM-VIAS S.A.S. 3.28
CORPORACION JOAN MIRO 3.81
CORPORACION COMUNITARIA DEL MAGDALENA
MEDIO 395
ANNAR DIAGNOSTICA IMPORTSAS 4.10
INGEPLAN.CO SAS EMPRESA DE BENEFICIO £ INTERES
COLECTIVO BIC 4.60
PERIODICOS Y PUBLICACIONES SAS 5.59
DUPLA DISENO S.AS. 6.07
SERVIMEDIOS S.AS 7.84
LEON GRAFICAS 5.A.S. 8.87
MEDIA 33
MEDIANA 28
DESVIACION ESTANDAR 1.1
VARIANZA 49
Fuenta: Elaboracion propia con basse en la muestra de emprasas del sector relscionsds en la Tabls 1.
A partir del andlisis estadistico realizado sobre la muestra podada y considerando el comportamiento financiero
| general de las empresas que integran el sector, se observa que los posibles oferentes presentan, en términos
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generales, niveles adecuados de liquidez para atender obligaciones de corto plazo asociadas a la ejecucion
contractual.

En este contexto, y teniendo en cuenta que el promedio del sector corresponde a 3.3y la mediana a 2.9, se considera
técnicamente razonable sugerir un indicador de liquidez mayor o igual a 2.0, bajo criterios de proporcionalidad,
razonabilidad y pramacién de la pluralidad de aferentes, permitienda ampliar las candiciones de participacian sin
camprareter la capacidad financiera minima requerida para la adecuada sjecucian del contrata.

De un total de veintidds (22) empresas tomadas como muestra podada, diecisiete (17) empresas cumplen con el
indicador sugerido, lo que corresponde al 77.27% de la muestra analizada. Lo anterior evidencia que el parametro
propuesto favorece condiciones de libre concurrencia y participacion objetiva dentro del proceso de seleccion,
manteniendo criterios financleros acordes con las condiciones reales del mercado y la naturaleza del objeto
coniractual.

Por tanto, para efectos de la estructuracion financiera del proceso, se sugiere el siguiente indicador:
Indicador de liquidez - | Mayor o igual a 2.0
« INDICADOR FINANCIERO- NIVEL DE ENDEUDAMIENTO
Con este indicador se mide el nivel de participacién de los acreedores sobre los activos de los posibles oferentes.

En el sector relacionado con servicios de publicidad institucional, planes de medios, produccion audiovisual,
impresién de material publicitario y ostrategias de comunicacién institucional, ol indice de endeudamiento permite

evaluar el grado de apalancamiento financiero de las empresas y su capacidad para asumir obligaciones derivadas
de la ejecucion contractual sin comprometer su estabilidad financiera.

La evaluacion de este indicador permite identificar el nivel de dependencia financiera frente a terceros y analizar la
capacidad de las empresas para sostener adecuadamente su operacién, garantizando recursos suficientes para el
cumplimiento de fas obligaciones contractuales asociadas a produccion grafica, difusion institucional, ejecucion de
campafias y demas actividades relacionadas con el objeto del proceso.

FORMULA:
Pasivo Total / Activo Total

Grafico. Dispersidn del indice de endeudamiento en la muestra

INDICE DE ENDEUDAMIENTO
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ANALISIS DE LA MUESTRA INICIAL Y PODA

Durante el andlisis estadiatico del indicador de endeudamiento se identificaron valores atipicos gue afectaban |a
representatividad de la muestra y distorsionaban el comportamiento financiero predominante del sector analizado.

Los valores objeto de depuracion estadistica corresponden a los siguientes proponentes:

PROPONENTE JCE DE ENDEUDAMIE]
PROCLAMA DEL PACIFICO 0.01
CORPORACION COMUNITARIA DEL MAGDALENA MEDIO 0.08
ISERVIMEDIOS S.A.S 0.09
CORPORACION EDUCATIVA INDOAMERICANA S.A.S 0.64
MECA CONCEPTO GRAFICO SAS 0.65
QUINBERLAB S.A.S 0.69
PLUXEE COLOMBIA S.AS. 0.97

Teniendo en cuenta lo anterior, y con el propdsito de preservaria representatividad estadistica de la muestra, dichos
valores fueron excluidos mediante un proceso de depuracion estadistica {poda), considerando que corresponden a
comportamientos financieros atipicos frente a las condiciones predominantes del sector publicitario y comunicacional
analizado.

MUESTRA PODADA DEL INDICE DE ENDEUDAMIENTO

Una vez realizado el proceso de depuracion estadistica de la muestra, se obtuva ia siguiente relacion de empresas
para el calculo del indice de endeudamiento:

Tabla. Muestra podada - Indice de endeudamiento

g

HAUESTRA PODADA INDICE DE ENDEUDABRIENTO
INDICE DE
PROVEEDOR ENDEUDAMIENTO
ASOCUIACION DE PERIOCDISTAS DFE BARRANCABERMEIA 8.15
CORPORACION I0AN MIRO Q.15
LEON GRAFICAS 5.A5. 0.19
CANAL CAPITAL 8.20
MILENIO COMUNICACIONES S.AS. 0.20
ANNAR DIAGNOSTICA IMPORTSAS 0.21
CANAL REGIONAL DE TELEVISION TEVEANDINA 5.AS. G8.21
ENLACE 10 TELEVISION S.AS. 0.29
il
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TELEVISION REGIONAL DEL ORIENTE LIMITADA CANAL
TRO 0.31
PERIODICOS Y PUBLICACIONES SAS 0.32
EDITORIAL SCRIPTO SAS 0.34
DUPLA DISERNO S.AS. 0.35
ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEO SAS 0.37
INGEPLAN.CO SAS EMPRESA DE BENEFICIO E INTERES
COLECTIVO BiC 0.46
OM-VIAS S.AS. 0.49
GRM COLOMBIA SAS 0.48
PUBBLICAS AS 0.53
MEDIA 30.91%
MEDIANA 30.63%
DESVIACION ESTANDAR 2.47
VARIANZA 6.11

Fuente: Elaboracion propia con base en la muestra de empresas del sector relacionada en la Tabls 1.

El promedio del indicador de endeudamienta carrespondiente a la muestra podada es del 30.91%, lo que evidencia
que, an promedio, las empresas analizadas financian aproximadamente el 30.91% de sus activos con recursos de
terceros, Asi mismo, la mediana obtenida corresponde al 30.63%, mientras que la desviacién estandar es de 2.47 y
la varianza de 6.11, resuitados que refiejan un comportamiento financiero relativamente homogéneo dentro de la
muestra analizada.

A partir del analisis estadistico realizado sobre 1a muestra podada y considerando el comportamiento financiero
general de las empresas que infegran el secior, se ohserva que los posibles oferentes presentan, en términos
generales, niveles de endeudamiento moderados y acordes con la dindmica financiera propia del mercado analizado.

En este contexto, y teniendo en cuenta que el promedio del sector corresponde al 30.91% y la mediana al 30.63%,
se considera técnicamente razonable sugerir un indicador de endeudamiento menor o igual al 50%. bajo criterios de
proporcionalidad, razonabilidad y promocion de ia piuralidad de oferentes, permitiendo ampliar ias condiciones de
participacion sin afectar la estabilidad financiera minima requerida para la adecuada ejecucion contractual,

De un total de diecisiete (17) empresas tomadas como muestra podada, quince (15) empresas cumplen con el
indicador sugerido, lo que corresponde al 88.24% de la muestra analizada. Lo anterior evidencia que el parametro
propuesto favorece condiciones de libre concurrencla y partcipacion objetiva dentro del proceso de seleccion,
manteniendo criterios financieros acordes con las condiciones reales del mercado y la naturaleza del objeto

contractual,

Por tanto, para efectos de la estructuracion financiera del proceso, se sugiere el siguiente indicador:

[Indicador de endeudamiento | Menor o igual a 50%
= . : { : i
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» [INDICADOR FINANCIERO- RAZON DE COBERTURA DE INTERESES

Con este indicador se mide la capacidad de los posibles oferentes para cumplir con sus obligaciones financieras
derivadas del pago de intereses. En el sector relacionado con servicios de publicidad institucional, planes de medios,
produccion audiovisual, impresion de material publicitario y estrategias de comunicacion institucional, este indicador
permite evaluar la capacidad de las empresas para sostener financieramente su operacién v atender compromisos
crediticios sin afectar la adecuada ejecucian cantractual.

SEp——

La evaluacion de este indicador permite identificar la capacidad de los posibles oferentes para cubrir sus gastos
financieros con las utilidades operacionales generadas por su actividad econémica, evidenciando estabilidad
financiera y capacidad para asumir obligaciones derivadas de la ejecucion del contrato.

FORMULA: g
Utilidad Operacional / Gastos de Intereses

Grafico. Dispersion de la razén de cobertura de intereses en la muestra

RAZON DE COBERTURA DE INTERESES

UE CUBERTIAA DE NYEREIES

INOCE DE RAZON
*
“*
W

i

o
|

Fuente: Elaboracion propia con base en la muestra de empresas del sector relacionada en la Tabla 1.

ANALISIS DE LA MUESTRA INICIAL Y PODA

Durante el analisis estadistico del indicador de razén de cobertura de intereses se identificaron valores atipicos y
resultados no aplicables matematicamente, los cuales afectaban la representatividad de la muestra y distorsionaban
el comportamiento financiero predominante del sector analizado. '

Los valores objeto de depuracion estadistica corresponden a los siguientes proponentes:

MUESTRA PODADA INDICE DE ENDEUDAMIENTO
| ‘ l&DlCE Ot
PROVEEDOR ENDEUDAMIENTO
ASOCIACION DE PERIODISTAS DE BARRANCABERMEJA 0.15
CORPORACION JDAN MIRD 0.15
LEON GRAFICASS.AS. 0.13 |

" e e il
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CANAL CAPITAL 0.20
MILENIO COMUNICACIONES S.A S, 0,20
ANNAR DIAGNOSTICA IMPORTSAS 0.21
CANAL REGIONAL DE TELEVISION TEVEANDINA S.AS. 0.21
ENLACE 10 TELEVISION S.AS, Q.29
TELEVISION REGIONAL DEL ORIENTE LIMITADA CANAL

TRO 0.31
PERIODICOS Y PUBLICACIONES 5AS 0.32
EDITORIAL SCRIPTO SAS 0.34
DUPLA DISENO S.A S. 0.35
ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEQ SAS 0.37
INGEPLAN.CO SAS EMPRESA DE BENEFICIO E INTERES

COLECTIVO BIC 0.46
OM-VIAS 5.A.5. 0.43
GRM COLOMBIA SAS 0.49
PUBBLICASAS 0.53

MEDIA 30.91%
MEDIANA 30.63%
DESVIACION ESTANDAR 2.47
VARIANZA 6.11

Teniendo en cuenta lo anterior, y con el propdsito de preservar la representatividad estadistica de la muestra. dichos
valores fueron excluidos mediante un proceso de depuracion estadistica (poda). considerando que corresponden a

predominantes del sector analizado.

Los valores reportados como “#DIV/0!” corresponden a empresas que no registran gastos financieros por concepto
de Intereses, razon por la cual el Indicador no resulla aplicable matematcamente y no permite establecer un |

paramelro comparable deniro del analisis estadistico

regiizado.

MUESTRA PODADA DE LA RAZON DE COBERTURA DE INTERESES

Una vez realizado el proceso de depuracién estadistion de la muestra, se obtuvo Ia siguients relacién de empresas

para el calculo de la razon de cobertura de intereses:

Tabla. Muestra podada — Razén de cobertura de intereses

MUESTRA PODADA RAZON DE COBERTURA DE INTERESES

20600
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b ik
PROVEEDOR ik i
CORPORACION EDUCATIVA INDOAMERICANA
S.AS 1.13
QUINBERLAB S.AS 5.06
EDITORIAL SCRIPTO SAS 5.13
GRM COLOMBIA SAS 5.77
PUBBLICAS AS i1.22
ANNAR DIAGNOSTICA IMPORTS A S 20.51
MEDIA 8.14
MEDIANA 5.45
DESVIACION ESTANDAR 6.87
VARIANZA 47.17

Fuente: Elaboracion propia con base en la muestra de empresas del sector relacionads en la Tabla 1.

El promedio de ia razén de cobertura de intereses correspondiente a la muestra podada es de 8.14, io que evidencia
que, en promedio, las empresas analizadas cuentan con capacidad suficiente para cubrir sus gastos financieros
derivados de intereses mediante las utilidades generadas por su operacion. Asi mismo, la mediana obtenida
corresponde a 5.45, mientras que la desviacion estandar es de 6.87 y la varianza de 47.17, resultados gue reflejan
un comportamiento financiero razonablemente consistente dentro de la muestra analizada.

A partir del analisis estadistico realizado sobre la muestra podada y consideranda el caompartamiento financiero |
general de las empresas que integran el sector, se observa que los posibles oferentes presentan, en términos
generales, capacidad suficiente para atender obligaciones financieras derivadas del pago de intereses sin
comprometer la estabilidad operativa requerida para la ejecucion contractual.

En este contexto, y teniendo en cuenta que el promedio dei sector corresponde a 8.14 y la mediana a 5.45, se
considera técnicamente razonable sugerir una razén de cobertura de intereses mayor o igual a 7, bajo criterios de
proporcionalidad, razonabilidad y promocion de la pluralidad de oferentes, permitiendo garantizar condiciones
adecuadas de capacidad financiera para la ejecucion del contrato.

De un total de seic (6) empresac tomadas como muestra padada, dos (2) empresas cumplen con el indicadar
sugerida, la que carrespande al 33.33% de la muestra analizada. No chstante, tenienda en cuenta la naturaleza del
indicador y las particularidades financieras del sector, especialmente respecto de empresas que no registran gastos
financieros por intereses, el pardmetro sugerido se considera técnicamente adecuado para efectos de la
estructuracion financiera del proceso.

Por tanto, para efectos de la estructuracion financiera del proceso, se sugiere el siguiente indicador:
Indicador de cobertura de intereses | Mayor o iguala7.0
* INDICADOR- CAPITAL DE TRABAJO

Con fundamento en la informacién financiera analizada dentro de {a muestra seleccionada, se evidencid gue ias
empresas del sector presentan capacidad suficiente para respaldar financieramente la ejecucion del contrato
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mediante recursos de corto plazo, permitiendo garantizar estabilidad operativa y adecuada capacidad de respuesta |
durante el desarrolfo de las obiigaciones contractuales.

En este contexto, y teniendo en cuenta la naturaleza del objeto contractual, el valor estimado del proceso y las
condiciones generales del sector analizado, se considera técnicamente razonable sugerir un capital de trabajo mayor

a igual al 100% del presupuesta oficial dal pracaso, bajo criterios de praparcionalidad, razanabilidad y promacién de
1a pluralidad de ofsrentes.

Lo anterior permite garantizar que los posibles oferentes cuenten con recursos financieros suficientes para operar
de manera eficiente y asumir las obligaciones derivadas de la gjecucion contractual sin depender exclusivamente de
flujos futuros o mecanismos externos de financiacion.

De un total de veinticuatro (24) empresas tomadas como muestra, ias veinticuatro {24) empresas cumplen con &}
parametro sugerido, lo que corresponde al 100% de la muestra analizada. Lo anterior evidencia que el indicador

propuesto resulta acorde con las condiciones financieras del sector y garantiza condiciones de pluralidad de
oferentes dentro del proceso de seleccion.

Por tanto, para efectos de la estructuracién financiera del proceso, se sugiere el siguiente indicador:

Indicador Capital de Trabajo | Mayor o igual a (1) una vez el
| presupuesto oficial i

» INDICADOR ORGANIZACIONAL- RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO

Con este indicador se mide la capacidad de los posibles oferentes para generar utilidades a partir de los recursos
propios de |a organizacién. En el sector relacionado con servicios de publicidad institucional, planes de medios,
produccion audiovisual, impresién de material publicitario y estrategias de comunioacién institucional, oste indicador
perm‘steeva&uas‘aiNv&daeﬁdmdaﬁnmﬂsaysos&m&b&dadménﬁmdelasmesasquepaﬂiﬂp@nme&
mercado.

La evaluacién de este indicador permite identificar la capacidad de las empresas para generar rentabilidad sobre el
patrimonio invertido, evidenciando niveles de eficiencia administrativa, estabilidad financiera y capacidad para
sostener adecuadamente la operacién requerida para la ejecucion contractual.

FORMULA:
Utilidad Operacional / Patrimonio

Grafico. Dispersién da la rentabilidad dal patrimanic en la muestra

Cta. 3 N* 5-88 - Centro Ercamﬁn;_mﬁaglauﬂ_w_
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. INDICADOR - RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO

DIA DE
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Fuente: Elaboracion propia con base en la muesira de empresas del secior relacionada en ia Tabia 1.

ANALISIS DE LA MUESTRA Y PODA

Durante el andlisis estadistico del indicador de rentabilidad del patrimonio se identificaron valores atipicos
significativamente elevados, los cuales afectaban la representatividad de la muestra y distorsionaban el
comportamiento financiero predominante del sector analizado.

Los valores objeto de depuracion estadistica corresponden a los siguientes proponentes:

PRUPONENTE RENTABILIDAD
DEL PATRIMONIO
MECA CONCEPTO GRAFICO SAS 0.54
CORPGORACION JOAN MIRC 0.57

INGEPLAN.CO SAS EMPRESA DE BENEFICIO | 0.61
E INTERES COLECTIVO BIC

PLUXEE COLOMBIAS AS. 0.64
CORPORACION COMUNITARIA DEL 0.65
MAGDALENA MEDIO
PROCLAMA DEL PACIFICO 0.92
ASOCIACION DE PERIODISTAS DE 1.10
BARRANCABERMEJA
Cra. 3 N 5-68 - Centro ;comeo GJCERE?.Q“;
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Teniendo en cuenta lo anterior, y con el proposito de preservar la representatividad estadistica de 12 muestra y evitar
distorsiones en el analisis financiero del sector, dichos valores fueron excluidos mediante un proceso de depuracion
estadistica (poda), considerando que corresponden a comportamientos financieros atipicos frente a las condiciones

predominantes del mercado analizado.

MUESTRA PODADA DE ¢ A RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO

Una vez realizado el proceso de depuracion estadistica de la muestra, se abtuv

para el calculo del indicador de rentabilidad del patrimonio:

Tabla. Muestra podada — Rentabilidad del patrimonio

INDICADOR -
PROVEEDOR RENTABILIDAD DEL
PATRIMONIO

OM-VIAS S.AS. 0.01
EDITORIAL SCRIPTO SAS 0.02
ENLACE 10 TELEVISION 5.A.5, 0.04
SERVIMEDIOS S.A.8 0.05
CANAL CAPITAL 0.05
PERIODICOS Y PUBLICACIONES SAS 0.08
MILENIO COMUNICACIONES S.AS. 0.10
ANNAR DIAGNOSTICA IMPORT S A S 0.15
CANAL REGIONAL DE TELEVISION TEVEANDINA S.A S, 0.18
QUINBERLAB S.AS 0.24
PUBBLICASAS 0.25
CORPORACION EDUCATIVA INDOAMERICANA S.A.S 0.26
LEON GRAFICAS S.A.S. 0.31
DUPLA DISENO S.A.S. 0.32
GRM COLOMBIA SAS 0.33
ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEQ SAS 0.37
TELEVISION REGIONAL DEL ORIENTE LIMITADA CANAL

TRO 0.39

MEDIA - 18.6%
MEDIANA 18.2%
DESVIACION ESTANDAR 0.13 f

o la siguiente relacion de empresas

ROG OO
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2 AR NS NS AN S AN A ]
VARIANZA 0.02 {

Fuente: Elaboracion propia con base en la muestra de empresas del sector relacionada en la Tabla 1.

El promedio del indicador de rentabilidad del patrimonio correspondiente a la muestra podada es del 18.6%, lo que
evidencia que, en promedio, las empresas analizadas generan utilidades equivalentes al 18.6% de su patrimonio.
Asl mismo, la mediana obtenida corresponde al 18.2%, mientras que la desviacién estandar es de 0.13 y la varianza

de 0.02, resultados que reflejan un comportamiento financiero relativamente homogéneo dentro de la muestra
analizada.

A partir del analisis estadistico realizado sobre la muestra podada y considerando el comportamiento financiero
general de las empresas que integran el sector, se observa que los posibles oferentes presentan, en términos
generales, niveles adecuados de rentabilidad y capacidad de generacion de utilidades sobre el patrimonio.

En este contexto, y teniendo en cuenta que ef promedio del sector corresponde al 18.6% y la mediana al 18.2%, se
considera técnicamente razonable sugerir un indicador de rentabilidad de! patrimonio mayor o igual al 8%, bajo
criterios de proporcionalidad, razonabilidad y promocion de la pluralidad de oferentes, permitiendo ampliar las
condiciones de participacion sin afectar la capacidad financiera requerida para la adecuada ejecucién contractual.

De un total de veinticuatro (24) empresas tomadas como muestra, diecinueve (19) empresas cumpien con el
indicador sugerido, o gue corresponde al 78.17% de la muestra analizada. Lo anterior evidencia que e parametro
propuesto favorece condiciones de libre concurrencia y participacion objetiva dentro del proceso de seleccion,
manteniendo criterios financieros acordes con las condiciones reales del mercado y la naturaleza del objeto
contractual.

Por tanto, para efectos de la estructuracion financiera del proceso, se sugiere ef siguienie indicador: |

indicador rentabilidad del Mayoroiguala0.0B

patrimenio

* INDICADOR ORGANIZACIONAL- RENTABILIDAD DEL ACTIVO

Con este indicador se mide la capacidad de los posibles oferentes para generar utilidades a partir del total de los
recursos invertidos en la orgenizacién, En el seotor relacionado con servicios de publicidad institucional, planes de
medios, produccion audiovisual, impresion de material publicitario y esirategias de comunicacién institucional, sste
indicador permite evaluar (a eficiencia en el uso de los activos para {a generacién de beneficios y la sostenibilidad
financiera de las empresas que integran el mercado analizado.

La evaluacién de este indicador permite identificar la capacidad de las empresas para generar rentabilidad a partir
de sus activos, evidenciando niveles de eficiencia operativa y capacidad administrativa para sostener
adecuadamente ias actividades requeridas para {a ejecucién contractuai.

FORMULA:
Rentabilidad del Activo (RA) = Utilidad Operacional / Activo Total

Grafico. Disperslién del indicador de rentabilidad del activo en la muestra

bt
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Fuente: Elaboracién propia con base en Is mussira de emprasas del sector relacionads en Is Tabls 1,

ANALISIS DE LA MUESTRA Y PODA

Durante el andlisis estadistico del indicador de rentabilidad del activo se identificaron valores atipicos elevados, los
cuales afectaban la representatividad de la muestra y distorsionaban el comportamiento financiero predominante del

sector analizado.

Los valores objeto de depuracion estadistica corresponden a los siguientes proponentes:

PROPONENTE RENTABILIDAD
DEL ACTIVO
FUNDACION GESTORES SOCIALES 1.45
CORPORACION ARTE CULTURA Y CIUDAD 1.85

|
Teniendo en cuenta fo anterior, y con e propdsito de preservar la representatividad estadistica de ia muestra y evitar |
distorsiones en el analisis financiero del sector, dichos valores fueron excluidos mediante un proceso de depuracion
estadistica (poda), considerando que corresponden a comportamientos financieros atipicos frente a las condiciones

predominantes del mercado analizado.

MUESTRA PODADA DEL INDICADOR DE RENTABILIDAD DEL ACTIVO

Una vez realizado el proceso de depuracién estadistica de la muestra, se obtuvo la siguiente relacién de empresas

para el calculo del indicador de rentabilidad del activo:

Tabla. Muestra podada — Rentahilidad del activo

INDICADOR -
PROVEEDOR RENTABILIDAD DEL
ACTIVO
DOM-VIAS 5.A.5. p.o1
EDITORIAL SCRIPTO SAS 0.01

PR

e
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PLUXEE COLOMBIAS.AS. 0.02
ENLACE 10 TELEVISION S.A.S, 0.03
CANAL CAPITAL 0.04
SERVIMEDIOS S.AS 0.04
PERIODICOS Y PUBLICACIONES SAS 0.06
QUINBERLAB S.A.S 0.07
MILENIO COMUNICACIONES S A S, 0.08 i
CORPORACION EDUCATIVA INDOAMERICANA S.A.S 0.08
PUBBLICASAS 0.12
ANNAR DIAGNOSTICA IMPORTS A S 0.12
CANAL REGIONAL DE TELEVISION TEVEANDINA S.AS. 0.14
GRM COLOMBIA SAS 0.17
MECA CONCEPTO GRAFICO SAS 0.19
DUPLA DISENQ S.A.S. 0.21
ACOMEDIOQS PUBLICIDAD Y MERCADEQ SAS 0.23
LEON GRAFICASS.AS. 0.26
TELEVISION REGIONAL DEL ORIENTE LIMITADA CANAL TRO 0.27
INGEPLAN.CO SAS EMPRESA DE BENEFICIO E INTERES
COLECTIVO BIC 0.33
MEDIA 12.42%
MEDIANA 10.52%
DESVIACION ESTANDAR 0.10
VARIANZA 0.01

Fuente: Elaboracion propia con base en la muestra de empresas del sector relacionads en ia Tabla 1.

El promedio del indicador de rentabilidad del activa correspondiente a la muestra podada es del 22.90%, lo que |
evidencia que, en promedio, fas empresas analizadas generan utifidades equivalentes al 22.90% del total de sus |
activos. Asi mismo, la mediana obtenida corresponde al 25.05%,
la varianza de 0.01, resultados que reflejan un comportamiento

muestra analizada.

mientras que la desviacion estandar es de 0.11 y
financiero relativamente homogéneo dentro de Ia
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Una vez realizada fa depuracion estadistica de Ia muestra, se observa que la mayoria de las empresas presentan
indicadores de rentabilidad def activo dentro de rangos moderados y consistentes con la naturaleza financiera del
sector analizado, evidenciando condiciones adecuadas de eficiencia en el uso de los recursos,

En este contexto, y teniendo en cuenta que el promedio del sector corresponde al 22.90% y la mediana al 25.05%,
se cansidera técnicamente razonahle sugerir un indicadar de rentabilidad del active mayar a igual al 8%, haja criterios
de proparcionalidad, razonabilidad ¥ promacian de la pluralidad de oferentes, permitianda ampliar las condicionas
de participacion sin afectar la capacidad financiera requerida para la adecuada ejecucién contractual,

De un total de veintinueve (29) empresas tomadas como muestra, veinticinco (25) empresas cumplen con el indicador
sugerido, lo que corresponde al 86.21% de la muestra analizada. Lo anterior evidencia que el parametro propuesto
favorece condiciones de tibre concurrencia y participacion objetiva dentro del proceso de seleccion, manteniendo
criterios financieros acordes con las condiciones reales del mercado y la naturaieza del objeto contractual.

Por tanto, para efectos de la estructuracién financiera del proceso, se sugiere el siguiente indicador:

Indicador rentabilidad ~ del | Mayor o igual 2 0.06
 Activo

* INDICADORES FINANCIEROS Y ORGANIZACIONALES

El andlisis financiero realizado permitid identificar el comportamiento econdmico y financiero de ias empresas que
integran el sector relacionado con servicios de publicidad institucional, planes de medios, produccion audiovisual,
impresion de material publicitario y estrategias de comunicacién institucional.

El estudio evidencié que sl sector presenta una composicion heterogénen, en Ia cual participan empresas con
diferentes estructuras organizacionales ¥ capacidades operativas, incluyendo micro, pequefias, medianas ¥ grandes |
empresas, cuyas condiciones financieras responden a su tamatio, nivel de operacidn y modelo de negocio. Esta
diversidad fue tenida en cuenta para la estructuracion de los indicadores sugeridos, con el fin de reflejar
adecuadamente las condiciones reales del mercado analizado.

En este contexto, los parametros financieros y organizacionales propuestos buscan garantizar que los posibles
oferentes cuenten con capacidad financiera y operativa suficiente para asumir las obligaciones derivadas dei
contrato, sin establecer condiciones restrictivas que limiten ia participacion de oferentes o afecten la pluralidad dentro
del proceso de seleccidn.

Asi miemo, los indicadores sugeridos fueron definidos con fundamento en ol andlisis estadistico realizedo sobre la
muestra seleccionada, aplicando criterios de proporcionalidad, razonabilidad y promocion de la libre concurrencia,
evidenciando que un porcentaje representativo de las empresas analizadas cumple con los parametros financieros
propuestos.

Este enfoque contribuye a fortalecer la transparencia, objetividad y eficiencia del proceso contractual, garantizando
al mismo tiempo una adecuada gestién del riesgo y de los recursos plblicos, mediante la estructuracion de
condiciones financieras acordes con la naturaleza y alcance del objeto contractual.

Teniendo en cuenta la muestra analizada y en cumplimiento de lo establecido en el articulo 2.2.1.1.1.5.3 del Decreto
1082 de 2015, se sugieren los siguientes indicadores de capacidad financiera y organizacional:

Tabla. indicadores financieros sugeridos
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Rentabifidad def active Total Mayor o iguala 8.06

Nivel endeudamiento | Pasivo Total / Activo Total Menor o igual a 0.50

Razon de cobertura de| Utilidad Operacional /| Gasios de

Int. - Mayor o igual a 7.00
1 vaz alal
?Q;'g:}o O activo Corriente - Pasivo Corrente Mayor o igual a oficial.

Fuente: Elaboracién propia con base en la muestra de empresas del sector relacionada en fa Tabla 1.

6.6. CRITERIOS DE EVALUACION, ASIGNACION DE PUNTAJE Y CRITERIOS DE DESEMPATE

La entidad calificara las ofertas que hayan cumplido con los requisitos habilitantes con los siguientes puntajes:

PUNTAJES GENERALES
Concepto Puntaje maximo
Oferta econdmica 25
Factor de calidad 64.5
Agaya a la industria nadianal Entre &l 10
Proponente Empresa o Emprendimiento de Mujer
Ant.2.2.1.24.2.14
Para proponente plurales siempre que un integrante Hasta 0,25
que tenga dicha calidad participe en minimo un 10%
Proponente Mipyme
{Nomsnacmmﬁasumtaam}me) Hasta 0.25
Para proponente piurales siempre que un integrante ’
que tenga dicha calidad participe en minimo un 10%
Total 100

Las entidades estatales deben consultar y analizar las anotaciones vigentes que reposen en el Registro Nacional de Obras Civiles inconciusas,
de que trata la Ley 2020 de 2020. En el evento Que las personas naturales o juridicas, nacionales o extranjeras domiciliadas o con sucursal
en Colombia, o integrantes de proponentes plurales, cuenten con alguna anotacion vigente de obra civil inconclusa, en el mencionado registro,
se descontaré un (1) punto de la sumatoria obtenida en relacion con el factor de calidad.

De conformidad con fa Ley 2195 de 2022 en su articulo 58. Reduccion de Puntaje por Incumplimiento de Contratos, se reducira durante la
evaluacién de fas ofertas en la etapa precontractual el dos por ciento (2%) def total de los puntos establecidos en el proceso a los proponentes
que se les haya impuesto una o mas multas o clausulas penales durante e} itimo afio, contado a partir de la fecha prevista para la presentacion
de las ofertas, sin importar la cuantia y sin perjuicio de las demds consecuencias derivadas del incumplimiento. Esta reduccion también afecta

a los consorcios y uniones temporales si alguno de sus integrantes se encuentra en la situacion anterior. En la carta de presentacion de la
propussta debera informarse esta situacion

6.7.1. OFERTA ECONOMICA

A. Menor Valor

Laeﬁﬁdado%ovgara’amémpmﬁﬁea?admaméﬂﬁwhébﬂmmm&mw
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Vinin = Minimo (V3 Vs,..; .. V) 7

Donde;

o V;: Es el valor total corregido de cada una de las propuestas 4",

e m: Es el nimero total de propuestas econémicas validas recibidas por la entidad estatal.
Vinin® Es & valor total coregido de la propuesta vélida més baje.

La entidad procedera a ponderar las propuestas de acuerdo con la siguiente farmula:

25 = Vﬁg,;

Puntaje = v

Donde:

®  Viin: Es 8l valor total corregido de la propuesta vélida més baja,
V- Es el valar tatal carregida de cada una de 1as propuastas .

6.7.2. FACTOR CALIDAD
* SERVICIO DE ACOMPANAMIENTO PERIODISTICO A LOS EVENTOS QUE REALICE LA ENTIDAD 30 PUNTOS

Se le otorgaran 30 puntos al proponente que ofrezca el servicio de acompafiamiento periodistico a todos los eventos que realice la entidad y
que sean requeridos por el supervisor del contrato, lo cual constituye una mayor cobertura de la informacion y mejor calidad del producto
final.

Para el olorgamiento de este puntaie, ﬁmmmmmmmmme&m@amm
Alcaldfa municipal de Facatativa, en donde realice &l compromiso de prestar ef servicio de acompafiamiento periodistico a los eventos que
realice la entidad y que sean requeridos por el supervisor del contrato, sin generar un costo adicional a la Entidad.

»  VINCULOS COMERCIALES ADICIONALES 34.5 PUNTOS

El proponente debera allegar los vinculos comerciales con medios de comunicacion con que cuenta el proponente, adicionales a los
mencionados en los requisitos habilitante, en aras de garantizar mayor capacidad de difusion de Ia informacion asi:

v Aliegue 2. Certificaciones adicionales con medios locales de Facatativa,
V' Allagua 8. Cartificacionas adicionales con madios da Sahana Occidenta.
v Allegue 3. Certificaciones comerciales con medios comunitarios o con nivel Nacional.

Las certificaciones deben cumplir con los siguientes requisitos:

e Nombre o razon social del medio de comunicacion.

e Nombre del representante legal del medio de comunicacion,

® Fecha de inicio y fecha terminacian de ia (lima pauta realizada con &l medio (dia, mes y afiq)
e Firma de quien expide certificacion

6.7.3. APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL

Los Proponentes pueden obtener puntaje de apoyo a la industria nacional por: i} Servicios Nacionales o con Trato Nacional o por i) fa
incorporacion de componente nacional en servicios extranjeros. La Entidad en ningin caso oforgard simulténeamente e puntaje por ambos
aspectos.

Los puntajes para estimular a la industria nacional se relacionan en la sigufente tabla:
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Concepto Puntaje

Promocion de Servicios Nacionales o
con Trato Nacional

Incorporacidn de componente 5 !

nacional en servicios extranjeros

10

6.7.3.1. PROMOCION DE SERVICIOS NACIONALES O CON TRATO NACIONAL

En los contratos que deban cumplirse en Colombia, el servicio es nacional cuando ademas de ofertarse por una persona natural colombiana
o por un residente en Colombia, por una persona juridica constituida de conformidad con la legislacién colombiana o por un Proponente Plural
conformado por estos o por estos y un extranjero con Trato Nacional, (i) usa el o los bienes nacionales relevantes definidos por la Entidad
Estatal para el desarrolio de la obra o (it} vincula el porcentaje minimo de personal colombiano, segin corrasponda.

En los contratos que no deban cumplirse en Colombia, que sean prestados en el extranjero y estén sometidos a ia legislacion colombiana, un
servicio es colombiano si es prestado por una persona natural colombiana o por un residente en Colombia, por una persona juridica constituida
de conformidad con la legislacion colombiana o por un Proponente Plural conformado por estos, sin que sea necesario ef uso de bienes
colombianos o la vinculacién de personal colombiano.

En ef caso de fos Pmponerﬁeseximm‘emscm%ra%anadmaiqueparﬁdpeneneiPmcesodeCorﬁmiadﬁndemm singular o medianie ja
conformacion de un Proponente Plural podrén definir si aplican las reglas previstas en este numeral o, i por el contrario, deciden acogerse a
la regla de origen de su pals. Para definir Ia regla aplicable al proceso, el Proponente extranjero con trato nacional asf fo manifestara con el
diligenciamiento de la opcion 3 del Formulario No. 6 Promocion de Servicios Nacionales o con Trato Nacional. En el caso que no se diligencie
la opcidn 3 del Formulario No. 6 Promocién de Servicios Naovionales o con Trato Nacional, la Entided Estatal deberé eveluar la oferta de
acuerdo con las reglas previstas en este numeral,

Para determinar uno o varios bienes nacionales relevantes, la Entidad Estatal debe aplicar os criterios establecidos en el articulo 2.2.1.2.4.2.9.
del Decreto 1082 de 2015, lo cual constara en los estudios y documentos previos.
Se otorgara el puntaje a los Proponentes que se comprometan a vincular al desarrollo del objeto contractual un porcentaje de empleados o

contratistas por prestacion de servicios colombianos de al menos el cuarenta por ciento (40 %) del personal requerido para ef cumplimiento
del contrato,

De conformidad con la consulta del Registro de Productores de Bienes Nacionales, realizada en fecha 11/08/2022, se determing que los
bienes relevantes para el desarrolio de la prestacion del servicio no se encuentran incluidos en dicho registro de conformidad con el numeral
3 del articulo 2.2.1.2.4.2.9. del Decreto 1082 de 2015. Por tal mativo, ce otorgara el puntaje de apoyo a la industria nacional a log Proponentes
Gque se comprametan a vincular al desarralla del chjeto contractual un parcentale de ermpleados o contratistas por prestacian de servicias
colombianos, de al menos el cuarenta por ciento (40 %), del personal requerido para el cumplimiento del contrato.

En el caso de Proponentes Plurales, todos, varios o cualquiera de sus integrantes podra vincular un porcentaje de empleados o contratistas
por prestacion de servicios colombianos, de al menos el cuarenta por ciento (40 %), del personal requerido para el cumplimiento del contrato.

Ademas de la incorporacion del bien nacional relevante o del porcentaje de personal colombiano requerido para la efecucidn del contrato,
tratandose de Proponentes Plurales, su composicion debera estar acorde con lo exigido por la nocidn de Senvicios Nacionales prevista en ef
articulo 2.2.1.1.1.3.1 del Decreto 1082 de 2015, de lo que dependerd la franja del puntaje aplicable en lo referente al apoyo de la industria
nacional.

Atales efactas en la siguiente tabla sa indican las pasibles compasiciones de Prapanentes Plurales, la regla de arigen que les aplica en virtud
de dicha canformadian, asi cama ta franja de puntaie corespandiente:

Composician del Proponente

No. Plural Regla de origen aplicable Puntaje aplicabie
" . Promocion de Servicias
N Unicamente integrantes Decreto 1082 de 2015 Nacionales o.con Trato ‘

colombianos Nacional (6.7.3.1.)

Cra. 3 N* 5-68 - Centro ;_cﬁnmg;ﬁicgmgum,,;_‘,___,M_ }

Sistema de Atencion al Ciudadano | VERSIAN: Q2

SAT Tai: 318 199 5792 i = N
e fasatativa.cundinamarca nev en | FECHA: 24 FEB 2026

Qﬁd\g@ postai 253057 { DOC N T CONTROLADS

P0G

e



ALCALDIA DE

FACATATIVA
RS AROAR
. . Promocion de Servicios ]
Colombianos en asodio con Dainil . Nacidnal
& extranjeros con trato nacional 1082 de 2015 RER GO i
Nacional (6.7.3.1.)
La regla de origen del pais
con el que se tenga acuerdo
comercial o la del Decreto P ” Servic
A Unicamente integrado por 1082 de 2015, Si sf . e
3. ) i Nacionaies o con Trato
extranjeros con trato nacional Propanente Plural no

especifica a cudl regla se Nacional (6.7.3.1.)

acoge, se aplicara la del
Decreto 1082 de 2015.

Proponente plural en el que al {No aplica la regla de origen Incorporam ;
: componente nacional en
4. | menos uno de los integrantes { del Decreto 1082 de 2015, i \
L : : A - servicios extranjeros
es extranjero sin trato nacional. | ni la de los paises de origen. (6.7.3.2)

6.7.3.1.1. ACREDITACION DEL PUNTAJE POR SERVICIOS NACIONALES O CON TRATO NACIONAL

La Entidad asignara hasta dlez {10) puntos a la ofena de: 1} Servicios Naclonales o ) con Traie Nacional.

Para que el Proponente nacional obtenga puntaje por Servicios Nacionales debe presentar, ademas del Formulario No. 6 Promocién de
Servicios Nacionales o con Trato Nacional, alguno de los siguientes documentos, segln corresponda:

- Persona natural colombiana: La cédula de ciudadania del Proponente.

= Persona natural exiranjers residente en Colombia: La visa de residencia que le permita la ejecucién del objsto contractual de
conformidad con la ley.

—  Persona juridica constituida en Colombia: El certificado de existencia y representacion legal emitido por alguna de las camaras de
comercio del pais,

Para que el Proponente extranjero con trato nacional obtenga el puntaje por apoyo a la industria nacional por promocion de Servicios
Nacionales o con Trato Nacional solo deberd presentar el Formulario No. 6 Promocidn de Servicios Nacionales o con Trato Nacional,

Para el Proponente extranjero con trato nacional que diligencie la opcion 3 del Formularic No. 6 ~ Promocién de Servicios Nacionales o con
Trato Nacional obtenga el puntaje por Trato Nacional, deberd acreditar que los servicios son originarios de: a) los Estados mencionados en la
seccion de acuerdos comerciales aplicables al presente Proceso de Contratacion; b) los Estados en los cuales si bien no existe Acuerdo
Comercial, ¢l Gobiemo Nacional ha cettificado que los oferentes extranjeros gozan de Trato Nacional, en los téminos del articulo 2.2.1 .2.4.1.3,
del Decreto 1082 da 2015, o ¢} los Estados miembros de la Comunidad Andina de Naciones, Para esto, debera demostrar que cumple con la
regla de origen contemplada para los Servicios Nacionales del respectivo pais, allegando la informacion y/o documentacion que sea requerida.

El Proponente nacional podré subsanar la falta de presentacion de la cédula de ciudadania o del certificado de existencia y representacion
legal para acreditar el requisito habilitante de capacidad juridica. No obstante, no podra subsanar esta circunstancia para |a asignacion del
puntaje por Promocitn de Servicios Nacionales o zon Trato Nacional,

La Entidad Estatal asignara el puntaje por apoyo 3 la industria nacional por promocion de Servicios Nacionales o con Trato Nacional af
Proponente Plural conformado por nacionales cuando cada uno de sus integrantes presente alguno de los documentos indicados en este
numeral, segin corresponda. A su vez, el representante del Proponente Plural debera diligenciar el Formulario No. 6 Promocién de Servicios
Nacionales o con Trato Nacional. Cuando uno o varios de sus integrantes no cumplan con las condiciones descritas, el Proponente Plural no
obtendra puntaje por Promocion de Servicios Nacionales o Trato Naclonal,

6.7.3.2. INCORPORACION DE COMPONENTE NACIONAL EN SERVICIOS EXTRANJEROS

e

—————
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La Entidad Estatal asignaré cinco (5) puntos a los Proponentes extranjeros sin derecho a Trato Nacional o a Proponentes Plurales en los que
al menos uno de sus integrantes sea un extranjero sin derecho a Trato Nacional, que incorporen a la ejecucién del contrato mas del noventa
par ciente (90 %) del personal técnico, operativo y profesional de origen colombiano.

Por otro lado, &l Proponente que ofrezea personal colombiano con Htulns académicos otorgades en ef exterior deberd acreditar fa convalidacion
deeﬁmmmosmcmmmwémwﬁmﬂmat En este sentido, para acreditar los titulos académicos otorgados en ef
exterior se requiere presentar fa Resolucion expedida por el Ministerio de Educacién Nacional que convalida ef titulo abtenida en el exterior,

Para recibir ef puntaje por incorporacién de componente colombiano, el representante legal o el apoderado del Proponente debera diligenciar
el Formulario No. 7 Incorporacién de Componente Nacional en Servicios Extranjeros el cual manifieste bajo la gravedad de juramento que
incorporara en fa ejecucion del contrato mds del noventa por clento (30%) de personal técnico, operativo y profesional de origen colombiano,
en caso de resullar adjudicatario del Proceso de Coniratacion.

La Entidad Estatal unicamente oforgara el puntaje por promocién de la incorporacién de componente nacional cuando el Proponente que
presente el Formulario No. 7 Incorporacion de Componente Nacional en Servicios Exiranjeros no haya recibido puntaje alguno por promocion
de Servicios Nacionales o con Trato Nacional.

El Formulao No. 7 hwme:adénée%meﬁeﬁadma&en%m&vmoss&edebew aportado por los Proponentes exiranjeros |
sin derecho a frato nacional que opten por incorporar personal colombiano. En el evento que un Proponente extranjero sin derecho a Trato a
Nacional o un Proponente Plural en el que al menos uno de sus integrantes sea un extranjero sin Trato Nacional, en lugar del Fomulario No.
7 Incorporacion de Componente Nacional en Servicios Extranjeros, presente el Formulario No. 6 - Promocién de Servicios Nacionales o con
Trato Nacional, no habré lugar a otorgar puntaje por el factor del numeral

En caso de no efectuar ningiin ofrecimiento, el puntaje por este faclor sera de cer ().
6.7.4. VINCULACION DE PERSONAS CON DISCAPACIDAD

No aplica para el presente proceso contractual por ser una seleccion abreviada de menor cuantia.

6.7.5. PROPONENTE EMPRESA O EMPRENDIMIENTO DE MUJER

Se otorgara un puntaje de ceroc punto veinticinco por ciento ( 0.25%) del valor total de los puntos al proponente que
acredite alguno de los supuestos del articulo 2.2.1.2.4.2.14. Decreto 1082 de 2015

Tratandose de proponentes plurales, el criterio puntual solo se aplicara si por lo menos uno de los integrantes acredita |
que es emprendimientos y empresa de mujeres y que tenga una participacion igual o superior al diez por ciento
(10%) en el consorcio o unién temporal.

6.7.6. PROPONENTE MIPYME - No aplica si la convocatoria se limita a Mipymes

Se oforgara un puntaje de cero punio veinticinco por ciento (0.25%) del valor total de los puntos ai proponente que |
acredite su calidad de Mipyme conforme al articulo 2.2.1.2.4.2.4. Decreto 1082 de 2015 en concordancia con los
criterios de clasificacion contenidos en el Decreto 1074 de 2015.

Tratandose de proponentes piurales, el criterio puntual solo se aplicara si por lo menos uno de los integrantes acredita
que es Mipyme y que tenga una participacién igual o superior al diez por ciento (10%) en ol consorcio 6 proponents
plural. !

6.7.7. CRITERIOS DE DESEMPATE

En caso de empate, la Entidad Estatal aplicara los criterios de que trata el articulo 35 de la Ley 2069 de 2020,
conforme a los medios de acreditacion definidos en el Decreto 1860 de 2021 o las normas que los modifiquen,
adicionen o sustituyan, |
El proponente debera aportar los documentos gue acrediten informacion relacionada con los factores de desempate
de personas en procesos de reincorporacion o reintegracion o mujeres victimas de violencia intrafamiliar o la

pobiacion indigena, negra, afrocolombiana, raizal, palenquera, Rrom o gitana, en la pregunta tipo anexo indicada
camao confidencial en SECOP |

ey
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7. ANALISIS DEL RIESGO Y FORMA DE MITIGARLO
Numeral 6 Decreto 1082 de 2015 (Modificado por el articulo 1 del Decreto 399 del 13 de abril de 2021)

Los proponentes deben realizar todas las evaluaciones y estimaciones que sean necesarias para presentar su propuesta sobre la base de un
examen cuidadoso de sus caracieristicas, incluyendo fos estudios, disefios, evaluaciones y verificaciones que consideren necesarios para
formular la propuesta con base en su propia informacién, de manera 1l que el proponente debe tener en cuenta el calculo de los aspectos
econdmicos del proyecto, los cuales deben incluir todas las obligaciones y asuncién de riesgos que emanan del Contrato.

Si el proponente que resulte adjudicatario ha evaluado incorrectamente o no ha considerado toda Ia informacion que pueda influir en Ia
determinacion de los costos, no se eximiré de su responaabilidad por la ejecucién completa del contrato ni le daré derecho a rembolso de
m&osﬂammso;emmesa&dmdewm

Ver Anexo Matriz de Riesgo. Formato GJU-FR-179 en la cual se tipifican los riegos previsibles, preparada por la entidad hace parte integrante
del estudio previo y el pliego de condiciones y los interesados podran presentar sus observaciones durante la etapa de observaciones al
proyecto o al pliego de condiciones.

En efecto, hasta la fecha limite prevista en el cronograma def proceso para a soficitud de aclaraciones, jos posibles oferentes o interesados
en participar en el proceso deberan manifestar a la entidad, teniendo en cuenta el conocimiento gue tienen como expertos en su actividad
ordinaria, la existencia de posibles riesgos asociados a la ejecucion del contrato que puedan afectar el equilibric econdmico del mismo, de
conformidad con lo expresado por el articulo 863 del Cédigo de Comercio, segin el cual, las partes deberan proceder de buena fe exenta de
culpa en el periodo precontractual, so pena de indemnizar los perjuicios que se causen.

En consecuenda, la Entidad na aceptard reclamaciones relacianadas can clreunstancias previsibles par el cantratista que afecten dicha
equilibrio econémico y que no hayan side manifestadas por el mismo, en tal plazo.

De acuerdo con la distribucion anterior, no procederan reclamaciones del Contratista, basadas en ningun reconocimiento, ni ofrecera garantia

alguna, que permita eliminar o mitigar los efectos causados por la ocurrencia de alguno de estos riesgos, salvo que dicho reconocimiento o
garantia se encuentren expresamente pactados en ef Contrato

NOTA: Debe entenderse que fos mecanismos contenidos en ef contrato, permiten mantener las condiciones econdmicas y financieras
existentes al momento de fa presentacién de la propuesta por parte del contratista y consecuentemente estan disefiados para
restablecer y mantener fa ecuacién de equilibrio contractual, en los términos sefialados en la ley 80 de 1993.

8. GARANTIAS A EXIGIR EN EL PROCESO DE CONTRATACION

(Decreto 1082 de Mayo 26 de 2015 Seccién 2 Subseccién 1 Art. 2.2.1,1.2.1.1 Modificado por el articulo 1 del
Decreto 399 del 13 de abril de 2021)

Por {a naturaleza del proceso y el objeto a contralar €5 Necesaro consutulr ias garantias que se refacionan:
ETAPA PRECONTRACTUAL: Garantia de Seriedad de la Oferta desarrollada en el capitulo de requisitos habifitantes juridicos.

ETAPA CONTRACTUAL: EL CONTRATISTA se obliga a constituir a favordel CONTRATANTE una garantia dnica de cumplimiento
y una de Responsabilidad Civil Extracontractual expedida por unaentidad bancaria o por una compaiia de seguros legalmente
establecidas en Colombia, cuys poliza matriz haya sido aprobada por la Superintendencia Financiera. Esta garantia debe amparar joa
siguientes fiesgos:

CUMPLIMIENTO DEL CONTRATO: Por una suma equivalente al 10 % del valor total def contrato, por un término igual al del plazo de ejecucion
del contrato y seis (6) meses mas.

El amparo de cumplimiento del contrato cubrird al CONTRATANTE de los perjuicios directos derivados del incumplimiento
total o parcial de las obligaciones nacidas del contrato, asi como de su cumplimiento tardio o de su cumplimiento defectuoso, cuando
eflos son imputables al contratista garantizado. Ademas de esos riesgos, este amparo comprendera siempre el pago del valor de las multas
y de la clausula penal pecuniaria que se hayan pactado en el contrato garantizado, en concordancia con lo dispuesto en Articulp 2.2.1.2.3.1.7.
Decreto 1082 de 2015.

CALIDAD DEL SERVICIO: se constituye por el Diez por ciento (10%) del valor total del contrato, con una vigencia igual a la del plazo de
efecucion del conirato y sels {08) meses mas

PAGO DE SALARIOS, PRESTACIONES SOCIALES E INDEMNIZACIONES: Por una suma equivalente al cinco {5%) del valor del aporte
del Municipio, con un témino de duracion iqual al plazo de ejecucion del convenio y tres (3) afios mas.
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E} CONTRATISTA debera cumplir con los requisitos para mantener vigentes las garantias a que se refiere esta causula y sera responsabilidad
del CONTRATISTA el pago de todas las pimas y demas erogaciones para constitucion y mantenimiento de las polizas mencionadas. El monto
de los amparos de las garantias se repondra por el CONTRATISTA, cada vez que el mismo se vea disminuido o agotado por razdn de los
siniestros correspondientes. Cuando el contrato a suscribir se adicione en valor, se suspenda, o en cualquier otro evento en que fuera
necesario, el CONTRATISTA se obliga a modificar la garantia sefialada en el contrato en forma tal que en todo momento se hallen ajustadas
en valor y vigencia a lo pactado en el contrato. Si el CONTRATISTA. se demora o se niega a modificar {a garantia, esta podra ser modificada
por la aseguradora o banco a peticion def MUNICIPIO, a cuenta del CONTRATISTA, quien, con fa fira del contrato, autoriza al MUNICIPIO
para retener y descontar los valores respectivos de los saldos que hubiere a su favor. Aprobacion de garantias. Las garantias, los certificados

de modificacion o anexos de las mismas, deberén someterse a la debida aprobacion por parte del MUNICIPIO.

Estas garantias se deberan constituir y entregar por el contratista dentro de la fecha establecida en SECOP Il o en su defecto a mas tardar
(03) dfas calendarlo sigulente a fa firma del contrato electrinico, a favor de MUNICIPIO DE FACATATIVA, NiT, 895.898.328-1, para amparar

¢l cumplimiento de la ejecucion contraciual.

Ver Articulo 2.2.1.2.5.5. Decreto 1082 de 2015. En los procesos de minima cuantia la entidad es libre de exigir o no garantias.
MULTAS

(i} El Municipio podra imponer una multa diaria equivalente a un (1) salario minimo legal mensual vigente, por cada dia de incumplimiento
hasta que ef contratista cumpla a satisfaccion con fa(s) obligacion(es) a cargo, esto cuando se presente incumplimiento de cualquiera de fas
obligaciones del contratista establecidas en el presente documento o las relacionadas con la Garantia Unica de Cumplimiento. Si el
CONTRATISTA no constituyere oportunamente la Garantia Unica de Cumplimiento o no renovare, prorrogare su vigencia o corrgiere las
inconsistencias., y (i) Cuando se presente incumplimiento en el pago de los salarios, Prestaciones Sociales y Parafiscales y Riesgos
Profasionales, el Municipic padra impanar una multa diaria aguivalanta a un (1) salaria minima lagal mensual vigante, por cada dia transeurrida
desde la fecha prevista para el cumpiimiento de esta obligacian y la fecha en que efectivamente se cumpla. Cuando ia obligacian incumplida
sea la provision de bienes y servicios por parte de la poblacion en pobreza extrema, desplazados por Ia violendia, personas en proceso de
reintegracion o reincorporacion y sujetos de especial proteccion constitucional, en un porcentaje minimo de cinco por cientos (5%), se impondra
a titulo de sancién una multa equivalente a cinco (05) salarios minimo legal mensual vigente. (iii). PROCEDIMIENTO PARA LA IMPOSICION
DE MULTAS. El procedimiento para la imposicién de multas seré el contenido en la Ley 1474 de 2011, conforme lo dispuesto en la Ley 1150
de 2007. EJ mismo se encontraré & cergo de la Seorotaria Juridioa. (iv). LIMITE A LA IMPOSICION DE MULTAS. ) Ei valor totel do Jas multas
impuestas por el Municipio al contratista no podra superar el velnte por ciento (20%) del valor del presente Contrato. Si el contratista legare
al tope sefialado, el municipio debera tomar las medidas que garanticen la continuidad de! proyecto. (v). ACTUALIZACION DE LAS MULTAS.
El valor de las multas sefialadas se actualizara, de acuerdo con el IPC del mes anterior al dia de la ocurrencia del hecho generador de la
multa hasta el mes anterior a la fecha en que la misma sea pagada en su totalidad por el contratista.

9. DE LOS ACUERDOS Y TRATADOS INTERNACIONALES:

PRESUPUESTO PROCESO DE
ACUERDO ENTIDAD DEL PROCESO EXCEPCION CONTRATACION
COMERCIAL ESTATAL SUPERIOR AL APLICABLE AL CUBIERTO POR
INCLUIDA ACUERDO PROCESO ELACURDO |
COMERCIAL COMERCIAL
CANADA NO NOC NO NO
CHILE Sl 9 NO NO NO
ESTADOS NO NO NO NGO
UNIDOS
EL SALVADOR NO NO NO NO
| GUATEMALA 8l NO APLICA NQ 8l
HONDURAS NO NO NO NO
LIECHTENSTEI SI NO NO NO
N
L SUIZA St E‘ NO NC NO

-
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[ MEXICO NG *g NO NO NO
UNION Sl NO NO NO

EUROPEA
CAN si NO APLICA NO Sl

El procesodecontratacibnes!écubieﬁopor&ossig&ﬂerﬁesawaﬁoscomercéa&yporlaDecSibn&delaSwetaﬂadeka Comunidad
Andina de Naciones (CAN)

Entidad 5 i Proceso de
Acuerdo Comercial Estatal Umbral a’“;'i:’;%"e“ Contratacién
incluida P cubierto ;

Chile - " - A
Alianza Pacifico  México - - " -

Peru - - . .
Canada - » " y
Chile - . . .
Corea - - - "
Costa Rica - . . .
Estados Unidos - . . .
Estados AELC - . - "

El Salvador

Triangulo Norte  Guatemala - - -
Honduras - - - -

Unidn Europea - - - -

En consecuencia, la entidad concedera trato nacional a proponentes y servicios de los Estados que cuenten con un acuerdo comercial que
cubra el proceso de contratacion.

Adicionaimente, los proponentes de Estados con los cuales el Gobiemo Nacional haya certificado la existencia de trato nacional por
recipracidad recibiran este trato.

RESPONSABLE:

-

EDITSON RIEARDO CHACON ZULUAGA
JEFE OFICINA ASESORA DE PRENSA Y COMUNICACIONES
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ﬂm@@
JUAN.DAVID G CAMACHO
SECRETARIO DE MOVILIDAD, TRANSITO Y TRANSPORTE

Proyectd : ERIKA MELISSA DIAZ GARCIA — Contratista OAPC
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