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INTRODUCCION

El Area Metropolitana de Bucaramanga (AMB) es una entidad administrativa conformada por un
conjunto de cuatro (04) municipios, dotada de personeria juridica, constituida como una entidad de
derecho publico, con autonomia administrativa, patrimonio propio y un régimen administrativo y fiscal
especial. En cumplimiento de la Ley 1625 de 2013, “Programar y coordinar el desarrollo arménico,
integrado y sustentable de los municipios que la conformar’; en este contexto, el AMB ha contribuido
en el desarrollo del territorio, mediante el liderazgo en los procesos de planificacion, enmarcados
dentro del Plan Integral de Desarrollo Metropolitano, estableciendo politicas, planes y proyectos, que
requieren instrumentos que soporten dicho ejercicio para la toma de decisiones en la definicién de
politica publica metropolitana enfocada al desarrollo sustentable del territorio.

En aras de fortalecer la imagen institucional y permitir un mejor desarrollo de las actividades
relacionadas de caracter administrativo, la entidad contempla la adquisicion de bonos de dotacién
compuestos por las prendas bdsicas que los funcionarios requieren para el cabal cumplimiento de sus
actividades dentro de la jornada laboral.

La dotacion de uniforme y calzado de labor es una obligacidn legal en muchos paises (como en
Colombia, donde aplica para empleados que ganan hasta dos salarios minimos), pero mas alla de lo
legal, es una herramienta clave para las empresas. La dotacion convierte a los empleados en
embajadores visuales de la empresa, generando recordacién y seriedad ante los clientes, también
facilita un cddigo de vestimenta uniforme, eliminando discusiones sobre lo que es "apropiado" o no
vestir en la oficina o planta.

Tradicionalmente, las empresas compraban stock de ropa y zapatos en volumen, pero la tendencia
actual se mueve con fuerza hacia los bonos digitales o tarjetas prepagadas de dotacién por varias
razones estratégicas: Eliminacion de stock obsoleto y almacenamiento: Comprar tallas a ciegas suele
dejar a las empresas con inventarios de uniformes gigantes o diminutos que nadie usa, ocupando
espacio y perdiendo dinero. Con los bonos, solo pagas por lo que el empleado realmente va a usar.
Optimizacién del calce y la talla: Uno de los mayores dolores de cabeza de Recursos Humanos son los
cambios por tallas incorrectas o calzado incdmodo. El bono le permite al empleado medirse y elegir la
prenda exacta en los almacenes en convenio. Libertad de eleccién dentro del marco legal: Cumples
con la norma entregando el beneficio, pero le das al trabajador el poder de elegir el disefio o estilo
gue mejor se adapte a su cuerpo, lo que aumenta drasticamente su satisfaccién y comodidad.
Eficiencia administrativa extrema: En lugar de gestionar proveedores de confeccion, logistica de
distribucidn, inventarios y reclamos por costuras o defectos, la empresa simplemente compra los
bonos a un proveedor especializado y los entrega en minutos de forma fisica o digital. Control y
blindaje legal: Los bonos de dotacién estan parametrizados estrictamente para que solo se puedan
redimir en vestuario y calzado laboral en los comercios autorizados. Esto le asegura a la empresa que
el dinero se usé para el fin legal y facilita las auditorias frente a entidades reguladoras.

El presente estudio del sector se elabora con el objetivo de analizar las condiciones del mercado para
la adquisicion de estos bonos, identificando la oferta disponible, los rangos de precios y la viabilidad
técnica y econémica del suministro requerido.
ASPECTOS GENERALES
1. ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR
El presente estudio tiene como finalidad contextualizar el proceso de adquisicion de insumos de imagen
corporativa que fortalezca la estrategia comunicacional del Area Metropolitana de Bucaramanga,

considerando variables macroeconémicas nacionales y sectoriales.

1.1. ANALISIS A NIVEL NACIONAL PRODUCTO INTERNO BRUTO PIB
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Informacion primer trimestre 2026

En el primer trimestre de 2026, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,2% respecto al mismo periodo de 2025°".

Producto Interno Bruto (PIB)
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Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

e Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 5,7% (contribuye 0,9 puntos
porcentuales a la variacién anual).

e Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte
y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,9% (contribuye 0,6 puntos porcentuales a
la variacién anual).

e Industrias manufactureras crece 2,9% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacién anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por efecto
estacional y calendario crece 0,6%. Cuando se observa el comportamiento de las actividades econdmicas
relacionadas:
e Industrias manufactureras crece 2,3%.
e Actividades financieras y de seguros crece 2,2%.
e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios; Actividades de
los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 1,4%

En el mes de abril de 2026, el IPC registré una variacion de 0,78% en comparacién con marzo de 2026, tres
divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,78%): Alimentos y bebidas no alcohdlicas (1,51%),
Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién ordinaria del hogar (1,06%) y por ultimo, Transporte
(0,81%). Por debajo se ubicaron: Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,70%), Salud
(0,70%), Bienes y servicios diversos (0,63%), Recreacion y cultura (0,58%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,54%),
Prendas de vestir y calzado (0,45%), Restaurantes y hoteles (0,34%), Educacién (0,07%) y por ultimo,
Informacion y comunicacion (-0,05%).
Cuadro 1. IPC Variacién y contribucién mensual

Segun divisiones de gasto
Abril 2025 - 2026

2025 2026
DvEiones de Gasio Reso (%) Variacin (%) Corirbruckin Puros Variacion (%) Contribucicn Funios
Forcentuales Forcentuales
Almentos y bebidas no akcoholcas 15,05 1,10 021 151 029
:;c:.v‘ articubos para el hogar y para ka conservacion ordnaria del o ans ane 108 004
Traraporte 12,93 0,48 o7 081 o
TOTAL 100,00 0.66 086 ors 078
Alojamiento, agua, electrickiad, gas y otros conbussbies 312 074 oz o7 022
Salud 1,71 038 apt o7 o
Bienes y servicios dverscs 5,36 0,61 ooa 063 0,03
Recreackn y culira 379 0,45 op 058 0,02
Bebidas aicohdiicas y tabaco 1.70 038 oot 054 o0
Prendas de vestr y calzado 398 0,40 apt 045 001
Restaurantes y hoteles 943 062 ao7 034 0,04
Educacicn 441 0.03 000 oo7 0,00
hformaciin y comunicaciio 433 -0.19 000 0,05 0,00

Fuente: DANE, IPC
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.
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1.. Industrias manufactureras?

En el segundo trimestre de 2025pr, el valor agregado de las industrias manufactureras crece 0,9% en su
serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta dindmica se explica por los siguientes
comportamientos:

o Elaboracién de productos alimenticios; elaboracién de bebidas; elaboracién de productos de
tabaco crece 4,2%.

o Fabricacion de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de
cueros; fabricacién de calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y
articulos similares, y fabricacién de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de
pieles crece 4,4%.

o Transformacion de la madera y fabricacién de productos de madera y de corcho, excepto
muebles; fabricacidon de articulos de cesteria y esparteria; fabricacién de papel, cartén y
productos de papel y de cartdn; actividades de impresidn; produccién de copias a partir de
grabaciones originales decrece 1,0%.

o Coquizacién, fabricacién de productos de la refinacion del petrdleo y actividad de mezcla de
combustibles; fabricacién de sustancias y productos quimicos; fabricacion de productos
farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botdnicos de uso farmacéutico;
fabricacion de productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos minerales no
metalicos crece 0,3%.

o Fabricacion de productos metalurgicos basicos; fabricacidn de productos elaborados de metal,
excepto maquinaria y equipo; fabricacién de aparatos y equipo eléctrico; fabricacion de
productos informaticos, electronicos y épticos; fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p.;
fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques; fabricacidén de otros tipos
de equipo de transporte; instalacion, mantenimiento y reparaciéon especializado de maquinaria
y equipo decrece 7,2%.

o Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crece 2,9%.

Tabla 4. Industrias manufactureras
Tasas de crecimiento en volumen’
Segundo trimestre 2025"

Tasas de crecimiento (%)

Serie Sere ajustada por efecto

estacional y calendario
Actividad economica Y
Anusd Aho corrido Trimestral
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Fuente

Fuente ; Boletin técnico Producto Interno Bruto Trimestral (PIB_T) Il trimestre de 2025

2.. INFLACION

La inflacién incide directamente sobre los presupuestos publicos, afectando el poder adquisitivo real de
las entidades. Segun el DANE, en octubre de 2025 la variacion anual del indice de Precios al Consumidor
(IPC) fue de 5,51%, la variacidn afio corrido fue de 4,74% y la mensual de 0,18%.

Pégina 4 de 12




) ESTUDIO DEL SECTOR
ESOe——— AREA METROPOLITANA DE BUCARAMANGA

Informacién abril 2026

indice de Precios al Consumidor (IPC)

Variacién mensual, afio corrido y anual
Total nacional
2025 - 2026 (abril)

Variacién mensual Variacién afio corrido Variacién anual

0,66 0,78 3,30 3,87 5,16 5,68

IPC total I

/) v . ' N
Fuente: DANE, IPC

Este comportamiento influye en los precios de los bienes objeto de contratacién. El comportamiento de
la inflacidn en los ultimos afios ha tenido el siguiente comportamiento:

Variacion mensual y anual del IPC total e >
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Fusnte: DANE PO
Tomado de: Boletin técnico indice de Precios al Consumidor (IPC) octubre 2025

En el mes de octubre de 2025, el IPC registré una variacion de 0,18% en comparacién con septiembre
de 2025, siete divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,18%): Recreacidén y cultura
(0,81%), Salud (0,65%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,41%), Bienes y
servicios diversos (0,38%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,37%), Restaurantes y hoteles (0,27%) y por
ultimo, Prendas de vestir y calzado (0,22%).

Cuadro 1. IPC Variacién y contribucién mensual
Segun divisiones de gasto
Octubre 2024 - 2025

L4 v
2024 2025
Dwisiones de Gasto Feso (%) Variacion (%) e Variacion (%) S e

Recreacidn y cultra arn 017 0.0m 081 003
Salud wmn 017 0.00 065 0.01
gar , agua. gas y otros 3312 -0.04 -0.01 04 013
Benes y servicios diversos 538 0,16 0.01 038 002
Bebidas akcohdicas y tabaco 170 021 0.00 037 0.01
Restawantes y hoteles 943 0.14 0.01 027 003
Prendas de vestr y calzado 3.08 0.12 0.00 022 001
TOTAL 100.00 -013 <013 018 018
Transporte 1293 -0.01 0.00 014 0.02
Musbles, articuios para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar 419 -005 0.00 012 0.00
Educacion an 0,02 0.00 0,06 0.00
Informacion y comunicacion 433 -0.18 0.00 -0.02 0.00
y bebidas no 1505 -0.76 -0,14 -035 -0.07

Fuente: DANE, IPC
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Tomado de: Boletin técnico indice de Precios al Consumidor (IPC) octubre de 2025
3.. Creacién de empresas en Colombia 3

Segun la Confederacion Colombiana de Camaras de Comercio (Confecamaras), en el afio 2024 se crearon
297.475 nuevas empresas en Colombia, lo que representa una disminucidn del 2,8% frente al afio 2023.

Del total de nuevas empresas, el 72,2% correspondio a personas naturales, mientras que el 27,8% fueron
sociedades, estas ultimas con un incremento del 5,2% respecto al afio anterior. Este comportamiento
refleja una leve caida general en la creacidn de empresas, pero con un crecimiento en la constitucién de

sociedades formales.

Tomado de: Dinamica De Creacién De Empresas En Colombia — 2024-CONFECAMRAS

En el 2024 se presentd una disminucién del 2,8% en la creacion de microempresas, del 8,0% en
pequefias, del 20,4% en medianas y del 9,1% en grandes. La reduccidn total del 2,8% estd explicada en
su totalidad por las microempresas, dado que las pequefias, medianas y grandes tienen una
participacién marginal en el total de empresas creadas. La significativa concentracién de las
microempresas, que representan mas del 99% del total, destaca su papel crucial en la dinamica
empresarial del pais.

Tabla 1. Creacion de empresas por tamafo

Tamaio 2023 2024 Variacion % Contribucion
Microempresa 304.882 296.456 -2,8% -2,8%
Pequefia 1.050 966 -8,0% 0,0%
Mediana 54 43 -20,4% 0,0%
Grande 11 10 -9,1% 0,0%
Total 305.997 297.475 -2,8% -2,8%

Fuente: RUES — Registro Unico Empresarial y Social.

El sector del comercio (incluye la comercializacidon de Utiles y papeleria) tuvo la mayor contribucién
negativa en la creacidn de empresas con una caida de 4,8% respecto a 2023, lo cual es relevante para la
estimacion de la oferta disponible en el mercado.

Tabla 4. Empresas creadas por sector economico

Sector 2023 2024 Variacion % Contribucion
Agricultura 5.243 5.315 1,4% 0,0%
Construccion ~ 13.424  13.281 -1,1% 0,0%|
Resto 8.002 7.828 -2,2% -0,1%
Extraccion 1.044 861 -17,5% -0,1%
Industria 29.616 29.137 -1,6% -0,2%
Servicios 131.645 129.618 -1,5% -0,7%
Comercio 117.023 111435 -4,8% -1,8%
Total 305.997 297.475 -2,8% -2,8%

Fuente: RUES — Registro Unico Empresarial y Social. Nota: El sector resto incluye: administracion publica y defensa,
educacion, actividades de los hogares, actividades de atencion a la salud humana y no clasificados.

4.. CAMBIOS EN LOS PRESUPUESTOS

3 Dinémica De Creacién De Empresas En Colombia  2024-CONFECAMRAS
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Existen diversos factores que pueden influir significativamente en los presupuestos establecidos por las
entidades territoriales, entre los mas importantes se encuentran: Los desastres naturales, las
fluctuaciones en la politica monetaria del pais, las variaciones en los precios nacionales e internacionales
de los insumos y los cambios internos en la asignacién de recursos.

ASPECTOS DE PRODUCCION

Los aspectos de produccidn se relacionan con el tipo de bienes a adquirir, donde, la dindmica del
consumo o la vida util del bien determina aspectos como velocidad de produccion, stock de
almacenamiento, fabricacion sobre pedido o a la medida, etc.

Los bienes de consumo son los bienes finales en el proceso de produccion de una economia. Satisfacen
necesidades de las personas de una manera directa, es decir, no son como los bienes de capital, que a

su vez crean otros bienes y servicios, sino que son utilizados directamente por el consumidor.

Los bienes de consumo se pueden clasificar como conforme a la siguiente tabla:

SEGUN TIEMPO DE USO l SEGUN EL GRADO DE TERMINACION
| Or aguoios 8 03 Que les Srd un ux
el o Seck N D producsion)
r oM 108 Que Puoden VILZase man Sreclamenis (ard W JILCE00S DO o
| proongasamente & & teme0 S S0 | COMSUMIOY W y sl e
| ve 8gota e un perndo wege 0e Sempo | Bienes Finales necendad determrads (O ROl
| Por sgeempio 108 slectodomésicos B | 8 TaSA Ut peney O oo Bpa) Dento
| magunare etz Dento Ge 08 venes o8 &8s Denes Tales Oebenos
duraderos AUTAINTTR Ny I8 JeSlacH Jue Slerence erte Ira sustitdve ©
vwendss 08 NUevE S0JNCOr IC ’rrgmﬁu'»:
\nu ar Serro On evte gr.po porgue | SON 08 QM DusdE" B TREMOLAZA00s
| n0 9¢ conmderan un b de corsume | Py oirom Deetes Que saBalace” a mama
SN0 U DN 08 MVETRON (Deanes 08 | Bienes hnaies recendad Son un 90 de Den gue e
| A Susteutivos CECWZY POMGUE S CONSUTD SubeY
Ut DS S PIECID. YERVES
‘x"i\‘l'.l"\."l‘ L aatee
[ SEGUN TEMPO DE USO | SEGUN EL ORADO DE TERMINACION
e caracler e pOrgue M Bt | Sen aguedos Que M ULan 3¢ TErwel
Baes nc cortrmeg te A2 o U DGR’ Beres frgies ontts Con CBTS Cuando ¢ prece de
S aderva perads 3¢ oo 0 nowdstarerte | Complomentarios | uro e esion w0 B et Deg
Py eermpic ¢ @bon 38 manca VORVEM | COMOOMErTert M
» - +
Argue Do @ Cavhiane Serno e
08 MO O aderts pOrgue S0n 08 Om % Bbecan D W
Hares Ppocer degy e wr ey o IZRO00S en DD DROCeSD PrUtCING
perecedercs o o puodode Sergn | TITreees pars 'a trcaciin 08 un tuen fnel Por
PO B "ERSBNIR COMO DOF | ey e At DTS BN DY
S el ep———— S U PN S

IS a——
Fusnte Acagtacn Oo COrtersco 00 B [APna wwe eCrOmgeda (om detncores Deres de (orsumo M

Conforme a la clasificacién anterior, los productos a adquirir corresponden a BIENES NO DURADEROS,
DE USO FINAL COMPLEMENTARIOS

CANALES DE PRODUCCION, DISTRIBUCION Y COMERCIALIZACION

Los canales de comercializacidén se entienden como un grupo de organizaciones interdependientes que
facilitan la transferencia de propiedad segun los productos se mueven del productor al usuario de
negocios o al consumidor.

Los principales canales de distribucidn de productos son:

a. Canal directo. Corresponde a las organizaciones que debido a la naturaleza del bien o servicio
ofertado pueden establecer contacto directo con el consumidor final.

b. Distribuidor mayorista. Corresponde a organizaciones que compran bienes de los productores,
toma titulo de los bienes, los almacena, los revende y los distribuye fisicamente.

c. Detallista. Corresponde a intermediarios que venden principalmente a consumidores finales.

d. Agentesy ‘Brokers’. Corresponde a intermediarios mayoristas que facilitan la venta del producto
representando al miembro del canal de comercializacién.

Los canales de distribucion pueden ser representados graficamente de manera sencilla como se muestra
a continuacion.
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Canal Canal Canal Canal
Directo Detallista Mayorista Agente/Broker
Productores Productores | | Productores Productores
Agentes
4 . 1
| Mayorista | Mayorista
: : ' :
Detallista ‘ Detallista Detallista
L ] . L : ] : ]

Consumidor Consumidor ‘ Consumidor Consumidor ‘

Fuente: Deborah Baker, Texas Christian University

Cadena de distribucion se puede relacionar con el origen de los productos de acuerdo al origen de su
fabricacién, en el mercado existen diferentes canales de mercadeo dependiendo de la dinamica del
mercado, sin embargo, para efectos de caracterizar de manera general el canal de distribucién en
funcién de los volimenes de producto a adquirir por parte de la entidad se tomara como referencia el
siguiente esquema.

Fusnte: ACaptado 08 wwa mnag gob peddgpa VARCHIVOSctnco stat comut! pdf

Los elementos del lote se componen de bienes fabricados en el exterior que son importados a través de
mayoristas y/o grandes superficies, donde son de facil adquisicion. Para efectos de este proceso, se
identifica que la mayoria de productos estan disponibles mediante canal detallista, dada la variedad de
articulos y el volumen moderado de compra. Esta modalidad garantiza acceso inmediato y precios
competitivos.

ASPECTOS DE LA ENTREGA

Los insumos a adquirir casi en su totalidad al relacionarse de manera directa o indirecta con la
distribucidn minorista son de facil adquisicion en el mercado sin embargo el transporte del mismo,
dependiendo el volumen, suele estar a cargo del consumidor final.

En la actualidad el Area Metropolitana de Bucaramanga no cuenta con medios propios de transporte de
mercancias ni pasajeros por lo que se hace necesario incluir dentro de las condiciones de entrega de los
productos, que estos sean entregados directamente en el centro de acopio o almacén de la Entidad.

En la actualidad, el almacén de la Entidad se encuentra unificado con el archivo histérico, que se ubica
en la Calle 89 Transversal Oriental Metropolitana — 69 Centro de Convenciones Neomundo — Piso 3,
Bucaramanga, Santander, Colombia, la cual funciona en lunes a jueves: 8:00 am a 5:00 pm, viernes 8:00
am a 4:00 pm jornada continua. Considerando lo anterior, se debe requerir como obligacion del
contratista asumir el transporte de los insumos que deberan ser entregados en el almacén de la Entidad.

El costo del transporte y entrega en el punto final debera estar incluido en el valor unitario de los
productos a suministrar.
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LOS EFECTOS DE LA FLUCTUACION EN LOS PRECIOS DEL PRODUCTO FINAL

La fluctuacion en el precio de las materias primas afecta a toda la industria, y en especial a pequefios y
medianos empresarios, asi como a productores y distribuidores.

El encarecimiento de las materias primas y la presién del cliente final provocan que las empresas
productoras deban de realizar esfuerzos por ofrecer precios competitivos y que a la vez tengan en
cuenta las variaciones constantes al alza de sus costes de produccién.

Aspecto fundamental para considerar ya que se afecta directamente los precios que permitira satisfacer
la necesidad del Area Metropolitana de Bucaramanga

2. ANALISIS DE LA OFETA Y LA DEMANDA
2.1 ANALISIS DE LA OFERTA
2.1.1. QUIEN VENDE:

Una vez identificado el bien en el Clasificador de Bienes y Servicios — UNSPSC, se establece que
corresponde a la Seccidn 82 — Servicios editoriales, de diseiio, impresidn y publicacion, especificamente
a la categoria 8214 — Disefo grafico.

De acuerdo con la informacion disponible en las plataformas SECOP | y SECOP Il, durante el afio 2024 se
celebraron en Colombia un total de 728 contratos relacionados con este tipo de elementos, alcanzando
un valor agregado aproximado de $24.000 millones de pesos. En estos procesos participaron 614
proveedores, lo que demuestra un mercado diversificado para este tipo de bienes.
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2.1.2 Modalidad de Contratacion

Durante el afo 2025, la modalidad de contratacién mas utilizada para este tipo de procesos fue la
contratacién directa, con un valor total adjudicado aproximado de $14.000 millones. En segundo lugar,
se ubicé el régimen especial, con alrededor de $6.000 millones, seguido por la minima cuantia, que
representé un valor cercano a los $2.130 millones.
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2.2 ANALISIS DE LA DEMANDA

Con base en la informacién suministrada por el Modelo de Abastecimiento Estratégico de la Agencia
Nacional de Contratacidn Publica — Colombia Compra Eficiente, correspondiente a los procesos
contractuales adelantados por las entidades estatales a nivel nacional durante el afio 2024, en la Seccién
82 — Servicios editoriales, de disefio, impresion y publicacidn, especificamente en la categoria 8214 -
Diseno grafico, segun el clasificador UNSPSC, se observa la siguiente distribucién de origen de los
proveedores:

El mayor porcentaje de participacion corresponde al Distrito Capital de Bogota, con un 37,02 % del totzl.
Le siguen los departamentos de Cundinamarca, con un 14,92 % (equivalente a 81 proveedores), y
Antioquia, con un 12,34 %. Por su parte, los proveedores del departamento de Santander registraron
una participacion de apenas el 3,68 %, lo cual evidencia una menor representatividad regional en este
segmento del mercado.

Valor Total Esimaco por Ongen de Provesdores

Origen de Proveedores

R RN N

¢Como adquieren las Entidades Estatales y las empresas privadas este bien, obra o servicio?

Se realizd una revision de los contratos con objeto similar al del presente proceso, publicados en la
plataforma SECOP Il y adelantados por otras entidades. La informacion recopilada permite identificar
los requisitos y condiciones establecidas en dichos procesos contractuales, lo cual sirve como referencia
para la elaboracion del presente estudio de mercado.

ENTIDAD NUMERO DE OBJETO VALOR DE

PROCESO PROCESO
INSTITUTO MIC0006- |  _ SUMINISTRODEBONOS ™ 24.304.11
NACIONAL DE g';szlé' VESTIDO Y CALZADO > CoP
MEDICINA CORRESPONDIENTE A LA
LEGALY DOTACION DEL ANO 2026 PARA
CIENCIAS LOS FUNCIONARIOS DE LA

REGIONAL SUR DEL INSTITUTO

FORENSES NACIONAL DE MEDICINA LEGAL Y
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AREA NETROPOLITANA
DE BUCARPAMANGA

ESTUDIO DEL SECTOR

AREA METROPOLITANA DE BUCARAMANGA

CIENCIAS FORENSES

SAN JOSE DE CUCUTA, MEDIANTE
EL SISTEMA DE BONOS,
CORRESPONDIENTE AL PRIMER
PERIODO DE LA VIGENCIA 2026
(CON FECHA DE CORTE AL 30 DE
ABRIL), DE ACUERDO CON LAS
CANTIDADES Y
ESPECIFICACIONES TECNICAS
DEFINIDAS EN LA FICHA TECNICA

ALCALDIA MC022-2026 | SUMINISTRO DE DOTACION POR 7.780.000
EL SISTEMA DE BONOS PARA
MUNICIPAL DE LA PRENDAS DE VESTIDO Y CALZADO cop
CELIA PARA LOS FUNCIONARIOS DE LA
ALCALDIA MUNICIPAL DE LA CELIA
RISARALDA Y SECRETARIA DEL
CONCEJO MUNICIPAL
MUNICIPIO SG-MC-034- U Jﬁjg?ggg%oggsﬁgﬁéé o 105.153.7
SAN JOSE DE 2026 LEY PARA LOS SERVIDORES 2(:3615
CUCUTA PUBLICOS DE LA ALCALDIA DE

Fuente: Muestra tomada del SECOP Il

3. OBIJETO POR CONTRATAR IDENTIFICADO CON EL CUARTO NIVEL DEL CLASIFICADOR DE

BIENES Y SERVICIOS

En virtud de lo establecido el articulo numeral 22 del articulo 2.2.1.2.5.1 del decreto 1082 de 2015, el
bien y/o servicio a contratar estd identificado de acuerdo con el clasificador de bienes y servicios en

algunas de las siguientes clases:

Codigo UNSPSC | Segmento Familia Clase
53000000 -Ropa, 53100000 - 53101500 —
53101500 Maletas y Ropa Pantalones de
Productos de deporte,
Aseo Personal pantalonesy
pantalones
cortos
53000000 -Ropa, 53100000 - 53101600 —
53101600 Maletas y Ropa Camisas y
Productos de blusas
Aseo Personal
53111500 53000000 - 53110000 - 53111500 -
Ropa, Maletas Calzado Zapatos
y Productos
de Aseo
Personal
53102002 53000000 53100000 53102000._
Ropa superior
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AREA NETROPOLITANA
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4. ESTUDIO ECONOMICO:

Para la elaboracion del estudio econdmico, la Oficina Gestora solicitd, mediante correo electronico,
cotizaciones a posibles proveedores de los elementos a adquirir. En dicha solicitud se indico
expresamente que debian considerarse tanto los costos directos como los indirectos, asi como los
impuestos que pudieran generarse durante la legalizacién, ejecucién y liquidacién del proceso
contractual.

Como resultado de esta gestion, se recibieron tres (3) cotizaciones, con base en las cuales se procedié a
determinar el valor unitario promedio, conforme a lo establecido en el Manual de Contratacién de la
entidad. A continuacion, se presenta el detalle correspondiente:

COTIZACION2- | COTIZACION 3 -
C\? ::(Z)':Srlg.? At " | VALORTOTAL VALORTOTAL PROMEDIO
ITEM DESCRIPCION DEL CANTIDAD | INCLUIDO IVAY INCLUIDOIVAY | INCLUIDO IVAY VALOR
BIEN O SERVICIO DEMAS DEMAS DEMAS TOTAL
GRAVAMENES GRAVAMENES | GRAVAMENES
QUE APLIQUEN QUE APLIQUEN | QUE APLIQUEN
Bono redimible de
dotaciéon compuesto
por 5 camisas manga
larga de cuello, botones
y pufios elaborada en
100% algoddn, 5
1| pantalones clasicos sin / 21.641.893 21.641.893 19.799.997 | 18.452.114
prenses, con pasadores
y bolsillos funcionales
elaborados en 100%
lanay 2 calzados
casuales elaborados en
100% cuero

NOTA: La desagregacion del valor unitario del bono se encuentra anexa en el archivo Estudio de mercado, en el cual se pueden
evidenciar los valores techo tanto unitarios como totales.

El promedio resultante de las cotizaciones recibidas constituye la base de referencia para la determinacién del
presupuesto oficial, en cumplimiento de las directrices del Manual de Contratacién de la entidad

El presupuesto oficial asignado para el presente proceso de seleccion corresponde a la suma de DIECIOCHO
MILLONES CUATROSCIENTOS CINCUENTA Y DOS MIL CIENTO CATORCE PESOS MONEDA CORRIENTE ($18.452.114),
valor que incluye impuestos, costos directos e indirectos asociados a la legalizacién, ejecucidn y liquidacién del
contrato. Este presupuesto se encuentra respaldado por la disponibilidad presupuestal de la entidad y serd
ejecutado bajo la modalidad de bolsa por monto agotable, lo que permite atender de manera flexible las
necesidades de suministro, garantizando que los pagos se realicen Unicamente en funcién de los elementos
efectivamente entregados y recibidos a satisfaccion.

Bucaramanga, julio de 2026.

S\QMQO{"’QM°

STEPHANY SOTO GOMEZ
Secretaria General

Faanf?

Proyectd: Silvana Castro Barrera -Contratista-AMB
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