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Doctor

JORGE MARIO IBANEZ ARANGO
SECRETARIO DE CONTRATACION
Gobernaciéon de Boyaca

Ciudad

Asunto: Solicitud de Modificacion 2 CONVENIO INTERADMINISTRATIVO
CO1.PCCNTR.8550837- 3785

Respetado doctor Ibafiez:

El cumplimiento de los fines esenciales del Estado y la garantia del interés general
implican la adopcién de estrategias efectivas que permitan posicionar al
Departamento de Boyaca como un destino turistico competitivo a nivel nacional,
promoviendo su riqueza cultural, gastrondmica y natural. En este contexto, el
Convenio Interadministrativo No. CO1.PCCNTR.8550837/3785, suscrito entre el
Departamento de Boyaca y la Nueva Licorera de Boyaca, tiene como objeto “aunar
esfuerzos entre el Departamento de Boyaca y la Nueva Licorera de Boyaca para
fortalecer la promocion turistica del departamento a nivel nacional’.

Que el dia 14 de noviembre de 2025 se suscribio el Acta de Inicio.
Que el dia 27 de diciembre de 2025 se suscribi6é el Acta de Suspension.
Que el dia 9 de enero de 2026 se suscribi6 el Acta de Reinicio.

Que el dia 9 de enero de 2026 se suscribi6 la Prorroga No. 1 por cuatro (4) meses.
Paragrafo: como consecuencia de lo anterior, el plazo total de ejecucion del
convenio es de cinco (5) meses y quince (15) dias, contados a partir de la
suscripcién del acta de inicio.

Que el dia 10 de julio de 2026, el supervisor y el contratista suscribieron el Acta de
Reinicio N.° 2 del Convenio Interadministrativo N.° CO1.PCCNTR.8550837/3785 de
2025.

Que el dia 10 de julio de 2026, las partes suscribieron la Adicion en Valor N.° 1,
Prérroga N.° 2 y Modificatorio N.° 1 al Convenio Interadministrativo N.°
CO1.PCCNTR.8550837/3785 de 2025, mediante la cual se efectuaron los ajustes
técnicos, financieros y juridicos necesarios para garantizar la continuidad del
proyecto. La adicién aprobada fue por un valor de SETECIENTOS DIECIOCHO
MILLONES CUATROCIENTOS MIL PESOS M/CTE ($718.400.000), para un valor
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total del convenio de DOS MIL CIENTO SESENTA MILLONES CUATROCIENTOS
MIL PESOS M/CTE ($2.160.400.000), prorrogando ademas el plazo de ejecucion
por tres (3) meses y actualizando las actividades y especificaciones técnicas.

Que, en consecuencia, la fecha de terminacién del Convenio Interadministrativo N.°
CO1.PCCNTR.8550837/3785 de 2025 quedo establecida para el 11 de octubre de
2026.

En el marco del Convenio Interadministrativo N°. CO1.PCCNTR.8550837/3785,
celebrado entre el Departamento de Boyaca — Secretaria de Turismo y la Nueva
Licorera de Boyaca — NLB, cuyo objeto es “Aunar esfuerzos entre el Departamento
de Boyaca y la Nueva Licorera de Boyaca para fortalecer la promocion turistica del
departamento de Boyaca a nivel nacional”, las partes han venido desarrollando
acciones articuladas encaminadas a fortalecer la promociéon del territorio
boyacense, incrementar la visibilidad de la marca turistica “Boyaca es para Vivirla”
y generar escenarios estratégicos que permitan divulgar la oferta turistica
departamental ante publicos regionales y nacionales.

Durante la ejecucion del convenio, y en atencion al analisis de las oportunidades
identificadas en el mercado, la oferta de escenarios de promociéon y el
comportamiento de las estrategias implementadas, las partes evidenciaron la
pertinencia de fortalecer las acciones inicialmente previstas mediante la
participacion en un evento de gran formato con alcance nacional, que permita
ampliar la cobertura de la estrategia, generar mayor impacto comunicacional y
consolidar el posicionamiento del departamento de Boyaca como destino turistico.

Los eventos de gran formato constituyen plataformas estratégicas para la
promocion territorial, debido a su capacidad de convocatoria, la concentracion de
publicos diversos, la generacion de experiencias directas con los asistentes y la
posibilidad de obtener espacios de visibilidad institucional a través de medios de
comunicacién, plataformas digitales, redes sociales y elementos propios del evento.
Estas condiciones permiten fortalecer la divulgacion de los atributos culturales,
gastrondmicos, naturales e histéricos del departamento, incentivando el interés de
potenciales visitantes y contribuyendo a la dinamizacién econémica de los sectores
relacionados con la actividad turistica.

En este contexto, la participacién de la Nueva Licorera de Boyaca — NLB, como
Empresa Industrial y Comercial del Estado del orden departamental, se encuentra
relacionada con el cumplimiento de sus objetivos institucionales orientados al
fortalecimiento de sus marcas, la promocién de sus productos y el desarrollo de
estrategias comerciales que contribuyan a su sostenibilidad, posicionamiento y
reconocimiento en el mercado.
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La vinculacién de la NLB dentro de esta estrategia no corresponde a una entrega
de bienes o recursos sin finalidad institucional, sino a una accién integral de
promocion comercial y territorial que articula los objetivos de ambas entidades,
permitiendo asociar las marcas de la Nueva Licorera de Boyaca con una iniciativa
departamental de promocion turistica, fortalecimiento de identidad regional vy
posicionamiento del territorio.

Para el desarrollo de esta estrategia se contempla el suministro de diez mil (10.000)
unidades de productos de la Nueva Licorera de Boyaca como aporte en especie,
los cuales seran destinados exclusivamente a la ejecucion de actividades
promocionales dentro del evento, incluyendo incentivos al consumidor,
degustaciones, activaciones de marca, experiencias de interaccion con asistentes,
presencia institucional en espacios de comunicacion, momentos de marca y demas
acciones de visibilidad. Estas actividades permitiran fortalecer la recordacion de las
marcas de la NLB, generar acercamiento con consumidores potenciales y
aprovechar un escenario de alta exposicion para promover los productos
institucionales.

De manera complementaria, se contempla la implementacion de una estrategia de
promocién turistica mediante la adquisicién de boleteria para un evento de gran
formato con un aforo estimado de veintisiete mil (27.000) asistentes, como una
herramienta de divulgacion y posicionamiento de la marca territorial “Boyaca es para
Vivirla”, que permitira ampliar el alcance de los mensajes institucionales, generar
presencia del departamento en escenarios de alta convocatoria y promover la
llegada de visitantes al territorio.

La adquisicion de boleteria dentro de la estrategia no tiene como finalidad otorgar
beneficios particulares, sino constituirse en un mecanismo de promocién que
permita vincular publicos objetivo, aumentar la exposicidn de la marca turistica
departamental y aprovechar un escenario con capacidad de generar impactos
positivos en términos de posicionamiento, promocion del destino y fortalecimiento
de la economia regional.

La estrategia propuesta responde a criterios de planeacién, eficiencia, pertinencia y
conveniencia institucional, toda vez que permite optimizar los recursos disponibles
mediante el aprovechamiento de un escenario consolidado de amplia convocatoria,
generando resultados de promocion y visibilidad que mediante estrategias
publicitarias tradicionales podrian representar mayores esfuerzos econdémicos y
operativos.

En consecuencia, los beneficios esperados corresponden a resultados
institucionales verificables para ambas entidades, entre ellos: el fortalecimiento del
posicionamiento de la marca “Boyaca es para Vivirla”, la promocion de la oferta
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turistica departamental, el incremento de la visibilidad del destino, el fortalecimiento
del reconocimiento comercial de la Nueva Licorera de Boyaca, la generacion de
experiencias de marca con consumidores y la divulgacion de los productos
institucionales en escenarios de alto impacto.

La ejecucion de estas actividades contara con los respectivos soportes técnicos,
administrativos y audiovisuales que permitan verificar su cumplimiento, tales como
registros fotograficos, videos, informes de ejecucién, evidencias de presencia de
marca, soportes de actividades promocionales y demas documentos requeridos por
la supervision del convenio.

Por lo anterior, las partes consideran procedente adelantar el Modificatorio No. 2 al
Convenio Interadministrativo N°. CO1.PCCNTR.8550837/3785, toda vez que la
modificacion propuesta mantiene la finalidad y objeto contractual inicialmente
pactado, fortaleciendo las acciones orientadas a la promocién turistica del
departamento de Boyaca y permitiendo desarrollar una estrategia de mayor impacto
que contribuye al cumplimiento de los objetivos institucionales del Departamento de
Boyaca — Secretaria de Turismo y de la Nueva Licorera de Boyaca — NLB, bajo
criterios de interés general, eficiencia administrativa y generacion de valor publico.

Se modifican las Especificaciones Técnicas del Bien, Obra o Servicio a Contratar
de los estudios previos, especificamente el apartado correspondiente a la
descripcion general de las actividades principales a desarrollar, con el fin de
armonizar su contenido con el objeto y el alcance del convenio.

En consecuencia, el cuadro queda de la siguiente manera:

ITEM DESCRIPCION UNIDAD | CANT

Estrategias presenciales masivas de gran formato de promocién
turistica del departamento a nivel nacional, con disponibilidad de
1,01 . ) o . . Unidad
pantalla gigante y sonido para la difusiéon de contenido promocional

con cobertura de mas de 2000 personas.

Estrategias presenciales masivas de menor formato de promocién
turistica del departamento a nivel nacional con disponibilidad de .
1,02 _ o _ ] Unidad
sonido, personal logistico y material POP con la marca "Boyaca es

para vivirla" con cobertura de hasta 1000 personas
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Campanas digitales de promocion turistica difundidas a través de los
canales de la Nueva licorera de Boyaca con contenidos de

(gastronomia, aventura, destinos turisticos, ruta libertadora)

Unidad

1,04

suministro de souvenirs resaltando atractivos turisticos de Boyaca con

la marca "Boyaca es para vivirla y NLB"

Unidad

1800

1,05

Implementar una estrategia de promocion turistica del departamento
de Boyaca en el marco de un evento de gran formato con un aforo
estimado de veintisiete mil (27.000) asistentes, mediante la
adquisicion de boleteria y el desarrollo de acciones orientadas a
fortalecer el posicionamiento de la marca "Boyaca es para Vivirla",
incrementar la visibilidad del destino, promover la llegada de visitantes
y dinamizar la economia regional, aprovechando un escenario de alto

impacto y amplia convocatoria.

Unidad

CONTRAPARTIDA NLB

ITEM

DESCRIPCION

UNIDAD

CANT

2,01

Planeacion, organizacion, logistica y ejecucion de las estrategias de
promocion turistica presenciales masivas de gran formato del
departamento a nivel nacional con cobertura de mas de 2000

personas.

Unidad

2,02

Planeacion, organizacion, logistica y ejecucion de las estrategias de
promocion turistica presenciales de menor formato del departamento

a nivel nacional, con cobertura de hasta 1000 personas.

Unidad

22

2,03

Planeacion disefio ilustracion y produccion de Campanas digitales de
promocién turistica con contenidos de (gastronomia, aventura,

destinos turisticos, ruta libertadora)

Unidad




GOBERNACION DE

0 J Boyaca

Secretaria de Turismo

2,04

Implementacion de la marca "Boyaca es para vivirla" en productos de
la Nueva Licorera de Boyaca; incluye disefo, produccion, insercion y

distribucion durante la vigencia del convenio.

Unidad

40000

2,05

Implementar una estrategia integral de promocién comercial y turistica
en el marco de un evento de gran formato, mediante el suministro de
diez mil (10.000) unidades de productos de la Nueva Licorera de
Boyaca como aporte en especie para el desarrollo de la estrategia,
complementada con actividades promocionales que incluyan
incentivos al consumidor, distribucion de boleteria como mecanismo
promocional, degustaciones, activaciones de marca, presencia
institucional en pantallas, momento de marca y demas acciones de
visibilidad, con el fin de fortalecer el posicionamiento de la Nueva

Licorera de Boyaca y de la marca "Boyaca es para Vivirla".

Unidad

Cordialmente,

/\

e
LTS
ANA MARIA ROJAS VILLAMIL

Secretaria De Turismo
Gobernacion De Boyaca




