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DEPENDENCIA SOLICITANTE SECRETARIA DE DESARROLLO ECONOMICO Y COMPETITIVIDAD
CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS Y SUMINISTRO DE

OBJETO A CONTRATAR INSUMOS REQUERIDOS PARA LLEVAR A CABO EL FESTIVAL DE LA
TRUCHA A REALIZAR EN LA VEREDA AGUADITA DEL MUNICIPIO DE
FUSAGASUGA.

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS Y SUMINISTRO DE INSUMOS REQUERIDOS PARA LLEVAR A CABO EL FESTIVAL DE
A A REALIZAR EN LA VEREDA AGUADITA DEL MUNICIPIO DE FUSAGASUGA.

TERWIN DEFINIC
Clasificacion UNSPSC El Codigo Estandar de Productos y Servicios de Naciones Unidas
(The United Nations Standard Products and Services Code) es una
metodologia uniforme de codificacion utilizada para clasificar

productos y servicios.

Cédigo CHU Clasificacién Industrial Internacional Uniforme (CIIU) de todas las
actividades econdmicas.

Estudio del sector El analisis del sector es una herramienta para identificar algunos de

los riesgos, determinar los requisitos habilitantes y la forma de
evaluar las ofertas.

Demanda La cantidad de bienes y servicios requeridos por un grupo de
personas en un mercado determinado, en el cual influyen los
intereses, las necesidades y las tendencias.

Indicadores financieros Los indicadores financieros son herramientas que se disefian
utilizando la informacidn financiera de la empresa, y son necesarias
para medir la estabilidad, la capacidad de endeudamiento, la
capacidad de generar liquidez, los rendimientos y las utilidades de
la entidad, a través de la interpretacion de las cifras, de los
resultados y de la informacion en general

R L

Oferta Cantidad de bienes y servicios que los oferentes estan dispuestos
a poner a la venta en el mercado a unos precios concretos.
Plan Anual de Adquisiciones Herramienta para: (i) facilitar a las entidades estatales identificar,

registrar, programar y divulgar sus necesidades de bienes, obrasy |'
servicios; y (ii) disefiar estrategias de contratacion basadas en
agregacion de la demanda que permitan incrementar la eficiencia
_ del proceso de contratacién

Producto Interno Bruto (PIB) Indicador econémico que refleja el valor monetario de todos los
bienes y servicios finales producidos por un territorio en un




determinado peliodo de tiempo. Se utiliza para me@ir la riqueZa que

genera un pais.

Es un registro de creacion legal en el cual se deb¢r1 inscribir todas

Registro Unico de Proponentes ,
(RUP) las personas n‘aturales"o juridicas nacionales y las extranjeras
domiciliadas o son sucursal en Colombia, que aspiren a celebrar
| contratos con entidades estatales. ‘ !
SECOP Sistema Electrohico para la Contratacion Pablica |

Infraestructura Tecnolégica

Es el conjunio

de hardware y software sobre el qu:e se asientan los

diferentes servitios que] entidad u organizacion necesita tener en

funcionamiento
especificas.

para poder llevar una actividab o actividades

Servicios

‘no recaen dered
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econdmicas en
personas, los

de actiVidades desarrolladas pbr las unidadeé

:aminadas a generar y poner a disposicion de las
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hos de propiedad por parte del usuario.

Empresa

Para efscios de

las estadisticas economicas, empresa es toda

unidad econdmica, o icombinacién de unidades econdmicas,

propietarja 0 administradora que, actuando bajo una denominacion
juridica Unica, abarca y controla directa o indirecztgrnente todas las
funciones vy act vidades necesarias para el desarrollo y realizacion

del objefo :soc_ia?

para el que fue creada. :
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Es el total de ingresos
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es el mayor valo
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propietarios, sogios y familiares sin remuneracion fija.

|
|
[
|
|
|
|
|
0
|
i
|
\
\
|
|
1

objetiva

SECOPII: Consulte% de proc

. \
Registro Unico de Rroponer

DANE - Departan:nentq A
participacion en el PIB y'me
‘ i

Colombia Compra éﬂciehte

f
| ol
Para la elaboracion del presente a
bermiten sustentar técnica y

\
\
n

a
m

6308 contractuales simil

|

tes — RUP: Verificacion

dministrativo Nacional
rcado laboral.

lisis del sector se cor

Lineamientos metodolp

1SU

ares, identificacion de oferentes y:analisis de precios histéricos.

de proveedores habilitados para prestar servicios logisticos en el pais.

de Estadistica: Indicadores majcroecon()micos del sector terciario,

gicos y normativos para la elaboracién.del-analisis del sector.
: |

Itaron diversas fuentes de informacién primarias y secundarias, que
ente el anlisis del mercado. Entre ellas estan:




- Estudios de mercado y andlisis del sector publicados por otras entidades.

- Documentos internos de la entidad: Informacion presupuestal, antecedentes de contratacion, necesidades operativas y
solicitudes de dependencias.

- Observacién directa del comportamiento del mercado a través de cotizaciones preliminares y busqueda en fuentes
abiertas. :

La ley 136 de 1994 en su Art. 1° establece: EI municipio es la entidad territorial fundamental de la division politico administrativa del
Estado, con autonomia politica, fiscal y administrativa, dentro de los limites que sefialen la Constitucion y la ley y cuya finalidad es
el bienestar general y el mejoramiento de la calidad de vida de la poblacion en su respectivo territorio. Y demas normas que lo
modifican y reglamentan.

Aunado a lo anterior la Ley 136 de 1994 y la Ley 1551 de 2012, han establecido que los municipios determinaran con claridad la
mision, propdsito y metas de cada una de sus dependencias s o entidades; definiran al ciudadano como centro de su actuacion
dentro de un enfoque de excelencia den la presentacion de sus servicios y establecera rigurosos sistemas de control de resultados
y evaluacion de programas y proyectos.

De conformidad con lo_establecido en la Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 2007, Ley 2160 de 2021, Decrefo 1082 de 2015, EL
MUNICIPIO debe tener en cuenta que al celebrar los contratos y con la ejecucion de los mismos, se busca el cumplimiento de los
fines estatales, la continua y eficiente prestacion de los servicios publicos y la efectividad de los derechos e intereses de -los
administrados que colaboran con ella en la consecucion de dichos fines. De acuerdo con lo anterior, es deber de la entidad
adelantar todos los procesos de seleccion que le permitan cumplir estrictamente los mandatos legales en cuanto a la prestacion del
servicio. Y actuar de conformidad con la ley 136 de 1994 con especial en observancia de los numerales 3. funciones de los
Municipios modificado por el art. 6. de la Ley 1551 de 2012. Asf mismo acogiéndose a los principios consagrados en los numeral 4
y 5:de ley 136 de 1994.

Por otra parte la ley 300 de 1996, por medio de la cual se expide la ley general de turismo y se expiden otras disposiciones,
modificada por la ley 1558 de 2012 y la ley 1101 de 2006, estableci6 que €l turismo es una industria esencial para el desarrollo del
pais y en especial de las diferentes entidades territoriales, regiones, provincias y que cumple una funcion social, asi mismo dicha
normatividad tiene por objeto el fomento, e! desarrollo, la promocion, la competitividad del sector y la regulacion de la actividad
turistica, a través de los mecanismos necesarios para la creacion, conservacion, proteccion y aprovechamiento de los recursos y
atractivos turisticos nacionales, resquardando el desarrollo sostenible y sustentable y la optimizacion de la calidad, estableciendo
los mecanismos de participacion y concertacion de los sectores publico y privado en la actividad.

Que mediante Acuerdo No. 100-02.01-39 de 2016, el Concejo Municipal de Fusagasuga creo fa politica pablica municipal de
turismo de Fusagasuga —-Cundinamarca, que en su articulo 4to establece dentro de sus objetivos especificos: “a) Impulsar el
turismo de Fusagasuga como sector estratégico con la finalidad de generar desarroflo econémico y social incrementando la
comercializacion turistica (...) ¢) promover la actividad empresarial y profesional mediante la competitividad dentro del sector
turistico (....)".

En transversalidad con la normativa citada anteriormente para el municipio de Fusagasugd es importante desarrollar los
lineamientos dados por la ley 1014 de 2006 “De fomento a la cultura del emprendimiento”, ley que busca fomentar la cultura del
emprendimiento, promoviendo el espiritu emprendedor entre los estudiantes, egresados y publico en general y hacer de estos,
personas capacitadas para innovar, desarrollar bienes tangibles o intangibles a través de la consolidacion de empresas.

Que de igual forma es importante articular los lineamientos establecidos en el CONPES 4011 de 2020 que tiene como objetivo
generar condiciones habilitantes en el ecosistema emprendedor para la creacion, sostenibilidad y crecimiento de emprendimientos
que contribuyan a la generacién de ingresos, aumento en la productividad e internacionalizacion empresarial, ademés de aportar a
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Producto Interno Bruto - PIB

° Indice de Precio al Consumidor - IPC

° Salario Minimo Legal Vigente - SMMLV
° Tasa representativa del mercado - TRM
° Tasa de Ocupacién

° Contexto regulatorio.

Producto Intemo Bruto "

Informacién segundo trimestre 2025prEn el segundo trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,1%
respecto al mismo periodo de 2024pr. -

Producto Interno Bruto (PIB) .

Tasas de crecimiento anual en-volumen’
2022-1 /7 20259 - ||
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Las actividades econdmicas que méas contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento;
Alojamiento y servicios de comida crece 5,6% (contribuye 1,1 puntos porcentuales a la variacion anual).

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 3,8% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variacion anual).

Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades de atencion de la
salud humana y de servicios sociales crece 1,8% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacion anual).

Durante el primer semestre de 2025pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno Bruto presenta un
crecimiento de 2,4%. Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento;
Alojamiento y servicios de comida crece 4,8% (contribuye 1,0 puntos porcentuales a la variacién anual).

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 5,3% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacion anual).
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y ofras actividades de servicios; Actividades de los hogares individuales en

calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 11,4% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacion anual).
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Tasas de crecinniento {35)

| Serie ajustada por
Serie original | efecto estacional y
Actividad econéorica 1 calendario
‘Aawesal Ao coreidp \ Trirmestral
| 2025P705 5 025"y DOREFAL S
! ) 2024™-1 20247 20251
Agricultura, ganaderia, cazz;:,; Silvi;l’ﬂli Iy pesca S 38 5.3 i 1.5
Explotacidn de minas y cangzras 102 -7.6 | -51
industrias manufactureras 09 1.1 i 1,0
Surministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado?® 0,9 -0.3 1 1,0
| ! I
Constraccion | | -35 -3,3 i -a1
) i ! .
Comercio al por mayory al; par n‘nem;r.‘ara' i 56 4,B i 0,03
nformacion y comunicac oo 30 1.8 i 2,3
Actividades financieras y de seguros 2.8 3,0 ‘ 0.8
|
Actividades inmmobiliarias ‘ 20 2.0 i 0.6
Actividades profesionales, c}:ienﬁli’ica.» ly técnicas® 15 1.3 \ o7
Administracion piblica, defensa, educacion y satud® 1.8 27 1 0,043
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y owas ‘
s PR 7.5 31,4 | -2,4
actividades de serdcios 5 P K
Valor agregado bhruto 2.1 2.4 ! a3
Impuestos menos subvenciones sobre los productos 2.4 2,3 03
Producto laterna Bruta 21 2,4 ' 0,5
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Tabla 7. Comercio al por mayor ¥ al por menor!
Tasas de crecimients en volumen? ‘
Segundo trimestre 2025

‘Tasas de, cr}ecirnienrto (36)

Serie ajustada por
Serie original efecto estacionaly
Actividad econdmiica calendario,
Anual Asio-corrido ‘ Trimestral
20251 1 2025F7 2025711/
- 202411 20247 20251
Comercio al por mayor y al pormenor® 83 7 2.2
Transportey almacenamienta 3,4 33 0.4
Alojamiento y servicios de comida- 1,4 0.7 -0,3
Comercio al por mayory al por menor’ 5,6 4.8 0,03

Fuente: DANE,PIB_T

‘Tabla 8. Informacidn y comunicaciones
‘rasas de crecimiento en volumen?
Segundo trimestre 20259

Informacién y comunicaciones En el segundo trimestre de 2025pr, el valor agregado de informacién y comunicaciones crece 3,0%
en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Para la serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado crece en 2,3%, respecto al trimestre inmediatamente anterior (ver tabla 8).

Tasas de crecimieato {56)

Actividad econdmica

Serie original

Serie ajustada por efecto
estacional y calendario

Aarnsal Ao corrido “Frimestral
20259741 F 2Z2O025P 2025P7-1F S
2024P7-11 202477 20257
Enfi Sy H iones 3,0 1.8 2.3

Fuente: DANE, PIB_T
Froretiminar

‘Series encadenadas de volumen con afo de referencia 2015,

Tasa Representativa del Mercado- TRM

operaciones registradas el dia habil inmediatamente anterior.

La tasa de cambio representativa del mercado (TRM) es la cantidad de pesos colombianos por un délar de los Estados Unidos. La
TRM se calcula con base en las operaciones de compra y venta de divisas entre intermediarios financieros que transan en el
mercado cambiario colombiano, con cumplimiento el mismo dia cuando se realiza la negociacion de las divisas.

Actualmente la Superintendencia Financiera de Colombia es la que calcula y certifica diariamente fa TRM con base en las

-
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rantes y hoteles (0,35%). Por debajo se  ubicaron: Informacién y
otros combustibles (0,19%), MUth‘S articulos para el hogar y para la

asy tabaco (0,14%), Recreacion y cultura (0,05%), Bienes y servicios
or Uitimo, Prendas de vestir y calzado (-0,08%)

\‘




Cuadro 1. IPC Variacién y contribucién mensual
Segiin divisiones de gasto
Jutio 2024 - 2025

2024 2025
Divisiones de Gasto Feso (%) Variaciin (%) Gontribucién Puntos Variacion (%) C"",::mmm
Afmenios. y bebidas no akcohdlicas. 15,05 0,21 0,04 0.82 0,95
Sahid 171 0,24 0,00 0,39 0,01
Rsstaurantes y hoteles. 943 0,22 0,02 0,35 0,04
TOTAL 100,00 0,20 0,20 0,28 028
nformacice y comunicacdn 433 -0.15 0,00 0,22 0,01
Alojarri Bgua, ek gas y.otros combusiibles 33,12 0,45 C.14 0,19 0,08
::.‘;:m' articulos para e hogar y para ls conservacidn ordinaria ded 419 0,06 . 0.00 0,15 0.01
Bebidas alcohdlicas y tabaco 1,70 033 0,01 0,14 0,00
Recreacidn y cuiurs 3,79 0,02 0,00 0,05 0,00
Biehas y servicios diversos 535 0,10 001 0,04 0,00
Transporte 12,93 -0.08 -0.01 0,01 0,00
Educacidn 441 0,00 0,00 0,00 0,00
Prendas-de veskr y calzado 398 -0.08 0,00 -0.08 0,60

Fuente: DANE, IPC
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacién en el nivel de digitos trabajados en el

indice. e

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,28%), se ubicaron en las divisiones de: Alimentos y bebidas no
alcohdlicas, Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles y Restaurantes y hoteles, las cuales aportaron 0,25
puntos porcentuales a la variacién total.

Variaciones y contribuciones de las subclases:

En julio de 2025 en comparacion con junio de 2025, la variacion de las subclases que méas aportaron al indice
total fueron: frutas frescas (3,11%), arriendo imputado (0,32%), arriendo efectivo (0,32%), cebolla (10,50%),
comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (0,36%), café y productos a base de café
(6,34%), hortalizas y legumbres frescas (3,49%), came de res y derivados (0,76%), tomate de arbol (19,51%) y
tomate (5,17%). Las subclases con mayores aportes negativos a la variacién fueron: papas (-6,82%), gas (-
1,19%), arroz (-0,73%), carne de cerdo y derivados (-1,24%) y electricidad (-0,19%).

Cuadro: 2. IPC Variacidén y contribucién mensual
Por principales subcl
Julio 2025

Conltribuckdn Puntos

Subsisse Variaclon (%) orcantoates
Frutas frescas 3t 0,04
Arriendo imputado 032 0,04
Asriando efectivo 0,32 0.03
Cebola 10.50 0,03
Corr an 1 nientos de servicio a la mesa y autoservicio 0,36 0,03
Café y productos a base de café ’ ’ 8.34 0.02
Hortalizas y legumbres frescas 3,49 0,02
Carne de res y derivados o768 0,02
Tormte de-arbol 19,51 Q.02
Tormate 517 0,02

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacién en el nivel de digitos trabajados en el
indice.




Comportamiento de la variaci
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Bienes y servicios diversos (2, 82%) Muebles, articulos para el hogar
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| 2024 2025
|
DBivisianas G Gasio Peno (95) Fariacin (963 & Funtos i (96 & Fantas
|
Siucacion ‘ a4t 870 0.33 5.69 0,23
b no & 15,056 4,07 0,77 S.PE 1,08
hostaurentes y hoteles | 943 saa ! 069 517 6.57
fransporte ‘ 12,83 A4,22 057 4389 0,59
Sahud | 71 438 0,067 4,17 0,07
|
FoTAL ! 100,00 432 4,32 4.02 4.02
|
Rujmmienta, agua. elsciricidad, gas ¥ atros combustitlan 23,12 5,57 1,71 358 1,12
Satidas alcohtiicns y tabaco ; 170 404 007 242 0.08
blenas y servicion diversos . 536 267 014 2,80 0,15
oo srticulos [zara ef hogar y pare 1a 361 ia el 419 1.00 008 2.‘95 arz
Prendas e ventr y calzado 3sge 141 0,04 1ks 0,04
Recreacksn y culira azre -0.99 -0,03 0oz 0,03
pfermacion iy conunicacién 4,33 -0.25 -D0t -0,42 . -0,0%

uente: DANE, IPC.
Nota: La diferéncia en la sum
hdice.
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Cuadro 4. IPC Variacion y contrit

aiio corrida

Por principales : sulbdases
Julic 2025

51%), transporte urbano

‘=ro - julig), se ubicaron en las leIStheS de Alojamiento, agua,
‘IO alcoholicas, Transporte y Re%ttuurantes y hoteles, las cuales
variacion total. |

&s aportaron al acumulado
entos de servicio a la mesa

variacion de las subclases que m
(8,89%), comidas en establecimi

Variacion (%) ‘Conl.r]buclcn Puntos

Comidas preparadas fuera del hogar para cons

\ . porcentuales
Arriendo irnputado i 351 | 0,45
Transporte urbanc | 8,89 0.41
Cowridas en establecimientos de servicio alamesa. y autaservicio 5,38 0,40
Arriendo slectiva } 75 0.35
Frutan frescas | 11.81 .15
Carne vle ras y derivados ‘ 541 1 013
Gas 10,78 | 0,12
Caté y productos a base de cafe ; 43,29 0,12
Tormate : 57,34 0,12

‘ Limo inmadiato 4,83 R

Fuente: DANE, 1PC. i

Nota: La diferencia en la sur‘na de las
indice

variables obedece al si:

a de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el




y autoservicio (5,39%), arriendo efectivo (3,75%), frutas frescas (11,61%), came de res y derivados (5,41%), gas
(10,78%), café y productos a base de café (43,29%), tomate (57,34%) y comidas preparadas fuera del hogar para
consumo inmediato (4,83%). Las subclases con mayores aportes negativos a la variacion se ubicaron: papas (-20,21%),
electricidad (-1,16%), equipos de telefonia movil, similares y reparacion (-17,64%), arroz (-2,25%) y alimentos para
animales domésticos y mascotas (-5,10%).

Comportamiento de |a variacion anual del IPC segn divisiones y subclases

- Variacién y contribucion anual por divisiones de gasto

En el mes de julio de 2025, el IPC registré una variacion de 4,90% en comparacion con julio de 2024. En el dltimo afio, las
divisiones Restaurantes y hoteles (7,59%), Educacion (7,56%), Transporte (5,36%), Salud (5,36%), Bebidas alcohdlicas y
tabaco (4,95%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (4,95%) y por Gltimo, Alimentos y bebidas no
alcoholicas (4,94%) se ubicaron por encima del promedio nacional (4,90%). Entre tanto, las divisiones Bienes y servicios
diversos (3,55%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (3,15%), Prendas de vestir y
calzado (2,10%), Recreacion y cultura (1,72%) y por Ultimo, Informacién y comunicacién (-1,10%) se ubicaron por debajo
del promedio nacional. :
Cuadro 5. IPC Variacién y contribucién anual

Seguin divisiones de gasto
Julio 2024 - 2025

2024 2025
Divisiones da Gasto PFaso (%) Veriacion (%) G""mmm Variacion (%) m&“f&l‘:‘“
Restawantes y hotslas 943 0,07 097 759 0,53
Educacitn 441 1,20 043 7.5 030
Sahud 171 646 0.1 536 008
Transports 1203 688 0,02 538 0z
Bebidas akohdicas y tabaca 170 8ol 013 4,95 008
Alojmianto, squa, elsciricidad, gas y oiros corrbusties 23,12 006 276 495 154
Afrentos y bebidas no slcohdlicas 15,05 528 10 a4 094
TOTAL 100,00 685 686 490 49
Blenas y sarvicios diversos 538 521 028 358 018
xg‘:”' artieulos para el fogar y pars B conservacién ardiara det 419 287 0.2 315 013
Frendas de vestiry calzado' 388 250 0,08 210 007
Racfeacion y cultura 379 169 0,08 172 0,05
hformacicn y comurnicacian 423 020 0,01 410 -0,03

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma- de las variables obedece al sistema de aproximacion: en el nivel de digitos trabajados en el

indice.

SALARIO MINIMO LEGAL VIGENTE

El salario minimo en Colombia es el Salario Minimo Mensual Legal Vigente (SMMLV), el cual se fija para periodos de un afio
y su periodicidad de pago es mensual; corresponden a pagos del personal requerido para la ejecucion de los trabajos.

En Colombia los salarios de cada sector se determinan mediante la interaccién entre oferta y demanda laboral. Sin
embargo, existe un salario minimo que se utiliza como referencia salarial y base para determinar auxilios, pagos minimos
para cotizar a seguridad social y otros. Al final de cada afio se instala una Mesa de Concertacion Laboral tripartita para
acordar el salario minimo mensual que tendré vigencia el afio inmediatamente siguiente. En esta negociacion participa la
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omision Permanente de Concertacion de Politicas Salariales y Laborales, conformada por representantes del Gobiemo
ncional, las centrales de trabajaclores y dirigentes gremiales. Tanto frabajadores como empleadores proponen una cifra
e ajuste teniendo en cuental como parametros la meta de ipflacion deI siguiente afio fijada por la Junta del Banco de la
eptiblica, la Productividad Total de los Factores, la- Contribucion de los Salarios al Ingreso NchlonaI el incremento del
roducto Interrio Bruto (PIB) \ y el indice de Precios al Consun‘kldor (IPC) En caso de no lograr un consenso entre las partes,
Gobierrio nacional fijara el é‘alano minimo mediante dacreto, teniendo en cuenta los mismos pgrametros
| . | |
ANO SALI}\RIOI VARIACION VARIACION AUXILIO ~ NORMATIVIDAD
MINIMO SM$ SM%. TRANSPORTE ||
MENSUAL. ‘ 3 1
2025 $1 .4?3.5()0 $123.500 9.54% $200.000 1572y 1573 DE
| ' - DICIEMBRE 24
. | ! , | ] DE 2024
2024 $ 1.300.000 $ 140.000 12.07% $ 162.000 - T 2292 DE DICIEMBRE 29
N ‘ _ S _ : DE 2023
2023 $ 1.1i60.000 $ 160.000 16.0% $140.606 || 2623 DED[I)EICZ;E)%ABRE 28
2022 $ 1.q00.0190 $91.474. 10.07% $ 1171472 1724 DE
i ‘ i DICIEMBRE 15
| ‘ ‘ i DE 2021
2021 $ 9(?8.526 $30.723 3.50% $106.454 1786 DE DICIEMBRE 29
| - _ | . 1 DE 2020
2020 $877.803 $49.687 6.00% $102.854 2360 DE
| | DICIEMBRE 26 -
‘ _ _ i DE 2019
2019 $ 828.1 16 $46.874 6.00% $97.032 | 2451 DE DEDICIEMBRE
i 27
DE 2018

\
|
|
!
\
NERCADO LABORAL ;

|
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el mes de julio de 2025, la tasalde desocupacion del total
puntos porcentuales respecto al mlsmo mes de 2024 (9,9%).
as que en julio de 2024 fue 64, 200 Finalmente, la tasa de

al mismo mes del afio anterior (57,?8%).
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Tasa global de participaciéon (TGP), Tasa de ocupaciéon (TO) y Tasa de desocupacion (TD)

_ Total nacional
Julio (2024-2025)

BN Jutio 2024 HEE Julio 2025

Tasa (%)

0,0 8,8
Tasa Global de Partioipaocion Tasa de Ooupacion Tasa de Desocupagion
{TGP) . (TO) {TD)

Fuente: DANE, GEIH

En julio de 2025, la tasa de desocupacion en el total de las 13 ciudades y areas metropolitanas fue 8,4%, lo que represent6
una disminucién de 1,8 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2024 (10,2%). La tasa global de participacidn se
ubicé en 67,0%, manteniéndose igual a la registrada en julio de 2024. Finalmente, la tasa de ocupacion fue 61,3%,

mientras que en el mismo mes del afio anterior fue 60,1%.

En el mes de julio de 2025, el nimero de personas ocupadas en el total nacional fue 23.969 miles de personas. Las ramas
que més aportaron positivamente a la variacion de la poblacién ocupada fueron Alojamiento y servicios de comida (0,8
puntos porcentuales); Transparte. y almacenamiento (0,7 puntos porcentuales) y Actividades profesionales, cientificas,
técnicas y servicios administrativos (0,5 puntos porcentuales).
Tabla 1. Distribucién pnrceni:ual, variacién absoluta ¥y contribucién a la variacion de la poblacién
ocupada segiin rama de actividad

Total nacional
Julio (2024 - 2025)

Tetal sacional

Rama de actividad

amdento y seivicias de comida
@”’mﬁ'

2 hacenan & -
Acthddades prafesionales, ciemificas, tonicas ¥ senvcics administrativos

ey

wuctividades ihmetilliarias
R

Irfarmadidn y camordcacfones

Fuente: DANE, GEIM.

Poblacion ocupada seglin posicidn ocupacional, mes julio 2025.




|
En julio de 2025, Obrero, empleado particular y Trabajador por cuenta propia fueron las posiciones ocupacionales que
m .z ; . , I
fgs aportaron positivamente ia la variacion de los ocupados en el total nacional con 3,3 y 0,7 puntos porcentuales,
regpectivamente.

‘Fibla 2. Distribucién porcentdal, variacién absaluta y contribucidn a la wariacion de la poblacién
ocupacional

shio (2024 - 2025)

Patrén o ernpleador

Fifente: DAME, GEIH.

s especificaciones teu,mcas C d‘entran discriminadas en la fi cha tecnlca alli se abarcan los apartados
acionados con las caracteristicas écnicas del bien ylo sgrvicio a contratar, los criterios soc,lales las obligaciones técnicas y
erativas del contratista, el plazo y lugar de ejecucion, la forma de pago el andlisis de nesgos y el cuadro de costos, asi mismo los

itdms requeridos son los siguientes:
|

del proceso a contraiar se enc

[TEM | DESCRIPCION | | I [UNIDADDE/ | CANT TOTAL
\ MEDIDA
|
; i

1 ALMUERZO TIPO 1: Compuesto por: Entrada: Sopa, crema, | UNIDAD i 120

\
consome o fruta|200 ml. Proteina: pollo, [carne de: res, cerdo 6

pescado‘ 130 graﬁos Carbohidrato: Papa| yuca, 0 cualqwer otro

tubérculo, piatano| cereales y productos derivados (Tortas, arroz,
pastas) }100 gramos. complemento Verduras, Iegumbres 0
ensaladg 50. gramo Bebida: Bebida: Juq‘o de frutla gaseosa o
productos sn‘nllares 200 ml; Postre: De frutas gelatinas, flanes,

bocadlllqs dulceg entre otros) ' 40 gr‘amos Los gramajes
corresponden' a los productos ya elaborados. Entregados en el

lugar del evento )/o donde indique el supeﬂ/nsor del contrato. |




2 REFRIGERIO TIPO 1: Botella de jugo por 300 ml, néctar | UNIDAD 240
que contiene 18% de fruta, sin azlcar adicionada y con
edulcorantes no caldricos como sucralosa y asesulfame,
envase plastico sabores surtidos de marcas reconocidas en el
mercado + Pastel de pollo 6 sandwich de jamén y queso
Pan tipo arabe. Peso neto 100 gr. Los gramajes corresponden a
los productos ya elaborados. Con una
manzana y un dulce de guayaba o chocolatina. Empacado
en papel Biodegradable impermeable a la grasa. Incluir
servilleta. Incluye transporte de entrega

3 HIDRATACION: Paca de agua x 24 unidades de agua minerat en | UNIDAD 5
botella debidamente refrigerada de 300 ml de marca reconocida
en el mercado. Entregados en el lugar del evento y/o donde
indique el supervisor del contrato. Registro Invima.

4 Personal-de apoyo logistico, con experiencia minima de un afio | UNIDAD 4
en monte y desmonte de carpas, sillas, apoyo en el montaje del '
sonido y manejo de los deméas elementos y actividades como
cargue descargue de mesas, mobiliario y otros elementos
necesarios para el desarrollo de eventos. Escolaridad minima:
bachilleres. Mayores de edad. Debe presentarse en el lugar de
desarrollo del evento con dotacién de uniforme y elementos de
bioseguridad. Prestacion del servicio 8 horas y/o lo que dure el
evento (Tiempo inferior o igual a la jornada laboral diaria legal
vigente en Colombia)

5 PASACALLE en banner de 13 onzas, full color de 6 mts x 1 mts, | UNIDAD 4
calidad de impresion 1400 DPl ALTA calidad fotografica, con
palos a los lados, resistente
a la intemperie. El valor debe incluir la instalacion y desinstalacién
con los elementos que se requieran para su correcta ubicacion,
en el sitio que se
indique por parte del supervisor. E! disefio lo suministrara el
supervisor del contrato

El presente documento corresponde a los Estudios Previos, requeridos conforme a lo establecido en el Estatuto General de la
Contratacion, reglamentado en el articulo 2.2.1.1.2.1.1, del Decreto 1082 de 2015. Adicionalmente debemos tener en cuenta los
numerales 7y 12 del articulo 25 de la Ley 80 de 1993 y modificado este Ultimo por el articulo 87 de la Ley 1474 de 2011, se hace
necesario la elaboracion y suscripcion de un estudio previo que estara conformado por los documentos definitivos que serviran de
soporte para la elaboracion y ejecucion de la contratacion. :

o Los referentes Constitucionales
Los referentes Constitucionales
La Constitucion Politica de Colombia prevé en el articulo 2 como fines del Estado: “servir a la comunidad, promover la prosperidad

general y garantizar la efectividad de los principios, derechos y deberes consagrados en la constitucion; facilitar la participacion de
todos en las decisiones que los afectan y en la vida econdmica, politica, administrativa y cultural de la nacion”,




hue la Constitucion Politica de Colon
$ la cultura de todos los colomblano<

e la nacionalidad {...)

gualmente, la Constitucion ‘Polltlca de Colombia ostablec
romoviendo en algunos de sus articulos la importancia y
emoria, diversidad, ldentldades y patnmonlo cultural Por ¢
ue el Estado reconoce y Iprotege la diversidad étnica y
stablecio que es obligacion, Hel Estado v de las persoras p

bia en su articulo 70 e
en igualdad de oportu

n

\dicionalmente el Articulo 209 La funcion administra‘tiva est
xn los principios de lgualdad‘ morahdad eficacia, economia

umplimiento de los fines def Estadol|La admlmstrac,lon publi
Ds términos que sefiale la Iey

finalmente, el articulo 311 (eza que “al Municipio como
orresponde prestar los Servicios publicos que detsrmine
Jesarrollo de su territorio, pl‘omover la participacion comu
gemas funciones que le asignen la Constitucion y las leyes”.

1
o Los Refere%ntes; Legales

|

atacion publica se busc
que les faculten log
lo, el propio Estado F

écmon idonea. Con la

i - |
eniendo en cuenta que con la contr
plblicas cuenten con instrumentos
erramientas que permitan dicha se
No. 1082 de 2015, se pretende la reducmon de costos del

onsecucion de los mismos. Por e
|
obre la base de los pnnup|os que ngen la contratacién pablj

|
Irincipio s de la contratacion jestatal.

Modalidad de seleccion: IVIIinima Cuantia

\
2 seleccion del contratista ¢e re.allza a fravés de Minima ¢
150 de 2007: De las modéhdades de seleccién. 1.a esco
eleccion de licitacion publlca seleccion abreviada, concur,
\dicionado por el articulo 94 Ley 1474 de 2011 Seleccion

aracteristicas del objeto a contratar, las circunstancias d

puedan adelantarse procesos simplificados para garantizar |
| ‘

\

onformidad con lo dis puesto por el articulo.2 numeral 2 Lite
|

|
La ley 136 de 1994 en su Art. 1° r=stablece El municipio es
Fstado, con autonomia pOlItI‘Ca fiscal y adminisfrativa, dent
¢l bienestar genera y el mejorarniento de la calidad de vi

elegacion y la desconcentracion de funciones. Las autoridades administrativas deben coordin;

e

n

Ahora con la modificac

o

De conformidad con la cuantla y el objeto a contratarse

‘stablecejque el Estado tiene el deber de promover y fomentar el acceso
nidades, (...) la cultura en sus diversas manifestaciones es fundamento

el terntorlo colombiano como una nacion plunetmca y multicultural,

5U palte»en nuestra Ley fundamentdl en el articulo 7 se ha establecido
a e igualmente en el articulo 8. Se
oteger Ias riquezas culturales y naturales de la Nacioén.

\
4 al serwmo de los intereses genercnles y se desarrolla con fundamento
celeridad, imparcialidad y pubhmdad mediante la des centralizacion, la
ar sus actuamones para el adecuado
ica, en todos sus drdenes, tendra un control interno que se ejercera en

|

\
ntidad fundamental de. la dlws:on\pollt/co-admmlstratlva del Estado le
la ley, construir las obras que demande el progreso local, ordenar el
rtar/a el mejoramlento social y cultural de sus habitantes y cumplir las

a el cumplimiento de los fines estatales es imperioso que las entidades
ar la seleccién adecuada de Ios contratistas que les permitiran la
a expedldo cuantiosas normas buscando dotar a las entidades con
Ley 80 de 1993 se dot6 a las entidades de la estructura general y los
i6n a la Ley 80 de 1993, a través d|= la Ley 1150 de 2007 y el Decreto
proceso contractual y con ello el procedlmlento de seleccién elaborado
ica, en Qusqueda del cumpllmlento de los fines estatales.

Lantla Cuantia de conformidad con lo-dispuesto en articulo 2 de la Ley
genma del contratista se efectuara con arreglo a las modalidades de

,o de méritos y contratacion dire(,ta con base en las siguientes reglas:

Trewada
3 seleccion abreviada corresponde a la modalided d seleccion objetiva prevista pdra aquellos casos en que, por las

\
3 |a contratacnon o la cuantia o destinacion del bien, obra o servicio,
3 eficiencia de la gestion contractuz\al.

1
debera adelantar una Seleccnon Abreviada de Menor Cuantia, de
ral b) dejla Ley 1150 de 2007. Asf m|smo el Decreto No. 1082 de 2015.
\

a entidad territorial fundamental de la divisién politico administrativa del
0 de los limites que sefialen la Constltumon y la ley y cuya finalidad es
a de laipoblacion en su respechvo territorio. Y demas normas que lo




modifican y reglamentan. ‘

Aunado a lo anterior la Ley 136 de 1994 y la Ley 1551 de 2012, han establecido que los municipios determinaran con claridad la
mision, proposito y metas de cada una de sus dependencias s o entidades; definiran al ciudadano como centro de su actuacion
dentro de un enfoque de excelencia den la presentacion de sus servicios y establecera rigurosos sistemas de control de resultados
y evaluacion de programas y proyectos.

De conformidad con lo establecido en la Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 2007, Ley 2160 de 2021, Decreto 1082 de 2015, EL
MUNICIPIO debe tener en cuenta que al celebrar los contratos y con la ejecucion de los mismos, se busca el cumplimiento de los
fines estatales, la continua y eficiente prestacion de los servicios pablicos y la efectividad de los derechos e intereses de los
administrados que colaboran con ella en la consecucién de dichos fines. De acuerdo con lo anterior, es deber de la entidad
adelantar todos los procesos de seleccion que le permitan cumplir estrictamente los mandatos legales en cuanto a la prestacion del
servicio. Y actuar de conformidad con la ley 136 de 1994 con especial en observancia de los numerales 3. funciones de los
Municipios modificado por el art. 6. de la Ley 1551 de 2012. Asi mismo acogiéndose a los principios consagrados en los numeral 4
y 5 de ley 136 de 1994. _

Por otra parte la ley 300 de 1996, por medio de la cual se-expide la ley general de turismo y se expiden otras disposiciones,
modificada por la ley 1558 de 2012 y la ley 1101 de 2006, establecio que el turismo es una industria esencial para el desarrollo del
pais y en especial de las diferentes entidades territoriales, reglones provincias y que cumple una funcién social, asi mismo dicha
normatividad tiene por objeto el fomento, el desarrolio, la promocion, la competitividad del sector y la regulacion de la actividad
turistica, a través de los mecanismos necesarios para la creacion, conservacion, proteccién y aprovechamiento de los recursos y
atractivos turisticos nacionales, resguardando el desarrollo sostenible y sustentable y la optimizacién de la calidad, estableciendo
los mecanismos de participacion y concertacion de los sectores piblico y privado en la actividad.

Que mediante Acuerdo No. 100-02.01-39 de 2016, el Concejo Municipal de Fusagasuga creo la politica publica municipal de
turismo de Fusagasuga — Cundinamarca, que en su articulo 4to establece dentro de sus objet|vos especificos: “a) Impulsar el
turismo de Fusagasuga como sector estratégico con la finalidad de generar desarrollo economico y social incrementando la
comercializacién turistica (...) ¢) promover la actividad empresarial y profesional mediante la competitividad dentro del sector
turistico (....)".

En transversalidad con la normativa citada anteriormente para el municipio de Fusagasuga es importante desarrollar los
lineamientos dados por la ley 1014 de 2006 “De fomento a la cultura del emprendimiento”, ley que busca fomentar la cultura del
emprendimiento, promoviendo el espiritu emprendedor entre los estudiantes, egresados y publico en general y hacer de estos,
personas capacitadas para innovar, desarrollar bienes tangibles o intangibles a través de la consolidacion de empresas.

Que de igual forma es importante articular los lineamientos establecidos en el CONPES 4011 de 2020 que tiene como objetivo
generar condiciones habilitantés en el ecosistema emprendedor para la creacion, sostenibilidad y crecimiento de emprendimientos
que contribuyan a la generacion de ingresos, aumento en la productividad e internacionalizacion empresanal ademas de aportar a
la implementacién de lo establecido en la Ley 2069 de 2020 la cual establece el marco regulatorio que propicia el emprendimiento y
el crecimiento, consolidacién y sostenibilidad de las empresas, con el fin de aumentar el bienestar social y generar equidad.

En razoén de lo anterior el Municipio de Fusagasuga tiene el deber de promover acciones y programas que permitan, contribuyan y
fomenten las riquezas culturales y naturales de la region en busca de la proteccion de la diversidad étnica y cultural de la poblacion,
asi como el fomento de la economia local y los emprendimientos de la region.

Finalmente, el Acuerdo municipal No. 100-02.01-18 de 2019 institucionalizé y adoptd el calendario de algunos eventos deportivos,
culturales turisticos y empresariales que se desarrollan en el municipio de Fusagasuga, los cuales deben ser desarrollados en
marco de la oferta institucional a cargo de! municipio.

o Plan de Desarrollo y/o Plan de Gobierno.
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En suma, la necesidad radica en crear un escenario de integracién y desarrollo econémico en la vereda la Aguadita para el dia 30 de
agosto de 2026 bajo el evento denominado “Festival de la Trucha”, que aporte al mejoramiento de la calidad de vida de sus habitantes, al
fortalecimiento del emprendimiento local y al cumplimiento de los fines esenciales del Estado en el dmbito territorial.

La realizacion del festival en marco de la Estrategia Hecho en Fusagasuga se encuentra plenamente justificada, por cuanto materializa principios
constitucionales de participacion ciudadana, inclusion social, desarrollo econémico sostenible y promocién de la diversidad cultural. Estos
objetivos responden a los lineamientos establecidos en el Plan de Desarrollo Municipal, que contempla dentro de sus ejes estratégicos la
necesidad de fortalecer e! emprendimiento, el empleo y la competitividad, asi como descentralizar la oferta institucional hacia las comunas y
corregimientos.

De esta manera el festival que se pretende adelantar el 30 de agosto de 2026 aportara a los siguientes ejes estratégicos de la administracion
municipal:

Visibilizar y fortalecer las unidades productivas de este sector.

Posicionar a Fusagasuga como un municipio que promueve el emprendimiento, la innovacién y ef desarrollo local.

Atraer visitantes y dinamizar el turismo, convirtiéndose en un eje de reactivacion econémica.

Contribuir al cumplimiento de los fines esenciales del Estado al propender por el bienestar general y el mejoramiento de a calidad de
vida de la comunidad.

el e

En este sentido, la destinacion de recursos pblicos y la ejecucion contractual asociada a la feria en marco de la estrategia Hecho en
Fusagasuga para llevar a cabo el acompafiamiento en el evento denominado “Festival de la Trucha” no solo buscan garantizar la adecuada
realizacion del evento, sino también consolidar la identidad cultural, dinamizar la economia local mediante el impulso- a emprendedores,
artesanos y productores agroindustriales, y posicionar a Fusagasuga como un referente regional de emprendimiento, cultura y turismo.

Asimismo, las ferias, permiten.generar un espacio de articulacion entre la comunidad, la administracién municipal y los diferentes sectores
productivos, lo cual facilitara la identificacién de necesidades, potencialidades y oportunidades de crecimiento econémico.

Este tipo de escenarios no solo contribuyen a la dinamizacién del comercio y al fortalecimiento del tejido empresarial, sino que también
promueven la formacién ciudadana en temas de emprendimiento, innovacion y formalizacion, incentivando a los habitantes a participar
activamente en el desarrollo econdmico de su territorio. En consecuencia, la feria se convierte en una estrategia integral de inclusion social y
econdmica que potencia las capacidades locales, fomenta el trabajo colaborativo y garantiza un impacto positivo tanto a nivel comunitario como
municipal.

21 Conclusién:

Por lo que se hace necesario, oportuno y pertinente para el Municipio de Fusagasuga, contratar con persona natural y/o juridica que cuente con
la experiencia e idoneidad para el desarrollo del objeto contractual; lo anterior conforme a la recomendacién dada por el comité de contratacion

en sesion adelantada el dfa 17 de Julio de 2026ESTUDIO DE MERCADO

Se realizo una consulta en plataformas como Rues, Superintendencia de Sociedades, y se evidencié que a Nivel Local, Regional y
Nacional, existen empresas dedicadas a prestar servicios logisticos por lo tanto se tiene la certeza que en el mercado que existen
pluralidad de operadores logisticos.

En este sentido se realizara un estudio general a cerca de la logistica, que hace parte del sector servicios del pais consultando
conceptos, cifras, indices, IPC, BIC y demas factores que permitan evidenciar que el presente proceso que tiene como componente
principal la logistica para un evento artistico cultural se pueda llevar a cabo en condiciones 6ptimas tanto para la comunidad en
general como para la administracion Municipal, Conforme con lo anterior se realiza el siguiente estudio desde el andlisis del
comportamiento de la economia colombiana

La logistica es el conjunto de métodos y medios idéneos para implementar en la organizacion, planificacion, flujo y gestion de
cualquier emprendimiento o servicio. Es el puente que une producto y mercado, por lo que el éxito de un proyecto dependerd, en
gran medida, de una buena estrategia logistica, es decir, de un puente fuerte y sélido.
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Entre los paises de la Alianza, Chile (pais OCDE) obtuvo una calificacién de 3,3, seguido de México (pais OCDE) con una
calificacion de 3,2 y Per(i con 3,0. Colombia ocupé el cuarto lugar entre los paises de la Alianza del Pacifico y el puesto 88 entre
160 paises, con una calificacion de 2,75, superior a la registrada en 2018 (calificacion de 2,61, puesto 94 entre 160 paises).

En el contexto Latinoamericano, Colombia ocupd el puesto 10 entre 19 paises en el ranking de LPI, superando a Paraguay,
Nicaragua, Guatemala, Honduras, Venezuela, Cuba y Bolivia, lo que refleja una leve mejora en su desempefio logistico respecto a
evaluaciones anteriores.

La logistica se encuentra evaluada en el componente de infraestructura, en el cual Colombia ocupé el puesto 78 entre 144
economias en 2024, con un puntaje de 3,9 en una escala de 1 a 5, evidenciando mejoras en la infraestructura logistica del pais.

Con el objetivo de mantener actualizada la informacion existente sobre el desempefio logistico en Colombia y caracterizar la
logistica de las empresas, el Departamento Nacional de Planeacion (DNP) del Gobierno Nacional, con apoyo del Banco
Interamericano de Desarrollo, ProColombia, Analdex, el Consejo Privado de Competitividad, Confecamaras, Fitac, ANDI, Fenalco y
Defencarga, llevé a cabo la Encuesta Nacional de Logistica 2022, que tuvo versiones anteriores en los afios 2008, 2015 y 2018.

De acuerdo con el DNP, el hecho de que los estudios se hayan realizado con una mayor periodicidad responde a la necesidad de
evaluar de manera continua los avances en el desempefio logistico de Colombia, segtin indica el Indice de Desempeio Logistico
del Banco Mundial, y a que el pais ha seguido invirtiendo recursos y esfuerzos por mejorar la infraestructura logistica y los
procedimientos de aduanas.

En esta oportunidad, la encuesta midié cinco aspectos integrales:

- Desempefio logistico: especificamente de las empresas, indagando sobre el costo logistico, la operacion logistica, la
calidad de los servicios y el uso de tecnologias.

- Tercerizacién: para describir el nivel en que las empresas contratan la prestacion de servicios en sus procesos logisticos.

- Comercio exterior: con el objetivo de medir los procesos logisticos asociados con el comercio transfronterizo.

- Perspectivas de los servicios logisticos: para identificar las desventajas y retos que presentan y requieren los procesos
de innovacion y logistica verde.

- Competitividad reglonal con el fin de identificar las probleméticas y desaflos de la logistica en las regiones.

La encuesta se aplicé en empresas grandes, medianas, pequefias y micro en las regiones Caribe, Centro- Oriente, Centro-Sur y
Amazonia, Orinoquia, Eje Cafetero y Pacifico. Se evaluaron compafiias de seis industrias principales: agropecuaria, minera,
manufacturera, de construccion, comercial y de transporte y almacenamiento.

Los resultados reflejan una mejora en la eficiencia logistica del pais, aunque persisten desafios en infraestructura, costos y
digitalizacién de procesos, lo que marca la agenda de modemizacion del sector logistico en Colombia para los proximos afios

Aspectos generales:

El mercado de la logistica en Colombia sigue en crecimiento y desarrollo, impulsado por el aumento de la demanda en comercio
electronico, el fortalecimiento de las cadenas de suministro y las inversiones en infraestructura. A pesar de los retos economicos y
geopoliticos globales, el pais ha logrado mantener un nivel de competitividad en el sector logistico gracias a estrategias de
eficiencia operativa, digitalizacion y adopcién de nuevas tecnologias.

Las tendencias actuales en emprendimiento y crecimiento empresanal han generado una mayor demanda de servicios logisticos
optimizados, no solo para el comercio tradicional sino también para sectores como el entretenimiento, el deporte y el turismo, que
siguen en recuperacion tras la pandemia. La logistica eficiente se ha convertido en un pilar clave para mejorar la competitividad
empresarial y garantizar la calidad del servicio al cliente.
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Cuadro 2. Contexto econémico mundial.

econdmicaie

Contexto
economico

Factorss que sfectansn
fa logistica nacionil:

CONTEXTO ECONOMICO

Desde el concepto econémico, esta encuesta muestra los resultados de un escenario postpandemia, de reapertura de los diversos
sectores de la economia; esta situacién produjo grandes desequilibrios entre oferta y demanda, desencadenando escenarios de
inflacion en todo el mundo, crisis de contenedores, de empaques, de transporte, todo esto gener6 refrasos en las cadenas de
produccion. El indice de precios del productor (11% en el caso colombiano) se incrementd y se trasladé al indice de precios del
consumidor. A este escenario de crisis se sumaron ofros factores, como el incremento excesivo de los precios en el sector
agropecuario, ademas del costo logistico nacional (fundamentalmente costos de transporte). Toda esta informacién nos permite
revisar el modo como podemos ser mas productivos, en particular, si se analiza desde los diversos sectores de la economia
colombiana.
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Cuadro 3. Contexto econémico nacional
i o

(cuadro?4) tenemos un promedio
stores.

@ Tronsporie

ACTIvar W
I a Configurac

das con equidad de genero afectacnon del covid- 19 e implementacion
b vehiculos de cero y bajas em15|ones participaron 4.021 empre ;as de todo el pais, que xeflejcnron que el costo logistico nacional
définida en la Politica Nacional Loglstn,a para ese mismo afio.

se encuentran los costos de trarﬁporte (que representan el 35,9% de
ntarios (25,5%), los costos de almacenamiento (25,1%), los costos administrativos (10,2%) y

ogisticos, se encuentra el comerual con un 22,7%; seguido del
‘ uccion, con un 17,5%, y el mdustnal con un 9,2%. Cabe destacar que,
h la desagregamon por tamano empr’esanal se observa que las pequefias (24,3%) y mlcroempresas (21,9%) superan el promedio
andes (12,1%) y: medianas (13,0%) evidencian un mejor desempefio logistico.

@ Almacenamiento

nacional en 17%, en el cuadro se




Los bienes objeto del presente Proceso de Contratacion estan codificados en el Clasificador de Bienes y Servicios de Naciones
Unidas (UNSPSC) con el nivel como a continuacion se indica:

Cadigos UNSPSC
SEGMENTO FAMILIA CLASE NOMBRE
90000000 SERVICIOS | 90100000~ 90101600- Servicios de | Servicios de banquetes
DE VIAJES, | RESTAURANTES Y | banquetes y catering y catering
ALIMENTOS, CATERING
ALOJAMIENTO Y
ENTRETENIMIENTO
50000000- 50190000-ALIMENTOS | 50192600- Acompafiamientos
PRODUCTOS PREPARADOS Acompafniamientos preparados
ALIMENTICIOS, preparados
BEBIDAS Y TABACO
800000000-SERVICIOS | 80140000-SERVICIOS | 80141900-Exhibiciones | Exhibiciones y ferias
DE GESTION | DE  MERCADEO Y |y ferias comerciales comerciales
EMPRESARIAL, DISTRIBUCION
PROFESIONALES Y | ... :
ADMINISTRATVISO

Este Andlisis marca la pauta de lo que se puede pretender, basados en la tradicion artistica y cultural que antecede en
ofras vigencias y que dando continuidad a la misma el Municipio de Fusagasuga, a través de la administracion municipal,
ha contratado histéricamente este tipo de procesos para conmemoracion de eventos folcléricos, artisticos y culturales.

Quince (15) dias

PRESTACION DE SERVICIOS DE
'LOGISTICA ~ NECESARIOS®  PARA
GARANTIZAR LA CALIDAD Y EL
ADECUADO DESARROLLO DEL XVII
FESTIVAL NACIONAL DE

MC 2024-0693 Cincuenta y dos millones

quinientos catorce mil

INTERPRETES Y COMPOSITORES DE
LA RUMBA CRIOLLA DEL MUNICIPIO
DE FUSAGA

setecientos sesenta y
cinco mil $52.514.765

2



N
ADQUISICIION DE BIENES Y SERV|CIOS Diez (10) dias
MC 2024-0487 PARA EL DESARROLLO DEL FESTIVAL _ 10)
INFANTIL, PIIQEJUVENIL Y EL |XXx|  Cuarentay dos millones
REINADO JUVENIL MUNICIPAL DE LA cuatrocieritos ochentaycu?tro
RUMBA CR|0|- LA 2024 . mil seiscientos veinticuatro

} ~ pesos ($42.484.624) |

! i
PS N° 20230192 | PRESTACION| DE SERVICIOS | DE (CUARENTA MILLONES QUINCE (15) DIAS
ALIMENTACION, ~ ALOJAMIENTO| Y CUATROCIENTOS TREINTA'Y

ADMINISTRACION DE FERIA PARA LA SEIS MIL DOSCIENTOS PESOS
CE LEBRA(‘ION DE LOS 431 ANOS|DEL ($40 436.200)
MUNCIPIO DE FUSAGASUGA Y| LA| |
CONMEMORACION  DEL 'DIA | DEL | !
PERIODISTA :

[e)

Verificado eh el portal SE:.COF’ It de la Agencm Nq‘monal de Contratacién Pubhca\ Colombia. Compra Eficiente:
hitps:/fwww.colombiacompra.gov.co, se evidencia contratacmnes relacnonadas de manera es pecnflca con los siguientes objetos

entractuales 1

o

2023 | BOGOTA DC | 019:2023 | AUNAR EE>FUERZOS TECNICOS | ARTESANIAS | $3,000,000,000

PATRIMONIO - SECOP FINANCIERO‘S Y JURIDICOS ENTRE | DE  COLOMBIA
AUTONOMO | COLOMBIA PRODUF‘TIVA Y [ S.A :
COLOMBIA ARTESANIAS 'PARA EL

PRODUCTIVA FORTAL ECIMIENTO DE LAS |

CAPACIDADES HUMANAS |
PRODUCTIVAS Y COMERCIALES DE
LAS COMUNIDADES ARTESANAS
VICTIMAS | PERTENECIENTES A
COMUNIDADES ETNICAS PARA SU
INCLUSION EN NUEVOS MERCADOS _
CD2021- | AUNAR ESFUERZOS ENTRE EL | ARTESANIAS | $198,402516
DEPARTAMENTO DEL TOLIMA Y | DE |COLOMBIA

2021 | GOBIERNO
DEPARTAMENTAL | CONV-
DELTOLIMA | | 1287 ARTESANIAS DE COLOMBIA PARA | §.A
| EL  FORTALECIMIENTO  DE
| ASOCIACIONES DE ARTESANOS EN
LA GESTION DE CANALES DE
| COMERCIALIZACION ~ EN  EL
| DESARROLLO DEL  PROYECTO
e APOYO; FOMENTO Y
FORTALECIMENTO. A LOS
| SECTORES | INDUSTRIA Y

=




COMERCIO COMO ESTRATEGIA

PARAEL INC

Verificacion Registro Unico Empresarial y Social - RUES

Se realiza la consulta la informacion reportada por parte de las Camaras de Comercio en el Registro Unico Empresarial y Social —
RUES, para el proveedor que present6 su cotizacion, en cuanto al estado de la Matricula Mercantil, tipo de sociedad, contratos,
multas y sanciones.

pucce

De la anterior verificacion, se

90101600 Servuo de banquetesycaterlng

50192600 1 Acompanamlentos preparados
80141900 Exhibiciones y ferias comerciales

De conformidad con Ia necesndad a satisfacer en el mercado Iocal y nacional se relacional algunas de las personas juridicas que
podrian prestar el servicio requerido:

FUNDACION PARA LA PROMOCION DE LA | 808003905-5 $8.653.680
CALIDAD HUMANA | R
MG SOLUCIONES 1069759564-4 $8.738.884
P&S SOLUCIONES SUMINISTROSY | 10724960081 |  $8.469.230
LOGISTICA

DIEG&HERNANDO MOLANO JARA
Secretario de Desarrollo Econémico y Competitividad

Proyect: Andres Joaquin Pérez Mufioz-Contratista SDEC

*“En un contrato de prestacion de servicios profesionales, el anaIISIs del sector depende del objeto del
contrato, y de las condiciones de idoneidad y/o experiencia que llevan a contratar a la persona natural o
juridica que esta en condiciones de desarrollar el objeto del Proceso de Contratacion” — Concepto Colombia
Compra.
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