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" ANALISIS DEL SECTOR

OBJETO: “PRESTAR SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS DE
LA CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIO EN EL MARCO DE LA
EJECUCION DE LA ESTRATEGIA DE COMUNICACION E INFORMACION PARA LA
GESTION AMBIENTAL REGIONAL”

El articulo 2.2.1.1.1.6.1.del Decreto 1082 de 2015 establece el deber de las Entidades
Estatales de realizar un analisis para conocer el sector relativo al objeto del proceso de
contratacion, desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica y
de analisis de Riesgo; de esta manera, el estudio del sector permite identificar las
oportunidades disponibles en el mercado para atender la necesidad de la entidad estatal,
en virtud de este mandato a continuacion se presenta dicho resultado.

El estudio del sector comprende las siguientes éreas:

Aspectos generales del mercado.
Comportamiento del gasto histérico
Estudio de la oferta

Estudio del mercado

AWM

1. ASPECTOS GENERALES DEL MERCADO

La Corporacion Auténoma Regional del Quindio, siguiendo los parametros establecidos
en materia de contratacion publica, segun el marco normativo dispuesto en el Decreto
1082 de 2015, en especial el articulo 2.2.1.2.5.2, que nos remite a la Guia para la
Elaboracion de Estudios de Sector dispuesta por la Agencia Nacional de Contratacién
Pdblica - Colombia Compra Eficiente, se permite realizar el analisis del sector para
“PRESTAR SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS DE LA
CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIO EN EL MARCO DE LA
EJECUCION DE LA ESTRATEGIA DE COMUNICACION E INFORMACION PARA LA
GESTION AMBIENTAL REGIONAL".

Division Segan La Economia Clasica

Los sectores econdmicos en el pais son los siguientes:

Agropecuario, caza y
pesca

Es el sector que obtiene el producto de sus actividades directamente de
la naturaleza, sin ninglin proceso de transformacién. Dentro de este
sector se encuentran la agricultura, la ganaderia, la siltvicultura, la caza y
la pesca. No se incluyen dentro de este sector a la mineria y a la
extraccién de petréleo, las cuales se consideran parte del sector
industrial.

Comprende todas las actividades econdmicas de un pais relacionadas

SECTOR PRIMARIO
0 AGROPECUARIO

Sector Mineria

SECTOR
SECUNDARIO O
INDUSTRIAL

con la transformacion industrial de los alimentos y otros tipos de bienes o
mercancias, los cuales se utilizan como base para la fabricacién de
nuevos productes. Se divide en dos sub-secfores: industrial extractivo e
industrial de transformacién. Industrial Extractivo: Extraccion minera y de
petréleo. Industrial de Transformacién: Envasado de legumbres y frutas,
embotellado de refrescos, fabricacion de abonos y fertilizantes, vehiculos,
aparatos electrodomésticos, etc.

Sector Construccién

Sector Industria
Manufacturera

Sector Eléctrico, Gas
y Vapor -

SECTOR
TERCIARIO O DE
SERVICIOS

Incluye todas aquellas actividades que no producen una mercancia en si,
pero que son necesarias para el funcionamiento de la economia. Como
ejemplos de ello tenemos el comercio, los restaurantes, los hoteles, el
transporte, los servicios financieros, 1as comunicaciones, los servicios de
educacion, los servicios profesionales, el Gebierne, elc.

Sector Transpories

Sector
Comunicaciones

Sector Comercio,
Restaurantes y
Hoteles

Sector Financiero

De conformidad con lo anterior, el objeto a contratar: “PRESTAR SERVICIOS PARA LA
EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS DE LA CORPORACION AUTONOMA REGIONAL
DEL QUINDIO EN EL MARCO DE LA EJECUCION DE LA ESTRATEGIA DE
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COMUNICACION E INFORMACION PARA LA GESTION AMBIENTAL REGIONAL” se
encuentra ubicado en el sector terciario.

Clasificador De Bienes Y Servicios

Segun el clasificador de bienes y servicios los elementos a adquirir y que hacen parte del

objeto contractual, se encuentran ubicados de ia siguiente manera.

<CODKGO . o s SEGMENTO G e CFAMILIA . CLASE = & . e

SERVICIOS DE GESTION, SERVICIOS | comprciaLizACION ¥ EXHIBICIONES Y FERIAS

80141900 | PROFESIONALES DE EMPRESA Y R o ICIONES Y F
SERVICIOS ADMINISTRATIVOS
SERVICIOS EDITORIALES, DE DISENO,

82101500 DE ARTES GRAFICAS Y BELLAS PUBLICIDAD. PUBLICIDAD IMPRESA.
ARTES.
SERVICIOS EDITORIALES, DE DISEND,

82101600 DE ARTES GRAFICAS Y BELLAS PUBLICIDAD. PUBLICIDAD DIFUNDIDA.
ARTES.
SERVICIOS EDITORIALES, DE DISENO,

82101800 DE ARTES GRAFICAS Y EBELLAS PUBLICIDAD. SERVIGIOS DE AGENCIA DE

| o e PUBLICIDAD.

SERVICIOS EDITORIALES, DE DISENO,

82101900 DE ARTES GRAFICAS Y BELLAS PUBLICIDAD. CO'—OCAC'ONMYE%&’S“SPL'M'ENTO DE
ARTES. :
SERVICIOS EDITORIALES, DE DISENG

' ' SERVICIOS FOTOGRAFOS Y

82131600 DE ARTES GRAFICAS Y BELLAS o s Ay A
SERVICIOS PUBLICOS ¥ SERVICIOS

53121700 R o o T S eToR SERVICIOS DE SERVICIOS DE COMUNICAGION
RELACIO INFORMACION. MASIVA.
SERVICIOS EDITORIALES, DE DISENO,

82151500 DE ARTES GRAFICAS Y BELLAS | ARTISTASEINTERPRETES |  gppyicios DE ARTES VISUALES
DE A PROFESIONALES

Clasificacion Central De Productos

Los servicios contenidos en el presente proceso de contratacion se encuentran
codificados en la Clasificacion Centrai de Productos CPC del Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica (DANE), como se muestra a continuacion:

CODIGO CPC - 83632- Servicios de venta de espacios publicitarios en periodico, revistas
y otras publicaciones periddicas en medios impresos o formato electronico (excepto
comisién).

ASPECTOS ECONOMICOS
iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR (IPC)

JUNIO 2026

Grafico 1. 1PC Variaciones
Total Nacional
Junio 2025 - 2026

7043
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Fuente: DANE, IPC.
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RESULTADOS DEL MES DE JUNIO 2026
Comportamiento de la variacién mensual del IPC segun divisiones y subclases
Variacién y contribucién mensual por divisiones de gasto

En el mes de junio de 2026, el IPC registré una variacién de 0,38% en comparacién con
mayo de 2026, seis divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,39%):
Alimentos y bebidas no alcohélicas (0,687%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles (0,52%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,50%), Prendas de vestir y calzado
(0,43%), Salud (0,39%) y por uitimo, Restaurantes y hoteles (0,39%). Por debajo se
ubicaron: Bienes y servicios diversos (0,30%), Muebles, articulos para el hogar y para la
conservacion ordinaria del hogar (0,26%), Recreacion y cultura (0,08%), Transporte
(0,01%), Educacién (0,00%) y por ultimo, Informacién y comunicacion (-0,02%).

Cuadro 1. tPC Varlacidon y contribucién mensual

Segun divisiones de gasto
Junio 2025 - 2026

2085 2008
Dvmione de o fesoit) Varoddn (%) O Faron . o o
Mo ¥ bobrdn 1o deghgeas 1508 008 %14 .87 Q.3
Nogrme o, agas ercriciiad, g y ofros combimtbion Mz am o L1174 0%
Petidas doohdicat y thate 1.10 07 G0 450 am
Frocvies o vardr y cazads R ] 2,18 aLn A% oo
Sad in 2n om 0.5 . o
Reostaroniesy hobfa 943 042 [: ¥ Q.7 o
TOTAL 14000 .10 0,10 LB oy
Bores y sereizivg dyverzos P 9.3 o 00 o
:‘;:.-‘.mt\&n Frad bogacy prala comervazdnordnrh oo 1@ 02 o o om
Fozeandny amm b %] [eFs ] fid1e) om am
Trawpane 12493 QR 4Ln am 200
ftussoin a4l oM 3] om am
PGP EARTION Y COMYC BN 40 8.12 0% el . [ ¥ix)

Fuente: DANE, (PC
Nota: La diferencia en |a suma de las variables cbedece al sisterna de aproximacién en el nivel de digitos trabajados en ef indice.

Los mayores aportes a la variacién mensual del IPC (0,39%), se ubicaron en las
divisiones de: Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y
bebidas no alcohdlicas y Restaurantes y hoteles, las cuales aportaron 0,33 puntos
porcentuales a la variacién total.

Variaciones y contribuciones de las subclases en el mes

En junio de 2026 en comparacion con mayo de 2026, la variacién de las subclases que
méas aportaron al indice total fueron; arriendo imputado (0,36%), papas (9,85%), cebolla
(13,18%), arriendo efectivo {0,36%), comidas en establecimientos de servicio a la mesa y
autoservicio (0,40%), electricidad (0,91%), carne de res y derivados (1,14%), servicios
relacionados con la copropiedad (1,77%), frutas frescas (1,31%) y gas (1,19%). Las
subclases con aportes negativos a la variacion fueron: platanos (-8,35%), transporte de
pasajeros y equipaje en avién (-10,51%), paquetes turisticos completos, incluye paguetes
de viajes de excursion realizados durante un dia (-1,49%), carne de cerdo y derivados (-
1,04%) y legumbres secas (-1,51%).
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Cuadro 2. IPC Variacién y contribucién mensual

Por principales subclases

Junic 2026

Subelase Veriactin (%) m‘fﬁc‘;‘f’; ;‘;‘“‘g

Arcando irputade 0.3 0,05
Papas D85 004
Cebatn 1348 0.0
Arrro eleciivo 0.% 0,03
Carridas en sstbiecivonios de servich a b moss y suloservicio 0,40 043
Encirciiad 0.8 003
Came do ros y derivados 1.14 003
Sewvicios Telacionadss ¢on ko copropledad 1,77 L2
Frytag frescas .3 0.02
Gas 319 901

Fuente: DANE, IPC.

Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacién en el nivel de digitos trabajados en el indice.

RESULTADOS ANO CORRIDO

Comportamiento de la variacién afio corrido del IPC segun divisiones y subclases

Variacién y contribucion afio corrido por divisiones de gasto

En lo corrido del afio, {(enero - junio), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron
por encima del promedio nacional (4,77%): Alimentos y bebidas no alcohdlicas (8,55%),
Restaurantes y hoteles (6,43%), Educacion (5,90%), Muebles, articulos para el hogar y
para la conservacion ordinaria del hogar (5,59%) y por Ultimo, Salud (4,91%). El resto de
las divisiones se ubicaron por debajo del promedio: Transporte (4,50%), Bienes y
servicios diversos (3,97%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (3,91%), Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles (3,66%), Informacién y comunicacion (3,22%),

Recreacion y cultura (2,93%) y por Ultimo, Prendas de vestir y calzado (2,39%).

Cuadro 3. lPC'Variacién y contribucién afio corrido

Seguan divisiones de gasto
Junio 2025 - 2026

2025 as
Dhisiongs dy Gl oo (%} Varaan{%} Qorirbucidn Purrios Varnaini%] Conoueidn Pufos
Rorconbe Forcarhaales
Almarias ¥ bebidag no Foshiicas 1585 4% 080 859 123
Fostarartes y hokales 943 8 033 643 ]
ficacn &t .3::] 023 390 024
:::m,mmm para 8 hogr y faira 1 consarwdt Bn ord s o 419 27 on 555 o
Saud L an 008 &9 0028
TotaL 10300 N} e 4317 477
Transparte 12 43 059 450 350
Sangs ysorvidos diversas 53 85 435 a9? 021
Eqbitlss sobdicas y (haco 10 xn ik gt anf
Axiamiorio. o, sscricdad, §as i oros conbusibes 3342 ok ) 106 366 1%
hlumuddy conuricacitn L] 0,64 44 22 op8
R R addn yodua N o 03 FLE] a04
Aond oy vk y cokady 38 15 605 239 007

Fuente: DANE, 1PC.

Nota: La diferencia en ia suma de las variables obedece 2 sistema de aproximacion en el nivef de digitos trabajados en el indice.

Los mayores aportes a la variacién en lo corrido del afio (enero - junio), se ubicaron en las
divisiones de Alimentos y bebidas no alcohélicas, Alojamiento, agua, electricidad, gas y
otros combustibles, Restaurantes y hoteles, Transporte y Educacién, las cuales en

conjunto contribuyeron con 3,94 puntos porcentuales a la variacién total.

Variacion y contribucién de las subclases en el afio corrido
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En junio de 2026 en comparacion con diciembre de 2025, la variacion de las subclases
gue mas aportaron al acumulado del primer semestre fueron: comidas en
establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (6,73%), transporte urbano
(10,33%), arriendo imputado (3,00%), frutas frescas (23,63%), arriendo efectivo (3,10%),
carne de res y derivados (9,12%), servicios relacionados con la copropiedad (12,89%),
papas (50,26%), comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato {5,90%) y
servicio doméstico (12,86%). Con contribucidn negativa a la variacién se ubico: vehiculo
particular nuevo o usado (-1,42%), dulces, confites, caramelos, hombones, chocolatinas,
chicles, masmelos, cocadas para consumo en el hogar (-17,92%), platanos (-5,46%),
carne de cerdo y derivados (-3,39%) y legumbres secas (-6,37%).

Cuadro 4. 1PC Variacién y contribucién afio corride
Por principales subclases

Junio 2026
Subclases Variagian (%) Con:::::::;:ios

Comidas an astableciriontos de serviio a la mesa y aulaseevici 573 9.52
Transperte whano 10,33 A9
Arsiarsto Imputade 0 Q.38
Frutas frezcas 2162 8,30
Anlordo olecivo 3.0 0.28
Carne da res y desivados 912 022
Servicks relocionndos con la coproplodad 12,898 016
Papas &0.28 0.16
Comidas preparndas fuern det hogar para constmg inradiato 590 0,14
Sewvich dotméstice 12.80 0,13

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en ia suma de las variables obedece al sisterna de aproximacion en ¢l nivel de digitos trabajados en el
indice.

RESULTADO ANUAL
Comportamiento de la variacion anual del IPC segln divisiones y subclases
Variacién y contribucién anual por divisiones de gasto

En el mes de junio de 2026, el IPC registré una variacién de 6,14% en comparacion con
junio de 2025. En el dltimo afio, las divisiones Restaurantes y hoteles (2,59%), Salud
(8,39%), Educacién (7,57%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (7,02%), Alimentos y bebidas
no alcohdlicas (6,83%) y por ultimo, Muebles, articulos para el hogar y para la
conservacién ordinaria del hogar (6,22%) se ubicaron por encima del promedio nacional
(6,14%). Entre tanto, las divisiones Bienes y servicios diversos (6,12%), Transporte
(5,47%), Informacién y comunicacion (5,16%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles (5,02%), Recreacién y cultura (3,92%) y por ultimo, Prendas de vestir y
calzado (2,98%) se ubicaron por debajo del promedio nacional.
Cuadro 5. IPC Variacidn y contribucion anuat

Segun divisiones de gasto
Junio 2025 - 2026

x025 208
Deckrt s Gty o (%) Vebcdin(hy TR i) mﬁm

Rectrranies y b 43 Tk oEs 459 67
Gatad wn 8% i) fA &1
Ehucazin L) 158 030 s &N
Bt scohiice y btte ERL 534 o9 T 6,12
Afiveuion y belidas no onahitom 1508 £t o it 2] 529
Mot wtinios prn of bogot ¥ pavss 3 Lmaereaciin srdrarb oaf ™ 282 812 . 2 tus
mﬁ o 482 W82 -7 £
Borws y parsinios direrson 53 161 s [$H [
Traraponte 1N azr o sd7 03
Irfgrmmtriie y comunbiaziin 43 148 004 58 0,13

w0 30, oh gan ¥ viros combusitfe niz ¥l 1,62 502 L3
Pecreaciiny sutus Am 154 D05 ] £z
Presda do cestt y coleadn 398 f£] L12g (A o.08

Fuente: DANE, {PC. ‘
Nota: La diferencia en fa suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en ef
indice, .
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Los mayores aportes a la variacién anual se registraron en las divisiones de: Alojamiento,
agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas,
Restaurantes y hoteles, Transporte y Bienes y servicios diversos, las cuales en conjunto
contribuyeron con 4,98 puntos porcentuales al acumulado anual de dicha variacion.

Variaciones y contribuciones de las subclases en el afio

En junio de 2026 en comparacién con junio de 2025, la variacion anual de las subclases
que mas aportaron al indice total fueron: comidas en establecimientos de servicio a la
mesa y autoservicio (9,75%), arriendo imputado (4,89%), transporte urbano (10,64%),
arriendo efectivo (4,97%), carne de res y derivados (14,27%), frutas frescas (23,27%),
comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato (9,35%), servicios
relacionados con la copropiedad (14,50%), servicios de comunicacion fija y movil y
provision a internet (5,99%) y servicio doméstico (13,70%). Las mayores contribuciones
negativas se presentan en: arroz (-6,82%), carne de cerdo'y derivados (-6,74%), tomate (-
9,40%), vehiculo particular nuevo o usado (-1,04%) y legumbres secas (-8,24%).

Cuadro 6. IPC Variacion y contribucion anual
Por printipales.subclases

Junio 20626
Subclase _ _ Varatisn (%) @mﬁm"s

Cotidas on eslablocimivatos do sorviclo a fa masa y sutosorvicis 875 0,74
Arrlerdo kmpertado 489 062
Transports urbano . 10,64 .51
Atriendo alectivo 407 0.4G
Camo de ros y derivados . 14.27 034
Erutas frescas 2327 0,30
Comdas praporadas fuera del hoga pava consumo inmedisle - T B2A5 ' 022
Sorvicios relacionados con la copropledad 14,50 0,18
Servicios de comunicacion Ha y mévily provision a ot 590 8,15
Servicio doméstico 12,70 814

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sisterna de aproximacién en el nivel de digitos trabajados en el

indice.
IPC SEGUN NIVELES DE INGRESQO POR CRITERIO ABSOLUTO*

Comportamiento de la variacién mensual, afio corrido y anual del IPC seglin niveles
de ingreso por criterio absoluto

Cuadro 7. 1PC segln niveles de ingreso por criterio abseluto

Total IPC
Junio 2025 - 2026
) Variackin {%)
Meonsual Ao Corrido Anuat
2025 2026 2025 2026 2025 2026
Pobres 0,10 045 375 4,71 - 473 5,83
Vuinerables | 0,08 045 376 484 4862 . 606
Case media 0,08 0,40 3,72 4,77 4.79 6.17
ngresos olos 0,14 0,30 376 4712 502 6.14
Totat nivel de ingresos 0,10 039 374 477 4,82 6,14

fuente: DANE, PC.
* Se entiende por criterio absoluto ef aplicade al caracterizar los hogares de acuerdo con un nivel de ingresos preestablecido,
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece af sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en ef

indice.
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En junio de 2028, la variacién mensual del IPC por nive!l de ingresos fue: Pobres (0,45%),
Vulnerables (0,45%]), Clase media (0,40%), Ingresos altos (0,30%) y por dltimo, Total nivel
de ingresos (0,39%). '

En lo corrido del afo, la variacién del IPC por nivel de ingresos fue: Pobres (4,71%),
Vulnerables (4,84%), Clase media (4,77%), Ingresos altos (4,72%) y por Ultimo, Total nivel
de ingresos (4,77%).

La variacion anual del IPC por nivel de ingresos fue: Pobres (5,93%), Vulnerables
(6,06%), Clase media (6,17%), Ingresos altos (6,14%) y por ultimo, Total nivel de ingresos
(6,14%).

@ DANE Boletin técnico

Bogoté D.C. 15 de maye de 2026

Producto Interno Bruto (PIB)
I trimestre 2026 preliminar

Grifico 1. Produtto Interno Bruto
Tasa de crecimiento en volumen’
2023-1 7 2026F|

40 -
¥ 28
'é 12
% E
£ .
£
-1,0 ) .
! 1 1 ] ul E 'S I ! I ' 1l ! [ ) ; 1 | n l v 1
2023 2024p 2025pr 2026 |
Fuente: DANE, PIB_T .
1Saries encadenadas de voluinen con afio de referencia 2015
Frpreliminar
Pprovisional

Producto Interno Bruto (PIB) series encadenadas de volumen con afio de referencia
2015

PIB desde el enfoque de la produccioén

En el primer trimestre de 2026pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece
2,2% respecto al mismo periodo de 2025pr (ver tabla 1). Las actividades econémicas que
mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

« Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria;
Educacion; Actividades de atencidon de la salud humana y de servicios sociales crece
5,7% (contribuye 0,9 puntos porcentuales a la variacion anual).

« Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece
2,9% (contribuye 0,6 puntos porcentuales a la variacién anual).

+ Industrias manufactureras crece 2,9% {(contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacion
anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie
ajustada por efecto estacional y calendaric crece 0,6%. Cuando se observa el
comportamiento de las actividades econémicas relacionadas:

+ Industrias manufactureras crece 2,3%.

Fecha de elaboracion: junio de 2026
Pégina 7 de 38




CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIO
PROCESQ: JURIDICO
DOCUMENTO: FORMATO ESTUDIO DEL SECTOR

Version: 01 Fecha: 28 de febrero de 2023 Codigo: FO-J-24 Pagina 8 de 38

« Actividades financieras y de seguros crece 2,2%.

« Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para
uso propio crece 1,4%.

Tabla 1. Valer sagregado por actividad econémica
Tasas de crecimiento on volument
Primer trimestre 2026%

Tatas de crecimionto (%)
Serie sfurtads por
Serie ariginal " efecto estacionsl y
Actividad econdmica « calandario
Amugl Teimastral
026~ 4 2026™-1/
20251 2025%aV
Agricufiura, gensderis, caza, siMeuitura y pesca -14 -0 5
Explotacion de minas y canteras 41 as
Endusirtas manufacturerssy 29 23
Suministro de elactricidad, gas, vapor y airw acondicionado” 26 a3
Construccion -S54 45
CDmmInﬂpormuywydpwmonor' 29 a2
tnformacién y comunicacione 13 1.1
Actividades financleras y de seguros 28 ‘22
Actividades inmobilisriac a0 as
Actividades profesionates, clentificas y thericas’ 22 as
Adminiszracidn pitiica, defensa, educacion y sad® s7 13
Activicdades artisticas, de sntretenimlento y recreaclon y otras 22 "
actividedes de servicien '
.;lhf agregado bruto 22 o6
Impuestos mencs subvenclones sobin jos productos. 29 asg
Prodhscto Interna Bruto 2,2 0.6

Fuerte: DANE, PE_T

¥ prefiminar

‘Series encadenadas de volumen con sfio de referencia 2015,

*Sumintore do elnctricidad, gax, vapor y Al acondiclonada; Dittribucion de agus evacutcidn y
lento de aguas residustes, getian de desechos y actividades de lanesmiento amblenial,

‘Comarcio 1l por mayor y al par manos, mrpasacidn de vehicub y motoclecletay; Tisrapariey

simacenamiento; Alojamiento y servickss de comida.

‘Actividades profaslanates, chenlficas y shenicas: Acthvidades de servicios administrativas y ds apoyo.

“sdministrackén pablica y defsnx planes de sequridad social de afifiacion oblgatoris; Ecucackin

Actiidades da stencibn de la saud humana y de serviclos soclates. .

SActividades anisteas, da entratenimiento y recreacidn y ciras sctiviades de apvicios; Actividades de los

hogares individuales en cafidad de empheadores; actividades no diferencisdes de 103 hogeres individusies

como productores de blenes y sivvizias pars uso prophs.

Comercio al por mayor y al por menor

En el primer trimestre de 2026pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por
menor, reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; transporte y
almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece 2,9% en su serie original,
respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta dinamica se explica por los siguientes
comportamientos (ver tabla 7):

« Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas crece 6,0%.

* Transporte y almacenamiento crece 0,7%.
+ Alojamiento y servicios de comida decrece 1,8%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacién de
vehiculos automotores y motocicletas, transporte y almacenamiento; alojamiento y
servicios de comida crece en 0,2%, cuando se observa el comportamiento de las
actividades econémicas relacionadas:

« Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas crece 0,7%.

Fecha de elaboracidn: junio de 2026
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* Transporte y almacenamiento crece 0,9%.

* Alojamiento y servicios de comida crece 0,4%.

Tabla 7. Comercio al por mayor y al por menor'

Tasas de trecimiento en volument

Primer trimoestre 20260
Tasas da cracimlento (%)
Serie ajustada por
. Serie ortginal  efecto estaclonaly
Actividad econdmica calendario
Anuat Trimestral
20261/ 202671/
202571 2025"-1V
Comerdio & por mayor y al por l'lmmcnra 6.0 07
Transperte y aimacenamiento o7 ~ 04
Alojamiento y servicios de comida -1.8 04
Comercia al por mayory al por menor’ 24 02

Fuente: DANEFIB T

Fprefiminar

'Cemorelo al por mayor y al por menos reparacidin de vehiculos autemotores y motockietas;
Transpeste y almaceaamiento; Alojamiento y servicios de comida,

“Series encadenadas de volumen con afic de referencia 2015,

Comercia 2! por mayor y en comision o por contrata; comexcio al per menor {indusa e comercio
#l por menor de combustiblesk comercio de vehicukos automatores y motocicletas, sus partes,
PIGZAS Y ALCOSOHOS.

Informacioén y comunicaciones

En el primer trimestre de 2026pr, el valor agregado de informacién y comunicaciones
crece 1,3% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr . Para la serie
ajustada por efecto estacional y calendario, el valor agregado crece en 1,1%, respecto al
trimestre inmediatamente anterior (ver tabla 8).

Tabla 8. informacion y comunicaciones
Tases de crechmiento en volumen’

Primer trimestre 2026F°
Tasas de crocimiento (%)
Serie arighat Serle ajustada por efecto
Actividad smnica . estacional y calandario

Anusl Trimestrat
2026717 202671/
2025™-1 202571V

Informacidn y comunicaciones 13 11

Fuente: DANE, PIB_T
Fprefiminar
"Series encadenadas de volumen con afe de referencia 2015,

Actividades financieras y de sequros®

En el primer trimestre de 2026, el valor agregado de las actividades financieras y de sequros crece
2,8% en su serie original, respecto al misma pericdo de 2025%. Fara [a serie ajustada por efecto
estacional y calendario, ef valor agregado crece en 2,2%, respecto al trimestre inmediatamente
anterior {ver tabfa 9).

ESPECIFICACIONES TECNICAS

Las especificaciones técnicas de los bienes, productos y/o servicios requeridos por la
entidad para satisfacer la necesidad que hace parte del objeto del presente proceso de
contratacion se relacionan a continuacién:

Fecha de elaboracién: junio de 2026
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Medio

1 Radio AM

" Comunicacional

Producto

Emisioén de
cufias radiales
institucionales 30
segundos

Descripdiq_ﬁ aetalfa'da'

Difusiéon de mensajes radiales institucionales en
emisoras con cobertura en AM y audiencia
cerificada en el departamento del Quindio,
garantizando su emisién en franjas horarias de
alta audiencia (mafiana: 6:00 a.m. — 9:.00 a.m,,
mediodia: 12:00 m. — 1:00 p.m. y/o noche: 6:00
p.m. — 8:00 p.m.), asi como la calidad técnica del
producto sonoro, la claridad del mensaje y la
idoneidad del medio de  comunicacion
seleccionado. El proponente deberd acreditar
audiencia certificada mediante estudio de sintenia
o rating vigente emitido por entidad competente,
en cumplimiento de los objetivos de comunicacién
institucional.

Unidad

Emisiones 1

2 Radio FM

Emisidén de
cufias radiales
institucionales 30
segundos

Difusion de mensajes radiales institucionales en
emisoras con cobertura en FM y audiencia
certificada en el departamento del Quindio,
garantizando su emision en franjas horarias de
alta audiencia (mafana: 6:00 a:m. — 9:.00 a.m,;
mediodia: 12:00 m. — 1:00 p.m. y/o noche: 6:00
p.m. — 8:00 p.m.), asi como la calidad técnica del
producto sonoro, la claridad del mensaje y la
idoneidad del medic de  comunicacién
seleccionade. El proponente deberd acreditar
audiencia certificada mediante estudio de sintonia
o rating vigente emitido por entidad competente,
en cumplimiento de los objetivos de comunicacion
institucionai.

Emisiones 1

3 Radic AM

Emision de
cufias radiales
institucionales 15
segundos

Difusion de mensajes institucionales en emisoras
AM con cobertura regional y alcance en zohas
rurales del departamento del  Quindio,
garantizando su emisién en franjas horarias de
alta audiencia para la comunidad rural (mafana:
5:00 am. — 800 a.m. y/o tarde; 12:00 m. - 2:00
p.m.), asi como la calidad técnica del producto
sonoro, la claridad del mensaje y la idoneidad del
medic de comunicacion seleccionado. El
proponente deberd acreditar cobertura rural y
audiencia certificada, en cumplimiento de los
objetives de comunicacidn institucional.

Emisiones 1

4 Radic FM

Emision de
cufias radiales
institucionales 15
segundos

Difusidn de mensajes institucionales en emisoras
FM con cobertura regional y alcance en zonas
rurales del departamento del Quindio,
garantizando su emisidn en franjas horarias de
alta audiencia para la comunidad rural {mafiana:
5:00 a.m. — 8:00 a.m. yfo tarde: 12:00 m. — 2:00
p.m.), asi como la calidad técnica del producte
sonoro, la claridad del mensaje y {a idoneidad del
medio de comunicacidn  seleccionado. El
proponente debera acreditar cobertura rural y
audiencia certificada, en cumplimiento de los
objetivos de comunicacién institucional.

Emisiones 1

5 Radio Digital

Emision de
cufias radiales
institucionales 30
segundos

Difusién de mensajes radiales institucionales en
emisoras digitales con alcance verificable en el
departamento  del Quindio, garantizando su
emisién en horarios de mayor trafico y consumo
de contenidos, asi como la calidad técnica del
producto sonoro y la segmentacion efectiva de
audiencias. E| proponente deberd acreditar
métricas  verificables de audiencia digital
(reproducciones, oyentes Unicos o alcance
mensual certificado por la plataforma), en
cumplimiento de los objetivos de comunicacién
institucional.

Emisiones 1

Fecha de efaboracion: junio de 2026
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Medio

Producto

Comunicacional

Emision de spot
televisivo

Descripcion detalliada

Difusidn de mensajes institucionales realizados
por la CRQ en canales o programas televisivos de
cobertura local, garantizando su emision en franjas
horarias de alta audiencia (prime time: 7:00 p.m. —
10:00 p.m., o franja de mayor sintonia certificada
del canal), asi como la idoneidad del medioc, la

Unidad

proponente debera acreditar circulacién ceriificada
en el departamento del Quindio, en coherencia
con los objetivos de comunicacion institucional.

6 Television lr?'z“c:i%c:gg:tl gg calic]ad t_écnica del contenido audiovisual y la Emisiones
segundos pertinencia del canal seleccionado en relacién con
los pablicos objetive. El proponente debera
acreditar rating o niveles de audiencia del canal
mediante certificacion vigente, en coherencia con
los objetivos de comunicacion institucional.
Difusién de mensajes institucionales realizados
per la CRQ en canales o programas lelevisivos de
cobertura regional, garantizande su emisién en
- franjas horarias de alta audiencia (prime time: 7:00
Emlzllg:igﬁmsmt p.m. - 1¢:00 p.m., o frgnja de mayor 'sintonia
7 Televisitn institucional en Ce”'f'“"da d?' canai),_ asl como Ia. |doneu;Iac! del Emisiones
medio regional medio, Ig callqad técnica del cor!tenldo audlowsyal
30 segundos y la periinencia del canal seleccionado en relacion
con los plblicos objetive. El proponente deberd
acreditar rating o niveles de audiencia del canal
mediante certificacién vigente, en coherencia con
los objetivos de comunicacion institucional.
Difusion de capsulas audiovisuales informativas
institucionales realizadas por la entidad, en
formato video con duracion de hasta dos (2)
minutos, orientadas a la divulgacién de la gestion,
Emision de programas, proyectos y campafas de educacion
capsulas amblgptal de la CRQ, en canales o programas
audiovisuales telgv!glvos dfe c_obe:jturaltlocal.dSe gazar!trzarte? su
L . ) emisién en franjas de aita audiencia (prime time: -
Television iég{ﬁ;ﬂ%ﬁ"‘;?:s T:OQ p.m. — 10:90 p.m., o franja Qe mayor gintonia Emisiones
(hasta 2 minutos certlﬁcgda), asi como la cahqlad téf_:nlca_deI
en medio local) contenide, la claridad del mensaje y la idoneidad
del medio seleccionado. Nota; la produccion del
contenide audiovisual es responsabilidad de la
CRQ; el proveedor garantiza exclusivamente la
difusién, en coherencia con los objetivos de
comunicacién institucional.
Difusion de capsulas audiovisuales informativas
institucionales realizadas por la entidad, en
formato video con duracién de hasta dos (2)
minutos, orientadas a la divulgacion de la gestion,
Emisidén de programas, proyectos y campafas de educacion
capsulas ambiental de la CRQ, en canales o programas
audiovisuales |televisivos de cobertura regional. Se garantizara
s informativas su emisidon en franjas de alta audiencia (prime -
° Television institucionales | time: 7:00 p.m. — 10:00 p.m., o franja de mayor Emisiones
{hasta 2 minutos | sinfonfa certificada), asi como la calidad técnica
en medio del contenido, la claridad del mensafe y la
regional) idoneidad del medio seleccionado. Nota: la
produccion del contenido  audiovisual es
responsabilidad de la CRQ; el proveedor garantiza
exclusivamente la difusién, en coherencia con los
objetivos de comunicacidn institucional.
Publicacibn de contenidos institucionales en
medios de prensa escrita en formato de media
pagina (minimo 25 cm x 19 cm o eguivalente),
Publicacién de garantizando adecuada res_oluciér] (minin']o 300
t dpi), legibilidad, calidad de impresion y ubicacion
10 | Prensa Escrita institﬂ?:ilf:gal— en _espag:ios de alta visibiiidad (prefe_riblemgnte Publicaciones
media pagina paginas impares ¢ secciones de alta circulacion),
de acuerdo con las necesidades de la entidad. El

Fecha de elaboracién: junio da 2026
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item Medio

11 | Prensa Escrita

] Producto
- Comunicacional

+

Publicacién de
pauta
institucional a
una (1) pagina
completa

Déscripcién’ detallada .

Publicacibn de contenidos institucionales en
medios de prensa escrita en formato de pagina
completa, garantizando adecuada resolucién
(minimo 300 dpi), legibilidad, calidad de impresion
y ubicaciobn en espacios de alta visibilidad, de
acuerdo con las necesidades de la entidad. El
proponente debera acreditar circulacién certificada
en el departamento del Quindfo, en coherencia
con los objetives de comunicacién institucional.

Unidad

Publicaciones

Garitidad

12 | Publireportajes

Publirreportajes
institucionalesm
medio digital ~

Publicacion de contenidos informativos ¥y
pedagégicos sobre temas afines a la misionalidad
de la entidad, mediante publirreportajes con una
extensibn minima de 1.500 caracteres,
acompafiados de registro fotogréfico {minimo 2
fotografias en alta resolucién), en medio digital con
alcance departamental y regional o nacional, de
acuerdo con las necesidades de la entidad. El
proponente deberd garantizar su publicacion. en
espacio de alta visibilidad dentro del portal (pagina
principal o seccién destacada), permanencia
minima de 30 dias en linea, reporte de métricas de
alcance ({visitas e impresiones), asi como la
calidad dei contenido, la claridad del mensaje y la
idoneidad del medio seleccionado, en coherencia
con los objetivos de comunicacién institucional.

Publicaciones

13 | Publireportajes

Publirreportajes
institucionales
prensa escrita

Publicacién de contenidos informativos vy
pedagodgicos sobre temas afines a la misionalidad
de la enfidad, mediante publirreportajes con una
extensién minima de 3.000 caracteres yfo pagina
completa, acompafiados de registro fotografico
{minime 2 fotografias), en medios de prensa
escrita con alcance departamental, de acuerdo
con las necesidades de la entidad. El proponente
deberd garantizar su ubicacion en espacios de alla
visibilidad, ta calidad del contenido, la claridad del
mensaje y la idoneidad del medio seleccionado, en
coherencia con los objetivos de comunicacion
institucional. - -

Publicaciones

Medios

i4 Digitales

Publicacion de
camparias
institucionales en
medios de
comunicacion
digitales

Difusion de campanas institucionales én portales
informativos, fan page o medios digitales con
audiencia en el departamento del Quindio,
mediante publicaciones en formato digital {noticia,
post o contenido multimedia), con un minimo de 5
piezas graficas con fotografia y contenido
institucional y copy de minimo 200 caracteres por
pieza. El proponente deberd garantizar alcance
verificable mediante métricas certificadas por
publicacidbn o alcance equivalente certificado),
permanencia minima del contenido publicado de
30 dias, adecuada segmentacién del ptblico
objetivo y calidad del mensaje, en coherencia con
los objetivos de comunicacion institucional.

Publicaciones |

Produccion

15 Audiovisual

Produccién
audiovisual
institucional

Produccién integral de piezas audiovisuales
institucicnales en formato video, orientadas a
campafias de promocion ambiental, que incluya
elapas de preproduccién (guion, storyboard y
logistica), preduccidn (filmacidén con equipo HD) y
postproduccién (edicién, correccién de color,
mezcla de audio y graficacidn), tales como videos
institucionales, cépsulas  informativas o
microcontenidos digitales, con duracién de hasta 2
minutos segln la necesidad de la entidad. El.
proveedor garantizara la entrega del producto final
en alta definicion {minimo 1080p), con sonido
claro, edicién profesional y archivos en los
formatos requeridos para su difusién en medios
televisivos y digitales. Nota: este item corresponde
a produccién y no incluye pauta o difusién.

Producto

" Fecha de elaboracton: junio de 2026
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-

Producte

Comunicacional .

Produccién  integral de  piezas  sonoras
institucionales para su difusion en radio,
orientadas a campafias de educacién y promocién
ambiental, que incluya procesos de preproduccion
{guion y direccion vocal), grabacion en estudio
profesional y postproduccién (edicién,
musicalizacién y masterizacién), con una duracién
Produccion de | de entre 15 y 30 segundos segun la necesidad de
cufiias radiales |la entidad. El proveedor garantizara ta calidad Producto
institucionales | técnica del producto (claridad de audio, adecuada
locucién, musicalizacion y edicién profesional), la
entrega en formatos de audio de alta calidad
{(WAV o MP3 a 320 kbps), asi como la coherencia
y comprensién del mensaje en relacidén con los
objetivos de comunicacién institucional. Nota: este
item corresponde a produccion y no incluye pauta
o emisidn al aire.

Produccion

16 Sonora

Descripcion detallada . : Unidad - Cantidad

ASPECTOS REGULATORIOS

El marco legal dentro del cual operan los medios de comunicacién deriva en primera
instancia de la legisiacion internacional. Tradicicnalmente, la Declaracién Universal de los
Derechos Humanos {UDHR) es la ley internacional que nos permite conocer la forma en
que se interpretan las demas leyes. En su Art. 19, la UDHR establece una garantia
fundamental del derecho de libertad de expresidn, en la cual queda enmarcada la libertad
de los medios. Esta tiene repercusién e influencia en el Art. 19 del Pacto Internacicnal
sobre Derechos Civiles y Politicos (ICCPR):

Cualquier persona debera tener el derecho a la libertad de expresion; este dereche debe
incluir la libertad para investigar, recibir y compartir informacién e ideas de cualquier
naturaleza, sin considerar fronteras, ya sean orales, escritas o impresas, a través del arte,
o de cualquier otro medio de su preferencia.

OTROS ASPECTOS

Teniendo en cuenta las especificaciones técnicas del presente proceso se realizd la
respectiva consulta en la tienda virtual del estado colombiano para verificar la existencia
de un acuerdo marco que facilite la prestacién del servicio que la entidad pretende
contratar encontrando que a la fecha no existe acuerdo marco de precios vigente

Atendiendo lo establecido en la Ley 2069 del 31 de diciembre de 2020 en su ARTICULO
33. PROMOCION DEL ACCESO DE LAS MIPYMES AL MERCADO DE COMPRAS
PUBLICAS, se realizé la identificacion de las MIPYMES que podrian ser potenciales
proveedoras directas o indirectas con el fin de definir reglas que promuevan y faciliten su
participacién en el proceso.

Se realizé consulta en la base de datos de la Camara de Comercio de Armenia y el
Quindio relacionada con las MiPymes existentes en el departamento y relacionadas con
los codigos siguientes codigos CHU: '

M7310 ** Publicidad

J5813 ** Edicién de periddicos revistas y otras publicaciones periédicas

Se encontrd la siguiente informacion:

RAZON SOCIAL Cliu-1 TAM-EMPRESA
CUBIDES REYES ELIC JESUS M7310 ** Publicidad micro
MARTINEZ GIRALDO CRISTHIAN DAVID M7310 ** Publicidad micro
PADILLA ZANABRIA JOSE ALFREDO : M7310 ** Publicidad micro

Fecha de elaboracién: junio de 2026
Péagina 13 de 38




CROMH

PROCESO: JURIDICO

CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIO

Protegiends ef Futurs DOCUMENTO: FORMATO ESTUDIO DEL SECTOR
Versién: 01 Fecha: 28 de febrero de 2023 Codigo: FO-J-24 Pagina 14 de 38
RAZON SOCIAL €lIU-1 TAM-EMPRESA

SANCHEZ SALEGT ALl M7310 ** Publicidad micro
LA CRONICA5.A.S 15813 ** Edicién de periddicos Mediana

revistas y otras publicaciones

periddicas
HERRERA BARRERA OSCAR ANDRES M7310 ** Publicidad micro
MARTINEZ HERRERA JUAN JOSE M7310 ** Publicidad micro
AGENCIA TOP MARKETING 5.A.5. M7310 ** Publicidad micro
CASTRO LORA CRISTIAN DAVID M7310 ** Publicidad micro
RIVEROS GOMEZ WILSER M7310 ** Publicidad micro
DOMINGUEZ GIRALDO JOSE JESUS M7310 ** Publicidad micro
LONDORQ DUQUE VALENTINA M7310 ** Publicidad micro
ZAPATA TORRES CAROLINA ANDREA . M7310 ** Publicidad micro
MARTINEZ AVILA VICTORIA EUGENIA M7310 ** Publicidad micra
DAVILA SANTIAGO HELIANA IRICHEL M7310 ** Publicidad micro
MURNOQZ ARDILA JUAN JACOBO '] M7310 ** Publicidad micro
MURILLO PRIETO FABER NEMESIO M7310 ** Publicidad micro
GATO COMUNICACIONES SAS M7310 ** Publicidad micro
HERRERA QCAMPO LUBIRISNEY M7310 ** Publicidad micro
SABOGAL VASQUEZ CARLOS FERNANDO J5813 ** Edicldn de perlddicos Micro

revistas y otras publicaciones

periédicas e ' i
SOTO GUTIERREZ MANUEL DE JESUS M7310 ** Publicidad - micre
QUITIAN CORTES JOSE MANLIO M7310 ** Publicidad micro
JURADO HENAO FABIAN ERNESTO M7310 ** Publicidad micro
300 BEES COLOMBIA 5.A.5. M7310 ** Publicidad micro
TORRES FORERQ STEFANIA M7310 ** Publicidad micro
LOTERO HERRERA ALEXANDRA MARIA M7310 ** Publicidad micro
PASSOS VILLARREAL WILLIAM MIGUEL M7310 ** Publictdad micro
AGUIRRE TORO JORGE IVAN M7310 ** publicidad micra
ACEVEDQ ECHEVERRY JUAN DAVID M7310 ** Publicidad micro
GAITAN ZAPATA JUAN SEBASTIAN M7310 ** Publicidad micro
BRICERO GARCIA JOHN OTHONIEL M7310 ** Publicidad micro
ARANGO ARISTIZABAL ANA MARIA M7310 ** Publicidad micro
AGENCIA DE PUBLICIDAD Y MERCADEQ CIBELES 5.A.5 M7310 ** Publicidad micro
BEARDBOY MARKETING DIGITAL SAS M7310 ** Publicidad micro
ALZATE MURILLO JULIAN ANDRES M7310 ** Publicidad mitro
CRUZ HOYOS CLAUDIA XIMENA M7310 ** Publicidad micro
DAVILA PINEROS JOHANA STHEFANY M7310 ** Publicldad micro
ROJAS CUERVO KAREN NATALIA M?7310 ** Publicidad micro
MORKRENO MARIN THALIA MARCELA M7310 ** Publicidad micro
CAICEDO NARANJO YULY VANESSA M7310 ** Publicidad micro
BETANCUR QUINTERO PAOLA ANDREA M7310 ** Publicidad micro
LOPEZ BASTIDAS JEISON JULIAN M7310 ** Publicldad micro
OCAMPO ARIAS ANDRES MAURICIO M7310 ** Publicidad micro
SPOT IT MEDIOS 5.A.5. M7310 ** Publicidad micro
QSPINA MEJIA MATEQ M7310 ** Publicidad micro
GONZALEZ VELEZ CLAUDIA YANETH M7310 ** Publicidad micro
COLOR SABOR Y AROMA DE M| TIERRA SAS M7310 ** Publicidad micro
COMUNICACIONES DEL CAFE 5.A.S. 15813 ** Edicibn de periddicos Micro

revistas y otras publicaciones

perlédicas
TLT SOLUCIONES DIGITALES 5.A.S. M7310 ** Publicidad micro
CUESTA VALENCIA JOSE WILLIAM M7310 ** Publicidad micro
SERNA LEYDY JOANNA M7310 ** Publicidad micrg
ARDILA CORTES ANDRES FELIPE J5813 ** Edicidn de periddicos Micro

revistas y otras publicaciones

periddicas
QUINTERO CARDONA SANDRA PATRICIA M7310 ** Publicidad micro
PUERTA ACEVEDO JULIANA J5813 ** Ediclén de periddicos Micro
. revistas y otras publicaciones

periédicas
BOHORQUEZ RIASCOS KEVINTH HERNAN M7310 ** Publicidad micro
ROMERQ AREVALO DAVID FERNANDO M7310 ** Publicidad micro
QSORIO BECERRA ANDERSON ANDREY M7310 ** Publicidad mi¢ro
VET SOLIDARIA S.A.5. M7310 ** Publicidad micro
HINCAPIE SANCHEZ CARLOS ANDRES M7310 ** Publicidad micro
KOROTOS LOGISTICA Y EVENTOS SAS M7310 ** Publicidad micro
GUERRERO FLORES ERICK DANIEL M7310 ** Publicidad micro
GALVIS ARANGO SOFIA ANDREA M7310 ** Publicidad micro
PLAYCARD AR ZOMAC SAS M7310 ** Publicidad micro
ALZATE CACERES GILSON LEANDRO M7310 ** Publicidad micro
TORRES GIRALDO DIEGO ESTEBAN M7310 ** Publicldad micro
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BETANCOURTH ESCOBAR ROBERTO JAIRD M7310 ** Publicidad micro
COBALEDA ARISTIZABAL DIANA MARIA M7310 ** Publicidad micro
JIMENEZ CASTARO ALBERTO M?7310 ** Publicidad micro
RAMIREZ ANGULO BRAYHANN M7310 ** Publicidad micra
JHON ALAN CHICA CASTANO M7310 ** Publicidad micro
CAICEDO SAENZ WALTER M7310 ** Publicidad micro
PERCIBIR SAS M7310 ** Publicidad micro
MURILLO BARRAGAN ERICA PAOLA M731Q ** Publicidad micro
IMPRESERVICIOS COMERCIALES 5AS M7310 ** Publicidad micro
BASE CREATIVA S.AS. M7310 ** Publicidad micro
QUINTERO DUQUE JOHN FREDY M7310 ** Publicidad micro
MONCADA OSORIO ARMANDO M7310 ** Publicidad micro
MORENO BARRAGAN GISELA M7310 ** Publicidad micro
GONZALEZ OSORIO JUAN MANUEL M7310 ** Publicidad micro
BITWAY INTERNACIONALS A S 15813 ** £dicién de periddicos Pequefia

revistas y otras publicaciones

periddicas
A3S MARKETING ¥ PUBLICIDAD S.A.S M7310 ** Publicidad micro
LOPEZ URREA LAURA MARIA M7310 ** Publicidad micro
VELASCO NARANJQ JHONNATHAN M7310 ** Publicidad micro
DIAZ TABARES MARISOL M7310 ** Publicidad micro
HERRERA CASTRO CESAREQ M7310 ** publicidad micro
HERRERA JIMENEZ WILLIAN ALEXANDER M7310 ** Publicidad micro
GONZALEZ YEPES JHON FREDY M7310 ** Publicidad micro
J&L MARKETING Y PUBLICIDAD S.A 5. M7310 ** publicidad micro
QCHOA QUINTERO DAVID ANDRES M7310 ** Publicidad micro
MTPS MARKETING Y PUBLICIDAD 5.A.5. M7310 ** Pubticidad micro
VELASQUEZ ARANGO ALEJANDRO M7310 ** Publicidad micro
JARAMILLO CASTRILLON DENISSE ALEXANDRA, M7310 ** Publicidad micro
SALCEDO MANUEL ANTONIO M7310 ** Publicidad micro
CORTES PINEDA DIANA MARCELA M7310 ** Publicidad micro
IMILM SAS M7310 ** Publicidad micro
FERNANDEZ GARCIA JORGE ANDRES M7310 ** Publicidad micro
S0Y SENTIR HUMANG 5.A.5. 15813 ** Edicidn de periédicos Micro

revistas y otras publicaciones

periddicas
PEMUELA VALENCIA ADELCIRA M7310 ** Puhlicidad micro
GIRALDO CASTRO DANIEL FELIPE M7310 ** Publicidad micro
GUTIERREZ CASTARG MARIO ANDRES M7310 ** Publicidad micro
TRUJILLO CASTILLO HENRY ALONSO M7310 ** Publicidad micro
EDITORIAL ESPRESSAMENTE 5.A.5. 15813 ** Edicidon de periddicos Micro

revistas y otras publicaciones

periodicas
BUITRAGO HERNANDEZ OVIDIER M7310 ** Publicidad micro
BEST SELLER DIGITAL 5.A.5. M7310 ** Publicidad micro
GOMEZ & GALLEGD MARKETING Y PUBLICIDAD S.A.S. M7310 ** Publicidad micro
MARKETING DE GESTION S.A.S M7310 ** Publicidad micro
SANCORDOBA GRUPQ CREATIVO S.A.5, M7310 ** Publicidad micro
GARCIA MORA JOHN ALEXANDER M7310 ** Publicidad micro
PERDOMO HINCAPIE JORGE M7310 ** Publicidad micro
ECHEVERRY MOLINA DIANA CECILIA M7310 ** Publicidad micro
CARDENAS BELLO ANDRES MAURICIQ M7310 ** Publicidad pequena
SOTO ZORRILLA MARY LUZ M7310 ** Publicidad micro
SERNA CARDONA YURI ANDREA M7310 ** Publicidad micro
DUENAS JARAMILLO DIANA PATRICIA M7310 ** Publicidad micro
LOPEZ LONDONO JUANA PATRICIA M7310 ** Publicidad micrg
EL QUINDIANO S.A.S. 15813 ** Edicidn de periddicos Micro

revistas y otras publicaciones '

periédicas
CHAMORRQ MONTILLA JUUAN ANDRES M7310 ** Publicidad micro
CLAVIJO TORRES CRISTIAN CAMILO M7310 ** Publicidad micro
QUICENQ RODRIGUEZ DIEGO ALEJANDRO M7310 ** Publicidad micro
DUQUE BERMUDEZ JUAN RICARDO M7310 ** Publicidad micro
RUA BEDOYA JOSE WILSON M7310 ** Publicidad micro
HENAO QUICENO ANGELA MARIA M7310 ** Publicidad micro
BUSTAMANANTE LOPEZ PAULA ANDREA M7310 ** Publicidad micro
INVERSIONES RAMIREZ BEDOYA S.A.5 M7310 ** Publicidad micro
OROZCO LOPEZ DAMARIS ESTHER M7310 ** Publicidad micro
INNOVAMAREK 5.A.5. M7310 ** Publicidad micro
GUTIERREZ OSORIQ FERNANDO M7310 ** Publicidad micro
MQRITZ ALZATE FEDERICO M7310 ** Publicidad micro
CUBILLOS CARDONA DAYANA ALEXANDRA M7310 ** Publicidad micro
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MARTINEZ FORERQ JOSE LUIS M7310 ** Publicidad micro
ROAD RUNNER. NEGOCIOS COLOMBIA S.A.5. M7310 ** Publicidad micro
GOMEZ GOMEZ PAQOLA ANDREA M7310 ** Publicidad micro
QUINTERC GONZALEZ MARIO M7310 ** Publicidad micro
ORTIZ OSSA JOSE ADALBERTO M7310 ** Publicidad micro
AVILA SANDRA LORENA M7310 ** Publicidad micro
ARANGO VILLAMIL CARLOS ANDRES M7310 ** Publicidad micro
CORDOCBA CIFUENTES JUAN FELIPE - M7310 ** Publicidad micro
MONTESUMMA 5.A.5 M7310 ** Publicidad micro
ARANGO AGUILAR JORGE IVAN M7310 ** Publicidad micro
BARBOSA MOSQUERA DIANA KATERINE M7310 ** Publicldad micro
TAMAYO SUAREZ ADALBERTQ J5813 ** Edicidn de periddicos Micro

revistas y otras publicaciones

periddicas :
SPOT ESTUDIO CREATIVO 5.A.5. 7310 ** Publicidad micro
RUIZ RESTREPO HAROL M7310 ** Publicidad micro
BURGOS ARCILA LEIDY JOHANNA M7310 ** Publicidad micro
TORO RODAS CLAUDIA FERNANDA M7310 ** Publicidad micro
MARULANDA CASTRO JOSE ALEXANDER M7310 ** Publicidad micro
CENIT GRUPO CREATIVO 5.A.5. M7310 ** Publicidad micro
G&C MARKETING Y PUBLICIDAD S.A.S M7310 ** Publicidad micro
TARQUINC GALVIS JAIME ENRIQUE M7310 ** Publicidad micro
RAMIREZ ORTIZ JOSE WILLIAM M7310 ** Publicidad micro
VERA LOPEZ JAIME ALBERTO M7310 ** Publicidad micro
VALENCIA MARIN GUILLERMO 15813 ** Edicidén de periddicos Micro

revistas y otras publicaciones

periddicas
ACERO ARANGO WILSON M7310 ** Publicidad micro
SALAZAR GONZALEZ JUAN CARLOS M7310 ** Publicidad micro
CARMONA BEDOYA ANDRES M7310 ** Publicidad micro
EJE MEDIA 5.A.5 M7310 ** Publicidad .migro
PROMOTORA BENIDORM §.A.5. M7310 ** Publicidad micro
SALCEDQ CORTES MANUEL ANTONIO M7310 ** Publicidad micro
CARDONA ARIAS JHON JAIDER M7310 ** Publicidad micro
TORRES SALCEDO JOHN MAURICIO M7310 ** Publicidad micro
ANDRADE GOMEZ CRISTIAN CAMILG . M7310 ** Publicidad micro
TORRES LIDER HUMBERTO 7310 ** Publicidad micro
QUICENQ RQJAS JAIME ANDRES M7310 ** Publicidad micro
MARIN JARAMILLO ALEJANDRC M7310 ** Publicidad micro
NEIRA VALENCIA JHOAN SEBASTIAN M7310 ** Publicidad micro
SANCHEZ GALVEZ MARTHA LUCIA M7310 ** Publicidad migro
TAVERA DUQUE GERMAN ANTONIO M7310 ** Publicidad micro
CANTOR VASCO HECTOR FABIO M7310 ** Publicidad micra
MORALES ECHEVERRI JHOAN MAURICIO M7310 ** Publicidad micro
OLARTE BELLO DIEGO ARMANDO M7310 ** Publicidad micro
JARAMILLO RAMIREZ HERNAN M7310 ** Publicidad micro
HENAQO ZAPATA LUIS FERNANDO M7310 ** Publicidad micro
MONTEALEGRE PALACIO LILIANA MARIA M7310 ** Publicidad micro
VARGAS NARANJO LINA MARCELA M7310 ** Publicidad micro
CNC AGENCIA 5.AS M7310 ** Publicidad micro
PERA ZULUAGA PITAGORAS M7310 ** Publicidad micro
COMPARIA COLOMBIANA DE MEDIQS Y PUBLICIDAD S.A.S. | M7310 ** Publicidad micro
CONEXION ESTRATEGIA PUBLICITARIA 5.A.5 M7310** Publicidad micro
CARDONA CORTES LIZETH VIVIANA M7310 ** Publicidad micro
QUICENO GIL LAURA JULIANA M7310 ** Publicidad mitro
DUQUE QUINTERO RUBY M7310 ** Publicidad micro
GUERRERO URREA ALEJANDRO M7310 ** Publicidad micro
ARREDONDO ZAMBRANQ JAKELINE M7310 ** Publicidad micro
MARIN ZULUAGA 5.A.5. M7310 ** Publicidad micro
RAMIREZ QSORIO CAROLINA M7310 ** Publicidad micro
MULTIMEDIA ADVERTISING SYSTEMS MAS S.AS, M7310 ** Publicidad micro
QROZCO GUTIERREZ FABIAN M7310 ** Publicidad micro
VALENCIA LINA MARIA w7310 ** Publicidad micra
HOYOS CARDONA ALVARQ JOSE M7310 ** Publicidad . migro
SERNA ANTONIO STEFANY M7310 ** Publicidad micro
BEDOYA VALENCIA JAIRD J5813 ** Edicién de peribdicos Micro

revistas y otras publicaciones

perlddicas
MURILLO LEIVA GUSTAVO ALFONSO M7310 ** Publicidad micro
NUNEZ SABOGAL JAIRO ADOLFO M7310 ** Publicidad micro
SINERX LAB 5.A.S. M7310 ** Publicidad micro
SANCHEZ SANCHEZ RICARDO ANTONIQ M7310 ** Publicidad micro

Fecha de elaboracion: junio de 2026
Pégina 16 de 38




CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIO
PROCESO: JURIDICO
DOCUMENTO: FCRMATO ESTUDIO DEL SECTOR

Version: 01 Fecha: 28 de febrero de 2023 Cddigo: FO-J-24 Pagina 17 de 38
RAZON SOCIAL Cllu-1 TAM-EMPRESA

TOBON MUNOZ JUAN PABLO M7318 ** Publicidad micro
ALVAREZ MONAR JHON EDWARD M7310 ** Publicidad micro
DURAN VERA HUMBERTO 15813 ** Edicion de periddicos Micro

revistas y otras publicaciones

periddicas
URREA CANON LUZ STELLA M7310 ** Publicidad micro
GUTIERREZ VASQUEZ CAROLINA M7310 ** Publicidad micro
VELEZ CARDONA DANY ALEJANDRO M7310 ** Publicidad micro
RUIZ NARANJO CLAUDIA DEL PILAR M7310 ** Publicidad micro
S0TO ZAMBRANO IORGE ENRIQUE M7310 ** Publicidad micro
VALENCIA SEPULVEDA JOSE LUIS M7310 ** Publicidad micro -
DUQUE BERMUDEZ JULIAN ANDRES M7310 ** Publicidad micro
RAMIREZ TRUQUE HECTOR FABIO M7310 ** Publicidad micro
CEBALLOS QUINTERQ JOSE SILVIO M7310 ** Publicidad micro
TRICOLOR CULTURA ¥ TURISMO UNIPERSONAL J5813 ** Edicién de periddicos Micro

revistas y otras publicaciones

periodicas
CONTRERAS MELO FREDY ERNESTO M7310 ** Publicidad micro
HURTADO DUQUE JOHN DIEGO M7310 ** Publicidad micro
ATEHORTUA RINCON JUAN CARLOS M7310 ** Publicidad micro
ALZATE ORTIZ CARLOS EDUARDO M7310 ** Publicidad micro
RODRIGUEZ PERALTA LUIS CARLOS M7310 ** Publicidad micro
CASTELLANQS ORTIZ JORGE IVAN M7310 ** Publicidad micro
LOPEZ TABARES EFRAIN M7310 ** Publicidad micro
GUTIERREZ SUAREZ GONZALOD M7310 ** Publicidad micro
CANTO & SENA PRODUCCIONES LTDA M7310 ** Publicidad micro

TIPO MIPYME CANTIDAD
Microempresa 214
Pequefia empresa 2
Mediana empresa 1
Total MiPymes 217

Por lo anterior, de conformidad a lo establecido en el articulo 2.2.1.2.4.2.18 del Decreto
1082 de 2015, adicionado por el articulo 3 del Decreto 1860 de 2021, la entidad
establecera requisitos habilitantes diferenciales para las MiPymes en los estudios
previos y demas documentos del proceso de seleccion.

Por ofro lado, y teniendo en cuenta la cantidad de MiPymes ubicadas dentro del
departamento del Quindio, es viable establecer que el presente proceso cuenta con las
condiciones y especificaciones adecuadas para lograr una participacion positiva de
MiPymes y con buenas probabilidades de adjudicacién a una de estas, por lo que el
presente PROCESO PERMITE LA POSIBILIDAD DE LIMITACION DE ESTE A
MIPYMES TENIENDO EN CUENTA EL ORDEN DE PRIORIDAD QUE SE PRESENTA A
CONTINUACION:

Limitacion MiPymes del Departamento del Quindio Prioridad 1

Limitacién MiPymes Prioridad 2

En atencion a que el objeto del contrato es “PRESTAR SERVICIOS PARA LA
EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS DE LA CORPORACION AUTONOMA REGIONAL
DEL QUINDIO EN EL MARCO DE LA EJECUCION DE LA ESTRATEGIA DE
COMUNICACIONES E INFORMACION PARA LA GESTION AMBIENTAL REGIONAL”;
la entidad considera que no es ni oportuno ni conveniente dar aplicaciéon a lo
establecido en el decreto 1082 de 2015, adicionado por el articulo 3 del decreto 1860
de 2021 Gnico reglamentario del sector administrativo de planeacién nacional,
articulo 2.2.1.2.4.2.16 “Fomento a la ejecucion de contratos estatales por parte de
poblacién en pobreza extrema, desplazados por la violencia, personas en procesos
de reintegracién o reincorporacién y sujetos de especial proteccion constitucional”
en el entendido de que la entidad no establecera como una obligacion contractual que la
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provision de los servicios objeto del presente proceso de seleccion se realicen por parte
de poblacién en pobreza extrema, desplazados por la violencia, personas en proceso de
reintegracién o reincorporacion y sujetos de especial proteccion constitucional, toda vez
que las actividades requieren de personal profesional de comprobada experiencia e
idoneidad para la realizacion de las actividades propias del contrato.

De conformidad con el Decreto 287 de 2026, gue modifica el Decreto 1082 de 2015, y
especificamente en cumplimiento del articulo 2.2.1.2.4.2.7.3, las entidades deben
incorporar criterios habilitantes diferenciales en favor de emprendimientos y empresas
de personas con discapacidad. Estas medidas, aplicables a procesos de licitacion publica,
seleccién abreviada, concurso de méritos y regimenes especiales, buscan ajustar los
requisitos de experiencia, capacidad financiera u organizacional, o la garantia de
seriedad, para fomentar la participacion de esta poblacién a nivel nacional.

En este contexto, tras consultar el Registro para la Localizacién y Caracterizacién de
Personas con Discapacidad (RLCPD) —actualizado al 19 de diciembre de 2025 por el
Ministerio de Salud y Proteccion Social'—, se consolidé la siguiente informacion:

» Nivel nacional: 576.308 registros.
» Departamento del Quindio: 12.373 registros.
¢ Municipio de Armenia: 4.377 registros.

Dada la significativa representatividad de estas cifras, se justifica la inclusion de
requisitos diferenciales en los estudios previos y documentos del proceso,
garantizando asi la participacién efectiva de estas empresas:

MERCADO LABORAL SEGUN SEXO
TRIMESTRE MOVIL MARZO - MAYO 2026

Grafico 't, Tasa de desocupacién (TD) segiin sexo
Total nacional
Trimestre mévil marzo - mayo (2019-2026)
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Fuénte: DANE, Gran Encustta Integrads de Hogsres (GEIH).
Nota: datos expandidos ¢on proyeccionss de pobiacidn, elsboradas con basa en los resuttados CNPV del 2018,
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Indicadores de mercado laboral segun sexo

Para el trimestre mévil marzo - mayo 20286, |a tasa de desocupacion para las mujeres fue
10,6% y para los hombres 7,0%.

Grifico 2. Indicadores de mercado taboral segin sexo
Total nacional .
Trimestre mévil marzo - mayo 2026
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Fuente: DANE Gran Encpesta Integrada de Hogares {GEIK).
Nota; ¢ifras de pobiacidn en miles de personas,
Nota: datos expandidos con proyecciones de poblncida, elaboradas con base en los resuitados CNPV det 2018,

Brechas en Tasa global de participacion, ocupacion y desocupacion

Para el total nacional en el trimestre mavil marzo - mayo 2026, la diferencia entre hombres
y mujeres en la tasa global de participacion (TGP) se ubicd en 23,5 puntos porcentuales
(p.p.), en la tasa de ocupacion (TO) fue 23,8 p.p. y la brecha de la tasa de desocupacién
{TD) en 3,7 p.p.

Tabta 1. Brechas en Tasa giobat de participacién (TGP), ocupacion (TQ) y desocupacién {TD)
Total nacional
Trimestra mévil marzo - mayo 2026

P T "m0 278 W7 i T 3

Fuente: DANE, Gran Encugsta tegrada de Hogares (GEH).

‘P puntos porcentuales,

Not. datos expandidos con proyecziones de poblacion, elaboradas con base en los resultados CNPY def 2018,

Neta: I brechs pars 1a tass giobal de partdpacddn (TGP} estd ceitulada como fa diferencia entie fa tass global de
partizipacion de log humbres menas fa tasa glabal de participaciin do las mujneas.

tiota: la brecha para Ta tass de pcupacién (TO} asth calculads como (i diferencin entre I3 sy da ocupacide de fos
hombres menos (2 tasa de ocuparin de (as mujeres.

Nota: 14 brecha par Ta tase 20 desocupacian (TD) estd calculada como f diferencia entre 13 tasa de desocupacion de
tes mujeres menos 15 tasa de desocupacion de los hombres,
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Brecha en la tasa de desocupacién segin dominio geografico

La mayor brecha en la tasa de desocupacion entre mujeres y hombres por dominio
geografico en el trimestre moévil marzo - mayo 2026, se presento en Centros poblados y
rural disperso con 5,6 p.p., seguido de Otras cabeceras” con 4,2 p.p. y 10 ciudades** con

2,5 p.p.

Tabla 2, Brecha en Ia tasa de desocupacién (TD) segin dominlo geogréfico
Yrimestre mévil marzo - mayo 2026

Yasade desocupacion (%),
Dominio geogrifico s %
. Mujeres
Toul nuloﬂa] S 10,6
Centms poh!ndos y mra! dlspm;o -4,0 ) 9.6 o 56 _
- Otras cabeceras“ 7:6 ) 1.8 42 B '
10cudsdesas  © 95 120 25
13 clu-da-dﬁ y ireas metropolltarus- o 78 . .16..1 o 23 . |

Furente: DANE Gran Encuesta indegrada de Hogires [GEIH). N
o0 puntos porcnntullm

Afsung di Seindos qum cormospande & L3 difarensis andre of 1131 AF las cabecaras y total 33 cidades
y drnas matropofitanas.

» 410 dudades Incuyen Tunfa, Flarands, Popayn, Valiadupar, Quitd, Neba. Richachs, Sones Barta, Armenla y
Sincetelo.

Hota: o lor Iotst nadonad inclups 18 peblackon do kot SEpartamntos Amaronas, Arfuca, Cisndre, Gusinia,

Gugviare, Putumayo, Vaupds, Vichada y San Andrés.

Nota! 13 cixdadat y Srans metropohtanas inchuyw Bogotd D.C, Madallin AM, Cali Abt, Bananguils A M, BURrAMIngs
A2, Manizites A M, Perees A, Clicrla A M, Pasto, agué, Montarly, Cartagens y Vlwécencio.

Nota: daton expandidos con proyecciones de pobiackin, sborsdn con bise an fos resuttados CHPY del 2018.
Mot la bracha para 1s Lisa de disocupadiin (TD) esth calotada coma la diterancia sntre [ Lasa da desocupackin de
las mareres menoy | bsa de desocupackon d ks homtres,

Distribucion de mujeres'y hombres b_c'upados segun rama de actividad-

En el trimestre movil marzo - mayo 2026, las ramas de actividad con mayor numero de
mujeres ocupadas fueron Administracién pablica y defensa, educacion y atencion de la
salud humana (2.000 mil), seguido de Comercio y reparacién de vehiculos (1.900 mil),
Actividades artisticas, entretenimiento, recreacién y otras actividades de servicios (1.383
mil) y Alojamiento y servicios de comida (1.254 mil}.

Gréfico 3. Distribucién de mujeres y hombres ocupados segin rama de actividad
Total nacional
Trimestre mévil marzo - mayo 2026
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Inboemacide y torrumioaders 268
Anidadet imabilatn P04
Condtruoddn | o
Sutiriiirg de elestrcidad g agua ygentin de deaches Bid
Cxpltaddn & mirus y aniein 260
Q 500 1000 1500 2000 29500 3000 3500 4000 4500
Pobhadin oaipada (miles)
W Hombms B Muferes

Fuente: DANE, Gran £ncuests Integrada de Hogares (GEIH).
Nota: cifras de potlacidn en miles da personas.
Nota: I3 suma puede diferir cet teial por ta no incluskdn de la categaria 'No Informa”.
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Distribucion de mujeres y hombres ocupados segtih posicion ocupacional

En el trimestre mévil marzo - mayo 20286, las posiciones ocupacionales con un mayor
numero de mujeres ocupadas fueron Obrero, empleado particular® (4.729 mil), Trabajador
por cuenta propia (3.913 mil) y Empleado doméstico (674 mil).

Grifico 4. Distribucién de mujeres y hombres acupados segiin posicién ocupacional
Total nacional
Trimestre mdvil marzo - mayo 2026

Qbrero, empfesdy gartiivfar »

Trabajador por cuents propha

Emipleade donvistics

Cheero, empleado del gobiciny f_

Trabajador faralliss sin temunsracidn % 283

Palrdn o emphindor 201
0 2006 4020 BO0D 3.000 10000 124000
Poblackhn otupads {riles)
» Hombre B Musr

Fuente: DANE, Gran Encucsta integrads de Hogares {GEIH).

~ Empigado particular incluyae Jornatero o pedn,

Neota <ifras de poblacidn an miles de persanas,

Nota: by suma puede diferir del total por efecto de redondes y ba ne induside de la categarfa "Ciro”,

Now: las posiciones ocupacionales se definen a partir de la Clasificacion Internacional de ia Situacidn en et Empleo CISE-
93, Las definiciones de las posiciones ocupacionales se pusden consultar en ef Manual de recoleccidn y conceptos
basicos de Ta GEH en o siguiente  enlacer Mips/microdatosdane.gov.oo/indexphp/catalog/800 A elned-
materials (pdginas B2 5 96},

Por lo anterior, acorde con la cantidad de empresas a cargo de mujeres desarrollando una
actividad econémica correspondiente a Informacién y comunicaciones y ademas con
posicion ocupacional Trabajador por cuenta propia y patrén o empleador, es
razonable estipular criterios diferenciales para emprendimientos y empresas de
mujeres de conformidad con el articulo 2.2.1.2.4.2.15. del Decreto 1082 de 2015,
adicionado por el articulo 3 del Decreto 1860 de 2021.

NORMAS AMBIENTALES Y DE SOSTENIBILIDAD

Para aplicar criterios de sostenibilidad en un proceso de contrataciéon publica cuyo objeto
es el "PRESTAR SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS DE LA
CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIO EN EL MARCO DE LA
EJECUCION DE LA ESTRATEGIA DE COMUNICACION E INFORMACION PARA LA
GESTION AMBIENTAL REGIONAL", la Guia de Contratacion Publica Sostenible y
Socialmente Responsable establece los siguientes lineamientos: :

Gestion Ambiental: Uso de la norma I1SQO 14001 para la prevencidon y mitigacion de
impactos. '
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Informacién Financiera y Climatica: Adopcidn de los estandares internacionales IFRS
S1y S2 (o NIS 1) para divulgar riesgos.

Reportes Nacionales: Cumplimiento de fas acciones de reduccién de Gases de Efecto
Invernadero segun la Resoluciéon 1447 de 2018

2. COMPORTAMIENTO DEL GASTO HISTORICO

A través de la utilizacién de la herramienta gasto histérico, la cual hace parte del modelo
de abastecimiento estratégico desarrollado por la agencia nacional de contratacién
publica — Colombia Compra Eficiente se obtuvo la siguiente informacién en el aplicativo
anélisis de demanda correspondiente a los afios. 2020 2021,-2022,-2023, 2024, 2025 y
2026 aplicando los siguientes filtros: .

Codigos UNSPC: 80141900- 82101500 — 82101600 82101800 82101900 — 82131600~
82151500- 83121700

Plataforma: SECOP | - SECOP ||
Entidad: CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIO
Modalldad de selecmén Compet[tlva

Gasto Anual Canti&;d-;le contratos - Anual 1
§ . & G 5 1 ]

$1.96 M. $1,96mi, $1,96 ... §1.96 mI31.56 mi1,96m ..

$0.6 mil M - .
$0.4 mil M . . ]
i i
. -
$0,2 mil M l ;
$0,0 mil M v o

; .l |
2020 2021 2023 2024 ‘ 2020 20 2023 2024 1
Ao . Afio .

Fuente @SECOP_| ®SECOP_II “ Fuente & SECO? | .SECOP ] {
- - 1

[ - ——

Cantidad de contratos |

Valor Total

ST T ETTC
f Valor Total Estimado per Famills

) ®Valkot @Contratos
$1.2mAM

b $1.0mi M

$O.8 mil M
b

-1
.6 il s
; $0.6 ml

w
Contrates

50,4 mli M

$0.2 renl B

10,0 mi M

8210 - Pubkcidad 4312 - Sendcion de Informadan
. - 2_Famliiia - N
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- Nombre de Provesdor Valor Towl Eslimld; para ol || Nimero de Contratos del | | Origen del Provesdor
DBursear tedor Tov or
Prow?edor 2 sy ot Proveed . provesd Colombia -
.sekcuonado £ o acoica s $1,96 mil M 6 Quindio

Valor Total Estimado por Provesdotes

Provesdores

CFn AGERITIAS 545

on M

THL ANFNCIHE €26 10 ot b "

Proveedores

29% mil b fLomasa 52,0 it dd

Vatar Total Estmado

S1L5 IR M

Valor Tolal Estimade por Qrigen ge Provegdores

£2,0 mil ke

$1.5mitM

$1.0mil M

Valor Total Estimado

$0,5 mil M

$0,0 mil M

O redo

§ M Al

Valor Total Estimado por Modalida

$1.96miEM

Competitiva

Modalidad general

Nimero de Contratos par Proveedores

2

o

e —
e

Wimern de Conlratos

Qrigen de Provesdores

vk )

d de Seleccion

Departamento sstandar ’
LAY

Modalidad de Seleccién

®Licitacién Piblica

& Minima cuantia

®5elecadn Abreviada de Menor Cuantfa

En cuanto a procesos adelantados por la Corporacion Autdnoma Regional del Quindio
cuyo objeto sea similar al que se requiere contratar en esta ocasion se presenta la
siguiente informacion.

CODIGO 5A-009-2020 ~LP-005-9021 SA-007-2023 LP-004-2024
SECOP Secop 1 . SECOP Il - SECOP It SECOP I
PRESTAR SERVICIOS | PRESTAR PRESTAR
| PARA LA EJECUCION | SERVICIOS PARA LA | SERVICIOS PARA
PreSt""j servicos | DEL PLAN DE MEDIOS | EJECUCION  DEL | LA EJECUCION
ga[ai a delecug! " | DE LA CORPORACION | PLAN DE MEDIOS DE | DEL  PLAN  DE
d: ‘l’aa”Co‘fpm‘:C;gﬁ AUTGNOMA REGIONAL | LA CORPORACION | MEDIOS DE LA
e oroms Rororal | DEL QUINDIO PARA LA | AUTONOMA CORPORACION
utonoma Regi PROMOCION Y | REGIONAL DEL | AUTONOMA
del Q”'”d.'f”.‘“a"és DIFUSION DE | QUINDIO EN EL | REGIONAL  DEL
OBJETO de t'a‘ dd' usion de | ~oNTENIDOS v | MARCO DE LA | QUINDIO EN EL
contentdos CAMPARNAS EJECUCION DE LA | MARCO DE LA
institucionales  en | \\eTiTCIONALES EN | ESTRATEGIA  DE | EJECUCION DE LA
medios  MAasivos | piemyog MASIVOS DE | COMUNICACION  E | ESTRATEGIA  DE
para &' | COMUNICACION PARA | INFORMACION PARA | COMUNICACIONES
fortalecimiento  del | £ “roRTA] ECIMIENTO | LA GESTION | E  INFORMACION
acceso @ 1@ | pe " TACCESO A LA | AMBIENTAL PARA LA GESTION
informacién. INFORMACION REGIONAL AMBIENTAL
REGIONAL
CRQ - CRQ - CORPORACION | CRQ - CRQ -
ENTIDAD CORPORACION AUTONOMA REGIONAL CORPORACION CORPORACION
AUTONOMA DEL QUINDIC AUTONOMA AUTONOMA
REGIONAL DEL REGIONAL DEL REGIONAL DEL
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QUINDIO QUINDIO QUINDIO

Seleccidn
Abreviada de Mener

Licitacion ptblica

Seleccidn Abreviada
de Menor Cuantfa sin

Licitacién publica

MODALIDAD 1 ¢ iantta (Ley 1150 manifestacién de
de 2007) Interés
CUANTIA $ 162,296,989 567,330,501 COP 445596.900 COP | _449.707.612 GOP
PLAZO 60 Dias 128 Dlas 80 Dias
contraTsTA | CNC giESNcms_ CNC AGENCIA SAG | CNC AGENCIA SAS | CNC AGENCIA SAS

A su vez, la Corporacion Auténoma Regional del Quindio investigd informatcién con
respecto a otras entidades que hayan celebrado y adjudicado procesos en igual
y  objeto

modalidad °

de seleccién

" similar
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Descripcién del Procedimiento

Fecha de
Publicacién

Precio Base

Medalidad de
Contratacién

Duracién

Nombre del
Proveedor

URLProceso

SAMC-001-2026

del Proceso

Adjudicado

f’M?:t'ier:?c'é“ PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA ORGANIZACION, ADMINISTRACION Y Seleccién EMISORA g‘:gs‘/./ w“';'semp‘ﬁm':m/ g
CORPQCESAR "‘;;mr Cuantia) EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS EN LOS FORMATOS TELEVISIVOS, RADIALES, | 11/02/2026 440.000.000 abreviada Smeses | MARAVILLA omr::;';?t“lc:\fgj;‘mz:;"n .
- s ESCRITOS Y WEB CON EL PROPOSITO DE DIFUNDIR LOS DIFERENTES PROGRAM i T

(Presentacién de | FoCR 05 OGRAMAS menor cuantia STEREQ tice=CO1.NTC.10067729

oferta)

. https://www.secop.gov.co/C

GOBERNACION DEL PLAN DE MEDIOS OE LA GOBERNACION DEL CESAR PARA LOGRAR MAYOR o Swww :
DEPARTAMENTO ;:f:“ 0002- | ASERTIVIDAD EN LA DIVULGACION DE LOS PROGRAMAS, PLANES, ACCIONES ¥ | 4/02/2026 | 2.004.227.483 “".tzf_':" 9 {Meses) ﬁf‘;:;nlg B Olf“s":‘:,"'“\im"‘d‘;"“g/ ¢
DEL CESAR PROYECTOS INSTITUCIONALES DEL DEPARTAMENTO DEL CESAR public ontractNoticeView/Index?no
. tice=CO1.NTC. 10060883
) o PRESTAR LOS SERVICIOS DE AGENCIA DE MEDIOS PARA APOYAR LA ESTRATEGIA ]

COMISION ;':226'2025' DIGITAL, LA PRODUCCION Y EMISION DE CONTENIDOS RADIALES Y LAS CAMPARAS Lcitacion U"":ir.sa;G“’"p gt:gs i/ ww "b'f‘s";:p‘ﬂ"’".‘m/ E
NACIONALDEL | 50" .0 e | DE DIVULGACION EN MEDIOS TRADICIONALES Y NO TRADICIONALES DE LOS | 9/04/2025 500.000.000 o 208 {Dias) 23‘3 tade t“s"l‘f“, "‘f_ e}} 3““&‘/
SERVICIO CIVIL f'er:e)" ad PROGRAMAS Y POLITICAS RELACIONADAS CON LA ADMINISTRACION Y VIGILANCIA publica Si"’s““‘ca"""es o '_agé:::g v

oterta DE LA CARRERA ADMINISTRATIVA ¥ LA GESTION DE LA CNSC B fee=LULNTL. 3
GOBERNACION DEL PLAN DE MEDIOS DE LA GOBERNACIGN DEL CESAR FARA LOGRAR MAYOR o https://www.secop.gov.co/C

LP-SGR-0002- Licitacidn \ CANAL 12 EL QlBusinessline/Tendering/C
DEPARTAMENTO | . = ASERTIVIDAD EN LA DIVULGACION DE LOS PROGRAMAS, PLANES, ACCIONES Y 4/03/2025 | 1.701.272.510 s 255 (Diss) | oo iractNuticeView/index?
DEL CESAR PROYECTOS INSTITUCIONALES DEL DEPARTAMENTO DEL CESAR public on oticeview/indexsno
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3. ESTUDIO DE LA OFERTA:

Para realizar la identificacion de los potenciales proveedores del presente proceso, se
utilizé la informacién disponible en el modelo de abastecimiento estratégico a través de la
herramienta de visualizacién para el analisis de la oferta desarroilado por la agencia
nacional de contratacion publica — Colombia Compra Eficiente;

A continuacién, se presenta la informacién recopilada para los afios 2020, 2021, 2022,
2023, 2024, 2025 y 2026 teniendo en cuenta los siguientes filtros:

Codigos UNSPC: 80141900- 82101500 — 82101600 82101800 — 82101900 — 82131600—
82151500-83121700

Departamento: Quindio

Plataforma: SECOP | ~ SECOP It
Modalidad de Seleccién: Competitiva

i
}

$2 mit M

Valor Total

$1 mil M IIII Il

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 ‘ 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

.. = N
Gasto Anual f_ Cantidad de contratos - Anual
$896,63 MAlS2.18 MA 151,21 mE 151,93 mi M1,55 mil 13184,69 mil, | 3 a % a 15

40

Cartldad de contratos

Afio
Fuente @SECOP_| @SECOP I

—_ - — —_——— - - —

Fuente @SECOP_| @SECOP_N

— . —— - = - -

10

K
) '
me

Valor Contratacion Nimero de Proveedores Numero de Contratos

$9,04 mil M 62 266

ey ——— —— — — m— o —— _—

Valor Total Estimado p_or;mveedor

®Valor Total Estimado @Numero de Contratos

Valor Tota! Esti...

S milM

$0 mit M

ﬂ--._»-.- —— —— - - -—
ng:mm:S; ;4.:m£&:mmN< Bu;f F e v < W .
23358233 §5m§§agU5085§3§§a§3§33go;§s°§g§§§
HHHHHIHHBHEHIRIR T
&% 2 gozegmgzgﬂgﬁéw 392§3§§$<§8§1§§§§§§§E

§¥§ g% gg'“ zg>380“’ g“g”&e-: tEty583
3 36o3s 8528 2328088485388 43 952932
¢ % 8bg3c% Box” 3588830535823 5786008
3 3 3535735 23% E¥i 933282 3 & 998

Prov_nombre

)
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Valor Total Eslimado por Proveedor Nimero de Contratos por Proveador
[£0° Y a—— l RADIO CADEteh hacad Sas [ i |
wrnaross [ hC e 525 [ |
Grancas ioa £ oA
RADRO CADLIA Nacaoeus, 545 ] [TOL AT —
Kitndesis ' LACAOrICA sas [y
5 one antcis 525 " Re5 PADIOCOMUHICACIONGS a5 =]
E A RADICCOMUNCAOOMES Sa¢ | g UURS FERNANKI VARGAS SXRYEE SAS o]
H PR RUMSASTERED | H RADI CADFNA wcioNA o)
& CARLOS ALSERO ARTLPO tATTINEZ § & PO Ripga sTERED [
LU FERHANTIO VARGAS SARTES 548 | WD se0ara wLEnos. [
IVERSIONES RAMREZ B00%A 545 | ' s G vaiTe? 029
£4DI0 CADCHA HACIONEL | MEGARED Comncanones sas [T
RADIC CADENA RACIGHAL 545 PRNANOO KOUMAS.. | DAME: AHDRES HicAPE vtz [
MEGARED COLRINICACIONS 545 | LS Frianoo Hinad 2amia [
DL T ° »

Valor Totat Estimado Nimero d¢ Contratos

Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccién

' 9,04 mil M

8 mil M

o

=]

[14]

g <6 mil M Modalidad de Seleccién

8] B icitacién Publica

g o2 i ®Minima cuantia

— mil M

5 ! O Seleccién Abreviada de M.,

2 0 Selecciébn abreviada subast...
$2 mil M
S0 mil M

Competitiva

Modalidad general

e —_—— - T b - —— e —— gttt e e s mn = m——

T __TlalorTotal Estima—doipor Entidad o ‘-—'_-1

®Valor Total Estimado @NUmero de Contratos

§s 30

2 mil M

E 20

o

§$1milM 10

5

g $0 mil M UEEB“--‘J-l4--———__--g_l81:-—?#n7F-.——tg—_—-lg— 1]
LI u;é.}:"ei:'d!idmii_':uj==:¢=:d:25:
S I H IR
S HEH IR IR I
g2 42552753509 BsEoBBUC88sa02 53y
zsoiéﬁa w U>§”3%§g78 852 =2 - W DS &
23723389383 5538825£J089233§8832s80°00z29235%
244 a 03%552.2388232¥22002829055202¢%
I I R EIE Y
323237:925§C:8:373837338352323822003852°%¢
S::3589933383323%e88 §5RYS 39 FEEREEE N
cffogss3aiyoop fgﬁg"‘p og <8 <% g0<28%92 €
ggééésézgggaé 5;;22 2% %4 9y Qggggﬁg¥ £

Entidad
I:__.rm

!
|

Fecha de elaboracién: junio de 2026
Pégina 27 de 38

—_—— ———

Nuimero de Contratos




CROk " CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIO
T e PROCESO: JURIDICO
Prateplencls of Futes DOCUMENTO: FORMATO ESTUDIO DEL SECTOR

Versién: 01 Fecha: 28 de febrero de 2023 Cédigo: FO-J-24 Pagina 28 de 38

4. ESTUDIO DEL MERCADO:

Se elabora el presente estudio de mercado con el fin de adelantar proceso cuyo objeto
es "PRESTAR SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS DE LA
CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIO EN EL MARCO DE LA
EJECUCION DE LA ESTRATEGIA DE COMUNICACION E INFORMACION PARA LA
GESTION AMBIENTAL REGIONAL” esto con el fin de la implementacion de un Plan de
Medios como herramienta estratégica indispensable para fortalecer la difusién institucional
de la Corporacion.

‘Para el presente proceso, se publicé un evento de cotizacion en la plataforma SECOP i el
dia 12 de mayo de 2026, bajo el proceso COT-SAF-006-2026-PLAN DE "MEDIOS,
estableciendo como fecha limite para la presentacién de ofertas el 15 de mayo de 2026.
En respuesta a la invitacion realizada a través de la plataforma y utilizando los cédigos
UNSPSC correspondientes al objeto a contratar, se identificé ‘que el alcance de la
invitacion fue notificado a un total de mil novecientos sesenta y tres (1963) proveedores .
registrados en el sistema; no obstante, dentro del término establecido Unicamente se
allegaron tres (03) cotizaciones

£olicitud de informacién a los Proveedores .
COT-SAF-006-2026-PLAN DE MEDIOS IFITIIR fess,

Unitad dv comtritreiin CORPORADION ALIT ONOLIA REIOHAL DEL UMD
e Eoerd

PRESTAR SERACIOR A L EJECUCKN DBL MLAK CF MECKS DE L4 CORRIRACION AJTAROMA REGICH1, OT; SUIHOIC ER EL LINICT DE 5 EECUCKSH DE LA B TANTGA D
G ACIONLE. £ INFOMMAL LN FAICA LA o 9| KON AR SFLAL Mo F AL

(S AL Bt Ly Oty
FACRS 4 pransiptaiibo o adertss VTN EOG AU - ramnp-mlhmvam

LIREA OE TIENPO
«Feche da peiaCin 0 CONCRrM T FL ) e Arvisol & siets
. — . 2
© s e i = v
USTA DE OFERTAS . oy Ve OETRMOM SH ATTONE
L e : L OF DROCICRYOR PORIATO COZACN
- - .- ﬂ EWER TLIRG
;mnm Eaney Pressslaly Oforts il Mbmmmm
Cruaxin Timen) T TRASMDUWSAS LA 37T ekl mmﬁ"?m%mm
COTZACIOU DUVAN HONORLCOR DUWNANORES wobk 0 S A ratom
CORZACION CHC AGENCL BAS 7% CNC AGENTIA SAS O A namon e
| WENSAEL onx
EVALUACION ECONGMICA @ wwers  opcwenn
ELVALJAL'SS Opmrts, S U

Dicha informacion puede ser verificada en el siguiente enface:

hitps://community.secop.gov.co/Public/Tendering/OpportunityDetail/Index?noticeUID=CO1.NTC.10
2914538isFromPublicArea=True&isModal=False
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Delaties da mensae

Reterencitiotama CO1-84F-006-7000-FLAN OF MEDHDY.

PRESTAR SERYICKCS PURALAELECUCH D), SLAM DE MEDNDS DE LA CORPORACION MUTONCHAS RECINAL 061
Descrcitn 61 MOCHSY 2534 B MARCO DE LA E4ECUCH

e SOAPORACIIN AUTONOMA REGIONAL DEL QUKD
Usitié: CARLOS ESHER TUFKG PALECHOR
Fachar 4 s On beTg BICUTED S0 T8 14507240 S0 Rl L Sy
Bate DRt T RES VOKALI0H (30, BOENCIASAS TRASAINL S A 8
Referencrs gl meratre COFLSE MM
Toc mmmy: Gararnl
Aot PLAN DE MECIOS ACLARACICN

o _r " Kbt del doourerl .
Roppes TORNATODESOTUACION M e L FORMATICECORIAEM

S
Texdo de mensape
Breas bdns,
N4 it . ik P1in 2008,y Ni I IEINR 4 EErRTiones vty 24 Coiziciin g COT-SAFC00-XZIHTLAM DE MEDIOS, s0ertavn 2 Tavs del SECO rir b emihcey o Deoe sasied ¢ COUPIST WL 305 EIN {RS00CE0 075 vilere o/Mricos.
seseids S POSE
1 Lok vakores coizados Iy N paccenday e KT, Kivase k in
2 Enceet qu ay oiecic ok ha cokzacin, 1 solxa defode e A G 24 et

i

L0 1m0 oo 1 5 e contyt con Aetnaeifn comolitg ¥ FATranin s Cub e IhOR 4 NS0 B0 (i 10 FEROCAEY th SRS AN 0SS G Rkt

erciln ¢ quedeenes wetlss

En la revisidn de las cotizaciones recibidas durante el primer evento de solicitud, la
Entidad advirtié que el formato utilizado no contemplaba la discriminacién del valor
correspondiente al porcentaje de administracién del plan de medios. Esta omisidn impedia
verificar si dicho valor habia sido incluido en las propuestas, razén por la cual se solicité la
respectiva aclaracion a los posibles proveedores del servicio.

Como resultado de esta gestién, se evidencid que uno de los oferentes si habia
incorporado el porcentaje en su oferta inicial; sin embargo, dos de ellos no lo habian
tenido en cuenta. En consecuencia, los proponentes Duvan Andrés Mondragén y CNC
Agencia S.A.8. presentaron nuevamente sus cotizaciones incluyendo el valor
correspondiente, mientras que Trasmedia S.A.S. ajustd su propuesta discriminando el
porcentaje aplicado a cada uno de los items solicitados.

Con la informacién aclarada y las cotizaciones ajustadas, la Entidad procedié a realizar el
estudio de mercado respectivo, el cual permitidé establecer con mayor precision el
presupuesto oficial para el proceso de contratacion
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CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIO — CRQ

ESTUDIO DE MERCADO

VALOR UNITARIO INCLUIDO IMPUESTOS —
s COTIZACIONES RECIBIDAS

iTEM

MEDIO

PRODUCTO

COMUNICACIONAL

DESCRIPCION DETALLADA

UNIDAD

CANT.

CNC-
AGENCIA
~__SAS

DUVAN
ANDRES
MONDRAGON

TRASMEDIA
S5.AS.

VALOR TOTAL
PROMEDIO
REDONDEADO
INCLUIDO
IMPUESTOS

Radio AM

Cuiia radial

institucional 30 seqg.

Difusién de mensajes radiales institucionales en emisoras con cobertura
en AM vy audiencia cerificada en el departamento del Quindig,
garantizando su entision en franjas horarias de alta audiencia {mafana:
6:00 a.m. —~ 9:00 am.; medicdia: 12:00 m. — 1:00 p.m. y/o noche: 6:00
p.m. — &00 p.m.), asi como la calidad técnica del producto sonoro, la
claridad del mensaje y la idoneidad del medic de comunicacion
seleccionado. El proponente deberi acreditar audiencia certificada
mediante estudio de sintonia o rating vigente emitido por entidad
competente, en cumplimiento de los objetivos de comunicacién
institucional.

Emisiones

$ 200.000

$250.000

$ 266.364

$.238.788

Radio FM

Cufia radial

institucional 30 seg.

Difusion de mensajes radiales institucionales en emiseras con cokertura
en FM y audiencia certificada en el deparamento del Quindio,
garantizando su emision en franjas horarias de alta audiencia (mafiana:
6:00 am. — 9:00 am.; mediodia: 12:.00 m. — 1:00 p.m. yfo noche: 6:00
p.m. — 8:00 p.m.), asi como la calidad técnica del producio sonoro, ia
claridad del mensaje y la ideneidad del medio de comunicacion
seleccionado. El proponente deberd acreditar audiencia certificada
mediante estudio de sintonia o rating vigente emitide por entidad
competente, en cumplimiento de los cbjetivos de comunicacion
institucional.

Emisiones

$ 180.000

$200.000

| $276.364

§ 218.788

Radio AM

Cufa radial

institucional 15 seg.

{zona rural)

Difusidén de mensajes institucionales en emisoras AM con cobertura
regional y alcance en zonas rurales del departamento del Quindio,
garantizando su emisién en franjas horarias de alta audiencia para la
comunidad rural (mafiana: 5:00 a.m. — 8:00 a.m. yfo tarde: 12:00 m. —
2:00 p.m.), asi como Ia calidad técnica del preducto soncro, Ia claridad
del mensaje y la idoneidad del medio de comunicacién seléccionado. El
proponente debera acreditar cobertura rural y audiencia certificada, en
cumplimiento de los objetivos de comunicacion institucional. -

Emisiones

$ 350.000

$ 350.000

$ 284.545

$ 328.182

Radio FM

Cufa radial

institucional 15 seg.

{zona rural)

Difusion de mensajes institucionales en emisoras FM con cobertura
regional y alcance en zonas rurales del departamento del Quindio,
garantizando su emisién en franjas horarias de alta audiencia para {a
comunidad rurzl {mafiana: 5:00 a.m. — 8:00 a.m. yfo tarde: 12:00 m. —

Emisiones

$ 500.000

$ 550.000

$413.636

$ 487.879

Fecha de elaboracién: julio de 2026
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CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIO - CRQ

ESTUDIO DE MERCADO

VALOR UNITARIO INCLUIDO IMPUESTOS —
COTIZACIONES RECIBIDAS

iTEM

MEDIO

PRODUCTO
COMUNICACIONAL

DESCRIPCION DETALLADA

UNIDAD

CANT.

CNC
AGENCIA
SAS

DUVAN
ANDRES
MONDRAGON

TRASMEDIA
S.AS.

VALOR TOTAL
PROMEDIO
REDONDEADO
INCLUIDO
IMPUESTOS

2:00 p.m.}, asi como 2 calidad técnica del preducto sonoro, la claridad
del mensaje y la idoneidad del medio de comunicacién seleccionado. El
proponente debera acreditar cobertura rural y audiencia cettificada, en
cumplimiento de los objetivos de comunicacion institucional.

Radio Digital

Cunfia radial
institucional 30 seq.

Difusién de mensajes radiales institucionales en emisoras digitales con
alcance verificable en el departamento del Quindio, garantizando su
emisién en horarios de mayor trafico y consumo de contenidos, asi como
la calidad técnica del producto sonoro y la segmentacion efectiva de
audiencias. E} proponente deberd acreditar métricas verificables de
audiencia digital (reproducciones, oyentes unicos ¢ alcance mensual
certificado por la plataforma), en cumplimiento de los objetivos de
comunicacion institucional.

Emisiones

$ 80.000

$ 125.000

$ 284.545

$ 163.182

 F u”t?'-,*

Television

Spot televisivo
institucional local 30
seg.

Difusién de mensajes institucionales realizados por ta CRQ en canales o
programas televisivos de cobertura local, garantizando su emision en
franjas horarias de alta audiencia (prime time: 7:00 p.m. — 10.00 p.m., 0
franja de mayoer sintonia certificada del canal), asi como la idoneidad del
medio, la calidad técnica del contenido audiovisual v la pertinencia del
canal seleccionado en relacién con los publicos objetive. El proponente
deberd acreditar rating o niveles de audiencia del canal mediante
certificacion vigente, en coherencia con los objetivos de comunicacidn
institucional.

Emisicnes

$ 120.000

$ 160.000

$292.727

$ 190.909

Television

Spot televisivo
institucional regional
30 seg.

Difusidn de mensajes institucionales realizados por la CRQ en canales o
programas televisivos de cobertura regional, garantizando su emisién en
franjas horarias de alta audiencia (prime time: 7:00 p.m. — 10:00 p.m_, 0
franja de mayor sintonia certificada del canal), asi como la idoneidad del
medio, la calidad técnica del contenido audiovisual y la pertinencia del
canal seleccionado en relacién con los publicos objetivo. E! proponente
debera acreditar rating o niveles de audiencia del canal mediante
certificacidn vigente, en coherencia con los objetivos de comunicacion
institucional.

Emisiones

$ 220.000

$ 200.000

$ 419.091

$ 279.697

Television

Capsula audiovisual
informativa local
{hasta 2 min.)

Difusion de capsulas audiovisuales informativas institucionales
realizadas por la entidad, en formato video con duracién de hasta dos (2}
minutos, erientadas a la divulgacion de la gestién, programas, proyectos
y campanas de educacién ambiental de la CRQ, en canales o programas
televisivos de cobertura local. Se garantizara su emisién en franjas de

Emisiones

$ 150.000

$ 150.000

$517.273

$272424
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CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIO - CRG

ESTUDIO DE MERCADO

VALOR UNITARIO INCLUIDO IMPUESTOS —
COTIZACIONES RECIBIDAS

iTEM

MEDIO

PRODUCTO
COMUNICACIONAL

DESCRIPCION DETALLADA

UNIDAD

CANT.

CNC
AGENCIA
SAS

DUVAN
ANDRES
MONDRAGON

TRASMEDIA
S.AS.

VALOR TOTAL
PROMEDIO
REDONDEADO
INCLUIDO
IMPUESTOS

alta audiencia (prime time: 7:00 p.m. — 10:00 p.m., ¢ frania de mayor
sintonia certificada), asi como la calidad técnica del contenide, la claridad
del mensaje y la idoneidad del medio seleccionado. Nota: la produccién
del contenido audiovisual es responsabilidad de la CRQ; el proveedor
garantiza exclusivamente la difusién,

Television

- Capsula audiovisual

informativa regional
(hasta 2 min.)

Difusién de capsulas audiovisuales inforrmativas  institucionales
realizadas por la entidad, en formato video con duracién de hasta dos (2)
minutos, orientadas a la divulgacién de ia gestion, programas, proyectos
y campafias de educacién ambiental de la CRQ, en canales o programas
televisivos de cobertura regional. Se garantizara su emision en franjas de
alta audiencia (prime time: 7:00 p.m. - 10:00 p.m., o franja de mayor
sintonia certificada), asi como la calidad técnica del contenido, la claridad
del mensaje y la idoneidad del medio seleccionado. Nota: la produccién
del contenido audiovisual es responsabilidad de la CRQ; el proveedor
garantiza exclusivamente la difusion.

Emisiones

$ 600.000

$ 650.000

$ 855.455

$701.818

10

Prensa Escrita |

Pauta institucional -
media pagina

Publicacion de contenidos institucionales en medios de prensa escrita en
formato de media pagina {minime 25 ¢m x 19 ocm © equivalente),
garantizando adecuada resclucion (minimo 300 dpi), legibilidad, calidad
de impresion y ubicacién en espacios de ata visibilidad {preferiblemente
paginas impares o secciones de alta circuiacién), de acuerdo con las
necesidades de la entidad. £l proponente deberd acreditar circulacién
certificada en el departamento del Guindio, en coherencia con fos
objetivos de comunicacion institucional.

Publicaciones

$ 1.000.000

$ 1.050.000

$2.194.545

$1.414.848

1

Prensa Escrita

Pauta institucional
pagina completa

Publicacion de contenides institucionales en medios de prensa escrita en
formato de pagina completa, garantizando adecuada resolucién (minimo
300 dpi}, legibilidad, calidad de impresidn y ubicacién en espacios de alta
visibilidad, de acuerde con las necesidades de la entidad. El proponente
debera acreditar circulacién certificada en el departamento del Quindio,
en coherencia con los objetivos de comunicacion institucional.

Publicaciones

$ 1.800.000

$ 1.800.000

$3.441.818

$2.347.273

12

Publireportajes

Publirreportaje
institucional —
medio digital

| extension  minima de 1.500 caracteres, acompafados de registro

Publicacién de contenidos informativos y pedagégicos sobre temas
afines a la misionalidad de fa entidad, mediante publirreportajes con una

fotografico (minimo 2 fotografias en alta resolucion), en medio digital con
alcance departamental y regional o nacional. E| proponente debera
garantizar su publicacién en espacio de alta visibilidad dentro del portal

Publicaciones

$ 350.000

$ 500.000

$1.393.636

$747.879
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VALOR UNITARIO INCLUIDO IMPUESTOS —
COTIZACIONES RECIBIDAS

iTEM

MEDIO

PRODUCTO
COMUNICACIONAL

DESCRIPCION DETALLADA

UNIDAD

CANT.

CNC
AGENCIA
SAS

DUVAN
ANDRES
MONDRAGON

TRASMEDIA
S.AS.

VALOR TOTAL
PROMEDIO
REDONDEADO
INCLUIDO
IMPUESTOS

(pagina principal o seccion destacada), permanencia minima de 30 dias
en linea, reporte de métricas de alcance (visitas e impresiones), asi
como la calidad del contenido, la claridad del mensaje v la idoneidad del
medio seleccionado, en coherencia con los objetivos de comunicacion
institucional.

13

Publireportajes

Publirreportaje
institucional —
prensa escrita

Publicacion de contenidos informativos y pedagogicos sobre temas
afines a la misionalidad de la entidad, mediante publirreportajes con una
extensién minima de 3.000 caracteres yfo pagina completa,
acompariados de registro fotografico (minimo 2 fotografias), en medios
de prensa escrita con alcance departamental, de acuerdo con las
necesidades de la entidad. El proponente debera garantizar su ubicacién
en espacios de alta visibilidad, |la calidad de! contenido, la claridad del
mensaje y la idoneidad del medio seleccionado, en coherencia con los
objetivos de comunicacién institucional.

Publicaciones

$ 2.000.000

$ 2.200.000

$3.907.273

$2.702.424

14

Medios
Digitaies

Camparfia
institucional en
medios digitales

Difusion de campafias institucionales en portales informatives, fan page
¢ medios digitales con audiencia en el departamento del Quindio,
mediante publicaciones en formato digital (noticia, post ¢ contenido
muitimedia), con un minimo de 5 piezas grdficas con fotografia y
contenido institucional y copy de minimo 200 caracteres por pieza. El
proponente deberd garantizar alcance verificable mediante métricas
certificadas  por publicacién o alcance equivalente certificado,
permanencia minima del contenide publicado de 30 dias, adecuada
segmentacion del pablico objetivo y calidad del mensaje, en coherencia
con los objetives de comunicacion institucional.

Publicacicnes

$ 500.000

$ 500.000

$1.180.000

$ 726.667

15

Produccion
Audiovisual

Produccion
audiovisual
institucional

Produccién integral de piezas audiovisuales institucionales en formato
video, orientadas a campafias de promocién ambiental, que incluya
etapas de preproduccion {(guion, storyboard y logistica), produccidn
(filmacién con equipe HD) y postproduccion (edicidn, correccion de color,
mezcla de audio y graficacion), tales como videos institucionales,
capsulas infermativas o microcontenidos digitales, con duracién de hasta
2 minutos segin la necesidad de la entidad. El proveedor garantizara la
entrega del producto final en alta definicién (minimo 1080p), con sonido
claro, edicién profesional y archivos en los formatos requeridos para su
difusién en medios televisivos y digitales. Nota: este item corresponde a
produccién y no incluye pauta o difusién.

Producto

$2.500.000 .

$ 3.000.000

$2.887.273

$ 2.795.758
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ESTUDIO DE MERCADO

VALOR UNITARIQ INCLUIDO IMPUESTOS — | VALOR TOTAL
COTIZACIONES RECIBIDAS PROMEDIO
CNC DUVAN REDONDEADO
Tem|  meDio | o AROOCIS AL DESCRIPCION DETALLADA UNIDAD |CANT.| AGENCIA | ANDRES | TeoNeD | INCLUIDO
. : SAS MONDRAGON T IMPUESTOS
Produccion integral de piezas soneras institucionales para su difusion en
radio, orientadas a campaiias de educacidn y promocién ambiental, que
incluya procesos de preproduccién (guion y direccién vocal), grabacién
en estudio profesional y postproduccion (edicion, musicalizacion y
- . = masterizacion), con una duracién de enfre 15 y 30 segundos segin la
16 groducmon Prg.dil'l?c '?.? d_e culna necesidad de la entidad. E| proveedor garantizara la calidad técnica del |  Producto $ 800.CO0 $ 800.000 $681.818 $ 760.6086
onora ragial Institucional . | oroducto (claridad de audio, adecuada locucién, musicalizacién y edicion . : :
profesicnal), la entrega en formatos de audio de.alta calidad (WAV o
MP3 a 320 kbps), asi como la coherencia y comprensién del.mensaje en
refacion con los objetivos de comunicacién institucional. Nota: este item
corresponde a produccion y no incluye pauta o emisién al aire,
SUBTOTAL $14.377.122
% ADMINISTRACION 12% 1% 10% 1%
VALOR ADMINISTRACION $1.581.482
- VALOR TOTAL $ 15.958.605
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De acuerdo con lo anterior, fa Corporacion Auténoma Regional de! Quindio estima que el
valor del presente Proceso asciende a la suma de CUATROCIENTOS MILLONES DE
PESOS M/CTE ($400.000.000).

El presupuesto asignado para este proceso segun los cédigos CPC es el siguiente:
= VALORES POR'CODIGO =
CPC DANE E
83990 400.000.000
TOTAL 400.000.000

5. ANALISIS CAPACIDAD FINANCIERA:

El objeto de la verificaciéon financiera es validar si los proponentes cuentan con la
capacidad financiera exigida en el pliego de condiciones.

De conformidad con lo establecido en el numeral 15 de articulo 25 de la Ley 80 de 1993,
Articulo 6 de la Ley 1150 de 2007 modificado por el articulo 221 del Decreto Ley 019 de
2012 y el articulo 2.2.1.1.1.5.1 del Decreto 1082 de 2015, la experiencia, capacidad
juridica, capacidad financiera y capacidad organizacional seran requisitos habilitantes
contenidos en el RUP.

Todos los proponentes que demuestren interés en participar en el presente proceso de
contratacion, deberan estar inscritos en el Registro Unico de Proponentes con el fin de
que la Entidad realice la verificacién de los requisitos habilitantes de caracter financiero de
conformidad con lo establecido en el articulo 2.2.1.1.1.5.3 del Decreto 1082 de 2015 del
cual establece tres tipo de indicadores de capacidad financiera: LIQUIDEZ, NIVEL DE
ENDEUDAMIENTO Y RAZON DE COBERTURA DE INTERESES y dos tipos para
establecer la capacidad organizacional: RENTABILIDAD DEL ACTIVO Y
RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO y el Articulo 6 de la Ley 1150 de 2007 modificado
por el articulo 221 del Decreto Ley 019 de 2012, cuando se renueve o actualice el
Registro Unico de Proponentes, la informacién que se modifica estara vigente hasta que
ta nueva informacién quede en firme.

INDICADORES FINANCIEROS INDICSggﬁ;?Ziig‘::EIDAD
PROCESO INDICE DE INDICE DE C':)':;ZE?#[?: A RENT’;‘:‘t 1DAD | RENTABILIDAD

LIQUIDEZ ENDEUDAMIENTO DE INTERESES PATRIMONIO DEL ACTIVO
LP-004-2024 1,43 0,63 - 2,09 . 0,09 0,04
SAMC-001-2026 2,5 0,50 3,00 0,06 0,05
LP-SGR-0002-2026 1,91 0,59 2,46 0,19 0,08
LP-SGR-0002-2025 1,84 0,49 25,27 0,14 0,08
LP-006-2025-CNSC 1,4 0,65 7,09 0,09 0,03
PROMEDIO 1,81 0,57 7,98 0,11 0,05
MEDIANA 1,84 0,59 3,00 0,09 0,05

Teniendo en cuenta los valores obtenidos a través de la aplicacion del método de media
aritmética, se establecen los siguientes indicadores de Capacidad financiera y capacidad
organizacional:
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+ indice de liquidez: Determina la capacidad que tiene un proponente para cumplir con
sus obligaciones de corto plazo. A mayor liquidez, menor es la probabilidad de que el

proponente incumpla sus obligaciones a corto plazo.
activo corriente

pasivo corriente

Indice de liquidez =

El interés de la entidad es que los oferentes tengan un indice de liquidez minimo y acorde
al presupuesto, este debe ser Mayor o Igual a 1,81 (2 1,81)

Para el caso de oferentes plurales por medio de uniones temporales, consorcios y
promesas de sociedad futura. La Entidad Estatal calculard los indicadores de los -
oferentes plurales a partir de Ia informacién de cada mtegrante del oferente plural de la

siguiente manera.

2 ., Componente 1 del ind.-'caddr,)

(i} Indicador =
().' . Componente 2 del indicador, )

Donde n es el numero de integrantes del oferente plural .(unidn temporal, consorcio o
promesa de sociedad futura).

NOTA: “El (los) proponente(s) que no tiene(n) pasivo(s) corrientes esta(n) habifitado(s)
respecto def indice de liquidez”

¢ indice de Endeudamiento: El ndice de endeudamiento financiero es una relacién de
deuda que sirve para medir el apalancamiento financiero de una empresa. Este
indice se calcula dividiendo el pasivo total de una empresa por su patrimonio neto, e
indica cuanta deuda usa una empresa para financiar sus activos con relaciéon al

patrimonio neto

Total del Pastvo -

Indice de endeudamiento =
- LT * Tetaldel Activo~

El indicador de Endeudamiento del analisis de'los procesos similares de otras entidades
identificados durante el estudio del sector que representan la muestra base del presente
célculo y se ajusta el indice de endeudamiento en un valer Menor o Igual a 0,59 (< 0,59)

Para el caso de oferentes plurales por medio de uniones temporales, consorcios y
promesas de sociedad futura. La Entidad Estatal calculara los indicadores de los
oferentes plurales a partir de la informacién de cada integrante del oferente plural de la
siguiente manera.

J . Componente 1 del indicador,)

(iii) Indicador =
2 _ Componente 2 del indfcador,)

Donde n es el numero de integrantes del oferente plural {(unién temporal, consorcio o
promesa de sociedad futura). :

e Razén de Cobertura de Intereses: es fundamental para un prbveedor estar al dia
con sus obligaciones financieras, particularmente con la obligacién de pagar intereses
financieros. Una compafiia puede encontrarse en dificultades financieras vy
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operacionales y mantener ¢l giro ordinario de sus negocios por un buen tiempo en la
medida en que sea capaz de pagar sus intereses de deuda.
Utilidad operacional

Gastos de intereses

Razon de coberturade intereses =

El indicador de razén de cobertura de intereses del andlisis de los procesos similares de
otras entidades identificados durante el estudio del sector representa la muestra base del
presente calculo indicando que los proponentes pueden pagar sus intereses financieros,
lo que se puede considerar como una relacién sélida, acorde a lo anterior se determina el
indice de Razo6n de cobertura de intereses. Mayor o igual a 3,00 (2 3,00 )

NOTA: Para el calculo de este indicador, en caso de que los gastos de intereses del
proponente sean cero (0), el proponente sera habilitado, toda vez que la empresa no
presentaria obligaciones financieras.

Para el caso de oferentes plurales por medio de uniones temporales, consorcios y
promesas de sociedad futura. La Entidad Estatal calculara los indicadores de los
oferentes plurales a partir de la informacién de cada integrante del oferente plural de la
siguiente manera.

( J " Componente 1 dal indicador,)

{iij) indicador =
( 2 .. Componente 2 del indicador, )

Donde n es el nimero de integrantes del oferente plural (unién temporal, consorcio o
promesa de sociedad futura).

ANALISIS CAPACIDAD ORGANIZACIONAL:

« Rentabilidad del Patrimonio: Este indicador determina la rentabilidad del patrimonio
del proponente, es decir, la capacidad de generacion de utilidad operacional por cada
peso invertido en el patrimonio. A mayor rentabilidad sobre el patrimonio, mayor es la
rentabilidad de los accionistas y mejor la capacidad organizacional del proponente. La
rentabilidad del patrimonio al ser positiva indica que tan rentable fue el patrimonio de
la empresa durante el afio.

Utilidad operacional

Patrimonio

Rentabilidad del patrimonio =

La Rentabilidad del patrimonio debera ser Mayor o Igual a 0,09 (2 0,09)

Para el caso de oferentes plurales por medio de uniones temporales, consorcios y
promesas de sociedad futura. La Entidad Estatal calculara los indicadores de los
oferentes plurales a partir de la informacién de cada integrante del oferente plural de la
siguiente manera.

( 2 .. Componente 1 del indicador, )

{iii) Indicador =
( Y. componente 2 dal indicador,)

Donde n es el nimero de integrantes del oferente plural (unién temporal, consorcio o
promesa de sociedad futura).

+ Rentabilidad del Activo: Este indicador determina la rentabilidad de los activos del
proponente, es decir, la capacidad de generacion de utilidad operacional por cada
peso invertido en el activo. Este indicador al ser positivo muestra que, a mayor
rentabilidad sobre los activos, mayor es la rentabilidad del negocio y mejor la
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capacidad organizacional del proponente. De igual manera significa que por cada
peso invertido en activo total, cuanto se genera en utilidad operacional

Utilidad operacional
Active Total

Rentabilidad de!l activo =

La Rentabilidad de! Activo debe ser Mayor o Igual a 0,05(z 0,05}

Para el caso de oferentes plurales por medio de uniones temporales, consorcios y
promesas de sociedad futura. La Entidad Estatal calculara los indicadores de los
oferentes plurales a partir de la informacién de cada integrante del oferente plural de la .
.siguiente manera. o : . - .

J . Componente 1 del indicadqr,)

(iii) Indicador =
(}_' .. Componente 2 de! indicadorl,)

Donde n es el numero de integrantes del oferente plural (union temporal, consorcio o
promesa de sociedad futura).

NOTA ACLARATORIA: En caso de que el proponente sea consorcio o unién temporal, la
acreditacién de los indices financieros y de capacidad organizacional, se-efectuara con la
informacion financiera de sus integrantes.

La entidad se reserva el derecho de solicitar los documentos que considere necesarios
para la verificacion de dichos indicadores.

Analisis de Riesgos

De conformidad con lo dispuesto por el articulo 4 de la Ley 1150 de 2007 y el articulo
2.2.1.1.1.6.3 del Decreto 1082 de 2015, en el presente proceso de seleccion la entidad ha
evaluado el riesgo que representa para el cumplimiento de sus metas y objetivos,
basandose en las reglas contenidas en el Manual para la identificacion y cobertura del
riesgo en los procesos de contratacién, expedido por Colombia Compra Eficiente. (Anexo
Matriz de Riesgos).

@ | ' Calaline 1° Sgmet™

FELIPE ANDRES CASTRILLON OBANDO "CATALINA MARIA GOMEZ MONTOYA
Profesional Universitario Asesor de Direccién General
Elaboré componente Técnico Revisé y Aprobd componente Téchico
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SOLICITUD DE INFORMACION A PROVEEDORES

OBJETO CONTRACTUAL: PRESTAR SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN OE MEDIOS DE LA CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIQ EN EL
MARCO DE LA ELECUCION OF LA ESTRATEGIA DE COMUNICACIONES E INFORMAGION PARA LA GESTION AMBIENTAL REGIONAL

agenciatrasmediadigmall.com

Granda{) Mediana (X} Pequefa() FYME(x}

NOMBRE REPRESENTANTE LEGAL CEDULA TELEFONO
SERGI ALEXANDER ORTR NEIHA 1.004.922 258 de Armwhla 318 330 1448 i
NOMBRE OE EMPRESA NI DIRECCHON EMPRESA
TRASMEDIA S.AS. POLS58371-4 Centro Comerciel B;““""“"s“"“ s,
E-MAIL TAMANO DE LA EMPRESA

ast

La presente solficitud de Informacion de proveedores y cotizacion se requiers, bajo los parametros de la ficha teenica anexa a este documento, para i cual soficitamos la cotizacion

[ ftem Madio

—
Producto
Comunicacional

Dascripcion datallada

Unidad

Vilor Unifantio Wnckado ™

Cantidad Impuestos

1 Radio AM

Emision de cuftas
radistes institucionales
30 segundos

DHusién de mensajes radiales institucionalas en emisoras con
cobertura en AM y audiencia certificada en el deparlamento el
Quindio, garantizando su emisién en franjas horerias de ala
audiencia {maftana: 6:00 a.m. — 9:00 a.m.; mediodia; 12,00 m. — $:00]
p.m, yio noche: 6:00 p.m, - 8:00 p.m.), ask como la calided técnica
del producto sonoro, la ciardad del menssje y 1 idoneidad del medio
de comunicacitn seleccionado. El proponente deberd acreditar]
audiencia certificada medisnts estudio de sintonia o rating vigents
emitido por entidad compatents, en cumplimiento de los objetvos de
comunicacidn institucional.

Emisiones

1 $ 266,364

2 Radio FM

Emisidn de cufas
radiales institucionales
30 segundos

Diusién de mensales radiales instituclonales en emisoras con,
cobertura en FM y audiencia certificada en el depanamento de!
Cuindio, garanizando su emision en franjas horaries de afta
sutiencia [manena; 6:00 a.m. —9:00 am.; mediodia; 12;00 m. - 1:00
.M. ylo noche: 6:00 p.m. - B:00 p.m ), asl como la calidad técnica
del producto sonoro, ke daridad del mensaje y 1a idoneidad des medio
de comunicacién seleccionado. E) proponeme deberd acreditar]
audiencia centificada mediante estudio de sintonla o rating vigente
emitide por entidad competente, én cumnplimiente de los cbietivos de
comunicacion instiucional.

Emisiones.

1 $276,364

3 Radio AM

Emisién de cufas
radiales institucionales
15 segundes

Difusion de mensajes institucionales en emisoras AM con coberture
regional y slcance en zonas rurales del departemento del Cuindio,
garantizendo su smisidn &n franjas horarias de alta autiencia pare ka
comunidad rurgl {mafiens: 5:00 a.m, - 8:00 a.m, yfo tarde: 12:00 m.,
- 2:00 p.m.), 85 come 1a calkiad técnica del producto sonaro, la
claridad de! mensaje y la ioneldad del medio de comunicacion
seleccionaco. €1 proponemde deberd acreditar coberwra rural yl
pudiencia certificads, en cumplimiento de los abjetivos de
comunicacion Institucional.

Emisiones

1 $284 545

4 Redig FM

Emisidn de cufias
radiales Institucionates
15 segundos

Difusive da mersajes institucionales en emiscras FM con coberture
mgional y alcance en zonas rurales del departaments del Quindlo,
garentizando su emisién en franjas horartas de alta audiencia para fa
comunidad nurat (mafiana; 5:00 &m. — 8:00 a.m. y/o tarde: 12:00 m.
- 2:00 p.m.), asi como la calidad téenlca del producto senoro, la
claridad del mensaje y 18 ldoneldad del medio de comunicacion
saleccionndo. El proponente deberd ecrediar cobertura fural ¥
sudiencia  cerificada, en cumplimlento do los objelivos de
comunicacidn institucionas.

Emisiones

1 13836

Emision de cufias

5 Redio Digital | radiates insitucionales

30 segunidos

Difusién de mensajes radiales tnstituclonates en emisoras digitales

con alcance vesdificable en ol departaments del Quindio, g wio)
su emisidn en hararios de mayor tréfico y consumo de contenidos,
as] como la calided téenica del producto sonoro y la segmentaciin
efectiva de audiencizs. E) proponents deberd acreditar métricas
verificables da audiencia digital {reproducciones, oyentes Gnicos o
aance mensual certificado por la plataforma), en cumplimiento de
ks objotivos de comunicacitn institucional.

Emislones

1 $84 545

-] Telovislon

Emishin de spot
tetevisive institucional
en medic local 30
segundos

Difusitn de menszjes insttuciongles realizadas por la CRC en
canales o programas televisivos da cobertura local, garantizando su
amisidn en franjas horarias de alta audiencia (prime time: 7:00 p.m. ~
10:00 p.m.. ¢ frarfa de mayor sinonia cenificada dal canal), Bs§
como o idoneidod del medio, la calidad téonica del contenido
audiovisual y |a pertinencia del canal seleccionado en ralacién con
los publicos objetivo, EI proponente deberd acreditar rating o niveles
ds gudiencia del canal mediante certificacion vigente, en coherencia
con los obistivos de comunicacion institucional,

Emisiones

1 272




Emisién de spot
televisivo Institucionsd
en madic regienal 30

sagundos

Dihrsién do mensajes Insttucionales reatizades por la CRQ en
canaies o programas teevisivos de cobertura regional, garentizande,
su emision an frarjas horarias de aita audiencia {prime Uma: 7,00,
pm. = 10:00 p.m, 0 franja de mayor sintonfa certificads dal canai),
asi como |a idoneidad det medio, Ia calidad técnica del contenido
sudiovisual y la pertinencia de! canal selecclonade en relacidn con
los pibiicos objetivo, EI proponemne deberd acreditar rating o niveles
ds sudiencia del canal mediante certificacidn vigents, en coharencia
con los objethos de comunicacion institugonal.

Emisiones

1008

Emisitn de cApsuias
sudiovisuales
Informativas
institucionates (hasta 2

en medio local)

Ditusion de cépsulas audiovisusies informativas institucionates
rosiizadas por ta enfidad, en formate video con curecidn ds hastal
dos (2} minsios, orferttadas a la divulgacien do In gestion, programas,
proyecios y campafias de educacidn amblertal de la CRO, en)
canales 0 programas televishvos de cobertura local. Se garantizard
su emisidn en frarjas do eMa audiencia (pime time; 7:00 p.m. -]
16:00 p.m., © franja de mayor sintonia cerlificadn), asl como la
calidad téonica de! contenido, |a clasidad del mensaje y Ia Idoneidag
dol medic seleccionado, Nota: la productidn del contenido
udiovisual es responsablidad de la CRQ: el proveedor garantiza
exciushaments 1o ofusion, en coherenda con los obletivos de
comunicacitn Institucionat,

Emisiones

1T

Emision de cipsutas
et g el

Difusion de cépsut il e "

realizadas por la entidad, en formato video con duracitn de hasta
dos (2) minutos, origntadas e ia divulgacion ds ia gestion, programas,
proyectos y campefiss de educacion embiantal de la CRQ, en

o televishvos de  cobenura regional. Se

infor
Institucionalas (hasta 2
minutos en medio
regional)

& su emision en frarjas de alts pudiencla (prime time: 7:00/
pm. — 10:00 p.m., o franja de mayor sittonia centificada), asl como ta
cafidad téenico del contenido, Ia daridad del meansaje v la donsidad|
de! medio selatcionado, Nota: ia produccién del comtenido,
sudiovisual o8 responsabiidad de la CRQ; el provesdor garantiza
exclusivamente la difusidn, en coherencia con los objetives de
comunicadtn Institucional,

Emisionas

A

10

Putiicacién do pauta

Publicacién de contenidos instifucionales en medics de prensa
escrita en formato ds media pégine (minimo 25 em % 19 em o
ival } i o d Hon {minime 300 dpi),

legilidad 'ealidad de imprositn y ubicacién en espaclos ds afta

institucional — media
pégina

visibilidad (preferiblements paginas impares o secciones de gha
cirtulacidn), de con las necesid; da ia entidad, EIl
poponente  deberd  ecreditar  cinutdcitn  certficada en el
departaments del Quindio, en coherencia con los objetivos del
‘comunicacién insttudional,

Publicacionas

52,184 543

11

Publicacitn de pauda
institucional a una (1)
pagina completa

Publicacién de contenidos Insttucionatts en madios da prensal

escrita en formats de pagina completa, garantzando ad i
rasohucion (minimo 300 dpi), legiblidad, celided ge impresidn y]
ublcasidn en espacios de ota visibilidad, de acuerdo con las
necesidades de la entidad. El proponents deberd acreditar]
cirquatecitn certificada en ef departamentn del Quindlo, on coherencial
con los objetives da comunicacian institucionat,

Publicaciones

LARELY 1]

Publirmeportajes
institucionales medio
cigitat

Publicacién da contenidas informatives y pedagogicos sobre temas
afines a la misionatidad de Ia entidad, dismte publireportiajes con
una exiensidn minkma de 1,500 caratteres, acompafiados de registro
fetogrifico (minimo 2 totog on elta resolucidn), en medio digital
con aicance departamentsl y reglonal o nacional, de acuverdo con fas,
necesidades de la entidad, €l proponente deberd garantizar su
publicacién en espacio de alta visibitided dentro del portal (pagina
princioal o seccién destacada), permanencla minima de 30 dias en
linea, reporte de méticas de aleance (visitas e Impresionas), asl|
como la calidad del contenido, la claridad det menssje y la idoneidad
del medio seleccionade, en coharencla con los abjetivos de
comumicacion institucional,

Publicaciones

$1.2020




13 | Publireportajes

Publireportajes
instiacionates prensa
escrita

Pubficacién de contenidos informativos y pedagégicos sabre temas
gfines a ka misionalidad de la entidad, mediante publirreportajes con
una extensién minima de 3.000 caracteres yfo pagina complela,
acompafados de registro fotografice (mimo 2 lotografins), en
modioy de prensa escrita con alcance departamental, de acuerdd
con las necesidades de la entidad. El proponente deberd garantizar]
s ubicacion en espacios de alta visibilidad, la calidad del contenido,
la ciaridad del menssje y la idoneidad de) medio seieccionado, en)
coharencla con los ebjetives de comunicacitn institucional.

Publicaciones

33,207,273

14 Medios
Digitales

Publicacion de
campafias
Institucionales en
medios de
comunicacion digitates

Difusidn da pafias instiucionales en portales informativos, fan
page o medios digitales con audiencia en e depattamanto del
Cuindle, mediante publicaciones en formato digital (noticia, post o
contenido multimedia), con un minimo de 5 plezes graficas con
fotografia y contenido institucional y copy de minimo 200 caracteres
por pieza. El proponente deberd garantizar akcance verfficable
mediante métricas cartificadas por publicacion o glcanca squivalents
certificado), permanencia minima del contenido publicado de 30 dias,
edecuada segmentacion del pdblico objetivo y cafidad del menssie,
on coherencia con los objstives de comunicacién institucional.

Publicaciones

$1,140,000

Produccién
Audiovisual

Produccion audiovisual
institucional

Production Integral de plezas audiovisuates instiucionsl
formato video, orientadas o campafias de promocién ambiental, que
inchuya etapas de preproducdén {gulon, storyboard y foglstica),
produccién (ffmadidn con equipd HD) y postproduccion {edickn,
coreccion de color, mezcla de audio y graficacitn), tales comol
videos institucionales, cdpsulas iformativas o microconienidas
digitates, con duracién de hasta 2 minutos segin la necesidad de la
entidad. El provesdor garantizand la ga del prod final en alta
definicién {(minime 1080p), con sonido claro, edicion profasional yl
archivos en los formatos requeridos para su difusién en medics
tehevisivos y digitales. Nota: este (tem comesponde 8 produccion y no
Inciuye pauta o difusién.

Producio

$2.087 273

Produccitn
Sonora

Produccien de cufias
radiales institucionates.

Produccién lnteqrsl de piezas sonoras institucionales para su difusién

en radio, or d de ed ibn y pr ion
ambisntal, que inchuya pmoesos de preproducdon (guion y dlreccitn
vocal), grabacion en estudio profesionsl y postproduccién (adicitn,
musicalizacion y masterizacién), con una duracidn de entre 15 y 30
segundos segun ia necesidad de la entidad. EI proveedor garentizard
I calidad tenica del producte (clerded de eudio, sdecuada
locucion, musicalizacion y edicidn profesional), la entregs en
formatos de awdio do alta cabded (WAV o MP3 a 320 kbps), asi
como la coherencia y comprensién del mensaje #n relacion con o8]
objetivos do comunicacién institucional. Nota: este item comesponde
a productidn y no indluye pauta o emisién o alre.

Producto

$581.818

SUB TOTAL

$15,206,%63

VALOR ADINISTRACION(%)

] 10.00%

LRP Y

VALOR TOTAL

21,226,000

Instrucciones do diligenciamiento:
+ Por favar dilgenciar 5o y todas las celdas resaliadas en coler VERDE
- Revisar todos bes requertméentos que e exponen n el ODocumento Tecnico y formular su cotizacidn en concordantis con este

[Notas para Ia presente cotizacion;

1.AIsenaia:lasPorwnlaiesdabmmm,deberatmerenwematndosbsmsmsdireﬁosamnmspmanwnmwaepuﬁmmmm.asimkmmbsmm
tribnarios que ta Coporacion reaiiza.
2. Esta cotizacion es parte del estudio ¢e mercado de la CRQ, previo a a contratacién, y no implica ninguna obfigacién de contratar.
3. Esta cotizaciin tiene una vigencia de 120 dias a partie de lta fecha de diigenciamiento.

LEY 1501 DE 2012

L0S DATOS PROPORCIONADOS SERAN TRATADOS BE ACUERDO A LA POLITICA DE TRATAMIENTO O DATOS PERSONALESDE LA CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIO Y A LA
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pamdollcm ¥a que |s presents sa roalizs como parts de kos anafisls del sector conforme
fichents - CCE,

NOMBRE O DENOMINACION SQCIAL COMPLETA: TRASMEDIA SAS.
NIT Nro.: 801.558.371-1
REPRESENTANTE LEGAL: SERGIO ALEXANDER CRTIZ NEIRA

DIRECCION FISICA: CENTRO COMERCLAL BOLIVAR LOCAL 5-08 — ARMENIA, QUINDIO.
CELULAR: 318 3881448

CIUDAD:; Armenia, Quindio,

Fimma:
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SOLICITUD DE INFORMACION A PROVEEDORES

OBJETO CONTRACTUAL: PRESTAR SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS DE LA CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL
QUINDIO EN EL MARCC DE LA EJECUCION DE LA ESTRATEGIA DE COMUNICACIONES E INFORMAGION PARA LA GESTION AMBIENTAL REGIONAL.

NOMERE REPRESENTANTE LEGAL CEDULA TELEFONO
CARLCS ALBERTO ARTURO MARTINEZ 7553483 206984636
NCMBRE DE EMPREEA NIT DIRECCION EMPRESA
CNC AGENCIA SAS 9007173244 AvCantaneric Calle 31 Norte
E-MAIL TAMARC DE LA EMPRESA Vareda Tigreros Finca El Trianguko -
gerencia@oocagentinsas.co Grande{ ) Mediana{X} Pequeha() PYME() Amenia Q.

La presenta sollicitud de informagion de proveedores y colizacion se requiere, bajo ios parametros de la ficha tecnica anexa a este documento, para lo cual
solicitamas la cotizacion asi:

item Medlo

Producte
Comunicacienal

1 Radio AM

Descrlpelén detallada

Unidad

Cantldad

Vator Unitarie Incluldo
Impuestos

Emisién de cufas
radiales instituclonales
30 segundos

Difusion de mensajes radiales Institucionales en emisoras con
cobertura en AM y audiencla certificada en el departamento del
Quindio, garantizando su erislén entfranas horarias de alta audiencia
(mafiana: 6:00 a.m. - 9:00 a.m.; mediodia: 12:00 m. - 1:00 p.m. y/o
noche: 6:00 p.rm. - 8:00 p.m.), asi como la calidad técnica del
producto sonoro, la claridad del mensaje y la idonetdad del medio de|
comunicacién seleccionade. El proponente deberéd  acreditat
audiencia certificada mediante estudio de sintonia o rating vigente
emitico por entidad competente, en cumplimiente de los objetivos de
comunicacian instituctanal.

Emisicnes

$ 200,000

2 Radio FM

Emision de cufias
radiates institucionales
30 segundos

Difusion de mensajes radiales institucionales en emisoras con
cobertura en FM y audiencia certificada en el departamento deil
Quindio, garantizando su emisién en franjas horarlas de aita audiencia
{mafiana; 6:00 a.m. - 8:00 &.m.; mediodia: 12:00 m. - 1:00 p.m. y/o
noche: §:00 p.m. — B:00 p.m.), 25/ como la calidad técmica del
producto sonoro, la claridad del mensaje y la idoneldad del medio de|
comunlcacién  seleccionado. El proponente deberd acreditar
audlencla certficada mediante estudio de sintonfa o rating vigentel
emitido por entidad de los objetivas de|
comunicacién institucional.

&n cury

Ernisiones

£ 180 000

3 Radio AM

Emisién de cufas
radiales institucienales
15 segundos

Difusién de mensajes Institucionales en emisoras AM con cobertura
reglonal y alcance en zonas rurales cel departamento del Quindio,
garantizando su emisian en franjas horarizs de alta audiencla para la)
comunidad rural (mafiana: 5:00 2.m. - 8:00 a.m. y/o tarde: 12:00 m. |
2:00 p.m.), asi como la calidad técnica del producto sonore, la
claridad del mensaje y la doneldad del medic de comunicacién
selecclonado. EL propanente deberd acreditar cobertura rural y,
audiencia da, en de los | eth de|
comunicacidn instituctanal.

Emisiones

$ 350 000

4 Radio FM

Emisldn de cufias
radiates instituclonales
15 segundos

Difusién de mensajes institucionales en emlsoras FM con cobertura
regional y alcance en zonas rurales del departamento del Quindio,
garantizando su emision en franjas horarlas de alta audiencla para la|
[ idad rural {mafiana: 5:00 a.m. - 8:00 a.m. yfo tarde: 12:00 m. |

2:00 p.m.), asi como la calldad técnica del producte soncro, I8
claridad del mensaje y la idoneidad del medio de comunicacién
seleccionade. El proponente deberd acreditar cobertura rural y|
audlencie certificada, en cumplimiento de los objetivos def
comunicacléninstitucional.

Emisiones

$500.000

5 Radio Digiat

Ernisidn de cufias
radiales institucionales
30 segundos

Difusion de mensajes radiales institucionates en emisoras dighales
con alcance verlficable en el departamento del Quindio, garantizando
su emisién en horarios de mayor tréfico y consume de contenidos, asf
como la calidad técnica del producto sonoro y la segmentacion
electiva de audiencias. El preponente deberd acreditar métricas
verificables de audiencia digital {reproducciones, oyentes iinlcos ¢
alcance mensual certificade por la plataforma), en cumplimlente de
05 objetivos de comunicackdn Institucional.

Emisiones

$80.000

6 Televisidn

Emisién despot
teievisive institucional
en medio local 30
s#gundos

Difusian de mensajes Institucionales realizades por la CRQ en canales,
o programas televisivos de coberiurz local, garantizando su emisién
en franjas horarias de alta audiencia {prime time: 7:00 p.m. - 10:00|
p.rii., o franja de mayor sintonia certificada del canal), asi como la
idoneldad del rredio, la calidad técnica del contenldo audiovisualy la
pertinencia del canal seleccicnado en relacién con los pliblicos
objetivo. El proponente deberd acreditay 1ating o niveles de audiencia
del canal mediante certilicacion vigente, en coherencia con los,
objetivos de cormtnicacién institucional.

Emislones

$120.000




Tetevisién

Emisién de tpot
tetevisivo institucional
en medto regtons 30

Déusion o jes k poria CRQ [

0 programas da reghonst, J Suj
eralsidn en franjas horsrias ce alts sudiencis (pirm thme; 7:00 p.m. -
10:00 ., o franja de mayos sintonia certticads del canai), sl como

Ly igoneidad ded medio, la celidad técnica del diorvt:

W perinencia det canal seteccionedo en relackdn con tos poblices,

objelive. El prafonente deberd acreditar rating o niveles de apdencis

del canal ceritficackin vigente, en con kg
g "

£ 220,000

Difesidn de cdpsuins oudiovisuales informativas Institucionsies
reatizadias por ta entidad, en formats video con Quuclda de hasta dos
{2) minutos, ortentadas a la divulgacikin de la gestién, programas,

Emisién do

y ¥ i [ de la CRQ, en canates

Televisidn

Intormativas
insttucienates (hasth 2
minutos e medio

o prog; de lotal. Se g u

en dranjas de 3tta sudiancia {prime (iw: 7:00 p.m. - 10:00 p.m., o
frania de mayor sintonla certificada), asl ¢omo la calidad técnica de!
contenido, la claridad del menssje y W Koneidsd ded medio!

leccionado. Nota: s on del ey
responisabiidad de la CRQ; et N le}
difusién, #n ¢ohesencla con los objetives de comunicacidn
institucionat,

Emigiones

 150.000

Emisién oe cépsulas

Ditusién de cépsulay sodiovituales informativas instiucionsies
realizades por la entidad, en lomato video con guracién de hasta dos|
(2} minutes, orientadas a la dhuigacidn de s gastidn, programas,
pioyectos y campading de 4 delaCRQ, en

D

Teteviskén

Informativas
Institutiongles (hasta 2
minutos ¢n medio

{responsabiiidad de la CRQ: ¢l p ta

de iegonal. Se garantizark sy
emisidn en franjas de atta audiencia (prime tma: 7:00 p.m. - 10:00]
p.m., 0 lrans oe mayor sintonis certiticada), ask come ta calidad
técnica del contenido, La clarkdad del mensaje v Lo idoneldad del
medio seleccionado. Mota; la G del di &5

de "

* finstityciona).

en coherencls con loz  obj

Emisiones

$ 500 000

10

Pt a8 &n medios de prensa’
escrita en formato do medla pdging {minimo 25 e¢m x 19 ¢m o

in (minimo 300 dpi),

Prensa Escrita | Insthuct media
pigine circulackén), de acuerdo con las necesidades o4 la antidad. E
propanente  deberd  scradiar  chtulackén  certificada en el
departamento del Quindio, en coherencly con los objetivos de

Publicacién o¢ paurta |1

gibtiidad, calitad de Impresién y ubicackin en espacios de alta

{prefer

piginas Impases o de alp

$ 1000 000

11

de

escrita en formato de pégine complets, garsntzente adecuada
[resoluctdn {minimo 300 dpl),

0 medios de prensa

calidad de Impresién vi

Pronsa Escrita

e

de ata de scusrde con las

h dé ls entidad, El p
certiticada en el departamanto del Quindlo, an coherencis con los

de

deberd

Putlicaciones

$ 1.800.000




Publirreportajes

12 |Publireportajes | Institucionales medio

digital

Publicacidn de contenides Informativos y pedagdgices sobre temas,
afines a la misionalidad de la enudac, mediante publirrepertajes con
una extenskén minima de 1.580 caracteres, acompaiados de regstro
totogratico {minimo 2 fotograflas en alta resolucion), en medo digital
con atcance departamental y regional o nacional, de acuerdo con las
necesidades de la entidad. El proponente deberd garantizar su|
publicacidn en espacic de alta visibllidad dentro del portal {pégina
princlpal o secctén destacada), permanencia minima de 30 dias en|
linea, reporte de métricas de alcance {visltas e impresiones), asi como
la calidad del contenido, la claridad del mensaje y la ideneidad del
medio  seleccionado, en ceoherencia con los  objetivos  de
comunicacian institucional.

Publicaciones

§ 350 000

Publirreporsajes.

13 |Publireportajes | institucionates prensa

escrita

Publicacién de contenidos Infermativos y pedagdgicos sobre temas
afines a la mislonalidad de la entidad, mediante publirreporiajes con
una extension minima de 3.000 caracteres yo pdgina completa,
acompaiades de registro fotogrifico {minimo 2 fotograffas), en
medios de prensa escrita con alcance departamental, de acuerdo con
las necesidades de ta entidad. E{ proponente deberd garantizar su
ublcacion en espacios de alta visibilidad, la calidad del contenide, a
claridad del mensae y la idoneidad del medio seleccionado, en|
coherencia con los objetives de comunicacidninstitucional.

Publicaciones

$2.000.000

Medios

4
b Digitales

Publicacidn de
campafias
Institucionales en
medios de
comunicacién digitales

Difusién de campaizs Institucionales en portales informatives, fan
page o medios dightales con audlencia en el departamento del
Quindio, mediante publicaclones en formato digital {neticia, post o
contenido multimedia), con un minmo de 5 piezas graficas con
fotogratla ¥ contenido instituclonal y copy de minimo 200 caracteres|
por pleza. Ei proponente deberd gerantizar alcance verificable;

mediante métticas certificadas por publicacion o alcan: al
certificado), permanencia minima del contenido publicado ce 30 dfas,
adecuada segmentacion del pdblico objetivo y calidad del menszie,
en coh Ia con los obijetivos de c¢ instituclonal.

Publicaciones

$500.000

Produccién

1 Audiovisual

Produccidn audiovisual
institucional

Produccién Integral de piezas audiovisuales Institucionales en
formato video, orientadas & campafias de promoctan ambiental, que
incluya etapas de preproducclén {gulon, storyboard y logistica),
produccién {lmacién con equipo HD) y postproducclén {edicidn,
correccion de colar, mezcla de audio y graficacién), tales como videos;
institucionales, cdpsutas fnformativas o microcontenicos digitales,
con durachin de hasta 2 minutos segln la necesidad de la entidad. £l
proveedor garantizar la enlrega det producto finat en alta definicidn)
{mirimo 1080p), con sonido claro, ediclén profesional y archivos en
los fermatos requeridos para su difusldn en medics televisivos y

Mota: este ftem ion y no incluye pauta
o difusién.

Producte

$2.500.000

'

P 6n de cunas

Produccitn Integral de piezas senoras insttucronates para su difusion
en radio, orientadas a campafas de educacion y promoclén)
ambiantal, que Incluya proceses de preptoduccion {guion y direccidn
vocal), grabacién en estudio profssional y postproduccién {edicidn,
musicalizacion y masterizacion), con una duracién de entre 15 y 30
gundes segln la 1 de 1a entidad. El proveedor garantizard

Sonora

16

radlales mstituclonales

\a catidad técnica dei producto {claridad de audio, adecuada
locuciGn, uslcalizacion y edicién profesional}, la entrega &n
formatos de audia de alta calidad (WAV 0 MP3 a 320 kbps}, asi come|
la coherencia y comprenstn del mensaje en relacién con los
objetivos de comunicacion institucional. Nota: este em corresponde
2 produccidny ro incluye pauta o emistdn al aira.

Preducto

§ 800.000

Subtotal

% 11350000

Costo Administraccion

12%

$1.362.000

TOTAL COTIZACION

$12712.000

LOS DATUS PROPORCIONADCS BERAN TRATADOS DE ACUERDO A LA POLITICA DE TRATAMIENTO DE DATOS PERSGNALESDE LA CORPORACKON AUTONOMA REGIONAL

DEL QUINDX> Y A LA LEY 1584 DE 2012

Lafomulacién de Ja selleitud, nilap

del sector conf alos b

de la cotizacin genera un comp u

por bia compra eficiente - CCE,

por parts de la CRQ, ya gue la presents se realiza coino parie de los analisis

a4

FIRM{: Representante Legal
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ESTUDIO DE MERCADO
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ALOR UNITARIO INCLUIDO IMPUESTOS =

COTIZACIONES RECIBIDAS

iTEM

MEDIO

PRODUCTO COMUNICACIONAL

-

DESCRIPCION DETALLADA

UNIDAD

CANT.

CNC AGENCIA SAS

DUVAN ANDRES
MONDRAGON

TRASMEDIA S.A.8.

BN PR OMEDIO

R RECCNDEADO
R NCEUID0

IMPUEST OS]

Radio AM

Cufia radial institucional 30 seg.

Ddusidn de mensajes radiales nsilucionalos on ETnsoias con coberura 6n AN Yy audiencia
certificada en el departamento del Quindlo, garantizando su emisidn en franjas horarias de
aita audiencla {mafiena; 6:00 a.m. - §:00 a.m.; mediodia; 12:00 m. — 1:00 p.m, y/o noche:
5:00 p.m. = 8:00 p.m.), asi como la calidad téenica del products sonom., |a claridad del
mensaje y [a kloneidad del medio de comunicacion seleccionsdo, €] proponente deberd

Emisiones

$ 200.000

§ 250.000

$ 266.364

§ 248.000

Radio FM

Cufia radial Institucional 30 seq.

us & mensajes radiates insliuconales en em:soras con ura en M y audignca
certificada en el departamento de) Quindio, garantizando su emisidn en franjas horarias de
alte sudiendia {mafana: 6:00 8.m. - £:00 a.m_; mediodia; 12:00 m. — 1:00 p.m. yfo noche:
6:00 p.m. — 8:00 p.m.}, asl como la calidad lécnica de? producto sonoro, la daridad del
mensaje y 1a idoneldad del meds do. El ps

Emisiones

$ 180.000

$ 200.000

$276.354

$ 228.000

Radio AM

Cufa radial instituclonal 15 seg, (2

e regond y

zonas rurates del departamento del Quindlo, garantizando su emision en {renjas horerias de
aita mudiencia para la comunidad niral (mafiana: 5:00 8.m, = 8:00 a.m. ylo {arde: 12:00 m. -
2:00 p.m.}, es1 como la calided técnica del producto sonor, ta daridad del mensaje y la

Emisiones

$ 350.000

$ 350.000

§ 284.545

$ 336.000

Radio FM

Cufa radial institucional 15 seg. {24

Busid regronal y alcance
zonas rurales del departamento de! Quindio, garantizendo su emisidn en franjas horerias de
aita audiencia para la comunidad rural {mafiana: 5:00 a.m. — 8:00 am. yio larde: 12:00m. -
2:00 p.m.), asi como |a calidad técnica ded producto sonoro, la claridad del mensaje y la
idoneldad del medio de comunitadién seleccionada. El prop debers I

. i

Emislones

$ 500.000

$ 550.000

$413.636

$ 502,000

Radio Digital

Cufia radlal institucional 30 seg.

; o
usi 0 mensajes es nstilucionales en emisoras dxgitales con slcance venlicable
en ¢l departamento de? Quindio, garantizando s emisidn en horarios de mayor trifico y
consumo de contenides, asl come la calidad técnica del products sonoro y a segmentacion
efectiva de audiencias. E proponenta deberdl acreditar méinicas vertficables de audiencia

Emisiones

$ 80.000

$ 125.000

$284.545

$ 173.000

Televisidn

Spot televisivo institucional local 30|

mSUGONEIes reaizadas por 568 G programas
televisivos de cobertura focal, garentizendo su emiskdn en franjas horarlas de aita sudiencia
{prime time: 7:00 p.m. — 10:00 p.m., ¢ franja de mayor sintonfa certificada det cangl), asl
como laidoneidad del medio, la calidad técnica del contenido audiovisual y la pertinencia
del cana! sefecclonado en relacitn con los poblicos obletivo. Ei proponente deberd acrediter

Emisiones

$120.000

$160.000

$292.727

$201.000

Televisién

Spot televisivo Instituctonal regional

US| e mensajs institucronales resizados por la en canales o programas
televisivos de cobertura reglonat, garentizando su emisidn en franjas hovarias de alta
audiencia {prime time. 7.00 p.m. = 10:00 p.m., ¢ franfa de mayor sintonla certificads del
cangl), asl como la idoneidad del medio, la calided técrica del contenido audiovisual yla
pertinencia def canal selecclonado en relacitn con los piblicos objetivo. EI proponente

Emisiones

$ 220.000

$ 200.000

$ 419,091

$ 204.000

Televisién

Cépsula audiovisual informativa loc

us| @ cépsulas audiovisuaies mlorm; instiucionales realizadas poria en . en
formata video con duracion de hasta dos (2) minutos, orentadas a la divuigacion dela
gestidn, programas, proyectos y campafias de educacion ambiental de fa CRO, en canales o
programas televisivos de cobertura focsl. Se garentizars su emision en franjas de aita

audiencia {prime dme: 7.00 p.m. - 10:00 p.m., ¢ iranja de mayor sintonla certificada), esl
£arna i o it ad de . Ay I8 idoneida o ot

Gdad del me ad del medio

- acia

Emislones

$ 150.000

$ 150.000

$517.273

§ 280.000




Televisién

Cépsula audiovisual informativa reg

Difusion do Capsules eucovsuales miormavas meiuGonales realizadas por 1a entidad, o1
formate video con duracion de hasta dos (2) minutes, ordentadas a la dhviigacién de la
gestion, programas, proyectes y campafias de educackin ambienta! de la CRQ, en canaies o
programas televsivos de cobertura regional. Se garantizard su emisidn en framjas de aha
audiencia (pnme time: 7.00 p.m. — 10:00 p m., o fmn]m da mayor smtunla oenrﬁcads) asl

Emisiones

$ 600.000

$ 650.000

$855.455

$ 730.000

10

Prensa Escrila

Pauta institucional media pagina

pagina (mlnlmo 25emx19cmo equrvsleme) garanuzam!o adecuads resoluaén (mrnlmo
300 dpi), legiilidad, calidad de impresitn y ublcacitn en espacios de alta visibilidad

rente péginas Impares o A da glta crculacitn}, de acuerdo con las
neoesidades do Ia entldad El proponeme deberl creditar circulacion cenrﬂcedl enel

Pubficaciones

$ 1.000.000

§ 1.050.000

$ 2.194.545

$ 1,488.000

"

Prensa Escrita

Pauta nstituclonal pagina completa

Publication de contenides institucioneles en medies de prensa escrita en fomato de pagina
completa, garentizando adecuada resolucidn (minimo 300 dpl), legidiidad, calidad da
impresiin y ubicacidn en espacios de alta visibltidad, de acuerdo con |as necesidades ds la
entidad. E proponente deberd acreditar circulacién centificada en el departamento del
Cuindio, en coherencia con 1os obfethvos de comunicackn mstitucional,

Publicaciones

$ 1.800.000

$ 1.800.000

53441818

$ 2.452.000

12

Publireportajes

Publirreportaje institucional — medi

Publicecion ge contenidos iorMatves y pedagagicos sobre lemas &ines a 1a misonaligas
de la entidad, mediante publimeportajes con una extensién minima de 1.500 caracteres,
ecompafiados de registro fotogréfico {minimo 2 fotografias en alta resclucidn), en medio
digite! con elcance departtaments! y regional o nacional. E! prop ter deberd g izar sy
publmdén en espado de alta visibllidad dantm der pond (péglna pdnclpa! o seceién

Publicaclones

$ 350.000

$ 500.000

5 1.393.636

$ 794.000

13

Publireportajes

Publimeportaje institucional — pren

)’
de la entrdad madianta publurepcna:es con una mmssm minima da 3.000 caracteres yfo
pégina completa, acompafiados de registro fologréfico (minima 2 fotografias), en medios de
prensa escrita con aicance depertamental, de acuerdo con las necesidades de la entidad. El
pmponmte deberty gararmzar su ubbadbn en espama de alta visibilidad, la calidad del

Publicaciones

$ 2.000.000

$ 2.200.000

$3.907.273

$ 2.833.000

14

Medios Digltales

Campafia insthucional en medios d

15

Produccion Audiovisual

Produccion audiovisual Institucionatf

o8
¢on wdienda en el depaﬂamenlo del O\.rlndio rnedzama publieadones en termato dighal
{noticia, post o contenido multimedia), con un minimo de 5 plazas grificas con fotogrefia y
contenido Insitucional y copy de minimo 200 carecteres par pieza. El proponente deberd
gamntizar aicanca vefiﬂcahle mediante métricas certificadas por publicsdﬂn o alcance

Publicaciones

% 500.000

$ 500.000

$1,180.000

$ 766.000

campafias de prormum ambisntal, que induya enpas do pmpmduuddn (guion, stotyboan‘.l
¥ logistica), produccidn (fitmacién con equipo HD) y postproduccidin {edicion, comeccion de
color, mezcla de audio y graficacion), lales como videos institucionales, capsulas
ln!ntmalwas -] muoomlemdos digitales, con duraddn de hasta 2 minutos sagun Ia

A A At Ja en . atia

Producto

$ 2.500.000

$ 3.000.000

$2.887.273

$2.692.000

16

Produccién Sonora

Producclén de cufta radial instnucio

99
campafias de educackdn y promocion an1h19n'.‘al que incluya procesos de preproduwén
(gulon ¥ diraccidn vocal), grabacion en estudio profesional y postproduceidn (edicion,

K Cin y r fizecion), con una duracidn de entre 15 y 30 segundos segun la

neoes!ﬂad de la eniidad, EI prwaedor gamnuzam ra calidad técnica del producto (dandad

Producte

$ 800.000

$ 800.000

$681.818

§ 783.000

SUBTOTAL

$ 15.022,000

VALOR ADMINISTRACION

12%

11%

10%

$ 1.652.420

VALOR TOTAL

$ 16.674.420




CRO:H

Potrgiceds of Fetrn

SOLICITUD DE INFORMACION A PROVEEDORES

OBJETO CONTRACTUAL: PRESTAR SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS DE LA CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIO EN EL
MARCO DE LA EJECUCION DE LA ESTRATEGIA DE COMUMICACIONES E INFORMACION PARA LA GESTION AMBIENTAL REGIONAL.

il

NOMBRE REPRESENTANTE LEGAL CEDULA TELEFONG
——TTR o - ————
NOMBRE OF EMPRESA NT DIRECCION EMPRESA
| DUVAN ANDRES MONDRAGON 1400725-3 T Anm®
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La presenta soficitud de informacion de proveedores y collzacion se requiere, bajo los parametros de la ficha tecnica anexa a este documento, para ko cual solicitamos Ia cotlzacion

(fem |  Medio

Producto
Comunicacional

Descripcion detallada

Unidad

Cantidad Valor E.Imnnu Incluvde

1 Radio AM

Emisién de cuftas
radiales institucionales
30 segundos

Difusiin de mensajes radinles institucionales en emisoras con
coberiura en AM y audiencia certificeda en el depattamento def
CQuindlo, garantzando su emisitn e&n {ranjas horaras de alta
audiencia (mafiena: 6:00 am, — 800 am.; mediodia: 12:00 m. -
1:00 p.m. ylo nocho: 8:00 p.m. — 8:00 pm.), 8si como la calk

técnice del producio sonoro, 1a claridad del mensaje y la idoneidad
del medio de comunicacidn seleccionodo, El proponente deberd)
acreditar audiencia certificoda mediants estudio de sintonla o rating)
vigente emitdo por entidad competente, en cumplimiento de los
objetivos de comunicacidn institcional,

Emisiones

2 Radio FM

Emisién de cufias
radisles nsttucionales
30 segundos

Ditushdn de menssies rdinks instinscionales en emisoras con
cobertura en FM y sudiencia certificeda on el departaments dei
Quingie, garontizando su emisidn en franjas horerias de elta
audisrcia (mefana: 8:00 o.m. — 8.00 a.m.; mediodia: 12:00 m. -
1:00 p.m. y/o noche: 6:00 p.m. — 8:00 p.m.), asl como la catidad
wenica del produtto sonore, la claridad del mensaje v la ksonendad
del medic de comunicacidn sefeccionado. El prop

acreditar nudiencia cesificads medlante es!udiu de sintonia o rating
vigente emitido por entidad comp tpfimi de los)
objetives de comuricacion insthudonal.

Emisiones

3 Radio AM

Emisidn de cufias
radintes institucionales
15 segundos

Difusién da mensajes insttucionsles en emisoras AM con cobertura
regional y alcance en zonas ruraks del depanamento del Quindle,
garantizando su &misién en franjas horarias de aita audisncia pars,
Ia comunidad rural {(mafana: 5:00 &.m. — 8:00 a.m. yo tarde; 12:00
m, = 2:00 p.m.), asi como 1a calidad técnica del producto sonoro, ka
clanidad del menszje y la idoneided del medio de comunicacién

sl px e deberd acreditar cobertura rurel |
audiencia cerificads, en cumplimiento do los  objet de

comumicacion insttucional,

Emlsiones

4 Radio FM

Emisidn de cuftas
radiales institudensies
15 segundos

Difuskdn do monsajes institucionales en emisoms FM con cobertura

gareniizando su emisién en franjas horarias de oitn audiencin para
1 comunidad ruret {mafana: 5:00 am, — 8:00 a.m. yio tarde: 12:00
m. — 2:00 p.m.), asl como la catidad técrica del producto sonom, a

dardad del mensaje y (a Idonoidad del medio de comunicacion

onado, Bl proponente deberd acraditar coberfura rural ﬂ
sudiencla ceftificads, en cumplimiento de los objetivos de
comunicacin institucionat.

regional y aleance en zonas rurales del departamento ded Quindio

Emisiones

5 | Radio Digitat

Emiskon de cuhas
radiafes institucionales
30 segundos

Ditusién do mensajes radisles incStucionales en emisoras digltaies
con elcarce verificable on ol departamento  del Quindio,
garantizando su emiskdn en horarios de mayor tréfico y consumo de
contenidas, asi como la calidad técnica del producto sonom y 12|
segmentacién  efectiva de  sudiencies. El proponents  deberd
acreditar métricas verticables de audiencia digital (reproducciones,
oyentes (nicos o aicance mensunl certificade por la plataforma), an
cumplimiento de los abjetives de comunicackin institucionsl.

Emislones

1 $125,000

] Televisién

Emisién de spot
televisivo institucional
#n medio local 30
segundos

Difusién de monsajes institucionales reallzados por ia CRQ en
canales o programas televisivos de cobertura focal, garantizando su
emision en franjas hororias de atta audiends (prime time: 7.00 p.m,
- 10:00 p.m,, o franja de mayor sintenia certificadn del canal), asl
como s idoneidad del medio. la cafidad técnica del contenido
audicvisua! y la perlinencia dol canal seleccionado en relacidn con
Jos piiblicos objetivo, El proponents deberd acreditar riing o nivetes
de audiencia del canal mediants certificacién vigents, en cot 4

con los objetivos de comunicackén nstiuch

Emisionas

1 $ 100,000




v

Television

Emisién de spot
televisivo institucional
en medio regional 30

segundos

Difusin de mensajes institucionales realizados por {a CRQ en
canales o programas televisivos de cobertura regional, garantizando)
su emision en franjas horarias de alta audiencia {prime time: 7:00
p.m. — 10:00 p.m., o franja de mayor sintonia cenificada del canal),
asi como la idoneidad del media, la calidad técnica del contenido
audiovisual y la pertinencia del canal seleccionade en relacién con
los publicas objetivo. El proponente debera acreditar rating o nivek

de audiencia del canal mediante certificacidn vigente, en coherencia
con los objetivos da comunicacion institucional.

Emisiones

§ 200,000

Televisién

Emisidn de cépsulas

Difusion de capsulas audiovisuales informativas institucionates
realizadas por la entidad, en formato video con duracidn de hasta
dos (2) minutos, of das a la divulgacion de la gestion,
Ji] proyectos y campafias de educacién ambiental de la

audiovisuales
informativas
institucionales (hasta 2
minutes en medio
lacal)

CRQ, en canales o programas televisives de cobertura iocal. Se
garantizara su emisidn en franjas de alta audiencia (prime time: 700!
p.m. — 10:00 p.m., o franja de mayor sintonia certificada), asi come
la calidad técnica del contenido, la claridad del mensaje y la
idoneidad del medio seleccionado. Nota: la produccién cdel

|eontenido avdiovisual es responsabilidad de la CRQ; ef proveedor|

garantiza exclusivamente 1a difusién, en coherencia con los|

lobietivos de comunicacian institucional.

Emisiones

§ 150,000

Television

Emisibn de ¢dpsulas
audicvisuales
informativas
institucicnales (hasta 2
minutos en medio
regional)

Difusién de c¢dpsulas audiovisuafes informativas institucionales
realizadas por la entidad, en formato video ¢on duracién de hasta
dos {2) minutes, orientadas a la divulgacisn de Ia gestién,
programas, proyectos y campafnas de educacidn ambiental de la
CRQ, en canalas o programas televisivos de cobertura regional. Se
garantzara su emisian en franjas de alta audiencia (prime time: 7:00
p.m. - 10:00 pm,, c franja de mayer sintonia certificada), asi como
la calidad técnica del contenido, la claridad del mensaje y la
idoneidad del medio seleccionado. Nota: ia produccion del
contenido audiovisual as responsabididad de la CRQ; el proveedor,
garantiza exclusivamente la difusidn, en coherencia con los|
objetivos de comunicacidn institucional,

Emisiones

$ 655,000

Prensa Escrita

Publicacidn de pauta
institucional — media
pégina

Publicacién de contenidos institucionales en medios de prensa
escrita en formato de media pagina {minime 25 cm x 19 cm o
equivalante), garantizando adecuada resolucion (minimo 300 dpj),
legibilidad, calidad de impresion y ubicacién en espacios de ala
visthilidad (prefenblemente paginas impares o secciones de afta
circulacién), de acuerdo con las necesidades de la entidad. El
proponente  debera acreditar circulacion certificada en el
departamenta det Quindio, en coherencia con los cbjetives de
comunicacidn institucional.

Publicaciones

51,050,000

"

Prensa Escrita

Publicacion de pauta
institucional a una (1)
pagina completa

Pubticacin de contenides institucionales en medios de prensa)
escrita en formato de pédgina completa, garantizande adecuada

[resolucién (minimo 300 dpi), legibiidad, calidad de mpresion yi

ubicacién en espacios de alta visibilidad, de acusrdo con las
necesidades de la entidad. El proponente deberd acreditar|
circulacion  certificada en el departamento del Quindio, en
coherencia con los objetivos de comunicacion institugional.

Publicaciones

% 1,800,000




Publicacién de contenidos informatives y pedagdgicos sobre temas
afines a la misionalidad de |a antidad, mediante pubfimeportajas con
una axanstén minima de 1.500 caracteras, acompafiados de
regisve fotograhco (mintme 2 fotografias en alta resoluckn), en
Pub wajos medi::ddigha! l:m alcan:adﬁegamcnf:;:dmgonal © naciona!, de)
. . scuerdo con las necesidades de la entidad. E| proponente debera
12 | Pubimportajes ’"”'“’d‘;‘f‘@‘i‘:’ medic | o rantizar su pubicactn en espacio de slla viskikdad dentro def

portal (pagina principal © seccién cestacada), permanencis rminima
da 30 dias en lines, reporte do mélricas de alcance (visias e
Impreslones), asi como la calidad del conteriido, la claridad del
meansaje y la idoneidad del medlo \atdo, an coherencia con
\os objetivos de comun

Pubkcaciones 1 3 30,000

Pubkcacitn de contenidos informativos y pedagégices sobra temas)
afines & la misionalidad de |a entidad, mediante publirreportales con|
una axtensién minima de 3.000 caracteres y/o pagina completa,
Pubkmeporiajes acompaftados de registo fotografico {mintme 2 fotografias), en
13 | Pubkireportajes | institucionales prensa [medios de prensa escrita con alcance departamental, de ecuerdol Pubiicaciones 1 $ 2,200,000
escrita con las neceskdades de ta entdad. El proponents debend garantizar]
su ubicatian en ios de alta d, la calidad del contenkde,
la claridad del mensaje y Ja Konsidad del medio seleccionado, en
coherencia con o8 abjetivos de comunicacion institucional.

Difusién de campahas Institucionates en portates informativos, fan
pege o medios digiales con audiencla en el departaments del
Ouindio, mediante publicaciones en formate digital {nolicia, post o
Pubiicacién de contenido muttimedia), con un minimo de § piezas graficas con
Medios campafas Hotografia y contenido Institucional y copy de minimo 200 caracteres,
14 Digitates institucionstes en  |por pleza. El proponente deberd garanizar alcance verificable Publicationes 1 £ 200,600
modios de mediante métricas cerdificadas  por publicaciin o  aicance
comuniceson digitaies loquivalemts  centificade},  permanancla  minima  del conenidal
publicado de 30 dlas, d segmemadéndel pubkco objativo y]
tdad del je, &n wia con los  objeth de
comunicacidn institucional,

Produccién imtegral de piezas audiovisuahs instmdonaies on
formato video, onentados a pafias de p ion ambiental, que|
incuya elapas de preproduccitn (guion, storyboard y loglstica),
producciin (fimeddn con equipe HD} y postproduccidn (sdicidn,
comreceidn de color, mezcln de sudic y graficacién), tales como)
Produccidn | Produccion audiovisual|videos institucionales, cépsulas Ir ivos o microcentenidos
Audiovisual institucional digitates, con duracién de hasta 2 minutos segun la necaskiad de la
entidad. E1 proveedor garantizers la entrega del producto final en
aita dafiniidn (minimo 1080p), con sonido dare, edickin profesional

hivos en los sidos para su difusitn en medios
elevisivos y digitales. Nota: esm Item corresponde & produccidn y|
no incluye pauta o difusion.

15 Producto 1 £ 3,000,000

Produccidn integral de plezas sonoras insttucionates para su
ditusion en radio, ofientadas a campafas da educacidn y promocién
ambiertal, que Inchuyn procesos de preproduccitn (guion y dinscsin
vocan qrabadbn en estudio profesionat y postproduccién {edicién,
ion y r izacin), con una durscidn de entre 15y 30
Produceion | Producclén de cufias {segundos segin la necesided de la entidad. El proveeder
Sonora radiaiss institucionales [garantizard |8 calkied técnica del producto {claridad de gudio,
d da locucion, musicalizacién y edidén profesional), la entrega
en formatos de oudio de atta calkad (WAV o MP3 a 320 kbps), as]
como [a coherencia y comprensién dal mensaje en relacién con los|
bjetiros de comunicaciin institucional. Nota: ests item comesponde
a producién y no incluye pauta o emisidn al aire.

Producto 1 $ 80,000

SUBTOTAL $ 1280000

PORCENTAJE ADMINISTRACCION 1% 31320

TOTAI COTIZACION $13.458350

VALOR : Trece mionas ochoclentos cincusnts y ocho mil trecientos cincuents pasos micts

— Fo angenaamient
PorfamdigendasbhﬂodaslasneldasresaﬂadaseanERDE
: Revisar Lpdos los requerimientos qus se & enelD Tecnico y formutar su co'izaciin en conpordancia con este

Motas para la presente
1. Al sefialar ks Porcentajes de Descuento, Geberd Ener en cueriia todas 108 costos direcins e indirectos para da comecta y completa ejecucion co! .2l rismo como los descuentos
tributarios que 1a Coporacion reafiza,

2. Esta coizacidn es parte del estudio de mercado de ka CRO, previo a la contrataciin, ¥ no impiica ninguna eblinacidn de contratar,
!.Estawtzadbnﬁeneunammdﬂ?ﬂdiasapmdelabd:adedﬁgemm

LOS DATOS PROPORCIONADOS SERAN TRATADOS DE ACUERDO A LA POLITICA DE TRATAMIENT) DE DATOS PERSONALESDE LA CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL QUINDIO YALA
LEY 1581 DE 2012

Cuslquisr informacién comunkans por media de for mensjes plitficos en la pateforma SECOP N

La formutacton de fa soficitud, nl fa p én de la 16N genera um comprommiso u obligackt pefpmld'hGRQ.qumllmmhumﬁuwmplmdommmbdelnmreon!omc
akos # blackdos po colombla compra aflchents - CCE,
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