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De conformidad con lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1.del decreto 1082 de 2015 el Instituto
de Turismo del Meta procede a efectuar el analisis necesario para conocer el sector relativo al objeto
del Proceso de Contratacién desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional,
técnica, y de analisis de riesgo.

OBJETO A CONTRATAR: El Instituto de Turismo del Meta para el cumplimiento de los fines
Estatales requiere contratar el: “PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA
GARANTIZAR LA PRESENTACION DE ARTISTAS DE DIFERENTES GENEROS MUSICALES A
FIN DE PROMOCIONAR LA MARCA META SOMOS LA RUTA NATURAL EN EL MARCO DEL
XXI FESTIVAL DEL CANOERO Y 19° REINADO INTERNACIONAL DEL COLEO Y LA VAQUERIA
EN EL MUNICIPIO DE PUERTO LOPEZ - META”

JUSTIFICACION

Mediante Ordenanza 026 del 29 de noviembre de 1986 se creé el Instituto de Cultura y Turismo del
Meta, el cual fue transformado posteriormente mediante Acto administrativo numero 305 del 27 de
mayo de 1998, por la cual, entre otras disposiciones, se modificd la denominacién a “Instituto de
Turismo del Meta”; mediante Decreto 432 de 2014 se le otorgod facultades al Gobernador para
organizar su estructura organica y funciones sobre su organizacion y funcionamiento.

El Instituto de Turismo del Meta, tiene como objetivo primordial en su mision liderar y promocionar
el desarrollo turistico del departamento del Meta, planeando y ejecutando acciones que permita
posicionarlo como destino turistico. Siguiendo los lineamientos del Gobierno departamental, el
Instituto ha venido adelantando diferentes actividades encaminadas a engrandecer el sector
turistico, a través de la adecuacion y el mantenimiento de la infraestructura turistica; con el objetivo
de cumplir su visién la cual es posicionar el Departamento del Meta en una importante opcién
turistica en el ambito nacional e internacional

Asi pues, en la Ordenanza 868 de 2014, (Politica publica del turismo), el turismo es considerado
como el camino hacia la paz y el desarrollo sostenible. En este sentido el Turismo, particularmente
el segmento de naturaleza, enmarcado en la politica de turismo comunitario, puede ser el motor que
genere el desarrollo local a partir de la planificacién y organizacién del sector, teniendo en cuenta
que la region posee ventajas comparativas que le permite competir por el segmento de turistas que
vive hastiado del ruido y la contaminacion y que buscan para su descanso experiencias diferentes.

No obstante, el Instituto de Turismo del Meta es un establecimiento publico del orden departamental,
que cuenta con personeria juridica, autonomia administrativa, financiera y patrimonio propio, cuyo
representante legal se encuentra facultado para expedir los actos administrativos, realizar las
operaciones financieras y celebrar los contratos que se requieran para el buen funcionamiento del
mismo, a través de las diferentes modalidades de contratacion.

Por medio de la Ordenanza No. 868 de 2014, se adoptd como Politica Publica De Turismo Del Meta,
con un horizonte al afio 2032, la estructura conformada por: Objetivo general, objetivos especificos,
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estrategias, actividades, competencias, horizonte, indicador y meta.

La senalada ordenanza, fij6 como objetivo de la politica, “Posicionar al Departamento del Meta en
el mercado nacional e internacional como un destino de turismo de naturaleza y cultura llanera con
una oferta estructurada de experiencias unicas fortaleciendo la organizacion empresarial, la
valorizacién y preservacion del patrimonio natural y cultural, generando oportunidades para la
poblacion e incrementando beneficios sociales, econédmicos y ambientales a través del disefio de
productos especializados y diferenciados en los Municipios del departamento como respuesta a la
consolidacion de la paz y la convivencia, en el territorio.”

En tal sentido el Instituto ha venido adelantando diferentes actividades encaminadas a engrandecer
el sector turistico a través de la divulgacion de los productos y servicios turisticos propios de esta
zona del pais en el desarrollo de estrategias autonomas y especificas, se pretende participar en
actividades y festividades a nivel nacional que tienen impacto no solo en Colombia, sino a nivel
internacional, llevando un poco de lo que representa el departamento del Meta en su esencia
folcldrica, cultural y musical, aprovechando estos espacios como una vitrina para mostrar a Colombia
y al mundo el destino turistico que se encuentra en proceso de consolidacién y posicionamiento y
nuestra marca Meta “SOMOS LA RUTA NATURAL”

El Instituto de Turismo en pro de posesionar y promocionar la Marca Meta “SOMOS LA RUTA
NATURAL” implementa estrategias de participacion en eventos de asistencia masiva, donde a través
de demostraciones artisticas ya sea artistas, shows musicales, muestras culturales y otros,
fortalecen el impacto de marca, quedando en las mentes de los asistentes e incentivando a vivir
experiencias que el llano les puede ofrecer, una de ellas un departamento lleno de biodiversidad,
cultura, folclor y naturaleza.

Por lo que busca la promociéon de su marca y sus festividades a nivel nacional, participando de
manera activa en eventos de talla internacional como lo es el XXI FESTIVAL DEL CANOERO Y 19°
REINADO INTERNACIONAL DEL COLEO Y LA VAQUERIA EN EL MUNICIPIO DE PUERTO
LOPEZ — META. Estos escenarios de gran representacion turistica son plataformas perfectas de
promocion, tanto para la marca meta “SOMOS LA RUTA NATURAL”

CONTEXTO MUNICIPIO DE PUERTO LOPEZ — META

Puerto Lopez es un municipio colombiano ubicado en el departamento del Meta, siendo ademas uno
de los mas importantes puertos fluviales sobre rio Meta y esta localizado a 86 km al este de
Villavicencio.

Es conocido nacionalmente como el Ombligo de Colombia debido a que coincide con el centro
geografico del territorio continental del pais, toda vez que segun el Instituto Geografico Agustin
Codazzi, al promediar la latitud y la longitud de Colombia, el municipio de Puerto Lépez se encuentra
en un punto equidistante, por tal razon se elevo en el Alto de Menegua una obra escultural en forma
de obelisco realizada por el escultor colombiano Miguel Roa Iregui, mediante dicha obra se describe
graficamente la ubicacion geografica, industria y economia, cultura, flora y fauna de este municipio
del llano colombiano.

HISTORIA Y FUNDACION
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e Fundacion: El 1 de mayo de 1935 por Abel Rey y Clemente Naranjo.
 Nombre inicial: Puerto Alfonso Lopez, en honor al presidente Alfonso Lépez Pumarejo.
e Municipio: Elevado a la categoria de municipio el 3 de julio de 1955.

ECONOMIA Y CULTURA

e Puerto fluvial: Es el puerto fluvial mas importante sobre el rio Meta.

e Economia: Basada en la ganaderia, la agricultura, la pesca y la actividad petrolera de la region.

e Turismo: Destacan el monumento del Alto de Menegua, los iconicos atardeceres llaneros y la
navegacion por el rio Meta.

LUGARES DE INTERES
El Obelisco

El Obelisco en el centro geografico de Colombia ubicado en el Alto de Menegua a 10 km por la via
que conduce al municipio de Puerto Gaitan alli se encuentra el pozo de los deseos. Es |la mayor
altura de la serrania del mismo nombre en la jurisdiccion municipal de Puerto Lopez. Desde alli se
puede contemplar el paisaje conformado por las serpentinas corrientes del rio Meta, en su transito
por la sabana abierta y el lugar lleno de irregulares monticulos.

Adicionalmente en los ultimos afos la cultura hace parte fundamental del desarrollo de Puerto Lopez,
es comun escuchar la musica llanera propia de la region y de su gente.

Alli se levanta un obelisco en cuyas caras hay trabajos artisticos elaborados en terracota que exaltan
el patrimonio cultural, histérico, econdmico y ambiental de la region metense. Esta obra fue
elaborada por Miguel Roa Iregui. Cerca se encuentra el mojon que demarca el centro geogréfico de
Colombia.

Los amaneceres y atardeceres de Menegua han sido fuente de inspiracion de poetas y cantores,
como en el caso del Jorge Villamil, quien alli compuso la cancién Luna Roja.

Las principales Actividades de Turisticas que se pueden encontrar en esta region son las
relacionadas con el trabajo de llano, pesca, paseo por el rio Meta y Metica, avistamiento de aves,
visita al parque Avestruz, caminatas ecoturisticas por los senderos principales del alto menegua.
También estan los cafios de la venturosa.

Parque el Canoero

En la entrada del municipio por la via que llega de Villavicencio se encuentra este monumento en
honor a los canoeros simbolizando la identidad de sus habitantes, esta obra fue realizada por el
maestro Alvaro Vasquez.

El monumento en honor a todos los pescadores del municipio de Puerto Lépez, que impulsaron su
desarrollo en sus inicios, Fue reformado en el afio 2017 durante la Administracion del Alcalde Victor
Manuel Bravo Rodriguez, una inversion realizada con recursos propios del municipio, bajo el marco
del impulso turistico del municipio, Para el fortalecimiento del comercio y su apuesta en la creacion
de un municipio mas turistico.
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CONTEXTO DEL XXI FESTIVAL DEL CANOERO Y 19° REINADO INTERNACIONAL DEL COLEO
Y LA VAQUERIA

El XXI Festival del Canoero y 19° Reinado Internacional del Coleo y la Vaqueria es la festividad
cultural y turistica mas importante de Puerto Lopez, Meta. Se celebra de manera tradicional durante
el puente festivo de agosto, programado del 14 al 16 de agosto de 2026. Este evento fusiona el
homenaje a los pescadores y navegantes del rio Meta con las maximas expresiones del deporte y
la cultura de la Orinoquia.

ENFOQUE CULTURAL Y TRADICIONES

 Homenaje al Canoero: Conmemora el oficio histérico de los navegantes del rio Meta, motor de la
fundacién y comercio del municipio.

e Faenas Llaneras: Reune las destrezas de la vaqueria tradicional y las competencias de coleo en
la manga del municipio.

e Joropédromo: Desfile multitudinario de academias y parejas que zapatean a ritmo de joropo por
las calles principales.

e Concursos del Rio: Certamenes autéctonos de pesca, velocidad en canoas, carrera de coteros y
saberes tradicionales de la regién

REINADO INTERNACIONAL DEL COLEO Y LA VAQUERIA

» Proposito: Certamen que evalua la belleza, el carisma, el baile del joropo y el conocimiento de la
cultura de los llanos colombo-venezolanos.

e Participantes: Convoca a embajadoras de distintos departamentos de Colombia y de estados de
Venezuela.

e Prueba de Fuego: Las candidatas deben demostrar capacidades reales en el canto llanero y en
maniobras de vaqueria dentro de la manga

ATRACTIVO MUSICAL Y CONCIERTOS (EDICION 2026)

o Artistas Internacionales: El concierto principal esta encabezado por la agrupacion mexicana LOS
TIGRES DE NORTE

» Cuota Nacional y Popular: Presentaciones confirmadas de artistas de gran trayectoria como Uriel
Henao.

e Talento de la Region: Tarimas dedicadas exclusivamente al folclor llanero con reconocidos
arpistas, copleros y exponentes como Jhon Onofre, Villamil Torres y Armando Martinez.

IMPACTO ECONOMICO Y TURISTICO
e Ocupacion Hotelera: Histéricamente, el festival impulsa al 100% de la capacidad hotelera en el

"Ombligo de Colombia".
Comercio Local: Dinamiza directamente la economia formal e informal en restaurantes, guias de

turismo, transporte fluvial y ferias de emprendimiento artesanal.

1. ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR
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1. El sector servicios o sector terciario es el sector econdmico que engloba las actividades
relacionadas con los servicios no productores o transformadores de bienes materiales.
Generan servicios que se ofrecen para satisfacer las necesidades de cualquier poblacién en el
mundo.

Incluye subsectores como comercio, comunicaciones, centro de llamadas, finanzas, turismo,
hosteleria, ocio, cultura, espectaculos, la administracion publica y los denominados servicios
publicos, los presta el Estado o la iniciativa privada (sanidad, educacion, atencion a la dependencia),
entre otros.

Dirige, organiza y facilita la actividad productiva de los otros sectores (sector primario y sector
secundario). Aunque se le considera un sector de la produccion, propiamente su papel principal se
encuentra en los dos pasos siguientes de la actividad econdémica: la distribucién y el consumo.

El predominio del sector terciario frente a los otros dos en las economias mas desarrolladas permite
hablar del proceso de tercerizacion. El sector de servicios se compone de areas de la economia
tales como:

1) Comercio (mayorista, minorista, franquicias). 2) Actividades financieras (banca, seguros, bolsa y
otros mercados de valores). 3) Servicios personales, los mas importantes de los cuales son los que
se identifican conel estado de bienestar(especialmente educacion, sanidad y atencién a la
dependencia -servicios publicos, se presten por el Estado o por la iniciativa privada), pero también
otros (como las peluquerias). 4) Servicios a empresas de cualquier sector, como la gestién y
administracion de empresas (incluyendo el nivel ejecutivo), la publicidad y las consultorias y
asesoramientos econémico, juridico, tecnolégico, de inversiones, etc. 5) Funcion publica,
administracion publica, actividades de representacion politica y de servicios a la comunidad, como
las actividades en torno ala seguridad y defensa (ejército, policia, proteccion civil, bomberos, etc.)
y las actividades en torno a la justicia (jueces, abogados, notarios, etc.). 6) Hoteleria y las actividades
en torno al turismo. 7) Las actividades en torno al ocio, la cultura, el deporte y los espectaculos, que
incluyen las llamadas industrias audiovisuales o de imagen y sonido (industria musical, industria
cinematogréfica y similares, como los videojuegos); la industria editorial se incluye, con las artes
graficas, entre los sectores industriales (es decir, en el sector secundario). 8) Transporte y
comunicacion (segun se trasladen mercancias o informacion). 9) Medios de comunicacion,
especialmente los medios de comunicacion de masas o sociales (periodismo escrito -prensa-, radio
y televisién). 10) Telecomunicaciones, especialmente los medios personales (telefonia). 11) Otras
aplicaciones de las tecnologias de la informacién y la comunicacion (TIC), especialmente la
informatica e Internet.

1.1.1 Gremios y agentes que componen el sector
Los servicios sociales pueden ser prestados por agentes privados principalmente. Algunas de las
agremiaciones que integran agentes de este sector son: Asociacion nacional de empresarios de
Colombia, Andi: La Asociacion Nacional de Empresarios de Colombia - ANDI, es una agremiacion
sin animo de lucro que tiene por objetivo difundir y propiciar los principios politicos, econdmicos y
sociales de un sano de libre de empresa.

1.1.2 Variables econémicas que afectan el sector
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El Sector de Servicios se impacta negativamente por dinamicas que son comunes a otros sectores,
por ejemplo:

e Exceso de intermediacion: El proveedor de servicios de caterin y logistica para eventos, es
basicamente un intermediario de otros servicios que se agrupan para satisfacer al cliente. Es decir,
normalmente el proveedor hace uso de la subcontratacion con terceros, de los servicios
relacionadas, tales como alimentacion, carpas y tarimas, transporte alojamiento, shows oferta
cultural, mobiliario, escenografia, sonido, luces, et, Esta circunstancia, condiciona las expectativas
econdmicas del sector, a la de otros sectores y subsectores que tiene variables independientes de
impacto.

¢ Déficit en la cualificaciéon del recurso humano: Las dindmicas econdmicas de las regiones, son
distintas a la del Centro del pais, donde se concentra la mayor parte del recurso humano cualificado.
El sector de caterin y logistica de eventos no es ajeno a esa situacion, de tal suerte que esta clase
de servicios se ofrecen con escasez de recursos humanos cualificado para prestarlo. La mayoria de
los productos que lo integran, son prestados a partir de la experiencia y formacién empirica, per la
oferta cualificada es limitada.

1.1.3 Cifras totales del Sector
Encuesta mensual de servicios

La Encuesta Mensual de Servicios es una operacion estadistica por medio de la cual el
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE) obtiene la informacién de las variables
principales del sector servicios para el analisis de su evolucién en el corto plazo.

En el proceso permanente de mejoramiento y actualizacion de las estadisticas econdmicas y con el
propdsito de responder a estandares nacionales e internacionales, tanto metodologicos como de
clasificacion, a partir del mes estadistico enero de 2020 se dan a conocer al publico los resultados
del redisefio de la Encuesta Mensual de Servicios que contempla varias mejoras metodoldgicas
como la inclusién de resultados de la variable variacidn de los salarios promedio por subsector de
servicios Yy tipo de contratacion, ademas del paso a un muestreo probabilistico basado en un marco
mejorado que incrementd la cobertura al implementar menores parametros de inclusion. (Para mayor
informacion en el cambio de parametros de inclusion véase el archivo de anexos de la EMS
especificamente el Anexo “A13. Notas metodoldgicas”.

También se entregan resultados bajo una nueva desagregacion pasando de 15 a 18 subsectores de
servicios; dentro de los nuevos subsectores se encuentra la division 58 “Actividades de edicion” que
en la version 3.0 de la ClIU estaba clasificada como actividades de manufactura y en la version 4.0
de la ClIU paso a clasificarse como una actividad de servicios.

Adicionalmente la actividad “Salud humana privada”, se desagrega en las actividades “Salud
humana privada con internacion” y “Salud humana privada sin internaciéon”, de manera similar las
“Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades “se divide en “Actividades
administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades excepto Call center‘y “Actividades de
centros de llamadas (Call center)”.
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Encuesta Mensual de Servicios (EMS)

Mayo de 2026PF

Grafico 1. Variaciogn anual de los ingresos nominales, seguan subsector de servicios
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1.1 Variacion anual de los ingresos nominales y contribucion por tipo de ingresos, segun
subsector de servicios (mayo 2026p / mayo 2025)

En mayo de 2026, catorce de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva
en los ingresos totales, en comparacién con mayo de 2025.

Tabla 1. Variacion anual de los ingresos y contribucién por tipo de ingresos, segun subsector de

servicios
Total nacional

Mayo 2026P / mayo 2025

Clasificacion CIIU Rev. 4 A.C.

Ingreses Ingresas por servicies Vents de Mercancias  Otras ingresas
Seccign Division Descripcion VariaciGn (3} © )
H Divisién 52 pmaesn i [FemrEhesa) I 21 E 00 04
transpome
H Divisitn 53 Carran v servidios de mensajsria a5 l f6 I 0,0 a1
| Division 56 Restaurantes, catering y bares a5 l 8.2 I 12 0.0
3 Divsicn 58 Actividades de edicion a3 . 0.0 0.2 a5 I
B i {[e¥} i i
3 Divisitn 59, excepto Clase 5920 roduccian de peliculas dnematograficas v 275 211 1.0 54
programas de relevisian
s Dhvision 60 y Clase 6381 Actividades de Programacion y transmision, 1o os 0o e
agencias de noticas
3 Division &1 Telecomunicagiones 28 I 45 I 16 o1
B Diivisian 62, Divisitn 63, sxcepto Clase Desarrollo de sistemas informéticos y oz . o o0
6391 procesamients de datos
L 5';::;;';':';?%":%?:3?;{)”' Inmobikarias, alquiler de maguinaria y equipo a5 I 6.9 I 24 01
" Divisiones 69, 70, 71, 72, Clase 7320, 4 ;0 idades profesionales entificas y técnicas a7 i o7 a0 0.1
Division 74 |
M Clase 73100 Publicidad 115 l 115 I oo 0.0
e Divisiones 78, 80 y 81, excepto Clase  Actividades de emplea. seguridad ¢ investigacidn . . on o
8130 privada, servicios a edificios
™ Clase 8220 Actividades de centros de llamadas (Call center) -6,8 I -69 : oo o1
. Division 82 excepto Clase 8220 A\ctvidades administrativa y de apoyo de oficinay s oo s
otras actividades, sxcepto Call center
3 Grupo 854 Fducacién superior privads 43 ’ 35 I ao 07
Clase 8610 Salud hismana pri\rada con internacidn 3.5 ’ az I -0,8 01
Divisién B6 excepto Clase 8610 Salud humana privada sin internacidn L=X=y l 6.2 I -0.1 04
5 Divisiones 90, 92, 93, 95 ¥ 96 Crtras servicios de srtretenimisnto y ofrns servicios 215 . 183 . 10 22

Fuente: DANE, EMS.
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1.2 Variacién anual del personal ocupado total y contribucion por tipo de contratacion,
segun subsector de servicios (mayo 2026p / mayo 2025).

En mayo de 2026, quince de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion
negativa en el personal ocupado total, en comparaciéon con mayo de 2025.

Tabla 2. Variacion anual del personal ocupado total y contribuciéon por categoria de contratacion,
segun subsector de servicios

Total nacional

Mayo 2026F / mayo 2025

Clasificacién ClIU Rev. 4 A.C. Personal coupade Permansate Temperal directa Agancins e
Seccidn Diwisidn Descripcion Variscis:n (%} Contribucisn (PP}
" A= e mpen T e e e ] . - i e o ;
transporte
i
[ Divisitin 56 Restaurantes, catering y bares -8 -05 i -3 o1
i
J Divsion 58 Actwidades de edicidn -12.1 -89 l -3.7 -1.5
J Divisién 52, excepio Clase 5220 FLEL T Il L) S i e[ 2 108 23 BT -0.3
programas de felevision
) Divisin 60y Clase 6291 Actividedes de programesion ¥ transmisién, . . | - .
agencias de noticias |
J n &1 Telecormunicaciones. -S4 635 l a4 2,5
Divisicn 62, Di 63, excepto Clase sar nformaticas y
) ¥ 13 04 a a
6391 procesamiento de datos o
Secckdn L. Division 68 SecciGn M.
i L 3 ; 25 1 a7 1.
LN fvisitnes 7710, 7720y 7730 nmobiliarias, alquiler de maguinaria y equipo 2, o, 0, 9 I
iuisi 69, 70, 71, 72, Clase 7320, - _ H
" Civisionss "‘i‘Dif .72 Clase TE20 Actividades profesionales centificas y ticnicas o i 0.0 1 2.0
L Publicidad 57 i 1.5 4.7 ' o4
. Divisiones 72, 20 y 81, exceplo Clase  Aclividades de emplec, seguridad e invesligacdn s I o o i o o
8130 privada, servicos a edificos
P Grupo 854 Echscacion superior privada 07 .33 0,96 0,06 005
a Clase 6510 Salud humana privads con internacion 20 RE] -0 i -0.6
[s] Division BE excepto Clase 8610 Sakud humana privada sin intemacion as 09 0e -0.3
= Divisiones 90, 92, 93, 95 y 98 Otros servicios de entretenimiento y owros servidos 27 i -1.2 -4 -0
Fuente: DANMNE, EMS.

1.3 Variacion anual de los salarios y contribucién por tipo de contratacion, segun subsector
de servicios (mayo 2026p / mayo 2025)

En mayo de 2026, todos los subsectores de servicios presentaron variacién positiva en los salarios,
en comparacion con mayo de 2025.

Tabla 3. Variaciéon anual de los salarios y contribuciéon por categoria de contrataciéon., segun subsector
de servicios

Total nacional

Mayo 2026F / mayo 2025

Clasificacien CIIU Rev. 4 AC.

Temporal directe

Seccion Division Descripcion ) Contribucion (PE]
- e Alrmacenariento v actividades complermentarias al oo i s =0
transporte
; et e et e B - .
. p———— e | . ] e
. oo e i v N -0
, Produccin de pelfculas cinematograficas y o e o
programas de television
J oo it . .
agencias de noticias
) Desarrollo de a5 informaticos y o an | o i
proces. to de datos i |
ra £9. TO. F1. 72 Clase 7220, 4 cividades profesionales cientificas y técnicas 7.2 i 3.3 38 ]
, e w1 =
fvisiones 78, 1. excepto Clase  Actividades de emplec, seguridad e investigacian
n o 8. 80 8 pto ctividades o o <guridad < imrestic o o o4 so
5130 privada, servicios a edificios
~ Clase 8220 Actividades de carros de llamadas (Call cantes) a0 ] 23 se
e Division 62 exeepto Clase 5220 Actividaos administrativas y de apoye de oficing y com . .
otras actividades, sxcepta Call center
R, ST = 1 e e
a Clase 8610 Salud hurmana privada con internacion 8.1 ’ 35 a8 ]
. . o
Fuente: DANE, EMS.
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1.4 Variacion aino corrido de los ingresos nominales, personal ocupado total y salarios, seguiin
subsector de servicios (enero - mayo 2026p / enero - mayo 2025)

En lo corrido de 2026, dieciséis de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion
positiva en los ingresos, catorce presentaron variacion negativa en el personal ocupado total y todos
los subsectores presentaron incrementos en los salarios, en comparaciéon con el mismo periodo de
2025.

Tabla 4. Variacion afio corrido de los ingresos nominales, personal ocupado total y salarios, segun

subsector de servicios

Total nacional

Enero - mayo 2026 /f enero - mayo 2025
Clasificacién ClIU Rev. 4 A.C.

seccion Divisién Descripcian Ingresos Parsonal Ocupade total” Salarios™
- Divisitn 52 Almacenamiento y actividades complementarias al & : - a0
transporte
" Divisién 53 Correo y servicios de mensajeria 120 -5.0 ' 19.0
[ Divisitn 56 Restaurantes, catering y bares =5 “1.6 E 202
] Divsién 58 Actividades de edicién 0.6 BER . 7.6 I
il Divisién 59, excepto Clase 5920 (FoEsine o ¢ el s S T e 18,0 9.6 149
programas de televisitn
Activi rogramacian rAnsmisio
1 Divigitn 60 y Clase 6301 ctividades de programacion ¥ transmisicn. 7.9 0.2 7.7
agencias de noticias
] Division 61 Telecomunicaciones 1.9 7.5 . 9.4 .
) Divisidn 62, Divisién 63, excepto Clase Desarrollo de sistemas informaticos y . i .
5391 procesamiento de datos : . "
LM ez L B WesSsme ol Inmobiliarias, alguiler de maguinaria y equipo 6,2 1.5 10,2
Divisiones 7710, 7729 y 7730
i . 7z, X
r Qivisiones 82, 70, 71, 72 Clase 7220 Actividades profesionales cientificas y téonicas 125 1a 7.0
Division 74
¥ Clase 7310 Publicidad 107 4.5 i 9.8
" Divisiones 78, 80 y 87, sxcepto Clase  Actividades de =mpleo, seguridad = investigacion ies . qoe
8130 privada, servicios a edificios
M Clase 8220 Actividades de centros de llamadas (Call center] 8.0 o9 . 2.3 .
R Actividades administrativas y de apoyo de oficina
M Divisién 82 sxcepto Clase 8220 ok ¥ po ¥ -2 -m2 20,1
otras actividades, excepto Call center
= Grupo 854 Educacion superior privada 5.6 “Dg E 5,1 I
Q Clase 8610 Salud humana privada con internacién a8 ~1.8 E a9 l
1
a Divisién 86 excepto Clase 8610 Salud humana privada sin internacién 8.4 0,3 : 8,9 .
s Divisiones 90, 92, 03, 95 y 96 Ottros servicios de entretenimienta y otros servicios 146 20 l 15,7 !

Fuente: DANMNE, EMS.

Subsectores de servicios con las tres variaciones positivas mas representativas
2.1.1 Actividades profesionales cientificas y técnicas
2.1.1.1 Variacién anual: mayo 2026p / mayo 2025.

En mayo de 2026, los servicios de produccién de peliculas cinematograficas y programas de
television registraron un crecimiento de 27,5% en los ingresos nominales, el personal ocupado total
presentd un incremento de 10,8% y los salarios registraron un aumento de 20,7%, en comparacion
con mayo de 2025.

Tabla 6. wVariacién anual yv contribucion de los ingresos nominales por tipo. personal ocupado total vy
salarios por tipo de contratacion

Produccion de peliculas cinematograficas y programas de television

Total nacional

Mayo Z2026F

la

indice (ene 2022 may &) Wariable

s
riacién anual (PP

Ingresos totales nominal es o ] inal 27,5 F ]
- INgresos por servicios prestados 39,5 — | 21.1 ]
- Ingresos por venta de mercancias 2.6 1.0 i
Otros ingresos operacionales 55,5 ? 5.4 |
Personal ocupado total* Personal ocupado total~ 10.8 a
Y — - Permanente 3.9 2.3
. Tempeoral directo 25,2 h 2,7 L
Agencias 1.9 ] —0.3 i
Salarios p ral sin ag . Salarios personal ocupado sin agencias z0,7 E |
P - Salarios personal permanente 16,5 u 7.6 ]
_ — — Salarios temporal directo as.3 |___IEEER] =
i H

Fuente: DANE, EMS.

Pagina 9 de 31



ANALISIS DEL SECTOR CONTRATACION DIRECTA Cadigo: GJC-F-90-V1

-~y \.—
Ms ﬁ;ﬁﬁ ~ Proceso de Gestion Juridica y Contratacion Fecha de Vigencia:

15/04/2026

En comparacion con el mismo mes de 2025, en mayo de 2026 los ingresos totales presentaron un
aumento de 27,5%, que se explica por los incrementos de 39,5% en los ingresos por servicios, de
55,5% en otros ingresos operacionales y de 2,6% en la venta de mercancias.

En mayo de 2026 el personal ocupado total presentdé una variacion positiva de 10,8%, en
comparacion con mayo de 2025, que se explica por los incrementos de 35,8% en el personal
temporal directo y de 3,9% en el personal permanente. En contraste, el personal contratado a través
de agencias presentd una disminucion de 1,9%.

Mientras que, los salarios en mayo de 2026 presentaron un incremento de 20,7%, en comparacion
con mayo de 2025, que se explica por los aumentos de 45,3% en los salarios del personal temporal
directo y de 16,5% en los salarios del personal permanente.

2.1.2 Otros servicios de entretenimiento y otros servicios
2.1.2.1 Variacion anual: mayo 2026p / mayo 2025

En mayo de 2026, los otros servicios de entretenimiento y otros servicios registraron un aumento de
21,5% en los ingresos nominales, el personal ocupado total presentd una disminucion de 2,7% y los
salarios registraron un crecimiento de 15,9%, en comparacion con mayo de 2025.

Tabla 7. Variacién anual y contribucién de los ingresos nominales por tipo, personal ocupado total y
salarios por tipo de contratacion

Otros servicios de entretenimiento y otros servicios

Total nacional

Mayo 2026°

Contribucion a la
wvariacion anual (FF)

indice (ene 2023-may 2025) Variable Variacion anual (%6)

Ingresos totales nominales Ingresos totales nominales 21,5

— Ingresos por servicios prestados 20,6 - 183 ]

B o Ingresos por venta de mercancias 58,3 n 1,0

Otros ingresos operacionales 23,5 ! 2.2 |
Personal ocupado total* Personal ocupado total*® 2.7 ‘

— - - Permanente -2,0 ! -1,2 I
' ) o Temporal directo -4.4 [ | -1,4 i

B Agencias -1,7 ‘ -0,1

Salarios personal ocupado sin agencias Salarios personal ocupado sin agencias 152 |
T Salarios personal permanente 139 - 8,8 =

o - o Salarios temporal directo 20,1 - ER ;

Fuente: DANE, EMS.

En comparacion con el mismo mes de 2025, en mayo de 2026 los ingresos totales presentaron un
aumento de 21,5%, que se explica por los incrementos de 20,6% en los ingresos por servicios, de
23,5% en otros ingresos operacionales y de 58,3% en la venta de mercancias.

En mayo de 2026 el personal ocupado total presentd una variacion negativa de 2,7%, en
comparacion con mayo de 2025, que se explica por las disminuciones de 4,4% en el personal
temporal directo, 2,0% en el personal permanente y de 1,7% en el personal contratado a través de
agencias.
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Mientras que, los salarios en mayo de 2026 presentaron un incremento de 15,9%, en comparacion
con mayo de 2025, que se explica por los incrementos de 20,1% en los salarios del personal
temporal directo y de 13,9% en los salarios del personal permanente.

indice de precios al consumidor Junio de 2026.

Indice de Precios al Consumidor (IPC)

Junio 2026

Grafico 1. IPC Variaciones
Total Macional
Jumnio 2025 - 2026

7,00
&, 14
S,00

5,00 ATFT

00

Porcentaje %

=00

2,00

1,00

0,00

MMensueal Arfio corrido Anual

- 2ozZs 2026

Fuente: DWAME, IPC.

1.1 Comportamiento de la variacion mensual del IPC segun divisiones y subclases
1.1.1 Variacién y contribucion mensual por divisiones de gasto.

En el mes de abril de 2026, el IPC registré una variacién de 0,78% en comparacion con marzo de
2026, tres divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,78%): Alimentos y bebidas
no alcohdlicas (1,51%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién ordinaria del hogar
(1,06%) y por ultimo, Transporte (0,81%). Por debajo se ubicaron: Alojamiento, agua, electricidad,
gas y otros combustibles (0,70%), Salud (0,70%), Bienes y servicios diversos (0,63%), Recreacion
y cultura (0,58%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,54%), Prendas de vestir y calzado (0,45%),
Restaurantes y hoteles (0,34%), Educacién (0,07%) y por ultimo, Informacion y comunicacion (-
0,05%).

Cuadro 1. IPC Variacion y contribucion mensual
Segian divisiones de gasto
Abril 2025 - 2026

Do bearsites ks Chaaibes Pasa (%) sk sy | S} ';h - " rhaeitn {8}

[y S e =05 1.0 CET) 151 =S
Rty nsa oy 108 08
e preata 10 049 T o

TFOTAL 100 00 ose e ors e
Fbmmarrieavhe, yus, ekiel eatas gas p olnes oo b 3,12 074 L= oo

St 1,74 038 i e 3,0
Bl i s, dvare 5,36 ot oy nes L]
570 045 oo nss T

08 040 oo 045 o
0,43 oE3 LT ['E" LT
&1 ooa L oo @00
435 -, 10 L -0.085 @00

Fuente: DAMNE, IPC
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Los mayores aportes a la variaciéon mensual del IPC (0,78%), se ubicaron en las divisiones de:
Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles,
Transporte y Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién ordinaria del hogar, las cuales
aportaron 0,65 puntos porcentuales a la variacion total.

2.1 Comportamiento de la variacién aino corrido del IPC segun divisiones y subclases
2.1.1 Variacién y contribucién afio corrido por divisiones de gasto

En lo corrido del afio, (enero - abril), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima
del promedio nacional (3,87%): Educacion (5,89%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (5,87%),
Restaurantes y hoteles (5,62%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria
del hogar (4,77%) y por ultimo, Salud (3,97%). El resto de las divisiones se ubicaron por debajo del
promedio: Transporte (3,85%), Bienes y servicios diversos (3,44%), Bebidas alcohdlicas y tabaco
(3,12%), Informacién y comunicacion (2,98%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles (2,25%), Recreacion y cultura (2,06%) y por ultimo, Prendas de vestir y calzado
(1,52%).

Cuadro 3. IPC Variacién y contribuciéon afo corrido
Segun divisiones de gasto
Abril 2025 - 2026

2025 2026

Dwvisiores de Gasto Peso (%) Warmcin (%] Contritescibn Funios Waracda (%) Gorfribuciin Punios
Poroentuakes. Porcenissles
023 =58 024
%1 SET 110
o4 S5z 054

Educackin 241
Almenios. y betidas no sloohdboss 1505
FEstmraraes y Fotsies, 943
Miushies, ariculos para e hogar y para la conservacitn ordinaria del
Feogar

Salud 171

TOTAL H00.00
Tranapome 1290

MoWw oo

419 o089 477 012

ons oo7

5,30 aET
o.5% o5z
Benes y senvicios drversos 535
Betdes alkohdiicas i tabacs 170

InfommEcite y Commuricacion a3

oz 018
oS

or
&
&5
44
o0 1
-0 FX= 00s
206
152

SR 20BB BB K BEG

Alcjamenio. agua. sleciickdad, gas ¥ oiros comibus tibles 331z
Recreacdn y cullurs ars
Frendas de vestr y calzads aes

Fuente: DAMNE, IPC.

0,80 o070

0,08 0os

oS

o =

o3

Los mayores aportes a la variacion en lo corrido del afio (enero - abril), se ubicaron en las divisiones
de Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles,
Restaurantes y hoteles, Transporte y Educacion, las cuales en conjunto contribuyeron con 3,19
puntos porcentuales a la variacién total.

2.1.2 Variacion y contribucion de las subclases en el afio corrido.

En abril de 2026 en comparaciéon con diciembre de 2025, la variacion de las subclases que mas
aportaron al acumulado del afo fueron: transporte urbano (10,29%), comidas en establecimientos
de servicio a la mesa y autoservicio (5,95%), frutas frescas (20,97%), arriendo imputado (1,95%),
arriendo efectivo (2,03%), carne de res y derivados (6,44%), servicio doméstico (12,32%), comidas
preparadas fuera del hogar para consumo inmediato (5,19%), servicios relacionados con la
copropiedad (9,55%) y papas (36,51%). Con contribucion negativa a la variacion se ubico:
combustibles para vehiculos (-2,18%), vehiculo particular nuevo o usado (-1,02%), dulces, confites,
caramelos, bombones, chocolatinas, chicles, masmelos, cocadas para consumo en el hogar (-
17,24%), arroz (-1,94%) y legumbres secas (-3,79%).
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Cuadro 4. IPC Variaciéon y contribucion ano corrido
Por principales subclases
Abril 2026

Conribucidn Punios.
porcentuales

Transporte urbano 10,29 o049

Comidsas en establecimenios de sarvicio a ka mesa y auvlosensicio 5,95 0,46

Subclases Wartmcidn (%)

Frutas frescas 20,97 .27
AT FpUlE oo 1.95 0,25
Armendo efectivo Z2.03 a.19
Came de rea y denvados 6,44 Q.16
Servicio dormess oo 12,32 0.13
Comidas preparadas Tuera del hogar para consumo inmediabo 5189 a1z
Servicios refacionados con la copropeedad 8.55 o1z
Pagas a6, 51 o.12

Fuente: DAME, IPC.

3. RESULTADO ANUAL
3.1 Comportamiento de la variacion anual del IPC segun divisiones y subclases
3.1.1 Variacion y contribucién anual por divisiones de gasto.

En el mes de abril de 2026, el IPC registré una variacién de 5,68% en comparacion con abril de
2025. En el ultimo ano, las divisiones Restaurantes y hoteles (9,61%), Salud (8,21%), Educacién
(7,58%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (6,91%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (6,71%), Bienes
y servicios diversos (6,11%) y por ultimo, Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion
ordinaria del hogar (5,79%) se ubicaron por encima del promedio nacional (5,68%). Entre tanto, las
divisiones Transporte (4,95%), Informacion y comunicacién (4,88%), Alojamiento, agua, electricidad,
gas y otros combustibles (4,11%), Prendas de vestir y calzado (2,67%) y por ultimo, Recreacion y
cultura (2,52%) se ubicaron por debajo del promedio nacional.

Cuadro 5. IPC Variacion y contribucion anual
Segun divisiones de gasto
Abril 2025 - 2026

025 2026
Citwis orees S GRS Feso (%) Warasion (%) Tt Wiarisss i %) CArii—t P
Forceniuabes Porcermiuaies
Fesiauanes v holeles Pl g | oLB4 281 107
Saksd LM 53 oos a2 o114
Educackin 241 T.38 030 758 [T
Bebidas alcohdicas v abaco Lo 454 OLOE (% ] [y b
Almenios y bebidas no alochdlicas 1505 48 oarF BT 1=
B S i S VOIS SR SOS 536 aes ore B11 o2
:gn:-cs articukes para e hogar ¥ para @ consersackin ondinaria oo a9 T4 o1 5 TS o.z3
TOTAL 1 D, DA & -] 518 553 563
Trans porie 1283 -] T 485 DET
I ONMSO ' COETILINGS S0 433 -1.51 -0 0= 4683 o123
AlEmiein. aglia, skeciricidan, gas y olfios oombustbles 33z 609 1.88 411 1,28
Frendas de vesir y calzads a9E LEd 006 ZET o0
Fecreackn v culra am 21z o.orF Z.52 o0

Fuente: DAMNE, IPC.

Los mayores aportes a la variacion anual se registraron en las divisiones de: Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Restaurantes y hoteles,
Transporte y Bienes y servicios diversos, las cuales en conjunto contribuyeron con 4,60 puntos
porcentuales al acumulado anual de dicha variacion.

3.1.2 Variaciones y contribuciones de las subclases en el aio.
En abril de 2026 en comparacion con abril de 2025, la variacion anual de las subclases que mas

aportaron al indice total fueron: comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio
(9,64%), arriendo imputado (4,77%), transporte urbano (10,76%), arriendo efectivo (4,84%), carne
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de res y derivados (13,20%), frutas frescas (17,90%), comidas preparadas fuera del hogar para
consumo inmediato (9,85%), servicios relacionados con la copropiedad (12,79%), servicios de
comunicacion fija y movil y provision a internet (5,79%) y servicio domeéstico (13,49%). Las mayores
contribuciones negativas se presentan en: electricidad (-3,85%), arroz (-7,67%), carne de cerdo y
derivados (-7,05%), combustibles para vehiculos (-0,69%) y legumbres secas (-6,18%).

Cuadro 6. IPC Variacion y contribucion anual
Por principales subclases

Abril 2026
Subclase Varisckin (i) Conamirinacicn FLmics
porcenbuales

Comidas en establacimenios e sarvicks a la mesa ¥ aulosendicio 8,64 073
AT mpulacos 4,77 0,60
Transporie urbano 10,76 0,52
Arnendo afectivo 4,54 0,45
Came de res y denvados. 13,20 0,31
Fruiag frescas 17,90 0,24
Cormidas preparadas fuera del hogar para conswmo inmediabo =K1 0,23
Servicios relacionados con la copropescad 12,78 016
Servicios de comuncasion Tia v mdyl v provisidn a imbermet 579 0,14
Servicio domésbco 13,48 0,14

Fuente: DAME, IPC

Las cuentas nacionales Las cuentas nacionales trimestrales constituyen una sintesis de la
informacion de coyuntura econdmica, mediante la cual se articulan los indicadores de estadisticas
basicas en los principales agregados macroeconémicos. Para tal efecto, las cuentas trimestrales se
soportan en los estandares internacionales de medicién econdmica definidos por la Organizacion de
Naciones Unidas1 y el Fondo Monetario Internacional2. Este boletin técnico tiene como propdsito
presentar los principales cambios de corto plazo del Producto Interno Bruto (PIB). Estas cifras son
utilizadas ampliamente por analistas, politicos, prensa, la comunidad empresarial y el publico en
general, para la toma de decisiones. El documento consta de tres capitulos; el primero, contiene los
resultados de las series encadenadas de volumen con afo de referencia 2015 del PIB trimestral
desde los enfoques de la produccién y gasto, e incluye los resultados del valor agregado bruto. El
segundo, presenta el comportamiento del PIB a precios corrientes desde los enfoques de la
produccién y el gasto. El tercero, contiene el detalle de las revisiones presentadas durante el afio,
frente a la publicacion anterior. EI Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE)
implementd con el cambio del afio base de las cuentas nacionales al afio 2015, una mejora en su
politica general de difusion de datos coyunturales, ofreciendo a los usuarios series originales y
corregidas de efectos estacionales y de calendario. La razon principal para este cambio es la
implementacién del calendario colombiano en sus practicas habituales de ajuste estacional. Dado
que el ajuste estacional es un proceso estadistico adicional a la compilacion de las series originales,
las recomendaciones internacionales sugieren fomentar la trasparencia de dicho procedimiento por
medio de documentacion clara. EI DANE ha disefiado un procedimiento estandarizado y
conjuntamente publicara una descripcion detallada de las especificaciones para cada una de las
series. Para conocer la metodologia y las especificaciones de los modelos para realizar el ajuste
estacional se sugiere consultar el siguiente enlace: https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-
portema/cuentas-nacionales/cuentas-nacionales-trimestrales/pib-informacion-tecnica.
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Producto Intermo Bruto (PIB)
I trimestre 2026 preliminar

Grafico 1. Producto Interno Bruto
Tasa de crecimiento en volurmen?®
20231 5 20267 -1

2.8
2.5
2.2

e [ " m |

4.0

Variacion porcentual i)

2023 | ozap ZO2S5pe 2o2Epr
Fuente: DAMNE, PIBE.T

1. Producto Interno Bruto series encadenadas de volumen con aino de referencia.
PIB desde el enfoque de la produccion

En el primer trimestre de 2026pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,2% respecto
al mismo periodo de 2025pr (ver tabla 1). Las actividades econémicas que mas contribuyen a la
dinamica del valor agregado son: « Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de
afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales
crece 5,7% (contribuye 0,9 puntos porcentuales a la variacién anual). «Comercio al por mayor y al
por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento;
Alojamiento y servicios de comida crece 2,9% (contribuye 0,6 puntos porcentuales a la variacion
anual). «Industrias manufactureras crece 2,9% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variaciéon
anual). Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada
por efecto estacional y calendario crece 0,6%. Cuando se observa el comportamiento de las
actividades econdémicas relacionadas: -°Industrias manufactureras crece 2,3%. <Actividades
financieras y de seguros crece 2,2%. * Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras
actividades de servicios; Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores;
actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios
para uso propio crece 1,4%.

Tabla 1. Valor agregado por actividad econdrmiica
Tasas de crecimiiento en wolurmess?
Frirmer trimestre 202657

ey e oo B L= ]

Sarie ajustada por
Serie orbagirmal e Fecto estaciorsl w
Pt dad] e comSTmica —mbe ruaclis rie

Sumasal Trimmeestral

PO EPT o POZET-0
o>sET_a SO s
Agricultura, ganaderia, caza, silwicultura y pesca .. oS

Exgplotacicn de minas w canteras | o s
Imciustrias rmanufactbureras 2= ==
Surminisrro de slectricidad, gas, wapor w aire acondiciomnmades® 2.5 o=
Corstrosco s -S.a =
Cormercico al por mayor y ol e e = 2= o=
Imformacidn yw comunicsciomes 1.3 1.

e =] Firnareci v e seguros == =2 =

Acsmwvidades inmobiliarias o o=
Acrividades profesionales, cientificas w tSecmiicas ™ 2= o=
Adiministracidan pablica, defensa, edoscacicm ¥ saluc s s 1=
Acmividades artisticas. n:le Errretenimisnto v recreacidn » otras — _—
= irid e e - -

WA S gadcior Dt == oS

I puestos menos subwvenciones sobre los prodosc bos = = o=

Pl o I e rrno: Bt == os

Fuserte: DAPE, FIB_T
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Industrias manufactureras: En el primer trimestre de 2026pr, el valor agregado de las industrias
manufactureras crece 2,9% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta dinamica
se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 4): <Elaboracién de productos alimenticios;
elaboracion de bebidas; elaboracion de productos de tabaco crece 2,0%. *Fabricacion de productos
textiles; confeccién de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros; fabricacién de calzado;
fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos similares, y fabricacion de
articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefido de pieles decrece 1,9%. *Transformacion
de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto muebles; fabricacién de
articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, carton y productos de papel y de carton;
actividades de impresion; produccion de copias a partir de grabaciones originales decrece 3,8%.
*Coquizacion, fabricacion de productos de la refinacién del petréleo y actividad de mezcla de
combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacion de productos
farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso farmacéutico;
fabricacion de productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos minerales no
metalicos crece 4,0%. *Fabricacion de productos metalurgicos basicos; fabricacion de productos
elaborados de metal, excepto maquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico;
fabricacion de productos informaticos, electrénicos y épticos; fabricacion de maquinaria y equipo
n.c.p.; fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques; fabricacion de otros tipos
de equipo de transporte; instalacidon, mantenimiento y reparacion especializado de maquinaria y
equipo crece 4,6%. « Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras
crecen 11,8%. Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto
estacional y calendario, el valor agregado de las industrias manufactureras crece en 2,3%, cuando
se observa el comportamiento de las actividades econdmicas relacionadas: *Elaboracion de
productos alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracién de productos de tabaco crece 1,7%.
*Fabricacion de productos textiles; confeccién de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros;
fabricacion de calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos
similares, y fabricacion de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles decrece
2,8%. *Transformaciéon de la madera y fabricacién de productos de madera y de corcho, excepto
muebles; fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, carton y productos
de papel y de carton; actividades de impresién; produccion de copias a partir de grabaciones
originales decrece 1,5%. *Coquizacion, fabricacién de productos de la refinacién del petréleo y
actividad de mezcla de combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacion
de productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso
farmacéutico; fabricacién de productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos
minerales no metalicos crece 1,1%. Fabricacion de productos metalurgicos basicos; fabricacion de
productos elaborados de metal, excepto maquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo
eléctrico; fabricacion de productos informaticos, electronicos y opticos; fabricacién de maquinaria y
equipo n.c.p.; fabricacién de vehiculos automotores, remolques y semirremolques; fabricacion de
otros tipos de equipo de transporte; instalacién, mantenimiento y reparacion especializado de
magquinaria y equipo crece 7,6%. *Fabricacién de muebles, colchones y somieres; otras industrias
manufactureras crecen 6,1%.
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Tabla 4. Industrias mMmanufactureras
Tasas de crecimiento en wvolumen®
Primer trimestre 202677

T asas cle crecirm e mtao (30

Serie ariginal | >Trie ajustads por efecto
e i bl aec] e coordSrT e 18l v cabe ndario
sl T rirmmestral
202651 ., 2026 -1~
202571 2025w
Elaboracidn de productos alimmenticios® 2.0 1.7

Fabricacidm de prociucToes Detil s - -2 8
Tramsformmacican de la madera y fabricacidén de productos de madera . Cas
w de corcho, esmcepto muesbles® - -
Coqguizacidan, fabricacian de productos de la refimacidan del petrdleo w

o - 0 |
actividad de mezcla de combustibbes
Fabricacidan de productos metahdrgicos basicos" 5 r =]

Fabricacidm de musbles, colchones w somiiernss: otras indusmrias 118 & 1
manuiactureras a a

Industrias rmanufactureras =2 =3

Fuente: AarE FIB_T

Comercio al por mayor y al por menor: En el primer trimestre de 2026pr, el valor agregado de
comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos automotores y motocicletas;
transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece 2,9% en su serie original,
respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos
(ver tabla 7): «Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas crece 6,0%. *Transporte y almacenamiento crece 0,7%. *Alojamiento y servicios de
comida decrece 1,8%. Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto
estacional y calendario, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de
vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de
comida crece en 0,2%, cuando se observa el comportamiento de las actividades econdémicas
relacionadas: *Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores vy
motocicletas crece 0,7%. *Transporte y almacenamiento crece 0,9%. *Alojamiento y servicios de
comida crece 0,4%.

Tabla 7. Comercio al por mayor yw al por menmnor?
Tasas de crecimiento en wolurmen®
Prirmer trimestre 202677

Tasas de crecimiento {(95)

Serie ajustada por
Serie original efecto estaciomal w

HAuctividad ecomndrmica o bemd ario

PN T | Trimeestral
20267 -1 5 202651 &

202577 -1 20257 1w
Comercio al por mayor y al por mernors .0 [ o g

Transporte v almacenamiento 0.7 (o K= ]

Aldojamisento v servicios de comida -1.8 [

Cormercio al por rmayor yw al paor menor’ 2.9 o, 2

Fusmte: DAME PIE_T

Informacion y comunicaciones: En el primer trimestre de 2026pr, el valor agregado de informacion
y comunicaciones crece 1,3% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Para la
serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor agregado crece en 1,1%, respecto al
trimestre inmediatamente anterior (ver tabla 8).
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Takla S&. Imnnforrmacidcmn w comumiicaciomnes
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Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios: En el
primer trimestre de 2026pr, el valor agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento y
recreacion y otras actividades de servicios; actividades de los hogares individuales en calidad de
empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes
y servicios para uso propio crece 3,2% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr.
Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 13): *Actividades artisticas,
de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios crece 4,1%. *Actividades de los
hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio decrece 2,2%. Respecto al
trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de
servicios; actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso propio
crece en 1,4%, cuando se observa el comportamiento de las actividades econdmicas relacionadas:
*Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios decrece
0,4%. +Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso propio
crece 2,6%.

Tabla 13. Actividades artisticas, de entretenimiento y recreaciéon y otras actividades de serwvicios"?

Tasas de crecimiento en volurmen
Primer trimestre 2026P"

Tasas de crecimiento [(9)
Serie ajustada por efecto
estacional v calendario

Serie origimal

Actividad econdmiica
Aurnaaal Trimeestral

20267 -1 5 20265 -1 4
2025F7-1 2025F -1
Actividadex artisticas, de antretenimianto y recraacidn y otrac a1 oL
actividades de servicios - )
Actividades de los hogares individuales en calidad de a2 .6
empleadores’ ) -
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacidn y otras 3.2 1.4

actividades"

Fuente: DAME, PIB_T

1.2 ASPECTO REGULATORIO (MARCO NORMATIVO APLICABLE)

El presente proceso, se regira por las leyes colombianas vigentes, sobre todas y cada una de las
materias que tengan relacién con su desarrollo y ejecucion, pero sin limitarse a ellas, ver., las
laborales, tributarias, de comercio, cambiarias, de transporte, ambientales y, en especial por las que
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rigen la contratacion publica en Colombia y por las normas que las modifiquen, adicionen o
sustituyan.

La normatividad vigente aplicable al objeto del Proceso de Contratacion es:

o LEY 80 DE 1993 Por la cual se expide el Estatuto General de Contratacion de la Administracion
Publica.

e LEY 1150 DE 2007 por medio de la cual se introducen medidas para la eficiencia y la transparencia
en la Ley 80 de 1993 y se dictan otras disposiciones generales sobre la contratacion con Recursos
Publicos.

eLEY 1474 de 2011 Por la cual se dictan normas orientadas a fortalecer los mecanismos de
prevencion, investigacion y sancion de actos de corrupcién y la efectividad del control de la gestion
publica.

¢ DECRETO LEY 019 de 2012 por el cual se dictan normas para suprimir o reformar regulaciones,
procedimientos y tramites innecesarios existentes en la Administracién Publica.

¢ DECRETO 1082 DE 2015 por medio del cual se expide el decreto unico reglamentario del sector
administrativo de planeacién nacional

¢ Decreto 579 de 2021 modificacién de paragrafos del decreto 1082 de 2015

o LEY 789 DE 2002 Por la cual se dictan normas para apoyar el empleo y ampliar la proteccion social
y se modifican algunos articulos del Codigo Sustantivo de Trabajo.

o LEY 828 DE 2003 por la cual se expiden normas para el control a la evasion del sistema de
seguridad social. Y sus decretos reglamentarios.

e Ley 2069 de 2020 por medio del cual se impulsa el emprendimiento en Colombia

¢ CONSTITUCION POLITICA DE COLOMBIA.

1.3 IDENTIFICACION DEL BIEN Y/O SERVICIO

CLASIFICADOR DE BIENES Y SERVICIOS Y EL SECTOR AL CUAL PERTENECE: El presente
objeto se encuentra en el clasificador de bienes y servicios de la agencia Nacional de Contratacion
Colombia eficiente de la siguiente manera:

SEGMENTO FAMILIA CLASE CcODIGO PRODUCTO
90 00 00 00 90 13 00 00 90131500 9013 1500

1.4 ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL SERVICIO

La prestacion del servicio debera garantizar lo siguiente de acuerdo a requerimiento presentado por
la Subdireccién de Fomento y Desarrollo Turistico

z TIEMPO X
ITEM DESCRIPCION ARTISTA INTEGRANTES GENERO | CANTIDAD PRESENTACION
GARANTIZAR LA PRESENTACION VOZ PRINCIPAL, NOVENTA (90)
1 | DE UNA AGRUPACION DE "SAN BAJO ELECTRICO, PIANO, CARRANGA 1 MINUTOS.
GENERO CARRANGUERO CON MIGUELITO" REQUINTO,
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RECONOCIMIENTO A NIVEL BATERIA,
NACIONAL CONGAS,

TROMBON,

TROMPETA,

CLARINETE Y/O SAXOFON
GARANTIZAR UNA “URIEL NOVENTA (90)
PRESI:ZNTACION DE EJN ARTISTA | HENAO”. \é(A)JZOPSEg_iIAéb ACORDEON 3 MINUTOS.

2 | DE GENERO NORTENA CON BATERIA ’ " | NORTENA 1

RECONOCIMIENTO A NIVEL BAJO SE)I(TO
NACIONAL E INTERNACIONAL

Nota: El supervisor indicara al contratista el lugar donde se debe garantizar la prestacién del
servicio

PERFIL ARTISTAS
URIEL HENANO

* El artista de musica popular, debe ser persona natural con amplia trayectoria a nivel nacional e
Internacional como exponente de este género.

* El artista debe tener experiencia en presentaciones artisticas en eventos nacionales e
internacionales en mas de 2 paises de asistencia masiva.

» El artista debe contar con amplia experiencia discografica. (minimo 10 soportes).

» Debe contar con minimo diez (20) afios de trayectoria artistica.

* El artista de musica popular debe soportar premio o reconocimiento por su labor como artista.

« El artista de musica popular debe soportar experiencia como compositor minimo (3) soportes.

AGRUPACION DE GENERO CARRANGUERO “SAN MIGUELITO”

 La agrupacién debe contar con experiencia en presentaciones artisticas en eventos de asistencia
masiva a nivel nacional e internacional como exponente de su género.

* La agrupacion debe contar con minimo quince (15) afos de trayectoria relacionada.

sLa agrupacién debe contar con minimo tres (3) trabajos discograficos publicadas en reconocida
plataforma digital.

« El artista debe haber recibido premios y/o nominaciones como exponente de su género.

* El artista debe contar minimo con nueve (09) integrantes en escenario.

EXPERIENCIA

¢ Experiencia certificada minimo tres (3) contratos y/o certificaciones en contratacion estatal y/o
privada garantizando la prestacion de servicios relacionados al actual objeto contractual.

e La persona debe acreditar en su registro mercantil y/o certificado de existencia y representacion
legal dentro de su objeto social el desarrollo de (Actividades de espectaculos musicales en vivo).

1.5 LUGAR Y PLAZO DE EJECUCION

El lugar de cumplimiento del objeto del contrato sera a nivel departamental, pactando como domicilio
contractual el municipio de Villavicencio.
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El contratista debe cumplir con el objeto y obligaciones contractuales durante un plazo de CINCO
(5) DIAS, a partir de la firma del acta de inicio.

2 OBJETIVO DEL ESTUDIO

El presente estudio tiene como objetivo realizar un analisis de la oferta y demanda del sector del
bien o servicio requerido, permitiendo establecer los precios promedio del mercado el cual servira
como base para establecer el presupuesto del proceso de selecciéon. Lo anterior en aras de que el
Instituto de Turismo del Meta obtenga la mejor oferta econdmica y seleccione el contratista idéneo

para suplir las necesidades.

3 ANALISIS DE LA DEMANDA

Este numeral tiene como propdsito analizar el tipo de consumidor en el sector objeto de estudio:

clientes o empresas que hayan utilizado el
del producto o servicio. Para el efecto,
Contratacion Publica (SECOP), ident

producto o servicio y posibles consumidores o utilizadores
se realizdé una busqueda en el Sistema Electrénico de
ificando entidades estatales que hayan realizado

contrataciones similares, de tal forma que se considere pertinente su analisis para el presente
estudio de sector. Los resultados de esta busqueda se presentan a continuacion.

Agencia Nacional

ANALISIS DE LA DEMANDA

de Contratacion Publica
Colombia Compra Eficiente

- Valor Total
Gasto Mensual $191,414,705,785

$30 mil M
$20 mil M
$10 mil M
2025
2026
50 mil M
& @© @ R
& ¢ ¥ & e
JE
Afic 2025 ®2026
5 Contratos Total
Cantidad de contratos - Mensual 979
202
80
60
40
20 2026
50 a° o & W© a° & o2
I * o T o e &

Afio @2025 @2026

-
FILTROS:
Gasto Anual - = 1
51914154842 54842 . S4842 54842 mil B191.41 Seleccione el afio:
2018 2019 2020 2021 202 WB )
$100 mil M Seleccione la Fecha
— Fecha_firma
&
2 112025 10/1/2026
g O—O
©
> §50milM
Departamento de Entidad
[] ll I .
$0 mil M
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 .
Nombre de Entidad (agregado)
* ingrese el nombre sin tilde
Fuente @SECOP_| @SECOP_II O Buscar
[] seleccionar todo
Cantidad de contratos - Anual [J ANTIOQUIA - AGENCIA PARA LA GESTION DEL PA..
1,000 979 4526 4526 4526 4526 979 [J ANTIOQUIA - ALCALDIA MUNICIPIO DE CALDAS
[J ANTIOQUIA - ALCALDIA MUNICIPIO DE CAMPAM...
[J ANTIOQUIA - ALCALDIA MUNICIPIO DE ENTRERRL...
@ ] ANTIOQUIA - ALCALDIA MUNICIPIO DE HISPANIA
2 Plataforma:
€
o
c SECOP_I SECOP_II
3 500
= T
kS Nombre de Entidad (plataforma)
? * ingrese el nombre sin tilde
3 O Buscar
2]-1 295 311 #7295 [ Seleccionar todo I
[ ALCALDIA MUNICIPAL DE CHAGUANI
O 08 2019 2020 2021 2072 2023 2024 2075 2026 [ ALCALDIA MUNICIPAL FUSAGASUGA
7 [ SECRETARIA DISTRITAL DE CULTURA RECREACION ..
[] AGENCIA PARA LA GESTION DEL PAISAJE EL PATRI..
Fuente @SECOP_| @SECOP_II [ ALCALDIA DE CONCORDIA
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ANALISIS DEL SECTOR CONTRATACION DIRECTA

Somos la ruta natural *

Proceso de Gestion Juridica y Contratacion

Valor Total Estimado por Familia

@ valor @ Contratos
$200 mil M

$150 mil M

$100 mil M

Valor

$50 mil M

50 mil M
901315 - Actuaciones en vivo

Clasificador de Bienes y Servicios - Familia Contratos

901316 - Actuaciones grabadas o

peliculas
3 _Clase

Comportamiento contratacion por bienes y servicios de UNSPSC

Cadigo: GJC-F-90-V1

Fecha de Vigencia:
15/04/2026

Seleccione una categoria:
(Segmento / Familia / Clase)
2 Buscar
- 90 - Servicios de Viajes, Alimentacion, Alojamie...
[ 9010 - Restaurantes y catering (servicios de ...
[ 9011 - Instalaciones hoteleras, alojamientas...
[ 9012 - Facilitacion de viajes
B ©013 - Artes interpretativas
[ g014- Deportes comerciales

~ 1 an15 - Senvicine de entretanimisntn

<

<

<

600

<

<

Valor contratado:

30 §31,143,947.940

O

Contratos

400

Modalidad de seleccion

Competitiva Enajenacion

200

Directa Especial

= 9013 - Artes interpretativas 630 $132,499,222,283  69.22% 299 $58,915483502  30.78% 979 $191,414,705,785  100.00%
Total 680 $132,499,222,283 69.22% 299 $58,915.483,502 30.78% 979 $191,414,705785  100.00%
Nombre de Proveedor Valor Total Estimado para el || Niimero de Contratos del | | Origen del Proveedor
£ Buscar Proveedor Proveedor
Proveedor [ seleccionar todo I d f d
. : No identificado
seleccionado || O asowaricury $191.41 milM 979
[ FuNDEsIs
Valor Total Estimado por Proveedores Numero de Contratos por Proveedores
asociacion ce Municipios DeL Ariar [ anerex sas [N
Focurruna | one cotomeia sas I
reatro riot [ onecolor cotomeia sas I
CORPORACION PARA EL DESARROLLO soCiAL CULTUR... [ UNITED INTERNATIONAL PICTURES LTDA [
g quack pe cotomsia sas [N £  CORPORACION Pais REGION ¥ DESARROLLO corpaDES... | NN
S coreoracion Pais ReGlON ¥ DEsARROLLO corpaDEs... [N S CORPORACION PARA EL DESARROLLO sociAL cULTUR... [N
@ @
e corcener [ o sanTa BARBARA FiLMs sas [N
3 3
= cocres [N £ Luz pary casTro Leon [N
evenpRO ENTRETENIMIENTO [ piamonD FLms cotomeia sas [
CORPORACION PARA EL DESAROLLO SOCIAL cULTURAL... [ cinecolomeiasa [
pLaneT ror LVE [ SARITH FIORELLA OLMOS CASTRO [
o Group [ THE 67 MeDIA DisTRiBUTION sas [
50 mil M 510 mil M 520 mil M ] 50
Valor Total Estimado Nimero de Contratos
Valor Total Estimado por Origen de Proveedores Origen de Proveedores
Departamento estandar Departamento estandar
$0.6 mil M ®Meta 2 ®Meta
-
5230 mil M (1879 0% —$5881 milM(3228%  @Distrita Capital de Bogots o 4233;]“'85%3 @7 - ®Distrito Capital de Bogots
§7.27 mil.. (4.02%) — @ Huila 6 (1715) — g @Cundinamarca
. 7(1.99%) — §
$9.81 ... (5.42%) ®Antioquia @®Antioguia
Baza “ 10 (2.85%) — “
®Valle del Cauca @®santander
: 13 3.7%)
@cCundinamarca 16 @®Casanare
@santander (4.56%) ®valle del Cauca
@Cagueta ®Boyacd
‘@ Casanare T 56 @Norte de Santander
(4847 T 5959
$16.2 .. (8.95%) — ®Boyacs (1595%)  @cesar
21(5.98%) —~ }
®Cérdoba Risaralda
$18.1 mil M (10%) — . ®Norte de Santander 23 (655%) — N30 (11.11%) ®Cérdoba
\— $40.73 mil M (22.5%) N ] X
®Narifio 33 (9.4%) ®Caquetd
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ANALISIS DEL SECTOR CONTRATACION DIRECTA Cadigo: GJC-F-90-V1

-~y \.—
M eta Fecha de Vigencia:
Somos la ruta natural

Proceso de Gestién Juridica y Contratacion 15/04/2026

Origen de Proveedores - Nivel Internacional Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccidn

®valor @ Contratos

§200 mil M

§150 mil M

$100 mil M

Valor

$50 mil M

0 mil M

Nacional

Origen

$127.11 mil M

Modalidad de Seleccién

$100 mil M ®Concurso

Méritos

@ Contratacién

@ Licitacion Piblica

Contratos

$50 mil M £41.81 milM

Minima cua
$22.5 mil M
.

Directa Especial Competitiva

Modalidad general

Valor Total Estimada

de Menor Cuantia

ada subasta inversa

$0 mil M

3.2 Histoérico de contratacion del ITM

Se revisaron procesos de seleccion similares de los ultimos anos, en los cuales se adquirieron los
bienes o servicios objeto de estudio. A continuacion, se resume el proceso de seleccién y el contrato

resultante del mismo.

RELACION DE PROCESO No 01

MODALIDAD DE CONTRATACION

CONTRATACION DIRECTA

NUMERO DE PROCESO

CD-ITM-0214-2026

ENTIDAD CONTRATANTE

INSTITUTO DE TURISMO DEL META

CONTRATISTA FUNDACION PARA EL DESARROLO INTEGRAL SOSTENIBLE NVA AMERICA
PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA GARANTIZAR LA PRESENTACION
OBJETO DE ARTISTAS DE GENERO POPULAR Y LLANERO CON EL FIN DE PROMOCIONAR LA MARCA

META SOMOS LA RUTA NATURAL EN APOYO A LAS ACTIVIDADES CONTEMPLADAS EN EL
CALENDARIO DE EVENTOS Y FESTIVIDADES DEL DEPARTAMENTO DEL META

PLAZO DE EJECUCION

DOS (2) MESES

ARTISTA

ARELYS HENAO $180.000.000

VALOR

$733.000.000

RELACION DE PROCESO No 02

MODALIDAD DE CONTRATACION

CONTRATACION DIRECTA

NUMERO DE PROCESO

CD-ITM-035-2026

ENTIDAD CONTRATANTE

INSTITUTO DE TURISMO DEL META

CONTRATISTA CORPORACION PARA EL DESARROLLO SOCIAL CULTURAL Y DEPORTIVA
PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA GARANTIZAR LA PRESENTACION

OBJETO DE UN ARTISTA DE GENERO POPULAR PARA APOYAR EL CALENDARIO DE EVENTOS EN EL
MARCO DEL XX FESTIVAL DE VERANO Y EL 3 REINADO CHICA VERANO

PLAZO DE EJECUCION CINCO (5) DIAS

ARTISTA JESSI URIBE $220.000.000

VALOR $220.000.000

RELACION DE PROCESO No 03

MODALIDAD DE CONTRATACION

CONTRATACION DIRECTA

NUMERO DE PROCESO

CD-ITM-373-2025

ENTIDAD CONTRATANTE

INSTITUTO DE TURISMO DEL META

CONTRATISTA CORPORACION PARA EL DESARROLLO SOCIAL CULTURAL Y DEPORTIVA
PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA GARANTIZAR LA PRESENTACION
OBJETO DE UN ARTISTA DE MUSICA POPULAR CON RECONOCIMIENTO A NIVEL NACIONAL EN EL

MARCO DEL ANIVERSARIO 185 DEL MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO- META CON EL FIN DE
PROMOCIONAR LA MARCA META SOMOS LA RUTA NATURAL
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ANALISIS DEL SECTOR CONTRATACION DIRECTA

Cadigo: GJC-F-90-V1

Proceso de Gestién Juridica y Contratacion

Fecha de Vigencia:
15/04/2026

PLAZO DE EJECUCION

CINCO (5) DIAS

ARTISTA

JESSI URIBE $220.000.000

VALOR

$215.000.000

3.2. Contrataciones similares adelantadas por otras entidades

A continuacion, se analizan los procesos adelantados por otras entidades estatales con objetos
similares al del presente estudio.

RELACION DE PROCESO No 01

MODALIDAD DE CONTRATACION REGIMEN ESPECIAL

NUMERO DE PROCESO CONV-ESAL-09-26.
ENTIDAD CONTRATANTE ALCALDIA CIMITARRA
CONTRATISTA CORPOINC

OBJETO

ARTISTICAS, TURISTICAS Y FOLCLORICAS, A DESARROLLA

AUNAR ESFUERZOS ECONOMICOS, TECNICOS, ADMINISTRATIVOS Y HUMANOS PARA LA
ORGANIZACION, PROGRAMACION, EJECUCION Y APOYO DE LAS ACTIVIDADES CULTURALES,

PLAZO DE EJECUCION

QUINCE (15) DIAS

ARTISTA

URIEL HENAO $150.000.000

VALOR

$1.563.655.556

ALCALDIA DE

ICIMITARRA

Lo anterior permite garantizar que el presupuesto oficial y las condiciones con-
tfractuales se determinen bajo criterios objetivos, verificables y acordes con el
mercado, asegurando el cumplimiento de los principios de eficiencia, econo-
mia y seleccion objetiva.

4.3.2. Precios promedio del mercado

De acuerdo con las cotizaciones allegadas por costo unitario, se determind el
presupuesto para el presente contrato.

Se adopta el promedio simple de las cotizaciones recibidas, en razén a que 10s
valores presentan  homogeneidad, permitiendo  establecer un  valor
representativo del mercado de manera objetiva y transparente.

g

LA CLAVE EVENTOS ¥ PROMIUSIC VENDOSAS
DESCRIPCION CARACTERISTICAS CANI. VALOR VALOR VALOR
VALORTOTAL| VALOR TOTAL VALOR TOTAL
UNITARIO UNITARIO UNITARID

| Agrupacion musical de genero papuiar, norfedo o vallenato de trayectoria nocional e infemociond compuesta par|
minimo & misicos entarima; el contratista debe de garantizar un (01) artista. , redlizando presentacion y show musicall
0, lo durocion de la presentacidn debe)|

Propios de las trodiciones del pais puestos en farima enla fechay hor

ser minimo #0 minutos confinuos, el caniratista debe suministrar rider técnico [requerimientos da sonido y bockline)] ! LS00  IEE00000 1R000.000 135000000 150000000 - 150.000.00)

esto en el marco de la celebracion dal X4X Festival de la Cutura y &l Turismo o desamollarse en el Municipia de|
| Cimitara - Santandsr.
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ANALISIS DEL SECTOR CONTRATACION DIRECTA Cadigo: GJC-F-90-V1

-~y \.—
M etax Proceso de Gestién Juridica y Contratacion

Somos la ruta natural

Fecha de Vigencia:
15/04/2026

W Ahorra tiempo con un resumen usando el Asistente de 1A,

( Ver resumen ) >

|
—
[ .

= COoOormeJd 1T

21 de mayo de 2026

Senfiores:

CORPORACION INDUSTRIA CREATIVA — CORPOINC

NIT: 900.943.285-3
CIMITARRA — SANTANDER

ASUNTO: CERTIFICACION DE AUTORIZACION DE

DISPOSICION DE SHOWS ARTISTICOS

CONTRATACION Y

Yo JAIME ALBERTO CHACON BERMAL, actuando en calidad de empresario artistico,
por medio de la presente certifico que tengo plena autorizacion para contratar y disponer de
las presentaciones y shows artisticos de los siguientes artistas:-

Yelsid

O Julian Daza

O Jimmy Gutierrez

[l Karen Lizarazo

L Junmior Santiago

Ll Grupo Dominio

Ll Diego Daza

| Uriel Henao

Anthony Tarres
Elber Torres Ballen
Mayerly Julieth Correa
DJ Alegjandro Sarmiento

21 de mayo de 2026

Senores:

CORPORACION INDUSTRIA CREATIVA — CORPOINC

MNIT: 900.943.285-3
CIMITARRA — SANTANDER

ASUNTO: Carta de disponibilidad de artistas

Me permito infomar que en caso de que el proceso de contratacion nuamero CONYW-ESAL
— MNo 009-2026. Cuyo objeto es "AUNAR ESFUERZ0OS ECONOMICOS, TECNICOS,
ADMINISTRATIVOS, HUMANOS PARA ORGANIZAR, PROGRAMAR, EJECUTAR Y
APOYAR LAS ACTIVIDADES CULTURALES Y FOLCLORICAS, A DESARROLLARSE
EN EL MARCO DE LA CELEBRACION DEL XXIX FESTIVAL DE LA CULTURA Y EL
TURISMO EN EL MUNICIPIO DE CIMITARRA - SANTANDER"” fuese adjudicado a su
favor, me comprometo a cumplir con los siguientes artistas de los cuales tenemos

la disponibilidad en las siguientes fechas:

REQUERIMIENTO

ARTISTA

FECHA
DISPONIBLE

Agrupacion musical de generc popular, nortefio o
wvallenato de trayectoria nacional e internacional
compuesta por minimoe 28 musicos en tarima:; el
contratista debe de garantizar un (01) artista.
realizando presentacion y show musical propios de las
tradiciones del pais puestos en tarima en la fecha y hora
pactada. la duracion de la presentacion debe ser minimo
90 minuitos continuos, el contratista debe suministrar
rider técnico (reguerimientos de sonido v backline): esto
en el marco de la celebracion del XXIX Festival de la
Cultura v el Turismo a desarrcllarse en <l Municipio de
Cimitarra — Santander.

Uriel
Henao

15 de junio
del 2026
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ANALISIS DEL SECTOR CONTRATACION DIRECTA Cadigo: GJC-F-90-V1

Fecha de Vigencia:

Proceso de Gestion Juridica y Contratacion 15/04/2026

RELACION DE PROCESO No 02

MODALIDAD DE CONTRATACION

CONTRATACION DIRECTA

NUMERO DE PROCESO

BCA-CD-118-2026

ENTIDAD CONTRATANTE

MUNICIPIO DE BARRANCA DE UPIAA

CONTRATISTA

CORPORACION PARA EL DESARROLLO SOCIAL CULTURAL Y DEPORTIVA (CORPODESPORT)

OBIJETO

PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS PARA LA PRESENTACION DE ARTISTAS EN TARIMA
PRINCIPAL EN EL MARCO DE LA CELEBRACION DEL FESTIVAL DE TURISMO RIO Y PLAYA -
TERMALES EL ENCANTO DE GUAICARAMO 2026, DEL MUNICIPIO DE BARRANCA DE UPIA

PLAZO DE EJECUCION

UN (1) MES Y QUINCE (15) DIAS

ARTISTA

URIEL HENAO $180.000.000

VALOR

$382.000.000

y T vl ~  DEPARTAMENTO DEL META
| MUNICIPIO BARRANCA DE UPIA ‘

‘ Manual de Contratacion \
‘ § | MINUTA CONTRATO DE SERVICIOS ARTISTICOS J

CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS No. 118 DE 2026
MUNICIPIO DE BARRANCA DE UPIA META }
|[CONTRATANTE NIT. 800.152.577-1 - ) -
CORPORACION PARA EL DESARROLLO SOCIAL CULTURAL Y
DEPORTIVA (CORPODESPORT)
Nit. No. 900.259.932-7
R/L DIANA ALEJANDRA SILVA PEDRAZA
C.C. No. 1.121.940.523 De Villavicencio - Meta o o
PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS PARA LA PRESENTACION DE
ARTISTAS EN TARIMA PRINCIPAL EN EL MARCO DE LA CELEBRACION
DEL FESTIVAL DE TURISMO RIO Y PLAYA - TERMALES EL ENCANTO
DE GUAICARAMO 2026, DEL MUNICIPIO DE BARRANCA DE UPIA
TRESCIENTOS OCHENTA Y DOS MILLONES DE PESOS M/CTE
($382.000.000)

CONTRATISTA

OBJETO

VALOR TOTAL

' TERMINO DE |UN (1) MES Y QUINCE (15) DIAS CONTADOS A PARTIR DEL ACTA DE
 EJECUCION |INICIO -
FECHA DE

SUSCRIPCION 30 DE ENERO DE 2026

: - o " DEPARTAMENTO DEL META
MUNICIPIO BARRANCA DE UPIA

Manual de Contratacion
MINUTA CONTRATO DE SERVICIOS ARTISTICOS \

MUNICIPIO DE BARRANCA DE UPIA”, a la CORPORACION PARA EL DESARROLLO SOCIAL,
CULTURAL Y DEPORTIVA (CORPODESPORT), Nit No: 900.259.932-7, representada legalmente por
DIANA ALEJANDRA SILVA PEDRAZA, identificada con cédula de ciudadania No 1.121.940.523 de
Villavicencio - Meta, por haber demostrado lo exigido para el contrato, conforme lo corrobora la verificacion
de requisitos de caracter juridico, técnico (experiencia e idoneidad), asi como economicos. 30. Que EL
CONTRATISTA, manifiesta bajo la gravedad de juramento que se entiende prestado con la firma del
presente contrato no hallarse incurso en causal de inhabilidad e incompatibilidad para contratar con el
Municipio de Barranca de Upia Meta. 31. Por lo anterior, las partes celebran el presente contrato, el cual se
regira por las siguientes Clausulas: CLAUSULA PRIMERA — OBJETO DEL CONTRATO - El objeto del
contrato es “PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS PARA LA PRESENTACION DE ARTISTAS EN
TARIMA PRINCIPAL EN EL MARCO DE LA CELEBRACION DEL FESTIVAL DE TURISMO RIO Y PLAYA
- TERMALES EL ENCANTO DE GUAICARAMO 2026, DEL MUNICIPIO DE BARRANCA DE UPIA".
CLAUSULA SEGUNDA — VALOR.- El valor total del presente contrato es por la suma de TRESCIENTOS
OCHENTA Y DOS MILLONES DE PESOS M/CTE ($382.000.000), valor en el que estan incluidos todos los
costos directos e indirectos que acarree la ejecucion del presente contrato, conforme las siguientes
especificaciones:

ITEM DESCRIPCION CANT| INTEGRANTES VALOR UNITARIO | VALOR TOTAL |
" | Realizacion de expresiéﬁ T T ) o = o
cultural en modalidad de
canto con la presentacion de <
un artista musical URIEL g:;;arra. ;ZZI(?S:Z
HENAO artista Geénero . 5
1 popular, de amplia trayectoria 1 Ba!erla.‘ trompeta, $185.000.000 $ 185.000.000
3 A 2 tuba, bajo sexto ,voz
\% experiencia a nivel 5 A h
nacional, acompanado de su prncpa
grupo musical. Duracion 60
minutos.
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ANALISIS DEL SECTOR CONTRATACION DIRECTA

Cadigo: GJC-F-90-V1

Meta

Somos la ruta natural ~

Proceso de Gestion Juridica y Contratacion

Fecha de Vigencia:
15/04/2026

RELACION DE PROCESO No 03

MODALIDAD DE CONTRATACION

CONTRATACION DIRECTA

NUMERO DE PROCESO PC- ESAL-001-2026

ENTIDAD CONTRATANTE MUNICIPIO DE DUITAMA

CONTRATISTA FUNDEPROGRESO

OBJETO AUNAR ESFUERZOS PARA REALIZACION DE SERVICIOS CULTURALES, ARTISTICOS Y
DEPORTIVOS EN EL MARCO DE LAS FERIAS Y FIESTAS EN EL MUNICIPIO DE DUITAMA

PLAZO DE EJECUCION Diez (10) Dias

VALOR ARTISTA Luis Alfonso $326.300.000

VALOR 849.103.799,00

8

Agencia Nacional
de Contratacion Piblica
Colombia Compra Eficiente

@ Atras

ANALISI&DE LA OFERTA

©
o

Valor Total
$205550,616,849 Gasto Anual
$205.56 m.5205.56 m3498.35 m.5495.35 nf498.35 m5498.35m...
$100 mil M
El
Q
A
s
T
2025 2 gs0miM
2 2 2
L\SQR . e@\‘:'\ z“‘“‘ $0 mil M
o (\\-}‘ " 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026
Afo
Fuente @SECOP_| @SECOP.|I
Contratos Total

996

1,000

2025

Cantidad de contratos

Gasto Mensual
$30 mil M
$20 mil M
$10 mil M
50 mil M N
e_(.e‘g \p\\\e“' \\\.910 & H\\\*‘Q W
Afio 92025 #2026
Cantidad de contratos - Mensual
100
50
0

@ 0 40 i © 0 |0
Z(\v.‘ w\\;e‘ & »o@ \e\‘ \o\ &
h

Afio ®2025 92026

10
B
g
&Y

2026

Cantidad de contratos - Anual

996 996 4543 4543 4543 454

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 20%6
Afio
Fuente @SECOP_| @SECOP ||
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Seleccione el afio:

2018 2019 2020 20210 202 A3 >

Seleccione la Fecha
Fecha_lirma

1172025 812026

O0—0

Seleccione una categoria:
(Segmento / Familia / Clase)
O Buscar
VLU
[ %011-
v O a012-
v B w3-
[ 9014-
[ 9015-
- Servicios Personales y Domésticos
92 - Servicios de Defensa Nacional, Orden Publ...
3 - Servicios Peliticos y de Asuntos Civicos
94 - Organizaciones y Clubes
nr LA,

Restaurantes y Catering (Servicios e ..
nstalaciones hoteleras, alojamientos...
Facilitacion de vigjes

Artes interpretativas

Deportes comerciales

Servicios de entretenimiento

<

w

< ¢ € <
o

I I

v 0Z - Tarrnn, e Crdrirdurne o lline

Filtro de Departamento - Proveedor:
Depariamento estandar
L Buscar
[0 seleccionar todo I
[ Antioguia
O Arauca
[0 atlantico
[ Bolivar
[ Boyaci
[ caldas

Plataforma:

SECOP_| SECOP_II

[ Mamhra ra Dravaardar
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ANALISIS DEL SECTOR CONTRATACION DIRECTA

Cadigo: GJC-F-90-V1

Somos la ruta natural *

Proceso de Gestion Juridica y Contratacion

Fecha de Vigencia:
15/04/2026

— — Nompre ae Froveeaor
Valor Contratacién Nimero de Proveedores Ndmero de Contratos O Buscar
$205.56 mil M 499 996 D seione oo !
b [J ASOMATICURU
. [J FUNDESIS
Valor Total Estimado por Proveedor O] 1094896475
@ Valor Total Estimado @ Numero de Contratos [ 350 PRODUCTOS ¥ SERVICIOS,
o S20 mil M i Documento de Proveedor ( Plataforma)
g . 8 O Buscar '
= & [ seleccionar todo
e $10 mil M ; O 10022016
= 5
= E Valor contratado:
= I M 0 E
S0 mil
Sz E ;Y PmoSo oo :ow o e o = N oMY s $0 $31,143,947,940
gEE382s5 2228628288822 285 2235885552 E8E¢¢8
Eg22sE2E°S:S: 282 8858388522883 23s 282 O O
ZE=EE5385Z° E2Zg Eogz =S 53z 52E SEZZ3=Ez £5¢s _ _
SEE2FZ2ECE %§§ %ggg %ﬁgggggggégégggég§g ééé Modalidad de seleccién
2 S5=z2 zz=® “g3%¥% E%gggg§z-§93;§§g§g§§ 5 z
Z =22y S s £8g £g=zgwuB8zZ2cdZz=z225%ue 8 9w Competitiva Enajenacién
=1 = b4 2 z =2 =EZ o 2= S 23038 2 EE =
§ °®:233 &3 §5° SE9fE°gE"E72§ 225z £ 2
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Comportamiento contratacion por bienes y servicios de UNSPSC

Clasificador de Bienes y Servicios - Familia Contratos

= 9013 - Artes interpretativas 630 $132,499222283  64.46% 316 $73060,394566  3554% 996 $205,559,616,849  100.00%
Total 680 $132,499,222,283  64.46% 316 $73,060,394,566  35.54% 996 $205,559,616,849  100.00%

4 COTIZACIONES

El propédsito fundamental de este estudio es salvaguardar los intereses de nuestra entidad al
asegurar la idoneidad y capacidad legal de los contratistas, al tiempo que se garantiza la satisfaccion
de nuestras necesidades especificas en términos de bienes o servicios. La combinacién de estos
dos elementos contribuye a la ejecucion exitosa de los contratos y al cumplimiento efectivo de
nuestras responsabilidades como entidad contratante

De igual forma y de acuerdo con la experiencia adquirida en anteriores contrataciones, este estudio
busca que la persona cumpla con los requerimientos establecidos en la parte previa del contrato.

COTIZANTE DIRECCION -TELEFONO- CORREO ELECTRONICO
EFRAIN ALFONSO ALBARRACIN BARON - Correo Electrdnico: gruposanmiguelito2@gmail.com Celular: 3108521753
"SAN MIGUELITO"
URIEL HENAO Correo Electrénico: urielhenaopuertoaraujooo@gmail.com Celular: 3102568743

5 PRECIOS DE MERCADO

Atendiendo las recomendaciones de los organismos de control y teniendo en cuenta que, para esta
clase de servicios, en el orden nacional no existe una tarifa legal y la entidad tampoco tiene definido
los valores de presentaciones culturales y artisticas, el monto del costo del servicio debe ser
establecido de acuerdo a la trayectoria y reconocimiento del artista y/o agrupacion que se pretende
contratar.

Por tratarse de un sistema de contratacion que busca la seleccién del que ofrezca las mejores
condiciones al Instituto de Turismo del Meta para la ejecucién de un contrato de Prestacion de
Servicios de apoyo a la gestion, factores como los cambios en las formas de adquisicion,
fluctuaciones del valor de las materias primas, devaluacion y otros indices econdmicos; no afectan
el equilibrio econémico del contrato.

De esta manera, de conformidad con lo establecido en el Decreto 1082 de 2015 en su articulo
“Articulo 2.2.1.2.1.4.9. Contratos de prestacién de servicios profesionales y de apoyo a la gestién, o
para la ejecucion de trabajos artisticos que solo pueden encomendarse a determinadas personas
naturales; las Entidades Estatales pueden contratar bajo la modalidad de contratacion directa la
prestacion de servicios profesionales, artisticos y de apoyo a la gestién con la persona natural o
juridica que esté en capacidad de ejecutar el objeto del contrato, siempre y cuando la Entidad Estatal
verifique la idoneidad o experiencia requerida y relacionada con el area de que se trate. En este
caso, no es necesario que la Entidad Estatal haya obtenido previamente varias ofertas, de lo cual el
ordenador del gasto debe dejar constancia escrita.

Adicionalmente, se insta a la Oficina Juridica del Instituto de Turismo del Meta se realice la

verificacién de la documentacion acreditada para realizar la respectiva cotizacién con la finalidad del
cumplimiento de los requisitos legales. La revision y verificacion de los aspectos legales reviste una
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importancia significativa, ya que garantiza que los proponentes seleccionados estén plenamente
habilitados para llevar a cabo la prestacién de servicios o la entrega de bienes, de acuerdo con las
leyes y regulaciones aplicables.

DESCRIPCION CANTIDAD VALOR X VALOR
PRESENTACION TOTAL

GARANTIZAR LA PRESENTACION DE UNA AGRUPACION DE
GENERO CARRANGUERO CON RECONOCIMIENTO A NIVEL 1 $80.000.000 $80.000.000
NACIONAL "SAN MIGUELITO"

TIEMPO DE PUESTA EN ESCENA: NOVENTA (90) MINUTOS.

GARANTIZAR UNA PRESENTACION DE UN ARTISTA DE
GENERO NORTENA CON RECONOCIMIENTO A NIVEL 1 $150.000.000 $150.000.000
NACIONAL E INTERNACIONAL “URIEL HENAO”.

TIEMPO DE PUESTA EN ESCENA: NOVENTA (90) MINUTOS.

VALOR TOTAL $230.000.000

Aunado a lo anterior, la entidad para establecer el valor del contrato tomo en consideracion el valor
historico invertido en este tipo de contratos en anos anteriores, los valores que han pagado otras
entidades y la cotizacion presentada, teniendo en cuenta los costos adicionales, por ende la entidad
instituyd un precio apropiado y coherente con la necesidad, determinando el presupuesto oficial en
DOSCIENTOS TREINTA MILLONES DE PESOS M/CTE, incluido IVA si hay lugar a este,
impuestos, costos directos, indirectos, tasas y demas contribuciones de ley.

6 DESCUENTOS DEPARTAMENTALES

Las estampillas departamentales y/o tributos territoriales que, conforme a la normatividad vigente,
resultan aplicables al eventual contrato a suscribir, tiene como finalidad advertir a los proponentes
sobre las cargas ftributarias de caracter territorial que deben ser consideradas dentro de la
estructuracion de su oferta econémica.

Los descuentos Departamentales que aplica la entidad a los procesos y sus adicciones,
dependiendo el tipo de contratacion y la cuantia son los siguientes, aplicados sobre el valor antes
de IVA si hay lugar a este:

TOTAL ESTAMPILLAS DEPARTAMENTALES

DESCUENTO PORCENTAJE MONTO
PRODESARROLLO 2% Sobre el 100%
PROCULTURA 2% Sobre el 100%
PROTURISMO 2% Sobre el 100%
PROUNILLANOS 1% Sobre el 100%
PRO ADULTO MAYOR 2% A partir de 2600 UVT
PRO DEPORTE 2% Sobre el 100%
PRO HOSPITAL 1% Igual o mayor al 10% de la menor cuantia sobre el valor total del contrato
EZ\T/I'IB‘NAP}I?LLA PARA LA JUSTICIA 2% Igual o superior a 10 SMLMV

NOTA 1: De acuerdo con la circular No 012-2025 de la secretaria de hacienda del Departamento del
Meta, dirigida a ordenadores del gasto, supervisores, interventores, contratistas de la administracion
central e Institutos descentralizados, se insta al area administrativa y financiera revisar la
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normatividad y sus cambios para la aplicacién del IMPUESTO DE TIMBRE segun decreto 175 de
2025.

Hecho generador: de acuerdo con el articulo 519 del estatuto tributario, el impuesto de timbre se
causa para el Departamento del Meta Nivel Central y sus entidades descentralizadas, cuando se
cumplan los siguientes requisitos:

1. Suscripcion de contratos cuya cuantia sea superior a 6.000 UVT ($298.794.000). Si es un valor
inferior no se causa el impuesto.

2. Si en la vigencia 2025 se suscribe una adicién que sumada al contrato inicial supere la cuantia
en mencion debera autoliquidar el impuesto sobre la adicién.

La tarifa correspondera al 0,5% del valor del contrato o adicién de la base gravable liquidada por el
contratista.

El procedimiento para el pago o descuento del impuesto de timbre debe seguirse conforme a lo
sefialado en la circular No 012-2025 o cualquier procedimiento que sustituya el mismo bajo
seguimiento de la Subdireccion Administrativa y Financiera de la entidad.

El contratista debera remitir el pago del impuesto realizado al supervisor.

Los demas impuestos, tasas, contribuciones y retenciones de orden nacional o territorial que
legalmente resulten aplicables seran asumidos conforme a la normativa vigente al momento de su
causacion, (Retencion en la fuente, Reteiva y Reteico aplicables dependiente la calidad que
tenga el contribuyente y de acuerdo a los porcentajes establecidos sobre los bienes y/o
servicios prestados.)

Es responsabilidad de cada proponente estructurar su oferta considerando la totalidad de
obligaciones tributarias que le correspondan, de acuerdo con su régimen fiscal y la naturaleza del
contrato.

v L IYAN PARDO
SUBDIRECTOR TECNICO

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO FIRMA
Elaboro: Jose Falconeri Rincon Silva Profesional CPS W
v
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CERTIFICADO DEL BANCO DE PROGRAMAS Y | cODIGO: | F-PE-19

Uz :‘;ﬁe PROYECTOS DE INVERSI’()N DEPARTAMENTAL
{ ‘hﬁm - BPPID ~ EJECUCION DE RECURSOS VERSION: | 01

EL DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DE PLANEACION DEPARTAMENTAL - DAPD
GERENCIA DE INVERSION PUBLICA Y BANCO DE PROYECTOS
DEL DEPARTAMENTO DEL META

En cumplimiento del Numeral 3.4.1.3 del Articulo 3” del Decreto 0460 de 2012 y el Articulo 20 del Decreto 032 de 2015,
Certifica que el Proyecto:
FORTALECIMIENTO DEL SECTOR TURISTICO MEDIANTE CNALES DE PROMOCION EN EL
DEPARTAMENTO DEL META

Se encuentra registrado en el Banco de Programas y Proyectos de Inversion Departamental .
BPPID bajo el nimero; 2024005500237

Observaciones: POAI 2026,

En la fecha 10 de agosto de 2026, la Unidad Ejecutora INSTITUTO DE TURISMO DEL META ha solicitado certificacion
de Banco de Programas y Proyectos para ejecucion de recursos, conforme a la siguiente informacion:

PILAR 2. EMPLEO, 2.1.8.1 PROGRAMA 2.1.8.1.1 Subprograma Sector 35 - Comercio, Meta 21081013502. Formular
EMPRENDIMIENTO Y PLANIEICACION Politica Piblica y industria y turismo. e implementar (1) un plan de
PRODUCTIVIDAD. 2.1 TURISTICA. construccion e marketing duranie el cuatrenio

EJE ESTRATEGICO implementacién de en los mercados luristicos
META COMPETITIVO, instrumentos de regional, nacicnal e

PRODUCTIVO Y planeacion . inlernacional. .
GENERADOR DE
EMPLEQ. 2.1.8 LINEA
ESTRATEGICA
DESARROLLO
TURISTICO PARA EL
CRECIMIENTO
ECONOMICO.
1.Actividad o componente a ejecutar: apoyar y participar en eventos locales, nacionales para promocionar la marca Meta. i
Objeto_del qasto: DESARROLLAR ACT/VIDADES PARA APOYAR Y PARTICIPAR EN EVENTOS LOCALES Y
NACIONALES MEDIANTE LA PRESENTACION DE ARTISTAS DE DIVERSOS GENEROS MUSICALES, EN EL

MARCO DEL XX! FESTIVAL DEL CANOERO Y 19° REINADO INTERNACIONAL DEL COLEO Y LA VAQUERIA, EN EL
MUNICIPIO DE PUERTO LOPEZ, META, COMO ESTRATEGIA DE PROMOCION DE LA MARCA META, SOMOS LA

RUTA NATURAL. Valor total $230,000,000.00. /
Obras o actividades adicionales: NO

Y con base en la solicitud remitida por el DR. Ronal Yamid Lozano Delgado - Director del Instituto de Turismo del Meta enlidad responsable de la
iniciativa y respaldada por los anexos debidamente avalados por la mencionado Instituto y con los soportes presentados, disponibles en la carpeta

Fuente de Financiacion: 20 Recursos del Balance Ingresos Corrientes de Libre Destinacién

R

p %

del proyeclo.

Certificacion expedida en la ciudad de Villavicencio, en laffechgy 10 de agosto de 2026

350/ MOl ANO MORENO
y Banco de Proyectos

JEIMMY Lel
Gerente de Inversion Publicy

Elaboro: Yalima Reyes?

¥ Carrera33 No 38 -45 / Edificlo Gobernacién / Meta / Colombla
PBX;: (+57) 8 681 85 00/ Linea Gratuita nacional: 01 8000 129202
www.meta.gov.co
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INSTITUTO DE TURISMO DEL META

Somos laratanatural

CERTIFICADO DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL CDP

NUMERO: 000635

FECHA DE EXPEDICION :12 de Agosto de 2026
FECHA DE VENCIMIENTO:31 de Diciembre /2026

EL SUSCRITO SUBDIRECTORA GENERAL
CERTIFICA:
QUE EN EL PRESUPUESTO DE GASTOS DE INSTITUTO DE TURISMO DEL META

VIGENCIA FISCAL DE 2026, EXISTE UN SALDO DISPONIBLE Y NO COMPROMETIDO PARA AMPARAR
EL COMPROMISO QUE SE PRETENDE ASUMIR ASI:

RUBRO DESCRIPCION VALOR
2033502200004020308 servicios prestados a las empresas y servicios de produ

BPIN 2024005500237 ccion 230,000,000.00
FTE FINANCIA: 1.3.3.3.20 (20RB).D-RECURSOS DEL BALANCE PRODUCTO:3500

CCPET: 2.1.2.02.02.008

vaLor : 230,000,000.00

BENEFICIARIO:

OBJETO:

PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA GARANTIZAR LA PRESENTACION DE ARTISTAS DE DIFEREN
TES GENEROS MUSICALES A FIN DE PROMOCIONAR LA MARCA META SOMOS LA RUTA NATURAL EN EL MARCO DEL XXI F
ESTIVAL DEL CANOERO Y 19° REINADO INTERNACIONAL DEL COLEO Y LA VAQUERIA EN EL MUNICIPIO DE PUERTO LO
PEZ - META

\mm@

NATALIA LEYVA QUIJANO

SUBDIRECTORA GENERAL -
Elab: CELI HEBERT FER{\MLIS GRANADOS




ESTUDIOS PREVIOS PRESTACION DE SERVICIOS | _,
Ny , , . e
\i a PROFESIONALES Y DE APOYO A LA GESTION | <019 ¢JC-P05v2
Somos la ruta natural Proceso Gestion Juridica y Contratacion Fecha d%Yé%‘fgg;{

Villavicencio, 12 de agosto de 2026.

En cumplimiento de lo dispuesto en los numerales 7° y 12° del articulo 25 y el numeral 3 del
articulo 32 de la Ley 80 de 1993, adicionalmente atendiendo el Articulo 2.2.1.2.1.4.9.
Contratos de prestacion de servicios profesionales y de apoyo a la gestidn del decreto 1082
del 26 de mayo de 2015, se elabora el presente estudio previo para la prestacion de servicios
profesionales o de apoyo a la gestion.

1-DESCRIPCION DE LA NECESIDAD - JUSTIFICACION

La Constitucion Politica de Colombia consagra en su articulo N°113 las ramas del poder
publico, en legislativa, ejecutiva y judicial; siendo responsabilidad de la rama ejecutiva
desarrollar en forma coordinada todas las actividades administrativas que estan al servicio
de los intereses generales de la comunidad para el cumplimiento de los fines esenciales del
estado, bajo este precepto y con base en la misionalidad del Instituto, este se asimila al
concepto de ordenamiento territorial.

En ese mismo marco normativo, el Articulo 2. Menciona Son fines esenciales del Estado:
servir a la comunidad, promover la prosperidad general y garantizar la efectividad de los
principios, derechos y deberes consagrados en la Constitucion; facilitar la participacion de
todos en las decisiones que los afectan y en la vida econdmica, politica, administrativa y
cultural de la Nacion...

Por otro lado, dentro del marco legal aplicable esta la Ley 80 de 1993, por medio de la cual
se expide el Estatuto General de Contratacién de la Administracion PUBLICA, aunado a
otras normas como lo es la Ley 1150 de 2007, que consagra en su articulo 2
MODALIDADES DE SELECCION, numeral 4, CONTRATACION DIRECTA, literal h Para Ia
prestacion de servicios profesionales y de apoyo a la gestion, o para la ejecucion de trabajos
artisticos que solo puedan encomendarse a determinadas personas naturales;

De conformidad con la normas que establecen y regulan la forma como se distribuye el
poder publico entre los diversos niveles politico administrativos fue creado el Instituto de
Cultura y Turismo del Meta mediante Ordenanza 026 del 29 de noviembre de 1986,
transformado posteriormente mediante acto administrativo similar con numero 305 del 27
de mayo de 1998, por el cual se modifico la denominacion a “Instituto de Turismo del Meta”;
siendo otorgadas mediante Decreto 432 de 2014 facultades al Gobernador para establecer
la estructura organica y funciones del Instituto.

No obstante, el Instituto de Turismo del Meta es un establecimiento publico del orden
departamental, que cuenta con personeria juridica, autonomia administrativa, financiera y
patrimonio propio, cuyo representante legal se encuentra facultado para expedir los actos
administrativos, realizar las operaciones financieras y celebrar los contratos que se
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requieran para el buen funcionamiento del mismo, a través de las diferentes modalidades
de contratacion.

Por medio de la Ordenanza No. 868 de 2014, se adopté como Politica Publica De Turismo
Del Meta, con un horizonte al afo 2032, la estructura conformada por: Objetivo general,
objetivos especificos, estrategias, actividades, competencias, horizonte, indicador y meta.

La sefialada ordenanza, fij6 como objetivo de la politica, “Posicionar al Departamento del
Meta en el mercado nacional e internacional como un destino de turismo de naturaleza y
cultura llanera con una oferta estructurada de experiencias unicas fortaleciendo la
organizacion empresarial, la valorizacion y preservacion del patrimonio natural y cultural,
generando oportunidades para la poblacidn e incrementando beneficios sociales,
econdmicos y ambientales a través del disefio de productos especializados y diferenciados
en los Municipios del departamento como respuesta a la consolidacién de la paz y la
convivencia, en el territorio.”

En tal sentido el Instituto ha venido adelantando diferentes actividades encaminadas a
engrandecer el sector turistico a través de la divulgacién de los productos y servicios
turisticos propios de esta zona del pais en el desarrollo de estrategias autonomas y
especificas, se pretende participar en actividades y festividades a nivel nacional que tienen
impacto no solo en Colombia, sino a nivel internacional, llevando un poco de lo que
representa el departamento del Meta en su esencia folclérica, cultural y musical,
aprovechando estos espacios como una vitrina para mostrar a Colombia y al mundo el
destino turistico que se encuentra en proceso de consolidacion y posicionamiento y nuestra
marca Meta “SOMOS LA RUTA NATURAL”

El Instituto de Turismo en pro de posesionar y promocionar la Marca Meta “SOMOS LA
RUTA NATURAL” implementa estrategias de participacion en eventos de asistencia masiva,
donde a través de demostraciones artisticas ya sea artistas, shows musicales, muestras
culturales y otros, fortalecen el impacto de marca, quedando en las mentes de los asistentes
e incentivando a vivir experiencias que el llano les puede ofrecer, una de ellas un
departamento lleno de biodiversidad, cultura, folclor y naturaleza.

Por lo que busca la promocion de su marca y sus festividades a nivel nacional, participando
de manera activa en eventos de talla internacional como lo es el XXI FESTIVAL DEL
CANOERO Y 19° REINADO INTERNACIONAL DEL COLEO Y LA VAQUERIA EN EL
MUNICIPIO DE PUERTO LOPEZ — META. Estos escenarios de gran representacion
turistica, son plataformas perfectas de promocién, tanto para la marca meta “SOMOS LA
RUTA NATURAL”

JUSTIFICACION DEL PROYECTO

El Instituto como ente encargado del turismo debe apoyar los eventos culturales y
festividades que se desarrollen en el departamento del Meta, esto como herramienta de
promocién y posicionamiento del destino a nivel nacional e internacional, a través de nuestra
mara Meta “SOMOS LA RUTA NATURAL” por consiguiente, con el fin de dar cumplimiento
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a lo contemplado en el Plan de Desarrollo Departamental 2024-2027, aprobado mediante
la ordenanza No 1256-2024, en el ejercicio misional de la entidad, el Instituto de Turismo
cuenta con el siguiente proyecto inscrito en el Banco de Programas y Proyectos de
Inversion:

FORTALECIMIENTO DEL SECTOR TURISTICO MEDIANTE
CANALES DE PROMOCION EN EL DEPARTAMENTO DEL META.
BPPID. |2024005500237

Actividad APOYAR'Y PARTICIPAR EN EVENTOS LOCALES, NACIONALES
PARA PROMOCIONAR LA MARCA META.

Nombre.

Promocionar una marca es una estrategia de marketing que busca informar, convencer e
influir en los consumidores para que elijan esa marca. El objetivo es crear interés en el
producto o servicio y aumentar el conocimiento de la marca, por lo que la entidad a través
de artisticas y participacion en eventos da a conocer y promocionar la marca “SOMOS LA
RUTA NATURAL”

Teniendo en cuenta todo lo anterior se hace necesario adelantar diferentes procesos de
contratacién, encaminados cada uno a ofrecer a los espectadores momentos inolvidables
que permita generar en ellos un sitio para volver y ser recomendado como un factor
multiplicador de buenas vivencias, el Meta se viste de folclor, gastronomia, cultura e invita
no solo a los Colombianos sino a todo publico internacional que participe de todos los
eventos que enmarcan todo lo que representa al departamento del Meta, Joropo, cultura,
gastronomia, naturaleza, biodiversidad, todo un conjunto de experiencias que identifican la
marca Meta.

CONTEXTO MUNICIPIO DE PUERTO LOPEZ — META

Puerto Lopez es un municipio colombiano ubicado en el departamento del Meta, siendo
ademas uno de los mas importantes puertos fluviales sobre rio Meta y esta localizado a 86
km al este de Villavicencio.

Es conocido nacionalmente como el Ombligo de Colombia debido a que coincide con el
centro geografico del territorio continental del pais, toda vez que segun el Instituto
Geografico Agustin Codazzi, al promediar la latitud y la longitud de Colombia, el municipio
de Puerto Lépez se encuentra en un punto equidistante, por tal razén se elevo en el Alto de
Menegua una obra escultural en forma de obelisco realizada por el escultor colombiano
Miguel Roa Iregui, mediante dicha obra se describe graficamente la ubicacion geografica,
industria y economia, cultura, flora y fauna de este municipio del llano colombiano.

HISTORIA Y FUNDACION

e Fundacién: El 1 de mayo de 1935 por Abel Rey y Clemente Naranjo.
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« Nombre inicial: Puerto Alfonso Lopez, en honor al presidente Alfonso Lopez
Pumarejo.
e Municipio: Elevado a la categoria de municipio el 3 de julio de 1955.

ECONOMIA Y CULTURA

o Puerto fluvial: Es el puerto fluvial mas importante sobre el rio Meta.

« Economia: Basada en la ganaderia, la agricultura, la pesca y la actividad petrolera
de la region.

e Turismo: Destacan el monumento del Alto de Menegua, los iconicos atardeceres
llaneros y la navegacion por el rio Meta.

LUGARES DE INTERES
El Obelisco

El Obelisco en el centro geografico de Colombia ubicado en el Alto de Menegua a 10 km
por la via que conduce al municipio de Puerto Gaitan alli se encuentra el pozo de los deseos.
Es la mayor altura de la serrania del mismo nombre en la jurisdiccion municipal de Puerto
Lopez. Desde alli se puede contemplar el paisaje conformado por las serpentinas corrientes
del rio Meta, en su transito por la sabana abierta y el lugar lleno de irregulares monticulos.

Adicionalmente en los ultimos afos la cultura hace parte fundamental del desarrollo de
Puerto Lopez, es comun escuchar la musica llanera propia de la region y de su gente.

Alli se levanta un obelisco en cuyas caras hay trabajos artisticos elaborados en terracota
que exaltan el patrimonio cultural, historico, econdmico y ambiental de la region metense.
Esta obra fue elaborada por Miguel Roa Iregui. Cerca se encuentra el mojon que demarca
el centro geografico de Colombia.

Los amaneceres y atardeceres de Menegua han sido fuente de inspiracion de poetas y
cantores, como en el caso del Jorge Villamil, quien alli compuso la cancién Luna Roja.

Las principales Actividades de Turisticas que se pueden encontrar en esta regién son las
relacionadas con el trabajo de llano, pesca, paseo por el rio Meta y Metica, avistamiento de
aves, visita al parque Avestruz, caminatas ecoturisticas por los senderos principales del alto
menegua. También estan los cafos de la venturosa.

Parque el Canoero

En la entrada del municipio por la via que llega de Villavicencio se encuentra este
monumento en honor a los canoeros simbolizando la identidad de sus habitantes, esta obra
fue realizada por el maestro Alvaro Vasquez.

El monumento en honor a todos los pescadores del municipio de Puerto Lopez, que
impulsaron su desarrollo en sus inicios.
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CONTEXTO DEL XXI FESTIVAL DEL CANOERO Y 19° REINADO INTERNACIONAL DEL

COLEO Y LA VAQUERIA

14-DFAGOSTO

*PROGRAM

e CR L e O T = PUERTO L0PE2 - METR

S BE S e 2 e |

El XXI Festival del Canoero y 19° Reinado Internacional del Coleo y la Vaqueria es la
festividad cultural y turistica mas importante de Puerto Lopez, Meta. Se celebra de manera
tradicional durante el puente festivo de agosto, programado del 14 al 16 de agosto de 2026.
Este evento fusiona el homenaje a los pescadores y navegantes del rio Meta con las
maximas expresiones del deporte y la cultura de la Orinoquia.

ENFOQUE CULTURAL Y TRADICIONES

Homenaje al Canoero: Conmemora el oficio histérico de los navegantes del rio
Meta, motor de la fundacion y comercio del municipio.

Faenas Llaneras: Reune las destrezas de la vaqueria tradicional y las competencias
de coleo en la manga del municipio.

Joropoédromo: Desfile multitudinario de academias y parejas que zapatean a ritmo
de joropo por las calles principales.

Concursos del Rio: Certamenes autoctonos de pesca, velocidad en canoas, carrera
de coteros y saberes tradicionales de la region

REINADO INTERNACIONAL DEL COLEO Y LA VAQUERIA

Propésito: Certamen que evalua la belleza, el carisma, el baile del joropo vy el
conocimiento de la cultura de los llanos colombo-venezolanos.

Participantes: Convoca a embajadoras de distintos departamentos de Colombia y
de estados de Venezuela.

Prueba de Fuego: Las candidatas deben demostrar capacidades reales en el canto
llanero y en maniobras de vaqueria dentro de la manga
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ATRACTIVO MUSICAL Y CONCIERTOS (EDICION 2026)

« Artistas Internacionales: El concierto principal esta encabezado por la agrupacion
mexicana LOS TIGRES DE NORTE

« Cuota Nacional y Popular: Presentaciones confirmadas de artistas de gran
trayectoria como Uriel Henao.

o Talento de la Region: Tarimas dedicadas exclusivamente al folclor llanero con
reconocidos arpistas, copleros y exponentes como Jhon Onofre, Villamil Torres y
Armando Martinez.

IMPACTO ECONOMICO Y TURISTICO

o Ocupacién Hotelera: Histéricamente, el festival impulsa al 100% de la capacidad
hotelera en el "Ombligo de Colombia".

e Comercio Local: Dinamiza directamente la economia formal e informal en
restaurantes, guias de turismo, transporte fluvial y ferias de emprendimiento
artesanal.

CONTEXTO ARTISTAS

GRUPO SAN MIGUELITO
ARTISTA URIEL HENAO

AGRUPACION SAN MIGUELITO
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Es una reconocida agrupacién colombiana de musica tradicional fundada en 2006 en Tunja,
Boyaca, por los hermanos Efrain, Edwin y Fernando Albarracin Bardn. Son catalogados
como los pioneros de la «Carranga Fusion», al mezclar el ritmo campesino con géneros
modernos como el rock, pop y vallenato.

Origen y Estilo Musical

e Creado por los hermanos Albarracin Baron en Tunja.

« Considerados pioneros de la Carranga Fusion.

e Mezclan requinto y tiple con baterias y guitarras eléctricas.

e Incluyen influencias de rock, pop, champeta y musica tropical

Impacto y Legado CulturalBuscan acercar la musica carranguera a las nuevas
generaciones.Rinden homenaje al campo colombiano desde un enfoque urbano y
moderno.Mantienen vivo el legado de referentes del folclor como Jorge Velosa.Han ganado

reconocimiento en los Premios Nuestra Tierra como grupo de folclor.

ARTISTA DE GENERO POPULAR - URIEL HENAO

Uriel Henao es un cantante colombiano conocido como el rey de los corridos prohibidos.
Interpreta musica nortefia y popular con letras sobre la vida rural, el Magdalena Medio y
vivencias de personajes locales. Lleva mas de cuatro décadas de carrera musical

Primeros Afos y Ascenso en la Musica

Uriel Henao Villada nacié en un pequefio y pintoresco pueblo de Colombia, cuyo nombre no
solo le dio origen sino también una arraigada conexion con la cultura y tradicién del pais.
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Desde temprana edad, Uriel mostré un talento innato para la musica, que rapidamente capto
la atencion de su familia y vecinos. A pesar de las limitaciones econdmicas, su espiritu tenaz
y apasionado lo llevé a practicar con instrumentos rudimentarios, marcando el inicio de una
carrera prodigiosa.

Exitos y Temas Icénicos

En las décadas de los ochenta y noventa, Uriel Henao emergiéo como una prominente figura
en el mundo de la musica popular colombiana. Sus canciones, que tocaban temas
cotidianos y universales, resonaron profundamente con el publico. Temas como "Se le Moja
la Canoa"y "El Hijo del Pueblo" no solo consolidaron su reputacién, sino que también se
convirtieron en verdaderos himnos nacionales.

Estilo Unico y Contribuciones a la Muasica

El estilo de Uriel Henao se caracteriza por sus letras contundentes y ritmicas, acompanadas
por una instrumentacion vibrante. Logré mezclar géneros como la musica popular, el corrido,
y el vallenato, creando un sonido distintivo que no solo encanta, sino que invita a reflexionar
sobre la vida. Ademas, su voz carismatica y potente anadid siempre un toque de
autenticidad a cada actuacion.

Legado y Reconocimientos

A lo largo de su carrera, Uriel Henao ha recibido numerosos premios y reconocimientos,
tanto a nivel nacional como internacional. Estos galardones destacan no solo su talento
musical, sino también su capacidad para conectar emocionalmente con las audiencias.
Entre los premios se encuentran el prestigioso Premio Nacional de Musica y el Galardén
Internacional al Artista del Afo. A cada paso, Henao ha demostrado ser un verdadero
embajador de la cultura colombiana.

Compromiso Social y Filantrépico

Mas alla de su carrera artistica, Uriel Henao es conocido por su fuerte compromiso con
causas sociales. Utiliza su plataforma para abogar por la educacion, la justicia social, y la
igualdad. Ha participado en multiples campanas de beneficencia y ha fundado "La
Fundacién Uriel Henao", dedicada a brindar apoyo a jovenes talentos musicales de
comunidades desfavorecidas. Su influencia va mas alla de la musica, pues ha logrado
inspirar a generaciones enteras a creer en sus suefos y trabajar duro para concretarlos.

SHOWS MUSICO TEATRALES

Los shows hacen parte de este entorno de las festividades las cuales son el cuerpo
expresivo de la cultura compartida por un grupo particular de personas; abarca las
tradiciones comunes a esa cultura, subcultura o grupo. Estas incluyen tradiciones orales,
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como cuentos, leyendas, proverbios, chistes, musica tradicional y cultura material, que va
desde los estilos de construccion tradicionales hasta los juguetes hechos a mano.

Tan esencial como la forma, el folclore también abarca la transmision de estos elementos
de una region a otra o de una generacion a otra. El folclore no es algo que se pueda obtener
a través de un curriculo escolar formal o del estudio de las bellas artes; estas tradiciones se
transmiten de manera informal de un individuo a otro, ya sea a través de la instruccion verbal
o la demostracion.

Por su parte, la musica, el folclor y muestras culturales, presentan mil engranajes de caracter
social, se inserta profundamente en la colectividad humana, recibe multiples estimulos
ambientales y crea, a su vez, nuevas relaciones entre los hombres. Las canciones vy
melodias que llevamos dentro de nuestro equipaje cultural implican determinadas ideas,
significaciones, valores y funciones que relacionan intimamente a los sonidos con el tejido
cultural que los produce, mas aun si se presentan a través de la presentacion folcloricas
mediante las danza y acompafada del canto para promocionar el torneo estas actividades
buscan la remembranza de folclor y cultura llanera y ahi promocionamos y el cual con llevan
mezclas de musica popular bailable, balada, urbano, vallenato, Illanero como género que
identifica la cultura y tradiciones del departamento, tienen sus arraigaos en distintas partes
del pais aun sean ritmos de otros paises Colombia se caracteriza por su variedad musical,
con distintos ritmos que enriquecen y diversifican nuestra musica.

Bajo todo lo expresado, se sustenta la necesidad de contratar el siguiente objeto:
“PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA GARANTIZAR LA
PRESENTACION DE ARTISTAS DE DIFERENTES GENEROS MUSICALES A FIN DE
PROMOCIONAR LA MARCA META SOMOS LA RUTA NATURAL EN EL MARCO DEL
XXI FESTIVAL DEL CANOERO Y 19° REINADO INTERNACIONAL DEL COLEO Y LA
VAQUERIA EN EL MUNICIPIO DE PUERTO LOPEZ - META”.

1.1- FUENTE RECURSO PRESUPUESTAL

Para la presente contratacion se cuenta con recursos de inversion, respaldados por el banco
de programas y proyectos con BPPID numero 2024005500237, denominado:
FORTALECIMIENTO DEL SECTOR TURISTICO MEDIANTE CANALES DE PROMOCION
EN EL DEPARTAMENTO DEL META. con la actividad: APOYAR Y PARTICIPAR EN
EVENTOS LOCALES, NACIONALES PARA PROMOCIONAR LA MARCA META,

2-IDENTIFICACION DE LA NECESIDAD A CONTRATAR:
“PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA GARANTIZAR LA

PRESENTACION DE ARTISTAS DE DIFERENTES GENEROS MUSICALES A FIN DE
PROMOCIONAR LA MARCA META SOMOS LA RUTA NATURAL EN EL MARCO DEL
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XXI FESTIVAL DEL CANOERO Y 19° REINADO INTERNACIONAL DEL COLEO Y LA
VAQUERIA EN EL MUNICIPIO DE PUERTO LOPEZ - META”.

3- IDENTIFICACION DEL CONTRATO - Contrato de prestacién de servicios de apoyo a la
gestion - Modalidad Contratacion Directa.

CODIGO UNSPSC

CLASE O PRODUCTO

90131500

Actuaciones en vivo

4- FUNDAMENTOS JURIDICOS

De conformidad con la necesidad identificada, el contrato a celebrarse es uno de prestacion
de servicios, cuya modalidad es la contratacion directa teniendo en cuenta lo dispuesto por
el numeral 3 del articulo 32 de la ley 80 de 1993, el articulo 2 numeral 4, el literal H de la ley
1150 de 2007, los articulos 2.2.1.2.1.4.9y 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015.

5-PERFIL REQUERIDO:

Aspectos técnicos requeridos, para el desarrollo del presente contrato.

FICHA TECNICA:

5 TIEMPO X
ITEM DESCRIPCION ARTISTA INTEGRANTES GENERO | CANTIDAD |, TENPOX -
VOZ PRINCIPAL, NOVENTA (90)
GARANTIZAR LA "SAN BAJO ELECTRICO, PIANO, MINUTOS.
PRESENTACION DE UNA | MIGUELITO" | REQUINTO,
AGRUPACION DE GENERO BATERIA,
T | CARRANGUERO CON CONGAS, CARRANGA | 1
RECONOCIMIENTO A NIVEL TROMBON,
NACIONAL TROMPETA,
CLARINETE Y/O SAXOFON
GARANTIZAR UNA “URIEL NOVENTA (90)
2 | NORTENA CON BAJOFL! ' ' | NORTERA |1
RECONOCIMIENTO A NIVEL ATERIA 10
NACIONAL E
INTERNACIONAL

PERFIL ARTISTAS

ARTISTA URIEL HENANO

+« El artista de musica popular, debe ser persona natural con amplia trayectoria a nivel
nacional e Internacional como exponente de este género.
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+ El artista debe tener experiencia en presentaciones artisticas en eventos nacionales
e internacionales en mas de 2 paises de asistencia masiva.

« El artista debe contar con amplia experiencia discografica. (minimo 10 soportes).

+ Debe contar con minimo diez (20) afios de trayectoria artistica.

« El artista de musica popular debe soportar premio o reconocimiento por su labor
como artista.

+ El artista de musica popular debe soportar experiencia como compositor minimo (3)
soportes.

AGRUPACION DE GENERO CARRANGUERO “SAN MIGUELITO”

X/
o

La agrupacion debe contar con experiencia en presentaciones artisticas en eventos
de asistencia masiva a nivel nacional e internacional como exponente de su género.
La agrupacion debe contar con minimo quince (15) afios de trayectoria relacionada.
La agrupacion debe contar con minimo tres (3) trabajos discograficos publicadas en
reconocida plataforma digital.

« EI artista debe haber recibido premios y/o nominaciones como exponente de su

género.
« El artista debe contar minimo con nueve (09) integrantes en escenario.

X/
o

X3

*

EXPERIENCIA DEL TITULAR

% Experiencia certificada minimo tres (3) contratos y/o certificaciones en contratacion
estatal y/o privada garantizando la prestacion de servicios relacionados al actual
objeto contractual.

% La persona debe acreditar en su registro mercantil y/o certificado de existencia y
representacion legal dentro de su objeto social el desarrollo de (Actividades de
espectaculos musicales en vivo).

6-DESCRIPCION LUGAR DE EJECUCION, VALOR Y FORMA DE PAGO:

6.1-TERMINO Y LUGAR DE EJECUCION: El contrato tendra un término de ejecucion de
CINCO (5) DIAS, este tiempo sera contado a partir de la firma del Acta de Inicio, la cual
debe ser firmada siguiente a la fecha de designacion del supervisor, previo el cumplimiento
de los requisitos de perfeccionamiento y legalizacién. EL LUGAR DE EJECUCION del
presente contrato sera en el departamento del Meta, pactando como domicilio contractual
el municipio de Villavicencio.

PARAGRAFO: El Instituto de Turismo del Meta se reserva el derecho a disminuir el plazo
de ejecucion y el valor a contratar, dando cumplimiento al articulo 12 del Decreto 111 de
1996, por el cual se establecid el Estatuto Organico de Presupuesto, son principios del
sistema presupuestal entre otros el de la anualidad, razén por la cual el plazo de los
contratos no puede superar la vigencia fiscal correspondiente; situacién que acepta el
proponente con la presentacion de la propuesta.

Pagina 11 de 21



ey ESTUDIOS PREVIOS PRESTACION DE SERVICIOS

’ \‘i g [ PROFESIONALES Y DE APOYO A LA GESTION |©0%90: GJC-F-03-v2

Fecha de Vigencia:

Somos la ruta natural Proceso Gestién Juridica y Contratacion 15-07-2021

6.2- VALOR DEL CONTRATO: EIl presupuesto estimado para el contrato es la suma de
DOSCIENTOS TREINTA MILLONES DE PESOS ($230.000.000) M/CTE, incluido
impuestos, tasas, retenciones y gastos en los que incurra el contratista en la ejecucién del
objeto.

PARAGRAFO PRIMERO: Dentro del valor estipulado, esta incluida la totalidad de los
costos que demande su ejecucion, utilidad del contratista, costos directos e indirectos
relacionados con la prestacién del servicio.

6.3- FORMA DE PAGO: El Instituto de Turismo del Meta pagara al contratista el valor de
ejecucion del contrato de la siguiente manera: UN (01) UNICO PAGO de conformidad con
la presentacion efectiva que realice y acorde a lo establecido en la ficha técnica,
pagaderos una vez presentado cada informe de actividades, certificado del supervisor,
acreditacion de pagos de aportes al sistema de seguridad social integral y demas
requeridos por la entidad.

7- RUBRO / PRESUPUESTO: Los gastos que se ocasionen del presente contrato se
pagaran con cargo al:

FECHA RUBRO VALOR A
No. CDP| EXPEDICION PRESUPUESTAL VALOR CDP EJECUTAR

000635 12/08/2026 2033502200004020308 $230.000.000 $230.000.000
TOTALES $230.000.000 $230.000.000

8- ANALISIS Y SOPORTE DEL VALOR:
Para determinar el valor del contrato se tienen en cuenta las siguientes variables:

8.1- ESTUDIOS ECONOMICOS Y DE MERCADO: El Valor estimado del contrato
corresponde a la suma de DOSCIENTOS TREINTA MILLONES DE PESOS
($230.000.000) M/CTE

Justificacion:

El propésito fundamental de este estudio es salvaguardar los intereses de nuestra entidad
al asegurar la idoneidad y capacidad legal de los contratistas, al tiempo que se garantiza la
satisfaccion de nuestras necesidades especificas en términos de bienes o servicios. La
combinacion de estos dos elementos contribuye a la ejecucion exitosa de los contratos y al
cumplimiento efectivo de nuestras responsabilidades como entidad contratante
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De igual forma y de acuerdo con la experiencia adquirida en anteriores contrataciones, este
estudio busca que la persona cumpla con los requerimientos establecidos en la parte previa
del contrato.

COTIZANTE DIRECCION -TELEFONO- CORREO ELECTRONICO
EFRAIN ALFONSO ALBARRACIN Correo Electrénico: gruposanmiguelito2@gmail.com Celular: 3108521753
BARON -"SAN MIGUELITO"
URIEL HENAO Correo Electrénico: urielhenaopuertoaraujooo@gmail.com Celular:
3102568743

Estableciendo el estudio de mercado asi:

DESCRIPCION CANTIDAD VALORX VALOR
PRESENTACION TOTAL

GARANTIZAR LA PRESENTACION DE UNA

AGRUPACION DE GENERO CARRANGUERO CON 1 $80.000.000 $80.000.000
RECONOCIMIENTO A NIVEL NACIONAL "SAN

MIGUELITO"

TIEMPO DE PUESTA EN ESCENA: NOVENTA (90)

MINUTOS.

GARANTIZAR UNA PRESENTACION DE UN

ARTISTA DE GENERO NORTENA CON 1 $150.000.000 $150.000.000

RECONOCIMIENTO A NIVEL NACIONAL E
INTERNACIONAL “URIEL HENAO”.

TIEMPO DE PUESTA EN ESCENA: NOVENTA (90)
MINUTOS.

VALOR TOTAL $230.000.000

Aunado a lo anterior, la entidad para establecer el valor del contrato tomo en consideracion
el valor histérico invertido en este tipo de contratos en afos anteriores, los valores que han
pagado otras entidades y la cotizacidn presentada, teniendo en cuenta los costos
adicionales, por ende la entidad instituy6 un precio apropiado y coherente con la necesidad,
determinando el presupuesto oficial en DOSCIENTOS TREINTA MILLONES DE PESOS
M/CTE, incluido IVA si hay lugar a este, impuestos, costos directos, indirectos, tasas y
demas contribuciones de ley.

9 -JUSTIFICACION DE LOS FACTORES DE SELECCION:

Conforme a lo estipulado en el articulo 2.2.1.2.1.4.9 del Decreto 1082 de 2015, los servicios
profesionales y de apoyo a la gestién de la entidad, pueden contratarse mediante la
modalidad de contratacion directa, con la persona natural o juridica que esté en capacidad
de ejecutar el objeto del contrato y que haya demostrado la idoneidad y experiencia
directamente relacionada con el area de que se trate, sin que sea necesario que haya
obtenido previamente varias ofertas.

En consecuencia, la justificacion de los factores de seleccion que permitan identificar la
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propuesta mas favorable para la entidad, conforme a lo estipulado en el articulo
2.2.1.1.2.2.2 del Decreto 1082 de 2015, no se determinara en el presente estudio previo,
toda vez que la modalidad de contratacion directa para la prestacion de servicios
profesionales y de apoyo a la gestion, no requiere la escogencia entre varias ofertas.

10-OBLIGACIONES DEL INSTITUTO: En cumplimiento del objeto del contrato el Instituto
se compromete a:

1.
2.

©

NooaA

Constituir la Reserva Presupuestal que garantice el giro de los recursos del contrato.
Cancelar el valor pactado en el contrato en las condiciones establecidas siempre y
cuando el supervisor certifique el cumplimiento del objeto contractual.

Evaluar y aprobar a través del supervisor del contrato los informes presentados por el
contratista establecidos para tal fin.

Vigilar que se ejecute y sean efectivas las obligaciones del contrato.

Concurrir a la Finalizacion y/o Liquidacion del contrato en el término legal.

Entregar la informacion necesaria para el cumplimiento del presente objeto a contratar.

Las demas estipuladas por la Ley y las que se desprendan de la naturaleza del contrato.

11.-OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA: Sin perjuicio de las obligaciones que de suyo
tiene a cargo, en virtud de la naturaleza del contrato, del objeto pactado y del marco que se
genera del Estatuto General de Contratacion de la Administracion Publica, le corresponde
al CONTRATISTA la observancia de las siguientes.

111- OBLIGACIONES GENERALES DEL CONTRATISTA:

. Acatar las sugerencias de la supervision encaminadas a mejorar el proceso.
. Utilizar todos sus conocimientos en el apoyo al Instituto y ejercer sus actividades con

honestidad, eficiencia y calidad, dentro de un ambiente de cordialidad y respeto para los
demas.

. Guardar la debida reserva y confidencialidad sobre los documentos que le sean

entregados o tenga conocimiento con ocasién de la ejecucion del contrato.

Las actividades no se pueden realizar con personas o material que pueda interpretarse
como mensajes de inclinacién politica, social, racial, religiosa o cualquier otro que pueda
ofender o causar agravio a un grupo de personas.

Pagar y asumir los impuestos a que haya lugar, asi como las demas obligaciones
legales vy tributarias que le competan de acuerdo con el marco normativo.

El contratista dentro del monto del contrato debe garantizar los gastos de transporte,
materiales, insumos de apoyo logistico necesarios para el desarrollo del objeto del
contrato.

. Garantizar la afiliacion y permanencia ante el sistema integral de seguridad social en los

términos de laley 100 de 1993 (EPS, AFP, ARL), en calidad de cotizante y de las demas
personas que el contratista relacione en cumplimiento del objeto contractual.
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8. Realizar los pagos mensuales por concepto de seguridad social integral, sobre el 40%
bruto del valor mensual. En ningun caso la base gravable podra ser menor al salario
minimo mensual legal vigente.

9. Entregar al supervisor del contrato junto con el informe mensual, copia legible del
comprobante de pago del aporte mensual al Sistema de Seguridad Social integral en
los términos senalados en la Ley

10.El contratista debe demostrar buen manejo de las relaciones interpersonales, ser
diligente y responsable.

11.Suscribir las actas correspondientes para el desarrollo del objeto contractual y realizar
los cobros de acuerdo con lo establecido con la clausula de la forma de pago.

12.En caso de ser asignado correo(s) institucional (es) debera utilizarlo (s) para las
actividades que se deriven de la ejecucion del contrato.

13.No acceder a peticiones o amenazas de quienes actuen por fuera de la ley con el fin de
hacer u omitir algun hecho.

14.Responder por sus actuaciones u omisiones derivadas de la celebracion del presente
contrato y de la ejecucién del mismo.

15. Asumir todos los costos que genere la legalizacién del presente contrato.

16.Dar noticia inmediata al supervisor de las novedades que puedan ocasionar la paralisis
en la ejecucion del contrato.

17.Coordinar la entrega de los elementos e informacién fisica y digital utilizada para
desarrollar el objeto del contrato al supervisor.

18.Publicar en la plataforma de sistema electrénico para la contratacion publica SECORP I,
los documentos y actuaciones que desarrollen en la ejecucién del contrato.

19.Dar cumplimiento a los lineamientos y directrices de los Sistemas de Gestion del
Instituto de turismo del Meta y demas normatividad legal aplicable a los sistemas de
gestion estatal.

20.Dar cumplimiento a la Ley 594 de 2000 ley general de archivo y las demas que los
reglamenten.

21.Desempefiar las demas actividades relacionadas con el objeto contractual que le sean
asignadas por el supervisor del Contrato o por el ordenador del gasto.

11.2- OBLIGACIONES ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA:

1. Ejecutar el objeto del contrato en las condiciones de calidad, oportunidad
obligaciones establecidas y todo lo técnico solicitado en la ficha técnica consagrada
en los estudios previos y allegado en la propuesta.

2. Garantizando la difusién y promocion de la Marca Meta ‘SOMOS LA RUTA
NATURAL”;, en el evento FESTIVAL DEL CANOERO Y 19° REINADO
INTERNACIONAL DEL COLEO Y LA VAQUERIA mediante cualquiera de las
siguientes actividades:

a. realizar difusion a través de algunas de sus redes sociales Instagram o Facebook,
difunda el apoyo del Instituto al evento y promocione la Marca Meta “Somos La Ruta
Natural”.
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b. Durante su presentacion a viva voz, realice la promocion de la marca Meta “Somos
La Ruta Natural” la cual se evidenciara mediante video.

3. Atender los requerimientos, instrucciones y/o recomendaciones que durante el
desarrollo del contrato le imparta el supervisor del contrato, en especial algun cambio
necesario en el itinerario y/o personal solicitado, de tal manera que contribuya a la
correcta ejecucion del mismo.

4. Asumir por su cuenta y riesgo, el servicio de transporte de elementos e insumos para
la ejecucion contractual, sin erogacién alguna adicional de la ya contemplada dentro
de las condiciones técnicas por parte del Instituto, sin que se constituya una relacion
laboral con el personal que llegue a requerir para la ejecucion.

5. Entregar evidencia en registro fotografico y videos de cada una de las presentaciones
artisticas establecidas en la ficha técnica.

6. Asumir los descuentos de Ley.

12- SUPERVISION DEL CONTRATO

La supervision del contrato estara a cargo del funcionario DANIEL IVAN PARDO de la
SUBDIRECCION DE FOMENTO Y DESARROLLO TURISTICO en el cargo de
SUBDIRECTOR TECNICO, quien velara por los intereses del mismo y tendra las funciones
que por indole y naturaleza del contrato le sean propias, entre otras:

1.

LN

Rendir informes escritos los cuales deben contener el resumen del desarrollo del
contrato.

Suscribir Actas de Inicio, Finalizacion y/o Liquidacion del contrato.

Informar oportunamente a la Direccion cualquier anomalia o incumplimiento por parte
del contratista.

Todas aquellas actividades que garanticen la normal ejecucion y cumplimiento del
contrato de acuerdo con el programa establecido y las demas contenidas en la ley.

Los supervisores responderan disciplinaria, civil y penalmente por sus acciones y
omisiones en la actuacion contractual en los términos de la constitucion y la ley (articulo
51 de la Ley 80 de 1993 y articulo 84 del Estatuto Anticorrupcién - Ley 1474 de 2011).
Dar cumplimiento a los lineamientos y directrices de los Sistemas de Gestidon del
Instituto de turismo del Meta y demas normatividad legal aplicable a los sistemas de
gestion estatal.

. Dar cumplimiento al Manual de Contratacién y Manual de Supervisién e Interventoria

del Instituto de Turismo del Meta que se encuentren vigentes.
El supervisor debera entregar en medio magnético la informacioén de todo el proceso
precontractual, contractual y pos contractual hasta la liquidacion.

. Revisar los pagos de seguridad social de acuerdo con las condiciones establecidas en

la ley.
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10.Publicar en la plataforma de sistema electrénico para la contratacion publica SECOP I,
los documentos y actuaciones que desarrollen en la ejecucién del contrato.

11.Verificar el cumplimiento de los lineamientos y directrices de los Sistemas de Gestidon
del Instituto de turismo del Meta y demas normatividad legal aplicable a los sistemas de
gestion estatal.

13-SOPORTE QUE PERMITA LA TIPIFICACION, ESTIMACION Y ASIGNACION DE LOS
RIESGOS:
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14- GARANTIAS:

El contratista se obliga a constituir a favor del INSTITUTO DE TURISMO DEL META-ITM
con NIT 892000563-1 las garantias que se solicitan a continuacién, y que consistiran en
polizas expedidas por compafias de seguros legalmente autorizadas para funcionar en
Colombia. Para la ejecucion del presente contrato se requiere de la aprobacion de la
garantia unica que debera amparar cada uno de los siguientes riesgos

AMPARO SUFICIENCIA VIGENCIA (TERMINO)
Cumplimiento del Contrato|Por Valor equivalente al veinte|Por el terminé de ejecucién
por ciento (20%) del valor total del|del mismo y cuatro (4)
contrato meses mas
Pago de salarios Por Valor equivalente al cinco por|Por el termin6 de ejecucién
ciento (5%) del valor total del|del mismoy 3 afios mas
contrato

15- MODALIDAD DE CONTRATACION

En consideracion al objeto de la contratacion y su cuantia y de acuerdo con lo establecido
en el articulo 2 de la Ley 1150 de 2007 numeral 4 literal h, la contratacion se adelantara
mediante la modalidad de seleccién: “Contratacion Directa”. En este sentido el articulo 32
de la Ley 80 de 1993, en el numeral 3° define los Contratos de prestacion de Servicios como
los que: “Celebran las entidades estatales para desarrollar actividades relacionadas con la
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administracion o funcionamiento de la entidad, estos contratos, solo podran celebrasen con
personas naturales cuando dichas actividades no puedan realizarse con personal de planta
0 requieran conocimientos especializados. En ningtin caso estos contratos general relacion
laboral ni prestaciones sociales y se celebran por el término estrictamente indispensable.”.

A su vez, el Decreto 1082 de 2015 en su articulo 2.2.1.2.1.4.9. prevé: “Contratos de
prestacion de servicios profesionales y de apoyo a la gestion, o para la ejecucion de trabajos
artisticos que solo pueden encomendarse a determinadas personas naturales. Las
entidades estatales pueden contratar bajo la modalidad de contratacion directa la prestacion
de servicios profesionales y de apoyo a la gestion con la persona natural o juridica que esté
en capacidad de ejecutar el objeto del contrato, siempre y cuando la entidad estatal verifique
la idoneidad o experiencia requerida y relacionada con el area de que se trate. En este caso,
no es necesario que la entidad estatal haya obtenido previamente varias ofertas, de lo cual
el ordenador del gasto debe dejar constancia escrita.

Los servicios profesionales y de apoyo a la gestion corresponden a aquellos de naturaleza
intelectual diferentes a los de consultoria que se derivan del cumplimiento de las funciones
de la entidad estatal, asi como los relacionados con actividades operativas, logisticas, o
asistenciales. (...)

Con fundamento en la informacion antes mencionada se puede determinar que la modalidad
de seleccion “contratacién directa” y los fundamentos juridicos descritos justifican el contrato
de prestacion de servicios.

16- ANALISIS DEL SECTOR.

En cumplimiento de lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del decreto 1082 de 2015
acerca del deber de andlisis del sector relativo al objeto del proceso de contratacién y con
el fin de materializar los principios de planeacion, responsabilidad, y transparencia, se
identifico que el sector relativo al objeto del presente proceso de contratacion esta integrado
por el conjunto de personas que tengan experiencia en la ejecucion de las actividades
descritas en el objeto y obligaciones de este. La contratacion de estas personas no esta
sujeta a requisitos particulares de indole legal, salvo las propias del ejercicio de las
actividades descritas y es diversa en cada entidad estatal de acuerdo con sus necesidades.
La determinacion del perfil del posible contratista y de quien lo cumple esta relacionada con
el conocimiento previo de las condiciones de la persona y la experiencia en contratos
ejecutados por el posible contratista.
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por ende, la entidad instituyd un precio apropiado y coherente con la necesidad,
determinando el presupuesto oficial en DOSCIENTOS TREINTA MILLONES DE PESOS
M/CTE, incluido IVA si hay lugar a este, impuestos, costos directos, indirectos, tasas y
demas contribuciones de ley.

(Se adjunta analisis del sector)

17- INDICACION DE SI LA CONTRATACION RESPECTIVA SE ENCUENTRA COBIJADA
POR UN ACUERDO INTERNACIONAL O UN TRATADO DE LIBRE COMERCIO.

Una vez verificada la pagina web del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, se encontré
que el presente proceso de seleccién SI __ o NO X se encuentra relacionado en los Tratados

Internacionales vigentes.

SUBDIRECTOR TECNICO

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO
V°B° Juridico: Fidela Lucia Toscano Belefio Asesora Juridica ITM
Proyeccién Juridica: Sandra Liliana Hernandez Suarez Abogada CPS
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