e Participar activamente en los procesos de seguimiénto y verificacidn que el Convenio
considere pertinentes para constatar elavancey lacorrecta aplicacion de los recursos.
Esta incluye la aceptacion de visitas de verificacion posteriores a la fase de
capitalizacién, el levantamiento de actas de visita y toma de registro fotografico.

e Continuar participando activamente en los procesos de fortalecimiento empresarial
que serén divulgados por los promotores y facilitar las labores de visitas de
acompafiamiento, seguimiento, verificaciony registro de la carrecta aplicacidon de los
recursos entregados en el marco del Convenio CAS 1678-2024.

Entiende que el cumplimiento de estos compromisos es fundamentat para la sostenibilidad y
éxito de mi proyecto, asi como para la buena marcha del Convenio de Asociacién No. CAS-
1679-2024.

Adicionalmente, autorizo de forma libre, expresa e informada a la Fundacién Universitaria
Empresarial de la Camara de Comercio de Bogota - UNIEMPRESARIAL y al Fondo de Desarrolio
Local de Ciudad Bolivar (FDLCB), asi como a los terceros que estos designen, para recolectar,
almacenar, usar, procesar, transmitir y transferir mis datos personales, incluyendo aguellos de
cardcter sensible si fuere el caso, para los fines relacionados con la gjecucion, seguimiento,
auditcria, comunicacién y cumplimiento legal del programa.

Reconozgo que esta carta presta mérito ejecutivo conforme at articulo 422 del Cadigo General
del Proceso, y autorizo a la Fundacién para iniciar el cobro por la via gjecutiva sin requerimiento
previn, en caso de incumplimiento de cualquiera de las obligacicnes aqui pactadas.

Agradezco de antemano el apeyo y la confianza depositada en mi proyecto.

Atentaments, % /MQE%/ W&’/ a5,
cEISTg RRYE :

Firma de! Beneficiario/Representante Legal

Nombre Completo det Beneficiario/Representante Legat: SILVIANELLY MALAGON MALAGON
Niamero de Cédula de Ciudadania: 51.579.884 de BOGOTAD.C

Namero de Contacto: 3133412149

Correo Electrénico: luciarm1015@gmail.com
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¥/0 ESTIMULOS ECONOMICOS
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: |pIsPosICIONES 1mGATES ;| i : : 0 $3,000:000,

i ; TOTAL A PAGAR. ;. 7 | VALOR ASEGURADO.TOTAL
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CONVEMIC DE ASOCIACION FDLCE - CAS - 1679-2024
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Factine «leclranica de
Fecha: 2025+1
Resolucidn de facte - i8n

ro 1876409644355 ¢
asta Y1 3000600 -

yetitat BB

0-33
electronica ndme

Citada desde BYT 1 h
Coha Inicial 209%-08-0

1 Fecha i 2527-068-0

AT b

PARL O AR Ok

il MORALES

Tel: 4214202158

b

i

A m ) .'5';_-. ., 3
-~ s as

Cliende: SILVIA RELLY MALAGDN
Nit: 51579584

Cod. Descripeion
7102517000205 HTANA = 10
AA00
AT DIANA * 24 ?
42 RDA # 25 | 1
175448700073 AJINUMEN O
' 64800

7702354953768 DE INUDOS
104000

1162028027620 BUSTUSTTA
42000
40 PANELA RDS 3
702088214722 501 90% A7
, N 26000
73077 T250336 FRIJOL RAD
16600

TH2001047437 YOGRD Y60
11500
TT07309251937 CaRAGTA 5
34000
02127100022 AZuCAR RID
_ 200060
TTG9390935338 FRIJOL RaD
19750
TI659%0931 754 LENTEJA CO
27000

TIG2028702203 GUSTOSITA
16800
1102032120406 SELLO RUJD
22800
102040027007 anUiLA ROJ
100000
TI02040047508 AGUILA ROJ
115000
TI020321203% SELLO ROJO
44400
702040007003 acUILa RDJ
12800
THZ007077926 LYNE CYC =
1739A00

Cant.

Viroun,  Total
T 39900

92000

92000
45000 45000
24 b4800

40 104000

4 A20600

58500 58500
2 26000
4 16000
T 11500
10 34000

1 20000

5 18750
10 27000
6 16800
1 22800
§ 100000
5 1715000
6 44400
2 12800
T 15200

520U

102810037482 1A SUBERAN
43200

TIG49277356 MDA 1L0MO

23500

TH2910095707 LA S0BERAN
) 14800
FT07337878755 GUSTOSITO
20400

1705946962575 M DA TN
’ 33000
7509546699988 COLGATE TR
48000

FHZ010711464 COLGATE T.
24000

1509546676813 JABON PaLM
34400

7702010921445 PROTEX BAL

23800
7702098022669 MUL T {ESPON
22000
99 GIN COOIFT 3
1702425325067 HUGGTES EX
45000
741100882150 VELAS NO. 8
6600
99 SIN CODIFI 1
7703051000265 70N 1 CABE
21600
1102914594462 RAMD PONOU
66000
7102011265911 BRINGUT FR
3 9500
7354960347 PANCLADA L
44800
7702354965403 SUNTE MAND
- 42000
1702354955939 FRUTIRD PL
32400
7107320620026 PAPEL ALUM
2000
99 SIN CODIFI 1
26 YAZO LOL. 14

7706516001350 vASO 1 02
4000
TI07135335207 CUCHARA FR
3600
TT096 75672928 PANELA PAS
102400

1708945647767 VIva SOYA
43200

7709870048787 IVA SOYA
- 43200
T SAG6B3050 SUAVITEL
19200

7702626216935 VANISH ROS
18400

7702191164006 AROMATEL 1
6400

7703812408318 BLANCOX FR
14000

TI07199348380 ELLTE DUD
45600

7105326059206 P INGUINOS
14000

7105326079022 SUBMAR [NOS
15600

TI05326079171 PEKITAS MA

ja )

3¢
30
36

1
5900
30000
2

3

32

3

43200
23500
14800
204030
33000
48000
24000
34400
28800
22008

“i3566——
45400

6600

42000

21600
66000
9500
44800
42000
32400
2000
5900
30000
4000
4600
162400
43200
43200
19200
18400
6400
140100
45600
400
15600
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ACTIVIDAD ECONCMICA T 0 A, 181
TEMIO. SCMUS AUTORKETENEDORES

SEGUN RESOLIG.ION Ho. 4wl DEC @2
DE GV Db AL SOMOS GRANDES
CONTRIDN G La 5 RESOLUCTION Goszed
pEr, 07 oo cpua £ ORESPOM3ABLE DE
IV, Lt 3L SOMOS AGENTES
RETOR o - GEL LLVLA ’

BECHA: 20-19-2825 —67/
HORA: ©82:77:28

NRO. RUTA:5134

FACTURA ENLECTRONTCS LE VENTA NO:
(EBZ- 102658

WOMERE CLIEMTE: SIiwvIa [HELLY
HALAGON MALAGON

MOMBERE DEL NEGOOIG: TIEMUDA OONDE
HELLY

COOTO0 DEL CLIENTE: #350Ba6715
DIRECCION: CLL 77 Sur & J4 B gy
CTUBAD: BOGOTA [

HIT: 51579844

TETD MO Za 534000

COfr . 1)

ol intercemziofe. . Lo
re-<loud.com

FORMS GE PAGO: Cont

PLAZO: @

MEDTQ OF PAaLJ: Cfe. i

@1 15v1 Chacoso lp 325g MW

BIM

Toun h o e, mi
Tva 1% o

ICul 2w PR -

47 AZ177 Rroawnile reguipe
1p G@g FLdd BIM

5oun * 51,853,890 = $4,290.L
wa 12 = $1,765.16 T
1CJT 28 = $3,358.00

93 S@597% Pan Rlanco ip 45
Gy BOLSA GUA

4.0 “.53.333.808 =

Gakls Fuepo dip
FLOW BAR EXP

& uD s, 581k =
41N, 6006
Iva 19 = $2,.831.14

TCIL = $-

MUMERD TOTAL DE LINEAS: 4
U MOTAL ;N84 46368

DESCUENTD @ 59.08
Iva e T b0 e
Tvh 19% . 45,814, 59
ICUT 20% : $3,225.06
TOTAL D 353,662,589

FECHL DF
£

CTHPELLSTOM: 2597167
HoRs D A

CXPEDICION:

Lo MORA EMN EL PAGD Li: .00 CF
ESTA ENCTURA CAUSARA IRGERELLL
PARTIR DE SU VENCIMIENTC A L
TASA MAALMa LEGAL AUTURIZADA £OR
LA SUPERLLTENDENCTA FINANCIERA
{ART. B34 COD. DE 0}

OO MLsE ACTON OE
DL ND. 1RTEI09291.

2025 DEL

CEG2-1000 2 VIGENCIA
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SERY MAX ¥ COMPANITA 8AS ‘ f:_:k.
NIT. 830056174-5 e
CARRERA 69 4 24-54 51T ' E% 05X
GHATYICES -+ o,
Fecha Factura 'echa Yencimiento Plaze Dias ‘FACTURA ELECTRONICA DE VENTA gﬁ?{:ig_
2025.10-20 051 1:29 PM 2025-10-20 0 CAB1603299 g;.‘:-
Condicion Pago: ¢ INTADO - ACUERDO MUTUO Pedido: :-'1'830794 Orden: a
Establecimiento: T ENDA DONDE NELY Cliente: BO0O0129527 « SILVIA NELLY MALAGON MALAGON
Vendedor: S16 - BIBIANA MOREND NIT/CC: " 51579884 Teléfono: 6017187596
ThHreeeion: CLTTSURHB Y Ciudad: "BOG'OT‘A DL “Barrin: POTOSI
{-iTEM | copice DESCRIPCION PRODUCTO CANT | UND | PRECEQ UN. | FRECIO UNTVA | %DCTFQ | VLR TOTAL | VLRTOT 1VA %IVA)
™ 129973 | sl H RANCHER.S TRIPACK X 7561 & 3480 . . 4,141 4] 20877 4844 12
\ s JOA0SGEG | SO AN CERVIC, RICA X 950G 1 15960« t 16738 o 15,960 16,758 k]
k 3 1046207 | sa THRANCHERA PENTAPACK X 115 GRM 8 4614 ¢ . 54580 0 27,683 32,943 19
Yir Broto 84,52 Virsin TVA 64,521 | TV A 10,4 RFUENTE 0| RICA 0 VLR TOTAL
—_— B Iva S 1596 B.IVA 10 0B IYA 19 8561 IVASD T8 [ 1V A 10% 0 IVA 19%
‘ Vir Dete | VIr Exento o TOT-AJUSTE| - . 0 [ Total Ttems 3 | Obs Cambios 0
oy Vajor en lotras { SETENTA ¥ CUATRO MIL QUINIENTOS CUARENTA ¥ CINCO PESOS
N | Obs ) . . . y
[
RESOLUGION DIAN NO 187. 1100215758 DEL 2025-10-16 MODALIDAD ELECTRONICA CONSECUTIVO HABILITACION CAS150000 HASTA CAB2000000 VIGENCIA 24MESES
CONTACTATE CON NOSOT - I8 VIA WHATSAPP AL NUMERG 6013789688, DESGARGA NUESTRA APP SERVIMAX TENDEROS EN PLAY STORE O APF STORE
ESTA FACTURA DE VENTA _E ASIMILA A UNA LETRA DE CAMBIO - REPRESENTAGION GRAFICA SEGUN RESOLUCION 000042 iEL 05-05-2020
IMPRESO POR SERVIMAX  JESARROLLADO POR ECOM LTCA - P.T, CADENA 8.4 NIT 860.930-534-0 R .
ESTE DOCUKMENTS PUEDE SEF [ NSULTADK £ LA WES SERVIMAX, EFACTURACADEMNACOM UTILIZANDS SU CORAED ELECTHIONIGO, EN CASC DE NG TENSRLO CREE UNO Y ACTUAUCELD CON EL VENDEDOR
?j;:;mo Al CLIGNTE 016 - 0527200, LA FACTURA ORIGINAL SE ENTIENDE F\ECIB!DA, VERIFICADA Y ACEETTADA GF)N i PAGG DE LA MlSl";iA Hera imp: 17:10:358  Pagina 42/134
. DL f?@m\!ﬁg ﬁﬁfjjjj/ Zoe s
(CHFS1FTEEY
e -
N G, TER S G
Diamarﬁmg DISMARKING SAS S B Nulresy wsamsessrss § o152 1158 -
' "1 NIT. 900113565-8 e, TODOS u 3, senvieioalclienteBromercialnutresa.com.2a
i e Carvera 69 # 31 sur 75, barrio carvajal * 7
it e g 7023345
Fecha Factury Fecha Vencimiento Plazo Dias FACTURA ELECTRONICA DE VENTA
2025-10-28 10:22:03 AM 2025.10-28 0 FvP2170298 ™
e dGiciga Fapo: CONTADO - ACUERDC MUTUO Pedido: 5267500 Orden: 0
Establecimientan: TIENDANELLY Cliente: (00217736 - SILVIA NELLUY MALAGON MALAGON
Yerdedor: 10579 - BRIYETH YiJANH GONZALEZ MONTERO NIT/CC: 51579884 Teléfono: 3141827247
Direccion: CL 77 SUR 448 02 Ciadad- BGGOTAD.C. Barrio: POTOSI
( ITEM COLIGO DESCRIFCION PRODUCTO CANT | UND | PRECIO UN. | PRECIO UN IVA | %DCTO | VLR TOTAL | VLRTOTIVA %IVA\
f i 1075439 | CaMUIISALTINNORLTCXT 102G PE 1 16,812 20,006 0 16,812 . 20,006 15 |
i pd 1073645 1 ° Gta. SALTIN Rojn Te. Bla 102 12 Pl 0 0 G 0 19
f 3 10794548 | CAFESFLLO ROJO . LWRTE 400 10SOB. 244QT 1 19.813 20,804 0 19,813 20,804 5
VIr Bruio 36,625 1 VIr sin IVA 36,6251 IVA 4,185 | RFUENTE 0[RICA 0 VLR TOTAL 40,810\
B-IVAS 1GR3 B.IVA 10 0jB.IVA 1S 16,812 | IVA 5% 991 IVA 10% 01 IVA19% 3,194
Vir Deto 0| Vir Excnto 01 TOT.AJUSTE| 0 | Total Items 2| Obs Cambios 0
Valor en letras CUARENTA MiL OCHOCIENTOS DIEZ PESQS
\ObS :

3 vy
RES DIAN N0 1E76408354558¢ DEL 2025-03-04 CONS AUTORIZACION DEL FVP197000 AL FVP2354000 VIGENCIA 24 MESES MOD ELECTRONICA /? oo d g,é 5 &{1 AoV FDC s
NO SOMOS GRANDES CONTRIBUYENTES - NO SOMOS AUTORRETENEDORES DE RENTA, NO SOMOS RETENEDCRES DE IVA L5 “ie f/‘j M ey
ESTA FAGTURA DF VENTA SE ASIMILA & UNA LETRA DE CAMBIO - REPRESENTACION GRAFICA SEGUN RESOLUCION 000042 DEL 05-05-2020 =2 dyie -1 e
DESARROLLADO POR E-COM LTDA. - EACTURA IMPRESA POR DISMARKING SAS NIT 500115563-8 PT CADENA S.A 896.830-534-0 P SIS YT A Ly

ESTE COCUMENTD PUEDT SER CONSULTADD EN LA WEB DISMARIGNG.EFACTURACADENA.COM UTH "ZANDO SU CORREC ELECTRONICO, EN CASO DE NO TENERLO CREE UNO Y ACTUALICELO TON EL VENDEDROR

NUTRESA CONTIGO.., +57 323 5518715 - 018000521155 - SERVICIOALCLIENTE@CGHMERCIALNUTRESA.COM.CO. Horz Imp: 11:10:37  Pagina 1/1
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AJECOLOMELIA S.AS, FACTURA ELECTRONICA DE VENTA
NIT: 830081407
XM 2 VIA FUNZA SIBERIA PARQ IND SAN ANTC

Tel: 6018039070 Fax: .

AGENTE RETENEDOR DE [VA - SOMOS AUTORRETENECORES DE RENTA SEGUN RESOLUCION No 13834 del 20 de
Noviembre de 2007 - GRAN CONTRIBUYENTE RESOLUCION No 000200 del 27 de Diciembre de 2024
Autcrizacion Numeracion de Facturacion No. 8764096084528 Numeracion; AUTORIZADA Rango desde: CBPA1 hasta:
CRPAZ3000000 Vigencia desde: 25/07/2025 hasta: 25/07/2027 - 24 Meses

NOMBRE CLIENTE: MALAGON MALAGON SILVIA NELLY ZONA: 3500 MEDSO PAGO:
NOMBERE COMERCIAL:  MALAGON MALAGON SILVIA NELLY RUTA: 3502 FECHA VENCEMIENTO; 01/11/2025 12:00:00 2, m.
NUMERO DOCTO: 51579884 TELEFONO: 7187996 ’ NUM. CARGUE: 862530399
DIRECCION DESTENG:  CA 77 # 448 09 SUR BARPOTOSE FECHA ¥ HORA GENERACION: 30/10/2026 12:00:00 2. . ORDEN COMPRA: P-212611774
CONDICION DEPAGO:  CONTADQ NUMERQ PEDIDO: 00399466 PLAGA VEHICULO: TSS-685
DESCRIFCION U.M. | ©ORIGG | COD.BARRAS TIPG CANT, | CANT. PREGIC DCTO VA% WA | IBAU | VALOR TOTAL‘
PRODUCTO VENTA LIND PACAS ANTES IVA
CIFRUT GR-MCY-PRA REG PET1.7LT 8 PAC |PTE10263 |7709%97757226] Venta 8 10 $19.580 so | 19,00 $3.720 $23,300
PULP DURAZNO 1.5LT AZ 5% PAC |PTET0375 [7708507552904|  Venia 6 1.0 $285.605 $0 | 19,00 $4.865 $30.470
TOTAL UNIDADES | TOTAL PACAS | OPER, GRATUITAS DEKCURNTO VR. BRUTO VA 18UA TOTAL FACTURA l TOTAL A PAGAR
14 2.0 50 $45.183 $ B.585 $53.770 $53.770

VALOR EN LETRAS:CINCUENTA Y TRES MIL SETECIENTOS SETENTA PESOS M/CTE Rl
AJECOLOMEIA SAS solo reconocera fas averfas de producto gue se generen por concepte de calidad y/o transporte y qua sean reportados al momento de la entrega de producte. No se reconaceran
devoluciones de progucto vencido, ni ninguna atra causal despues de que alla recibido a satisfaceion por Bl COMPRADOR, Para el efecto, EL COMPRADOR. debera reportar la novedad dentro de las 48 horas
siguientes a la fecha de recibide el producto & coren atenclon.clientes.co@ajegroup.com y remitir el scparte fotegrafico y numere de factura. Transcurrido e tel??ino me;;;bionzd}o,sin g(%\era[se nini tga//_,_g-—

novedad, se entendera reclbida el producto a satlsfaccian. ff ey § L1
; TSS-635/BG2530399 i Airh o/ i 7 4 )
Notas al Documento / oy el y P Al es o
Proveedor T jico de F | generada por software de Slsiemas de Informaclén Empresarlal 5.4. NIt 890,319.193-3 Slesa e-lnvoicing Nit 890,3719.193-3 / £ Z§ i{ ? _g‘g
CUFE: (1248857412441 1ch06{56eBeba0fa5002y 1521 HOBDA14B04a2" 6T 15le0ealdlaledceB0B4c09a6301045292446 7D FECHA DIAN: 2025-10-30 Q4144:55°05: .

FIRMA DIGITAL: h1WaOaIfNTdAthSwt‘rﬂlAhﬂQﬂ!ETrSK*T]iPhTSRMqUTgSde:kw1UUygdPprF&D‘ugRthva:lUdIGISU\SZqq]SSOEDUDANhJ5HMHCSKVSCZEAGWEVSOLSSURM aVEQhBsqocBSvSiRZSrWRITBUHWXOCEngioYiuh(1G3Tny!
SDinEf2hpSVclKkmks*mSUVSéﬁdaSALlehOSSLsidvDAs]WzEpaxsGpvaZPn4hW6qusOa2ngn52d3NuShnZaZUBBDr\meNyF’FzAO KBIKxIHGqWuB Kb TOMILEXOqCenpXU DUwJgTSAKimsavGUMBnXAS

Pag 1de 1
- ey
DISTRIVENTAS Da ; ; \ '

. _ analeg Outsourcing Service SASNIT: RA !

A o m AN AL EG 900815731Carrera 64 No. 4 G 54 Barrio Pradera / i, FACTURA DE VENTA No. FEVD-

Do . 4201024 : 860157 -
Grupo2 : .
CLIENTE:MALAGON SIEVIANELY: 1579889-1.
Negocio: NO Direccion: (Fi’.lc_)i_.rgg\SUR #44B-09 Vence 2025-10-27
Meléfono: 3133412149 Vendedor: ganioaa (! ONO MONTENEGRO Ciudad: BOGOTA, D.C.
Celular: 7157996 Cel.Vend: 3025829712 Obs:  ABAJO DE CARLINA
Barrio: __POTOS| Cel.Coord: 315580482¢ - Tipo: __ TIENDA

1/0
CODIGO CANTIDADDESCRIPCION PRESENTACIONVR. TOTAL %, VR.UNIDADSUGER-VTA.

1 DOLEX FORTE TABLETAS 500MG DUO PACK X 20 GTS 1 UND MAQUINA 20 UNIDADES 37,090 0.00
XTREME VERDE
1 MOVIDOL ARTICULAR X8 _ 8 UNIDADES 9290 0.00
oBS: - T -
SON: GUARENTA Y SEIS MIL TRESCIENTOS OGHENTA PESOS M/ICTE
ESTIMADO CLIENTE FAVOR ABSTENERSE DE DARLE DINERC A LOS VENDEDORES
DESPUES DE RECIBIDA LA MERCANCIA NO ACEPTAMOS RECLAMOS

RESOLUCION DIAN No. No. 15764094156249 de 2025-06-0%. Prefijo: FEVD. Del 800201 al 5006400. Tipo:
ACTIVIDAD ECONOMICA ICA-5139-TARIFA 11,04 X 1000-RETENFNOR OCASIONAL DE IVA-ICA-NO S%‘IOS GRANDES CONTRIBUYENTES
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ismar In DISMARKING SAS S - TUITeS (©57323 5636715 (
NIT. 9G0115369-8 Gt | ENTRE i
- nuresa | TODOS

. 9 ervicoaldiente@eomercizlnutress. comey
} Carrera 69 # 31 sur 75. barric carvajal ~,

Fﬁ it d 7023345

Fecha Factura Fecha Vencimiento Plaze Dias FACTURA ELECTRONICA DE VENTA
2025-10-25 10:29:43 AM 2025-10-25 0 FV¥2168817
Condicion Pago: CONTADO - ACUERDO MUTUO Pedido: 5265476 Orden: 0
.~ “tablecimiento: TIENDA NELLY Cliente: 000217736 - SILVIA NELLY MALAGON MALAGON
endedor: 10580 - JEFERSON RUBIO SUAREZ NIT/CC: 51579884 Te]éfﬂnﬂ: 3141827247
Direccién: CL77 SUR 4B 0% Ciudad: BOGOTAD.C. Barrio: POTOSI
ITEM CODIGO DESCRIPCION PRODUCTO CANT | UND | PRECIO UN, | PRECIO I'TTIVA | %DCTO | VLRTOTAL | VLR TOTIVA %IVA)

1 1001438 | Spagheni DORIA Clasica x 250y 4 UN 1,798 1,888 0 7,192 7,552 . 5

2 1001438 | Fideo DORIA Clasica x 230g 6 UN 1,798 1,888 0 10,788 11,327 - 5

3 1056678 | Cafe COLCAFE clasico 1.5g 48sob 30pleg 2 9,526 10,002 0 19,052 20,005 5

4 1078185 | Gra. TOSH Micl Fit Bs. 9x3 243 S8 1 6,050 7,200 0 6,050 7.200° 19

5 1079625 | CAFE COLCAFE CLASICO 8G 12508 12TAR] 1 13,187 13,846 0 13,187 13,846 3

t
(Vir Bruto 56,269 | VIr sin IVA 36269 | IVA 3,660 | R.FUENTE 0| RICA 4 VLR TOTAL 59,929
B.IVAS 30,219 | B. TVA 10 1B IVA 1Y 8050 IVA 5% 2,511 IVA 10% 0| IVA19% O L150
V1r Dcio 0! Vir Exento 0 TOT.AJUSTE 0| Total Items 5| Obs Cambios 0
Valor en letras CINCUENTA Y NUEVE MIL NOVECIENTOS VEINTINUEVE PESOS
\Obs: 5 ) S__

RES DIAN NO 18764089945581 DEL 2025-03-04 CONS AUTORIZACION DEL FVP1970001 AL FVP2354000 VIGENCIA 24 MESES MOD ELECTRONICA Z@F’/’i Hhe O POV~ 4 g rp ;
NO SOMOS GRAIDES CONTRIBUYENTES - NO SOMOS AUTORRETENEDORES DE RENTA, NO SOMOS RETENEDORES BE IVA f e N ) ;f ; P
ESTA FACTURA DE VENTA SE ASIMILA A UNA LETRA DE CAMBIO - REPRESENTAGION GRAFICA SEGUN RESCLUCION 000042 DEL 05-05-2020 Lvie 2 i 7T : .
DESARROLLADO POR E-COM LTDA. - FACTURA IMPRESA POR DISMARKING SAS NIT 900115569-8 PT CADENA $.A BY0.630-534-0 s ;i— 5 £ _3 g; Cf g 2
ESTE DOCUMENTG PUEDE SER SONSULTADO EN LA WEB DISMARKING, EFACTURACADENA.COM UTILIZANDO SU CORREO ELECTRONICO, EN CASD DE NO TENERLO CREE UNO Y ACTUALICELO CON EL VENDEDOR ~
NUTRESA CONTIGO.,., +57 323 5639715 - 018000521155 « SERVICIOALCLIENTE@COMERCIALNUTRESA.COM.CO. - Hora Imp: 11:10:37 Pagina 11

CUFE: 8e9d22441fdd09bcG302912133d11918d53e 1688425438~ cfa70{44fcBd56129c034bdaf31d05082a3078232ee2ad
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GASEOSAS LUXS5.AS.
HIT: 860001697

Directién de Despacho: TRANSVERSAL 727 N° 45 - 52

SUR., .
< BQGOTA D.C. - Cofombia
Email: recepclonfe@gashx.com.co

GAREGEAS
LUK

Representacién Gréfica De Factura Electronica De Venta

i

e

A

SOMOS GRANDES CONTRIBUYENTES

AGENTES RETENEDCRES TE VA

Responsables de VA

ACTIVIDAD ECONOMITA PRINCIPAL 1104

SOMOS AUTORRETENEDORES DEL IMPUESTO DE
RENTA SEGUN RESOLUCION 3350 DEL 24 DE ABRIL
DE 201§

CUFE: f£7b8can204ba3f5cazddalfcdd540da8417e1ai2aa2f38cde761cbffcalddIcde14062478c4c1bIacT0EIdeblc S S FACTURA ELECTRONICA DE VENTA No. LI071641983
CLIENTE: 51.579.584 DESPACHADO A:  51.579.884 FECHA GENERACION PEDDO NOMBRE VENDEEOR
Silvis-Nelly Malagaon-Malagon Tienca Dofia Sivia 29/10/2025 08:30:41 7161276423 3000002144
CLL77 SUR#44B 09 CLL 77 SUR#44B 08 FECHA EXPEDIGION ORDEN DE COMPRA MEDIO DE PAGO
Tel 17187996 Tel 17187896 291012025 202510291000536667 Instrumento ne definido
BOGOTA D.C. - Colombia BOGOTA - Colombla FECHA VENCIMIENTO VEHICULO ZONA RV FORMA DE PAGO
Cod. Cllente 1000536667 29/10/2028 357957 LS1870 [LSRE0T Pago de Contado
r PRECIO BASE | PRECIO TOTAL . VALOR . VLR, IC YO
REFERENCIA} DESCRIPGION ) UNIDAD | CANTIRAD L UNITARIC .} UNITARIO DESCUENTO | . %IVA VLR.IVA JOTROS .| - VLR.TOTAL
28769 1.- |LOMOS ATUN ACEITE GIRAS PZA 4.00 4.714.29 18,857.18 18.00 3.582,86 22,440,02
BARY LATA 140 G
26210 2.- [IMAYONESA BGC BARY X 100G PZA 6,00 1,313.67 7.882.02 12.00 1,497.58 1,576.40 10,856.00
— DP SV X24UNDS
26370 3. ITOMATE BARY X 110G DP SV X PZA 6.00 1,313.67 7,882.02) 19.00 1.487.59 1,576.41 10,856.02,
24UNDS
Total Nra Lineas: 3
Total Pese: 2.032
Total Unidades: 16.000
Total Cajas: 5.000
OBSERVACIONES SUB TOTAL 34,621,20
N } DESCUENTO
DIRECCION PRINGIPAL POSTOBON: CL 52 47- 42 P.25, En ia venta de cerveza GASEQSAS LUX S,A.8. actéa camo mandatarie. El distribuicor WA 18.00% 8.578.03
de los productos enajenades de conformidad son ébta factura de venta manifiesta que el impuestc al consumo ha sido declarado v pagade en ef 1CU1 20.00% 3'1..2',4_
departamente correspondiente al fugar de emisién de la factura; por fo tanto [os traslados de producto que pudiera hacer el consumidor final a otrof . . e iehiiey L Doy
departamento na afectan la responsabifidad del distribuldor en cuanto al impuaste referide. B! original da esta factura de venta una vez aceptada - VR.TOTAL FACTURA'COR Giadase0l
constituye titule valor segin lo dispuesto por Ley 1231 de 2008 Se hace canstar gue la firma s facpuras por tzesercs diferentes del comprador
impica que dicha persana estd aulorizada expresamente por &ste para firmar y contesar ia deuda y obligar al comprador En case de mora en el
page de la presente factura de venta se cobrard la tasa méxima de intereses autorizada por la ley. Autorlzo expresamenta a GASEQSAS LUX
5.A.5. para consultar yfo reporlar en cualguler tiempe en fas centrales de riesgo y demdas entidades que manejan datos sobre mis relaciones
comerciales.
Documento Refarancia: 7161276423 -
CUARENTA Y GUATRO MIL TRESCIENTOS CINCUENTA Y ROS PESOS CON (4/100 CTVS,
RESCLUCION DiAN N 1878409673B652 RANGQ AUTORIZADC: 11074000001 - LIGTS050000 DESDE 2025-08-07 HASTA 2027-08-07
Transportador Nombre de Quien Recibe Firma y Selfio de Recibido Fecha de Reciblde

Lugar de expedicion: GASEOSAS LUX SUR Elaborado Por: WORKFLOW SYSTEM

Decibi 04 4o 7025
FeF 5152 EEY

Facha Validacién DLAN: 2025-10-29 05:35:00-05:00 Pagina 1 de 1

Proveedor Tecnoldgico: Carvajal Tecnolegia y Servicios S.A.E BiC - Nombre dal 8W: CEN-Financlero - Nit: 890.321.151-0

—_
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PRODUCTOS NATURALES DE LA SABANA §.A.S. BIC

NIT 860.004.822-4 ACTIVIDAD CilU 1040
PLANTA CAJICA KM 5 ViA TABIO
SERVICIO AL CLIENTE:
Linea grativita 01 8000 115 000 - Correo electronico
cchogota@alqueria.com.co

N
[P

—
S

Qactura electronica generada por eBILL | F&M Technology NIT:900.306.823-4 | www.fymiech.com

Cliente:TIENDA NELLY Factura Electronica de Venta
MALAGON MALAGON SILVIA NELLY No. FEBG7210525
CL77 44 B 09 SUR PREVENTAT&T JJB9327
1579884~ :
g’ 42022%005 POTOSI HIENDA NELLY FECHA GENERACION
\ _ Ll 01 Nov 2025 02:57:03
VENDEDOR .
0190 DISTRIBUIDORA ALIANZ JCM SAS BS-3 )
PAD17 JUAN DAVID APONTE QUITIAN Efectivo
_ PRODUCTO
1 Y0198 | ALQUEDIA SEML 400ML 8 1,650 [} 0 [ 0 [
2 Y0724 | SABOR QRIGINAL1.100mL. PRECIOMARCADO 3 |UN 5145] 00% 0 ) 0 0 0 15,435
3 Y0778 {CAJA CREMA PREP CALIENTES 125GX8 UND 1|UN 18,360 00% 0 0 0 0 0 18,360
4 Y0975 { ALQUEDIA SEMI 900ML SIN PRECIO 8 |UN 3,820 00% o 0 0 0 a 30,560
/-5\ $G6384 | CAJA AREGUIPE ALQUERIA 236G X 12 UND 1 |UN 7,992 198% 1,518 0 0 ¢ 1} 7,992
,; @G7776 | ALQUERIA CER 170G FLIPS 3|uN 2,870] 19% 1,636 0 0 0 0 8,610
7 @G7780 | ALQUERIA MILO 170GR 3|UN 2,870] 19% 1,636 0 0 0 0 8.610
o S
) ‘ ™
1 +-IANDATO CPNS SAS NIT 900497538 Total de Lineas: 7 ggggg;ﬁ‘;o 102,767
@MANDATO DASA COLOMBILA SAS NIT 9001365199 Total Cantidad: 27 VA 4790
IBUA 0
1ICUI 1]
IMPUESTQ CONSUMO 0
IMPUESTC BOLSA 0
Base Gravab_[e VA 19% 25,212.00 VALOR FACTURA 107,557
Base No Gravable, Exenta o Excluida 77.,555.00
VA 19% 4,790.00 RETENCIONES:
Base Gravable Bebidas Azucaradas (IBUA) 0 RETEICA
Base Gravable Productos Ultraprocesados (ICU) 0 RETEIVA
Base Gravable R.Fte RICA Mandato INADE SAS 0 RETEFUENTE
Base Gravable R.IVA Mandato INADE SAS o VALOR A PAGAR
(CUFE: 5ea7f01652717fa6d03Bebfe276029940891 5290561 c55724f515bzseﬁ3c7dfd436bdbsff%z ' METODO DE PAGO: CONTADO
31179003299ddeh 7 - .
7235: ¢ oUW zZols
R tacién GraficadelaF b
epresentacion Grafica de 1a Factura de Venta Electrénica S—} /965‘—/}/5 ZZ)/‘ ﬁ
VALOR FACTURA: < S/SFES ¥
SON CIENTO SIETE MIL QUINIENTOS CINCUENTA Y SIETE PESOS MICTE ek & -
RESOLUCION N.18764085964552 DEL 2024-12-23 AL 2026-06-23  AUTORIZA PREFIJO FEBG DEL No. 000004580889 AL 000010000000

Autorretenedores segtin Resolucion No. 010250 del 3 Septiembre de 2007. Scmos Grandes Contribuyentes,

Responsabies dei IVA. Agentes de Retencién de Impuesio a las Ventas. Para efectos territoriales del impuesto de Industria y Comercio
por la actividad de comercializacion, la negociacion del preclo y la cosa vendida de los productos de la compajia INDUSTRIA DE
ALIMENTOS PARA DIETAS ESPECIALES SAS (INADE SAS) se pactaron en Cajica, por fo tanto las obligacionesse entienden en ese
municipio, segdn lo establecido en el art 343 de la ley 1819 literal b.
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Ficha del Participante

Fecha Inscripcion: 15/03/2025
15:55

Nombres: LUZ DARY

Apellidos: DAZA VANEGAS

Nacionalidad: Colombia

Tipo de Documento: Cédula de
Ciudadania

identificacion: 52665728

Apoyo: (

Apoyo Programa: N/A

Fecha de Nacimiento: 1978-04-18

Edad: 48

Sexo: Femenino

Identidad de Género: Cisgénero

Orientacion Sexual: Heterosexual

Discapacidad: Ninguna

Minoria Etnica: Poblacién Indigena

Victima del Conflicto: No

Cuidador: N/A

Nivel Educativo: Secundaria

Residencia Zona: Urbana

UPZ: UPZ 69 Ismael Perdome

Barrio: ESTANCIA

Direccidon de Residencia: KR
75C60B SUR 79

Latitud: N/A

Longitud: N/A

Situacion de la Vivienda: Propia

Teléfono 1: 3142211987

Teléfono 2: N/A

Email: acrohcolombiana@gmail.com

Sector: Servicios Personales’y
Comunitarios

Tipo Documento Actividad:
Camara de Comercio

Nombre del Negocio: ASOCIACION
COLOMBIANA DE
RECUPERADORES DE OFICIO DEL
HABITAT

Producto Principal: Otra

Namero de Trabajadores: 2

Anos de Funcionamiento: 4

Ventas Mensuales: Entre $500.000
y $1.500.000

Método de Comercializacion:
Mercados locales

Usuario que cred la cita: Jose
Ramirez

Necesidad: Falta de insumos

Cita (fecha y hora): 2025-05-05
11:00:00

Acepto los compromisos, términos y condiciones y la politica de tratamiento de datos

personales.

Politica y proteccion de datos:

Al diligenciar y enviar este formulario autoriza a la Camara de Comercio de Bogotéa CCB NIT
860.007.322-9 y pagina web www.ccb.org.co y a la Fundacion Universitaria de la Camara de
Comercio de Bogota Uniempresarial NIT 830.084.876-6 y pagina web www._uniempresarial.edu.co,
para que como responsable del tratamiento de datos personales los recolecte, almacene, use y

circule para:

a) acceder al servicio ofrecido, b) enviar invitaciones o comunicaciones de los eventos y servicios
de los Responsables, ¢) medir y evaluar la satisfaccion por la participacién de los eventos y

servicios, d) enviar informacion y/o respuesta a las solicitudes presentadas por titular, e) transferir
los datos entre las partes y transmitirlos a los proveedores que apoyan el servicio, g} generar




analisis informes o estadisticas.

Garantiza que cuenta con la autorizacion de la personas incluidas en el formulario para suministrar

sus datos. Estas finalidades se podran realizar a través de medios fisicos, electrénicos, digitales o
telefénicos.

Usted podra consultar la Politica Proteccién de Datos Personales de la CCB en
www.ccb.org.co/protecciondedatospersonales y de Uniempresarial en
www.uniempresarial.edu.co/politica-de-proteccion-de-datos. Para inquietudes relacionadas con el
tratamiento de los datos y/o ejercer sus derechos puede escribirnos a los correos

protecciondedatos@ccb.org.co y/o habeasdata@uniempresarial.edu.co, en cumplimiento con Io
descrito en el Articulo 2.2.2.25.4.1 del Decreto 1074 de 2015.

Asi mismo, le informamos que sus derechos como titular de datos personaies son: (i) Acceder en
forma gratuita a los datos proporcionados que hayan sido objeto de tratamiento. (ii) Conocer,
actualizar y rectificar su. informacioén frente a datos parciales, inexactos, incompletos, fraccionados,
gue induzcan a error, 0 a aquellos cuyo tratamiento esté prohibido no haya sido autorizado. (iif)
Solicitar prueba de la autorizacién otorgada. (iv) Presentar ante la Superintendencia de Industria y
Comercio (SIC) quejas por infracciones a lo dispuesto en la normatividad vigente. (v) Revocar la

 autorizacion y/o solicitar la supresién del dato, siempre que no exista un deber legal o contractual
que impida efiminarlos. (vi) Abstenerse de responder las preguntas sobre datos sensibles.

La Secretaria Distrital de Gobierno en su calidad de responsable del tratamiento de los datos,
podra utilizar la informacién y los datos personales entregados por el titular de estos para los fines
descritos en el presente formulario, asi como para ofra clase de uso; en este caso, debera
informarse con anterioridad al titular, con el fin de obtener su autorizacién, dentro del marco
establecido por la Ley 1581 de 2012, sus decretos reglamentarios, la presente politica y las demas
normas que al respecto sean emitidas. Consulte la Politica en-
hﬁps://www.gobiernobogota.gov.co/transparenciafatencion-ciudadano/pol%C3%ADticas-
seguridad—la-informaci%CS%BSn-y-protecci%CS%BSn—datos-pesonales

Documentos Asociados

# Tipo Nombre de archivo Estado

1 Recibo documentos/KOVquEGESsQCcKpQ1thRQeQGxtzbdczOZQQNEdg.pdf pendiente
Pablico

2 Documento docurmnentos/Y CyAJSSC1AXxthZLEeIQFgLJkaqudAzuy5BsF.pdf peﬁdiente
Actividad
Econdmica

3 Documento documentosfcrYSGJTRU92EJOezchQOkssKXGpIIB2pMaBdA8w.pdf pendiente
ldentificacion

4 Documento documentos/FvchdGNchnGkXKpIohnnTuSthRUJYCpoUcGST.pdf pendiente
Actividad
Econémica




Tipo Nombre de archivo Estado
5 Bocumento documentos/grpn TEcBBmMYT9u1nLu3RnpOs6QdbuxvEngDjwNS4.pdf pendiente
Actividad
Econdmica
6 Poliza por documentos/X6GeLihHtpHrXkeeOcG3IWBA3SvaZSCWIKIHO25NZ. pdf pendiente
beneficiario
7 Certificacién | documentosiwAaSpR1D0ZdSInVpScl.Baz6MRsHFewXZhUnLNYtLpdf | pendiente
bancara
8 Acta dbcumerstos/DtOGHf524K2anOEmwwOmaOKJYBeTMwuchvxZFLpdf aprobado
2] Factura de documentos/sYZ4DODX1kMOOrs31eLIFsOeNmm2F5aegGx2TrdN.pdf | aprobado
Compra
10 Fotografias documentos/ozZpjsEyU99HIFFGFEDMUSSXs02t0H.ImsSPTUAGS.pdf | aprobado
i Comprobante | documentos/XZmCeXstBWEXNuJ2rtu6UbliQSOYqaFSA{Coid.pdf pendiente
de la
transferencia
12 Carta de documentos/RHIXgvWhCoBOXuY4N4YdR1JTIPmtiTWEUrsSjveP.pdf | pendiente’
aceptacion '
de los

reCursos
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e Cornsecio Camara de Comercic de Bogotd

Sede Virtual

CERTIFICADC DE EXISTENCIA ¥ REPRESENTACION LEGAL

Fecha Expedicidn: 27 de anero de 2025 Hora: 22:48:22
Recibo No. AR25110150
Valor: § 11,600

C¢ODIGO DE VERIFICACION A25110150DBBI4

Verifigue el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresando a
www.cch . org.co/certificadoselectronices y digite el respective cédige, para gue wisualice la
imagen generada al momento de su expedicién. La verificacién se puede realizar de manera
. ilimitada, durante 60 dias calendario contados a partir de la fecha de su expedicién.

CON FUNDAMENTO EN LAS INSCRIPCIONES EFECTUADAS EN EL REGISTRO DE
ENTIDADES SIN ANTMO DE LUCRO, LA CAMARA DE COMERCIO CERTIFICA:

NOMBRE, IDENTIFICACION ¥ DOMICILIO

Razdn social: ASOCIACION COLOMBIANA DE RECUPERADCRES DE OFICIO
. DEL HABRITAT

Sigla: ACROH

Nit: 901.449.981-7 Administracién T Direccion

Secciocnal De Impuestos De Bogota
Domicilic principal: Bogotd D.C.

INSCRIPCION
Inscripcidén No. 50058580
Fecha de Inscripcidn: 29 de eneroc de 2021
Ultimo afio renovado: 2024
Fecha de renovacidn: 27 de marzo de 2024
Grupo NIIF: Grupoe IIT.

UBICACION

Direccidn del domicilio principal: Cr 75 C # 60 B 79 Sur

Municipio: Bogotd D.C.
Correo electréniceo: acrohcolombiana@gmail . com
Teléfcono comercial 1: 3142211987
Teléfono comercial 2: No reportéd.
Teléfone comercial 3: Nc reportd.

Direccidn para notificacidn judicial: Cr 75 C # 60 B 79 Sur

Municipio: Bogota D.C.
Correo electrdnico de notificacidn: acrohcolombianalgmail . com
Teléfonoc para notificacidn 1: 3142211987
Teléfono para notificacidn Z: No reportd.
Teléfono para notificacién 3: No reportd.

La Entidad 8SI autorizd para recibir notificacicones perscnales a
través de correo electrénicco, de conformidad con lo establecide en
los articulos 291 del Cédigo General del Froceso y 67 del Cédigo de

Pagina 1 de 8
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Camara de Comercio de

Sede Virtual

Bogota

CERTIF*ICADO DE EXISTENCIA ¥ REPRESENTACION LEGAL

Fecha Expedicidén: 27 de enero de

2025 Hora: 22:4B:22

Recibo No. AAZ5110150

Valor:

§ 11,600

CODIGO DE VERIFICACION A25110150DBES4

Verifique el coantenido y confiabilidad de
www.cch, org, co/certificadeselectronicos y digite el

este certificade, ingresando a
respectivo cédige, para que visualice la

imagen gererada al momepnto de su expedicién. La verificacidn se puede realizar de manera

ilimitada, durante 60 dias calendario contados a

partir de la fecha de su expedicién.

Procedimiento Administrative v de lo Co

ntencioso Administrativo.

CONSTITUCION
Por Acta No. SINNUM del 12 de enero de 2021 de Asamblea General,
inscrito en esta Camara de Comercic el 29 de enero de 2021, con el No.
00335290 del Libro I de las entidades sin &nimo de lucro, se
constituyé la persona juridica de naturaleza Asociacién denominada
ASOCIACION COLOMBIANA DE RECUPERADORES DE OFICIC DEL HABITAT.
Sigla(s): ACROH.

ENTIDAD QUE EJERCE INSPECCION, VIGILANCIA Y CONTROL
Entidad que ejerce 1la funcién de inspeccién, vigllancia y control:
SUPERINTENDENCIA DE SERVICIOS PUBLICOS
TERMINC DE DURACION
La Entidad no se encuentra disuelta y su duracién es hasta el 12 de
enero de 2031.
- N

OBJETC SOCIAL
El objete de 1la entidad es: Prestar el apoyo a personas o grupos
formales o 1infermales de recuperadores, recicladores, recolectores,
comercializadores de residuos sbdlidos aprovechables para la

consecucidén de su propic desarrclleo econémico ¥ social, con la activa

Yy censiente
1o
aprovechamiento

segln

que debe ser
la normativa vigente.
podra desarrollar
Y & grupos recuperadocres,
formales e informales de
adecuado aprovechamientoc de
agencias del estado
Impulsar,

En des

residucs

Pagina 2 de

participacion de las mismas personas o grupos incluyendo
referente a la prestacidén del servicio de aszo en el compcnente de
prestado

Gnicamente por recicladores
arrollo de su objeto la entidad

las siguientes actividades: 1. Asesorar a personas
recicladores,

recolectores independiente
sélidos para el conocimiento vy

los servicios que puedan recibir de las
y de otras entidades de cardcter humanitario 2.
facilitar y motivar la generacidén de las fuentes de trabajo
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Ciémara de Comercio de Bogotéd

Sede Virtual

CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL

Facha Expedicidén: 27 de enero de 2025 Hora: 22:48:22
. Recibo No. AA25110150
valor: § 11,600

CODISO DE VERIFICACION AZ5110150DBRIY

Verifique el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresande a
www.ccb ., org. co/certificadoselectronicos y digite el respectivo cédigo, para que visualice la
imagen generada al momentoc de su expedicidn. La verificacién se pwede realizar de manera
ilimitada, durante 60 dias calendaric contados a partir de la fecha de su expedicién.

de tal manera que permitan realizar sus labores de forma decorosa y
funcional.

PATRIMONIO

$ 2.514.886,00

REPRESENTACION LEGAL

El representante legal de la entidad es el presidente.

FACULTADES Y LIMITACIONES DEIL. REPRESENTANTE LEGAL

A. Ejercer la representacién legal de la entidad. B. Celebrar toda
clase de actos y contratos encaminado al desarrcolle y cumplimiento
del objetive social de la entidad. C. Convocar a las rsuniones a lcs
brganos de administracidn. D. El representante legal zregueriri
autorizacién de la Jjunta directiva para comprar, vender © gravar
bienes vy para celebrar contratos cuye valer exceda la suma de 1
smlmv. Los actos del representante de la entidad, en cuanto no
excedan de los limites que se le ha confiado, son actos de la
entidad; en cuanto excedan de estos limites sd6loc cbligan
perscnalmente al representante legal.

NCOMBRAMIENTCS
REPRESENTANTES LEGALES
Por Acta No. 7 del 27 de septiembre de 2021, de Asamblea General,
ingcrita en esta CAmara de Comercic el 27 de septiembre de 2021 con el

No. 00344820 del Libro I de las entidades sin animo de lucro, se
designd a:

CARGO NOMEBRE IDENTIFICACION
Representante Daza Vanegas Luz Dary C.C. No. 52665728
Legal Esal

Pagina 3 de 8
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Camara de Comercio de

Sede Virtual

CERTIFICRDO DE EXISTENCIA Y REPR

Bogota

ESENTACION LEGAL

Fecha Expedicidn: 27 de enerc de 2025 Eora: 22:48:22

Recibo No.

AA25110150

Valor: % 11,600

COPIGO DE VERIFICACION A25110150DBBEY4

Verifique el contenide y confiabilidad de
www.ccb.org.co/certificadoselectronicos y digite el

imagen generada al momento de su expedicién. La ve

ilimitada, durante 60 dias calendarioc contados a

aste certificade, ingresando a
respective cédigo, para que visualice la
rificacion se puede realizar de manera
partir de la fecha de su expedicién.

CRGANO DE ADMINT

ORGANO DE ADMINI

STRACION

STRACIGN

Por Acta No. 06 del 19 de julio de 2021, de Asamblea General, inscrita
en esta Camara de Comercio el 27 de agosto de 2021 con el No. 00343850
del Libro I de las entidades sin animo de lucro, se designd a:
PRINCIPALES
CARGO NOMBRE IDENTIFICACION
Miembro Junta Daza Vanegas Luz Dary C.C. No. 52665728
Directiva
Miembro Junta Genzalez Daza Tatiana C.C. No. 1013662008
Directiva Marcela
Miembro Junta Luis Alfredo Roncancio C.C. No. 78565165
Directiva

REVISORES FISCALES
Por Acta No. 003 del 30 de abril de 2023, de Asamblea‘General,

inscrita en esta Camara de Comercio el

28 de agosto de 2023 con el No.

00370187 del Libro I de las entidades sin &nime de lucro, se designé
a:

CARGO NCMBRE IDENTIFICACION

Revisor Fiscal Jennyfer Aranda Chacon C.C. No. 1033691297 T.E.

No. 1863517-T

REFORMAS DE ESTATUTOS

TLos estatutos de la Entidad han sido re

DOCUMENTO
Acta No. 3 del 10 de marzo de 2021
de la Asamblea General

Pagina 4 de

formados asi:

INSCRIPCION
00337597 del 7 de abril de
2021 del Libro I de las
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Camara de Comercio de Bogotd

Sede Virtual

CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAT

Fecha Expedieidn: 27 de enerc de 2025 Hora: 22:48:22
Recibo No. AA25110150
Valor: § 11,600

CODIGO DE VERIFICACION A25110150DBBS4

Verifigque el contenido y confiabilidad de este certificade, ingresando a
www, ¢cb, org, cofcertificadoselectronicos y digite el respective cbédigo, para que vismalice la
imagen generada al momento de su expedicidén, La.verificacidén se puede realizar de manexa
ilimitada, durante 60 dias calendario contados a partir de la fecha de su expedicidn.

‘entidades sin Animo de lucro
Acta No. 06 del 1% de julic de 00343849 del 27 de agosto de
2021 de la Asamblea General 2021 del Libro I de las
entidades sin &nimo de lucro
Acta No. 003 del 30 de abril de 00370186 del 28 -de agosto de
2023 de la Asamblea General 2023 del Libre I de las

entidades sin &nimo de lucro

RECURSOS CONTRA LOS ACTOS DE INSCRIPCION

De conformidad con lo establecido en el Cédige de Procedimiento
Administrative y de lo Contencioso Administrative y la Ley 962 de
2005, 1los actos administratives de registro, quedan en firme dentro
de los diez (10) dias hébiles siguientes a la fecha de inscripeién,
siempre gue no sean objeto de recursos. Para estos efectos, se

informa que para la Cémara de Comercio de Begotd, los sabados NO son
dias habiles.

Una vez interpuestos los regurscs, los  actecs administratives
recurridos quedan en efecte suspensivo, hasta tanto los mismos sean
resueltos, conforme lo prevé el articule 7% del Cddigo de
Procedimiento Administrativo y de los Contencieso Administrativo,

A la fecha y hora de expedicidn de este certificado, NO se encuentra
en curso ningin recurso.
CLASIFICACION DE ACTIVIDADES ECONOMICAS - CIIU

Actividad principal Cdédige CIIU: 4665

ESTABLECIMIENTO (S} DE COMERCIO

A nombre de la Entidad figurai(n} matriculado(s)en esta Camara de

Comercio de Bocgoté el {los) siguiente(s) establecimiento(s) de
comercio:

Nombre: ACROH ECA # 3
Matricula No.: 03723612

Pagina 5 de 8
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Cémara de Comercio de

Sede Virtual

Bogotéd

CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL

Pacha Expaedicién: 27 de enerc de 2025 Hora: 22:48:22

Recibo No. AAR25110150

Valor: § 11,6

Verifigue el contenido y confiabilidad de
www.cch.org.cofcertificadoselectronicos y digite el
imagen generada al momentc de su expedicidén. La verificacién se puede trealizar de manera
ilimitada, durante 60 dias calendarioc contados a

0

CODIGC DE VERIFICACION A25110150DBEBO4

este ecartificads, ingresande a
respectivo cédige, para gue wvisualice la

partir de la fecha de su expedicidn.

Fecha de matricula:
Ultimo afic renovado:

Categoria:
Direccién:
Municipio:

Nombre:

Matricula No.:
Fecha de matricula:
Ultimo afio renovado:

Categoria:
Direccién:
Municipio:

Nombre:

Matricula No.:
fecha de matricula:
Ultimo afic renovado:

Categoria:
Direccidn:
Municipio:

SI DESEA

ESTABLECIMIENTOS DE

29 de agosto de 2023

2024

Establecimientc de comercio
Tv 15 # 43 - 14
Scacha (Cundinamarca)

ACROH ECA # 2

03723617

29 de agosto de 2023

2024

Establecimiento de comercio

Diagonal
Rogotd D.C.

ACROH ECA #1

03723624

60 Sur # 75 G ~ 07

29 de agosto de 2023

2024

Establecimientoc de comercio

Diagonal
Bogotad D.C.

INFORMACION

COMERCIO O DBDE AQUELLOS MATRICULADOS

LA DEL
PROPIETARIO,
DEL

RESPECTIVO ESTABLECIMIENTO DE COMERCIO.

60 sur & T5B - 22

DETALLA DE LOS ANTERIORES

EN UNA JURISDICCION DIFERENTE A

DERERA SOLICITAR EIL CERTIFICADCO DE MATRICULA MERCANTIL

LA INFORMACION CORRESPONDIENTE A 1LOS ESTABLECIMIENTOS DE COMERCIO,

AGENCIAS Y

OTRAS CAMARAS

SUCURSALES, QUE LA PERSONA JURIDICA TIENE MATRICULADOS EN

DE COMERCIO DEL PATS, PCDRA CONSULTARLA EN WWW.RUES.CRG.CO.

De conformidad con lo previsto en

de 2015 v la Resolucidn
Microempresa

Decreto 1074
de la empresa es

Pégina & de

TAMANO EMPRESARIAL

el articulo 2.2.1.13.2.1 del
2225 de 2015 del DANE el tamafio
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w Cémara de Comercio de Bogotd

Sede Virtual

CERTIFICADO DE EXISTERCIA Y REPRESENTACION LEGAL

Fecha Expedicién: 27 de eners de 2025 Hora: 22:48:22
Recibo No. AAZ5110150
Valer: $ 11,600

cODIGO DE VERIFICACION A25110150DBB94

Verificque el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresando a
www.cch.org. co/certificadoselectronicos y digite el respective cédige, para que visualice la
imagen generada al memento de su expedicién. La verificacién se puede realizar de manera
ilimitada, durante 6¢ dias calendarie contades a partir de la fecha de su expedicidn.

o anterior de acuerdo a la informacién reportada por el matriculade o
inscrito en el formularic RUES: :
Ingresos por actividad ordinaria $ 1.342.572.309

Actividad econdmica por la gue percibid mayores ingresos en el
periodo — CITU : 4665

INFORMACI@N COMPLEMENTARTA

Que, los datos del empresario yv/c el establecimiento de comercio han
side puestos a disposicidn de la Policia Nacional a través de la
consulta a la base de datos del RUES.

El suscrito secretario de la Camara de Comercioc de Bogotd, en el
ejercicio de la facultad conferida por los articulos 43 y 144 del
Decreto nimerc 2150 de 1995.

Que en esta Camara de Comercio no aparecen inscripcicnes posteriores
de documentos referentes a reforma, disclucién, liquidacidén o
nombramientos de representantes legales de la mencionada entidad.

El registro ante las Cémaras de Comercio no constituye aprobacidn de
estatutos. (Decretc 2150 de 1995 y Decreto 427 de 1296).

La perscna juridica de que trata este certificado se encuentra sujeta
a la inspeccién, vigilancia y control de las autoridades que ejercen
esta funcién, por le tantc deberid presentar ante la autoridad
correspondiente, el certificado de registrc respectivo, expedide por
la Camara de Comercio, dentro de los 10 dias hébiles siguientes a la
fecha de inscripcidén, mds el término de la distancia cuando el
domicilic de la persona juridica sin animo de lucro gque se registra
es diferente al de la Camara de Comercio que le corresponde. En el
casc de reformas estatutarias ademds se allegara copia de los
estatutos.

Toda autorizacidn, permiso, licencia o reconccimiente de caracter
oficial, se tramitard con posterioridad a la inscripcidn de las

Pagina 7 de 8




Camara de Comercic de Bogota

Sede Virtual

CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y RE

PRESENTACION LEGAL

Fecha Expediecidn: 27 de enerc de 2025 Eora: 22:48:22
Recibe Wo. AA25110150

Valor: $§ 1i,

CODIGC DE VERIFICACION

E00

A25119150DRRE24

Verifique el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresande a
www ., ccb . ory. co/certificadoselactronicos y digite el respectivo cédige, para que wisualice la
imagen gererada al momento de su expedicidén. La verificacidn se puede realizar de manera

ilimitada, durante 60 dias calendario contados

a partir de la fecha de su expedicién.
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Comercio.
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El presents
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certificade no constit
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Este certificado refleja 1la
entidad sin animo de lucro,

situac
a la fecha
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Este certificado fue generade elec
cuenta con plena validez juridica conf
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Firma mecanica de
autorizacidn
Comercioc,

conformidad con
impartida .por la
mediante el oficio del 18 de
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'?ff-Plan de negocms para

el fortalecimientoa
o ‘]_E--mprendlmlentos y

“Microempresas
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=) Uniempresaria

El negocio

Propuesta de Negocio: Describe tu negocio hablando entre otras cosas de la
problematica ;Qué necesidad o dolor abordo con mi proyecto? ;Qué ofrezco
para resolverlo? ;Qué me hace Unico? ;Cé6mo gano dinero?

Economia circular sostenible del reciclaje donde involucramos primeramente
nuestros reciclaheroes, luego nuestra comunidad en general llegando a ellos
podemos concientizarlos a todos a reciclar como objetivo es reducir la cantidad
de residuos que lleguen al relleno de dofia juana,asi fomentamos una cultura
sostenible y promovemas la conservacion de nuestro planeta, ademas que
hacemos una labor social de dar empleo y oportunidades a nuestros
reciclaheroes ya que muchos no saben escribir o son mayores y no l0s reciben
en ningun trabajo ,al prestar nuestros servicios le ayudaremos a nuestros
clientes una efectiva solucion ya que si no llse lleva un buen proceso o
cronograma de la recuperacion de reiduos es una problematica en general
como desorden, malos olores, dafar el planeta e.t.c, en nuestro proyecto

brindamos sencibilizaciones o capacitaciones para sus equipos de trabajo o de
comunidad

La propuesta de valor.

¢Por qué un cliente elegiria el tuyo y no el de la competencia?, ;Qué hace que
tu producto o servicio sea DIFERENTE o ESPECIAL de lo gque ya existe?

En nuestro servicio de economia circular de reciclaje ofrecemos una
gestion completa como integral y sostenible que nos beneficiamos
todos tanto nuestros clientes, nuestros reciclaheroes y el medioc
ambiente ,nuestro equipo cuenta con una gran experiencia y
conocimiento en la gestion de residuos reciclables, ademas
entendemos las necesidades y los grandes desafios al tener cultura
de recoleccion de residuos asi ofrecemos soluciones rapidas ,
personalizdas y efectivas estando disponibles y muy comprometidos
con nuestra gran labor de ser reciclaheroes y poder llevar nustro
conocimiento y practica a quien nos lo solicite. Estamos con los

entes reguladores gubernamentales que nos vigilan para hacer una
mejor labor.

k.
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El mercado

Los clientes y el mercado: Define tu cliente y mercado contestando entre otras
cosas ;Quién es mi cliente ideal? {Describe brevemente: edad, intereses, ubica-
cién, etc.), ;C6mMo me daré a conocer? ;Qué estrategias voy a desarroliar para
- lograr mis ventas? {Promocién).

Mi proyecto va dirigido a varios sectores de consumo, al
usuario domiciliario, de empresas de manufactura y
produccion y publicas , colegios, de comunidad en general
a todo ciudadano que quiera reducir su impacto ambiental,
de todas las edades, ser personas responsables con el
medio ambiente, de todos los lugares donde haya
consumo, mis medios de promocién son redes sociales,
mis estrategias sensibilizaciones o capacitaciones al
consumidor sobre la gran importancia sobre la economia
circular sostenible del reciclaje, establecer alianzas con
empresas, gobiernos, para incentivos para nuestros
clientes, promover innovacion y creatividad en encontrar
soluciones sostenibles efectivas, impulsar la reutilizacion y
el reciclaje de materiales aprovechables.

niempresarial D
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Los canales

£Como llegara mi producto/kervicio al cliente? (Plaza/Distribucién) ;Cémo haras
para que tu cliente ideal PUEDA ADQUIRIR tu producto/servicio? (Ej: Tienda
fisica, online, envio a domicilio, a través de intermediarios) y mencione posibles
beneficiarios de su emprendimiento.

Economia circular sostenible de reciclaje llegara a clientes ya identificados y saber que necesidades y
preferencias que tienen, por medio de propuestas de prestacion servicio de recoleccion de materiales
aprovechablesya sean presencilaes o por medio de correos u otros medios para que nos conescan
estaremos en redes sociales, somos muy activos en compartir en eventos de alcaldias locales ferias |

- fiestas y actvidades del medio ambiente. Posibles beneficiarios yo digo somos todos desde un nifio a un
adulto a un empresario a un reciclaheroe a toda una comunidad y lo mejor a todo un planeta por un
mejor ambiente dejando huella ambiental positiva, en conclusion a todo el que quiera tener
rescnsablildad ambisntal que va muy de la mano con lo social.

Las finanzas

Proyeccidén de Ventas

Producto | Unidad de venta # Unidades mes Precio /Unidad | Ventas mes
PET KILOS 5000 2150 10750000
ARCHIVO KILOS 4300 700 3010000
CHATARRA | KILOS 6000 890 5340000
SOPLADO KILOS 4000 1500 6000000
VASIA KILOS 3000 1600 4800000
Producto Costos fijos Costes variables Coasto total
PET 71 1400 1571
ARCHIVO 171 1000 1171
CHATARRA | 171 690 , 861
SOPLADO 71 900 1071
VASIJA 7 900 1071

ALCALDIA LOCALDE

CIUDAD BOLIVAR




Producto Margen Punto de equilibrio Und Punto de equilibrio $
PET 27 % 611.8 1,315,343
ARCHIVO 67% 736,6 515,614
CHATARRA 3% 1489.6 1.325,717
SOPLADO 29% 761,3 1,142,003
VASIJA 33% . 571 913,602
o La planeacién

Obijetivo General de Corto Plazo (6 A 12 Meses)

Implementar un modelo de economia circular sostenible de reciciaje que reduzca la cantidad de residuos
que llegan al relleno dofia juana,promover la conservacion de recursos naturales e ingenticar la cultura
de sastenibilidad ciudadana ambiental, esta meta es de 8 meses.

Para el cumplimiento del objetivo propuesto se ha definido el siguiente plan de
accién en las principales dreas de gestién de la empresa:

1. Area comercial y de mercadeo

Objetivo del drea:

Metas indicadores de seguimiento
Realizar sencibilizaciones 2 sencibilizaciones por mes
promocionarnos por redes socilaes Subir videos 1 cada semana a redes
Motivar los clientes por medio de premios Cada mes al mejor cliente
Texto Texto
Texto Texto

. o
ALCALDIA LOTAL DE l **
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2. Area técnica o de produccién

Objetivo del rea:

Metas

indicadores de seguimiento

AUMENTAR CLIENTELA UN 35 %

DANDO MEJORES PRECIOS

COMPRAR TODOS LOS MATERIALES

BUSCANDO MEJORES PROVEEDQRES

PROVECHABLES
ﬁUME\I{iTAR CO!\EAPRA ENKILOS SUBIENDO LOS PRECIOS DE CADA
MATERIALTAPKOVECHAELE
Texto Texto
3. Administrativa

Objetivo del rea:

Metas

Indicadores de seguimiento

ORGANIZAR LA EMPRESA

CON UN SISTEMA PARA NEGOCIO

LLEVAR UN CONTROL SISTEMATIZADO

SABER QUE % HEMOS TENIDO

LLEVAR INVENTARIO ENTRADA Y SALIPAS

LLEVAR ESTADISTICAS DE COPRAS Y

PODER HACER DOMICILIOS CON LA

VENTAS
ATRAER MAS CLIENTES Y AUMENTADOS

BASCULA INALAMBRICA

4. Area financiera

Objetive del drea:

INVENTARIOS

Metas

Indicadores de seguimiento

AUMENTAR LAS GANANCIAS EN UN 15%

SABER % INCREMENTO EN LAS GANACIAS

AUMENTAR LAS COMPRAS

SE AUMENTAN CLIENTES Y KILDS

AUMENTAR CAPITAL EN §$ 7.000.000

VALOR DEL CAPITAL DE LA RECOLECGION

Texto

DE MATERIAL
Texto




Nota: Recuerda qué es necesario tener 3 Cotizaciones para cada una de las acti-
vidades de inversion

Actividad de inversion

. . .. COMPRA DE UN COMPUTADOR
~ Actividad de inversion
HV Portatiles SAS
Proveedor seleccionado
SE HACE LA COMPRA DEL COMPUTADOR PARA
. LLEVAR SISTEMATIZADO ENTRADAS Y SALIDAS DE
Justificacién VATERIAL
Cotizaciones
Proveedor1 Proveedorl Proveedor1
HV Portatiles SAS -,
Alkosto Exito
Computador Computador Computador
$2 429 900 Precio $3.580.000 Precio $3.537.900

ALCALDIA LOCALDE
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Nota: Recuerda que es necesario tener 3 Cotizaciones para cada una de las acti-
vidades de inversién

Actividad de inversién
. . . UNA BASCULA INALAMBRICA DE 300 KILOS
Actividad de inversiéon :
. —
Proveedor seleccionado Vitrina Comercial Ricaute
LA BASCULA INALAMBRICA PARA PODER IR A
Justificacién RECOGER A DOMICILIO.
Cotizaciones
Proveedor1 Proveedor1 Proveedor1
Vitrina Comercial Ricaute | BBG Colombia SAS ACB Pesatronik
Bascula inalambrica Bascula inalambrica Bascula inalambrica ~
Precio $452.200 Precio $440.000 ~ Precio $495.000

»*
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La inversion.

Actividad de inversién

PARA Mi PLAN DE INVERSION URBANO NECESITO UN COMPUTADOR DE MESA Y UNA
BASCULA DIGITAL DE 300 KILOS

Justificacién

EL COMPUTADOR DE MESA LO NECESITAMOS PARA PODER LLEVAR LA INFORMACION
ADINISTRATIVA EN ORDEN Y MUY PUNTUAL Y LA BASCULA DIGITAL DE 300 KILOS
PARA PESAR LOS MATERIALES APROVECHABLES

Uniempresaricl
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Presupuesto

Rubro (insumo o equipo) Proveedor sugerido Valor
COMPUTADéR HV Portatiles SAS $2.429.900
BASCULA INALAMBRICA Vitriﬁa Comercial Ricaute 452.200

DE 300 KILOS

POLIZA Texto 120000

Texto Texto Texto

Texic Texto Textio

Texto Texto Texto

Total: 3.002.100

CIUDAD BOLIVAR | BOGOT/\
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tistado de Anexos.

No. de folics Tipo de documento

Texto Copia del RUT (si aplica).

Texto Certificado de existencia y representacion legal con
‘ fecha de expedicién no mayor a 30 dias {si aplica).

Texio Fotocopia de la cédula de ciudadania de cada uno de

: los firmantes en el orden del listade.
Texto Documento/s que evidencien su residenciaen la
localidad

Texto Texio

Texto Texto

Texto Texto

Texto Texio

Texio Texto

Texio Texto

Texto Texto

, o
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Como parte de mi participacién certifico que:

ITEM sl NO

Mi emprendimiento o microempresa no
estd siendo presentado paralelamente
por otro beneficiario del programa.

No he incumplido con alguno de los Pro-
gramas desarrollados por parte de la
Secretaria Distrital de Gobierno

No he participado en las versiones ante-
riores de los Programas Impulso Local 4.0
¥y Microempresa Local 5.0

No soy servidor publico, contratista del
Distrito © tengo vinculo laboral algunc X
con Uniempresarial v la Camara de
Comercio de Bogota

No he participado directa o indirecta-
mente en la asesoria o preparacidn Y
elaboracién de este Programa :

No tengo antecedentes fiscales, discipli-
narios y/o penales X

El proyecto o empresa que represento en
este Programa no corresponde a entida- X
des sin dnimo de lucro

-
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4725, 16:48

Cotizacion - iSiiga

GARANTIA 6 MESES

Angelica Ruiz
angelica.ruiz@hvportatiles.com
3112183554

FAVOR CONFIRMAR PARA EMITIR FACTURA ELECTRONICA

Cotizacion
e e No. C-1-120
PORTATILES
Tecnologia para todos ASOCIACION COLOMBIANA
HV TILES SA Para : DE RECUPERADORES DE
ISI?QRO-I“I;}JSIT.BQZT s OFICIC DEL HABITAT
Carrera 15 N 7927 Nit : 201.448.981-7
Tel: (601’) 3112183_554 Fecha : 2025-07-04
Bogota - Colombia !
Buenas tardes
Adjunto archivo con cotizacion solicita esperando sea de su agrado,
Estaré atenta a sus comentarios
©
&
=]
2
) Unidad | (moto £
item | Cadigo Nombre producto Cantidad de Vr. Unitario plo. Vr. Total w
. Cargo <
medida i
TODO EN UNC DELL OPTIPLEX 7490 %
1 14810 CORE |5 10TH GEN- RAM 8GB - 1.00 | UNIDAD | 2,429,800.00 0% | 2,429,900.G0
S8D512GB-P23.8 TOUCH E
Total Bruto 2.429,900.00 =
Subtotal 2,424,900.00
Total a Pagar 2.428,900.00
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Vitrina Comercial Ricaurte SAS, ' Ref, 2208

COTIZACION Bogotd 22-08-2023
SOLICITANTE: ASOCIACION ACROH
NIT: 901449981-7
DIRRECION/ TELEFONO: 3142211987/ CR 75C #605 -79SUR

-PLATAFORMA 300 KILOS TCS ALFAJOR

3

ESTRUCTURA METALICA ALFAJOR /INDICADOR ACERO DOBLE DISPLAY /2 CARGADORES / 2 PIL A
RECARGABLE

e

teristicas

‘e« ESTRUCTURA METALICA /INDICADOR ACERO
s Voltaje

+ _Bateria 4 voltios(2 und) (2 cargadores 6 voltios)

(cable poder)

[Medidas de Empaque: 45 x 55 x 20 cms. / Bruto: 10 Kgs Nete: 9 I{gs
+ Divisién y Escaia

50 Gramos, 100 Gramos

Marca Ref. TCS MAX/ 300 kilos

PRECITO $452 200 incl 1va ,

Atte.

Jorge Baguero Mora

CEL 311-7332245-3114680363. Tel 2771101 Colombia -vitrinacomercialricaurte@hotmail.com jorgebaqueromora@gmail.com

CRA.24 No. 12B 52 - CELS.: 311 733 2245 - 311 468 0363



Bogota D.C., 29 de septiembre de.2025

Sefiortes):
Convenio de-Asociacion CAS 1679 - 2024
Ciudad

AsuntorAceptacion de Recursos de Capital Semilla y Compromise de Contrapartida paira Plan
de Inversion

EstimadosSefiores,

Por medio de la presente, yo, LUZ DARY DAZA VANEGAS, identificado(a) con cédula de
citdadania No. 52.665.728'expedida en'CAIICA; en calidad debeneficiario{a) del programade
fortalecimiente empresarialy emprendimiento asociado al Convenio de Asociacién. No, CAS-:
- -1679-2024, taly como consta en la Resolucion No-104 defecha veintinueve de septiembre de
dos miweiﬁféwmnfzgmmozsy manifiestomi expresa y formal aceptacién de los recursos
de Capital Semilla otorgados por. ta ! Afcaidta Locai de Crucfad Bolivar a través del Fondo de
Desarrolio Local de.Ciudad Bo[war {FRLCB).o: qu:en haga susveces, en el marcodel Programa
lrnpuisa Loca[ 4.& Proyecto 1884 “Rewtalfzacwn yTranEfarmamon Pl’DdUCtNa emla Lacalldad

Comercxo de BGgota Umempresanal

Reconozcogue estos recurses, por unvalor de TRES MILLONES DE PESOS MCTE ($3.000:000),

ilenen como: _pmposrto exclusivo. apoyar la‘puesta en marcha y/é et 'desarrollo de mi Ptan de

InversiGn, el cual ha sido formulado y cuenta con laaprobacion de-la Alcaldia Local de Ciudad

Bolivar a través del Fondo de Desarrolle Local de Ciudad Bativar (FDLCB) o quien haga sus
- veces, enel marco'de los bootcamps presenciales, mentorias recibidas y formacion virtual.

En este sentido;, me comprometo formatmente a:

s Perfnanedery mantenet mi actividad econbmica ,;t_i,rfnci‘pa,[ en _Ia_Lo’caiidéd de Ciudad:
Botivar, incluso después de haber aplicado los recursos recibidos. En caso de
trasladarme & otra localidad durante lafase de ;‘:’ap-itaﬁzaéién, me: ob[igo ainformar de
manera. inmedista al promotor sncargado, Teconociendd, y aceptands gue dicho
traslado resuitard.en miexclusidn del programa y ta terminacidn de los beneficios,
Aportdr aceftificacionde una cuenta bancaria y/o billetera digital de mi tiwlaridad en
la cual voy a recibirta transferencia de.los recursos.

» Entregara Uniempresarial una-copia legible y vigente de mi Registro Unics Tributarrio

{RUT}y; & suvez, a mantenerto permaneritemente actualizadoen lo que fespebta amis

tem rns;:rir' o . ’i “ﬁ | R "E::. :
@ueremee @i &S CUDADBOLIVAR  BOGOTA




datos decontacto (dzreccldh' correo glectrénico y tsléfona), Para este fin, reportaré
ante: ta: BIAN ‘cuatquisr mo cién en dn térmiinio méximo de un mes; conforme al
Decreto 1625 dezmﬁ Vreritiré una. copiadel RUT actualizadoa Umempreﬁs._v_ ialylos
F:3 personso area Qigesta’ designe.

Suscnbrr la polizade seguro: decumplimiente requenda A favor del FDECB, Ppara lo-eual
firmaréel | pagaré digital y:ta- documentacrén exigida pora compaiia de seguiros qiie:
Umempresadal des;gne. Para taffin, autonzoexpresamente aUniempresarial | para que:
elvalortotal de ls primade. ia pdliza-seg. descontado dlrectamente delr :ecurso que me
sera otorgado aceptando’ qus el ab;eto de d1c=ha poliza es; ‘garantizarel uso adecuado
de tosfondos..

Utitizar [os. recursosde Capitat Semilla en sutetalmfad yde manera. exclusiva para {as

actmdades yrubrogd etalladc&s enel Plar: cie Inversién que bhe formulado presentado Y

ha sido -aprobado por ta Alcildia Local, de Ciudad Bohvar ‘@ traves del Fondo de
Desarrollo Local de Citidad Bolivar (FDLC&) o-quien haga sus veces; garantizando la
transparencia yla cofrecta e;ecuc:én delos fondos. .

Mantener |a documentaclon ¥ soportes f@gsgno%&res como cotizaciones

presentadas y. cctlzacton seleemouada facturas ¥ soportes: que evidendien la°

adecuada inversidn.del cten nor c:ento a DD%) de los recursos del CapjtaESemllta COm
fecha posterior a[ dﬂsembolso del recarso de cepitalizacion, de acuerda. cor tas
directrices y;equemmentos de rendxcaon de cuentas gue estabiezca el-Conveniy de
Asocrar:ion No..CAS- ’[873-2024
. Reabzarla compra.deinsumaos anun plazo no mayora ochu{8) dias habﬁesy entregar
a Uniempresarial a través del canal autotizado log soportes de i inversién {facturasy
ewdencla fotograf' ca) en Un plaze: no. mayor a tres. (3} d{'as habxlas desde larecepcion
del dinero;. : :
En ca50 de quesl monto total deimi Plarrde Inversitn formulade: ‘sea Superior alvalor
delCapital Semilla: otorgado complementarécon los recursosadicionales riecesarios,
amdhera de contrapartida. Reconozco que esta contrapartidaes. mﬂispansable parala
glecugién eampleta ¥ exitosa de i proyscto, v me: comprotieto & gestionarla ¥
desembolsaria segin lo requiera el desarrolio det plan que ha sido aprobada por-la
Alcaldia Local de Ciudad Bolivar a través: del Forido de Desafrollo Local de Ciudad
Bolivar (FDLCB} oquien haga'sus: veces dentro del Conveniode Asociacién Nb. CAS-
1679:2024.
Destinar igg fandas remanentes que resultén deas: cottzacmnesaprobadas en el plary
“de: fnversian -exclusivamenite : ala adqms:cmn de bienes, productos o nsumes goe
€stén directamiernite telacionados con 3 actmdad econcmlca que estd Siemfo
benefimada por elprograma -

CIUDADBOLIVAR  BOGOTA




—

Firmaldet Benef éi'a'ﬁp! Representante- Legal.

»  Participar activamente enlos procesos de seguimiento y verificacion que’el Convenié.

considere pertinentes para constatar el avance ya correcta aplicacién delos recursos.

Esta |nchye la aceptacxon de visitas de verificacion postanores a la fase de

cap:tallza cign; el levantarniente de actas: de visita' ytorna de registro fatogrifico.

. Contmuar participando activamente en [o5-procesos.de fortalecimiento empresarial
que seran dwu{gadas por l&s promotores y. facilitar las labores de’ visitas de

acompaiamiento, segu;mrento,venflcacron ytegrstro de [a correcta aplicacién delos. -

rectirsos entregados enel marco del Convenic CAS 1673-2074.

Entiendo queelcumplimienio de estos compromlsos es fundamertal parg la sostenibilidad 'y
éxito.de mi proyecto; asl como Parala buena marcha del Convenio de Asociacion No. CAS-:
1679-2024.

Adicionalmente, autorizo de*forma libre, expresa e informada a:la Fundacidn Universitaria
Empresarialdela Camara.de Comercio de Bogots - UNEEMPRESARIALyal Fondcrde Desarrolio
Local de’Chudad Bolivar (FDLCB} asiconio a los te rceros‘que estos designen, para: recolectar,
atmacenar, usdr, procesar, transmitir y transferir mis datos personales iricliyerido aq uetiosde
caracter sensible si fuere el caso, para los:fines relacmnados ‘coin & ejeciicion, seguimiento,
auditoris, comum_cacuSn y cumplimiento legal det programa.

Reconozoo que esta carta presta méfito. ejecutivo conforme al articulo 422 del Gédigo General 'l

del Procese yattorizo a la Futidacién parainiciar el cobro por lavia ejecutavasm requerimiento.
previo, encasode: mcumphmlanto de cualquiera de las obligaciones aquf pactadas.

Agradezcode antemano el apoyoyla gqnﬁgﬁza;-,dgpqsitaida eiymi‘proyecto:

Atentamente, , .

Nombre Completo del Beneficiario/Representante I}Jé‘g_a-l:.'l'._UZ DARY DAZAVANEGAS
Niimero de Cédula de Ciudadariia: 52.665.725.de GAJICA
Ntmero.de Contacto: 3142211987

Cor:red,-E[eptijénicq:’,‘acr’oh,co[ombi,ana@gma‘i__l.co.m;

@ @ WS qupADBoLivaR







TECHICOS
r & TRAVES:.




Ak, | LUZ DARY

kg

PENEFICIAR
IRECCION: . DE62;

www.segurosdelestado.com
o www.segurosdevidadelesy;

OTA: SEGUROS DEESTS s.nss RESERVA EL BERECHD BE REVISAR Y HACE)
ANTO EL ASEGURADBRIEOMO EL DOR, PRESTARAN $U COLABORACION

PARA EFECTOS ENG‘JTHCACIONESLA nmsccrONDE Eeuros E"sr' OS.A ES Cra. mo 5
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Network: 10 nov 2025 12:43:18 GMT-05:00
Local: 10 nov 2025 12:43:18 GMT-05:00
4°35'28,357"N 74°10'35,016"W

6084 Carrera 75c

Ciudad Bolivar

Bogota
. Remark: Visita 2 CAS 1679 2024




Network: 10 nov 2025 12:43:48 GMT-05:00
Local: 10 nov 2025 12:43:49 GMT-05:00
0 4°35'28,222'N 74°10'34,797"W

Remark: Visita 2 CAS 1679 2024
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450.000

TOTAL MENOS RETENGIONES

Favur consignar @ nombre de

MAXIBASCULAS EQUIPOS BE 1

MEDICION S.4.S. en BANCOLOMBIA |
s Ce, Cle No, 01372884045, BANCO
CREDAVIVIENDA Cta. Cte. No.
VU686 Qs 2aT

w3 TEA S SUR Teléfono 7276688
“Coreo Elettrénlco Infomaxibasculas@gmail. com
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, ) I A N Formulario el Registro Unico Tributario

001

2. Concepto l 0121 Actualizacion
4. Nimero de formulario 141150803656

HIRIAA

5. Nomero de |dentificasion Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direcei6n seccional /@KE j}bmn elecironico

S 0185 9 4 § 3] 1 |meuestsdeBogotd

- IDENTIFICACION AN
24, Tipe de contribuyente 25. Tipo de documento 26. Namere de idensficacion ~
Persona juridica 1 &)
Lugar de expedicion 28. Pals 5. Departaments ﬁ/ '\djﬁdﬁcip'\o
AR
31. Primer apeliido 32. Segundo apellido 33, Primer nombre \\\j < Mnfs’ nombres

@ S

35. Razén social

BORRACHOS AL RESCATE \/ Qa0

36, Nombre comercial Y{’ 37(@)
(7N RN

38. Pais 39. Departamento 40, Ciudad/Municipio
CCLOMBIA 1 6 9 |Bogota D.C. ﬁ/} 1 1 |Bogota, D.C. 001

41. Direceién principal w
CL 76 NO. 70 04 SUR /% (O
42. Carreo electrdnico BORRACHOSALRESCATE@GMAI%OR{ ~ / < S

43. Cadige postal [aa Toittgmed N0 KNN3 1028 14 69 245 Telbfono2

CQ = N\ PLasIFICACION
Activjd?dé&@"‘nica&\v;/ QOcupacidn

Actividad priacipal ) i 31 Otras actividades 52, NGmero
46, Cédigo 47. Fecha inicio actividad 4&.0&(@6(‘} 4 Qi

A
¢ d | 50 codigo 1 2 51. Cédigo estabiecimiantos
l9 49 8ll2024080 1] Iy

o j
ANV | | || | |__d
R (ﬁ_ﬁ:}p&nsabi!ida&es, Calidades y Adributos

1 2 3 a4 5 & 7 \;§ 1w 11 12 13 14 15 18 1T 18 t8 20 21 22 23 24 25 26
sels 551 | | | | A NN
AN

05- Impto. renta y compl. régimen ordinar
55 - Informante de Beneficiarics Finales

Q

stx\" s aduaneros Exportadores
1 2 3 4 5 5 7 8 9 10
| 1 i | l \ ! 1 | I 55, Forma  56. Tipe Senvicio 1 2 3
54. Cédigo |5‘f Modo ]

i S 5 2 A il
La informacisn suministrada a través del formulario eficial de inscripcidn, actualizacion, suspensicn | Sin perjuicio de las verificaciones que la DIAN realice.
y cancelagidn del Registro Gnico Tributario (RUT), deberd ser exacta y veraz; en caso de constatar | Fima autorzada:
inexactitud en algunc de los datos suministrados se adelantarsn los procadimientos administrativos
sancignatorios ¢ de suspensitn, segin ef caso, Paragrafe de! articulo 1.6.1.2.6 de! Decrelo 1625
del 2016. Do igual manerz al formalizar el trémite el usuario fue informado y acepta Iz politica de
tratamniento de datos ley 1581 de 2012. 984, Nombre SEDOYA RIVERA EDWIN ESTIVEN

Firma dei solicitante:
985. Cargo Representante legal Certificado

Fecha generacion documento POF: 04-02-2025 10:48:24PM



;T. D | l A N : Formulario del Registro Unico Tributario

01

de 3

Pagina Hoja 2
Espacio reservado para la DIAN 4. Nomero de formulario 141159893656
(415)7707212489984{8020) 000014115989365 &
2N
§. Nimero de Identificacién Tributaria (NIT) 6.DV | 12. Direccion seccional % jjauzan alectronico
‘ 9018509 48 3|1 (muosdbi /@
Caracteristicas y formas de las organizaciones ,\</\\\X
A .
it 64. Entidades o institutos de Ye iipiico de orden nacional, departamental,
62. Naturaleza 2 B3, Formas aseciativas MUNeIRa)y deecantia o P I i

p

Constitucién, Registroy Ultima Reforma S~ W]
Decumenta 1. Constitucion 2. ke@\ma) / A e

~/
71.Clase _ 0 1 82. Nacional %
72. Nimero o / ; A Q .

73 Fecha 202407230 S~/ /. NS 83. Naciona plibiice %

T4. Ndmero de notaria

Compaosicién del Capitat

5. Fondos i 66. Conperativas 67. Sociedades y crgapSines
68. Sin parsoneria juridica 89. Otras organizaciones no clasificadas 16 3 Q 2

L~

75. Entidac de registro ey / 84. Naianal privada %

75. Fecha da ragistro 20 2 40812 Q\ Q |

77. No. Malricula mercantil S0065068 &\k\/‘v /\K\\)j

78. Departamento 1 14 S’

79, Cludac/Municipio Dot /}w b 85. Extranjerc %
(LQ

Vigencia 2 A\X 86. Extranero piblice %

oS

80. Desde , . >, ) )

81, Hasta , //\ @ Q . . 87 Extranjero privado . %
N4

86. Entidad de vigitancia y control W . 1

Yincutacion eesndémica

Qaégggﬁl?gﬁn 94. Nombre del grupe aconémics yio empresarial S8. Nimero de |dentficacion Tributana {NIT) de la

Matriz o Controiants 95, Dv.

87. Nombre o razsn soclal de fa matriz o controlants

170, Namerc de idenfificacion mibitana 1171, Pars
otorgado en ef extarior

172. Nlmere de identificacion thbutara
seciedad o natural del exterior con EP

173. Nombre o razén social ¢e la scoiedad o natural del exteriar con &P

Fecha generaeisn documento PDF: 04-02 2025 10:48:945M



Formulario del Registro Unico Tributario

Representacion

Espacio reservado para la DIAN

4. Nimero de formulario

Il

7072124895384(8 0001411598

Pégina 3 de 3

Hoja 3

141159883656

5. Numero de Identificacion Tributaria (NIT}
9 018508 483

E.DV |32,
Impuestos de Bogoth

Direccién saccional

/Z{\E /auzcn slecibinico

Repraesentacién

9B. Reprasentacion 99. Fecha inicio ejergicio representacién V
REPRS LEGAL PRIN 18 |2 024081 25
100. Tipo de documento 101. Nomero de identificacion W [ B limero de tarjeta profesionai
CéduladeCiudadani 1 3 |1 0 2 4 5 8 7 2 6 0 ﬁ
104. Erimer apelide 105.. Segundo apelida 106. Primer HW SN 107. Otros nombres
BEDOYA |RIVERA [EDWIN |ESTIVEN
108. Ndmero de Identificacién Tributaria {NIT) 109. DV} 110. Raztn social representante legal \\}/ %
_ i _ AR
88. Representacién 99. Fecha inicio giercicio representach :v W_}
@ RN
100. Tipa de documente 101. Namero de identificacion M 6}\) 102. DV | 103. Nimere de tarieta profesional
2 o “N |
104. Primer apeflico 105. Segundo apelido @\? 106. Primarasfibre 107, Otros nombres
108. NGmero de identificacion Tributaria (NIT} 108. V] 110. Rm ﬁw
98. Representacian 99 EecRa inicl @caén
L 1 l
100. Tipe de documento 101, NUmero de adenuﬁczyw w 102. DV | 103. Numero de tarjeta profesional
3 ﬁ I
104. Primer apelfido 105. ﬁa W w 106. Primer nambre 107. Otros nombres
108. Namero de ldentificacion Trbutaria (NIT) ‘ﬁaa..m( 5%, Svefhl rapresentante legal
98. Representacién Q\is) cha inicio ejercitio representacién
o S
100. Tipe de documenta 107, NGmero de 102. DV {103. Nimena de tarjeta pmfesio:ja!
a4 Poainn.. W) I
104. Primer apeilide (’ﬁmdn apellide 106. Primer nombre 107. Otres nombres
108. Ndmero de ldentificacién Tributari @v 109 DV 110, Razén sovial representante legal
88. Representacitn 29, Fecha iniclo ejercicio reprasentacion
]
100. Tipo de decuments $01. Numero de identificacién 102. DV | 103. Nitmeno de tarjeta profesional
s |
104. Primer apeilide 105. Segunde apelide 106. Primer nombre 107. Otros nombres
108. Nimero de |dentificacion Tributaria (NIT) 109. DV{ 110. Razdn social representante legal

Fecha generacidn documento PDF: 04-02-2025 10:45:24F M







Formulario del Registro Unico Tributario

2 Concepta| 072 | Actualizacion

4. Namero de formulario

B4{B0

001

141159893656

VA

115989365

5. Numero de [dentificacién Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direccion seccionat
9 0 1859 4 8 3] 1 moesesdedon

/\ _
/qul_\ yuﬁn slecténico

IDENTIFICACION NN

24. Tipe de contribuyenie 25. Tipo de documento 26. Numero de Identificacian ~
Perscna juridica 1

Lugar de expedicitn 28, Pals 2%, Departamento /\ ﬁ@ajﬁﬁwlclplo
31. Primer apefice 32, Segundo apelide 33. Primer nombre M

Cﬁ s nombres
o

BORRACHOS AL RESCATE

VZ2N
35. Razfin social \\)/

36. Nombre comercial

36. Pais 39. Departamento
COLOMBA 1 6 9 |Bogota D.C. %

4. Ciudad/Municipio
. % 1 |Bogetd, D.C.

00

1

41. Direccion principat “
CL. 76 NO. 70 04 SUR /7% N Q

42. Correo electrénico BORRACHOSALRESCATE@GMAIM 4 / < S’

43. Codige pastal - [s0. Testgre] N LAN3 1028 1 4 69 245 Teitfono2

) T N\ PLasIFicacion

Aclw;d?d\a{\a;mca/\v/ Ocupacién
Actividad principal chided u;c{ ~0 Otras actividades 5 Ngmero
45.Cédigp 7. Fecha inicio actividad 45, Cé(w? : i “isad | 50, Cedige 1 2 51. Cédigo establecimientos

9 499||l20224080 1]

| I |- ] |9
R Nﬁ;ﬁnsamladades, Calidades y Atributes

1 2 3 4 5 [ W 42 13 14 15 16 1Y 18 19 2 22 23 24 26

sowsls Jssl |11 AN L L LU L]
- Impto. renta y compi. régimen ordinar
55 - Informante de Beneficiarios Finales \/
Usuba‘p’é aduaneros Exportadores
1 2 3 4 5 3 7 g 9 18
} | | I | ] I 1 | | 1 55, Forma 58. Tipo Servitia 2 3

54. Ccigo 157. Maodo

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20

} l |58.CPC

La informacién summsslmda a través det formulario oficial de msmpcaén a:malzamén suspensnﬁn Sm peajmcno de las venﬁcacnunes que la DIAN realice.
y cancelacion def Registro Unico Tributario (RUT), debera ser exacta y veraz; en caso de constatar

inexactitud en algune de los datos suministrados se adelantaran los procedimientos administratvos

sancionatorios o de suspension, segdn el caso, Pardgrafe del articulo 1.6.1.2.6 del Decreto 1625
del 2016. De igual manera al formalizar ol trdmite ef usuario fus informade v acapta la pelitica de

tratamiento de datos ley 1561 de 2012,

Firma dei soficitante:

985. Cargo

Firma autorizada:

924, Nombre BEDOYA RIVERA EDWIN ESTIVEN

Representante legal Certificado

Fecha generacion documento PRF: 04-02.2025 10:48:24FM




| ) | A . Formulario del Registro Unico Tributaric
Pagina 2 e 3 Hoja 2
Espacio reservade para la DIAN 4. Nimero de formulario 141159893656
: 14131770721 2489984{8020) 00DG14115989365 6
£
5. Ndmero de ldentificacién Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direceién seccional K }% uzon electrdnico
8 G 1859 4 8 3| q |muesedegu 2
Caracteristicas y formas de las organizaciones AN
4
oty §4. Entidades o institutos deé iblico de orden nacional, departamentad,
52. Naturaleza 2 63. Formas asociativas T SeoaaaTutos de @ i P { |
€5. Fondos 56. Cooperativas g?. SG‘CIedsades ¥ orgap
68. Sin perscneria juridica §8. Otras crganizaciones no clasificadas p 2
Constitucién, Registro y (itima Reforma k \ /] Composicidn del Capital
Docurmento 1, Constitucién /
71. Clase 01 82. Nacicnal %
72, Ndmero 4]
73. Fecha 20240730 23. Nacional plblico %
74. Ndmerc de notaria
75. Entidad de registro o3 /\ 4. Nacicnal privads %
76. Fecha de registro 20240812 Q\ //‘:\\\
77. Ne. Matsicula mercant SC065068 % R J)
78. Departamento 1 4 R
79. Ciudad/Municipio 00 1 /\7 > 85, Extranjero %
Vigensia /}A\x &/ 86. Extranjero plblico %
BO. Desde K SZ &>\\> s
21, Hasta 7 4 y 87. Extranjero privado %
AN |
S <—‘§>V Entidad de vigilancia y control
88. Enfidad de vigilancia y control Q ]

Vinculacién econémica

93. Vinculacitn 5 . = = e -
sconGmica | | 94- Nombre del grupo econémico yio empresarial %ﬂg?%’gﬂ%‘%fgﬁgﬁﬁmﬂ Tributaria (NIT) de T
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el fortaleumlento a
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El negocio

Propuesta de Negocio: Describe tu negocio hablando entre otras cosas de la
problematica ;Qué necesidad o dolor abordo con mi proyecto? ;Qué ofrezco
para resolverlo? ;Qué me hace Gnico? ;:Cé6mo gano dinero?

Descripcién general del negocio: _

Nuestra bebida artesanal no solo es una bebida de calidad, es un simbolo de gratitud y lucha
compartida. Representa el agradecimiento hacia adoptantes, voluntarios, rescatistas,

proteccionistas y a todo nuestro equipo humano. Es una marca que nace del corazén de un

colectivo comprometido con el bienestar animal, y se convierte en un medio para generar

recursos y seguir salvando vidas. : .
¢ Qué necesidad o dolor abordamos? e
Quienes trabajan en la proteccion animal enfrentan altos niveles de desgaste emocional y

frustracion. También existe una necesidad urgente de financiamiento constante para jornadas

de ayuda como alimentacion, vacunacién, esterilizacién y apoyo veterinario. La mayoria de

estos proyectos sobreviven con recursos limitados y donaciones esporadicas.

Continua en la siguiente pagina...

La propuesta de valor.,

¢Por qué un cliente elegirfa el tuyo y no el de la cornpetencia?, ;Qué hace que
tu producto o servicio sea DIFERENTE o ESPECIAL de lo que ya existe?

1. Tiene un propdsito poderoso.

2. Financia acciones reales en pro de los animales, mientras otras bebidas lucran tnicamente por

placer, la nuestra reinvierte sus ganancias en jomadas de esterilizacion, vacunacion, S
alimentacion y educacion. la compra se convierte directamente en un acto de ayuda. ~
3. Conecta con emociones profundas, la competencia vende para pasar un buen rato. Nosotros
venderemos una bebida que acompadia las cargas emocionales, celebra las pequefias victorias y

une a una comunidad que lucha por la misma causa.

4. Disefic y narrativa con identidad animalista.

5. Somos un proyecto autosostenible con impacto comunitario, no vendemos para crecer una

marca, vendemos para sostener una red de apoyo animalista, para ser independientes,

coherentes y colectivos.

Y la mejor, no tenemos competencia directa, seremos pioneros en el mercado!!!

Uniempresarial




¢ Qué ofrecemos para resolverlo?

Ofrecemos una bebida artesanal de excelente calidad con identidad animalista, que representa simbdlicamente
la lucha, la unién y la celebracién de quienes dedican su vida a ayudar animales y humanos. Cada botella se
convierte en un reconocimiento tangible y en una herramienta para financiar nuevas jornadas de bienestar
animal a nivel local y nacional. Ademés, cada compra aporta directamente a jornadas como:

Alimentacion de animales en situacion de calle o refugio, esterilizaciones masivas, campanas de
concientizacién y educacion. Apoyo a hogares de paso, rescates y tratamientos veterinarios.

¢ Qué nos hace Gnicos?

Causa clara y poderosa: una bebida artesanal 100% comprometida con el bienestar animal.

Mensaje emocional: nuestras etiquetas, sabores y eventos celebran la lucha, ef cansancio, la alegrla yla
resiliencia del activismo animalista.

Producto con propésito: cada sorbo honra una historia de rescate.

Colectivo autosostenible: no dependemos Unicamente de donaciones, sino que generamos nuestros propios
recursos con impacto comunitario.

:Como ganamos dinero?

Venta directa de bebida artesanal en tiendas, ferias, eventos animalistas y por nuestras redes.

Bebida conmemorativa para celebraciones de adopciones, voluntariado o fechas especiales.

Eventos y experiencias teméticas: catas, festivales, recorridos solidarios y encuentros con protectores.



El mercado

Los clientes y el mercado: Define tu cliente y mercado contestando entre otras
cosas ;Quién es mi cliente ideal? (Describe brevemente: edad, intereses, ubica-
cién, etc.), §C6mo me daré a conocer? ;Qué estrategias voy a desarrollar para
lograr mis ventas? (Promaocién). :

& Quién es mi cliente ideal?

Mi cliente ideal es una persona sensible, consciente y comprometida con el bienestar animai. No
solo quiere una bebida rica, quiere que su consumo tenga sentido.
*Edad: Entre 23 y 45 afios
Ubicacion: Principalmente Bogota.
*Género: Todos los géneros
*Intereses:
* Rescate y proteccion animal
*  Consumo consciente y con propésito
*  Cultura bebida artesanal
*  Activismo, voluntariado y comunidad
+  Ferias, eventos de adopcién y mercados locales
Compran esta bebida porque:
*Se identifican con la causa
*Han adoptado, rescatado o colaborado en Jomadas
*Buscan productos locales, artesanales y con impacto social.

¢Cémo me voy a dar a conocer?

Estrategias de visibilizacién emocional, local y digital:
1.Eventos, ferias animalistas y de emprendimiento.
2.Redes sociales.

3.Puntos de venta aliados (Tiendas petfriendly, gastrobares, tiendas y cafés animalistas).

¢ Qué estrategias usaré para lograr ventas? _
Estrategias principales: ' e
1.Bebida por causa: cada compra financia algo concreto.

1. “Con esta boteila esterilizas a un peludo.”

2.  Campafias mensuales con objetivos visibles (alimentar 50, esterilizar 10, etfc.)
2.Venta cruzada con marcas afines.

1. Camisetas animalistas + bebida.
2. Cajas con productos para humanos y mascotas
3.Marketing con embajadores

1. Activistas, proteccionistas, médicos veterinarios e influencers del mundo animal
compartiendo con la bebida.

3 Uniempresarial




Los canales

:Como llegara mi producto/servicio al cliente? {Plaza/Distribucidn) ;:Coémo haras
para que tu cliente ideal PUEDA ADQUIRIR tu producto/servicio? (Ej: Tienda
fisica, online, envio a domicilio, a través de intermediarios} y mencione posibles
beneficiarios de su emprendimiento.
(Plaza — Distribucion)
Mi bebida artesanal con causa animalista liegara al cliente a través de los siguientes canales. Busco combinar la distribucion
directa con alianzas solidarias para que cada compra tenga un impacto real.
Canales de distribucion: Venta directa en eventos Ferias animalistas, mercades locales, jornadas de adopcion, eventos pet-
friendly.
1.Tienda online (Instagram + WhatsApp + pagina web)Sisterna de pedidos por DM o formulario facil. Entregas locales en
Bogota y envios nacionales segln permisos y expansion. Entrega a domicilio con alianzas logisticas (Rappi, envios locales y
propios).
2.Puntos de venta aliados (tiendas fisicas y bares) Tiendas veganas, cafeterias con espiritu social, gastrobares
independientes, refugios que quieran generar ingresos exfra. Alianzas con refugios y organizaciones animalistas Ellos venden
el producto vy reciben parte de los ingresos para sus actividades

Las finanzas

Proyeccion de Ventas

Producto Unidad de venta # Unidades mes Precio /Unidad | Ventas mes
Sebida rubia Unidad 425 - $12.000 $5.100.000
Bebida rojiza Unidad 425 $12.000 $5.100.000

Producte Costos fijos Costos variables Costo total

Bebida rubia $3.763 $1.422 $5.184
Bebida rojiza $3.763 $1.442 $5.205
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Producto Margern Punto de equilibrio Und Punto de equilibrio $
Bebida rubia $6,498 123 unidades : $13,499,739
Bebida rojiza $6,565 121 unidades . 13,499,739
La planeacién

Objetivo General de Corto Plazo {6 A 12 Meses)

Consolidar el lanzamiento y posicionamiento de la bebida artesanal con causa animalista como un
producto simbolico, solidario y sostenible, logrando generar ingresos que financien al menos una jornada
mensual de bienestar animal en Bogota, mientras se construye una comunidad de clientes conscientes y

aliados estratégicos.

Para el cumplimiento del objetivo propuesto se ha definido el siguiente plan de
accion en las principales dreas de gestion de ia empresa:

1. Area comercial y de mercadeo

P srene D@l @ conocer la bebida como un producto con causa, posicionarfa en el mercado
Ob-’etm del drea: local y fidelizar clientes comprometidos con el bienestar animal.

Metas

Indicadcres de seguimiento

Lanzar oficiaimente la marca en redes sociales

Publicacién inicial realizada y perfil aciive en minimo
2 plaiaformas.

Participar en al menos 5 ferias/eventos animalistas

Asistencia confirmada y participacion activa en

£ eventos antes de fin de afio

Establecer alianzas con 3 puntos de venta

3 acuerdos comerciales formalizados con
liendas fisicas o er linea.
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2. Area técnica o de produccion

Objetivo del drea: Garantizar una produccion artesanal constante, de alta calidad, segura y
alineada con la identidad de marca.

Metas

indicadores de seguimiento

tstablecer un proceso estandar de produccion
y embotellado para 2 estilos de bebida.

2 procesos de produccion y embotellado
estandarizades, documeniados v en uso (Uno por

cada estilo de bebida).

Lograr una produccion mensual minima de 300
Dotelas.

Produccion estable deal menos 300 botellas

durante 3 meses ronsecubivos

3. Administrativa

Objetivo del drea:

Coordinar los procesos internos, gestionar la documentacion, los

permisos y asegurar la operacion fiuida del emprendimients.

Metas

indicadores de seguimiento

Registrar oficialmente el emprendimiento.

inscripcion legal completada (RUT, camara de
comercio u otro ente local),

Organizar calendario de eventos y proveedores.

Calendario digital actualizado con al menos B
eventos v 3 oroveedores activos.

Establecer {hoja de control, cronograma mensual
v basge de datos de clientes),

Tres herramientas de gestion creadas y
actualizadas mensualmente.

4. Area financiera

Objetivo del drea:
. animalista.

Asegurar la sostenibilidad econdémica del emprendimiento, controlando
costos, optimizando ingresos y reinvirtiendo para maximizar el impacto

Metas

indicadores de seguimiento

Elaborar un presupuesto mensual de gastos fijos y variables,

Presupuesio desglosado por tipo de gasto
disponible al inicio de cada mes.

Legrar punto de equilibric en ef mes § {ventas cubren

Avsire]

Ventas mensuales igualan o superan costos
operativos enelmes 6

Medir las ventas vs ayudas

Informe mensual comparando ingresos por ventas
conndmerq de avidas entregadas

Uniempresarial
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Nota: Recuerda que es necesario tener 3 Cotizaciones para cada una de las acti-

vidades de inversién
Actividad de inversién
. . . Desarrollo y produccion de bebida artesanal
Actividad de inversién
Proveedor seleccionado Casa Cervecera Colombian Crafi Beer S.AS.
. La compra de insumos camo frutas, hierbas naturales,
Justificacién botellas, etiquetas, materiales de fermentacién y otros
ingredientes necesarios es fundamental para mantener la
calidad del preducto
Cotizaciones
Proveedor 1 Proveedor1 Proveedor1

Casa Cervecera Colombian
Craft Beer S.A.8.

INSUMOS

$2.938.321

La compra de insumos
para la bebida artesanal
con un nico proveedor
debido a que es el Gnico
que ofrece el servicio
completo y cumple con los
requisitos legales y
técnicos necesarios,
incluyendo la entrega del
registro SIC, indispensable
para el etiquetado v la
comercializacion del
producto.




La inversion.

Actividad de Inversion

Desarrollo y produccién de bebida artesanal

Nota:
l.a compra de insumos para la bebida artesanal con un Gnico proveedor debide a gque es el
Gnico gue ofrece el servicio completo y cumpie con los requisitos legales y técnicos necesarios,

incluyendo la entrega del registro SIC, indispensable para el etiquetado y la comercializacion
del producto.

Justificacién

l.a Fundacién tiene como misién principal ia proteccion, el rescate y el cuidado de animales en
situacion de vulnerabilidad. Para poder financiar nuestras actividades, dependemos de
donaciones y de iniciativas de autogestion. Una de estas iniciativas es la elaboracion y
comercializacion de una bebida artesanal, cuyos ingresos son destinados integramente al
sostenimiento de los refugios, atencidn veterinaria, alimentacion y programas de adopcién
responsable.

Esta bebida artesanal ne solo representa una fuente de financiamiento, sino también una forma
de concientizacion: cada botella lleva mensajes sobre el respeto y la proteccion animal,
involucrando asi a la comunidad en nuestra causa de manera activa y creativa




Presupuesto

Rubro (insume o equipo) Proveedor sugerido valor
Poliza Texto $70,000
Regisfrc de marca SIC-Casa Cervecera Colombian $ 928.000

Craft Beer S.AS. ~—
50 1. Bebida rubia 860.817

© Casa Cervecera Colombian Craft 0

Beer S.AS.

50 L Bebida rojiza Casa Cervecera Colombian Craft 807.504
Beer S.AS.

Disefio de efiqueta Casa Cervecera Colombian Craft $340.000

Beer S.AS. ~—
Totak $3.006,221
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Listado de Anexos.

No. de folios Tipo de documento

Texto Copia del RUT (si aplica).

Texto Certificado de existencia vy representacién legal con
fecha de expedicién no mayor 2 30 dias [si apiica).

Texto Fotocopia de la cédula de ciudadania de cada uno de
los firmantes en el orden del listado.

Texto Documento/s que evidencien su res:dencsa enla
localidad

Texto Texto

Texio Texto

Texto Texto

Texto Texio

Texto Texto

Texio Texto

Texto Texto
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Como parte de mi participacién certifico que:

ITEM ' sl NO

Mi emprendimiento o microempresa no
esta siendo presentado paralelamente X
por otro beneficiario del programa. '

No he incumplido con alguno de los Pro- -
gramas desarrollados por parte de [a X
Secretaria Distrital de Gobierno

No he participado en las versiones ante- 7
riores de los Programas Impulso Local 40 X
y Microempresa Local 5.0

No soy servidor pdblico, contratista del

Distrito o tengo vinculo laberal alguno X
con Uniempresarial yv la Camara de
Comercio de Bogota

No he participado directa o indirecta-
mente en la asesoria o preparacién y X
elaboracién de este Programa

No tengo antecedentes fiscales, discipli-

narios y/o penales
X
El proyecto o empresa que represento en
este Programa no corresponde a entida-
des sin &nimo de lucro X

b
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CASA CERVECERA COLOMBIAN CRAFT BEER S.A.S.
NIT. 901.433.647-1
COTIZACION N° 10042025

Bogotd D.C. 3 de julio del 2025.

SeRores
Fundacién Borrachos al Rescate

- ASUNTO: COTIZACION PARA DESARROLLO Y PRODUCCION DE BEBIDA ARTESANAL

Casa Cervecera Colombian Craft Beer §.A.5. es una empresa dedicada a la elaboracion de
bebidas fermentadas no destiladas, produccion de malta, elaboracién de cervezas y su
maduracién, con concepto sanitario favorable. La presente cotizacidn contempla el
desarrollo, produccion y acompafamiento para la creacién de dos estilos de bebida artesanal

de linea permanente, orientadas a la sostenibilidad financiera de la Fundacién. Los estilos
propuestos son:

- Blende Ale con adicion de lulo
1. Costeo de pruebas de 50L

Con el fin de ajustar el perfil sensorial de la bebida artesanal antes de su produccion a
escala, ofrecemos una prueba de receta en pequefia escala, realizada de forma artesanal
en fermentadores plasticos {no en acero inoxidable).

Esta prueba permite validar aspectos generales como aroma, sabor, balance y color,
aunque pueden existir ligeras diferencias respecto a la produccién final en planta. Solo se
realiza una prueba por receta. Es decir, no se realizan pruebas miltiples ni
reformulaciones sin compromise de produccién. El cliente debe comprometerse
previamente a la produccién de un minimo de 300L en planta, lo cual garantiza la
viabilidad del proceso.



Dado que este proceso no se realiza en las condiciones habituales de la planta {tanques
de acero, control de temperatura, étc.), el costo de maquila para estos lotes piloto es
mayor, costo por litro $6.500, litros minimos 50L. Merma esperada aproximadamente 8%
(porlo que el volumen final disponible serd menor al total producido).

Receta Blonde Ale Lule

Maquila

Subtotal

| subtotal l $  807.504

2. Costos administrativos pago una Unica vez

Estos rubros no se pagan directamente al magquilador sino directamente a la entidad o
tercero correspondiente.




Nota importante: Al firmar contrato de maquila por dos afios (minimo tres lotes por afio), no
se cobrard el desarrolio de la receta ($1.500.000). Este contrato es requisito para el tramite
ante INVIMA y legalizacion del preducto.

3. Condiciones generales

Todos los valores expresados en pesos colombianos {COP).

La merma del proceso (5-8%) la asume el cliente.

Tiempo estimado de produccidn: 25 dias aproximadamente.

Plazo de entrega sujeta a agenda de planta y disponibilidad de insumos.

Validez de la cotizacién: 30 dias.

Estos valores no incluyen gastos de transporte.

Formas de pago: Se requerird de un anticipo por el 100% del valor de los insumos vy lo
relacionado con el envase individual debe realizarse antes de la coccién para realizar las
compras; y un 60% del costo de la maquila. El restante al momento de la entrega.

Los horarios de atencién son de lunes a viernes: 9:00 a.m. a 6:00 p.m., y sabado de 9:00 a.m.
a 1:00 p.m.




Estamos seguros de que nuestra experiencia y dedicacién garantizaran la calidad vy
consistencia de sus bebidas artesanales. Nos encantarfa tener la oportunidad de trabajar con
ustedes y crear productos excepcionales juntos en pro de la causa que lideran. Agradecemos
su interés en nuestros servicios y esperamos tener noticias suyas pronto para continuar con
el proceso. No duden en ponerse en contacto con nosotros si tienen alguna pregunia o
requieren mas informacién.

Cordialmente,

Lucero Rueda

Gerente

Casa Cervecera Colombian Craft Beer 5.A.S
Cel 3052636237

Email. colombiancraftbeer@email.com




Bogeta D.C., 29'de septismibre de 2025

Senor{es):
Convenio de Asaciacion CAS 1679 - 2024.
Ciudad

Asurrto Aceptacion de Recursos de Capitat Semillay Compromiso de: Contrapartida-parz Plan
de Inversién

Estimados Sefiores;

Por medio.de la presente yo, EDWIN ESTIVEN BEDOYA RIVERA, identificado(a) con cédula de
citrdadania No. 1.024.587:260 éxpedida en. BOGOTA D.C, en calidad-de beneﬁcrarao(a} del
progiama de fortalecimiento empresariat y emprendimiento asociado al Convénio de
Asociacidn. No. CAS-1679-2024; tal y cémo consta en la- Resolucion No.104 de fecha

veintinueve de septiembre de dos mit veinte y einco. {29/09/2025} manifiesto mi expresa’y

formal aceptac:on delos recursos de Capitat Semilla otorgados: por Ea Alcaldla Localde Ciudad
Bolivar a través del Fonds de Desariollo Local de Ciudad Bolwar {FDLCB) o:quien-haga sus

veces en el marco det Programa Imputso Local 4.0; Proyecto 1884 “Reévitalizacidn ¥

Tramformacmn Productivs en la Locatidad de Ciudad Bolivar”, ejecutado; Bpor 2 Fundacidn
bl .versutana Eiipresarialde la Camara de Comercm de Bogota- Uniempresarial.

Reconczccrque estosrecursos; por un'valorde ‘FRES MILLONES DEPESOS MCTE $3.000: 0003,
tienencomo propdsito exclisivo apoyar o puasta en marcha y/o el-desarrolio de miPlan de
inversidn, el cualha sido formuladoy cuentacon la-aprobaciénde la Alcaldia Local de Ciudad
Bolivaria traves:‘

veces, en el marco'de los bootcamps presenciales, mentorias recibidas y formacisnvirtual.
En estesentido, me compro;net_g fgm_a__lme_ﬂ_te_-_a..

s Permangcel'y mantener rm acthdad ecenémnca principal en Ea Localidad de Cludad
Bolivaf, incluso. después: de haber aplicado los recursos recibidos. En caso de
trasladarme:a otralocalidad durante la fase de capitalizacién, me obligo a mformar de
manera: inmediata’ al promotor encargado, reconociendo y aceptando que dacho

Aportar la carttf:cacnon de una clenta ba n'carla Vo bllletera i gltatde mi trtulandad an
fa cuat voy a recnb:r la transferencia de los’ recursos.

.. Entregar a Umempresanal una copla [egtbie y wgente dﬂ rm Registro Unico Tributario

s1:Fondo de Desarrollo. Lecai de:Ciudad Bolivar (FDECB} o fuien.baga sus:




datos-de contacto {direccitn,, correo electrénico y teléfonc). Para este fin, reportaré
ante la:DIAN cualquier modificacion en un términe maximo de un mes, conforme al
Decreto 1625 de 2016, y remitiré una copia del-RUT actoalizadoa Uni rempresanalyfoa

. lapersonaodrea que esta designe:
. .Suscnb:r la poliza de seguro: decumplzmlente requerida a favor det FDECR, -para locual
firmaré el pagaré dlgrta[ yla'dacumentacion exigida poria comipafija.de segaros que
Uniem presarial desngna Para talﬁn, aiitorizo. expresamente a Umempresanat pata gue

-delcs fondcs

w»  Utilizar los:recursos de Capital. Semiilz ensu totahdady de manera exc[usjva para las:
actmdadesyrubros detalladosten el Ptarni de Inversién que ks formu[a do, presentado ¥

ha sido aprobado por la Alcaldia Local de Ciudad Bolivar 4 través del Fondo deé

!Desarrottn i.ocal de:Ciudad Boffvar (FDLCB) o quien ‘haga sds veces, garantizando la

'yila cortecta ejecucion de osfondos.

. Marrtener Ia -gocumentacion 'y’ sopértes necesarics; ‘tales como cotizaciones
piesentadas y eotizacion seleéccionada, facturas: Y’ soportes gue evadanc:[en la
adecuada invergién del cien pof éienfo {100%) delosrecursos:del Capital Semilla, con
fecha posterior al desembolso del recurso. de ‘capitalizacion, de acuerdo con [as
directricas - y requenzmentos de rendicidn: de-cuentas que-establezca sl Convenlo ‘de
Asoctation No. CAS-—T 679-2024.

* Realizar lacomprade j insumos: en UiF plazo fio maycr.a ocho (8} dlas habxlesy entregar
a Umempresanat a tztaves ctei canal’ autonzado los soportes de inversion ffacturas y-
ewdenma fotografica) en un plazo’ no mayor atres (31 dias habiles disdela recepcion

. ﬁn.\ 250, de qug el monto-total de /i Plan de liwersish formulado sea. supenor alvalor
delCapital Semilla oto rgado, complementaré con tos recursosadicionales necesarios, A
3 maneréﬁidecontrapamda‘ Reconozco gleesta: r:cmtrapamda s rndrspensable parala
efeclcion comp{eta ¥ exitosa de mi pmyecto ¥ me comprometo: a gesnonarla y
desembolsaria sagun lo requiera €l desarrollo del plan que ha- 'sido aprobade por la
Alcaldia Local de Ciudad Bolivar a través del Fonde de Desarrofic Local de Ciudad’

Bolivar (FDLCB) o quien haga sus veces dentig: del Convenio de Asoctaclon No. CAS-
1679-2024.

». Destinar los fandos remanentes:gue resulten de las catzzac;ones aprobadas erel plan:
de mverslon excumvamente & la adgquisicion de blenes p;oductos 0 Insumos gue-
astén dwectamente relactenados con la actnadad econdmica. giie esta .siendo-
‘benefi caada porel prugrama

-

T Uniempreserial




- Parnc:par ‘activamente en los procesos de seguimiento yverificacién que el Convemo
cons1dere pertinentes para constatar al. avance ylacorecta aplicaciéhide los récursos.
Esta: mcluye la. aceptacin de Visitas de verif cacnén posteriores & (& fase de
cap:talizacmn ellevantamiento.de actas devisita ytoma de registro fatografico.

» Continuar pamclpando activamente en los pfocesos de fortalecimiento empresanal

' que ‘serdn divuigados por los promotores ¥ facilitar tas labores de- visitas de

acompanamiento, segusmlento Nerificacion yregistio dela cofrécta apl;cac:én de:los
recursos entregados enel marco del Convenio CAS 1679—2024. '

exlto__.d._e,,mi pljoyec_t_c_),,asr comao para la_buena marcha d_et Co,nvamo de Asoc,racmn_ N.o, CAS-
1679-2024..

- Adicionalments, autorizo de farma iibre, expresa o informada a la Fundacién Universitatia
arialde la Camara de Comégrcio de Bogota - UNIEMPRESARIAL v al Foridode Desarrolle
Locat de Ctudad Bcrlavar (FDLCBY; asi coma alos tercernsque.estos desrgnen paratécolectar,
alrnacenar, usar,. procesar transtitiry transterir mis datos personales, incluyendd aquellds de
cardcter-sensible s fuere el casa, para los fines refacionadds con la ejecuicion, s_e_gugrmenzo,.
auditorfa, comunicacion y cumplimiento legal def programa. ‘

Reconozeo'que esta carta presta mérito ejecutivo conforme at articulo 422 dei Codigo General
delProceso, y autorizoa la Fundacién para iniciar el cobro por la via ejecutiva sin requ
previo, encaso de incumplimiento de cualquiera de las.obligaciones aqit pactadas.

Agradezco de-antemano el apoyo y la confianza depositada enmi proyecio..
Afentamente,

%clwm Beoous

Firmadel Beneficiario/Representante:Legal

Nombre Complefo del.Reéneficiario/Réfresentante LegaL EDWIN ESTIVEN BEDOYA RIVERA
Nimero de-Céduta de-Ciudadania: 1.024.587.260 de BOGOTAD.C
Nimero de Contacto: 3102814692

Correo Electronico: BORRACHOSALRESCATE@GMAIL.COM

C|UDAD BOLIVAR . BOGOTA\
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INTRODUCCION

El territorio rural de la localidad de Ciudad Bolivar se caracteriza por su vocacion productiva,
especialmente en actividades agropecuarias como la produccién de derivados lacteos y
hortalizas, las cuales constituyen una fuente principal de ingresos para mdltiples familias
campesinas. Sin embargo, estas unidades productivas enfrentan limitaciones estructurales
asociadas a la comercializacion, tales como el acceso restringido a mercados formales, la
baja visibilidad de sus productos y la escasa incorporacién de herramientas digitales.

En este contexto, el mercadeo digital fue concebido como una estrategia para fortalecer los
procesos de comercializacidén directa y ampliar las oportunidades de acceso a clientes.
Inicialmente, se planted una estrategia basada en el uso de redes sociales como Facebook,
Instagram y WhatsApp Business.

No obstante, durante la ejecucién det proyecto se evidenciaron restricciones técnicas,
operativas y de acceso, relacionadascon la conectividad, disponibilidad de dispositivos y bajo
nivel de alfabetizacién digital, que timitaron la implementacién integrat de la estrategia. En
consecuencia, se priorizé el uso de WhatsApp Business como herramienta principal, debido a
su accesibilidad y apropiacién en el territorio.

Adicionalmente, el seguimiento sistematico al uso de la herramienta no pudo desarrollarse
dentro del periodo de ejecucidn del convenio, lo que implicé una limitacion en la medicidn de
resultados en el corto plazo. En este sentido, el presente informe no solo describe el proceso
de implementacién de la estrategia basada en WhatsApp Business, sino que incorpora un
ejercicio de verificacién posterior, que permite identificar el nivel real de adopcién de la
herramienta por parte de los beneficiarios, asi como los principales avances, limitaciones y
aprendizajes derivados del proceso.

OBJETIVO GENERAL

Implementar y analizar una estrategia de alfabetizacion digital con enfoque comercial,
orientada al uso de WhatsApp Business como herramienta de apoyo a la promocién, gestién
de pedidos y venta directa de los productores rurales de la localidad de Ciudad Bolivar.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

» Analizar las condiciones tecnoldgicas y comerciales de las unidades productivas
rurales beneficiarias.

o Describir la formulacion inicial de la estrategia vy los ajustes realizados durante su
implementacién.

= Fortalecer las capacidades basicas de los productores en el uso de WhatsApp
Business como canal de comercializacion.

= Documentar el desarrollo de la jornada de capacitacion realizada.

» Evaluarios resultados reales de adopcién, implementacion y uso de la herramienta.







CARACTERIZACION DE LA POBLACION BENEFICIARIA

La poblacién beneficiaria esta conformada por productores rurales de la localidad de Ciudad
Botivar, organizados en unidades productivas de cardcter familiar, con baja tecnificacion y
fuerte dependencia de canales de comercializacién tradicionales.

Estas unidades presentan:

» Bajaestructuracion comercial.

¢ Ausencia de canales digitales activos.

* Uso limitado de herramientas tecnoldgicas.

» Dependencia de ventas presenciales y redes comunitarias.

En términos tecnolégiceos, aungue la mayoria dispone de teléfono mévil, su uso se limita a
funciones basicas, principalmente WhatsApp personal. La conectividad es irregular y existen
brechas importantes en alfabetizacion digital.

No obstante, se identifica alta disposicidn al aprendizaje y apertura hacia herramientas
practicas gue puedan mejorar sus procesos de comercializacion. '

FORMULACION Y AJUSTE DE LA ESTRATEGIA
Inicialmente, la estrategia contemplaba un modelo de presencia digital en tres canales:

» Facebook (difusion comunitaria)
s Instagram (posicionamiento e identidad)
+  WhatsApp Business {gestion de ventas)

Aunque el convenio incluyd varias formaciones relacionadas al uso de redes y canales de
difusién digital, se observé que, durante la implementacién se evidenciaron barreras que
impidiercn su ejecucidn integral, entre ellas:

s Conectividad limitada

e Bajo manejo de redes sociales

s Ausencia de correos electronicos

» Temoral uso de plataformas abiertas

En este coniexto, la estrategia fue ajustada, focalizdndola exclusivamente en WhatsApp
Business, como herramienta viable, accesible y alineada con las practicas de la poblacion.

ESTARTEGIA IMPLEMENTADA: WHATSAPP BUSINESS

Se definid WhatsApp Business como herramienta principal para fortalecer procesos de:
« Promocion de productos
e Gestidon de pedidos
« Atencién alcliente







Componentes implementados;

» Creacidny optimizacion de perfiles comerciales
+ Organizacién de catalogos de productos

« Usode mensajes automaticos

e (estién basica de pedidos.

+

CAPACITACION

Se realizé una jornada de capacitacidn el 20 de noviembre en uno de los satones del Colegio
de Quiba, con enfoque tedrico—préactico.

Durante la sesion se abordaron:

e [ntroduccion al marketing digital rural
« Importancia de la comunicacién con clientes

« Orientacidn para la creacion de perfiles, cuentas y catdlogos en WhatsApp Business.
» Recomendaciones practicas de venta.

La jornada buscd no solo transmitir conocimientos técnicos, sinc también generar
confianza en el uso de herramientas digitales comoapoyo a sus procesos productivos y
comerciales.

RESULTADOS

La estrategia permitié generar avances en el proceso de sensibilizacién y formacion en
herramientas digitales; sin embargo, el ejercicic de verificacién posterior evidencié una
adopcion limitada de la herramienta.

Nivel de implementacidn

De 53 beneficiarios se identifico:
s Solo 4 productores implementaron WhatsApp Business.
Se identificaron diferentes niveles de uso de la aplicacién:

« Alto (1caso):
o Perfil completo: Nombre, logo de la marca, descripcién, horarios de atencion,
ubicacion, otros contactos.

o Catélogo organizado confotos del producto real, precio de venta y descripcion.
o Uso paraventas, carrito de compra activado
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intermedio {2 casos):

o Caso1:

» Perfil completo: Nombre del emprendimiento y logo, descripcion
genérica, ubicacién general, horarios de atencidn, otros canales de
contacto.

=  Usofrecuente

» El productor cuenta con fotos del producto real y catélogo de
productos en PDF, segun solicitud (no integrado a la funcionalidad de
WhatsApp Business).
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¢ Caso2:

»  Perfilincompleto: Nombre del emprendimiento, no cuenta con logo de
la marca (aungue la beneficiaria cuenta con logo del emprendimiento),
descripcién o tipo de producto genérica, ubicacion general.

= Uscocasional.

= El productor cuenta con fotos del producto real, segun solicitud {no
integrado a la funcionalidad de WhatsApp Business).
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s+ Bajo (1caso):
o Usominimo (solo imagen de fondo del perfii, aungue la beneficiaria cuenta con
logo del emprendimiento).
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» Selogrd sensibilizacion, pero no uso sostenido.
e |.aadopcidnes bajay no generalizada.

+ Laimplementaciény apropiacién de la herramienta y sus funcionalidades depende de
acompafnamienio posterior. '

LIMITACICNES IDENTIFICADAS

* Falta de seguimiento posterior a la capacitacion
s Ausencia de mecanismos de monitoreo

+ Limitaciones de conectividad

* Baijo nivel de alfabetizacion digital

= Falta de acompafiamiento en escenarios reales y sostenido en el corto y mediano
plazo.







RECOMENDACIONES PARA EL FORTALECIMIENTO DE LA ESTRATEGIA DE MERCADEQ
DIGITAL

Con base en los resultados del proceso de seguimiento, se proponen las siguientes
recomendaciones orientadas a fortalecer la adopcitn y uso efectivo de herramientas digitales
en los procesos de comercializacion de los productores rurales:

» Acompafamiento posterior:
Implementar seguimiento individual a los beneficiarios después de la capacitacion,
con énfasis en la aplicacién practica de la herramienta en sus procesos de venta.

» Formacidn practica: _
Priorizar metodologias aplicadas, enfocadas en el uso real de WhatsApp Business
{configuracién de perfiles, catalogos y gestion de pedidos).

s Articulacién con la comercializacion:
Integrar el uso de la herramienta en espacios de venta como ferias y mercados
campesinos, promoviendo su uso en transacciones reales.

« Segmentacidén de beneficiarios:
Disefar estrategias diferenciadas seguin el nivel de apropiacion digital de los

‘productores, priorizando acompafiamiento intensivo en los casos de menor
desarrollo.

¢ Seguimiento e indicadores:
Implementar mecanismos simples de medicion del uso (perfiles activos, catalogos
creados, uso en ventas), con evidencia verificable.

e Casos de éxito:

Identificar y promover experiencias exitosas entre beneficiarios para incentivar el
aprendizaje entre pares.

o Articulacidn con otras estrategias:
Integrar el mercadeo digital con procesos de bancarizaciény comercializacion,
fortaleciendo el uso conjunto de herramientas. '

o Enfoque progresivo:

Consolidar primero el use de WhatsApp Business antes de escalar a otras
plataformas digitales.







CONCLUSIONES

La estrategia de mercadeo digital demostré que WhatsApp Business es una herramienta
pertinente para el contexto rural, debido a su facitidad de uso y accesibilidad.

No obstante, la evaluacion evidencia que su implementacion real fue limitada, logrando la
adopcién en un nimero reducido de beneficiarios y con niveles de apropiacion diferenciados.

En este sentido, la estrategia se considera efectiva en la fase de formacion y sensibilizacién, y
limitada en la fase de implementacién y uso efectivo

Esto evidencia que f(a alfabetizacién digital requiere procesos complementarios de
acompafamiento practico, seguimiento continuoy articulacién con los procesos comerciales
reales.

Finalmente, WhatsApp Business se posiciona como una base viable para futuros procesos de
fortalecimiento digital, siempre que se implemente bajo un enfoque progresivo,
contextualizado y orientado al uso efectivo. '







ANEXOS

Anexo 1. Invitacién a la Capacitacién “Marketing Digital” - 20 de noviembre - Saldn
Comunal de Quiba.
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Anexo 2. Registro fotografico de la Capacitacidén “Marketing Digital”, 20 de noviembre -
Salon Colegio Quiba







Anexo 3. Listado de asistencia Capacitacion “Marketing Digital”.
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Anexo 2. Registro fotografico de la Capacitacion“Marketing Digital” - 20 de Noviembre
-Salén Comunalde Quiba
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MODELO DE GESTION DE MARKETING ESTRATEGICO

INTRODUCCION

EL presente Modelo de Gestion de Marketing Estratégico se constituye como el
instrumento técnico y operativo central para orientar el fortalecimiento comercial de
los produciores rurales de la localidad de Ciudad Bolivar, en cumplimiento de los
compromisos establecidos en el Convenio de Asociacién No. 1679 de 2024. A
diferencia de planes de comercializacién genéricos, este modelo responde a la
complejidad y riqueza del territorio rural del sur de Bogota, el cual comprende las

veredas de Quiba Alta, Quiba Baja, Pasquilla, Pasquillita, Las Mercedes, Santa Rosa y
Santa Barbara. '

La necesidad de este modelo surge de un diagnéstico que identifica brechas criticas

en el acceso a mercados de los productores locales, tales como la alta dependencia
de intermediarios, la limitada visibilidad de la oferta campesina en la zona urbanay la
necesidad de una identidad visual que unifigue los productos bajo estandares de
calidad y origen. Por lo tanto, el documento no solo define objetivos generales, sino

que traza una hoja de ruta especifica para sectores clave como el agroalimentario, el
de productos transformados v el agroturismo.

El modelo integra estrategias de fortalecimiento de marca territorial, activacion
multicanal y digitalizacién pertinente, asegurando que el uso de herramientas
tecnoldgicas —como pagos electrénicos y catdlogos digitales— sea coherente con ia
realidad de conectividad y competencias de la poblacion rural de Ciudad Bolivar. A
través de una estructura de téicticas operativas, indicadores de impacto
socioecondmico y un cronograma de egjecucidn, se busca transformar las unidades
productivas rurales en negocios competitivos, sostenibles y directamente vinculados
con los circuitos de consumo de la ciudad.

En altima instancia, este documento se fundamenta en la conviccion de que el
desarrollo rural de la localidad depende de la capacidad de sus productores para
narrar su historia, estandarizar su oferta y acceder a condiciones de comercio justo
que dignifiquen la labor campesina y dinamicen la economia local.







ALCANCE Y CARACTERIZACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS

EL modelo se dirige especificamente a las veredas de la localidad de Ciudad Bolivar
{Quiba Alta, Quiba Baja, Pasquilla, Pasquillita, Las Mercedes, Santa Rosa y Santa
Bérbara). Se enfoca en el fortalecimiento de las siguientes unidades productivas:

s Sector Agroalimentario: Productores de hortalizas, tubérculos (papa), frutas de
clima frioy lacteos. '

e Sector de Transformados: Emprendimientos de transformacion de alimentos
{(mermeladas, derivados 1acteos).

e Sector Pecuario: Criadores de especies menores (ovinos, aves de corrat).

s Agroturismo: Unidades que ofrecen servicios de turismo rural y experiencias
pedagdgicas en la granja. 4

PROPOSITO DEL MODELO

El presente Modelo de Gestidn de Marketing Estratégico se desarrolla en el marco del
Convenio de Asociacién No. 1679 de 2024, con el fin de orientar las acciones de
fortalecimiento comercial para los productores rurales de Ciudad Bolivar. Su proposito
fundamental es establecer objetivos claros, estrategias efectivas y tdcticas operativas
que permitan incrementar la visibilidad, competitividad y capacidad de
comercializacién de las unidades productivas rurales.

Mas alla de una guia general, este modelo busca:

» Identificar y caracterizar las - unidades productivas: Centrandose
especificamente en los sectores agroalimentario (papa, hortalizas, lacteos), de
transformacion artesanaly agroturismo de las veredas del territorio.

¢ Cerrar la brecha de intermediacién: Fomentar circuitos cortos de
comercializacién que permitan al productor recibir un precio justo por sus
productos. |

» Institucionalizar la marca territorial: Consolidar el sello “Ciudad Bolivar Rurat”
como un referente de calidad, origen y sostenibilidad ante consumidores
institucionales y privados.

s Fomentar la apropiacién tecnoldgica: Implementar herramientas digitales
(pagos electrénicos vy catalogos virtuales) que sean técnica y socialmente
pertinentes para el contexto del campeo.







e Garantizar la trazabilidad y el impacto: Proveer un sistema de medicién que no
solo registre actividades, sino que evalle el incremento reat en las ventas y la
mejora en la calidad de vida de ias familias rurales del territorio.

Este modelo sirve como la hoja de ruta técnica para que la inversion publica se
traduzca en una dinamizacién econémica tangible, asegurando que el fortalecimiento

comercial sea una capacidad instalada en los productores y no solo una accioén
transitoria.

OBJETIVOS ESTRATEGICOS

EL modelo se articula bajo tres ejes fundamentales que buscan no solo gjecutar

actividades, sino transformar la realidad econdémica de los productores de Ciudad
Bolivar.

Objetivo 1. Incrementar la visibilidad y el posicionamiento de la oferta rurat

Fortalecer la presencia de la produccién campesina en escenarios institucionales,

comunitarios y digitales para que el consumidor urbano reconozca el valor del campo
local. '

« Alcance: Posicionar la narrativa de la marca territorial "Ciudad Bolivar Rural”
en al menos 7 veredas de la localidad.

« Indicador de Impacto: Incremento del 30% en el alcance y reconocimiento de
la marca en redes y canales institucionales.

Obijetivo 2. Ampliar y diversificar los canales de comercializacién con enfoque de
impacto econdémico

Facilitar et acceso a mercados locales e institucicnales que generen mayores
oportunidades de ingresos y sostenibilidad para las unidades productivas.

+ Alcance: Apertura de nuevos canales directos y participacion en circuitos
institucionales para reducir la intermediacion.

+ Indicador de Impacto: Realizacién de 6 a 8 ferias o activaciones con un
incremento proyectado del 20% en el volumen de ventas directas de los
productores participantes.

Obijetivo 3. Fortalecer capacidades comerciales, digitales y técnicas






Mejorar competencias de marketing, ventas, comunicacién y herramientas
tecnolégicas para la dinamizacion econémica rural.

» Alcance: Capacitacion técnica en costos, empaques, WhatsApp Business y
pasarelas de pago para asegurar la autonomia del productor.

+ Indicador de Impacto: Vinculacién de minimo el 50% de los productores a
billeteras digitalesy un nivel de asistencia a formaciones mayor at 80%.

ESTRATEGIAS INSTITUCIONALES DE MARKETING

ElL modelo se despliega a través de cinco ejes estratégicos disefiados para ser
trazables y sostenibles, asegurando que el impacto del Convenio 1679 de 2024
perdure mas alia de su vigencia.

Estrategia 1. Posicionamiento de la Marca Territorial: “Ciudad Bolivar Rural”

No se trata solo de un logotipo, sino de una denominacién de origen de facto que
encapsula la identidad campesina.

» Narrativa del Origen (Storytelling): Construccion de historias de vida de los

productores que vinculen el producto con la conservacion y la tradicion
agricola.
« Diferenciacién por Calidad: !mplementacion de estandares basicos de

presentacién que permitan a los productos de la localidad competir en
mercados de nicho (organicos, agroecolégicos, artesanales).

« Sellode Confianza: Uso unificado de laimagen entodos los puntos de contacto
para generar recordacion en el consumidor bogotano.

Estrategia 2. Activaciéon Comercial Multicanaly Acceso a Mercados

Busca diversificar los puntos de ingreso para disminuir la dependencia de un solo
canal.

« (Circuitos de Proximidad: Priorizar ferias y mercados campesinos dentro de la

misma localidad v en zonas de alto flujo peatonal del Distrito para reducir
costos logisticos.






Ruedas de Negocio Institucionales: Conexign directa con operadores de
programas de alimentacién {compra publica local) y empresas del sector
gastrondmico interesadas en proveeduria local.

Preventa Programada: Fomentar modelos de suscripcion o canastas familiares
que aseguren la venta de la cosecha antes de su salida del predio.

Estrategia 3. Digitalizacién y Alfabetizacién Tecnoldgica Rural

Implementacién de tecnologias que reconozcan las brechas de conectividad del

territorio, enfocdndose en la utilidad practica.

Comercio Conversacional (WhatsApp Business): Capacitacién para que el
productor gestione su propio catalogo, reciba pedidos y fidelice clientes
mediante listas de difusién.

Ompnicanalidad Simplificada: Uso de cédiges QR que enlacen a catalogos
digitales actualizables en tiempo real, evitando el gasto en material impreso
que queda obsoleto répidamente.

Visibilidad Georreferenciada: Registro de las unidades productivas en mapas

digitales para facilitar su hallazgo por parte de turistas y compradores
mayoristas. '

Estrategia 4. Circuitos Cortos de Comercializacion y Logistica Social

Se enfoca en la sostenibilidad y el comercio justo.

‘Desintermediacidon_Activa: Creacion de alianzas gque permitan al productor
capturar un mayor porcentaje del precio final pagado por elconsumidor.
Optimizacidén de Cargas: Fomento de la asociatividad para el transporte
compartido de productos, reduciendo la huella de carbono y los costos de
envio individuales.

Sostenibilidad Ambiental: Promocién de empagques biodegradables o
retornables que refuercen el mensaje de "conservacion” de la zona rural.

Estrategia 5. Gesti6n de la Experiencia del Cliente y Punto de Venta

Garantizar que el acto de compra sea una experiencia satisfactoria que invite a la
repeticion.






Estandarizacién Estética: Uso de mobiliario {carpas, manteles, exhibidores)
que refleje limpieza y profesionalismo, eliminando la percepcién de
informalidad. '

inclusién Financiera (Medios de Pago): Garantizar que el 100% de los puntos de
venta acepten pagos digitales (billeteras electronicas), eliminando la barrera de

- “falta de efectivo" en el comprador.

Protocolo de Servicio: Entrenamiento en atencion al cliente, destacando los
beneficios nutricionales y sociales de comprar productos de Ciudad Bolivar.

PERTINENCIA TECNOLOGICA Y DIGITAL

Para que la digitalizacién sea efectiva en el contexto rural de Ciudad Bolivar, las
herramientas seleccionadas son:

WhatsApp Business: Como canal principal de preventay atencion al cliente, por
su bajo consumo de datos y familiaridad.

Rilleteras Digitales (Daviplata/Nequi): Para facilitar transacciones inmediatas
en ferias, reduciendo el riesgo de manejo de efectivo.

Catalogo Digital con QR: Un archivo PDF ligero o micrositio web consultable
mediante cédigos QR en los puntos de venta fisicos para evitar impresiones
costosas y desactualizadas.

TACTICAS OPERATIVAS

Las tacticas se han disefiado como acciones ejecutables y medibles que responden
directamente a la necesidad de profesiconalizar la comercializacion rural.

TActica 1. Diseno del Catalogo Rural y Portafolio Comercial

Esta tactica busca dotar a los productores de una herramienta de venta profesional
para mercados institucionales y digitales.

Registro Fotografico: Realizacidon de sesiones en predio para capturar la

esencia del producto y su origen, garantizando imégenes de alta resolucion
para material publicitario.

Fichas Técnicas: Elaboracion de documentos que especifiquen presentacién,
volimenes de produccion, estacionalidad, precios y datos de contacto.







» Digitalizacién QR: Generacion de un cédigo QR institucional que permita a los
compradores acceder al portafolio actualizado desde cualquier dispositivo
mavil.

Tactica 2. Cambaﬁa Territorial “Del Campo a la Ciudad”

Estrategia de comunicacién disefiada para humanizar la marca y generar sentido de
pertenencia en la zona urbana.

+ Narrativas de Vida: Produccién de micro-cépsulas de video y crénicas que
cuenten las historias detras de los productores de las veredas.
» FEcosistema de Difusién: Uso de canales oficiales de la Alcaldia Local, redes

comunitarias y grupos de interés para ampliar el alcance de la oferta.
Tactica 3. Implementacion de Ferias y Activaciones Comerciales

Gestion logistica para la presencia fisica de los productos en escenarios estratégicos.

« Estandarizacidén Visual: Montaje de carpas institucionales con una imagen
unificada que transmita orden y calidad bajo la marca “Ciudad Bolivar Rural”.
« Control de Gestion: Registro sistemético de ventas, volumen de productos

comercializados y base de datos de consumidores -interesados para
seguimiento posventa.

Tactica 4. Relacionamiento Institucional y Compra Pablica
Apertura de canales de comercializacion de gran escala y largo plazo.

» Socializacién de Portafolio: Presentacion directa del Catalogo Rural ante

entidades distritales y empresas privadas vecinas a la localidad.
» Encadenamientos Productivos: Identificacion de oportunidades de compra

plblica local y articulacién con universidades y mercados campesinos del
Distrito.

Tactica 5. Programa de Fortalecimiento Comercial y Digital

Transferencia de conocimiento técnica para que el productor sea auténomo en su
gestion de marketing.







» Escuela de Ventas Rurales: Talleres practicos sobre técnicas de negociacion,
servicio al cliente y fijacién de precios basada en costos reales.

e Apropiacién Tecnoldgica: Capacitacion intensiva en el uso de WhatsApp
Business para la gestidn de pedidos y manejo de inventarios basicos.

Tactica 6. Bancarizacion y Medios de Pago Digitales
Eliminacion de las barreras de transaccion financiera en 1los puntos de venta.

» Inclusidn Financiera: Vinculacién de al menos el 50% de los productores a
billeteras digitales (Daviplata, Nequi u otras).

« Puntos de Pago QR: Habilitacion de cddigos de pago en cada carpa de feria,
facilitando la compra rapida y segura. '

Cronograma de Tacticas (Ruta de Ejecucion)

El modelo se ejecutara en cuatro fases durante el periodo del Convenio 1679 de 2024:

1. Mes 1 - Diagnéstico y Registro: Caracterizacién de producteres, toma
fotografica y disefo del portafolio comercial.

2. Mes 2 - Formacidny Alistamiento: Talleres de costos, ventas y capacitacionen
herramientas digitales.

3. Mes 3-5: Eiecucién Comercial: Lanzamiento de la campafa “Del Campo a la
Ciudad” y realizacion de ferias y ruedas de negocio.

4, Maes 6 - Evaluacidny Cierre: Medicién de impacte econdémico, reporte de ventas
y entrega de plan de sostenibilidad

Mes 1-2| Tactica 1 (Catalogo) y Tactica b (Talleres de formacian).

Mes 3-5 | Tactica 2 (Campana), Tactica 3 (Ferias) y Tactica 6 (Pagos digitales).
Mes 4-6 | Tactica 4 (Relacionamiento institucional y cierre de acuerdos).







INDICADORES DE GESTION (KP1) Y MEDICION DE IMPACTO

Para garantizar que el Modelo de Gestién de Marketing Estratégico sea trazable y
genere beneficios reales en el territorio de Ciudad Bolivar, se establece un sistema de
indicadores dividido en tres niveles: Gestién, Resultado e Impacto Econdmico.

Matriz de Indicadores Estratégicos

Alcance de la campana “Del

catalogo digital.

. , 30% de
Visibilidad de Campo a la Ciudad” en e
. impacto crecimiento en
Marca canales digitales e . R
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institucionales.
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Financiera . Social L.
digitales y pagos por QR. beneficiaria.
Productos registrados con
R . .. 50% de la oferta
Digitalizacion fotografia y fichatécnicaen el | Resultado

productiva total.







Indicadores de Impacto Econémico

Para superar la vision superficial de la ejecucidn de actividades, se incorporan las
siguientes métricas de valor:

« Ventas Directas: Monto total de ingresos generados por los productores
durante las ferias y activaciones del convenio (Meta: iIncrementar en un 20% el
promedio histdrico del territorio). _

« Desintermediacién: Porcentaje de ventas realizadas directamente al

' consumidor final o comprador institucional sinintermediarios.
» Retorno de Inversion (RO} Social: Relacion entre el costo del fortalecimiento

comercial y elincremento en los ingresos de las unidades productivas rurales
beneficiarias.

RESULTADOS ESPERADOS

La ejecucion de este modelo bajo el Convenio 1679 de 2024 busca transformar ta base
economica de las veredas de Ciudad Bolivar, logrando que et incremento en la
visibilidad se traduzca en una rentabilidad tangible para el productor. Se espera que la
implementacién de circuitos cortos de comerciatizacion reduzca significativamente la
dependencia de intermediarios, permitiendo que el margen de utilidad permanezcaen
las familias rurales y dinamice la economia del territoric a través de un aumento
sostenido en elvolumen de ventas directas.

En el Ambito de la identidad territorial, el resultado principal serd la consolidacion de
"Ciudad Bolivar Rural" como un sello de confianza y calidad ante el consumidor
bogotano. Al unificar la narrativa de origen vy la imagen en el 100% de los escenarios
institucionales, se lograrda que los productos rurales dejen de percibirse como
mercancias genéricas y pasen a servalorados por su tradicion, sostenibilidad y aporte
a la conservacién ambiental de la localidad.

Asimismo, el modelo garantizara una transformacién en la madurez digitaly comercial
de los productores rurales. Al finalizar el periodo, al menos la mitad de las unidades
productivas habran superado la barrera de la informalidad transaccional mediante la
bancarizacion y el uso de herramientas como catalogos digitales y pagos electrénicos,
lo gque les permitira competir en mercados modernos y responder con agilidad a la
demanda de clientes institucionales o corporativos.
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Finalmente, se espera que este proceso deje una capacidad instalada en el territorio,
caracterizada por una articulacién sélida entre el campesinado, la Alcaldiay el sector
privado. La creacién de una base de datos de ventas y el seguimiento de indicadores
de impacto social permitiran que las futuras intervenciones locales no partan de cero,
sino de un ecosistema comercialrural trazable, organizado y técnicamente fortalecido
para asegurar su sostenibilidad a largo plazo.

CONCLUSION

El presente Modelo de Gestién de Marketing Estratégico trasciende la ejecucion de
actividades aistadas para convertirse en una ruta clara, estructurada y ejecutable que
garantiza el fortalecimiento de la comercializacion rural en el marco del Convenio 1679
de 2024. Suimplementacién integral no solo permitird mejorar la competitividad de las
unidades productivaé frente a los desafios del mercado actual, sino que potenciara la
reactivacion econémica del territorio de Ciudad Bolivar de manera alineada con las
prioridades de desarrollo local.

Al subsanar las brechas de visibilidad, digitalizacién y acceso a mercados mediante
tacticas operativas concretas, el modelo asegura que los productores rurales cuenten
con herramientas reales para la autogestién comercial- La consolidacion del sello
territorial "Ciudad Bolivar Rural" y la formalizacién de los circuitos de comercializacion
directos permitiran que el valor generado por la labor campesina permanezca en la

comunidad, dignificando el trabajo rural y fomentando un modelo de crecimiento
sostenible.

En Gitima instancia, el &xito de esta estrategia radica en su capacidad para medir no
solo el cumplimiento de tareas, sino el impacto social y econdémico en las familias
productoras. Con este enfoque, el convenio deja una base técnica solida y una
capacidad instalada que proyecta a la ruralidad de Ciudad Bolivar como un actor
competitivo, digitalizado y esenciat en el ecosistema productivo de la ciudad.
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INTRODUCCION

El presente informe tiene como proposito realizar el seguimiento y la evaluacién del proceso
de implementacién de la estrategia de bancarizacidn desarrollada en el marce del Convenio
de Asociacion 1679-2024 — Proyecto 1880, orientada a fortalecer la inclusién financiera de los
productores rurales del territorio de Ciudad Bolivar.

En este contexto, y a partir de la ejecucién de acciones enfocadas en el acceso a servicios
financieros —particularmente billeteras digitales— y el fortalecimiento de capacidades en
educacion financiera, resulta fundamental evaluar el nivel de adopcién, uso efectivo v
apropiacion de dichos servicios por parte de los beneficiarios, asi como su incidencia en los
procesos de mercadeoy comercializacién de los productos rurales.

En este sentido, el informe no se limita a verificar el cumplimiento de las metas de
bancarizacion planteadas, sino que desarrolla un analisis integral de la efectividad de la
estrategia, considerando su incidencia en el uso real de los servicios financieros, su grado de
apropiacién por parte de los productores y su articulacidon con las dindmicas comerciales del
territorio. Esto permite identificar brechas entre el acceso y el uso. efectivo, asi como
oportunidades de mejora orientadas a fortalecer su impacto y sostenibilidad en el tiempo.

OBJETIVO GENERAL

Realizar el seguimiento y la evaluacidn de la implementacidn de la estrategia de bancarizacion
dirigida a los productores rurales heneficiarios del convenio, con el fin de analizar su nivel de
cumplimiento y efectividad, y proponer ajustes orientados a fortalecer su articulacion con los
procesos de mercadeo y comercializacién.

OBRJETIVOS ESPECIFICOS

= Analizar el nivel de acercamiento, articulacion y relacionamiento alcanzado con las
entidades financieras y cooperativas definidas en la estrategia de bancarizacién.

» ldentificar el nivel de bancarizacién de los beneficiarios, asi como el grado de uso
efectivo de los productos financieros digitales disponibles.

* Analizar la incidencia de la bancarizacion en los procesos de pago, cobro y
comercializacién de los productores rurales. '

* |dentificar barreras, limitacionesy factores que afectan la adopcidn, apropiaciény uso
continuo de los servicios financieros.







MARCO METODOLOGICO DE SEGUIMIENTO Y EVALUACION

El proceso de seguimiento y evaluacién de la estrategia de bancarizacion se desarrollé bajo un
enfoque descriptivo, participativo y predominantemente cualitativo, orientado a analizar el
nivel de implementacion de los componentes definidos en la estrategia, asi como su

efectividad en t&rminos de acceso, uso y apropiacion de los servicios financieros por parte de
los productores rurales.

Este enfoque permitié evaluar no solo el cumplimiento de las metas establecidas —
particularmente en términos de bancarizacién y formacion—, sino también comprender las
practicas reales de los beneficiarios, su percepcién frente a los servicios financieros y su
integracion en los procesos de mercadeo y comercializacion.

En coherencia con la estructura de la estrategia de bancarizacidn, el seguimiento se centrd en
el analisis de los cuatro ejes estratégicos definidos: (i) alianzas institucionales, (i) diagndstico
y segmentacion financiera, (iii) jornadas de bancarizacién y educacién financiera, y (iv)
monitoreoy evaluacidn, permitiendo establecer el nivel de cumplimiento de cada componente
vy las brechas entre lo planteade vy lo ejecutado.

El analisis se orientd a identificar cambios en las practicas comerciates de los productores, el
nivel de uso efectivo de los servicios financieros —mas alla del registro formal—vy los factores
que inciden en su adopcidn sostenida, incluyendo barreras tecnoldgicas, condiciones del
contexto ruraly habitos comerciales.

Fuentes de Informacion

Para el desarrollo def seguimiento y la evaluacion se utilizaron diversas fuentes de informacion,
gue permiten contrastar el nivel de implementacion de la estrategia con la evidencia generada
durante la ejecucién del proyecto:

* Registros de apertura de cuentas bancarias y vinculacién a billeteras digitales.

» Listados de asistencia y actas a jornadas de bancarizacion y educacién financiera.

» Registros internos del proyecto asociados a actividades de formacién, comercializacion
y relacionamiento empresarial.

» Dialogos directos y retroalimentacion de los productores rurales beneficiarios.

* Observacién directa en espacios de comercializacién, como ferias, mercados
campesinos y encuentros comerciales.

* Evidencias documentales asociadas a la participacion en actividades del convenio.

Instrumentos utilizados

La recoleccion y sistematizacion de la informacién se realizd mediante los siguientes
instrumentos:






+* FEncuestas breves de percepcién y uso de servicios financieros aplicadas a los
beneficiarios. w

* Registros de observacién de practicas comercialesy uso de medios de pago.

+ Actas de jornadas de formacién, bancarizacién y eventos de comercializacion.

Estos instrumentos permitieron combinar informacidn cualitativa y evidencial, facilitando un
analisis integral del proceso de implementacidn.

Alcance del seguimiento

El seguimiento se desarrollé durante el pericde de implementacién de la estrategia, en el
marco de las actividades del componente comercial del convenio, con enfasis en:

* Elnivel de acceso a servicios financieros formales y registro en billeteras digitales.
* Eluso efectivo de medios de pago digitales en procesos de comercializacion.

* Los cambios en las dindmicas de pago v cobro de los productores rurales.

* Llaintegracién de la bancarizacién en los procesos de mercadeo y venta.

El alcance del anélisis permitié evidenciar avances en términos de acceso y sensibilizacién,
asi como identificar brechas relacionadas con la apropiacién y el uso continuo de los servicios
financieros, en coherencia con los objetivos definidos en la estrategia de bancarizacion.

DESCRIPCION DE LA ESTRATEGIA EVALUADA-

La estrategia de bancarizacion implementada en el marco del convenio y del proyecto Rural,
fue disefiada como una intervencidn integral orientada a promover la inclusién financiera de
los productores rurales, mediante el acceso y uso efectivo de servicios financieros formales en
articulacién con sus procesos de comercializacién.

En coherencia con lo establecido en el documento de estrategia, esta se estructurd a partir de
cuatro ejes estratégicos:

alianzas institucionales con entidades financieras,
diagndstico y segmentacion financiera de los beneficiarios,
jornadas de bancarizaciony educacién financiera, y

o o T o

monitoreo, evaluacidny seguimiento de resultados.

Cada uno de estos ejes contempld acciones especificas orientadas a facilitar la vinculacién
de los beneficiarios al sistema financiero, fortalecer sus capacidades para el uso de estos
servicios y promover su integracion en los procesos de comercializacién rural.

En particular, (a estrategia definié como metas la bancarizacidon de al menos el 50% de los
productores rurales, la realizacion de jornadas de formacién con acompafamiento de







entidades financieras, la vinculacién de aliados institucionales y la cobertura de procesos de
educacion financiera dirigidos a los beneficiarios.

En este contexto, el presente informe retoma los ejes, metas e indicadores definidos en la
estrategia como marco de referencia para evaluar su nivel derimplementacio'n, as{ como su
efectividad en términos de acceso, uso y apropiacién de los servicios financieros, y su
incidencia en los procesos de mercadeo y cometrcializacion de los productores rurales.

RESULTADOS DEL SEGUIMIENTO SOBRE LOS EJES ESTRATEGICOS
Eje 1: Alianzas Institucionales y relacionamiento con entidades financieras

La estrategia contemplaba la formalizacion de alianzas mediante cartas de intencidn con al
menos una entidad financiera mediante la suscripcidn de cartas de intencidn 0 memorandos
de entendimiento, con el fin de fortalecer la sostenibilidad del proceso de inclusién financiera.

En el marco de la imptementacion, si bien no se logrd la firma formal de este tipo de'acuerdos,
se evidenciaron avances en el relacionamiento con entidades del sistema financiero y
solidario, a través de espacios de articulacién como jornadas de relacionamiento empresarial
y eventos comerciales.

En estos espacios se contd con la participacion de entidades como el Banco Agrario,
cooperativas de ahorro y crédito vy otros actores relevantes como la SDDE, lo que permitid
acercar a los beneficiarios a la oferta de servicios financieros disponibles y fortalecer su
conocimiento sobre productos de crédito, ahorro y herramientas digitales. A continuacion, se
presenta un recuento de lo alcanzado:

a. Jornada de Relacionamiento Empresarial

En el marco del evento se contd con la participacion de cinco entidades del sistema
financiero y solidario:

* Banco Agdrario de Colombia: socializacién de lineas de credito agropecuario,
microcreditos productivos e inclusidn financiera para pequefios productores.

» Cooperativa JFK Financiera: presentacion de servicios de ahorro, crédito vy
acompahamiento financiero. )

e Fincomercio: exposicion de lineas de microcrédito y ahorro dirigidas a emprendedores
rurales y urbanos.

+ Colsubsidio: presentacién de su portafolio integral de servicios sociales, educativos y
financieros.

« Step Internacional Global: promocion de programas de estudio en el exterior,
intercambio cultural y movilidad académica.







Este componente permitié fortalecer la educacion financiera de los participantes,
promoviendo el acceso responsable a productos de ahorro y crédito formal, y
evidenciando avances significativos en la disposicion de los productores hacia la
utilizacion de herramientas financieras, y el acceso a instrumentos de crédito y ahorro.

Del proyecto rural se conté con la asistencia de los beneficiarios: Angélica Rios,
Tréansito Rodriguez, Pedro Julio Rodriguez, Cristian Ramirez, Edison Acosta, guienes
tuvieron acercamiento a las entidades invitadas.

b. Gran Feria Campesina

En este evento, la Secretaria Distrital de Desarrollo Econémico (SDDE) dispuso un
stand orientado a promoverr la inclusién financiera de los productores vy
emprendedores participantes. Desde este espacio, se hrindd asesoria personalizada
sobre acceso y uso de servicios financieros, incluyendo billeteras digitales y medios de
pago electrdnicos, asi como informacién sobre o'pciones de ahorro y apertura de
productos financieros.

Este punto de atencidn facilité la resolucién de inquietudes y el acercamiento a
alternativas que contribuyen al fortalecimiento de la gestidn econdmica y la
sostenibilidad de las unidades productivas.

Elstand se consolidd como un espacio relevante de consulta, evidenciando interés por
parte de los beneficiarios en la adopeién de estas herramientas en sus actividades
comerciales. En este contexto, se destacd la importancia de la inclusion financiera en
el entorno rural, en tanto favorece la estabilidad econdmica, optimiza los procesos de
transacciény amplia las oportunidades de participacidn en programas institucionales.

En conjunto, la estrategia contribuy¢ al fortalecimiento de capacidades para la toma
de decisiones financieras informadas y al fomento de practicas méas seguras y
eficientes para los participantes de la feria campesina rural,

Para este eje se identifica un cumplimiento parcial, en tantc se logro el acercamiento
institucional y la generacién de espacios de articulacion, pero no la formalizacion de alianzas
estratégicas, lo cual limita la continuidad y escalahilidad de la estrategia en el mediano plazo.

Eje 2: Diagnostico y Segmentacion Financiera- el Nivel de Bancarizacion y Uso Efectivo
identificado en la ruralidad

La estrategia astablecia la realizacién de un diagndstico financiero de los beneficiarios, asi
como su segmentacion en funcion de su nivel de bancarizacidn (no bancarizados,







bancarizados sin uso activo y bancarizados con uso regutar), con el propdsito de orientar
intervenciones diferenciadas.

Durante la implementacién, el diagndstico se desarrolld a partir de procesos de
caracterizacidén en campo, acompafamiento técnico y observacidn en espacios comerciales,
lo que permitid identificar el nivel general de acceso a servicios financieros y las practicas
asociadas a su uso.

En una fase inicial, se evidencid que una proporcion significativa de los productores rurales no
contaba con vinculacién activa al sisterna financiero o desconocia el uso de herramientas
digitales. Posteriormente, a través de acciones de formacidn y acompafiamiento, se logrd
avanzar en el registro de los beneficiarios .en billeteras digitales, alcanzando la meta de
bancarizacion planteada en la estrategia.

No obstante, et ejercicio de seguimiento evidencia que, si bien el diagnostico permitié
identificar diferencias en el nivel de acceso y uso de los servicios financieros, la segmentacion
formal de los beneficiarios segln los niveles definidos en la éstrategia no se implementd de
manera estructurada.

Adicionalmente, se identifican brechas relevantes entre el acceso formatl a los productos
financieros y su usc efectivo. Mientras algunos productores utilizan de forma recurrente
billeteras digitales para transacciones comerciales, otros presentan un uso esporadico o
limitado, asociado a factores como dificultades tecnolégicas, limitaciones de conectividad,
falta de dispositivos y sobre todo, la persistencia en el uso de efectivo.

Eje 3: Jornadas de bancarizacién y educacion financiera- Consolidacion de la
Bancarizacién y Mercadeo

La estrategia establecia la realizacién de al menos dos jornadas de bancarizacién con
acompafiamiento de entidades financieras, asi como el desarrollo de procesos de formacién
orlentados al uso de servicios financieros y la prevencién del sobreendeudamiento.

Durante la ejecucidn del convenio, se desarrollaron espacios de formacion y socializacién en
educacion financiera, asi como actividades de acompahamiento a los beneficiarios en el uso
de billeteras digitales y medios de pago electronicos. Estas acciones contribuyeron al
fortalecimiento de conocimientos basicos sobre el manejo de cuentas, recepcidn de pagosy
uso de herramientas digitales.

Adicionalmente, en el marco de actividades comerciales como ferias y mercados campesinos,
se evidencid la aplicacidon practica de estos conocimientos, particularmente en el uso de
medios de pago digitales por parte de algunos productores.







En términos de resultados, se identifica que los productores que adoptaron estos servicios de
manera activa presentan mayores facilidades para realizar transacciones comerciales, mejor
organizacién de sus ingresos y reduccién de riesgos asociados al manejo de efectivo.

No obstante, la articulacién directa con entidades financieras en jornadas estructuradas fue
limitada, concentrandose principalmente en espacios de cardcter general como ferias y
eventos, lo que restringe el alcance de procesos mds profundos de bancarizacion.

En este contexto, el eje presenta un cumplimiento parcial alto, con avances significativos en
formacién y sensibilizacién, pero con oportunidades de mejora en la estructuracion y
formalizacién de jornadas conjunias con entidades financieras.

Eje 4: Monitoreo y seguimiento- La Educacion Financiera Aplicada

La estrategia contemplaba la definicién de indicadores de bancarizacion efectiva, asicomo la
realizacién de un proceso de seguimiento que permitiera medir el nivel de acceso, uso y
apropiacidn de los servicios financieros por parte de los beneficiarios.

En este sentido, se evidencia el desarrollo de acciones de seguimiento a través de la
consolidacién de registros de apertura de cuentas, asistencia a jornadas, observacién en
espacios de comercializacidn y recoteccidn de informacién cualitativa mediante dialogo con
los productores.

El presente informe constituye el principal resultado de este gje, en tanto sistematiza el nivel
de implementacién de la estrategia y analiza su efectividad en funcién de los objetivos
planteados.

No obstante, se identifican limitaciones relacionadas con la disponibilidad de informacion
cuantitativa sobre el uso real de los servicios financieros, lo cual dificutta medir con mayor
precisién el nivel de bancarizacidén efectiva mas alld del registro de cuentas o billeteras
digitales.

En este sentido, el eje presenta un cumplimiento parcial, ya gque, si bien se desarrollaron
acciones de seguimiento y evaluacidn, se requiere fortalecer los mecanismos de medicion,
especiaimente en o relacionado con el uso continuo de los servicios financieros en contexios
reales de comercializacion.

EVALUACION DE LA EFECTIVIDAD DE LA ESTRATEGIA

La evaluacién de la estrategia de bancarizacién evidencia avances importantes en los
componentes asociados al acceso a servicios financieros y la sensibilizacién de los
productores rurales, particularmente en ta vinculacién a billeteras digitates y la cobertura de
procesos de educacién financiera.







No obstante, el anélisis muestra que ta efectividad de la estrategia trasciende el acceso formal

y depende de su uso continuo, apropiacion ¢ integracion en los procesos de comercializacion,

tal como fue planteadoc en su disefio.

Principaies resultados de la evaluacién:

Acceso a servicios financieros:
Se alcanza la meta de bancarizacién, evidenciando avances significativos en la
vinculacion de los beneficiarios al sistema financiero,

Formacion y sensibilizacion:
Se logra una cobertura amplia en educacién financiera, fortaleciendo conocimientos
basicos sobre el uso de cuentas y billeteras digitalaes.

Uso efectivo de los servicios financieros: 7
Se identifican brechas entre el acceso y el uso real, con un comportamiento
heterogéneo entre los beneficiarios (uso frecuente vs. uso esporadico).

Articulacidon con la comercializacion:
El uso de medios de pago digitales se concentra en espacios institucionales o formales
(ferias, eventos), mientras que en contextos locales predomina el uso de efectivo.

Factores limitantes:
La adopcidn sostenida de los servicios financieros esta condicionada por:

Limitaciones de conectividad en territorio rural.

Barreras tecnoldgicas y disponibilidad de dispositivos moviles.
Habitos comerciales y preferencia por el efectivo.

Baja exigencia de medios digitales por parte de algunos compradores.

o 0O o O

Componentes estructurales de la estrategia:
Se identifican brechas en:

o Formalizacidon de alianzas con entidades financieras
o Implementacién de una segmentacion financiera estructurada
o Medicidén sistematica del uso efectivo de los servicios financieros

Sintesis evaluativa

En conjunto, la estrategia puede considerarse:

Efectiva en su fase de acceso e inclusién financiera, al facilitar la vinculacién de los
beneficiarios y fortalecer capacidades basicas.







+ Parcialmente efectiva en su fase de consolidacién, en tanto alin no logra garantizar el
uso recurrente de los servicios financieros ni su integracion plena en los procesos de
comercializacion.

Conclusidn evatuativa

La efectividad plena de la estrategia se alcanza en la medida en que la bancarizacién se
consolide como una herramienta operativa en la gestién comercial de los productores, y no
(nicamente como un mecanismo de acceso al sistema financiero. Para ello, se requiere
fortalecer el acompafamiento posterior, la articulacidn con actores financieros y las
condiciones que incentiven el uso de medios de pago digitales en los distintos canales de
comercializacion.

A continuacién, se presenta la relacion de los indicadores planteados en la estrategia de
bancarizaciény los resultados alcanzados:

indicador Resultado Fuente de verificacion
Productores con Almenos el 50 % de los Registros de apertura de cuentas
cuenta bancaria activa | productores cuentan con generados durante la
o billetera digital una cuenta activa o billetera | capacitacion “Finanzas Digitales y
digital Bancarizacion Rural”, realizada el
20 de noviembre en Quiba
Productores que Incremento progresivo en el | Seguimiento directo a los
utilizan la cuenta para uso de cuentas bancarias o | productores benegficiarios
la venta de sus billeteras digitates para
productos transacciones comerciales
Productores que Evidencia de adopcion de Actas e informes de las
aceptan pagos medios de pago digitales en | actividades de comercializacién
digitales los procesos de
: comercializacion
Espacios de Ndmero de espacios de Actas e informes de las
comercializacién que comercializacién que actividades de comercializacién
incorporan medios implementan medios
digitales ' digitales de pago
Productores 100 % de los productores Listados de asistencia y registros
capacitados en participantes capacitados a | de las capacitaciones
educacion financiera lo largo del convenio
aplicada

DIFICULTADES IDENTIFICADAS

Duranie el proceso de seguimiento y evaluacion se identificaron diversas dificultades que
inciden directamente en la adopcidn, apropiacidn y uso efectivo de los servicios financieros







por parte de los productores rurales. Estas limitaciones responden tanto a condiciones del '

contexto territorial como a factores tecnolégicos y culturales.
Las principales dificultades identificadas son:

« Limitaciones en la conectividad y elacceso a internet en zonas rurales, lo cual restringe
el uso continuo de herramientas digitales.

» Bajo nivel de alfabetizacidn digital en algunos productores, que dificulta la apropiacion
de plataformas financieras y medios de pago electrénicos.

* Persistencia de practicas tradicionales asociadas al uso de efectivo, que limitan la
transicién hacia medios digitales de pago.

+ Uso limitado o esporadico de cuentas bancarias y billeteras digitales, especialmente
posterior a su apertura.

» Dificultades para la implementacién de pagos digitales en espacios de
comercializacién de caracter informal o de baja estructuracion.

* Barreras tecnoldgicas relacionadas con el acceso, disponibilidad y manejo de
dispositivos méviles adecuados.

» [Escasa exigencia o adopcién de medios de pago digitales por parte de algunos
compradores, lo cual reduce los incentivos para su uso por parte de los productores.

En conjunto, estas dificultades evidencian que, si bien se han logrado avances en el acceso a
servicios financieros, la consolidacidn de su usc efectivo requiere intervenciones
complementarias que aborden las condiciones del entorno y fortalezcan las capacidades
practicas de tos beneficiarios.

AJUSTES Y RECOMENDACIONES A LA ESTRATEGIA

Con base en los hallazgos del proceso de seguimiento y evaluacién, se proponen los siguientes
ajustes orientados a fortalecer la efectividad de la estrategia de bancarizaciény su articulacién
con los procesos de mercadeo y comercializacion:

Fortalecimiento del acompafamiento

s Fortalecer el acompafamiento posterior a la bancarizacidn mediante asesorias
personalizadas y seguimiento continuo a los beneficiarios.

+ Implementar esquemas de acompafamiento en campo orientados al uso practico de
medios de pago digitales durante las transacciones comercialtes.

Enfoque practico de la educacion financiera

» Reorientar los procesos de educacién financiera hacia aplicaciones practicas
directamente relacionadas con el mercadeo y la comercializacién.
o. Disefar médulos cortos y aplicados enfocados en:
o Usode medios de pago digitales en la venta







o Registroy control de ingresos
o Separacion de finanzas productivas y personates

Articulacidn con la comercializacion

e Promover acuerdos comerciales con compradores que utilicen o exijan medios de
pago digitales.

» Integrar la bancarizacidon como requisito operativo en espacios de comercializacién
organizados y eventos institucionales.

« Promovereluso de medios de pago digitales en ferias, mercados campesinos y demas
espacios de venta institucionales.

Segmentaciény diferenciacion de estrategias

» Disefar e implementar estrategias diferenciadas de acompafamiento, seglin el nivel
de apropiaciony uso de los servicios financieros por parte de los productores.

+ Priorizar intervenciones especificas para productores con bajo nivel de alfabetizacién
digital o acceso limitado a tecnologia.

Fortalecimiento del seguimiento

« Implementar mecanismos simplificados de seguimiento al uso de servicios
financieros, como esquemas de autorreporte o registro basico de transacciones.

= Fortalecer la medicidén del uso efectivo de los servicios financieros, mas alld detl
registro o apertura de cuentas.

Articulacién interinstitucional

» Fortalecer la articulacién con entidades financieras para el desarrollo de jornadas
estructuradasy la formalizacién de alianzas estratégicas.

» Integrar la estrategia de bancarizacidn con otras iniciativas de comercializacién v
forta leci'miento productivo desarrolladas en el territorio.

CONCLUSIONES

El seguimiento y la evaluacidn de la estrategia de bancarizacién evidencian gue la inclusidn
financiera constituye un componente retevante para el fortalecimiento de las capacidades
productivas y comerciales de los productores rurales de Ciudad Bolivar.

En términos generales, la estrategia presenta resultados positivos en el acceso y la
sensibilizacién, logrando la vinculacién de los beneficiarios a servicios financieros formales y
una amplia cobertura en educacién financiera. No obstante, se identifican brechas entre el
accesoy el uso efectivo, lo que limita su impacto en los procesos de comercializacion.

Elanalisis por ejes estratégicos permite concluir que:






e Se avanzd en el relacignamiento con entidades financieras, aunque sin la
formalizacion de alianzas.

+ Selogrd la bancarizacién de los beneficiarios.

» Se desarrollaron procesos de formacidn en educacidn financiera, con avances en
conocimientos basicos y disposicidn al uso de herramientas digitales.

« Seimplementaron acciones de seguimiento, con limitaciones en la medicién del uso
efectivo de los servicios financieros.

Adicionalmente, la adopcidn sostenida de estos servicios esta condicionada por factores del
entorno rural, como limitaciones de conectividad, barreras tecnolégicas y persistencia en el

uso de efectivo, asi como por dinédmicas propias tradicionales de los canales de
.comercializacidén de la ruralidad,

En este contexto, se concluye gue la estrategia es efectiva como mecanismo de inclusién
financiera inicial, pero requiere fortalecerse en su etapa de consolidacién, especiatmente en
lo relacionado con el uso recurrente de los servicios financieros y su integracién en las
actividades comerciales sin importar el territorio donde se lleven a cabo.

Finalmente, la sostenibilidad de la estrategia depende de su incorporacién como una
herramienta practica en la gestién comercial de los productores, asi como del fortalecimiento

del acompafiamiento técnico, la articulacidn institucional y los mecanismos de seguimiento
orientados al uso efectivo.
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Anexo 2. Registro fotogréfico de Gran Feria campesina rural- Bancarizacion.
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Anexo 3. invitacion a la Capacitacidn “Finanzas Digitales y Bancarizacion Rural” - 20 de
noviembre - Salén Comunal de Quiba.

Participartas Préyectn 1580 CB
Salntan; Beisy Ewd

1, Bt v, T, Lattls, SA0%, LAY, FBOLENE, s, Mbnty.







s LTy el B it Hissin e Lyt L, B, W, Wetitisd, ST, Mtiegl

i

_ Gm.faﬁmmmﬁdekwamﬂlm:cﬁ o
Eommy Gevmam, e, Luts Wipes!, Manty Slmers, Gace Py, Srgsde, R

I TIOES

o (3D ol eansaie

[r1sn







| Opcldn S participantes del ployecto 1ERHCR . _ ) % 0 d;l 3
psisny Gerimon Funan, Loz e, Sy, Qfngec. tenor Pl fgeis doepey im0 s

+ B Escubesmeosie







Anexo 4. Registro fotografico de la Capacitacién “Finanzas Digitale s y Bancarizacién Rurat”,

20 de noviembre - Satén Cotegic Quiba.







Anexo 5. Registro fotografico de apertura de billeteras digitales.

Fotografia 9- Tiverio Cangrejo

Fotografis 8- Febidn Rodriguez

Fotografia 10- Francisco Belirén







Fotografia 13- Fernandsa Diaz

Fotografia 14- Alis Morales







Fotografia 15- Sandra Méndez

Fotografia 17- Gladys Beltran

Fotografia 16- Rosmery Cangrejo

Fotografia 18- Gloria Inés Pineda







Fotografia 21- Alejandro Martinez

' Fotgraﬁa D- Edison cosa

Fotografia 22~ Osman Martinez Fonseca







Fotografia 25- Nancy Chaévez

Fotografia 24— Yeny Baurita

Fotografia 26- Luz Marina Vela







Anexo6.Registrodeasistencia ala Capacitacién “FinanzasDigitales y BaagainRral” ,‘2.0 de

Noviembre-Salén Colegio Quiba.
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INFORME ESTRATEGIAS DE BANCARIZACION

OBJETIVO GENERAL

Promover la inclusién financiera de los productores rurales beneficiarios del convenig,
mediante el desarrollc e implementacién de estrategias de bancarizacion en
articulacion con entidades financieras, que faciliten el acceso a servicios bancarios
formales {cuentas de ahorro, billeteras digitales, microcréditos, seguros y medios
digitales de pago), con el fin de facilitar las transacciones comerciales, mejorar la
trazabilidad de los recursos del convenio y fortalecer la sostenibilidad de sus unidades
productivas.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Asegurar la bancarizacioén de al menos el 50% de los productores rurales
beneficiarios del convenio, através del uso de billeteras digitales como Nequi u
de capitalizacién. -

- Establecer alianzas estratégicas con entidades financieras con enfoque en
inclusion rural y economia popular.

- Capacitar a los beneficiarios en educacién financiera basica, uso responsable
de productos bancarios y medios digitales.

- Promoverelacceso a productos financieros ajustados al perfil productivo ruratl,
COMD Mmicroseguros, microcréditos y ahorro programado.

ENTIDADES FINANCIERAS CLAVE PARA LA ALIANZA

El fortalecimiento de la alianza estratégica requiere la articulacién con entidades
financieras que faciliten el acceso a servicios financieros inclusivos, pertinentes y
adaptados a las dindmicas rurales y de emprendimiento. En este sentido, la
identificacion de entidades financieras clave permite promover la bancarizacion, el
acceso ai ahorro, al crédito y a procesos de educacion financiera, elementos
fundamentales para el desarrollo productive, la sostenibilidad econémica y la
formalizacion de las unidades productivas vinculadas a la alianza. A continuacion, se
presentan las principales entidades financieras gue, por su enfoque social, rural y
digital, representan aliados estratégicos para el cumplimiento de estos objetivos:







- Banco Agrario de Colombia: apertura simplificada de cuentas de ahorro ruraty
microcrédito agropecuario.

- Bancamia: servicios de ahorro digital, microcréditos para emprendimientos y
capacitacion financiera.

- Banco de Bogotd - Programa de Banca de las Oportunidades.

- Fincomercio o Coopfuturo: cooperativas con programas de inclusion socialy
rural.

- Daviplata / Nequi: cuentas digitales sin costo para movimientos de bajo monto.

EJES ESTRATEGICOS

Los ejes estratégicos constituyen la estructura orientadora para laimplementacion del
plan de inclusién y fortalecimiento financiero, permitiendo articular acciones
coherentesy progresivas en elterritorio rural. A través de estos ejes se busca promover
la coordinacién interinstitucional, comprender las condiciones financieras reales de
los beneficiarios, fortalecer sus capacidades mediante procesos de bancarizacién y
educacion financiera, y asegurar el seguimiento permanente de los resultados
alcanzados. De esta manera, los ejes estratégicos facilitan una intervencion integral,
pertinente y sostenible, alineada con las necesidades del contexto rurat y con los
objetivos de desarrollo productivo y social del proyecto.

+ Firmar cartas de intencidn o memocrandos de entendimiento con al menos una
entidad financiera. '
Eje 2: Diagnastico y Segmentacién Financiera

* Levantar un diagnostico financiero de los beneficiarios rurales, identificando su nivel
de bancarizacién, capacidad de ahorro y necesidades de crédito o seguros.

» Clasificar los beneficiarios en tres niveles: no bancarizados, bancarizados sin uso
activoy bancarizados con uso regular.

Eje 3: Jorn Bancarizacion ion Financier







« Realizar dos jornadas presenciales en territorio rural con acompafiamiento de las
entidades financieras.

» Desarrollar moéduios de formacién sobre manejo basico de cuentas, uso digital y
prevencion del sobreendeudamiento.

e Entregar guias practicas digitates adaptadas a la poblacion rural.

Eje 4: Monitoreo, Evaluacion y Seguimiento

¢ Crear un indicador de bancarizacidn efectiva.

* Elaborar un informe final con indicadores de inclusién, participacién femeninay uso
de medios digitales.

CRONOGRAMA DE IMPLEMENTACION

E! presente cronograma de implementacion define de manera ordenada y progresiva
las fases, actividades, responsables y periodos necesarios para el desarrollo del
procese de bancarizacién de los beneficiarios rurales. Su propdsito es orientar la
ejecucion de las acciones previstas, asegurar la articulacion entre los actores
involucrados vy garantizar un seguimiento efectivo, permitiendo asi una
implementaciéon coherente, oportunay alineada con los objetivos del proyecte.

Reunidn de
acercamiento con . ..
. Direccion
1 Banco Agrario, . . 1 Semana Octubre
. Uniempresarial
Bancamiay
Daviplata
Diagnéstico
5 financiero de Equipo técnico 1y 4 Semana
beneficiarios rural Septiembre
rurales
Jornadas de
o . . 4 semana de Mayo
bancarizaciony Uniempresarial +
3 . . ] 2y 3 semanade
educacion Entidades aliadas ]
) ] Noviembre
financiera







rtur de
cuentas o registro
en plataforma de
billeteras digitales

Beneficiarios /
equipo rural

4 semana de
Noviembre

Seguimientoy
reporte de
indicadores de
bancarizacién

Direccion/
Coordinacioén

4 semana de
Noviembre

Informe finaly
evaluacion de
impacto

Direccion de
Relacionamiento

Semana4dde
Diciembre

RESULTADOS ESPERADOS

Los resultados esperados reflejan los logroé concretos gue se prevé alcanzar con la
implementacion del proceso de bancarizacién y educacion financiera, en coherencia
con los objetivos del proyecto. Estos resultados buscan fortalecer la inclusidn
financiera de los productores rurales, promover el acceso efectivo a servicios
financieros formales y consolidar alianzas estratégicas qué contribuyan a la

sostenibilidad de futuras iniciativas con enfoque rural.

v
v

50% de los productores rurales con cuenta bancaria activa.

2 jornadas de bancarizacién realizadas con al menos dos entidades
financieras aliadas.

[Incorporacion del componente de educacian financiera en los informes de
ejecucion del convenio.
Consolidacién de alianzas estratégicas para futuros convenios con enfogue







INDICADORES DE IMPACTO

Los indicadores de impacto permiten medir de manera objetiva et cumplimiento de las
metas propuestas y el alcance real de las acciones desarrolladas en el marco del
proyecto. A través de estos indicadores se evaluars el nivel de bancarizacioén de los
productores rurales, la ejecucion de las jornadas programadas, la vinculacién de
entidades financieras aliadas y la cobertura total de los procesos de educacion
financiera; garantizando la trazabilidad de los resultados mediante fuentes de
verificacién claras y confiables.

Productores bncalzads 50% Cotania caias ¥
reportes financieros
Jornadas realizadas Minimo 2 Actas y registros
fotograficos
Entidades aliadas Minimo 1 Cartas de intencion
vincutadas
Beneficiarios formados en 100% Listados de asistencia

educacidn financiera

JUSTIFICACION Y ALCANCE DE LAS ESTRATEGIAS DE BANCARIZACION RURAL

Este documento estructura una intervencidon integral gue articula alianzas con
entidades bancarias y cooperativas, el levantamiento de un diagnodstico del nivel de
bancarizacion de los beneficiarios, la realizacién de jornadas de bancarizacion en
territorio rural y el fortalecimiento de capacidades en educacion financiera. Estas
acciones permiten a los productores acceder y hacer uso efectivo de servicios
financieros formales acordes con su perfil productivo y contexto territoriak

La apertura y uso de cuentas bancarias y billeteras digitales contribuye a la reduccién
del uso de efectivo, mejora la trazabilidad de los recursos asociados a la actividad
productiva y facilita los procesos de pago y cobro derivados de ta comercializacion de
bienes rurales. En este sentido, la bancarizacion se constituye como una herramienta







clave para dinamizar las transacciones comerciales, fortalecer la autonomia

financiera de los productores y promover relaciones comerciales mas seguras y
eficientes.

Asimismo, la definicion de responsables, un cronograma de implementacion,
resultados esperados e indicadores de impacto evidencia que la estrategia no se limita
a un planteamiento conceptual, sino gue contempla acciones concretas arientadas a

su implementacidn efectiva y al seguimienio de los avances en inclusion financiera
rural.

CONCLUSIONES

El presente informe evidencia que la implementacion de estrategias de bancarizacion
constituye un componente fundamental para fortatecer la inclusidn financiera de los
productores rurales beneficiarios del Convenio de Asociacidn 1679-2024 - Proyecto
1880, en &l territorio rural de la localidad de Ciudad Bolivar. A través de un enfoque
integral que articula alianzas institucionales, diagndstico financiero, jornadas de
bancarizacidn y procesos de educacion financiera, se establecen bases sélidas para
meijorar la sostenibilidad econémica de las unidades productivas ruraies.

La articulacién con entidades financieras con experiencia en inclusion rural, como el
Banco Agrario, Bancamia, cooperativas y plataformas de billeteras digitales, permite
ofrecer alternativas de acceso -a servicios financieros formales ajustadas a las
condiciones, capacidades y necesidades de la economia popular rural. En este
sentido, la priorizacién de productos de bajo costo, apertura simplificada y manejo

digital facilita la vinculacién de productores histéricamente excluidos del sistema
financiero tradicional.

El diagndstico y la segmentacidn financiera de los beneficiarios se consolidan como
herramientas clave para orientar de manera pertinente las acciones de bancarizacién,
permitiendo identificar distintos niveles de acceso y uso de servicios financieros. Esta
informacian posibilita disenar intervenciones diferenciadas que no solo promuevan la
apertura de cuentas, sing también su uso efectivo y responsable, evitando procesos
de endeudamiento inadecuados y fortaleciendo la capacidad de ahorro vy planificacién
financiera.

Las jornadas de bancarizaciény educacién financiera en territorio rural representan un
avance significativo en la apropiacion de conocimientos basicos sobre el manejo de







P

cuentas, billeteras digitales y medios de pago electronicos. Estas acciones

contribuyen a reducir barreras tecnoldgicas y de informacién, altiempo que fortalecen
la autonomia financiera de ios productores y su confianza en el sistema financiero
formal.

Asimismo, la bancarizacién impacta positivamente en la trazabilidad de l0s recursos
del convenio, al facilitar los procesos de pago, cobro y regisiro de transacciones
asociadas a la actividad productiva. La disminucion del uso de efectivo vy la
incorporacién de medios digitales de pago favarecen practicas comerciales mas
seguras, transparentes y eficientes, tanto para los productores como para las
entidades que acompafan el proceso.

Finalmente, la definicion de un cronograma claro, responsables institucionales,
resultados esperados e indicadores de impacto demuestra que la estrategia propuesta
trasciende el nivel conceptual y se orienta a una implementacion efectiva y evaluable.
En conjunto, estas estrategias consolidan la bancarizacién como un eje transversal
para el fortalecimiento productivo rural, la inclusion financiera y el desarrollo
econdmico local, sentando precedentes para su replicabilidad en futuros convenios
con enfoque ruraly territorial.
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Estrategia de Bancarizacién para Productores de la Ruralidad — Convenio de Asociacidon No.
1679 de 2024

1. Gbjetivo General

Promover la inclusién financiera de los productores rurales beneficiarios del convesnio, facilitando su
acceso a servicios bancarios formales (cuentas de zhorro, microcréditos, seguros y medios digitales de
pago), con el fin de fortalecer su autonomia econdmica, mejorar la trazabilidad de los recursos del
convenio y promover la sostenibilidad de sus unidades produetivas.

2. Objetives Especificos
- Asegurar la bancarizacién de al menos el 50% de los producteres rorales beneficiarios del convenio,

a través dei uso de billeteras digitales como Nequi u otras plataformas disponibles, antes del cierre de
la ejecucion del componente de capitalizacidn.

- Establecer alianzas estratégicas con entddades financieras con enfoque en inclusién rural y economia
popular.

- Capacitar a los beneficiarios en educacién financiera basica, uso responsable de productos bancarios
y medios digitales.

- Promover el acceso a productos financieros ajustados al perfil productivo rural, como
microseguros, microcréditos v ahorro programado.

3. Entidades Financieras Clave para la Alianza
- Banco Agrario de Colombia: apertura simplificada de cuenras de ahorro rural v microcrédito
agropecuzrio.

- Bancamfa: servicios de ahorro digital, microcréditos para ernprendimientos y capacitacion
financiera.

- Banco de Bogots — Programa de Banca de las Oportunidades.
- Fincomercio o Coopfuture: cooperativas con programas de inclusidn social y rural.
- Daviplata / Nequi: cuentas digitales sin costo para movimientos de bajo monto.

4. Ejes Estratégicos:

Eje 1: Alianzas Institucionales y Coordinacién Interinstitucional

* Firmar cartas de intencion o memorandos de entendimiento con al menos una entidad financiera.




¢ Eje 2: Diagnéstico y Segmentacién Financiera

* Levantar un diagnéstico financiero de los beneficiarios rutales, identdficando su nivel de
bancarizacién, capacidad de ahorro y necesidades de crédito o seguros.

¢ Clasificar Jos beneficiadios en tres niveles: no bancarizados, bancarizados sin uso activo y
bancarizados con uso regular.

Eje 3: Jornadas de Bancarizacién y Educacion Financiera

* Realizar dos jornadas presenciales en tertitorio rural con acompafiamiento de las entidades
finanicieras.

* Desarrollar médulos de formacién sobre manejo basico de cuentas, uso digital 7 prevencién del
sobreendeudamiento.

* Entregar gufas practicas digitales adaptadas a la poblacién mral.

Eje 5: Monitoreo, Evaluacién y Seguimiento
* Crear un indicador de bancarizacién efectva.

* Elaborar un informe final con indicadores de inclusidn, participacién femenina y uso de medios
digitales.

5. Cronograma de Implementacidn

Fase Actividad Responsable Petiodo
Reunién de Direccién 1 Semana Ocmbre
acercarniento con  Uniempresarial
' Banco Agrartio,
Bancamia y Daviplata

Diagnéstico financiero  Equipo téenico rural 1 v 4 Semana

2 de beneficiarios September
rurales
Joradas de Uniempresarial + 4 semana de mayo

3 bancarizacién v Entidades zliadas 2 y 3 semanz de
educacidn financiera Noviembre

4 Apertura de cuentas o Beneficiatios / equipo 4 semana de

regisiro en plataforma  rural noviembre



de billetaras digitales

Seguimiento y reporte

5 de indicadores
bancarizacién
. Informe final

evalnacion de impacto

6. Resultados Esperados

Direccidén /4 sernana de
de Coordinacién noviembre
v Direccién de Semazna 8
Relacionamiento

- D% de los productores rurales con cuenta bancaria activa.

- 2 jornadas de bancarizacién realizadas con al menos dos entidades financieras aliadas.

- Incorporacién del componente de educacién financiera en los informes de ejecucién del convenio,

- Consolidacién de alianzas estratégicas para futuros convenios con enfoque rural.

7. Indicadores de Impacto

" Indicador { Meta i Fuente de Verificacién
| Productozes bancatizados | 50% Constancias  bancadas y  reportes
, financieros
Jornadas realizadas Minimo | Actas y registros fotograficos
2
| Entidades aliadas vinculadas Minimo | Cartas de intencidn
1

Beneficiarios  formades en  educacién | 100%

financiera

Listados de asistencia




Estrategia 5. Experiencia del comprador y fortalecimiento del punto de venta

Mejorar la presentacién de los productos y el disefio de los espacios durante ferias o puntos
temporales, garantizando una experiencia clara, atractiva y estandarizada.

4. Tacticas Operativas del Periodo Contractual
Téactica 1. Disefio del Catilogo Rural y Portafolio Comercial
» Registro fotogrifico de productos.
» Fichas técnicas con presentacién, precios y contacto.
» QR institucional para consulta digital.
Tactica 2. Campafia Territorial “Del Campo a la Ciudad”
» Historias de productores.
«  Divulgacion a través de redes institucionales y comunitarias.
Tactica 3. Implementacién de Ferias y Activaciones Comertciales
» Montaje de carpas institucionales estandarizadas.
¢ Presentacidén unificada de marca.
* Registro de ventas e interaccién con consumidores.
Tactica 4. Relacionamiento institucional con entidades distritales y aliadas
» Socializacién del portafolio.
*+ Identificacién de oportunidades de compra piblica local.
» Articulacién con universidades, mercados campesinos y empresas vecinas.
Tactica 5. Programa de fortalecimiento comercial y digital
» Taller de ventas rurales.
» Taller de costos, precios y empaques.
» Capacitacién en WhatsApp Business, banca digital y pagos electrénicos.
Téctica 6. Bancarizacién y medios de pago digitales
» Vinculacién de minimo el 50% de productores a billeteras digitales.

* Implementacién de cédigos QR en todos los puntos de venta.

5. Indicadores de Gestion (KPI)



AT

Resultado esperado Indicador Meta estimada

Mayor visibilidad Alcance en redes institucionales 30%

Aumento de oportunidades Némero de ferias/activaciones 6a8

comerciales realizadas

Diversificacion de mercados Nuevos canales abiertos 2

Fortalecimiento de competencias ~ Participacién en formaciones = 80%

Jdentidad terdtorial Uso de imagen unificada 100% de
eventos

Inclusiéa financiera Productores bancarizados = 50%

Digitalizacién del catilogo Productos incluidos 50%

6. Resultados Esperados
Al implementar este modelo, se espera:
¢  Mayor dinamizacion de la economia rural de Ciudad Bolivar.
s Incremento del volumen de ventas y oportunidades comerciales.
+ Fortalecimiento de capacidades comerciales y digitales.
« Consolidacién de 1z identidad “Ciudad Bolivar Rural” como sello territorial.

¢ Mejota en la articulacién entre productores, instituciones y consumidores.

7. Conclusion

El presente modelo oftece una ruta clara, estructurada y ejecutable para fortalecer la
cometcializacidn rural en el marco del Convenio 1679 de 2024, Su implementacidn permitir
mejorat la competitividad de las unidades productivas rurales y potenciar la reactivadén
econdmica del tertitorio, en linea con las pdoridades de desarrolio local de ia Alcaldia de Ciudad
Bolivar.
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INFORME GRAN MERCADO CAMPESINO SDDE, CONVENIO DE ASOCIACION1679-

2024 PROYECTO 1880 ALCALDIA LOCAL DE CIUDAD BOLIVAR Y UNIEMPRESARIAL.

WENDY TATIANA GUZMAN VANEGAS
TECNICO COMERCIAL

MILENA GARCIA PENA
COORDINADORA RURAL

9 JUNIO 2025
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Productos frescos Papa lavada Likra 40 libras
Procesados Paneia Paquete 30 pagueles
Artesanias Ruanas Unidad 5 unidad
Aretes Par 95 Par
Pulseras Unidad 25 unidad
Bolsos Unidad 2 unidad
Gorros Unidad 7 unidad
Guanies Par 20 Par
Atrapasuefos Unidad 10 unidad
RESUMEN DE VENTAS
PRODUCTO CANTIDAD PRECIO UNITARIO | INGRESO TOTAL
VENDIDA
Queso 8 unidades (Ib) $5.000 $40.000
Cuajada 1 libra - $12.000 $12.000
1 frasco 350 mi $7.000 $7.000
Yogurt Natural 4 frasco 750 mi $14.000 $56.000
5 frasco 1000 mi o $17.000 1 $85.000
Arequipe 2 unidad i . $5.000 $10.000
Postres 10 unidades : $7.000 - $70.006
Flores 5 Ramos .. $10.000 1 $50.000
6 girasoles c 0 $5.000 ©$30.000
Papa 34 libras C o0 $1.000 - £$34.000
Panela 16 paguetes $16.00C - $256.000
Aretes 4 pares . $20.000 1$80.000
Estuche 1 unidad $10.000 $10.000
; Guantes 2 unidad $25.000 $25.000

TOTAL

$755.000
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INFORME AGRICULTURA APOYADA POR LA COMUNIDAD (CSA) -
REUNIONES SUBRED SUR
CONVENIO DE ASOCIACION1679-2024 PROYECTO 1880
ALCALDIA LOCAL DE CIUDAD BOLIVAR Y UNIEMPRESARIAL

WENDY TATIANA GUZMAN VANEGAS
DIANA CAROLINA TACHA MORALES
MARIA DEL PILAR RODRIGUEZ
TECNICO COMERCIAL
HERNAN BOLIVAR
PROMOTOR RURAL

M

MILENA GARCIA PENA
COORDINADORA

17 DE JULIO DE 2025

12 DEAGOSTO DE 2025
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INFORM

E AGRICULTURA APOYADA POR LA COMUNIDAD (CSA) -

REUNIONES SUBRED SUR

FECHA: 17 de Julio de 2025.

12 de Ago

HORA: 9:00 a.m. —

sto de 2025.

11:00a.m.

11:20 a.m, 1 12:00 p.m.

LUGAR: Reuniones virtuales via plataforma digital Google Meet.

OBJETIVO

Presentar los resu
reuniones con la

ltados y alcances derivados de la organizacion y participacién en 2
SUBRED Sur, como estrategia de articulacién para fortalecer los

procesos de comercializacion directa entre productores y consumidores, en
coherencia con los principios de la Agricultura Apoyada por la Comunidad (CSA).

Asimismo, eviden

ciar como estas acciones aportan al cumplimiento del entregable

asociado a la participacion en 2 programas CSA mediante la promocién de circuitos

cortos de comerci
de las capacidade

INTRODUCCION

alizacidn, el trabajo colaborativo entre entidades y el fortalecimiento
s comerciales de los productores beneficiarios.

El presente informe integra la informacién de las dos reuniones sostenidas con la

SUBRED Sur, cuyo

propdsito central fue avanzar en la articulacion institucional para la

participacion de los productores del Convenio 1679-2024 en los espacios comerciales

impulsados por
requisitos, condic
futuras actividade

esta entidad. Ambas sesiones permitieron aclarar procesos,
ones logisticas y rutas administrativas necesarias para consolidar
s de preventa, mercados campesinos y gntregas a domicilio en las

localidades de Sumapaz, Ciudad Bolivar, Usme y Tunjuelito.

La primera reunidn realizada el 17 de Julio de 2025, registrada en el documento

corresponde a un
1679-2024, centr
profundidad el fun

intercambio inicial entre la SUBRED Sur y el equipo del Convenio
ado en identificar puntos de articulacién y comprender en
cionamiento de la estrategia comercial desarrollada por la entidad.

Aunque parte de la informaci6n se compartié posteriormente por correo, el contenido




refleja una reunién sustantiva en la que se abordaron multiples dimensiones de la
operacién comercial de la SUBRED, sus procesos internos y la manera en que los
productores del Convenio podrian integrarse en el futuro.

La segunda reunién con la SUBRED Sur, realizada el 12 de agosto de 2025, tuvo como
objetivo profundizar en los requisitos técnicos, administrativos y logisticos necesarios
para gue los beneficiarios del Convenio 1679-2024 pudieran participar en los
mercados campesinos, preventas y demads actividades comerciales promovidas porla
entidad. A diferencia de la primera articulacidn, este encuentro se centré en los
procedimientos formales, las limitaciones operativas, los criterios de seleccién y la
ruta de vinculacidn obligatoria para garantizar la participacion de los productores.

ASISTENTES

, Ref R i
Daniel Lépez SUBRED Sur eferente de e§p0nsabaltdad
Social
S i Garci :
andra bg';?;a arcia Uniempresarial Coordinadora Convenio 1679
Diana Carolina Tacha \ . .. .
Uniempresarial Técnico comercial
Morales
Tatiana Guzman Uniempresarial Técnico comercial

DESARROLLO DE LA REUNION 1 - PRESENTACION DEL PLAN COMERCIAL DE LA
SUBRED SUR - 17 DEJULIO DE 2025

1. Presentacion general de la estrategia SUBRED Sur

La SUBRED Sur expuso gue su modelo de comercializacién campesina se ha
consolidado durante varios afios como una iniciativa estable y sostenible, orientada al
fortalecimiento del acceso a alimentos de calidad en las localidades que atienden:
Sumapaz, Ciudad Botivér, Usme y Tunjuelito. El programa no solo se enfoca en proveer
alimentos saludables a trabajadores, pacientes y comunidad externa, sinotamhbién en
generar ingresos estables para los productores a través de cadenas cortas de
comercializacion sin intermediacion.




La estrategia oper

Este funcionamie

2. Funcionan

La SUBRED explic

Mercados
Preventas,

a bajo un esquema mensual que incluye:

campesinos presenciales, organizados en puntos estratégicos.

que permiten a los consumidores realizar pedidos anticipados

mediante un enlace digital.

Pedidos institucionales y entregas programadas, con recoleccién centralizada

de product

Diseno _de

0OS.

nto continuo convierte la estrategia en una oportunidad significativa
para los agricultg
demanda recurre

pres, ya que ofrece un flujo comercial estable, organizado vy con
nte.

niento operativo del modelo de preventas y mercados

¢ con detalle el paso a paso de su operacién:

piezas comunicativas: Cada actividad comercial se promociona

mediante
anticipacio
canastas.
Apertura d
donde con
anticipado
logistica.

Cierre _del
disponible
pedidosre
Determina

magenes y afiches digitales elaborados con al menos 15 dias de
n. Estas piezas incluyen el enlace para realizar los pedidos de las

el enlace de preventa: Los consumidores acceden a un formulario
sultan el catalogo de productos disponibles y realizan pedidos
s. Este proceso facilita la programacién de cosechas y la planeacién

formularip: Una vez alcanzado el tiempo limite o los cupos
3, el formulario se cierra y se consolida un archivo con todos los
alizados.

cién de precios: Los precios de las canastas se fijan anualmente al

inicio del g

fio. Esto ofrece estabilidad econémica a los productares y claridad

para los consumidores.

Recoleccion y armado de_canastas: La SUBRED cuenta con un vehiculo

institucion

al que realiza la recoleccién de los productos una vez al mes en

puntos predeterminados. Con estos insumos se arman las canastas en un

espacio ce
Entrega al

ntralizado.

cliente: Las canastas pueden recogerse en el mercado campesino

delmes, entregarse en sedes de la SUBRED o enviarse a domicilio, dependiendo

de la logist

ca disponible.




Este esquema, segin sefalaron, favorece la planeacién productiva, reduce pérdidasy
fortalece el vinculo directo entre productores y consumidores.

3. Enfoque territorial y alianzas estratégicas

La SUBRED enfatizd que su estrategia trasciende lo comercial, integrandose con
acciones de salud publica, sostenibilidad y bienestar comunitario. Parte de su trabajo
se articuta con:

¢ Parqgue Teméatico Chaquén, gue promueve educacion ambiental vy practicas
agroecoldgicas.

s Jardin Botdnico de Bogota, aliado en procesos de capacitacién vy
acompafamiento técnico.

e Huertasurbanas en hospitales y centros médicos, donde se trabaja el bienestar
mental, terapéutico y comunitario a través de la agricultura.

Estas alianzas permiten que la SUBRED actie no solo como un comprador, sino como
un dinamizador de la economia sostenible y del tejido social de las localidades.

4. Relacién con productores y criterios de participacion

Durante la reunidn se explico que la estrategia de la SUBRED se orienta a fortalecer a
productores de la ruralidad y a poblaciones en condiciones de vulnerabilidad. Para
ello, priorizan:

e Productores de Sumapaz, Ciudad Bolivar, Usme y Tunjuelito.

e Personas mayores, hogares rurales, mujeres cuidadoras y familias
desplazadas.

* Productores con practicas agroecoldgicas u orgénicas, debido al enfoque en
saiud y alimentacidn segura.

La SUBRED resaltd gue no operan con intermediarios y que su apoyo es directo hacia
productores, motivo por el cual la verificacion de los sistemas productivos y la calidad
de los alimentos es un proceso central.

5. Articulacién con el Convenio 1679-2024

Este primer acercamiento permitié identificar un alto potencial de integracién debido
aque:




» Los productores del Convenio son en su mayoria rurales.

s \Varias de sus lineas productivas (hortalizas, plantas medicinales, huevos,
transformados) encaian con la demanda institucional de la SUBRED.

e FEl Convenio cuenta con equipos técnicos y acompanamiento rural, lo que
facilita el cumplimiento de las verificaciones requeridas.

La SUBRED expresp disposicién para trabajar de manera conjunta, destacando que su
estrategia no tienefecha de vencimiento, sino gue opera de forma permanente, lo que
abre posibilidades|de integracién sostenida en el tiempo.

6. Compromisos establecidos

Al cierre de la reunién se definieron compromisos concreios para avanzar en la
articulacion:

a. Concertar una reunidn virtual en agosto con la participacién de productores
rurales del Convenio, para socializar directamente los criterios, procedimientos
y beneficios de la estrategia SUBRED.

b. Invitar a un referente de la SUBRED a un espacio presencial del Plan
Comercial del Convenio para presentar la estrategia y criterios de acceso a los
técnicos y beneficiarios.

c. Remision de invitaciones oficiales por parte de la SUBRED, especificando
cupos asignados a productores de Ciudad Bolivar en sus actividades
comerciales.

Estos acuerdos establecieron las bases para continuar con la segunda reunién, donde
se profundizé sobre los requisitos administrativos vy ta necesidad de un convenio
interadministrativoe.

DESARROLLO DE LA REUNION 2 - REQUISITOS DE PARTICIPACION COMERCIAL EN
LA SUBRED SUR - 12 DE AGOSTO DE 2025

1. Contexto y apertura de la reunién




La sesidninicié alas 11:20 a.m., con la participacion del referente de Responsabilidad
Social de la SUBRED Sur, Jeison Daniel Lopez Fraile, y el equipo técnico comercial de
Uniempresarial, representado por Wendy Tatiana Guzman y Diana Carolina Tacha
Morales.

La reunion se planted como un espacio decisivo para aclarar dudas técnicas del
Convenio y determinar ia viabilidad de participacién inmediata de productores en
actividades programadas para el mes de agosto.

Diana Carclina Tacha abrid el espacio explicando la necesidad urgente de conocer los
requisitos v el nivel de formalidad exigido por la SUBRED, teniendo en cuenta los
cronogramas establecidos para el Plan Comercial del Convenio.

2. Criterios de priorizacion para la participacion de productores

Jeison Daniel Lépez explicd que la SUBRED Sur maneja una estrategia orientada a
poblaciones especificas, lo cual determina quiénes pueden participar en sus espacios
comerciales. Los criterios son estrictos debido a la relacion directa que la estrategia
tiene con la salud publica, la seguridad alimentaria y los programas institucionales de
bienestar.

Los criterios de priorizacion son:

a. Condicidn del productor:

. Productores ubicados en las localidades de Ciudad Bolivar, Sumapaz, Usme y
Tunjuelito.
o Productores rurales, especialmente aquellos con trayectoria agroecoldgica o

practicas sostenibles.

b. Condiciones sociales prioritarias:

La SUBRED prioriza productores que se encuentren en alguna de estas situaciones:

= Personas mayores.
= Personas con discapacidad.
* Victimas de desplazamiento forzado.

e Hogares rurales con limitaciones para acceder a canales de comercializacién
formales.

c. Criterios productivos:

s |os productos deben ser 100% organicos, libres de agroguimicos.
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trazabilidad.

s | 05 sistemas |
antes de autor

Estos criterios ga
institucional de

fortalecimiento co

3. Funcionan

El referente expl
mensualmente du

ir estrictamente requisitos de salubridad, inocuidad, higiene y

yroductivos deben ser visitados por et equipo técnico de la SUBRED
izarlos.

rantizan que la estrategia se mantenga coherente con la misian
la Subred en temas de salud preventiva, consumo sano y
munitario.

riento de los mercados campesinos y apoyos de la SUBRED

cd que los mercados campesinos de la SUBRED se realizan
rante los primeros 15 dias de cada mes, bajo un calendario anual fijo

que se socializa in
planificacién, per
estrictos de entreg

ternamente con anticipacion. Este cronograma ofrece estabilidad y
O también exige que los productoeres vinculados cumplan tiempos
3a y condiciones sanitarias.

Los apoyos que of

a. Logistica de

Espacios fisicg
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b. Acompafian

Articulacidn cg
manejo de cull
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La SUBRED dispo
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Por este motivo, s
la participacién de

4. Requisitos

rece la SUBRED incluyen:
comercializacién:

s habilitados dentro de sedes institucionales o puntos estratégicos.
carpas, mesas u otros elementos basicos segidn disponibilidad.

niento técnico:

nellardin Botanico de Bogota para formacion en agricuitura urbana,
livos y buenas practicas agricolas.

nto de profesionales de la SUBRED en temas de trazabilidad,
nipulacion de alimentos.

nstitucional:
e de un vehiculo para recoger productos, pero Jeison resaltd que:

a disponibilidad.
on depende del estado mecanico.

Jarantizarse su uso permanente.

e invito al Convenio a considerar apoyo con transporte para facilitar
2 productores de Ciudad Bolivar.

administrativos: convenio interadministrativo




Uno de los puntos més importantes de la reunién fue la aclaracion de que la SUBRED
no puede permitir la participacién de nuevos produciores sin la firma previa de un
convenio interadministrativo de cooperacion. Este convenio:

e Noimplicaintercambio econdmico.

e Regula aportes logisticos, responsabilidades y compromisos de ambas
instituciones.

» Esobligatorio antes de cualquier actividad comercial conjunta.

e Sirve como respaldo legal para la implementacidn del proceso.

Una vez firmado el convenio, el equipo técnico del Convenio debe entregar a la
SUBRED una base de datos detallada de los productores, que incluya:

* Informacién de contacto.

e Ubicacidn del sisterma productivo.

e Relacién de productos ofrecidos.

e Certificaciones o evidencias de practicas orgénicas.

Con esta base de datos, la SUBRED programa visitas de verificacidon para evaluar las
condiciones sanitarias, el tipo de manejo productivo, las instalaciones y el
cumplimiento de los criterios institucionales.

Solo los productores verificades y aprobados pueden participar en preventas y
mercados campesinos,

5. Imposibilidad de participacién inmediata

Durante la reunién se abordd la idea de realizar una participacion piloto con tres o
cuatro productores en el mercado campesino programado para el 15 de agosto. Sin
embargo, Jeison explicé que:

* Sinconvenio firmado,
s Sinverificacion de predios,

* Y sin base de datos oficial cargada en el sistema de la SUBRED,
no s posible aprobar ninguna participacion, incluso si se trata de un piloto peguefo.

Este punto fue relevante para la planificacién del Convenio, ya que implicaba
replantear cronogramas y metas a corto plazo para alinearlos con los tiempos
administrativos reales.



6. Cierreyact

rerdos

La reunién concluyd con varios acuerdos clave:

e Realizar un:

3 reunidn con la coordinadora rural del Convenio, Sandra Milena

Garcia, para evaluar la capacidad institucional y el marco del Convenio 1679-

2024 paraa
» Detener ten
hasta tanto
*  Mantener c(
" yla SUBREL

La reunidn finalizé

CONCLUSIONES

Las dos
sighificativamente
procesos de come
2024, A partirde e

reuniones desarrolladas con

sumMIr un convenio interadministrativo. )
nporalmente cualquier planificacién de participacién comercial,
no se determine la viabilidad del convenio.

ymunicacion permanente entre el equipo técnico de Uniempresarial
D para revisar tiempos, requisitos y avances.

atas 12:00 p.m.

la SUBRED Sur permitieron avanzar

en la articulacidén institucional requerida para fortalecer los
rcializacidn directa de los productores vinculados al Convenio 1679-
stos espacios se lograron identificar con claridad los lineamientos,

requisitos y rutas administrativas necesarias para su participacién en la estrategia de
Agricultura Apoyala por ta Comunidad (CSA) impulsada por la entidad.

En primer lugar, se evidencio que la SUBRED Sur cuenta con un modelo comercial
robusto, sostenible y con una demanda estable, lo que representa una oportunidad
estratégica para Lrgs productores del Convenio. Su operacidn basada en preventas,

mercados campes
la promocién de ¢
rurales.

Asimismo, las reu
priorizacién defini
publica, sostenibil
las -exigencias en
imptican un proce

inos y entregas organizadas constituye un escenario adecuado para
rcuitos cortos de comercializacion y el fortalecimiento de ingresos

niones permitieron comprender la importancia de los criterios de
dos por la SUBRED, los cuales responden a enfoques de salud
dady atencion a poblaciones vulnerables. Estos criterios, junto con
trazabilidad, inocuidad y verificacidn de sistemas productivos,
S0 riguroso que los productores del Convenio deben cumplir para

garantizar su vinculacidn.

De igual manera,
condicionada a la

se establecid que la participacién de los beneficiarios estd
firma previa de un convenio interadministrativo que formalice la



cooperacién entre la SUBRED y Uniempresarial. Este requisito se constituye en un
paso indispensable para avanzar hacia la verificacién de predios, la consolidacion de
bases de datos y la posterior inclusién de productores en las actividades comerciales.
En consecuencia, se determiné que no es posible la participacidn inmediata en
eventos programados sin cumplir esta ruta administrativa.

Finalmente, los encuentros permitieron definir compromisos concretos orientados a
continuar con el proceso de articulacién, fortalecer la coordinacidn entre equipos y
evaluar la viabilidad institucional para avanzar en la formalizacién requerida. Se
concluye que, aungue la integracion con la SUBRED Sur es altamente viable y
beneficiosa, requiere una planificacidén ajustada, tiempos administrativos claros y la
preparacién técnica adecuada para garantizar {a participacidn efectiva y sostenible de
tos productores del Convenio.

ANEXOS
e REGISTRO FOTOGRAFICO
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INFORME VISITAS GUIADAS FDLCB

FECHA: 3 de septiembre de 2025.

HORA: 9:00 AM & 1
OBJETIVO

Desarrollar Visitas
sobre el potencia

0:30 AM

guiadas a funcionarios y contratistas del FDLCB sensibilizando
| agroalimentario y turistico del territorio rural, promoviendo la

comercializacién de productos locales.

CRONOGRAMA PROPUESTO
No. Vereda Lugar Representante
1 Quiba Baja Plazoleta, Marca Ciudad Bolivar Edison Acosta
2 |Mochuelo Alto Parque Mirachuelo Ecoambiental Andrea Rivera
3 |La Regadera Mirador La Regadera — Lacteos M&M  Angélica Rios
4 lPasquillita Granja Terapéutica San Luis Bogota  lLuis Enrique
: Ramirez

DESARROLLO DE

LAS VISITAS

Durante el desarrollo de las visitas con funcionarios de la Alcaldia Local de Ciudad
Bolivar y profesionales de Uniempresarial quienes desempefian la gestion logisticay

son promotoras y
Agropecuaria, Dia
Agrénoma, adema

asesoras de la parte técnica Tatiana Guzman -~ Administradora
na Carolina Tacha — Zootecnista y Maria del Pilar Rodriguez ing.
s del acompanamiento como promotor de Hernan Hormiga.

PRIMERA VISITA MARCA CIUDAD BOLIVAR

La visita se desar

rolld entre las 9:00 a.m. y las 10:30 a.m., bajo la guia de Edison

Acosta, emprendedor de EcoQuiba y representante de la Marca Ciudad Bolivar.

Edison inicié con unas palabras de bienvenida a los asistentes y relatd la historia de la
creacion de la asociacidon EcoQuiba, destacando el papel de los productores rurales
de Ciudad Bolivar en su conformacién. Sefialé que la asociacién surgid como

respuesta a la real
manera sostenibl
Subrayé la impor
conservacién de (g
libres de pesticida

idad del cambio climaticoy a la necesidad de praoducir alimentos de
e, garantizando un uso responsable de los recursos naturales.
tancia de generar conciencia frente al cuidado del planeta y la
}S recursos, asi como de promover el consumao de alimentos sanos,
s y producidos bajo practicas sostenibles.




Posteriormente, presenté una exposicidn sobre la Marca Ciudad Botivar Rural,
contextualizando a los visitantes sobre su origen y resaltando su papel como
responsable del comité de la marca. En su intervencién, enfatizdé la necesidad de
gestionar apoyos financieros, de comercializacidon y de formacién, que permitan
fortalecer las capacidades de los productores en buenas practicas de produccidény
venta. También manifestd el interés de formalizar la organizacion como cooperativa,
con el propdsito de consolidar una comercializacion inclusiva que favorezca la
vinculacién con el mercado local.

A continuacion, Edison expuso gue tanto la iniciativa Ciudad Bolivar Rural como la
trayectoria de la Asociacién Productiva EcoQuiba, se relacionan con un enfoque en
sostenibilidad y en el cumplimiento de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS),
en particular aquellos relacionados con la produccidn y consumo responsables, la
reduccién de desigualdades vy la accidon por el clima.

Ademas, describio los principales retos gque enfrenta la ruralidad en la localidad, tales
como la presion sobre los recursos naturales, la expansion urbana, la pobreza rural, ta
falta de planificacién productiva, la intermediacion y las pérdidas postcosecha,
factores que generan dificultades en el abastecimiento de alimentos. Ante este
panorama, menciond que con la asociacion y con la marca se busca consolidar un
modeto asociativo que integre infraestructura para acopio, empaque y transporte,
esquemas de preventa para reducir pérdidas y mecanismos de articulacién con
inversionistas e instituciones. Bajo este modelo, los productores se enfocarianen {a
produccion, mientras gque la asociacién asumiria las labores de recoleccion,
comercializaciény conexiéon directa con los consumidores.

Finalmente, concluyd senalando que, gracias a las iniciativas de los consumidores, se
espera fortalecer las ventas de los productores, contribuyendo asi a mejorar su
calidad de vida mediante el apoyo a los emprendimientos e iniciativas productivas de
la ruralidad de Ciudad Bolivar. Para cerrar su intervencion, invité a los asistentes a
degustar y adquirir los preoductos lacteos ofrecidos, como muestra del trabajo
desarrollado por la asociacion.

RESUMEN DE VENTAS MARCA CIUDAD BOLIVAR (POSTRES, LACTEOS Y
PRODUCTOS HUERTA AGROECOLOGICA)

PRODUCTO CANTIDAD PRECIO UNITARIO | INGRESO TOTAL
VENDIDA
Queso 10 unidades (libras) $22.600 $226.000
Postres 20 unidades {100 $7.000 $140.000
gramaos)




Tomate Cherry 1 Unidad (media $4.000 $4.000
: libra)

Total $370.000

CONCLUSIONES

La visita guiada permitié a los asistentes conocer de primera mano la experiencia de
la Asociacion EcoQuibayla Marca Ciudad Bolivar Rural, resaltando el compromiso de
los productiores gon la sostenibilidad, el cuidado de los recursos naturales y la
promocion de alimentos saludables libres de pesticidas. La intervencidn de Edison
Acosta brindd un panorama amplio sobre el origen, los objetivos y el enfoque de estas

iniciativas, destacando su alineacidn con los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS).

Asimismo, se visibilizaron los principales retos que enfrenta la ruralidad en la
localidad, como la presidn sobre los recursos, la expansion urbana, la pobreza rural,
las pérdidas postcosechay la falta de planificacién productiva. Frente a este contexto,
se -planteé la necesidad de consolidar un modelo asociativo que facilite la
organizacion de los productores, promueva la formalizacién y garantice un proceso de
comercializacién inclusivo y sostenible que fortalezca el mercado local.

Finalmente, se resalté que el apoyo de los consumidores resulta fundamental para
mejarar las condiciones de vida de los productores, al impulsar sus emprendimientos
e iniciativas productivas. Como cierre, los asistentes fueron invitados a degustar y
adguirir productes lacteos elaborados por la ascciacidn, evidenciando el valor de
estas propuestas en la construccién de un sistema alimentario més justo y sostenible
para la ruralidad de Ciudad Bolivar.




ANEXO 1. ACTA DE VISITA.
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ANEXO 2. REGISTRO FOTOGRAFICO DE LA VISITA







ANEXO 3. REGISTRO TOTAL DE VENTAS DURANTE LAS VISITAS GUIADAS
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CONVENIO DE ASOCIACION FDLCB - CAS - 1679-2024

PROYECTO: CIUBAD BOLIVAR RURAL SOSTENIBLE - 1880
ACTA DE REUNION
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INFORME ViISITA GUIADA PARQUE MIRACHUELO ECOAMBIENTAL
CONVENIO DE ASOCIACION1679-2024 PROYECTO 1880
ALCALDIA LOCAL DE CIUDAD BOLIVARY UNIEMPRESARIAL

WENDY TATIANA GUZMAN VANEGAS
DIANA CAROLINA TACHA MOQRAELES
MARIA DEL PILAR RODRIGUEZ
TECNICO COMERCIAL
HERNAN BOLIVAR
PROMOTOR RURAL

MILENA GARCIA PENA
COORDINADORA

03 DE SEPTIEMBRE DE 2025




INFORME VISIiTAS GUIADAS FDLCB

FECHA: 3 de septiembre de 2025.

HORA: 11:40 AM a 12:50 PM

OBJETIVO

Desarrollar visitas |guiadas a funcionarios y contratistas del FDLCB sensibilizando

sobrel el potenciali agroalimentario vy turistico del territorio rural, promoviendo la

comercializacion de productos locales.

CRONOGRAMA PROPUESTO

No. | Vereda Lugar Representante

1 Quiba Baja Plazoleta, Marca Ciudad Bolivar Edison Acosta

2 Mochuelo Alto Parque Mirachuslo Ecoambiental Andrea Rivera

3 La Regaderg Mirador La Regadera - Lacteos M&M Angélica Rios

3 Pasquillita Granja Terapéutica San Luis Bogota |Luis Enrique
Ramirez

DESARROLLO DE LAS VISITAS

Durante el desarro
Boh’véry profesion
son: promotoras y
Agropecuaria, Diar
Agronoma, ademas

SEGUNDAVISITA

La segunda visita

11:40: am, después
Quiba Baja, a 20 r
minutos se llega 3
tocalidad de Ciuda
aproximada de una

Se comienza el re
residuos y la sepg
vidrioi, entre otros)
dandp el valor al r

llo de las visitas con funcionarios de la Alcaldia Local de Ciudad
ales de Uniempresarial quienes desempenan la gestion logistica y
asesoras de la parte técnica Tatiana Guzman — Administradora
na Carolina Tacha ~ Zootecnista y Maria del Pilar Rodriguez Ing.
s del acompafiamiento como promotor de Hernan Hormiga.

PARQUE MIRACHUELO ECOAMBIENTAL

guiada hacia el Parque Mirachuelo Ecoambiental inicia hacia las
de visitar el emprendimiento de marca Ciudad Bolivar en la vereda
ninutos aproximadamente, después de ingresar a pie a otros 20
parte rural de la vereda Mochuelo Alto — El Moral Bogota de la
d Bolivar, la guia en el recorrido es Andrea Rivera. Conuna duracién
horay media.

ecorrido hablando de la importancia manejo adecuado de los
racion en la fuente de los residuos (organicos, plésticos, papel,
para at final dar una disposicién final adecuada de los residuos
eciclaje, a reducir los residuos y a reutilizar. Nos comenta qgue la




propuesta del parque nace de la problematica observada con el relleno sanitario de
Dofia Juana, para dar una alternativa eficiente en el manejo de los residuos.

Nos indica que la parte del compostaje vy la huerta se encuentran en adecuaciéon y
remodelacidn por lo tanto no se lograron visitar, ademas por la premura del tiempo no
sé desarrolla la actividad de separacion en la fuente de los residuos sélidos.

Se inicia el recorrido por un sendero ecolégico, la primera parada se relaciona con un
mirador, que muestra el contraste de la vegetacion y suelo fértil, con el rellenc
sanitario de Dofa Juana un lugar estéril y con suelo amaritlo, el recorrido permite
disfrutar de un espacio con la naturaleza, con una caminata rodeada de diferentes
aspecies de floray fauna.

El recorrido guiado es de tres (3} kildmetros de ida y regreso con brometias en los
costados del sendero zona bosque nativo con miradores 360° con vistas al relleno
sanitario de Dofla Juana, la ciudad de Bogotd y zona rural, se da un recorrido
interpretativo en educacién ambiental, enfatizando en ta huella de carbono, el manejo
adecuado de los residuos sélidos para finalizar en el mayor atractivo turistico del
parque llamado el nido del mochuelo. Una vista privilegiada de Bogota. '

RESUMEN DE VENTAS PARQUE MIRACHUELO ECOAMBIENTAL (SERVICIOS
TURISTICOS)

PRODUCTO CANTIDAD PRECIO UNITARIO | INGRESO TOTAL
VENDIDA
Recorrido servicio 40 (entradas) $6.000 $240.000
turistico
Total $240.000

CONCLUSIONES

El reltenc sanitario de dofia Juana es una problematica ambiental que afecta a los
lugares alrededor por deterioro ambiental del suelo, ccasionando erosién y ademas
de malos olores. Una solucién tangible es primero hacer una reflexion y un llamado a
la conciencia de cada uno de los participantes del recorrido a mejorar sus practicas
de separacién en la fuente de los residuos sélidos, a través de practicas como el
reciclaje separarde residuos aprovechables (papel, plastico, cartdn, vidrios entre
otros) y compostaje de los residuos orgénicos gue posteriormente se convierten en
abonos para las plantas de la vivienda. '

A través del recorrido podemos evidenciar la riqueza de fauna y flora, con una gran
diversidad de especies y una utilizacion adecuada de residuos como llantas y botellas



plasticas, que enriquecen el paisaje del parque Mirachuelo Ecoambiental. Por medio
del recorrido interpretativo hasta el nido gigante del Mochuelo, se observa una vista
privilegiada y la oportunidad de ver la parte urbana de Bogota, ademas del crecimiento
delamisma por elaumento dela poblacidn conel contraste de la parte rural de Ciudad
Bolivar con gran diversidad de especies gue muestran una localizacion pﬁrévilegiada.

ANEXO 1. ACTA DE VISITA.
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ANEXO 2. REGISTRO FOTOGRAFICO DE LA VISITA.




ANEX

O 3. REGISTRO TOTAL DE VENTAS DURANTE LAS VISITAS GUIADAS.
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ANEXO 4. LISTADO TOTAL DE ASISTENCIA.
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"~ CONVENIO DE ASOCIACION FDLCB - CAS - 1679-2024

PROYECTO: CIUDAD BOLIVAR RURAL SOSTENIBLE - 1880
ACTA DE REUNION
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INFORME VISITA GUIADA MIRADOR LA REGADERA - LACTEOS M&M
CONVENIO DE ASOCIACION1679-2024 PROYECTO 1880
ALCALDIA LOCAL DE CIUDAD BOLIVAR Y UNIEMPRESARIAL

WENDY TATIANA GUZMAN VANEGAS
DIANA CAROLINA TACHA MORALES
MARIA DEL PILAR RODRIGUEZ
TECNICO COMERCIAL
HERNAN BOLIVAR
PROMOTOR RURAL

MILENA GARCIA PENA
COORDINADORA

03 DE SEPTIEMBRE DE 2025



INFORME VISITAS GUIADAS FDLCB
FECHA: 3 de septiembre de 2025.
HORA: 2:00 PM a 3:40 PM
OBJETIVO
Desarrollar visitas guiadas a funcionarios y contratistas del FDLCB sensibilizando

sobre el potencial agroalimentario vy turistico del territorio rural, promoviendo ta
comercializacion de productos locales.

CRONOGRAMA PROPUESTO

No. Vereda Lugar Representante

1 Quiba Baja Plazoleta, Marca Ciudad Baolivar Edison Acosta

2 Mochuelo Alto Parque Mirachuelc Ecoambientat Andrea Rivera

3 .a Regadera Mirador La Regadera - Lacteos M&M Angélica Rios

i} Pasquillita Granja Terapéutica San Luis Bogotd Luis Enrigue Ramirez

DESARROLLO DE LAS VISITAS

Durante el desarrollo de las visitas con funcionarios de la Alealdia Local de Ciudad
Bolivary profesionales de Uniempresarial quienes desempefian la gestion logistica y
son promotoras y asesoras de la parte técnica Tatiana Guzman — Administradora
Agropecuaria, Diana Carolina Tacha — Zootecnista y Maria del Pilar Rodriguez Ing.
Agronoma, ademas del acompafiamientc como promotor de Hernan Hormiga.

TERCERA VISITA MIRADOR LA REGADERA - LACTEOS M&M

La sefiora Angélica Rios fue la encargada de dar la bienvenida a los visitantes,
ofreciendo una céalida introduccidn y compartiendo la historia de su emprendimiento
dedicado a la produccién de ladcteos artesanales. En su intervencién, relaté cémo
surgio la idea de iniciar este proyecto, el cual nacié de su interés por aprovechar los
recursos de la zona y, al mismo tiempo, generar una alternativa productiva que
aportara al sustento familiar y comunitario. Sefald gque uno de los pilares
fundamentales para consolidar su iniciativa fue [a formacién recibida a través de los
cursos impartidos por el SENA, en los cuales se capacitd en la transformacién de
productos lacteos y en la correcta manipulacion de alimentos, lo que le permitié

adqguirir las herramientas necesarias para garantizar calidad, inocuidad vy
diferenciacion en sus productos.



Durante {a visita, Angélica explicé detalladamente el proceso de elaboracién de los
diferentes productos que ofrece, destacando la importancia de trabajar con materia
prima de éptima calidad, en este caso la leche, la cual constituye {a base fundamentat
para obtener alimentos saludables y aptos para el consumo. Resalté que en su
emprendimiento no se utilizan aditivos ni ingredientes artificiales, lo que asegura que
los consumidores reciban productos naturales, frescos y nutritivos. Entre su portafolio
se encuentran el qgueso, la cuajada, el yogurt griego, el arequipe vy diversos postres,
todos elaborados bajo criterios de calidad y cuidado en cada etapa de produccion.

Asimismo, enfatizé la relevancia de mantener viva la tradicion de la elaboracién
artesanal de productos lacteos, practica que no solo permite rescatar y preservar las
raices culturales transmitidas por los antepasados, sino gue también asegura la
obtencién de alimentos de excelente calidad que aportan nutrientes esenciales para
ta salud de las personas. En este sentido, sefiald que el trabajo artesanal no debe verse
como una limitacién, sino como un valor agregado gue permite diferenciar sus
productos en el mercado frente a aquellos de caracter industrial.

Finalmente, la senora Angélica realizé la promocion y comercializacién de sus
productos, invitando a los asistentes a degustary adquirir lo elaborado como parte de
su emprendimiento. Este espacio de intercambio también sirvio para visibilizar el
esfuerzo y compromiso de las mujeres rurales que, como ella, aportan al desarrollo
productivo y sostenible de la localidad. Es importante destacar que, junto con otras
productoras de la zona, Angélica ofreci6 el almuerzo a los visitantes, gesto que refleja
no solo la hospitalidad de la comunidad, sino también la articulacion entre las
productoras locales para fortalecer la economia rural y dar a conocer la rigueza
gastrondmica del territorio.

RESUMEN DE VENTAS MIRADOR LA REGADERA - LACTEOS M&M (PRODUCTOS
LACTEOS TRANSFORMADOS)

PRODUCTO CANTIDAD VENDIDA PRECIO UNITARIO INGRESO TOTAL

Almuerzo 40 unidades $16.000 $640.000

Queso 1 unidad (libra) $12.000 $12.000

Queso Media {libra) $6.000 $6.000
Arequipe 15 unidades (2 onzas) $2.000 $30.000

Yogurt 5 unidades (266 ml) $3.000 $15.000
Total $703.000

CONCLUSIONES

La visita al emprendimiento de la sefiora Angélica Rios permitié evidenciar cémo la
capacitacién, el compromiso y la dedicacién pueden convertirse en motores de
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desarrollo para la ruralidad. Su experiencia demuestra que el acceso a formacién
técnica, como la ofrecida por el SENA, resulta clave para impulsar la transformacion
de materias primas en productos de alto valor agregado que generan ingresos,
fortalecen la economia local y abren oportunidades de comercializacion.

Asimismo, se destacot la importancia de la produccién artesanal de lacteos, no solo
como una estrategia para garantizar alimentos sanos, naturales y nutritivos, libres de
aditivos, sino también como una préactica gue mantiene vivas las tradiciones
culturaies y el legado de los antepasados. Esta manera de producir se convierte en un

sello distintivo que otorga confianza a los consumidores vy refuerza la identidad del
territorio.

Finalmente, la visita reflejé el papel fundamental de las mujeres rurales como lideres
de iniciativas productivas que, ademéas de aportar a la seguridad alimentaria,
fortalecen la cohesion comunitaria. La hospitalidad de [a sefiora Angélica y el trabajo
conjunto con otras productoras en la preparacién del almuerzo para los visitantes son
un ejemplo del espiritu colaborativo que caracteriza a la zona y que resulta esencial
para consolidar procesos asociativos vy sostenibles en Ciudad Bolivar.
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ANEXO 1. ACTA DE VISITA.
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ANEXO 2. REGISTRO FOTOGRAFICO DE LA VISITA.
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ANEXO 4. LISTADO TOTAL DE ASISTENCIA

R o







%9590/ 008 |

nmum_ e::
{#J a.a.o\mu

gt TETTECE e Wam =W ey L bk | 7| o
Mﬁ“o@wwn“. D s oY - e PR W e we et =kl na_su.w Ckdbeiato — o.ﬁ
s .wﬁ i m"\ d reET o n&n-fw.. = E..UUJU.E%U - [..uJ.hL_:ENUN‘ - g s T
i ) | soee | Tonn | PEREUE o] msbous g BRLIISWE] PP O
N PR M soragnoie] e W gy by 2| B0bIISbE T | w
=2 ! - YA, - u - - T -
oy st e T m\\é_ﬁmmhm P i B R R T s =Y
e e, o o et o ,_E;E_%% R LR =TI SV )
; 2 Y S R ; Gr.u LﬂM...M%ﬂ Ny cod . QW a.N oy L 2gzeR? e pto a4
AR _ﬂoy,,mwmw\w 218 1 Rk [Py w\_.._. _ L 4&4@33%6 . S , _ .
| s | s zgpgranag) o epeaderuy PR | ook ting o 9
_m___wmao.f ,%ﬁ?.. wrvmz_,_,_._... — .,o__muia SRV ijnw. 257 e Ju R
o o e SN ze.:y%_@_u:\_p WY BRET] PR | LR EREML 5 g
Oy %ﬂm& . / g@ﬁ»&%m}%ﬁv?; _— ' _— .
oA i.ﬂ,ﬁ _w_”,mm Q el gyl otshestioll o | g
aéaéz _ T Ny Lo s

gl

u_
Q,K o

-y

[SEEY J.J\ﬁ.hnu..“Q
TR

<







CONVENIO DE ASOCIACION FDLCB - CAS - 1679-2024

PROYECTO: CIUDAD BOLIVAR RURAL SOSTENIBLE - 1880
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INFORME VISITA GUIADA GRANJA TERAPEUTICA SAN LUIS BOGOTA
CONVENIO DEASOCIACION1679-2024 PROYECTO 1880
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- MARIA DEL PILAR RODRIGUEZ
TECNICC COMERCIAL
HERNAN BOLIVAR
PROMOTOR RURAL

MILENA GARCIA PENA
COORDINADORA
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INFORME VISITAS GUIDAS FDLCB
FECHA: 3 de septiembre de 2025.
HORA: 4:35 PM a 6:00 PM
OBIJETIVO
Desarrollar visitas guiadas a funcionarios y contratistas del FDLCB sensibilizando

sobre el potencial agroalimentario y turistico del territorio rural, promoviendo la
comercializacién de productos locales.

CRONOGRAMA PROPUESTO
No. Vereda Lugar Representante
1 |Quiba Baja Plazoleta, Marca Ciudad Bolivar Edison Acosta
2 |Mochuelo Alto Parque Mirachuelo Ecoambiental Andrea Rivera
3 |[LaRegadera Mirador La Regadera - Lacteos H&H Angélica Rios
4 |Pasquillita Granja Terapéutica San Luis Bogotéd  Luis Enrique
Ramirez

DESARROLLO DE LAS VISITAS

Durante el desarrollo de las visitas con funcionarios de la Alcaldia Local de Ciudad
Bolivar y profesionales de Uniermnpresarial quienes desempefian la gestion logistica y
son promotoras y asesoras de la parte técnica Tatiana Guzman — Administradora
Agropecuaria, Diana Carolina Tacha — Zootecnista y Marfa del Pilar Rodriguez Ing.
Agrénoma, ademas del acompafiamiento como promotor de Hernan Hormiga. ~-

CUARTA VISITA GRANJA TERAPEUTICA SAN LUIS BOGOTA

La dltima visita se desarrolla en la vereda Pasquillita ubicada a 45 minutos de Bogota
urbana, con un pequefo cambio en el cronograma; la zona representa una gran
riqueza vegetal con diversidad de especies nativas de flora y fauna. Después de
terminar la visita en La Regadera aproximadamente 20 minutos nos encontramos con
la Granja Terapéutica San Luis Bogotd. Nos recibe don Luis Enrigue Ramirez quien
hace la visita guiada de aproximadamente 45 minutos.

Cabe resaltar que el sitio es de gran afluencia turistica y ofrece diferentes planes como
son: Servicio agroturismo que es un contacto directo con la naturaleza, servicio de
terapia de naturaleza una experiencia novedosa para relajarse del estrés dela ciudad,
servicio de apiario con un recorrido por las colmenas, servicio de avistarniento de aves



para los méas observadores y camping con la oferta de diferentes productos de la
colmena.

El sefor Luis Ramirez nos hace una pequefa introduccién a la importancia de las
abejas para la vida del ser humano, resaltando que sin la vida de esta especie
probablemente no existiera el ser humano, siendo el eje fundamental para el
desarrolio de la vida en el planeta.

Habla del papel que juega cada una de las abejas en el panal destacando que estén
organizadas en tres rangos sociales: la abeja reina, la hembra reproductiva encargada
de poner huevos; los zanganos, machos cuya Unica funcién es reproducirse con ta
reina; y las abejas obreras, hembras no reproductivas que realizan la mayoria de las
tareas de la colonia, como la recoleccidon de alimento, la crianza de crias, la
construccién de la colmena y la defensa de la misma.

Através de mostrarnos los panales y las colmenas en las gue trabajan las abejas, nos
explica el proceso para sacar ta miely los otros productos. Para
la cual primero las abejas recolectan néctar y lo procesan en la colmena, luego el
apicultor hace la operacién de revisar los panales, los centrifuga para extraer la miel,
mostrando el proceso en la maquina, que filtrar la miel para quitarimpurezas, la deja
decantar para eliminar burbujas y aire, y finalmente la envasa. L.os otros productos se
obtienen del mismo proceso de receleccidon y se deben separar.

Resalta los productos mas importantes en la granja los cuales incluyen miel, polen,
jalea real y propdleo, cada uno con beneficios para la salud y diversos usos
industriaies. La miel es una fuente de energia y alivia la tos; el polen es rico en
vitaminas y protefnas, ayudando al sistema digestivo; la jalea real es un potente
alimento revitalizante; el propoleo posee propiedades antibacterianas vy antifingicas
para las vias respiratorias. Para finalmente ofrecer sus productos.

RESUMEN DE VENTAS GRANJA TERAPEUTICA SAN LUIS BOGOTA (PRODUCTOS
APICOLAS)

PRODUCTO CANTIDAD PRECIO UNITARIO | INGRESO TOTAL
VENDIDA
Aromética 30 unidades $2.500 $75.000
preparada
Miel 9 unidades (125 gr) $10.000 $90.000
Miel 2 unidades (250 gr) $20.000 $40.000
Miel 1 unidades (650 gr) $50.000 $50.000
Propdleo 3 unidades (120 gr) $15.000 $45.000







ANEXO 3. REGISTRO TOTAL DE VENTAS DURANTE LAS VISITAS GUIADAS
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ANEXO 4. LISTADO TOTAL DE ASISTENCIA
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CONVENIO DE ASOCIACION FDLCB - CAS - 1679-2024

PROYECTO: CIUDAD BQLIVAR RURAL SOSTENIBLE - 1880
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Nombre de la reunién: Mesa Interinstitucional FERIA CAMPESINA CIUDAD BOLIVAR

RURAL.

MEMORIA DE REUNION

Fecha: Martes 16 de Septiembre de 2025

Lugar: Reunién virtual via plataforma digital Microsoft Teams

Enlace de la videollamada: https://acortar.link/UHrRRM

Hora Inicio: 9:06 a.m.

Hora Final: 11:00 a.m.

Objetivo de la reunidn: Lograr la articulacién, planeacion y desarrolle del evento: FERIA
CAMPESINA CIUDAD BOLIVAR RURAL que integrara la participacion de diversos actores

y, la comunidad urbana y rural.

Asistentes:

Nombres y Apellidos

Dependencia

Cargo

Claudia Rangel Rodriguez

Secretaria de
Integracion Social

Melisa Gomez

Secretaria de
Integracion Social

Agente territorial

Jennifer Roa Martinez

Secretaria de
Integracion Social -
Subdireccién de
Ciudad Bolivar

Oficina de asunios
iocales del Instituto

Sandra Suarez

Alcaldia Local de
Ciudad Bolivar

Arnoldo Riafo Distrital de
Recreacion y
Deporte - IDRD
Lady Beltran Marca Ciudad
Bolivar
Efrén Dario Pérez SENA Mosquera Instructor agropecuario
Nubia Judith Matta CampeSENA Dinamizadora
Mosquera
Wilmar Pérez SENA Mosquera
ULATA de la

Santiago Martinez Valencia

Instituto Distrital de
Turismo
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Edgar Alfonso

Secretaria Distrital
de Desarroilo

Referente

B

Econdémico - SDDE
Secretaria Distrital
de Desarrollo
Econdémico - SDDE
Instituto para la
Economia Social
(IPES)

Planeacion social
ALCB-REF
Turismo Local

Juan Sarmiento

Wilmar Aldana Reina Coordinador de integracion

Yuly Dayana Buitrago

Coordinadora del
Convenio 1679 - 2024
Supervisora del Convenio
1679 - 2024

Apoyo administrativo
Tecnico Comercial
Técnico Comercial
Técnico Comercial
Personal de apoyo vy
colaboradores

Sandra Milena Garcia Pefia Uniempresarial

i 5 Uniempresarial
Maria Catalina Aldana Paez niempres

Owen Alexander Amado Cruz
Maria Del Pilar Rodriguez Rondon
Wendy Tatiana Guzman

Diana Carolina Tacha Morales

Uniempresarial
Uniempresarial
Uniempresarial
Uniempresarial
Entidades
Participantes

QOfros asistentes

Desarrollo de la reunién:

Se inicia la reunién a las 9:06 a.m., con las palabras de bienvenida de la coordinadora del
convenio, Sandra Milena Garcia Pefia, quien agradecié la puntualidad de los asistentes

(aprox. 35 personas conectadas). Se aprobé el siguiente orden del dia y se autorizé ta—

grabacion de la sesién con el consentimiento de los participantes:

Saludo a los asistentes a la Mesa Interinstitucional.
Presentacion del Convenio 1679-2024 - Milena Garcia.
Presentacion Ciudad Bolivar Rural — Edison Acosta.

Propuestas y aportes para el desarrollo de la FERIA CAMPESINA CIUDAD
BOLIVAR RURAL.

oo op

La coordinadora presenté los avances del convenio, ofreciendo una breve contextualizacion
de las actividades desarrolladas, que incluyen la formacion de 344 emprendedores urbanos
y 53 rurales, quienes culminaron la formulacién de sus planes de negocio. Explicd que
actualmente se encuentra en ejecucion la fase de capitalizacion, la cual contempla
transferencias econémicas para los participantes urbanos y la entrega de insumos y
equipos agropecuarios a los beneficiarios rurales, acompanada de asistencia técnica y
administrativa. Asimismo, resalto la estrategia de comercializacién mediante la paﬁicipacién
en mercados campesinos, ruedas de negocio, ferias agroalimentarias y la creacién de



