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ESTUDIO DE MERCADO Y ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR PARA ADELANTAR UN 
PROCESO DE MINIMA CUANTIA  

ASPECTOS GENERALES 

Objeto 

CONTRATAR LA ADQUISICIÓN DE ROPA DE TRABAJO PARA DAMA Y CABALLERO, 
DESTINADOS A LA DOTACIÓN PARA LOS SERVIDORES PÚBLICOS VINCULADOS A LOS 
CENTROS INDUSTRIA Y CONSTRUCCIÓN, COMERCIO Y SERVICIOS, AGROPECUARIO LA 
GRANJA Y EL DESPACHO DE LA DIRECCIÓN DEL SENA REGIONAL TOLIMA, CONFORME A 
LAS ESPECIFICACIONES TECNICAS INSTITUCIONALES, DURANTE LA VIGENCIA 2026 
 
Clasificación UNSPSC 

Los bienes que la entidad pretende adquirir se encuentran debidamente identificados a través del 
clasificador de bienes y servicios y el sector al cual pertenecen, con código:  
 

 
En concordancia con el Manual de Colombia Compra Eficiente, "GUÍA PARA LA ELABORACIÓN DE 
ESTUDIOS DEL SECTOR GEES – Version 2 del 24 de Junio de 2022", a continuación, se establece 
el análisis del sector para “LA COMPRA DE ROPA ADECUADA DE TRABAJO Y DE BUENA 
CALIDAD, PARA LOS TRABAJADORES OFICIALES DEL SENA REGIONAL TOLIMA”. 
 
Para el presente proceso, el SENA REGIONAL TOLIMA brinda políticas financieras necesarias con 
el fin de garantizar la correcta ejecución del contrato en la oportunidad y calidad esperadas, la 
selección de mercados realiza la etapa inicial del ámbito comercial donde se solicitan cotizaciones a 
empresas legalmente constituidas, que se encuentren en capacidad de suministrar los elementos del 
objeto actual, bajo todos los requisitos técnicos, de plazos de entrega o ejecución que se establecerán 
en las condiciones de los documentos del proceso. 
 
¿Qué es la dotación?  
 
La dotación es una obligación en especie a cargo del empleador que consiste en suministrar al 
trabajador, al menos tres veces al año, 1 par de zapatos y 1 vestido de trabajo. Tiene derecho a la 
dotación el trabajador cuya remuneración mensual sea de hasta 2 smmlv si ha cumplido más de tres 
(3) meses al servicio del empleador (artículo 230 del CST).  
 
 
 

UNSPSC – Decreto 1082 de 2015  

ITEM GRUPO SEGMENTO FAMILIA CLASE DESCRIPCION 

1 
E – Productos de uso 

final 
53000000 53100000 53101800 

ABRIGOS Y 
CHAQUETAS 

2 
E – Productos de uso 

final 
46000000 46180000 46181500 ROPA DE SEGURIDAD 

3 
E – Productos de uso 

final 
53000000 53100000 53101900 TRAJES 
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¿Cuál es el valor mínimo de la dotación?  
 
La ley laboral no especifica un valor mínimo para el calzado y el vestido de labor, lo cual implica que 
no existe un precio mínimo legal que el empleador deba pagar por ese concepto.  
 
En efecto, el artículo 234 del CST advierte expresamente que está prohibido para los empleadores 
compensar en dinero la dotación, ya que, como se mencionó anteriormente, el suministro de calzado 
y vestido de trabajo es una obligación en especie. Por lo tanto, tampoco es posible hablar de un valor 
mínimo como compensación monetaria.  
 
En conclusión, el valor mínimo de la dotación será determinado por el empleador, tomando en cuenta 
el costo necesario para proporcionar al trabajador un calzado y vestido de trabajo adecuados, 
apropiados y en buen estado para el desarrollo de sus funciones. 
 
Fuente:https://actualicese.com/cual-debe-ser-el-valor-minimo-de-la-

dotacion/#:~:text=La%20dotaci%C3%B3n%20se%20refiere%20a,trabajadores%20tienen%20derecho%20a%20recibirla  

 
ANÁLISIS DEL MERCADO DE TEXTILES EN COLOMBIA  
 
Comercio exterior 
 
La balanza comercial fue deficitaria entre 2017-2024. Las exportaciones decrecieron a una tasa 
promedio anual de 0,6% mientras las importaciones aumentaron en promedio 4,5%. El mayor monto 
exportado fue de USD254millones en 2022. 
 
Aoctubrede2025, las exportaciones cayeron 3,5% con respecto al mismo periodo del año anterior, 
mientras que las importaciones a octubre crecieron 17,5%. 
 

 
 
Exportaciones 
 
Valores exportados por partida arancelaria 
 

https://actualicese.com/cual-debe-ser-el-valor-minimo-de-la-dotacion/#:~:text=La%20dotaci%C3%B3n%20se%20refiere%20a,trabajadores%20tienen%20derecho%20a%20recibirla
https://actualicese.com/cual-debe-ser-el-valor-minimo-de-la-dotacion/#:~:text=La%20dotaci%C3%B3n%20se%20refiere%20a,trabajadores%20tienen%20derecho%20a%20recibirla
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Cantidades exportadas por partida arancelaria 
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Importaciones 
 
Valores importados por partida arancelaria 
 

 
 
Cantidades importadas por partida arancelaria 
 
Tendencias Clave que Amplían la Cuota del Mercado de Textiles en Colombia  
 

 
 
Exportadoras (personas jurídicas) 
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Producción industrial 
 

 
 
Conclusiones 
 

 
 
Fuente: estudio de Sector de Textiles de la Oficina de Estudios Económicos del ministerio de comercio, industria y turismo 

 
Colombia está de moda: prendas y textiles crecieron 2% en sus exportaciones 
 
A pesar de la caída en las ventas hacia los principales socios comerciales como Estados Unidos, 
Ecuador y México, otros destinos como Venezuela, Guatemala y Canadá, tuvieron grandes 
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crecimientos en sus compras de moda hecha en Colombia. Entre enero y noviembre de 2025, estas 
exportaciones sumaron US$836,7 millones, según cifras oficiales con análisis de Analdex. 
 
Ropa de tocador o de cocina, fajas, tejidos de punto, camisetas, sostenes, manufacturas de cuero 
natural, fueron los productos de moda colombiana más exportados, entre enero y noviembre de 2025, 
de acuerdo con cifras oficiales con análisis de Analdex. Es así como las ventas externas de moda 
registraron US$836,7 millones, en los primeros 10 meses de 2025, lo cual representó un incremento 
de 2% frente a 2024. 
 
“La moda colombiana se ha expandido de gran manera en los principales mercados a nivel mundial, 
con prendas de calidad y con valor agregado. A pesar de todas las dificultades que ha atravesado 
esta industria, el crecimiento de 2% en 2025, frente a 2024, es alentador, también teniendo en cuenta 
lo competitivo que es este sector en los distintos continentes”, aseguró Javier Díaz Molina, presidente 
ejecutivo de Analdex. 
 
Los principales países compradores fueron Estados Unidos (US$238 millones), Ecuador (US$132,9 
millones) y México (US$94,2 millones). Estos tres destinos tuvieron caídas de 5,9%, 0,6% y 0,9%, 
respectivamente. No obstante, destinos como Venezuela, Guatemala, Canadá, Chile, Panamá y 
Alemania, tuvieron incrementos de doble dígito, lo que permitió ese aumento general de 2%. 
“Va a ser importante también lo que suceda con el turismo que va a atraer el Mundial de Fútbol de la 
Fifa, dado que Estados Unidos y México, figuran como dos de los principales compradores de moda 
colombiana, y allí se podrían generar más oportunidades comerciales en los próximos meses”, 
puntualizó el presidente de Analdex. 
 
Al mirar por departamentos, Antioquia lideró la lista con US$309,7 millones, con una participación de 
37% y un aumento de 3,4% frente al periodo enero-noviembre de 2024; le siguieron Bogotá, Atlántico, 
Valle del Cauca, Cundinamarca, Santander, Bolívar, Norte de Santander y Risaralda. 
 
Por otro lado, en las empresas más exportadoras, están Industrias Cannon de Colombia, Crystal, 
Manufacturas Eliot, Sociedad de Comercialización Internacional Girdle & Lingerie, Textiles Lafayette, 
Supertex y Enka de Colombia. 
 
De acuerdo con Statista, el mercado global de prendas de vestir (ropa + calzado) se estimó en 
aproximadamente US$1,8 billones de USD en 2024–2025, siendo un sector cercano al 1,6 % – 1,65 
% del PIB mundial, según estimaciones de mercado. 
En tanto que, según Euromonitor, el mercado mundial de moda crecerá en torno al 4% anual hasta 
2026, con un volumen total cercano a US$1,7 billones de euros en 2025 (ventas retail de ropa y 
calzado) y un gasto per cápita global aproximado de 215,8 € por persona, al año.  
 
Fuente: Colombia está de moda: prendas y textiles crecieron 2% en sus exportaciones - Analdex - Asociación 
Nacional de Comercio Exterior 

 
Creciente popularidad de los tejidos naturales entre las personas 
 
La creciente demanda de productos naturales por parte de la población, debido a su mayor conciencia 
medioambiental, influye positivamente en el mercado de textiles en Colombia. Los tejidos naturales 
como el algodón, la lana y la seda son más suaves y transpirables, duraderos y rentables que otras 

https://analdex.org/2026/01/19/colombia-esta-de-moda-prendas-y-textiles-crecieron-2-en-sus-exportaciones/
https://analdex.org/2026/01/19/colombia-esta-de-moda-prendas-y-textiles-crecieron-2-en-sus-exportaciones/
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fibras sintéticas. Son especialmente adecuados para personas que sufren alergias y tienen la piel 
sensible.  
 
Las empresas líderes se centran en reducir las emisiones de dióxido de carbono y fabricar productos 
de moda sostenibles a partir de materiales naturales, así como en el uso de la tecnología para mejorar 
los procesos de producción, que probablemente cambiarán las perspectivas del mercado de textiles 
en Colombia en el período de pronóstico. Además, se espera que los artesanos locales utilicen estos 
materiales naturales para elaborar a mano productos como sombreros y bolsos, entre otros, con 
diseños únicos e intrincados, lo que impulsará el mercado en los próximos años. 
 
Textiles: Segmentación del Mercado  
 
Según el material, el mercado de textiles se clasifica en:  
 

• Algodón  

• Químico  

• Lana  

• Seda  

• Otros 
 
En función del tipo de producto, el mercado se divide en:  
 

• Fibras Naturales  

• Poliéster  

• Nylon  

• Otros 
 
El mercado de textiles se clasifica por la aplicación en: 
 

• Doméstico  

• Técnico  

• Moda y Ropa 
 

Tendencias Clave que Amplían la Cuota del Mercado de Textiles en Colombia  

Creciente popularidad de los tejidos naturales entre las personas  

La creciente demanda de productos naturales por parte de la población, debido a su mayor conciencia 
medioambiental, influye positivamente en el mercado de textiles en Colombia. Los tejidos naturales 
como el algodón, la lana y la seda son más suaves y transpirables, duraderos y rentables que otras 
fibras sintéticas. Son especialmente adecuados para personas que sufren alergias y tienen la piel 
sensible. Las empresas líderes se centran en reducir las emisiones de dióxido de carbono y fabricar 
productos de moda sostenibles a partir de materiales naturales, así como en el uso de la tecnología 
para mejorar los procesos de producción, que probablemente cambiarán las perspectivas del mercado 
de textiles en Colombia en el período de pronóstico. Además, se espera que los artesanos locales 
utilicen estos materiales naturales para elaborar a mano productos como sombreros y bolsos, entre 
otros, con diseños únicos e intrincados, lo que impulsará el mercado en los próximos años. 
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Textiles: Segmentación del Mercado  

Según el material, el mercado de textiles se clasifica en:  

• Algodón • Químico • Lana • Seda • Otros  

En función del tipo de producto, el mercado se divide en:  

• Fibras Naturales • Poliéster • Nylon • Otros El mercado de textiles se clasifica por la aplicación en: • 
Doméstico • Técnico • Moda y Ropa 

Principales Empresas del Mercado de Textiles en Colombia Las empresas líderes del mercado de 
textiles en Colombia en Textilia, Parkdale, Incorporated, Artextil, Enka De Colombia S.A., CI Creytex 
SA, Protela S.A, ASITEX, y FABRICATO SA, entre otros. Las bases de datos incluidas en el informe 
sobre el mercado de textiles en Colombia proporcionan importantes repercusiones en el desarrollo 
presentadas por las principales empresas, teniendo en cuenta sus ingresos, densidad de ingresos y 
niveles de volumen de comercio de importación y exportación. Este informe consta de los valores del 
período histórico (2018-2023) y del período de pronóstico (2024-2032) con patrones de evaluación 
ampliados que se llevan a cabo mediante el análisis IDE basado en material, tipo de producto, y 
aplicación del mercado para determinar el movimiento del estudio. Además, el proyecto estudiado y 
analizado se basa en información detallada sobre el modelo de las cinco fuerzas de Porter, las 
estrategias de los principales actores existentes y sus carteras con diferenciación beneficiosa en la 
innovación de productos en la industria. Por tanto, se concluye que el análisis del poder de negociación 
de los compradores, el poder adquisitivo de los consumidores, la amenaza de los sustitutos y la entrada 
de nuevos competidores con el efecto de la reactivación económica y el desarrollo se evalúa para 
destacar el poderoso impacto en el mercado.  

https://www.informesdeexpertos.com/informes/mercado-de-textiles-en-colombia 

Colombia frente al 2026: señales de recuperación en medio de un riesgo fiscal elevado 

Balance 2025 

Todo indica que el Producto Interno Bruto (PIB) de Colombia crecerá un 2,5 %, ligeramente por debajo 
del promedio histórico del 3 %, impulsado principalmente por la demanda interna. 

La inflación, aunque descendió hasta bordear el 5 % anual, continúa por encima de la meta del 3 % del 
Banco de la República. 

Asimismo, el déficit fiscal se mantiene elevado —cerca del 7 % del PIB— y la deuda pública sigue en 
aumento, lo que representa un riesgo para la estabilidad macroeconómica. 

De cara a 2026, los analistas proyectan una leve aceleración del crecimiento (entre 2,7 % y 3,0 %) y 
una reducción gradual de la inflación. Sin embargo, el cumplimiento de estas proyecciones dependerá 
de la capacidad del país para corregir sus desequilibrios fiscales, estimular la inversión y preservar la 
confianza en un contexto político y global retador. 

Crecimiento moderado de la economía colombiana en 2025 

La economía colombiana en 2025 ha consolidado una expansión modesta pero positiva, luego de la 
fuerte recuperación post-pandemia de años previos. Según las proyecciones de BBVA Research, el 
PIB nacional aumentaría 2,5 % en 2025, ritmo cercano al estimado por otras entidades (el Banco de la 
República pronosticaba ~2,8 %). 

https://www.informesdeexpertos.com/informes/mercado-de-textiles-en-colombia
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Si bien este crecimiento se mantiene por debajo del potencial estimado del 3 %, superó ligeramente las 
expectativas iniciales y estuvo impulsado principalmente por el consumo de los hogares. De hecho, el 
gasto de las familias siguió siendo el motor principal de la actividad, sostenido en parte por la 
desaceleración de los precios y el ingreso de remesas en niveles récord que mejoraron el poder 
adquisitivo. 

Servicios en alza y sectores productivos rezagados 

Sectores orientados al consumo, especialmente los servicios (como comercio, transporte, 
entretenimiento), mostraron un desempeño dinámico y aportaron de forma notable al crecimiento. En 
contraste, actividades como la industria manufacturera y la agricultura avanzaron con mayor lentitud y 
la minería petrolera se mantuvo débil. 

La inversión fija mostró un comportamiento mixto. Por un lado, la inversión en maquinaria y equipo 
registró una leve recuperación, dejando de ser un factor de freno para el PIB; por otro, la construcción 
—tanto residencial como no residencial— permaneció rezagada, reflejando la compleja situación que 
atraviesa el sector. 

Desempeño desigual entre sectores y comercio exterior débil 

En el primer semestre de 2025 el desempeño de la economía colombiana fue heterogéneo. Las ventas 
de vehículos nuevos aumentaron un 23 %, reflejando una mayor confianza del consumidor. En 
contraste, la producción petrolera descendió un 4 % y la actividad constructora se contrajo más del 7 
%, mostrando la fragilidad de sectores clave. Además, las exportaciones de bienes apenas crecieron 
un 2 % en la primera mitad del año, lo que evidencia un entorno externo débil y una recuperación interna 
todavía desigual. 

En resumen, el desempeño de la economía colombiana 2025 se ha distinguido por un crecimiento 
moderado pero sostenido, apoyado en la resiliencia de la demanda interna y en nichos específicos del 
consumo. No obstante, la debilidad de varios sectores productivos limitó el ritmo de expansión, 
manteniéndolo por debajo del promedio histórico del 3 %. 

Descenso de la inflación y prudencia en la política monetaria 

El Índice de Precios al Consumidor (IPC) se ha ubicado en torno al 5 % interanual, su nivel más bajo 
desde 2021, tras los picos inflacionarios registrados entre 2022 y 2023. Esta moderación refleja los 
efectos de la política monetaria restrictiva y la disminución de los choques externos. 

Aun así, rubros como alimentos, servicios públicos, transporte y educación continúan ejerciendo 
presión sobre los precios, lo que ha limitado una reducción más marcada en la inflación. 

Déficit fiscal y deuda: principal foco de preocupación 

A diferencia del comportamiento de los indicadores reales, el frente fiscal se ha consolidado como la 
principal fuente de preocupación en la economía colombiana 2025. El país enfrenta un período de alto 
déficit y creciente endeudamiento, resultado del aumento sostenido del gasto público y de ingresos 
insuficientes en los últimos años. 

Tras los esfuerzos de consolidación fiscal emprendidos entre 2021 y 2022, el déficit del Gobierno volvió 
a ampliarse de manera significativa. En 2024 se situó alrededor del 7,1 % del PIB, uno de los niveles 
más altos en décadas, solo superado por los registrados durante la crisis de 1999 y la pandemia de 
2020. 
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Gasto público al alza 

Para 2025, las autoridades mantuvieron un déficit cercano al 7 % del PIB, amparadas en la activación 
de la “cláusula de escape” de la regla fiscal. El gasto del Gobierno nacional ha aumentado con fuerza, 
pasando de representar cerca del 18,7 % del PIB en 2019 a 23,2 % en 2024, impulsado principalmente 
por mayores desembolsos en subsidios (como el Fondo de Estabilización de Precios de los 
Combustibles –FEPC–), salud, programas sociales e intereses de la deuda. 

El mayor esfuerzo de recaudo no logró compensar la expansión del gasto, llevando nuevamente el 
déficit primario a terreno negativo (alrededor de –2,4 % del PIB en 2024). 

Advertencias del CARF 

Con este panorama, Colombia inició 2025 con un riesgo fiscal elevado. En junio, el Comité Autónomo 
de la Regla Fiscal (CARF) advirtió que aplazar el ajuste podría aumentar las primas de riesgo, presionar 
el tipo de cambio y la inflación, y, en última instancia, afectar el bienestar económico. De hecho, el 
organismo emitió un concepto desfavorable a la extensión de la cláusula de escape, al considerar 
insuficientes las justificaciones del Gobierno para desviarse de la senda de consolidación establecida 
por la ley. 

 

Descripción: Deuda pública colombiana por las nubes. Fecha de evento: 21/06/2025. Fuente: Banco 
de la República y MinHacienda. Gráfico: Departamento de Infografía, Ricardo Ramírez Pérez. 

Proyecciones 2026: leve recuperación 

El consenso de los analistas anticipa un crecimiento económico entre 2,7 % y 3,0 % para 2026, 
impulsado principalmente por una mayor participación de la inversión en la actividad productiva. 
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El consumo privado seguirá siendo el principal motor de la economía colombiana, sostenido por la 
mejora en el ingreso real de los hogares, la moderación de la inflación y unas condiciones crediticias 
más favorables.  

Si las tasas de interés continúan descendiendo y se reactivan los proyectos de infraestructura, el sector 
de la construcción podría iniciar una recuperación gradual, en especial en el segmento de vivienda. 

 

Optimismo moderado entre los analistas 

De acuerdo con las proyecciones, BBVA Research estima un crecimiento del 2,7 %, mientras que el 
equipo económico de Bancolombia prevé una expansión del 3,0 %, reflejando un optimismo moderado 
sobre el repunte de la demanda interna. 

A diferencia de 2025, se espera que en 2026 la inversión fija tenga un papel más relevante, impulsada 
por la ejecución de proyectos de infraestructura pública y la reactivación del sector constructor tras su 
pronunciada contracción. Hacia finales del año, la vivienda podría mostrar señales más claras de 
recuperación si las tasas de interés se estabilizan en niveles bajos y se reactivan los incentivos al 
sector. 
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Asimismo, actividades como el comercio, la agroindustria y el entretenimiento, que han liderado la 
reactivación reciente, mantendrán su dinamismo, contribuyendo al fortalecimiento del mercado interno 
y a la consolidación de una recuperación paulatina, aunque frágil. 

 

 

Entorno internacional 

En el plano internacional, el escenario previsto para 2026 sería relativamente similar al de 2025: sin 
grandes impulsos externos, pero con un mayor grado de estabilidad en los principales mercados. 

A nivel global, se proyecta un crecimiento cercano al 2,6 %, según estimaciones de organismos como 
el Fondo Monetario Internacional (FMI). Estados Unidos experimentaría una ligera desaceleración, 
seguida de una moderada recuperación en 2026, mientras que la zona euro y China registrarían 
expansiones modestas, en un contexto de demanda global aún contenida. 

En América Latina, el panorama continuará condicionado por la menor demanda proveniente de China 
y por un intenso ciclo electoral regional, factores que podrían restringir la atracción de inversión y 
moderar el dinamismo comercial. 
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No obstante, persisten riesgos globales que podrían alterar las proyecciones: una posible recesión en 
Estados Unidos, el recrudecimiento de tensiones geopolíticas o fluctuaciones pronunciadas en los 
precios de los commodities —como el petróleo o el café—. Ante este entorno incierto, las autoridades 
colombianas deberán mantener una postura prudente y con márgenes de maniobra suficientes para 
responder a factores externos adversos. 

Credibilidad e inversión extranjera 

Uno de los principales desafíos para Colombia será restablecer la confianza de los inversionistas y 
garantizar un entorno de estabilidad jurídica y previsibilidad económica. 

El 2026 será un año electoral —con comicios presidenciales y legislativos—, lo que históricamente 
incrementa la incertidumbre en el clima de negocios y puede retrasar decisiones de inversión. 



 

 

14 

 

En este contexto, el exministro de Hacienda José Manuel Restrepo advirtió que el Proyecto de 
Presupuesto General para 2026 presenta un faltante superior a $55 billones, equivalente a cerca del 
10 % del presupuesto nacional, reflejo de un gasto expansivo sin fuentes de ingreso suficientes. 

Restrepo también cuestionó la reforma tributaria, señalando su falta de rigor técnico y el mayor peso 
impositivo sobre las empresas, lo que —según explicó— encarece el capital y desincentiva la inversión 
privada. En su opinión, la prioridad debería centrarse en reactivar la economía colombiana y fortalecer 
la confianza, recordando que “la mejor reforma fiscal es crecer”. 

A paso lento 

En definitiva, las perspectivas para 2026 apuntan a una economía colombiana con una leve 
aceleración, sostenida por la resiliencia del consumo interno y una inflación más controlada. Sin 
embargo, su consolidación dependerá de la capacidad del país para enfrentar los desequilibrios 
estructurales que aún persisten. 

Necesidad de un ajuste fiscal creíble 

Colombia necesita un ajuste fiscal creíble que garantice la sostenibilidad de la deuda y recupere margen 
de maniobra presupuestal, acompañado de reformas en materia tributaria, de gasto y de productividad. 
A mediano plazo, fortalecer la productividad, la formalización laboral y la seguridad será esencial para 
atraer inversión y sostener el crecimiento. 

El gobierno que asuma después de las elecciones de 2026 tendrá el desafío de construir consensos 
que permitan reducir la presión fiscal y restablecer la disciplina macroeconómica. Si se logra restaurar 
la confianza y preservar la estabilidad, el país podría iniciar una etapa de consolidación económica. 

De lo contrario, la inacción frente a los desequilibrios podría traducirse en menor crecimiento, mayores 
costos de financiamiento y una vulnerabilidad creciente ante choques externos. 

La reactivación de la economía colombiana será un proceso gradual, más que un impulso transitorio. 
Su éxito dependerá de la coordinación efectiva entre las políticas fiscal, monetaria y productiva, en 
línea con lo planteado por diversos centros de análisis. 

En 2026, Colombia jugará una carta decisiva: consolidar un crecimiento sostenible y equilibrado, o 
ceder terreno ante los desequilibrios acumulados. 

Fuentes 

BBVA Research. (24 de septiembre de 2025). La economía de Colombia crecerá 2,5% en 2025, con 
grandes retos fiscales. BBVA.com. https://www.bbva.com/es/co/economia-y-finanzas/bbva-
research-la-economia-de-colombia-crecera-25-en-2025-con-grandes-retos-fiscales/ 

Clavijo Muñoz, L., Mojica Agudelo, J. L., González Rodríguez, M. P., Bernal Rojas, M., Salgado 
Ortegón, L. D., & Guáqueta Sterling, V. (30 de septiembre de 2025). Perspectivas económicas para 
Colombia y el mundo en 2026. Capital Inteligente – Grupo 
Bancolombia. www.bancolombia.com/empresas/capital-inteligente/actualidad-economica-
sectorial/perspectivas-economicas-2026 

Alguero, M. O. (1 de julio de 2025). Así va la economía en Colombia al cierre del primer semestre de 
2025. El Colombiano. https://www.elcolombiano.com/negocios/como-va-economia-colombia-
cierre-primer-semestre-2025-JM27905095 

https://www.bbva.com/es/co/economia-y-finanzas/bbva-research-la-economia-de-colombia-crecera-25-en-2025-con-grandes-retos-fiscales/
https://www.bbva.com/es/co/economia-y-finanzas/bbva-research-la-economia-de-colombia-crecera-25-en-2025-con-grandes-retos-fiscales/
http://www.bancolombia.com/empresas/capital-inteligente/actualidad-economica-sectorial/perspectivas-economicas-2026
http://www.bancolombia.com/empresas/capital-inteligente/actualidad-economica-sectorial/perspectivas-economicas-2026
https://www.elcolombiano.com/negocios/como-va-economia-colombia-cierre-primer-semestre-2025-JM27905095
https://www.elcolombiano.com/negocios/como-va-economia-colombia-cierre-primer-semestre-2025-JM27905095


 

 

15 

 

Redacción Semana. (12 de septiembre de 2025). Perspectivas 2026: el reto de recuperar inversión y 
confianza en una economía en tensión. Semana (Foros Semana & Fiduciaria Bogotá). Revista 
Semana. https://www.semana.com/foros-semana/articulo/perspectivas-2026-el-reto-de-
recuperar-inversion-y-confianza-en-una-economia-en-tension/202547/ 
 
ASPECTOS GENERALES (CONTEXTO ECONOMICO) 
 
Según el Banco de la República La actividad económica del país se divide por sectores económicos. 
Cada uno de ellos hace parte de una actividad económica cuyos servicios o productos tienen 
características en común y se diferencian de otras agrupaciones. Su división se realiza de acuerdo con 
los procesos de producción, es decir de acuerdo con el servicio que realicen o al producto que 
comercialicen.  
 
La división economía clásica se estructura así: 
 

 
 

Sector primario: se refiere a la producción básica y todo lo que tiene que ver con las actividades del 
agro.  
 
Sector secundario: se refiere a la producción de bienes y todo lo que produce la industria, construcción 
y manufactura.  
 
Sector terciario: se refiere al ofrecimiento de servicios que brinda el comercio, bancos, educación, etc. 
 
ACTIVIDAD COMERCIAL CIIU REV.4 A.C  
 
La adquisición de los elementos que se consideran contratar por parte de la entidad en el presente 
proceso hace parte del sector económico secundario y terciario y se enmarca dentro de los 
MACROSECTORES señalados en la clasificación industrial internacional uniforme de todas las 
actividades económicas (CIIU Rev. 4 A.C.) Sección C Industrias manufactureras y Sección G Comercio 
al por mayor y al por menor; reparación de vehículos automotores y motocicletas: 
 
CIIU4642- Comercio al por mayor de prendas de vestir  
G4643 - Comercio al por mayor de calzado 

https://www.semana.com/foros-semana/articulo/perspectivas-2026-el-reto-de-recuperar-inversion-y-confianza-en-una-economia-en-tension/202547/
https://www.semana.com/foros-semana/articulo/perspectivas-2026-el-reto-de-recuperar-inversion-y-confianza-en-una-economia-en-tension/202547/
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CIIU4771- Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios (incluye artículos de piel) en 
establecimientos especializados  
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de cuero y sucedáneos del cuero 
en establecimientos especializados 
 
Agentes que componen el sector 
 
Las diferentes actividades económicas en las cuales se desarrolla la nación incluyen al sector primario, 
secundario y terciario, para nuestro análisis desarrollaremos el sector terciario. Las actividades 
asociadas con este sector incluyen: ventas al por menor y al por mayor, transporte, distribución, 
entretenimiento entre otros. Los canales de distribución constituyen un sistema participativo que 
involucra a varios agentes económicos: fabricantes, intermediarios y consumidores. Su denominación 
se da, según sean las fases de pertenencia que recorre el producto o servicio hasta el cliente final, así: 
directo, corto, largo y doble. 
 
AGENTES: Son personas intimamente relacionadas a la empresa que deben respetar zonas 
geograficas de venta y cumplir cuotas. „ MAYORISTAS: Los mayoristas adquieren sus productos 
directamente de los fabricantes o de los agentes, venden a los minoristas u otros fabricantes. „ 
MINORISTAS: Tambien llamados detallistas, venden al cliente final. 
 
Hace parte de la gestión logística de las empresas y está conformada por diversos actores que, en 
conjunto, buscan satisfacer una necesidad específica del mercado. Estos actores son los encargados 
de coordinar la fabricación y distribución de un producto destinado al intercambio comercial y cuyo fin 
es la satisfacción del consumidor. 
 
Los actores que intervienen en la cadena de suministro son los siguientes:  
 
Proveedor: es el primer eslabón en la cadena de abastecimiento. Es una persona o empresa 
encargada de proveer la materia prima necesaria para la elaboración del producto. 
 
Fabricante: es el encargado de transformar la materia prima en un producto. Debe cumplir con los 
estándares de calidad de la industria y responder a las necesidades y gustos de los clientes. 
 
Agente: establece la conexión entre el productor y sus posibles clientes, ayudando a concretar 
acuerdos comerciales. No siempre está presente dentro de la cadena de suministro.  
 
Mayorista: es un intermediario entre el fabricante y los detallistas. Compra al fabricante grandes 
cantidades de un producto para venderlo a comercios e instituciones, pero no al consumidor final. Este 
actor debe garantizar un correcto almacenamiento del producto para mantenerlo en perfectas 
condiciones. Detallista: son los comercios de venta al por menor o al detalle que tienen como público 
objetivo al consumidor final. Los detallistas deben realizar estrategias de merchandising para atraer la 
atención de los clientes en los puntos de venta y motivar la compra. 
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La industria manufacturera incluye la transformación física o química de materiales, de sustancias, o 
de componentes en productos nuevos, aunque esto no se puede utilizar como el solo criterio universal 
para definir la industria manufacturera. Los materiales, las sustancias o los componentes transformados 
son las materias primas que son productos de la agricultura, de la silvicultura, de la pesca, de la 
explotación minera o de canteras así como los productos de otras actividades de la industria 
manufacturera. La alteración, la renovación o la reconstrucción sustancial de mercancías se consideran 
generalmente industria manufacturera. 
 
Las unidades comprometidas en la industria manufacturera se describen a menudo como las plantas, 
las fábricas o molinos y característicamente utilizan maquinarias mecánicas o a mano. Sin embargo, 
unidades que transforman los materiales o las sustancias en productos nuevos a mano o en el hogar 
del trabajador y aquellos involucrados en la venta al público en general de los productos hechos en los 
mismos locales de los cuales se venden, por ejemplo panaderías y sastres a medida, también se 
incluyen en esta categoría. El resultado de un proceso de fabricación se puede finalizar en el sentido 
que es lista para la utilización o el consumo, o puede ser semielaborada en el sentido de convertirse 
en un insumo para fabricación adicional. 
 
El sector industrial de la economía 
 
El sector industrial de la economía es el que fabrica productos acabados que luego pueden utilizarse, 
a saber, la construcción y la industria manufacturera. El sector industrial también se conoce como sector 
secundario. 
 
El sector industrial o secundario es uno de los tres sectores que componen la economía de un país. 
Los otros dos son el sector primario (incluye la agricultura, la pesca y la minería) y el sector servicios 
(incluye la hostelería, la consultoría y la enfermería). El sector secundario es el que fabrica un producto 
completo que luego puede ser utilizado. Ejemplos de sector industrial son la industria manufacturera y 
la construcción. 
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Sector terciario o de servicios 
 

 
 
Incluye todas aquellas actividades que no producen una mercancía en sí, pero que son necesarias para 
el funcionamiento de la economía. Como ejemplos de ello tenemos el comercio, los restaurantes, los 
hoteles, el transporte, los servicios financieros, las comunicaciones, los servicios de educación, los 
servicios profesionales, el Gobierno, etc. Es indispensable aclarar que los dos primeros sectores 
producen bienes tangibles, por lo cual son considerados como sectores productivos. El tercer sector se 
considera no productivo, puesto que no produce bienes tangibles, pero, sin embargo, contribuye a la 
formación del ingreso nacional y del producto nacional. 
 
Fuente: https://predictiva21.com/el-sector-

industrial/#:~:text=El%20sector%20industrial%20de%20la%20econom%C3%ADa%20es%20el%20que%20fabri
ca,la%20econom%C3%ADa%20de%20un%20pa%C3%ADs 

 
Gremios y asociaciones que participan en el sector 
 
CAMARA DE COMERCIO: es una organización formada por empresarios o dueños de pequeños, 
medianos o grandes comercios con el fin de elevar la productividad, empleados y competitividad de 
sus negocios  
 
ANDI: Asociación Nacional de Industriales, el gremio económico más representativo de la plataforma 
productiva colombiana. Actualmente se denomina Asociación Nacional de Empresarios de Colombia. 
La Cámara de la Industria de Pulpa, Papel y Cartón de la ANDI está compuesta por fabricantes y 
agentes que participan en la conversión, comercialización y venta de papel a clientes y consumidores. 
Del total de 15 empresas productoras de papel y cartón en el país, 9 están afiliadas a esta Cámara, 
cifra que representa el 85% de la producción nacional del sector: 100% de la producción de pulpa para 
papel y de papeles para imprenta y escritura, 68% de la producción de papeles suaves y 88% de la 
producción de papeles para empaque.  
 
ANALDEX: Asociación Nacional de Comercio Exterior, tiene como objetivo fomentar y fortalecer la 
actividad exportadora nacional, promover la imagen de Colombia en el exterior, y apoyar el diseño y la 
ejecución de políticas de exportación de corto, mediano y largo plazo.  
 

https://predictiva21.com/el-sector-industrial/#:~:text=El%20sector%20industrial%20de%20la%20econom%C3%ADa%20es%20el%20que%20fabrica,la%20econom%C3%ADa%20de%20un%20pa%C3%ADs
https://predictiva21.com/el-sector-industrial/#:~:text=El%20sector%20industrial%20de%20la%20econom%C3%ADa%20es%20el%20que%20fabrica,la%20econom%C3%ADa%20de%20un%20pa%C3%ADs
https://predictiva21.com/el-sector-industrial/#:~:text=El%20sector%20industrial%20de%20la%20econom%C3%ADa%20es%20el%20que%20fabrica,la%20econom%C3%ADa%20de%20un%20pa%C3%ADs
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PROCOLOMBIA: entidad encargada de promover el Turismo, la Inversión Extranjera en Colombia, las 
Exportaciones no minero energéticas y la imagen del país. 
 
ACOPI: Asociación Colombiana de las Micro, Pequeñas y Medianas Empresas, es una organización 
gremial de Colombia que agrupa a las micro empresas formales y a las pequeñas y medianas empresas 
de los diferentes sectores productivos.  
 
FENALCO: Federación Nacional de Comerciantes Empresarios, es una entidad gremial de carácter 
permanente, sin ánimo de lucro, encargada de fomentar el desarrollo del comercio, de orientar, 
representar y proteger sus intereses, dentro de un criterio de bienestar. 
 

Índice de Precios al Consumidor (IPC)  

 
 

 
Comportamiento de la variación mensual del IPC según divisiones y subclases 1.1.1 Variación 
y contribución mensual por divisiones de gasto 
 
En el mes de junio de 2026, el IPC registró una variación de 0,39% en comparación con mayo de 2026, 
seis divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,39%): Alimentos y bebidas no 
alcohólicas (0,67%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,52%), Bebidas 
alcohólicas y tabaco (0,50%), Prendas de vestir y calzado (0,43%), Salud (0,39%) y por último, 
Restaurantes y hoteles (0,39%). Por debajo se ubicaron: Bienes y servicios diversos (0,30%), Muebles, 
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artículos para el hogar y para la conservación ordinaria del hogar (0,26%), Recreación y cultura (0,08%), 
Transporte (0,01%), Educación (0,00%) y por último, Información y comunicación (-0,02%). 

 

 
 

Los mayores aportes a la variación mensual del IPC (0,39%), se ubicaron en las divisiones de: 
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohólicas y 
Restaurantes y hoteles, las cuales aportaron 0,33 puntos porcentuales a la variación total. 
 
RESULTADOS AÑO CORRIDO 
 
Comportamiento de la variación año corrido del IPC según divisiones y subclases 
 
Variación y contribución año corrido por divisiones de gasto 
 
En lo corrido del año, (enero - junio), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima del 
promedio nacional (4,77%): Alimentos y bebidas no alcohólicas (6,55%), Restaurantes y hoteles 
(6,43%), Educación (5,90%), Muebles, artículos para el hogar y para la conservación ordinaria del hogar 
(5,59%) y por último, Salud (4,91%). El resto de las divisiones se ubicaron por debajo del promedio: 
Transporte (4,50%), Bienes y servicios diversos (3,97%), Bebidas alcohólicas y tabaco (3,91%), 
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (3,66%), Información y comunicación (3,22%), 
Recreación y cultura (2,93%) y por último, Prendas de vestir y calzado (2,39%). 
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Los mayores aportes a la variación en lo corrido del año (enero - junio), se ubicaron en las divisiones 
de Alimentos y bebidas no alcohólicas, Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, 
Restaurantes y hoteles, Transporte y Educación, las cuales en conjunto contribuyeron con 3,94 puntos 
porcentuales a la variación total. 
 
Variación y contribución de las subclases en el año corrido  
 
En junio de 2026 en comparación con diciembre de 2025, la variación de las subclases que más 
aportaron al acumulado del primer semestre fueron: comidas en establecimientos de servicio a la mesa 
y autoservicio (6,73%), transporte urbano (10,33%), arriendo imputado (3,00%), frutas frescas 
(23,63%), arriendo efectivo (3,10%), carne de res y derivados (9,12%), servicios relacionados con la 
copropiedad (12,89%), papas (50,26%), comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato 
(5,90%) y servicio doméstico (12,86%). Con contribución negativa a la variación se ubicó: vehículo 
particular nuevo o usado (-1,42%), dulces, confites, caramelos, bombones, chocolatinas, chicles, 
masmelos, cocadas para consumo en el hogar (-17,92%), plátanos (-5,46%), carne de cerdo y 
derivados (-3,39%) y legumbres secas (-6,37%). 
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RESULTADO ANUAL 
 
Comportamiento de la variación anual del IPC según divisiones y subclases 
 
Variación y contribución anual por divisiones de gasto 
 
En el mes de junio de 2026, el IPC registró una variación de 6,14% en comparación con junio de 2025. 
En el último año, las divisiones Restaurantes y hoteles (9,59%), Salud (8,39%), Educación (7,57%), 
Bebidas alcohólicas y tabaco (7,02%), Alimentos y bebidas no alcohólicas (6,83%) y por último, 
Muebles, artículos para el hogar y para la conservación ordinaria del hogar (6,22%) se ubicaron por 
encima del promedio nacional (6,14%). Entre tanto, las divisiones Bienes y servicios diversos (6,12%), 
Transporte (5,47%), Información y comunicación (5,16%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros 
combustibles (5,02%), Recreación y cultura (3,92%) y por último, Prendas de vestir y calzado (2,98%) 
se ubicaron por debajo del promedio nacional. 
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Los mayores aportes a la variación anual se registraron en las divisiones de: Alojamiento, agua, 
electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohólicas, Restaurantes y hoteles, 
Transporte y Bienes y servicios diversos, las cuales en conjunto contribuyeron con 4,98 puntos 
porcentuales al acumulado anual de dicha variación. 
 
Producto Interno Bruto (PIB) 
 

 
 
PIB desde el enfoque de la producción 
 
En el primer trimestre de 2026pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,2% respecto al 
mismo periodo de 2025pr (ver tabla 1). Las actividades económicas que más contribuyen a la dinámica 
del valor agregado son:  
 
• Administración pública y defensa; planes de seguridad social de afiliación obligatoria; Educación; 
Actividades de atención de la salud humana y de servicios sociales crece 5,7% (contribuye 0,9 puntos 
porcentuales a la variación anual). • Comercio al por mayor y al por menor; reparación de vehículos 
automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 
2,9% (contribuye 0,6 puntos porcentuales a la variación anual). • Industrias manufactureras crece 2,9% 
(contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variación anual). 
 
Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por efecto 
estacional y calendario crece 0,6%. Cuando se observa el comportamiento de las actividades 
económicas relacionadas:  
 
• Industrias manufactureras crece 2,3%. • Actividades financieras y de seguros crece 2,2%. • 
Actividades artísticas, de entretenimiento y recreación y otras actividades de servicios; Actividades de 
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los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares 
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 1,4%. 
 

 

 
 
Valor agregado por actividad económica 
 
Industrias manufactureras 
 
En el primer trimestre de 2026pr, el valor agregado de las industrias manufactureras crece 2,9% en su 
serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta dinámica se explica por los siguientes 
comportamientos (ver tabla 4):  
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• Elaboración de productos alimenticios; elaboración de bebidas; elaboración de productos de tabaco 
crece 2,0%. • Fabricación de productos textiles; confección de prendas de vestir; curtido y recurtido de 
cueros; fabricación de calzado; fabricación de artículos de viaje, maletas, bolsos de mano y artículos 
similares, y fabricación de artículos de talabartería y guarnicionería; adobo y teñido de pieles decrece 
1,9%. • Transformación de la madera y fabricación de productos de madera y de corcho, excepto 
muebles; fabricación de artículos de cestería y espartería; fabricación de papel, cartón y productos de 
papel y de cartón; actividades de impresión; producción de copias a partir de grabaciones originales 
decrece 3,8%. • Coquización, fabricación de productos de la refinación del petróleo y actividad de 
mezcla de combustibles; fabricación de sustancias y productos químicos; fabricación de productos 
farmacéuticos, sustancias químicas medicinales y productos botánicos de uso farmacéutico; 
fabricación de productos de caucho y de plástico; fabricación de otros productos minerales no metálicos 
crece 4,0%. • Fabricación de productos metalúrgicos básicos; fabricación de productos elaborados de 
metal, excepto maquinaria y equipo; fabricación de aparatos y equipo eléctrico; fabricación de 
productos informáticos, electrónicos y ópticos; fabricación de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricación de 
vehículos automotores, remolques y semirremolques; fabricación de otros tipos de equipo de 
transporte; instalación, mantenimiento y reparación especializado de maquinaria y equipo crece 4,6%. 
• Fabricación de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crece 11,8%. 
 
Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, 
el valor agregado de las industrias manufactureras crece en 2,3%, cuando se observa el 
comportamiento de las actividades económicas relacionadas:  
 
• Elaboración de productos alimenticios; elaboración de bebidas; elaboración de productos de tabaco 
crece 1,7%. • Fabricación de productos textiles; confección de prendas de vestir; curtido y recurtido de 
cueros; fabricación de calzado; fabricación de artículos de viaje, maletas, bolsos de mano y artículos 
similares, y fabricación de artículos de talabartería y guarnicionería; adobo y teñido de pieles decrece 
2,8%. • Transformación de la madera y fabricación de productos de madera y de corcho, excepto 
muebles; fabricación de artículos de cestería y espartería; fabricación de papel, cartón y productos de 
papel y de cartón; actividades de impresión; producción de copias a partir de grabaciones originales 
decrece 1,5%. • Coquización, fabricación de productos de la refinación del petróleo y actividad de 
mezcla de combustibles; fabricación de sustancias y productos químicos; fabricación de productos 
farmacéuticos, sustancias químicas medicinales y productos botánicos de uso farmacéutico; 
fabricación de productos de caucho y de plástico; fabricación de otros productos minerales no metálicos 
crece 1,1%. • Fabricación de productos metalúrgicos básicos; fabricación de productos elaborados de 
metal, excepto maquinaria y equipo; fabricación de aparatos y equipo eléctrico; fabricación de 
productos informáticos, electrónicos y ópticos; fabricación de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricación de 
vehículos automotores, remolques y semirremolques; fabricación de otros tipos de equipo de 
transporte; instalación, mantenimiento y reparación especializado de maquinaria y equipo crece 7,6%. 
• Fabricación de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crece 6,1%. 
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Comercio al por mayor y al por menor 
 
En el primer trimestre de 2026pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparación 
de vehículos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de 
comida crece 2,9% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta dinámica se explica 
por los siguientes comportamientos (ver tabla 7): 
 
• Comercio al por mayor y al por menor; reparación de vehículos automotores y motocicletas crece 
6,0%. • Transporte y almacenamiento crece 0,7%. • Alojamiento y servicios de comida decrece 1,8%. 
 
Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, 
el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparación de vehículos automotores y 
motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece en 0,2%, cuando 
se observa el comportamiento de las actividades económicas relacionadas:  
 
• Comercio al por mayor y al por menor; reparación de vehículos automotores y motocicletas crece 
0,7%. • Transporte y almacenamiento crece 0,9%. • Alojamiento y servicios de comida crece 0,4%. 
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PIB desde el enfoque del gasto 
 
En el primer trimestre de 2026pr, el Producto Interno Bruto en su serie original crece 2,2% respecto al 
mismo periodo de 2025pr. Esta dinámica se explica por los siguientes comportamientos del 
componente del gasto (ver tabla 14): 
 
• Gasto en consumo final crece 3,4%. • Formación bruta de capital decrece 3,0%. • Exportaciones 
crecen 3,5%. • Importaciones crecen 3,5%. 
 
Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto crece en 0,6%, en su serie 
ajustada por efecto estacional y calendario. Cuando se observa el comportamiento de sus 
componentes:  
 
• Gasto en consumo final crece 0,7%. • Formación bruta de capital crece 5,5%. • Exportaciones 
decrecen 1,7%. • Importaciones crecen 1,4%. 
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Gasto de consumo final 
 
En el primer trimestre de 2026pr el gasto de consumo final crece 3,4% en su serie original, respecto al 
mismo periodo de 2025pr. Los componentes del gasto que explican este comportamiento son (ver tabla 
15): 
 
• Gasto de consumo final individual de los hogares crece 2,7%. 
• Gasto de consumo final del gobierno general crece 7,8%. 
 
Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el gasto de consumo final crece en 0,7% en su serie 
ajustada por efecto estacional y calendario. Cuando se observa el comportamiento de sus 
componentes:  
 
• Gasto de consumo final individual de los hogares crece 1,9%. • Gasto de consumo final del gobierno 
general crece 0,3%. 
 



 

 

29 

 

 
 
PIB desde el enfoque de la producción 
 
En el primer trimestre de 2026pr, el Producto Interno Bruto crece 5,9% a precios corrientes respecto al 
mismo periodo de 2025pr (ver tabla 19). Las actividades económicas que más contribuyen a la dinámica 
del valor agregado son:  
 
• Comercio al por mayor y al por menor; reparación de vehículos automotores y motocicletas; 
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 9,4% (contribuye 2,0 puntos 
porcentuales a la variación anual). • Administración pública y defensa; planes de seguridad social de 
afiliación obligatoria; Educación; Actividades de atención de la salud humana y de servicios sociales 
crece 12,2% (contribuye 1,9 puntos porcentuales a la variación anual). • Actividades Inmobiliarias crece 
7,2% (contribuye 0,6 puntos porcentuales a la variación anual). 

 
Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por efecto 
estacional y calendario crece 2,2% a precios corrientes. Cuando se observa el comportamiento de las 
actividades económicas relacionadas:  
 
• Explotación de minas y canteras crece 17,7%. • Actividades financieras y de seguros crece 5,2%. • 
Industrias manufactureras crece 4,2%. 
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PIB desde el enfoque del gasto 
 
En el primer trimestre de 2026pr, el Producto Interno Bruto a precios corrientes en su serie original 
crece 5,9% respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta dinámica se explica por los siguientes 
comportamientos del componente del gasto (ver tabla 20):  
 
• Gasto en consumo final crece 9,5%. • Formación bruta de capital decrece 10,4%. • Exportaciones 
decrecen 1,2%. • Importaciones decrecen 3,2%. 
 
 
Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto a precios corrientes crece en 
2,2%, en su serie ajustada por efecto estacional y calendario. Cuando se observa el comportamiento 
de sus componentes:  
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• Gasto en consumo final crece 2,1%. • Formación bruta de capital crece 10,7%. • Exportaciones crecen 
5,6%. • Importaciones crecen 1,2%. 
 

 
 
Principales indicadores del mercado laboral Mayo de 2026 
 

 
Indicadores de mercado laboral mes y trimestre, total nacional y total 13 ciudades y áreas 
metropolitanas 
 
Total nacional mensual  
 
Para mayo de 2026, la tasa de desocupación del total nacional fue 8,0%, lo que representó una 
disminución de 1,0 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2025 (9,0%). La tasa global de 
participación se ubicó en 64,9%, lo que significó un aumento de 1,0 puntos porcentuales frente a mayo 
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de 2025 (64,0%). Finalmente, la tasa de ocupación fue 59,7%, lo que representó un aumento de 1,5 
puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2025 (58,2%). 
 

 
 
Total 13 ciudades y áreas metropolitanas mensual  
 
En mayo de 2026, la tasa de desocupación en el total de las 13 ciudades y áreas metropolitanas fue 
8,5%, mientras que en el mismo mes de 2025 fue 9,0%. La tasa global de participación se ubicó en 
66,3%, en tanto que en mayo de 2025 fue 66,6%. Finalmente, la tasa de ocupación fue 60,6%, siendo 
similar a la registrada en el mismo mes del año anterior. 
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Total nacional trimestre móvil 
 
En el total nacional, la tasa de desocupación del trimestre móvil marzo - mayo 2026 fue 8,5%, lo que 
representó una disminución de 0,6 puntos porcentuales respecto al trimestre móvil marzo - mayo 2025 
(9,1%). La tasa global de participación se ubicó en 64,9%, lo que significó un aumento de 0,8 puntos 
porcentuales frente al mismo periodo del año anterior (64,1%). Finalmente, la tasa de ocupación fue 
59,4%, lo que representó un aumento de 1,1 puntos porcentuales respecto al trimestre móvil marzo - 
mayo 2025 (58,3%). 

 
Población ocupada según rama de actividad mes mayo 2026 
 
En mayo de 2026, el número de personas ocupadas en el total nacional fue 24.583 mil personas. Las 
ramas que más aportaron positivamente a la variación de la población ocupada fueron Administración 
pública y defensa, educación y atención de la salud humana (1,7 puntos porcentuales); Industrias 
manufactureras (0,9 puntos porcentuales) y Actividades profesionales, científicas, técnicas y servicios 
administrativos (0,6 puntos porcentuales). 



 

 

34 

 

 
 
Ranking de ciudades según tasa de desocupación trimestre móvil marzo - mayo 2026 
 
Para el trimestre móvil marzo - mayo 2026, de las 23 ciudades y áreas metropolitanas, las que 
presentaron mayores tasas de desocupación fueron: Quibdó (23,9%), Cartagena (12,8%) y Riohacha 
(12,1%). Las ciudades con menor tasa de desocupación fueron: Neiva (8,2%), Pereira A.M. (7,8%) y 
Villavicencio (7,5%). 
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Población fuera de la fuerza de trabajo según tipo de actividad, mes mayo 2026 
 
Total nacional 
 
Para mayo de 2026, la población fuera de la fuerza de trabajo fue 14.428 mil personas en el total 
nacional. Esta población se concentró principalmente en las actividades de Oficios del hogar (53,5%) y 
Estudiando (24,1%).  
 

 
 

SALARIO MINIMO LEGAL VIGENTE 2026 

Salario mínimo de 2026: esto es lo que deben pagar las empresas a los trabajadores 
colombianos en la primera quincena del año 

La liquidación mensual puede verse alterada según ausencias, modalidad de pago y cumplimiento de 
jornadas, lo que genera diferencias en el monto que efectivamente recibe cada trabajador 

Con el inicio de 2026, el salario mínimo legal en Colombia se fijó en $2.000.000 mensuales, cifra que 
incluye el auxilio de transporte. El ajuste responde a un incremento del 23% decretado en 2025 por el 
presidente Gustavo Petro y representa un cambio que impacta de manera directa a millones de 
personas cuya economía depende del ingreso. 

El valor base del salario mínimo 2026 es de $1.750.905. El auxilio de transporte, exclusivo para los 
empleados que ganan hasta dos salarios mínimos, será de $249.095 y debe adicionarse cada mes al 
pago. Así, el monto bruto total para los que tienen derecho a ambos conceptos asciende a $2.000.000 
antes de aplicar cualquier descuento obligatorio. 

Dichos incremento del 23% es el segundo más alto registrado en la historia reciente, solo por debajo 
del ajuste del 27% decretado en 1989. Según cifras oficiales, alrededor de 2,4 millones de trabajadores 
reciben el salario mínimo en Colombia. Además, otros 11,38 millones obtienen una suma inferior, ya 
sea por empleos informales, parciales o de duración limitada. 
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Aunque el aumento es considerable, el incremento real –descontando la inflación– se sitúa en 18,7%. 
El objetivo de esta subida es compensar la pérdida de poder adquisitivo que experimentaron los 
hogares a causa de los altos precios de los últimos años. 

Cómo es el pago de la quincena en 2026 

La normativa permite que el pago se haga de forma mensual o quincenal, según lo acuerden las 
partes. Si se opta por el pago quincenal, el trabajador debe recibir la mitad del salario base 
($875.452) más la parte proporcional del auxilio de transporte ($124.548 por quincena), siempre 
que haya cumplido de manera integra la jornada. Los pagos deben hacerse a más tardar los días 15 y 
30 de cada mes, pudiendo diferirse hasta un máximo de cuatro días hábiles adicionales. 

Existen dos conceptos fundamentales de remuneración según la ley colombiana: 

• Jornal: es el pago diario y no puede fijarse por más de una semana. 

• Sueldo: es el pago mensual y debe cancelarse al menos una vez cada 30 días. 

El valor neto que llega al trabajador depende de los descuentos obligatorios de salud y pensión, 
equivalentes al 4% cada uno sobre el salario base: 

• De los $875.452 que corresponden a la quincena, se resta $35.018 por salud y la misma 
cantidad por pensión. 

• El saldo final quincenal es de $929.963, lo que suma $1.859.927 mensuales después de los 
descuentos, siempre que no existan incapacidades o ausencias. 

Condiciones del contrato y el tipo de vínculo laboral 

Las condiciones de contrato y el tipo de vínculo laboral afectan la forma en la que se percibe el salario: 

• Trabajadores independientes bajo contratos de prestación de servicios deben asumir y 
tramitar personalmente sus aportes a salud y pensión, por lo que el monto neto puede 
ser diferente. 

• Los que trabajan en la informalidad o perciben ingresos superiores al salario mínimo no 
necesariamente se ven beneficiados por este ajuste. 

Pago de horas extra, domingos y festivos 

El pago de horas extra, domingos y días festivos se calcula solo sobre el salario base, sin incluir el 
auxilio de transporte. Para 2026, queda así: 

• Valor de un día ordinario de trabajo es $58.364. 

• Valor de la hora ordinaria, considerando una jornada de ocho horas, es de $7.296. 

Trabajar domingos o festivos reconoce un recargo del 75% sobre la tarifa del día ordinario. Así, una 
jornada completa en estas fechas se remunera con una suma superior, lo que da mayor 
compensación económica por laborar en días de descanso. 

Por su parte, el auxilio de transporte, aunque compone el ingreso total de $2.000.000, no cuenta 
en el cálculo de pagos adicionales como recargos o extras. Según la ley, los pagos de estos 
recargos deben hacerse junto con el salario ordinario o, como máximo, en el periodo siguiente, 
respetando los plazos del Código Sustantivo del Trabajo. 
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Además, el monto efectivo recibido puede variar debido a ausencias, incapacidades, duración parcial 
de los contratos o incumplimiento de la jornada completa. La correcta observancia de los periodos y 
modalidades contractuales es clave para evitar diferencias en los pagos. 

Cómo calcular el pago de dominicales y festivos 

La fórmula para calcular la remuneración por laborar en domingos o días festivos consiste 
en: multiplicar el valor del día ordinario por 1,75. De este modo, la compensación final refleja el 
reconocimiento adicional por prestar servicios en jornadas habitualmente destinadas al descanso. 

Fuente: Salario mínimo de 2026: esto es lo que deben pagar las empresas a los trabajadores 
colombianos en la primera quincena del año - Infobae 

TRM 

La cotización del dólar en Colombia para el día Lunes 3 de Agosto del 2026 se mantuvo inalterada. La 
TRM disminuyó un 23.86% (985.28 Pesos) en referencia al mismo día del año anterior y se redujo un 
6.36% (213.68 Pesos) comparando con el mismo día del mes anterior. 

 

 

 

https://www.infobae.com/colombia/2026/01/12/salario-minimo-de-2026-esto-es-lo-que-deben-pagar-las-empresas-a-los-trabajadores-colombianos-en-la-primera-quincena-del-ano/
https://www.infobae.com/colombia/2026/01/12/salario-minimo-de-2026-esto-es-lo-que-deben-pagar-las-empresas-a-los-trabajadores-colombianos-en-la-primera-quincena-del-ano/
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- Dinámica importaciones y exportaciones  

 

- DINAMICA IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES  
 
Exportaciones (EXPO) Mayo 2026 
 
Comportamiento general de las exportaciones 
 

 

 
 
De acuerdo con la información de exportaciones procesada por el DANE y la DIAN, en mayo de 2026 
las ventas externas del país fueron US$5.193,0 millones FOB y presentaron un crecimiento de 19,2% 
en relación con mayo de 2025; este resultado se debió principalmente al aumento del 33,3% en las 
ventas externas del grupo de Combustibles y productos de industrias extractivas. En el mes de 
referencia, las exportaciones de Combustibles y productos de industrias extractivas participaron con 
44,5% del valor FOB total de las exportaciones; así mismo, Agropecuarios, alimentos y bebidas con 
25,6%, Manufacturas con 18,1% y Otros sectores con 11,8%. En mayo de 2026 se exportaron 11,4 
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millones de barriles de petróleo crudo, lo que representó una caída de 18,1% frente a mayo de 2025 
(Cuadro 25 Anexo). 
 
Exportaciones según grupos de productos de la clasificación uniforme de comercio 
internacional  
 
En mayo de 2026 las exportaciones de Combustibles y productos de las industrias extractivas fueron 
de US$2.312,9 millones FOB y presentaron un crecimiento de 33,3% frente a mayo de 2025, este 
comportamiento se explicó principalmente por el crecimiento de las ventas de Petróleo, productos 
derivados del petróleo y productos conexos (32,4%) que contribuyó con 19,9 puntos porcentuales a la 
variación del grupo. En mayo de 2026 las exportaciones del grupo de Manufacturas fueron de US$938,0 
millones FOB y presentaron un crecimiento de 0,2%, frente a mayo de 2025. Este comportamiento se 
explicó principalmente por las mayores ventas externas de Productos químicos y productos conexos 
(8,0%) y Maquinaria y equipo de transporte (12,6%) que contribuyeron en conjunto con 5,4 puntos 
porcentuales a la variación de la agrupación. Las ventas externas de productos Agropecuarios, 
alimentos y bebidas fueron US$1.329,5 millones FOB y presentaron un crecimiento de 0,7%, 
comparado con mayo de 2025. Este comportamiento se explicó principalmente por el aumento de las 
exportaciones de Flores y follaje cortados (24,9%) y Extractos esencias y concentrados de café (89,2%) 
que contribuyeron en conjunto con 7,6 puntos porcentuales a la variación del grupo. En el mes de mayo 
de 2026 en comparación con mayo de 2025, el crecimiento de las exportaciones del grupo Otros 
sectores (67,0%) se explicó fundamentalmente por el aumento de las exportaciones de Oro no 
monetario que aportó 69,7 puntos porcentuales a la variación del grupo (Tabla 2). 
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Exportaciones según país de destino Mayo 2026 
 
En mayo de 2026, Estados Unidos fue el principal destino de las exportaciones colombianas con una 
participación de 26,1% en el valor FOB total exportado; le siguieron en su orden las participaciones de: 
Perú, Italia, Países Bajos, Panamá, Brasil y México. 
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En mayo de 2026 en comparación con mayo de 2025, el aumento en las ventas a Perú e Italia aportó 
en conjunto 11,8 puntos porcentuales a la variación total de las exportaciones (19,2%). En contraste, 
las ventas externas a Ecuador contribuyeron con 1,8 puntos porcentuales negativos a la variación total. 
 

 

 
 
En mayo de 2026, el aumento en las exportaciones a Perú se explicó principalmente por las mayores 
ventas externas de Minerales de cobre y sus concentrados y Minerales de metales preciosos y sus 
concentrados en comparación con mayo de 2025. En mayo de 2026 en comparación con mayo de 
2025, la caída de las exportaciones a Ecuador fue explicada principalmente por las menores ventas 
externas de Aceite de almendra de palma o babasu (-100,0%).  
 
Enero – mayo 2026 
 
En enero – mayo de 2026, Estados Unidos fue el principal destino de las exportaciones colombianas, 
con una participación de 29,3% en el valor FOB total exportado; le siguieron en su orden de 
participación: Panamá, India, Italia, Canadá, Brasil y Países Bajos.  
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En el periodo enero – mayo de 2026 los países de destino que contribuyeron principalmente al aumento 
de las exportaciones colombianas fueron Italia y Estados Unidos aportando en conjunto 8,6 puntos 
porcentuales a la variación total, mientras que las exportaciones a China aportaron 1,9 puntos 
porcentuales negativos a la variación total (Tabla 5). 
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En el periodo enero – mayo 2026 en comparación con enero – mayo 2025, el aumento en las ventas 
externas a Italia se explicó principalmente por las mayores exportaciones de Oro no monetario y 
Petróleo crudo que aportaron en conjunto 331,6 puntos porcentuales a la variación del país. En enero 
– mayo de 2026 en comparación con enero - mayo de 2025, la caída de las exportaciones a China fue 
explicada principalmente por las menores ventas externas de Petróleo crudo (-100,0%), que aportó 
42,4 puntos porcentuales negativos a la variación del país. 
 
Importaciones (IMPO) Mayo 2026 
 

 
 
Comportamiento general de las importaciones 
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De acuerdo con las declaraciones de importación registradas ante la DIAN en mayo de 2026, las 
importaciones fueron US$6.785,3 millones CIF y presentaron un crecimiento de 10,6% con relación al 
mismo mes de 2025. Este comportamiento obedeció principalmente al aumento de 8,2% en el grupo 
de Manufacturas. En mayo de 2026, las importaciones de Manufacturas participaron con 72,5% del 
valor CIF total de las importaciones, seguido por Agropecuarios, alimentos y bebidas con 13,6%, 
Combustibles y productos de las industrias extractivas con 13,6% y Otros sectores con 0,3%. 
 
Mayo 2026 vs mayo 2025 
 
En mayo de 2026, las importaciones de Manufacturas fueron de US$4.921,0 millones CIF y presentaron 
un crecimiento de 8,2% frente a mayo de 2025, como resultado de las mayores compras de Maquinaria 
y equipo de transporte (15,1%) y Productos químicos y productos conexos (5,4%) que aportaron en 
conjunto 8,1 puntos porcentuales a la variación del grupo. En mayo de 2026, las importaciones del 
grupo de Combustibles y productos de las industrias extractivas fueron de US$920,2 millones CIF y 
presentaron un crecimiento de 35,2%, en comparación con mayo de 2025; como resultado de las 
mayores compras de Petróleo, productos derivados del petróleo y productos conexos (29,7%) que 
aportó 21,2 puntos porcentuales a la variación del grupo. En mayo de 2026, las compras externas del 
grupo Agropecuarios, alimentos y bebidas fueron US$922,7 millones CIF y presentaron un crecimiento 
de 2,7% en comparación con mayo de 2025; este resultado se explicó por las mayores importaciones 
de Productos alimenticios y animales vivos (3,3%) que aportó 2,6 puntos porcentuales a la variación 
del grupo. 
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Importaciones según país de origen Mayo 2026 
 
En mayo de 2026, las importaciones de Colombia originarias de China participaron con 27,0% del total 
de las importaciones; le siguieron las compras externas desde Estados Unidos, Brasil, México, 
Alemania, India y Corea. 
 

 
 
En mayo de 2026 en comparación con mayo de 2025, las contribuciones más importantes se 
presentaron en las compras originarias en Estados Unidos (15,6%) y China (12,7%) al aportar en 
conjunto 7,2 puntos porcentuales a la variación total del mes (10,6%). En contraste, las importaciones 
desde Bélgica (-55,1%) contribuyeron con 0,8 puntos porcentuales negativos a la variación total del 
mes. 
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El aumento en las importaciones originarias de Estados Unidos en mayo de 2026 en comparación con 
mayo de 2025 se explicó por las mayores compras de Gasolina para motores y otros aceites ligeros 
(89,3%), Petróleo crudo, Hidrocarburos acíclicos (96,4%) y Maíz (15,8%). 
 

 

 
 
Enero – mayo 2026 
 
De acuerdo con las declaraciones de importación, las mercancías de origen China participaron con 
28,6% del total registrado en el periodo enero - mayo 2026; seguido por las originarias de Estados 
Unidos, Brasil, México, Alemania, Japón e India. 
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En el periodo enero - mayo 2026 los países de origen que contribuyeron principalmente al crecimiento 
de las importaciones colombianas fueron: China (21,1%) y Brasil (19,2%), con una contribución 
conjunta de 6,4 puntos porcentuales, mientras que las importaciones desde Bélgica (-35,3%) 
contribuyeron con 0,4 puntos porcentuales negativos. En el periodo enero - mayo 2026 en comparación 
con el mismo periodo de 2025, el aumento en las compras externas originarias de China se explicó 
principalmente por las mayores importaciones de Vehículos para el transporte de personas (327,0%) y 
Computadores (Portátiles) (49,7%).  
 
Por su parte en el periodo enero - mayo 2026 en comparación con el mismo periodo de 2025, la caída 
de las importaciones de origen Bélgica (-35,3%) se explicó por las menores compras externas de 
Gasolina para motores y otros aceites ligeros (-83,1%). 
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Comportamiento general de la balanza comercial Mayo 2026 
 
En mayo de 2026 se registró un déficit en la balanza comercial colombiana de US$1.222,7 millones 
FOB, mientras que en mayo de 2025 se presentó un déficit de US$1.449,1 millones FOB.  
 

 
 

Enero – mayo 2026 
 
En el periodo enero - mayo 2026, se registró un déficit en la balanza comercial colombiana de 
US$6.060,6 millones FOB, mientras que en el mismo periodo de 2025 se presentó un déficit de 
US$6.161,3 millones FOB. 
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Encuesta mensual de comercio (EMC) Mayo 2026 
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Resultados encuesta mensual de comercio – EMC 
 
Evolución de las principales variables total nacional 
 
En mayo de 2026, las ventas reales del comercio minorista aumentaron 11,7% y el personal ocupado 
creció 1,6% en relación con el mismo mes de 2025. Excluyendo el comercio de combustibles, la 
variación de las ventas reales del sector fue de 14,7%. 
 

 
 
Grupos de mercancías  Ventas Reales Variación anual Mayo (2026/2025) 
 
 
En mayo de 2026, las ventas del comercio minorista aumentaron 11,7% frente a las registradas en el 
mismo mes de 2025. Dieciocho líneas de mercancía registraron variaciones positivas en sus ventas 
reales mientras que una (1) línea de mercancía registró variación negativa. Las mayores contribuciones 
positivas a la variación anual, se presentaron en las líneas de Vehículos automotores y motocicletas 
principalmente de uso de los hogares, Equipo y aparatos de sonido y video (televisores) y Otros 
vehículos automotores y motocicletas aportando en conjunto 6,5 puntos porcentuales a la variación 
total del comercio minorista. (Tabla 2). 
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Variación año corrido (Enero - mayo 2026 / enero - mayo 2025) 
 
En periodo de enero a mayo de 2026 en comparación con el mismo periodo de 2025, las ventas del 
comercio minorista crecieron 11,9%. En este periodo, dieciocho líneas de mercancía registraron 
variaciones positivas en sus ventas reales, mientras que una (1) línea de mercancía registró variación 
negativa. Las líneas de mayor contribución positiva al comercio fueron Vehículos automotores y 
motocicletas principalmente de uso de los hogares, Otros vehículos automotores y motocicletas, y 
Equipo de informática y telecomunicaciones y para uso personal o doméstico, aportando en conjunto 
7,3 puntos porcentuales. (Tabla 3) 
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Personal ocupado por categoría de contratación y actividad económica CIIU-Rev. 4 A.C. 
Variación anual Mayo (2026/2025) 
 
El personal ocupado por el comercio minorista en mayo de 2026 aumentó 1,6% frente al mismo mes 
del año anterior, como resultado del aumento de 3,5% del personal permanente, y de 5,8% del personal 
aprendiz, en contraste se presentó una disminución de 3,8% del personal temporal directo, y la 
variación negativa de 2,9% del personal temporal contratado a través de empresas. (Tabla 6) 
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Comercio al por menor por departamentos 
 
Variación anual Mayo (2026/2025) 
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Ventas reales  
 
En mayo de 2026 frente al mismo mes de 2025, las ventas reales del comercio minorista, excluyendo 
las empresas del grupo CIIU 473 (Comercio al por menor de combustible, lubricantes, aditivos y 
productos de limpieza para automotores, en establecimientos especializados), aumentaron 14,7%. 
Según los departamentos desagregados, las mayores contribuciones positivas a las ventas del 
comercio minorista sin combustibles ni lubricantes se registraron en Bogotá D.C. y Antioquia, quienes 
aportaron 5,5 y 2,5 puntos porcentuales respectivamente. 
 
Personal ocupado  
 
En mayo de 2026 frente al mismo mes de 2025, la contratación de personal por parte del comercio 
minorista sin combustibles ni lubricantes creció 1,8%. De los dominios departamentales desagregados, 
las mayores contribuciones positivas se presentaron en los dominios de Antioquia y Cundinamarca con 
0,5 y 0,3 puntos porcentuales, respectivamente. 
 
Variación año corrido (Enero – mayo 2026 / enero – mayo 2025) 

 

Ventas reales  

En el periodo de enero a mayo de 2026 en comparación con el mismo periodo de 2025, las ventas 
reales del comercio minorista, excluyendo las empresas del grupo CIIU 473 (Comercio al por menor de 
combustible, lubricantes, aditivos y productos de limpieza para automotores, en establecimientos 
especializados), aumentaron 14,9%. Según los departamentos desagregados, la principal contribución 
positiva a las ventas del comercio minorista sin combustibles ni lubricantes se registró en Bogotá D.C. 
con 5,7 puntos porcentuales  

Personal ocupado  

En el periodo de enero a mayo de 2026 en comparación con el mismo periodo de 2025 la contratación 
de personal por parte del comercio minorista sin combustibles ni lubricantes aumentó 2,0%. De los 
dominios departamentales desagregados, la mayor contribución positiva se presentó en los dominios 
departamentales de Antioquia y Cundinamarca con 0,5 puntos porcentuales cada uno. 
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Encuesta Mensual Manufacturera con Enfoque Territorial – EMMET Mayo 2026 

 

Evolución general de las principales variables total nacional Mayo 2026 

En mayo de 2026 frente a mayo de 2025, la producción real de la industria manufacturera presentó una 
variación de -0,4%, las ventas reales de -0,8% y el personal ocupado de -1,0%. 
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Variación anual (%) y contribución, del valor de la producción, ventas, y empleo total, según 
clase industrial Mayo (2026/2025) 
 
De las 39 actividades industriales representadas por la encuesta, un total de 25 registraron variaciones 
negativas en su producción real, restando 3,6 puntos porcentuales a la variación total anual y 14 
subsectores con variaciones positivas que sumaron en conjunto 3,2 puntos porcentuales a la variación 
total. (Tabla 1) 
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Variación año corrido (%) y contribución, del valor de la producción, ventas, y empleo total, 
según clase industrial (Enero – mayo 2026 / enero – mayo 2025) 

Durante lo corrido del año hasta mayo de 2026, la producción real de la industria manufacturera 
presentó una variación de 1,2%, las ventas reales de 0,7% y el personal ocupado -0,7%. 

 

De las 39 actividades industriales representadas por la encuesta, un total de 18 registraron variaciones 
positivas en su producción real, sumando 3,4 puntos porcentuales a la variación total año corrido y 21 
subsectores con variaciones negativas que restaron en conjunto 2,2 puntos porcentuales a la variación 
total. (Tabla 2) 
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Evolución general de las principales variables enfoque territorial Mayo 2026 
 
Variación anual (%) y contribución, del valor de la producción, ventas, y empleo total, según 
departamentos Mayo (2026/2025) 
 
De los 14 dominios de departamentos representados por la encuesta 6 registraron variaciones 
negativas en su producción real, restando 2,1 p.p a la variación total nacional. 
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Variación anual (%) y contribución, del valor de la producción, ventas, y empleo total, según 
áreas metropolitanas Mayo (2026/2025) 
 
En mayo de 2026 frente a mayo de 2025, el área metropolitana que más contribuye de manera negativa 
a la variación anual de la producción real es la de Valle de Aburrá con una variación de -3,7%, restando 
0,6 p.p a la variación total nacional (-0,4%). 
 

 
 

MIPYMES EN COLOMBIA 

Mipymes arrancaron 2026 con cautela: estas son algunas decisiones que han tomado tras 
incremento del 23% del mínimo 

En este primer trimestre del año, los negocios de las  micro, pequeñas y medianas empresas, 
MiPymes, apuntan a una desaceleración productiva, en medio de un entorno caracterizado por la 
prudencia y la incertidumbre.  

Así lo evidencia  la Encuesta de Desempeño Empresarial del cuarto trimestre de 2025 del Observatorio 
de la MiPyme  que dirige Acopi Atlántico.  

Paralelo a este informe, el gremio también presentó un sondeo en el que se muestra el impacto que 
ha tenido en este grupo de empresas el incremento del salario mínimo del 23%. 

Como respuesta a esta medida del Gobierno Petro para 2026,  las empresas reportaron medidas 
como no realizar nuevas contrataciones (35,7%), no reemplazar personal que se retire (22,2%), 
reducir carga laboral o turnos (18,4%), disminuir o eliminar bonificaciones extralegales (15,8%) y otros 
ajustes (8,0%).  

Además, el 61,6% indicó haber realizado cambios en su estructura laboral. 

En cuanto al impacto sobre los costos, el 44,4% de las empresas señaló que el incremento del salario 
mínimo representa más del 15% de su presupuesto de nómina para 2026, mientras que el 25,4% lo 
ubica entre 5% y 10%, el 24,6% entre 10% y 15%, y el 5,6% menos del 5%.   
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Sobre empleo, el 51,5% de las empresas prevé reducir personal, el 26,9% no lo contempla y el 21,5% 
lo haría solo en casos de reemplazos o necesidades críticas. En paralelo, el 60,3% no planea contratar 
nuevo personal en 2026, frente a un 39,7% que sí lo considera.  

Entre quienes proyectan disminuciones de empleo, el 70% estima recortes de entre 1 y 3 
trabajadores, el 12,6% entre 4 y 6, el 9% entre 6 y 8, el 2,2% entre 8 y 10 y el 6,3% más de 10 empleos. 

En materia de inversión, el 33,1% indicó que no realizó cambios, el 23,8% redujo su presupuesto, el 
23,3% suspendió nuevas inversiones y el 19,8% mantendrá únicamente inversiones en mejoras de 
procesos o equipos.  

En costos, el 45,5% reporta que la nómina representa menos del 20% de sus gastos totales, el 
27,9% entre 20% y 40%, el 10,6% entre 40% y 60% y el 16% más del 60%.  

Frente a precios, el 39,3% analiza trasladar el incremento de costos, el 32,2% lo haría parcialmente, 
el 18,7% no lo considera viable y el 9,8% lo trasladaría totalmente. Sobre rentabilidad, el 50,9% prevé 
una reducción moderada, el 21,1% una reducción significativa, el 16,8% no anticipa impactos 
relevantes y el 11,1% proyecta aumento por eficiencia. 

Resultados de la encuesta empresarial 

La encuesta de desempeño empresarial, que presentó Rosmery Quintero,  directora ejecutiva de Acopi 
Atlántico y presidenta del Observatorio Nacional de la MiPyme,  muestra    que una proporción 
relevante de compañías prevé mantener sus niveles actuales de operación, mientras otras anticipan 
ajustes en variables como inversión, rentabilidad y empleo.   La encuesta fue aplicada a 891 
empresarios entre octubre y diciembre de 2025, con un nivel de confianza del 95% y un margen de 
error del 5%. 

En el nivel de producción de bienes y servicios, el 32,0% de los empresarios espera un aumento 
durante el primer trimestre de 2026, mientras que el 35,9% considera que se mantendrá igual y el 
32,0% prevé una disminución. 

En el volumen de ventas, el 36,6% de las empresas proyecta un incremento, el 30,7% anticipa 
estabilidad y el 32,7% estima una reducción. 

Por su parte, la cuota de mercado muestra una mayor inclinación hacia la estabilidad: el 42,5% de los 
encuestados considera que permanecerá igual, el 26,8% prevé aumentarla y el 30,7% proyecta una 
disminución. 

En materia de inversión, las expectativas se concentran en la cautela. El 40,5% de las MiPymes espera 
mantener sus niveles actuales, el 39,9% anticipa una disminución y el 19,6% proyecta incrementarla. 

En cuanto a la rentabilidad, el 28,8% de las empresas considera que aumentará, el 30,7% cree que se 
mantendrá estable y el 40,5% prevé una disminución. 
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Las proyecciones sobre empleo también muestran señales de ajuste. El 45,1% de las 
empresas anticipa una reducción en su planta de personal, el 33,3% espera mantenerla y el 21,6% 
proyecta aumentarla. 

En el caso del ausentismo laboral, el 45,1% de los empresarios considera que se mantendrá sin 
cambios, el 35,9% espera una disminución y el 19,0% prevé un aumento. 

Seguridad e incertidumbre política  

La encuesta también recoge la percepción de los empresarios frente a la coyuntura económica y los 
factores del entorno que inciden en su actividad. 

Entre los principales temas señalados se encuentran la seguridad ciudadana y el orden 
público (13,34%), el estímulo al crecimiento económico (10,75%), las relaciones internacionales 
(10,72%), la corrupción (9,91%), la incertidumbre política (7,12%) y el mejoramiento de los servicios 
públicos (5,44%). 

Durante el cuarto trimestre de 2025, el 29,7% de los empresarios indicó que la seguridad ciudadana 
afectó mucho el desempeño de su empresa, el 32,6% señaló que afectó algo, el 21,1% manifestó que 
afectó poco y el 16,6% afirmó que no tuvo impacto. 

Entre quienes reportaron afectaciones, el 35,8% señaló haber sido víctima de hurtos o robos, el 
32,5% reportó extorsiones o amenazas y el 31,7% indicó problemas de inseguridad en el transporte de 
mercancías o personal. 

En cuanto a la corrupción, el 81,4% de los empresarios considera que limita en gran medida el 
crecimiento y la competitividad de las empresas. Un 13,5% señala que su impacto es moderado, el 
4% estima que afecta poco y el 1,1% indica que no tiene incidencia. 

El 43,6% identifica la contratación estatal como el principal ámbito donde se perciben prácticas 
corruptas, seguido por los trámites y permisos públicos, mientras que el 21,2% menciona a las 
entidades locales o regionales. 

Respecto a la incertidumbre política, el 50,7% de las empresas considera que ha tenido una alta 
influencia en sus decisiones de inversión o crecimiento, el 34,9% señala un impacto medio y el 14,4% 
indica que no ha tenido incidencia. 

Caídas en producción, ventas e inversión al cierre de 2025 

En el cierre de 2025, los indicadores fundamentales de las MiPymes registraron comportamientos a 
la baja en varios frentes. 

En producción, el 47,3% de las empresas reportó una disminución, el 36,8% indicó que se mantuvo 
igual y el 15,9% señaló un aumento. 
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El volumen de ventas también presentó retrocesos: el 50,4% de las empresas reportó una 
disminución, el 30,0% señaló estabilidad y el 19,5% indicó un incremento. 

En inversión, el 53,3% de las empresas reportó una disminución, el 34,6% indicó que se mantuvo 
igual y el 12,2% señaló un aumento. 

La rentabilidad siguió la misma tendencia: el 56,1% de las empresas reportó una disminución, el 
29,2% indicó estabilidad y el 14,7% señaló un aumento. 

En cuota de mercado, el 43,6% de las empresas reportó una disminución, el 39,4% indicó estabilidad 
y el 17,0% señaló un aumento. 

El ausentismo laboral se mantuvo estable en el 50,1% de las empresas, mientras que el 37,1% 
reportó una disminución y el 12,7% un aumento. 

Finalmente, en generación de empleo, el 47,6% de las empresas reportó una disminución, el 38,0% 
indicó estabilidad y el 14,4% señaló un aumento.  

Una agenda para los candidatos a la Presidencia  

Al entregar los resultados de la encuesta y del sondeo, Rosmery Quintero,  directora ejecutiva de Acopi 
Atlántico y presidenta del Observatorio Nacional de la MiPyme, presentó los aspectos centrales que 
pide el sector a los candidatos a la Presidencia.   

Incluye propuestas en el campo de la política fiscal, el campo laboral, los impuestos territoriales y el 
fomento empresarial. 

Fuente: https://www.portafolio.co/negocios/empresas/las-mipymes-arrancaron-este-2026-con-cautela-
han-tomado-estas-decisiones-tras-incremento-del-23-del-minimo-490742  

Clasificación de Empresas en Colombia 

En Colombia el segmento empresarial esta clasificado en micro, pequeñas, medianas y grandes 
empresas, esta clasificación estuvo reglamentada en la Ley 590 de 2000 conocida como la Ley 
Mipymes y sus modificaciones (Ley 905 de 2004); y posteriormente por el Decreto MinCIT No. 957 del 
5 de junio de 2019, que rige actualmente. 
 
Cuadro clasificación por ventas valores en pesos equivalentes a clasificación en UVT, cifras en pesos. 
 

 

https://www.portafolio.co/negocios/empresas/las-mipymes-arrancaron-este-2026-con-cautela-han-tomado-estas-decisiones-tras-incremento-del-23-del-minimo-490742
https://www.portafolio.co/negocios/empresas/las-mipymes-arrancaron-este-2026-con-cautela-han-tomado-estas-decisiones-tras-incremento-del-23-del-minimo-490742
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Encuesta de Micronegocios (EMICRON) I Trimestre de 2026 
 

 
 
Resultados generales I Trimestre 2026 24 Ciudades 
 
Variación anual de las principales variables 
 
En el primer trimestre de 2026, la cantidad de micronegocios disminuyó 2,0% en comparación con el 
mismo periodo de 2025. Respecto al personal ocupado por estas unidades económicas aumentó 1,0%. 
De la misma manera, los ingresos de los micronegocios aumentaron 9,8% en este mismo intervalo de 
tiempo. (Cuadros C1 – C3, Anexo I Trimestre). 
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Las actividades económicas que tuvieron mayor contribución negativa a la variación total de la cantidad 
de micronegocios en el primer trimestre de 2026 fueron: Comercio y reparación de vehículos y 
motocicletas (-4,2 p.p.); Transporte y almacenamiento (-0,6 p.p.); y Construcción (-0,1 p.p.). Por su 
parte, Actividades inmobiliarias, profesionales y comunicaciones (1,6 p.p.); Otras actividades de 
servicios (0,9 p.p.); Industria manufacturera (0,3 p.p.); y Alojamiento y servicios de comida (0,1 p.p.) 
contribuyeron positivamente a la variación total de la cantidad de micronegocios. (Cuadro C1, Anexo I 
Trimestre). 

 
 
Con respecto al personal ocupado, las actividades económicas que tuvieron mayor contribución positiva 
a la variación total del personal ocupado en el primer trimestre de 2026 fueron: Actividades 
inmobiliarias, profesionales y comunicaciones (2,4 p.p.); Alojamiento y servicios de comida (1,6 p.p.); 
Otras actividades de servicios (1,1 p.p.) y Construcción (0,3 p.p.). Por su parte, y Comercio y reparación 
de vehículos y motocicletas (-4,3 p.p.) y Transporte y almacenamiento (-0,3 p.p.) contribuyeron 
negativamente a la variación anual del personal ocupado en los micronegocios. (Cuadro C2, Anexo I 
Trimestre).  
 

 



 

 

65 

 

 
Las actividades de Actividades inmobiliarias, profesionales y comunicaciones (4,0 p.p.); Alojamiento y 
servicios de comida (3,3 p.p.) y Otras actividades de servicios (2,3 p.p.) contribuyeron, en mayor 
medida, positivamente a la variación anual de los ingresos nominales de los micronegocios en el primer 
trimestre de 2026. Por el contrario, las ramas de Comercio y reparación de vehículos automotores y 
motocicletas (-2,1 p.p.) y Transporte y almacenamiento ( 0,3 p.p.) contribuyeron de manera negativa a 
la variación anual de los ingresos nominales de los micronegocios. (Cuadro C3, Anexo I Trimestre). 
 
La Micro, Pequeña y Mediana Empresa (MIPYME) económica mundial 

 En América Latina juega un papel muy importante en la cohesión social, ya que contribuye 
significativamente a la generación de empleo, de ingresos, erradicación de la pobreza y dinamiza la 
actividad productiva de las economías locales. Adicionalmente, representan una cuota importante en 
el tejido empresarial de los países; así en el istmo centroamericano se estima que la MIPYME 
representa más del 90% de la estructura empresarial de la región; si bien es cierto que los estudios 
difieren en la estimación de la contribución al Producto Interno Bruto, se estima que en promedio 
contribuyen con el 20% del PIB y que, en algunos casos, esta contribución llega a alcanzar el 50%. 
Otro aspecto relevante a considerar es que en países como los centroamericanos el mayor porcentaje 
de las empresas está orientado al mercado local, principalmente a actividades comerciales y en 
segundo lugar industriales. Según el Centro del Comercio Internacional (CCI), tan sólo entre un 5% y 
un 10% de las empresas se dedican a actividades de exportación; lo cual ubica a las MIPYME como 
una fuente de empresas a internacionalizar para que aprovechen los potenciales beneficios del 
mercado centroamericano como de los mercados internacionales, cuyo acceso se están facilitando con 
los procesos de negociación de acuerdos comerciales. Del contexto anterior se deduce que la MIPYME 
constituye un eje importante de desarrollo para las economías latinoamericanas, especialmente para 
las centroamericanas, por lo que el desarrollo de políticas, programas, instrumentos y herramientas 
innovadoras para su promoción son de vital importancia para mejorar la competitividad de las mismas.  

Para el segmento de la mipymes, en cada uno de los grupos que las componen encontramos una 
estructura similar que va acomodándose de acuerdo con las capacidades empresariales y las 
necesidades de recursos para la actividad productiva; es así como en la medida en la que las empresas 
son de menores magnitudes, las actividades manufactureras o agropecuarias van perdiendo 
preponderancia en tanto que las actividades de servicios o comercio incrementan su participación. 

Distribución Regional  

Al revisar la muestra por domicilio social, la concentración de las mipymes alrededor de los grandes 
centros urbanos permanece, destacándose Bogotá D.C. como el principal polo de desarrollo; sin 
embargo, en las otras regiones del país también encontramos puntos de establecimiento significativos 
para este tipo de empresas (Medellín en región antioqueña, Cali al occidente, Barranquilla en la costa 
atlántica, y otros) La composición regional de las mipymes en Colombia guarda semejanza con el 
comportamiento observado en otros países Latinoamericanos donde prevalece también una marcada 
influencia de los grandes centros urbanos. Como mencionamos Bogotá D.C. es la región con mayor 
incidencia dentro de los resultados obtenidos, con una participación de 57.15% del total de la muestra 
promedio. Por porcentaje de participación individual por departamentos, le siguen Antioquia con 
12.13%, Valle con 12.11% y Atlántico con 4.31%, los otros departamentos tienen participaciones por 
debajo de 2.3% haciéndolos poco influyentes dentro de los datos agregados finales. Por tal razón, los 
departamentos fueron agrupados en 6 regiones que por jerarquía de participación quedan ubicadas 
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así: Bogotá D.C. 57.15%, Antioquia y Eje Cafetero 15.43%, Pacífico 13.09%, Atlántico 6.82%, Oriente 
4.03% y Centro y Sur 3.48%. 

Creación de empresas en Colombia 

 

Según datos del DANE, la economía colombiana registró un crecimiento del 2% al cierre del tercer 
trimestre de 2024, impulsado principalmente por un aumento significativo en la inversión, que creció un 
22,7%, y un incremento del 1,6% en el consumo de los hogares. En el ámbito laboral, se observaron 
señales de recuperación, con una tasa de desempleo nacional que alcanzó el 8,2%, marcando una 
mejora respecto al 9,0% registrado en el mismo periodo del año anterior. Según el Banco de la 
Republica en términos de precios, la inflación anual se redujo al 5,2%, la más baja de los últimos cuatro 
años, aunque todavía se encuentra por encima de la meta del 3% fijada por el ente emisor. Ante esta 
desaceleración inflacionaria, el Banco redujo la tasa de interés de política monetaria a 9,5% al cierre 
de 2024, buscando estimular la actividad económica y acercar la inflación a su objetivo. 

 

 
 
Aunque la creación de empresas en 2024 mantuvo patrones estacionales similares a los de 2023, los 
registros fueron menores en la mayoría de los meses, excepto en febrero, abril y julio. Cabe resaltar 
que, al cierre del periodo de renovaciones (marzo), la creación de empresas en 2024 registró una 
disminución de 5.000 empresas en comparación con 2023. 
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Creación de empresas por tamaño  
 
Al analizar la evolución de la creación de empresas entre 2023 y 2024, clasificada según el tamaño 
definido por el valor de sus activos, se observa una disminución del 2,8% en la creación de 
microempresas, del 8,0% en pequeñas, del 20,4% en medianas y del 9,1% en grandes. La reducción 
total del 2,8% está explicada en su totalidad por las microempresas, dado que las pequeñas, medianas 
y grandes tienen una participación marginal en el total de empresas creadas. La significativa 
concentración de las microempresas, que representan más del 99% del total, destaca su papel crucial 
en la dinámica empresarial del país. 
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Creación de empresas por sectores económicos  
 
Durante 2024, el sector de agricultura registró un aumento en la creación de empresas de 1,4%. Sin 
embargo, su impacto en la variación total fue limitado y cercano a 0%. Por otro lado, el sector de 
extracción registró la mayor contracción porcentual, con una caída del 17,5%. No obstante, debido a 
su reducido tamaño relativo, su impacto en el total fue limitado (-0,1%). En contraste, los servicios que 
representan el mayor peso relativo en la creación de empresas experimentaron una contracción del 
1,5%, contribuyendo negativamente con un -0,7% a la variación total. Finalmente, el sector comercio 
tuvo la mayor contribución negativa en la creación de empresas con una caída de 4,8% respecto a 
2023. 
 

 
El subsector de actividades inmobiliarias registró un incremento del 8,6%, lo que se traduce en una 
contribución positiva del 0,2% al total, destacándose como uno de los subsectores con un crecimiento 
significativo. En paralelo, el subsector de actividades profesionales, científicas y técnicas experimentó 
un crecimiento más modesto del 2,6%, pero con una contribución de 0,2%. Por su parte, las actividades 
de los hogares individuales como productores mostraron un aumento notable del 22,6%, aunque su 
contribución al total es muy pequeña (0,0%). 
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En contraste, la explotación de minas y canteras experimentó la mayor caída, con una disminución del 
17,5%, lo que resultó en una contribución negativa de -0,1%. El subsector de alojamiento y servicios 
de comida también sufrió una caída del 0,4%, con una pérdida en su contribución de -0,1%. 

 

Generación de empleo  

 

Según el RUES, el 45% de las nuevas empresas creadas en 2024 generaron al menos un puesto de 
trabajo. De estas empresas generadoras de empleo, el 38% pertenecen al comercio al por mayor y al 
por menor, el 17% al sector de alojamiento y servicios de comida, el 10% a industrias manufactureras, 
el 6% a actividades profesionales, científicas y técnicas, y otro 5% al sector de la construcción. 
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TEJIDO EMPRESARIAL JURISDICCIÓN  
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ESTRUCTURA EMPRESARIAL DE LA JURISDICCIÓN DE LA CCI 

 

Número de empresas vigentes en el Registro Mercantil 

 

A corte de 31 de diciembre de 2025, el tejido empresarial de la Cámara de Comercio de Ibagué se 
encontraba conformado por 33.417 empresas activas con su correspondiente renovación al día, dentro 
de las cuales el 21,3% corresponde nuevas matrículas y el 78,7% restante a renovaciones, lo que 
significó un incremento del 8,23% en el total de empresas frente al año inmediatamente anterior, el cual 
registró un total de 30.877 empresas inscritas al Registro Mercantil, como se ilustra en la figura 1. 
 

 
 
Nuevas empresas y renovaciones vigentes en el Registro Mercantil por municipios 2024 – 2025  
 
En 2025 las nuevas matrículas y renovaciones registraron un incremento del 11,83% y 7,29% 
respectivamente, frente al año inmediatamente anterior. Los municipios con mayor crecimiento en el 
total de empresas inscritas al Registro Mercantil fueron: Roncesvalles (16,84%), Valle de San Juan 
(15,79%), San Antonio (8,96%), Ibagué (8,76%) y Alvarado (4,07%). En cuanto a los municipios que 
presentaron decrecimiento, fueron Anzoátegui ( 9,50%) y Piedras (-8,89%) (Tabla 1). 
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Conformación jurídica de las empresas en 2025  
 
En cuanto a la organización jurídica de las 33.417 empresas que componen el tejido empresarial de la 
CCI a corte 31 de diciembre de 2025, las personales naturales obtuvieron una participación del 78,66%, 
lo que corresponde a 26.287 empresas y las personas jurídicas representaron el 21,34%, equivalente 
a 7.130 empresas inscritas en el Registro Mercantil. (Tabla 2). 
 

 
 
Dentro de las personas jurídicas, las Sociedades por Acciones Simplificadas – S.A.S. reúnen la mayor 
cantidad de empresas (6.733); seguido por las Sociedades Limitadas (229 empresas), las Sociedades 
Anónimas (68 empresas), las Sociedades en Comandita (62 empresas), Unipersonales (25 empresas), 
las Extranjeras (6 empresas), las Sociedades en Comandita por Acciones (4 empresas), las Sociedades 
Civiles (2 empresas), y, por último, las Asociativas de Trabajo (1 empresa). (Tabla 3). 
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Actividades que desarrollan las empresas en la jurisdicción de la CCI según sector y subsector 
 

En 2025 el sector terciario representó el 85,56% del total de empresas inscritas al Registro Mercantil, 
seguido por el sector secundario con el 13,15% y, por último, el sector primario con el 1,29%. Los 
subsectores con mayor participación fueron: Comercio al por mayor y al por menor (43,30%); 
Alojamiento y servicios de comida (14,78%); Industrias manufactureras (8,68%), y Otras actividades de 
servicios (5,60%), mientras que, los subsectores con la menor participación fueron: actividades de los 
hogares en calidad de empleadores (0,01%), Explotación de minas y canteras (0,13%), y Suministro 
de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado (0,16%). 
 

 

 
 
PROYECCIÓN DEL TEJIDO EMPRESARIAL PARA EL AÑO 2026  
 
Con base en el análisis del comportamiento histórico del tejido empresarial durante el período 2015–
2025, tanto Ibagué como la jurisdicción de la Cámara de Comercio de Ibagué han presentado una 
dinámica de crecimiento sostenida, con tasas promedio superiores al 3%, destacándose el año 2025 
como uno de los períodos con mayores tasas de crecimiento posteriores a la pandemia. Este 
comportamiento refleja un proceso continuo de creación, formalización y consolidación de unidades 
productivas en el territorio. En este contexto, Ibagué se consolida como el principal núcleo empresarial 
de la jurisdicción, al concentrar una proporción significativa del total de empresas registradas y 
presentar una tasa promedio de crecimiento del 3,09%, superior a la observada en varios municipios 
del área de influencia. 
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Este crecimiento ha estado explicado, en gran medida, por la alta participación y dinamismo del sector 
terciario (comercio y servicios), que constituye el eje central de la estructura productiva tanto de Ibagué 
como de la jurisdicción en su conjunto. En el caso de Ibagué, dicho sector concentra el 83,81% del total 
de empresas y registra una tasa de crecimiento promedio del 3,30%, superior a la observada en los 
sectores primario y secundario, comportamiento que se replica, con variaciones marginales, en el 
conjunto de la jurisdicción de la Cámara de Comercio. Para el escenario prospectivo, se considera que 
el crecimiento del tejido empresarial tanto en Ibagué como en la jurisdicción de la CCI podría ubicarse 
por encima del promedio histórico, sustentado principalmente en la dinámica de creación de nuevas 
empresas. En este sentido, la tasa promedio de crecimiento de nuevas matrículas alcanza el 4,59% en 
Ibagué y el 4,71% en la jurisdicción, evidenciando una mayor intensidad en la creación de nuevas 
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empresas frente al crecimiento estructural del tejido empresarial existente y reforzando el papel de 
Ibagué como motor de la dinámica empresarial regional. 
 

 
 
Este comportamiento se ve reforzado por un contexto macroeconómico relativamente favorable. La 
proyección de crecimiento del PIB nacional, estimada entre 2,8% y 3%, sugiere un mayor nivel de 
actividad económica; la tendencia a la estabilización de la inflación, con una convergencia gradual hacia 
niveles cercanos al 3,9%, contribuye a reducir la incertidumbre asociada a los costos empresariales; y 
la tasa de desempleo urbano en Ibagué y la región (9,4%) continúa actuando como un factor que 
incentiva la creación de empresas por necesidad y aumenta la demanda de servicios de 
acompañamiento y formalización empresarial. Adicionalmente, el mayor dinamismo institucional a nivel 
local y regional, reflejado en el incremento de programas, proyectos y estrategias orientadas al 
fortalecimiento empresarial, contribuye a generar un entorno propicio para la creación, formalización y 
sostenibilidad de nuevas unidades productivas. 
 
PROYECCIÓN DE LA INFORMALIDAD EMPRESARIAL 
 
La tabla 13 presenta la proyección de la informalidad empresarial en la jurisdicción de la Cámara de 
Comercio de Ibagué para el periodo 2021 – 2026, tomando como base la información histórica 
institucional y ajustando el ejercicio al comportamiento real del tejido empresarial y a la capacidad 
efectiva de intervención. A partir de la información consolidada por la Cámara de Comercio de Ibagué 
(CCI) y los resultados de los programas sectoriales de formalización empresarial, se tomó como línea 
base el año 2022, en el cual se estimó un nivel de informalidad empresarial del 52% en la jurisdicción. 
El análisis de la tendencia histórica entre 2021 y 2025 evidencia una reducción progresiva y sostenida 
de la informalidad, cercana a un punto porcentual anual, asociada a la implementación de estrategias 
de acompañamiento empresarial, incentivos a la formalización, procesos de digitalización y 
fortalecimiento de capacidades productivas. 
De acuerdo con cifras oficiales del DANE y el CONPES de formalización empresarial:  
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• La informalidad empresarial en Colombia se ha ubicado históricamente entre 45% y 55%, 

dependiendo del sector y territorio. • Para 2023–2024, los documentos de política pública (DANE – 

GEIH y CONPES de Productividad y Formalización) evidencian: o Mayor informalidad en 

microempresas. 

 

ANALISIS DEL SECTOR FRENTE A EMPRENDIMIENTO DE MUJERES 

Empresas lideradas por mujeres crecen, pero la rentabilidad sigue estancada en Colombia 

El emprendimiento femenino en Colombia atraviesa un momento de expansión y solo en 2025 nacieron 
más de 106.000 empresas lideradas por mujeres, que hoy suman cerca de 942.000 empleos directos; 
mostrando un dinamismo innegable que marca un hito importante para el ecosistema productivo 
nacional, especialmente en un contexto de alta incertidumbre económica y de desaceleración del 
consumo.  

Sin embargo, ese crecimiento enfrenta un problema de fondo por cuenta de la rentabilidad., ya que 
aunque la creación de empresas avanza con fuerza, la mayoría funciona como microempresa, con 
ingresos hasta 40% menores frente a negocios liderados por hombres, lo que dificulta consolidar 
excedentes estables y construir un flujo de caja saludable.  

Paola Dorado, joven emprendedora y gerente de la firma DPD Consulting, sostiene que muchas 
emprendedoras “venden, pero no logran consolidar utilidades sostenibles”, lo que describe una realidad 
silenciosa por cuenta de la brecha entre el esfuerzo diario y el resultado financiero que también se 
hace presente en este mercado. 

Según su análisis, estos emprendimientos enfrentan costos que no aparecen en los balances, pero que 
modifican por completo el equilibrio del negocio y explica que “el problema no suele ser la falta de 
esfuerzo, sino los costos que no se identifican ni se incorporan en las decisiones financieras”, señalando 
que con frecuencia se emprende desde la pasión, pero sin integrar el valor real del trabajo ni el costo 
del tiempo al diseño del modelo. 

Esta analista agregó que el tiempo no remunerado es el primer gran quiebre, para lo cual cita 
datos del Dane que muestran que más del 90% de las mujeres realiza trabajo no remunerado y dedica 
7,2 horas diarias a tareas de cuidado, frente a 3,1 horas en los hombres. Para ella “esa diferencia 
reduce la capacidad para vender, planificar o innovar, y conduce a una rentabilidad que depende del 
sacrificio personal y no de la eficiencia del negocio”.  

La fijación de precios también está en tensión, dado que muchos negocios nacen con ingresos visibles, 
pero sin excedentes reales porque sus precios no incorporan el tiempo invertido, el riesgo asumido ni 
la experiencia. Dorado lo resume en que “uno de los errores más comunes es fijar precios que no 
reflejan el valor real del trabajo” y resalta que esto explica por qué tantas emprendedoras sostienen sus 
ventas sin lograr aumentar la utilidad.  

Así mismo, la falta de planificación financiera agrava el panorama y datos de la Encuesta de 
Micronegocios lo confirman, dado que que más del 60% de los pequeños comercios no lleva registros 
contables formales y cerca del 70% no realiza proyecciones, lo que implica operar en un margen 
estrecho y reactivo.  
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Ante esto, Paola Dorado advierte que “operar sin cifras claras es, en la práctica, trabajar a ciegas, y 
toda decisión tomada sin información se convierte en un riesgo acumulado”.  

Sumado a ello, la dependencia de un único canal de venta mantiene a muchas de estas 
empresas en vulnerabilidad permanente, especialmente porque cerca de la mitad se concentra en 
comercio y servicios personales, sectores sensibles a los cambios en la demanda y al aumento de 
costos. Cualquier choque externo afecta de inmediato la liquidez. El informe señala que este tipo de 
modelos pierden capacidad de resistencia en momentos de desaceleración.  

“El acceso al crédito es otra barrera. Aunque la informalidad reduce costos al inicio, limita la expansión. 
Hoy, el 97 % de los negocios liderados por mujeres son microempresas y solo alrededor del 9 % opera 
como sociedad formalizada, lo que restringe la entrada a nuevos mercados, la inversión y el 
financiamiento bancario. Menos del 30 % accede a crédito formal, según el documento, debido a la 
falta de estructuras contables y de garantías”, agregó esta experta.  

Finalmente, el informe advierte sobre el desgaste personal en el que más del 60% de las mujeres 
ocupadas combina empleo con cargas intensas de cuidado, lo que se traduce en jornadas 
fragmentadas, desgaste emocional y poco tiempo para la planeación estratégica.  

“La rentabilidad no depende solo de vender más, sino de construir modelos sostenibles; es decir, 
negocios que paguen tiempo, riesgo y futuro con cifras reales y disciplina permanente”, concluyó Paola 
Dorado. 

Fuente: https://www.portafolio.co/economia/crecimiento/empresas-lideradas-por-mujeres-crecen-
pero-la-rentabilidad-sigue-estancada-en-colombia-484970 

ANALISIS DEL SECTOR FRENTE A EMPRENDIMIENTO DE MUJERES 

El último informe emitido por el Registro Único Empresarial y Social (RUES) demostró que el género 
femenino fue el que más creó empresas durante 2022. El 62,5% de las empresas creadas durante ese 
año fueron lideradas por mujeres, con 143.466 unidades productivas. 

Con la creación de estas empresas, las mujeres no solo contribuyeron al desarrollo económico del país, 
también impulsaron la creación de 92 mil puestos de trabajo. Así lo destacó Julián Domínguez, 
presidente de Confecámaras a Forbes. “Estas cifras son sin lugar a duda una gran noticia para el país. 
Los esfuerzos que ha hecho Colombia en los últimos años en materia de política pública y en 
articulación público-privada para apoyar a las mujeres empresarias han dado resultados”, dijo el 
funcionario. El informe detalló en cuáles ciudades se registró un mayor número de emprendimientos 
nuevos, las cuales quedaron definidas por posiciones de la siguiente manera: Bogotá, Medellín, Cali, 
Barranquilla, Cúcuta, Cartagena, Soacha, Ibagué y Bucaramanga, indicó el RUES. La presencia 
femenina no solo está representada en la creación de las empresas, pues de la totalidad de los nuevos 
negocios en 2022, se confirmó que el 20% tiene al menos una mujer dentro de su planta de personal y 
6,3% ocupa un cargo de dirección o gerencia. RUES confirmó que fueron creadas 310.731 empresas. 
Los porcentajes por tamaño de los emprendimientos quedaron registrados así: el 29,6% de las grandes 
compañías creadas durante el último año emplean, por lo menos, a una mujer; y las micro, pequeñas 
y medianas empresas emplean al 20 %, 19,9 % y 18,8 % respectivamente. En un informe preliminar, 
la Confederación Colombiana de Cámaras de Comercio (Confecámaras) confirmó que en el primer 
trimestre de 2022, el liderazgo femenino tuvo un crecimiento de 82%. En esos meses fueron creadas 
70.318 empresas de personas naturales constituidas por mujeres, que, con relación al periodo anterior, 
fue de 38.558. 

https://www.portafolio.co/economia/crecimiento/empresas-lideradas-por-mujeres-crecen-pero-la-rentabilidad-sigue-estancada-en-colombia-484970
https://www.portafolio.co/economia/crecimiento/empresas-lideradas-por-mujeres-crecen-pero-la-rentabilidad-sigue-estancada-en-colombia-484970
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Confecámaras brinda programas que acompañan a las mujeres a consolidar sus empresas con 
asesorías, capacitaciones, impulso a los negocios, transformación digital y acceso a mercados, entre 
otros temas. El crecimiento del emprendimiento femenino se pudo incrementar gracias a los 23 
programas que se crearon especialmente para mujeres empresarias. Con este programa se impulsó el 
fortalecimiento de empresas dinámicas y sostenibles lideradas por mujeres a través del mejoramiento 
de sus habilidades de gestión empresarial y de la consolidación de sus relaciones comerciales.  

Entre los datos más destacados se encontró que con relación a 2021 hubo un total de 140.253 
emprendimientos nuevos, que fueron liderados por mujeres. Además, en Bogotá, la Cámara de 
Comercio de la ciudad reportó un incremento importante en el crecimiento de las empresas después 
de la crisis por la pandemia de covid-19. En Bogotá, se registró la creación de 5.900 empresas más 
con relación al año de pandemia, lo que representó un incremento del 72%. La CCB reportó que entre 
enero y mayo del 2022 fueron creadas 14.185 compañías constituidas por mujeres, equivalentes al 
46,6% de las empresas naturales conformadas en el mismo periodo. En total fueron constituidas 42.573 
nuevas empresas. Por su parte, la Cámara de Comercio de Cali reportó que fueron creadas 9.481 
nuevas empresas naturales entre hombres y mujeres, lo que representó una reducción con relación al 
periodo anterior, en el que se crearon 10.061 emprendimientos. Sin embargo, en cuanto a la 
participación femenina, el porcentaje aumentó en dos puntos.  

Por último, Medellín presentó un aumento significativo con el 57,2% de empresas creadas por mujeres 
entre enero y mayo de 2022. El reporte fue entregado por la Cámara de Comercio de Medellín, teniendo 
en cuenta el Registro Mercantil en 69 Municipios. En total 4.517 fueron registradas 

¿Cómo afecta la depreciación del peso a algunos indicadores externos de la economía 
colombiana? 

La depreciación (o la apreciación) del peso frente a otras monedas influye en los diferentes indicadores 
externos de la economía colombiana. Por ejemplo, en el caso específico de una depreciación —cuando 
comprar un dólar se hace más costoso—, en la cuenta corriente se puede esperar una mejora en la 
balanza comercial debido a que: 

1. El valor importado puede disminuir: el encarecimiento de los productos importados influye en las 
decisiones de compra de los consumidores nacionales, lo que hace más probable que disminuya el 
consumo de productos importados y se sustituya a favor de los productos locales. 
2. El valor exportado puede aumentar: los exportadores reciben más pesos por cada dólar que 
venden en los mercados internacionales. Estos mayores ingresos en pesos les pueden permitir realizar 
las inversiones que aumenten su capacidad productiva, y esto hace más probable que incrementen las 
cantidades exportadas a los mercados internacionales. 

En lo concerniente a las obligaciones en moneda extranjera, y ante una depreciación del peso, se hacen 
más onerosas en pesos para los residentes del país. Por lo tanto, después de una depreciación del 
peso, los residentes en el país deben destinar más pesos para pagar sus deudas en dólares. 

De otro lado, cuando un extranjero realiza inversiones directas y de cartera en el país, debe convertir 
sus dólares en pesos. Por lo tanto, ante una depreciación de la moneda local, los pesos que tienen los 
extranjeros invertidos en Colombia valen menos cuando se convierten a dólares. 
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Adicionalmente, otros indicadores externos afectados son los que se expresan como porcentaje del 
PIB en dólares. Al depreciarse el peso, y dado que el PIB de Colombia se mide en pesos, el valor del 
PIB expresado en dólares es menor (manteniendo todo lo demás constante). Por lo tanto, la 
depreciación del peso presiona para que se incrementen los indicadores externos que se expresan 
como porcentaje del PIB. 

Finalmente, es importante tener en cuenta que los efectos    de cada episodio de apreciación o 
depreciación de la moneda dependen de la coyuntura en la que se presente y se supedita al impacto 
que tenga el conjunto de factores locales y globales, lo cual también va a afectar la magnitud final de 

los mismos. 
Fuente: ¿Cómo afecta la depreciación del peso a algunos indicadores externos de la economía 
colombiana? | Banco de la República (banrep.gov.co) 

Clasificación de Empresas en Colombia  
 
En Colombia el segmento empresarial esta clasificado en micro, pequeñas, medianas y grandes 

empresas, esta clasificación estuvo reglamentada en la Ley 590 de 2000 conocida como la Ley 

Mipymes y sus modificaciones (Ley 905 de 2004); y posteriormente por el Decreto MinCIT No. 957 del 

5 de junio de 2019, que rige actualmente. 

 

Cuadro clasificación por ventas 2022 valores en pesos equivalentes a clasificación en UVT, cifras en 

pesos. 

 

 
 
Contribución por sectores  
 
Las actividades económicas relacionadas con el sector de servicios registraron la mayor contribución 
materia de creación de empresas al tener una variación positiva del 13,1%, seguido del sector 
comercio con una variación del 7,3%, industria con 9,5% y construcción con 10,2%.  
 

En servicios, los subsectores que más contribuyeron al crecimiento fueron expendio de bebidas 
alcohólicas para consumo dentro del establecimiento, expendio a la mesa de comidas preparadas y 
actividades inmobiliarias realizadas con bienes propios o arrendados. 
 

https://www.banrep.gov.co/es/afecta-depreciacion-del-peso-algunos-indicadores-externos-economia-colombiana
https://www.banrep.gov.co/es/afecta-depreciacion-del-peso-algunos-indicadores-externos-economia-colombiana
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En comercio destacan el comercio al por menor de productos farmacéuticos y medicinales, el comercio 
al por menor en establecimientos no especializados con surtido compuesto principalmente por 
alimentos, bebidas y tabaco y el comercio al por menor de bebidas y tabaco en establecimientos 
especializados.  
 
Por su parte, en la industria, dentro de los subsectores que más aportaron a la dinámica positiva se 
encuentra la confección de prendas de vestir, elaboración de productos de panadería y elaboración de 
comida y platos preparados.  
 

Fuente: https://www.bancoldex.com/es/sobre-bancoldex/quienes-somos/clasificacion-de-empresas-
en-colombia-200  
 
https://www.confecamaras.org.co/noticias/809-307-679-nuevas-empresas-se-crearon-en-el-pais-

durante-2021-un-aumento-del-10-6-con-respecto-a-2020 

 

Desplazamiento forzado en Colombia 

Registro único de víctimas (RUV) 

 

 

https://www.bancoldex.com/es/sobre-bancoldex/quienes-somos/clasificacion-de-empresas-en-colombia-200
https://www.bancoldex.com/es/sobre-bancoldex/quienes-somos/clasificacion-de-empresas-en-colombia-200
https://www.confecamaras.org.co/noticias/809-307-679-nuevas-empresas-se-crearon-en-el-pais-durante-2021-un-aumento-del-10-6-con-respecto-a-2020
https://www.confecamaras.org.co/noticias/809-307-679-nuevas-empresas-se-crearon-en-el-pais-durante-2021-un-aumento-del-10-6-con-respecto-a-2020
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ANALISIS DEL SECTOR FRENTE A LA POBREZA MONETARIA Y POBREZA MONETARIA 
EXTREMA 
 
Los indicadores sociales de Colombia reflejan un país con avances insignificantes en indicadores de 
pobreza y desigualdad, e insuficientes para lograr soluciones estructurales, que permitan la generación 
de oportunidades para la población promoviendo el bienestar social, el desarrollo del talento humano y 
por ende el crecimiento y desarrollo económico.  

En este contexto, los datos de pobreza monetaria, si bien muestran una leve mejora año a año hasta 
llegar al 31,8% para 2024, aún es una alta proporción de la población en estas condiciones, alcanzando 
16.237.635 personas. En 2024, 1.267.000 personas salieron de la pobreza monetaria. La población en 
pobreza monetaria extrema también es alta, con un 11,7%, lo que representa alrededor de 6.000.000 
de personas. 

 

Otro indicador que refleja dificultades en lo social es la desigualdad. Aún seguimos siendo uno de los 
países más desiguales de América Latina, con un coeficiente de Gini superior a 0,55, lo que muestra 
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una desigualdad en la distribución de los ingresos. La leve tendencia bajista a lo largo de los años es 
insuficiente y las brechas siguen siendo significativas. 

 

La incidencia de pobreza multidimensional, medición que tiene en cuenta la carencia en educación, 
salud, trabajo, vivienda y niñez, muestra un leve avance pasando de 12,1 en 2023 a 11,5 en 2024. 

En 2024, en el total nacional, la pobreza monetaria fue del 31,8% y la pobreza monetaria extrema 

fue del 11,7%  
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Pobreza Multidimensional  

En 2024, el 31,8% de los colombianos estaba en condición de pobreza monetaria, lo cual representa 
una disminución de 2,8 puntos porcentuales frente a 2023, cuando fue del 34,6%. La pobreza en las 
cabeceras municipales en 2024 fue del 28,6%, registrándose una disminución de 3,2 puntos 
porcentuales con respecto a 2023, donde la incidencia de pobreza monetaria en ese dominio geográfico 
fue del 31,8%. Adicionalmente, la pobreza monetaria en los centros poblados y zonas rurales dispersas 
fue del 42,5%, lo cual muestra una disminución de 1,5 puntos porcentuales frente a 2023, cuando fue 
del 44,0%. Las variaciones fueron estadísticamente significativas en el total nacional, cabeceras y 
centros poblados y rural disperso. En 2024, en el total nacional, 16.237.635 personas estaban en 
situación de pobreza monetaria y en 2023 había 17.504.698 personas en esta situación. Lo anterior 
significa que 1.267.063 personas salieron de esta condición.  

 

Entre 2023 y 2024, un millón doscientas sesenta y siete mil personas salieron de condición de 
pobreza monetaria.  
 
En 2024, el 31,8% de los colombianos estaba en condición de pobreza monetaria, lo cual representa 
una disminución de 2,8 puntos porcentuales frente a 2023, cuando fue del 34,6%. La pobreza en las 
cabeceras municipales en 2024 fue del 28,6%, registrándose una disminución de 3,2 puntos 
porcentuales con respecto a 2023, donde la incidencia de pobreza monetaria en ese dominio geográfico 
fue del 31,8%. Adicionalmente, la pobreza monetaria en los centros poblados y zonas rurales dispersas 
fue del 42,5%, lo cual muestra una disminución de 1,5 puntos porcentuales frente a 2023, cuando fue 
del 44,0%. Las variaciones fueron estadísticamente significativas en el total nacional, cabeceras y 
centros poblados y rural disperso. En 2024, en el total nacional, 16.237.635 personas estaban en 
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situación de pobreza monetaria y en 2023 había 17.504.698 personas en esta situación. Lo anterior 
significa que 1.267.063 personas salieron de esta condición. 
 

 
 
En 2024, el porcentaje de personas en situación de pobreza monetaria extrema, en el total nacional, 
fue del 11,7%. En las cabeceras esta proporción fue del 8,7% y en los centros poblados y rural disperso 
fue igual a 21,8%. En 2024, la incidencia de la pobreza extrema en los centros poblados y rural disperso 
representaba 2,5 veces la incidencia en las cabeceras (21,8% frente a 8,7%). Las variaciones fueron 
estadísticamente significativas a nivel nacional y en cabeceras. 
 

 
En 2024, en el total nacional, 5.971.839 personas estaban en situación de pobreza monetaria extrema 
y en 2023 había 6.392.321 personas en dicha situación. Lo anterior significa que 420.482 personas 
entraron a situación de pobreza monetaria extrema. 
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Coeficiente de Gini 2024 En 2024,  
 
en el total nacional el coeficiente de Gini fue 0,551. En 2023 este coeficiente fue de 0,553. A su vez, en 
2024 el coeficiente de Gini en cabeceras municipales fue 0,530 y en 2023 fue 0,533. En los centros 
poblados y zonas rurales dispersas el coeficiente de Gini fue 0,482 para 2024 y en 2023 este coeficiente 
fue 0,487. Las variaciones no fueron estadísticamente significativas en el total nacional, cabeceras y 
centros poblados y rural disperso. 
 

 
 
Pobreza monetaria Ciudades 
 
En 2024, las ciudades que experimentaron mayor pobreza monetaria fueron Quibdó con el 59,6%, 
seguida de Riohacha, con el 48,8%. Por su parte, Manizales y Bogotá con el 16,7% y el 19,6%, 
respectivamente, fueron las ciudades que presentaron menor incidencia. 
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Pobreza monetaria extrema Ciudades 
 
La ciudad con menor porcentaje de pobreza monetaria extrema en 2024 fue Manizales, con el 3,1%, 
seguida de Medellín, con el 4,1%. La ciudad con mayor incidencia de pobreza monetaria extrema en 
2024 fue Quibdó, con el 29,7%, seguida de Riohacha, con el 25,9%. 
 

 
 



 

 

89 

 

 
Índice de Producción Industrial (IPI) Febrero 2026 
 

 
 
Resultados anuales del Índice de Producción Industrial (IPI) 
 
En febrero de 2026 frente a febrero de 2025, el Índice de Producción Industrial presentó una variación 
de 0,0%. 
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Resultados anuales por sectores industriales (Febrero 2026 / febrero 2025) 
 
En febrero de 2026, frente a febrero de 2025, tres de los cuatro sectores registraron variaciones 
positivas: la industria manufacturera, del 1,4%; el suministro de electricidad y gas, con un aumento del 
1,8% y la captación, tratamiento y distribución de agua, con un crecimiento del 2,2%. En contraste, el 
sector que registró variaciones negativas fue el de explotación de minas y canteras presentó una 
disminución del 6,9% 
 

 
 
Resultados anuales por actividades industriales (Febrero 2026 / febrero 2025) 
 
En febrero de 2026, frente a febrero de 2025, de las 26 actividades industriales, 13 registraron 
variaciones positivas, sumando 2,5 puntos porcentuales a la variación anual, mientras que 13 
presentaron variaciones negativas, restando 2,4 puntos porcentuales.  
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Resultados año corrido del Índice de Producción Industrial (IPI) 
 
En el periodo enero – febrero de 2026 frente al periodo enero – febrero de 2025, el Índice de Producción 
Industrial presentó una variación de -0,2%. 
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Estado y crecimiento de la industria textil y de confección en Colombia 
 

 
 
La industria textil y de confección colombiana ha sabido sobreponerse al golpe ocasionado por la 
pandemia y, posteriormente, ha logrado recuperarse con una dinámica positiva que se ve reflejada en 
el desempeño y las cifras, con estrategias bisagra como, por ejemplo, las iniciativas clúster. Según 
cifras de PROCOLOMBIA y el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, entre enero y noviembre de 
2022 el sector registró exportaciones por valor de US$962,6 millones -un incremento del 6,5% con 
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respecto al mismo periodo del año anterior-, siendo Estados Unidos, Ecuador, México, Perú, Costa 
Rica, Chile, Guatemala, Brasil, Panamá y Venezuelalos principales compradores. Además, las ventas 
externas de textiles aumentaron un 14,2%, según cifras del DANE con análisis de PROCOLOMBIA. 
 
De igual forma, la fortaleza del mercado local robustece a la industria, pues el gasto acumulado en 
moda en el país alcanzó los US$1.479 millones a corte de marzo, creciendo un 7,2%. Entre los 
principales desafíos que enfrenta el sector a nivel global se encuentra la necesidad de adoptar prácticas 
de economía circular e implementar materias primas sostenibles a los ciclos de producción que 
permitan mitigar el impacto que tiene la operación textil sobre el medio ambiente, con Colombia llevando 
la delantera a nivel regional en materia de innovación sostenible, avances en economía circulary 
gestión responsable de residuos. 
 
5 factores competitivos de la industria textil y de confección colombiana 
 
• Innovación y diversificación: La constante búsqueda por la innovación en la industria local se ve 
reflejada no solo en términos de materias primas, teniendo ejemplos destacados como Fibretex, 
quienes reciclan basura textil y la convierten en fibra, sino también en incursión digital, con marcas 
como Offcorss haciendo presencia con una de sus tiendas en el metaverso. Lo anterior va de la mano 
con la amplia y diversificada oferta, la cual es reconocida a nivel internacional por la calidad en 
manufactura de textiles, joyería, bisutería, cuero o calzado, entre otros, y por sus diseños vanguardistas 
que preservan la esencia de la cultura local y muestran avances significativos en materia de 
funcionalidad, protección contra rayos ultravioleta o secado rápido.  
• Experiencia y confiabilidad: El país cuenta con una industria consolidada y en crecimiento que tiene 
más de 100 años de tradición y una extensa red de soporte conformada por aliados de carácter público 
y privado, con un portafolio compuesto por marcas reconocidas a nivel internacional como Silvia 
Tcherassi, Olga Piedrahita, Mario Hernández, Flor Amazona, Touché o Nancy González. Además, solo 
en 2021, y según datos del RUES (Registro Único Empresarial y Social), Colombia contaba con más 
de 35.000 empresas dedicadas a las confecciones, más de 200 a hilados y más de 7.000 a la 
producción de textiles. En 2021, más de 1.200 confeccionistas colombianos exportaron prendas a cerca 
de 100 países.  
• Locación estratégica y ventaja comercial: La ubicación estratégica del país y sus condiciones 
favorables para ser plataforma exportadora le permiten, por ejemplo, abastecer la demanda extranjera 
con tiempos de entrega competitivos, llegando a los principales puertos de América en menos de 3 
días y en 12 días a los puertos de Europa gracias a su acceso a 680 puertos a nivel internacional y a 
contar con más de 4.500 rutas marítimas. Además, que el país tenga en vigencia más de 16 acuerdos 
comerciales y que su capital sea la segunda ciudad de Latinoamérica con mayor inversión en moda 
(según datos de la EAE Business School) son, sin lugar a duda, factores competitivos que marcan la 
diferencia.  
• Precios competitivos y materias primas de calidad: Los precios de comercialización de la industria 
colombiana, al igual que los costos de producción, son altamente competitivos y la producción se 
caracteriza por emplear materias primas de primera calidad y por fusionar las técnicas artesanales con 
tecnología de punta en sus procesos. 
• Compromiso con la sostenibilidad: La industria colombiana se ha enfocado en el uso y la optimización 
consciente de los recursos naturales, produciendo materia prima sostenible que ayude a mitigar el 
impacto que la producción tradicional tenía sobre el medio ambiente con las altísimas emisiones de 
dióxido de carbono o el consumo de agua, y apostando por modelos de trabajo basados en los 
principios de la economía circular.  
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Fuente: https://www.colombiatrade.com.co/noticias/industria-textil-colombiana-y-su-crecimiento-traves-de-
lainnovacion-y-la-competitividad 

 
 
ANÁLISIS DEL SECTOR TÉCNICO 
 
En el presente documento se deja constancia de la viabilidad que tiene el proceso desde el punto de 
vista técnico, conforme la sustentación que sobre cada aspecto se adelante, en cumplimiento de lo 
establecido en el Artículo 2.2.1.1.1.6.1 Deber de Análisis de Entidades Estatales Decreto 1082 del 26 
de mayo de 2015 y el manual de análisis del sector expedido por Colombia Compra Eficiente.  
 
El sector textil origina diversidad de productos finales de acuerdo al uso de hilados y tejidos, así como 
de fibras técnicas, los más característicos en el uso de hilados y tejidos corresponden a la confección 
de prendas de vestir y artículos para el hogar como son las Vestidos, toallas, lencería, cortinas, entre 
otros; por otro lado las fibras técnicas son utilizadas por la industria de la agricultura y la construcción 
produciendo productos como cuerdas, redes, fibras, entre otros. 
 
La cadena productiva del sector textil se ve desde su grado de transformación y abarca la producción 
de materia prima hasta la producción de productos semi-acabados y acabados, así podemos encontrar 
lo que corresponde a prendas de vestir, otras prendas de vestir y los productos textiles. 
 
En Colombia se ha trabajado en la innovación de productos con valor agregado por medio de acabados 
en diferentes bases que aportan a las telas mayor desempeño y cualidades únicas; dicho proceso 
genera gran cantidad en el consumo de agua, alcanzando por ejemplo para la tintura niveles de 10 a 
20 litros por kilogramo de lana. Adicionalmente, en el proceso de teñido, tinturado, estampado y 
suavizado se pueden generar vertimientos tóxicos con alta carga contaminante por las sustancias 
químicas que utilizan en este eslabón que afectan directamente al medioambiente, y en la mayoría de 
los casos las grandes empresas son quienes aportan mayor contaminación a la red de alcantarillado 
público. 
 
Es así como, en cumplimiento de lo establecido en el Articulo 2.2.1.1.1.6.2 del Decreto 1082 de 2015 , 
“Conocimiento de fondo de los posibles oferentes desde el punto de vista comercial”, es necesario 
mencionar que el comité técnico estructurador  en cabeza,  tiene el conocimiento  por los antecedentes 
contractuales afines al objeto del presente proceso de personas naturales y/o jurídicas que pueden 
participar en el mismo, sin dejar de lado las existentes en el mercado que cumplan con todos los 
requerimientos, en concordancia con el principio de Libre Concurrencia. 
 
ASOCIACIONES QUE PARTICIPAN EN EL SECTOR VESTUARIO Y CALZADO  
 
ACOPI 
 
La Asociación Colombiana de Medianas y Pequeñas Industrias (ACOPI) es una organización gremial 
de Colombia que agrupa a las microempresas formales y a las pequeñas y medianas empresas de los 
diferentes sectores productivos con el fin de fomentar su desarrollo, dentro de los preceptos de la 
economía social y ecológica de mercado. Inició sus actividades en 1951. Su Misión es dinamizar la 
economía del país con el fortalecimiento eficiente de las Mi pyme, a través de la articulación 
interinstitucional y el liderazgo gremial frente a las determinaciones gubernamentales y sectoriales, 

https://www.colombiatrade.com.co/noticias/industria-textil-colombiana-y-su-crecimiento-traves-de-lainnovacion-y-la-competitividad
https://www.colombiatrade.com.co/noticias/industria-textil-colombiana-y-su-crecimiento-traves-de-lainnovacion-y-la-competitividad
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fomentando la solidaridad, con equilibrio y responsabilidad por nuestra transformación productiva y el 
logro de la competitividad. 
 
ANDI 
 
La Asociación Nacional de Empresarios de Colombia – ANDI, es una agremiación sin ánimo de lucro, 
que tiene como objetivo difundir y propiciar los principios políticos, económicos y sociales de un sano 
sistema de libre empresa. Fue fundada el 11 de septiembre de 1944 en Medellín y, desde entonces, es 
el gremio empresarial más importante de Colombia. Está integrado por un porcentaje significativo de 
empresas pertenecientes a sectores como el industrial, financiero, agroindustrial, de alimentos, 
comercial y de servicios, entre otros. La sede principal  de la ANDI se encuentra  en Medellín y cuenta 
con sedes en Bogotá, Cali, Barranquilla, Cartagena, Bucaramanga, Manizales, Pereira, Ibagué, 
Santander de Quilichao y Villavicencio. Su Misión es Propiciar el fortalecimiento y competitividad de la 
empresa privada y la modernización del Estado e incentivar la plena participación de Colombia en la 
comunidad internacional, en sus instancias pública y privada, como motores del desarrollo económico 
y social del país, todo orientado hacia la búsqueda de un mejor ser y estar de los colombianos. 
 
ASCOLTEX 
 
Asociación Colombiana de Productores Textiles. 
 
CONALGODON 
 
La Confederación Colombiana del Algodón fue creada en 1980, como una entidad privada sin ánimo 
de lucro y como gremio cúpula del sector algodonero colombiano. Su objeto social es la representación 
de los intereses de los agricultores  algodoneros  de Colombia y de sus organizaciones  regionales con 
el fin de lograr el fortalecimiento competitivo de la actividad algodonera y unas condiciones sostenibles 
para la producción y la comercialización de la fibra y de la semilla de algodón a nivel nacional e 
internacional. Su Misión es propender por la unión y la organización de los agricultores y trabajadores 
del algodón y por la recuperación sostenible de la rentabilidad y la competitividad de sus productos, 
fibra y semilla, en un contexto de cadenas agroindustriales crecientemente interdependientes y 
globalizadas. 
 
DIAGONAL  
 
Diagonal es una Corporación de derecho privado que sirve de intermediaria entre los productores de 
fibra nacional de algodón y los compradores de ella, procurando el beneficio de la industria algodonera 
y el suministro adecuado de algodón para la industria textil colombiana. La Corporación Distribuidora 
de Algodón Nacional nació como sociedad de responsabilidad limitada el 7 de abril de 1950, para luego, 
el 23 de mayo de 1956, convertirse en una Corporación de derecho privado, inicialmente Diagonal fue 
conformada por las siguientes empresas textiles consumidoras de algodón: Coltejer, Fabricato, 
Tejicóndor, Tejidunión, Sedeco y Fatelares de la ciudad de Medellín. La Garantía e Industrias Textiles 
de Colombia de Cali. Tejidos de Occidente y Compañía de Hilados y Tejidos de Manizales. En los 
cincuenta y siete (57) años de funcionamiento se han incorporado nuevas empresas y algunas de las 
que la conformaron inicialmente se disolvieron. 
 
ASOCIACION COLOMBIANA DE CONFECCIONISTAS 
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ASOCIACIÓN COLOMBIANA DE DISEÑADORES DE MODA ACDMODA FENALCO 
Es la Federación Nacional de Comerciantes, busca el desarrollo del comercio, a través de la eficiencia 
y modernización de los empresarios colombianos. Impulsa el desarrollo intelectual, económico y social, 
de todas las personas vinculadas al gremio, y es un foro de discusión sobre los problemas del país. Su 
objetivo principal es representar ante las entidades oficiales y privadas los intereses del sector y luchar 
porque la adopción de políticas de estado no lesione, ni entorpezca el ejercicio de libertad de empresa 
y de competencia dentro de una clara conciencia social. Ofrece a sus afiliados y a otros empresarios 
una red de eficientes servicios para que sus operaciones sean cada vez más técnicas, seguras y 
rentables. 
 
ANALDEX 
 
La Asociación Nacional de Comercio Exterior es una corporación sin ánimo de lucro, fundada el 10 de 
febrero de 1971. Es una entidad privada, creada con el propósito de fomentar y fortalecer la actividad 
exportadora de Colombia, promover la imagen del país en el exterior, y apoyar el diseño y ejecución de 
las políticas de exportación nacionales. Así mismo, actúa como asesor de organismos nacionales e 
internacionales con el objetivo común de fortalecer las exportaciones e identificar medidas y servicios 
que faciliten el proceso de exportación de los productos colombianos. 
 
INEXMODA 
 
En 1987 nació INEXMODA INSTITUTO PARA LA EXPORTACIÓN Y LA MODA dedicado a que el 
Sistema Moda logre optimizar recursos e integrar a las empresas del sector para generar servicios, 
actividades e iniciativas que lleven al fortalecimiento de la moda, de la mano de la innovación y la 
tecnología. Generador de herramientas de investigación, comercialización, innovación, capacitación, 
internacionalización y competitividad para los sectores textil – confección - canales de distribución y 
otros sensibles al diseño y la moda. Son una fundación privada sin ánimo de lucro. Durante más de 25 
años, Inexmoda ha trabajado para agregar mayor valor a la producción nacional de textiles y 
confecciones, siendo hoy el único instituto de su género en Latinoamérica, logrando que el sector sea 
cada vez más potente. 
 
ASOCIACIÓN COLOMBIANA DE INDUSTRIALES DEL CALZADO, EL CUERO Y SUS 
MANUFACTURAS (ACICAM) 
 
La Asociación Colombiana de Industriales del Calzado, el Cuero y sus Manufacturas, ACICAM, es una 
entidad gremial de carácter permanente y sin ánimo de lucro. Fundada el 18 de marzo de 1999, 
ACICAM nació como resultado de la fusión entre la Asociación Colombiana de Industriales del Cuero 
ASOCUEROS y la Corporación Nacional de Calzado CORNICAL. El propósito de la unión fue fortalecer 
la representación del sector en el país y propiciar la integración de la cadena productiva. 
ACICAM tiene como misión representar y promover los intereses de las empresas dedicadas a la 
producción de calzado, el cuero, sus manufacturas y los insumos para su fabricación, con base en 
valores democráticos y políticas de calidad en el servicio, enfocadas al mejoramiento de la 
productividad y competitividad.  
FEDECUERO 
 
Es una entidad sin ánimo de lucro, constituida para agremiar a todas las razones sociales, de los 
diferentes departamentos del país, que se dediquen a la producción, industrialización, desarrollo y 
comercialización de productos relacionados con la industria del cuero y sus afines. La federación 



 

 

97 

 

nacional ha de diseñar y poner en marcha programas específicos que ayuden a mejorar la posición 
competitiva de las agremiaciones asociadas, en cualquier ámbito empresarial (diseño, innovación, 
operaciones, marketing, comercialización, exportación ), poniendo especial énfasis en la colaboración 
entre empresas. Su Misión es presentarse nacional e internacionalmente como la organización gestora 
del desarrollo de la industria del cuero, marroquinería y afines, dentro de la filosofía de la economía 
solidaria,  promoviendo las acciones  necesarias para conseguir su posicionamiento dentro de la 
economía nacional e internacional, generando actividades rígidas tanto a los productores como a los 
compradores a fin de que ambos a través de la organización adquieran conocimientos, habilidades y 
destrezas para potenciar los productos y ser embajadores de la calidad de fabricación colombiana de 
tal manera que les permitan invertir contundentemente en el sector. 
 
ANÁLISIS DEL SECTOR REGULATORIO 
 
El objeto del presente proceso de selección es de carácter lícito, posible y determinado; amparado por 
la normatividad civil, comercial y contractual vigente. El proceso, fundado en un negocio jurídico cuyas 
obligaciones corresponden a un contrato de compraventa, es desarrollado ampliamente por personas 
naturales o jurídicas que en su propio nombre o mediante apoderado o interpuesta persona, quienes 
de manera pública, profesional y reiterada ejercen una actividad económica sujeta a la reglamentación 
comercial colombiana, quienes tienen como propósito responder a las necesidades del mercado.  
 
En este orden de ideas, sea lo primero señalar que la modalidad de selección para adelantar el presente 
proceso contractual corresponde a la Mínima Cuantía, regulada por el numeral 5 del artículo 2.º de la 
Ley 1150 de 2007 (adicionado por el artículo 94 de la Ley 1474 de 2011) y la Subsección 5 de la Sección 
1 del Capítulo 2 del del Decreto 1082 de 2015; Subsección, Modificada por el Art. 2 del Decreto 1860 
de 2021. Lo anterior, atendiendo a la naturaleza del objeto contractual y a que el presupuesto estimado 
del contrato no excede el diez por ciento (10%) de la menor cuantía de la entidad, garantizando con 
ello la aplicación de los principios de planeación, economía y transparencia, conforme a los parámetros 
estandarizados por la Agencia Nacional de Contratación Pública - Colombia Compra Eficiente. 
 
De la misma manera, se establece que el objeto contractual, consistente en la compra de ropa de 
trabajo para los funcionarios públicos del Sena Regional Tolima, es plenamente lícito; así mismo, es 
legalmente viable real, cierto, posible y determinado, se encuentra amparado dentro de la normatividad 
contractual aplicable. 
 
Los servicios están determinados dentro de la normatividad colombiana como lícitos; en lo no regulado 
en el estatuto de contratación estatal se aplicarán las normas civiles y comerciales pertinentes, las 
reglas establecidas en la invitación publica y demás documentos que se expidan con ocasión del 
proceso.  
 
Teniendo en cuenta que la mayoría de los servicios requeridos presentan un régimen libre de mercado, 
no existen regulaciones importantes en esta materia. Aunado a lo anterior, la Ley 80 de 1993 en su 
artículo 3 predica los que están destinados a satisfacer necesidades colectivas en forma general, 
permanente y continua, bajo la dirección, regulación y control del Estado, así como aquellos mediante 
los cuales el Estado busca preservar el orden y asegurar el cumplimiento de sus fines, el Estatuto 
General de Contratación de la Administración pública Ley 80 de 1993 y sus decretos reglamentarios en 
especial la Ley 1150 de 2007, Decreto 019 de 2012 y Decreto 1082 de 2015.  
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Pueden participar personas naturales o jurídicas, nacionales o extranjeras, consorcios o uniones 
temporales y promesas de sociedad futura, cuyo objeto social les permita cumplir con el objeto 
establecido en el presente proceso de selección. Los posibles oferentes deberán estar inscritos en el 
registro Único de Proponentes en la clasificación aplicable del objeto a contratar para el caso de los 
nacionales o los extranjeros con domicilio en el país. 
 
Así mismo, se determina que el presente proceso de contratación comercialmente está permitido y 
regulado por el código de comercio, por cuanto no se establecen características especiales para el 
cumplimiento del objeto del presente proceso de selección, y son servicios que se encuentran en el 
mercado regulado por las normas de comercio colombiano, sin restricciones particulares o especiales 
para su comercialización.  
 
En consecuencia, desde el punto de vista regulatorio legal, se puede determinar que la futura 
contratación podrá ser ejecutada tanto por personas naturales debidamente inscritas en el registro 
mercantil como por personas jurídicas, las cuales deben cumplir con la normatividad citada, propia del 
sector, y en general con la legislación civil, comercial y tributaria, así como el estatuto de protección al 
consumidor actualmente vigente. 
 
ANÁLISIS DE LA OFERTA 

¿QUIÈN VENDE? 

a. Proveedores  
 

La información que se relaciona muestra que existe pluralidad de empresas que pueden ofrecer los 
servicios solicitados.  
 
Como resultado del análisis de la oferta respecto del mercado, se tiene un segmento del mercado de 
algunos proveedores que podrían satisfacer el objeto a contratar, de acuerdo a la información extraída 
de la base de datos de la SUPERINTENDENCIA DE SOCIEDADES (SISTEMA INTEGRADO DE 
INFORMACIÓN SOCIETARIA-SIIS) Pymes individuales, con la Actividad económica CIIU equivalentes 
a: https://supersociedades.gov.co/SitePages/Inicio.aspx 

CIIU1410- Confección de prendas de vestir, excepto prendas de piel  
CIIU4642- Comercio al por mayor de prendas de vestir  
CIIU4771- Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios (incluye artículos de piel) en 
establecimientos especializados  
La información que se relaciona muestra que existe pluralidad de empresas que pueden ofrecer los 
servicios solicitados. 
 

Punto de Entrada NIT Razón social de la sociedad Clasificación Industrial Internacional Uniforme Versión 4 A.C (CIIU) 
Ciudad de la dirección 

del domicilio 

Plenas-Individuales 800005423 DE MODA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
DOS-QUEBRADAS-

RISARALDA 

Plenas-Individuales 800130985 CREACIONES NADAR S.A 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Plenas-Individuales 800176628 MODAS Y DISEÑOS SA 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
PUERTO-COLOMBIA-

ATLANTICO 

Plenas-Individuales 802012043 EXECUTIVE SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Plenas-Individuales 805002434 
AGENCIA CAUCHOSOL DEL OCCIDENTE 

SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
CALI-VALLE 

Plenas-Individuales 805004875 CALZATODO SA 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
YUMBO-VALLE 

Plenas-Individuales 805011074 ADIDAS COLOMBIA LTDA G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTA D.C. 

https://supersociedades.gov.co/SitePages/Inicio.aspx
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Plenas-Individuales 805014351 
PLASTICAUCHO COLOMBIA S.A 

PUDIENDOSE ANUNCIAR COMO VENUS 
COLOMBIANA 

G4643 - Comercio al por mayor de calzado YUMBO-VALLE 

Plenas-Individuales 805022941 
DISTRIBUIDORA INTERNACIONAL DE 

ARTICULOS DEPORTIVOS SAS 
G4643 - Comercio al por mayor de calzado CALI-VALLE 

Plenas-Individuales 811005628 ENSENADA SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Plenas-Individuales 811045326 COMERCIALIZADORA SILVER S.A.S 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
ITAGUI-ANTIOQUIA 

Plenas-Individuales 830003583 ATHLETIC SPORT INC SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado 
TOCANCIPA-

CUNDINAMARCA 

Plenas-Individuales 830028860 LV COLOMBIA SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Plenas-Individuales 830126832 HI TECH ZIPP SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTA D.C. 

Plenas-Individuales 860066471 MARROQUINERA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Plenas-Individuales 890114924 AGENCIA CAUCHOSOL DE LA COSTA S.A.S 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
SOLEDAD-ATLANTICO 

Plenas-Individuales 890801339 MANISOL SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
MANIZALES-CALDAS 

Plenas-Individuales 890903995 AGAVAL S.A. 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Plenas-Individuales 890926803 ESTUDIO DE MODA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Plenas-Individuales 890937066 AGENCIA CAUCHOSOL DE ANTIOQUIA SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Plenas-Individuales 900123408 
Compañia de inversiones textiles de moda SAS 

- TEXMODA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CHIA-CUNDINAMARCA 

Plenas-Individuales 900158685 CENTURY SPORTS SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Plenas-Individuales 900184576 AUSCOL SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Plenas-Individuales 900207065 IBEROMODA S.A.S 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CHIA-CUNDINAMARCA 

Plenas-Individuales 900207085 TEXART SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CHIA-CUNDINAMARCA 

Plenas-Individuales 900232961 TENDENZA NOVA S.A.S 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CHIA-CUNDINAMARCA 

Plenas-Individuales 900240344 COLOMBIANA DE TENIS SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado CALI-VALLE 

Plenas-Individuales 900358218 DIFERMODA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Plenas-Individuales 900414127 SOFICAM S.A.S. 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Plenas-Individuales 900467959 TEMATEXTIL SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CHIA-CUNDINAMARCA 

Plenas-Individuales 900468085 ANDIMODA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Plenas-Individuales 900476207 UNION EUROPEA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Plenas-Individuales 900569980 SPORT HOUSE ZL SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTA D.C. 

Plenas-Individuales 900633781 
SOCIEDAD INTERNACIONAL DE TENIS 

SOCIEDAD POR ACCIONES SIMPLIFICADA 
G4643 - Comercio al por mayor de calzado CALI-VALLE 

Plenas-Individuales 900872769 SKECHERS COLOMBIA SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTA D.C. 

Plenas-Individuales 900924527 H&M HENNES & MAURITZ COLOMBIA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Plenas-Individuales 901103940 BIMBA Y LOLA COLOMBIA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Plenas-Separados 811039652 MAS S.A.S. BIC G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Plenas-Separados 900342297 COMERCIALIZADORA ARTURO CALLE SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Plenas-Separados 900452868 2MYW SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
YUMBO-VALLE 

Plenas-Separados 901026168 RED PINE S A S 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 800025696 MARROQUINERA RIVIERA SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 800030156 DOMENICO SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 800061127 MARRUECOS COLOMBIAN LEATHER SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 800064784 KENZO JEANS SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 800096267 ALBA NURY CASTILLO Y CIA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
IBAGUE-TOLIMA 

Pymes-Individuales 800097373 
TODO COMERCIO DE CONFECCIONES 

S.A.S. 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 800100159 
COMPAÑIA DE COSMETICOS VOTRE 

PASSION SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 800107352 CALZADO LATINO SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 800162165 
SISTEMAS ELECTRONICOS Y 
TELECOMUNICACIONES SAS 

G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir 
BUCARAMANGA-

SANTANDER 

Pymes-Individuales 800165720 ALCANTARA ASOCIADOS S A S 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
ITAGUI-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 800204486 DOTAKONDOR SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 800229885 ENEBE REPRESENTACIONES S.A.S 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 
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Pymes-Individuales 802003693 GARJUMA SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 802005642 INVERSIONES J. D. S.A.S. G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 802020940 DISTRIBUCIONES OMAR ORREGO S A G4643 - Comercio al por mayor de calzado 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 802022148 TIERRA SANTA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 802023350 VYA FASHION SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 804006601 Baguer SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
GIRON-SANTANDER 

Pymes-Individuales 804009976 PICAL SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
FLORIDABLANCA-

SANTANDER 

Pymes-Individuales 804011227 D&S SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
GIRON-SANTANDER 

Pymes-Individuales 805005992 OPORTO SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CALI-VALLE 

Pymes-Individuales 805027653 EL TEMPLO DE LA MODA S.A.S. 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CALI-VALLE 

Pymes-Individuales 805027939 MYL DE COLOMBIA SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
CALI-VALLE 

Pymes-Individuales 805027987 DISNATEN SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado YUMBO-VALLE 

Pymes-Individuales 806005089 CALZAMOS SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
CARTAGENA-BOLIVAR 

Pymes-Individuales 811007425 DISTRIZAPATOS S.A.S 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 811008012 TIENDACOL SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 811025549 CI ATR REPRESENTACIONES S.A G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir SABANETA-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 811026142 DISTRIBUIDORA VENUS SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado 
LA-ESTRELLA-

ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 811030907 SPORT LINE SA 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 814000812 INVECO SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
PASTO-NARINO 

Pymes-Individuales 816007113 CRISALLTEX SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
PEREIRA-RISARALDA 

Pymes-Individuales 819007061 ACEROJAS LIMITADA 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
SANTA-MARTA-

MAGDALENA 

Pymes-Individuales 827000527 NISAPE LTDA EN REESTRUCTURACION 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
SAN-ANDRES-SAN 

ANDRES Y PROVIDENCIA 

Pymes-Individuales 830003584 D PORTE SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 830036680 TECHSPORT COLOMBIA SA 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 830043114 MUNDOZAPATOS SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 830054355 CLON HADAS SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 830071139 FABEGA SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 830075140 CREACIONES ANAROX SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 830088085 TUTTO SPORT SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 830091761 HEGA GB SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 830103123 
COMERCIALIZADORA CAMISERIA INGLESA 

SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 830124802 CI EMERALD RIVER GEM SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 830125982 Inversiones Gobotex SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 830140992 CORMETEXY CIA S  A S 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 830145876 ALMACENES TRAVESURAS SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 830507952 
ESTRATEGIA COMERCIAL DE COLOMBIA 

SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
SABANETA-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 860001605 NURUEÑA SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 860003573 
AUGUSTO MEJIA U Y COMPAÑIA EDUARDO 

MEJIA Z SUCESORES SAS 
G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 860030857 SARALUZ SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 860032862 
NICEFORO GALVIS DUARTE Y CIA 

ALMACENES VERANEO SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 860036892 
RODRIGUEZ FRANCO Y CIA SCS 

ORGANIZACION NACIONAL DE COMERCIO 
ONLY 

G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 
(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 

BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 860052715 TEJIDOS NONO SA 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 860076253 
INVERSIONES AVELLA SAS  EN 

REORGANIZACION 
G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 860502994 CARLOS NIETO Y CIA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 860508546 BARTUCCI SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 
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Pymes-Individuales 860517950 DISTRIBUIDORA NOGAL LTDA 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 890200722 RAFAEL J TURBAY SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BUCARAMANGA-

SANTANDER 

Pymes-Individuales 890203645 CALZATODO SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado 
BUCARAMANGA-

SANTANDER 

Pymes-Individuales 890900197 EVERFIT SA G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 890901218 TIENDAS DE ROPA INTIMA S.A 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
SABANETA-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 890902061 IVAN Y JAIRO LOPEZ SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 890903991 AGENCIA WELLCO LIMITADA G4643 - Comercio al por mayor de calzado 
BUCARAMANGA-

SANTANDER 

Pymes-Individuales 890918413 
DISTRIBUIDORA NACIONAL DE 

SOMBREROS SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 890939791 SAN BASILIO CALZADO S.A.S 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900015993 
INTERNATIONAL FOOTWEAR 

CORPORATION SA 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900016411 INVERSIONES ESGUI SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900029520 TEXSAL S.A.S. 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900042730 PRICE SHOES SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
CALI-VALLE 

Pymes-Individuales 900046591 CALZADO DE LA SABANA SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900047252 EL TEMPLO DE LA MODA FRESCA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BARRANCABERMEJA-

SANTANDER 

Pymes-Individuales 900082988 MARCAS LIDERES DE COLOMBIA SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir ITAGUI-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900091175 GRUPO MAYORISTA SA 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CALI-VALLE 

Pymes-Individuales 900094071 J Y G TENNIS SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900096520 MAAKAL COLOMBIA SA 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900109044 INVERSIONES LA MEDIA NARANJA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900129938 VERONA GROUP SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900134367 GRUPO FRACOTEX SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900135509 TUBOMAR SA G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900136788 FORUS COLOMBIA SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900142335 ACQUA MARKETING COLOMBIA SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900144653 AZZURRY SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
CALI-VALLE 

Pymes-Individuales 900146719 FYC CALZADO SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
RIONEGRO-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900151276 
SARA BAMBOO LIMITADA EN PROCESO DE 

REORGANIZACION ABREVIADO 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
MONTERIA-CORDOBA 

Pymes-Individuales 900170266 PACIFIC INTERNATIONAL TRADE SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
CALI-VALLE 

Pymes-Individuales 900196158 ALIANZA M&G SA 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CARTAGENA-BOLIVAR 

Pymes-Individuales 900207279 KS DEPOR COLOMBIA LTDA 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900213817 EXPANSION JL SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CHIA-CUNDINAMARCA 

Pymes-Individuales 900226241 GARCIA OCAMPO SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir MONTERIA-CORDOBA 

Pymes-Individuales 900227850 INVERSIONES MAMBO MODA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900236042 INVERSIONES ZUBO SOCIEDAD ANONIMA 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900249630 PACIFIC GROUP SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado CALI-VALLE 

Pymes-Individuales 900256370 
CHP MATERIALES PARA CONSTRUCCION 

SAS 
G4643 - Comercio al por mayor de calzado GIRON-SANTANDER 

Pymes-Individuales 900263294 IDC SAFETY SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900293187 OXIGENO CERO GRADOS SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900315753 FENAJEDA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 900330803 COMPREMAS HS SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CHIA-CUNDINAMARCA 

Pymes-Individuales 900333947 D CALIDAD SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900336424 ARBOLEDA Y ORTIZ S.A.S. 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CALI-VALLE 

Pymes-Individuales 900340894 INVERNIX SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CHIQUINQUIRA-BOYACA 

Pymes-Individuales 900346668 INVERSIONES CAFÉ Y MODA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
PEREIRA-RISARALDA 

Pymes-Individuales 900350192 DESTINO COMERCIAL SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
SABANETA-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900355557 GRUPO MODA SUMA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 900364648 POLO 1 SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
ENVIGADO-ANTIOQUIA 
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Pymes-Individuales 900386457 EBICOL SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir SOPO-CUNDINAMARCA 

Pymes-Individuales 900393440 GASOCA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BUCARAMANGA-

SANTANDER 

Pymes-Individuales 900406785 INVHERJUR SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
PASTO-NARINO 

Pymes-Individuales 900407727 CHAPETT GROUP S.A.S 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MOCOA-PUTUMAYO 

Pymes-Individuales 900411404 WOPCOM SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
VALLEDUPAR-CESAR 

Pymes-Individuales 900424243 INVERSIONES MACARENA MODA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900444557 REINHOLD OSTER SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado CARTAGENA-BOLIVAR 

Pymes-Individuales 900448113 SOLDEX S.A.S. G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir MANIZALES-CALDAS 

Pymes-Individuales 900448762 HEALTH COMPANY INT SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir CALI-VALLE 

Pymes-Individuales 900461291 COMERCIALIZADORA CHALIS S.A.S. 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900463519 INVERSIONES GAFE SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BELLO-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900463523 INNOVACIONES DE MODA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900464619 BRAHMA CONCEPT SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900476791 MODA RAPSODIA COLOMBIA SA 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900502043 CASSANY SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900507831 900507831 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900516166 
IMPES IMPERMEABILIZACIONES 

ESPECIALES SAS 
G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900519038 DECADA 10 EN TODO SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
TULUA-VALLE 

Pymes-Individuales 900532343 INVERSIONES GAFREMOL SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900535273 SPORTS GLOBAL BRANDS SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900545229 ELPHANT IMPORT & EXPORT SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir GALAPA-ATLANTICO 

Pymes-Individuales 900549481 DG INVERSIONES S.A.S. 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BUCARAMANGA-

SANTANDER 

Pymes-Individuales 900556591 CENTRO HIERROS SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900558360 SKALA STORE SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir 
BUCARAMANGA-

SANTANDER 

Pymes-Individuales 900561707 SPORTVIP SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 900568046 VIBRASPORT SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 900584791 INVERSIONES SURTITODO SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900588976 MODA INFANTIL MAYORAL SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900590561 CARGOTEX SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CARTAGENA-BOLIVAR 

Pymes-Individuales 900593181 DOLCE & GABBANA COLOMBIA S.A.S. 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900593525 ALIANZA ESTRENO SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 900596174 ALIANZA MAS SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 900635101 PROSINGULAR SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir PEREIRA-RISARALDA 

Pymes-Individuales 900638635 ALIANZA MABLE SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
SINCELEJO-SUCRE 

Pymes-Individuales 900639678 ORGANIZACION MALU MODA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CUCUTA-NORTE DE 

SANTANDER 

Pymes-Individuales 900673103 DISEÑOS MILANELO SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900698358 LOSAN COLOMBIA SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 900738933 RANKING SPORT SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900747073 COMERCIALIZADORA CENTER SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CARTAGENA-BOLIVAR 

Pymes-Individuales 900756658 LANDA GROUP S.A.S. 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900769701 FRAVICOL SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BUCARAMANGA-

SANTANDER 

Pymes-Individuales 900790347 COMUNEROS 2050 S.A.S 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BUCARAMANGA-

SANTANDER 

Pymes-Individuales 900796722 MI OCCIDENTE SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir CALI-VALLE 

Pymes-Individuales 900835285 INNOVACIONES WIN SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
ITAGUI-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 900952980 MBRANDS SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 901013594 MUNDO BAGS SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 901021852 SAFELA GROUP SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 901044744 PROVISION Y BENDICION G4643 - Comercio al por mayor de calzado 
BUCARAMANGA-

SANTANDER 
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Pymes-Individuales 901046237 DYBALA HOLDINGS SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 901064632 GLOBAL MORATOS SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
YOPAL-CASANARE 

Pymes-Individuales 901106003 LM INVESTMENT HOUSE SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 901106317 ASICS COLOMBIA SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 901134590 CI GRUPO EXPORTADOR SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir CALI-VALLE 

Pymes-Individuales 901164388 ARDYSS LIFE S.A.S G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 901208733 MCR SAFETY COLOMBIA SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 901216955 kamila Group S.A.S. G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir ITAGUI-ANTIOQUIA 

Pymes-Individuales 901217960 
COMERCIALIZADORA DE CONFECCIONES 

SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BUCARAMANGA-

SANTANDER 

Pymes-Individuales 901219807 MODA COSTA SAS 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
BARRANQUILLA-

ATLANTICO 

Pymes-Individuales 901239802 COMERCIALIZADORA MAGOTEX SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
SINCELEJO-SUCRE 

Pymes-Individuales 901242525 SUPLIMODA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 901242847 UNIDEPORTES S.A.A 
G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y artículos de 

cuero y sucedáneos del cuero en establecimientos especializados 
CUCUTA-NORTE DE 

SANTANDER 

Pymes-Individuales 901250585 ORGANC BAOBAB SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 901282396 OP GOLD CAPITAL G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 901333522 FEET COLOMBIA SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTA D.C. 

Pymes-Individuales 901421087 DISTRIBUIDORA LIQPARR S.A.S G4643 - Comercio al por mayor de calzado BELLO-ANTIOQUIA 

Pymes-Separados 800144409 RAYOTEX SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CUCUTA-NORTE DE 

SANTANDER 

Pymes-Separados 832004104 MAXICASSA SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTA D.C. 

Pymes-Separados 860030478 LOS TRES ELEFANTES SA 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
BOGOTA D.C. 

Pymes-Separados 890300707 NACIONAL DE COMERCIO NADELCO SA G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir CALI-VALLE 

Pymes-Separados 890921157 MARROCAR S.A.S. 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
MEDELLIN-ANTIOQUIA 

Pymes-Separados 900208563 LOPEZ CRUZ Y CIA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
CALI-VALLE 

Pymes-Separados 900365409 FLOR´ES ELEGANCIA INTIMA SAS 
G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios 

(incluye artículos de piel) en establecimientos especializados 
SABANETA-ANTIOQUIA 

Pymes-Separados 900707301 MONTANA GROUP SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado CALI-VALLE 

Pymes-Separados 900724947 SERVICIOS ANDINOS CORPORATIONS SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir CALI-VALLE 

Pymes-Separados 900798109 MI ORIENTE SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir CALI-VALLE 

 
¿CUAL ES LA DINÁMICA DE PRODUCCIÓN, DISTRIBUCIÓN Y ENTREGA DEL BIEN O 

SERVICIO OBJETO DEL PROCESO? 
 
DINÁMICA DE PRODUCCIÓN, DISTRIBUCIÓN Y ENTREGA DEL BIEN O SERVICIO OBJETO 
DEL PROCESO 

El sector textil origina diversidad de productos finales de acuerdo al uso de hilados y tejidos, así como 
de fibras técnicas, los más característicos en el uso de hilados y tejidos corresponden a la confección 
de prendas de vestir y artículos para el hogar como vestidos, toallas, lencería, cortinas entre otros, por 
otro lado las fibras técnicas son utilizadas por la industria de la agricultura y la construcción, 
produciendo bienes como cuerdas, redes, fibras. 

Existiendo en el mercado variedad de empresas que ofrecen la fabricación, suministro de las prendas 
de vestir que se requieran, acorde a la necesidad planteada por los usuarios finales. 

CADENA PRODUCTIVA 

La cadena productiva que desemboca en la confección de prendas de vestir, inicia en la absorción de 
fibras e insumos primarios, en los que se incluyen la categoría de fibras celulósicas, las cuales 
comprenden el algodón, lino, fique yute, fibras proteicas o de origen natural: Lana, pelo, seda natural. 
Fibras sintéticas: nylon, polyester y fibras artificiales: Acetato, rayón y viscosa. 

Estos productos se incorporan al proceso textil (hilatura y tejeduría) en el cual se desarrollan los 
materiales que sirven de insumo directo, como hilaturas de fibra corta: Cordados, hilos peinados e 
hilatura de filamentos: microfibras, tejido plano, tejido de punto, textiles especializados, broches, 
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botones y cierres. Luego sigue un eslabón primordial en toda la industria y es la del diseño textil, 
servicios especializados y de acabados; estos servicios comprenden teñidos, tintorería, acabados, 
bordado, lavandería, estampación, impresión y diseños de las telas: Servicios de diseño, venta de 
nombre, servicios especializados según la prenda. 

 

La fabricación, suministro y comercialización de elementos de protección personal en Colombia, no 
está constituido como sector como tal, pero existen múltiples empresas que pueden ofrecer éstos 
productos y se encuentran amplios sectores como:  Prendas de vestir, y comercio al por mayor y menor 
de las mismas. 

Para la  fabricación, suministro y comercialización de elementos de prendas de vestir y calzado, existen 
múltiples empresas que pueden ofrecer éstos productos y se encuentran en amplios sectores como 
prendas de vestir, y comercio al por mayor y por menor. 

 
CADENA DE SUMINISTRO 
 
El estudio de mercado de Colombia Compra Eficiente presenta la cadena de suministro de los sectores 
textil y confección, y del sector de calzado38, dicha cadena de suministro concuerda con el documento 
460 Dirección de Estudios Económicos del 2 de mayo de 2017 del DNP para el sector textil y de 
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confecciones: “Cadena de Textil-Confecciones Estructura, Comercio Internacional y Protección”, y para 
el sector calzado con el documento 475 Dirección de Estudios Económicos del 2 de mayo de 2018 del 
DNP: “Cadena Productiva de Cuero, Calzado y Marroquinería Estructura, Comercio Internacional y 
Protección. 
 
La cadena de suministro de los sectores de textiles y confecciones está dividida en cinco (5) eslabones, 
donde las actividades van desde la producción de materia prima (fibras naturales, artificiales o 
sintéticas) hasta la manufactura de diferentes productos semi acabados y acabados. 
 

 

• Primer eslabón: Comprende la elaboración de las fibras que pueden ser de origen natural o sintético. 
Las fibras de origen natural provienen de actividades agrícolas, principalmente, del algodón y la lana. 
Respecto al algodón, vale la pena señalar que en Colombia, el 67% de la producción está localizada 
en la Costa Atlántica, en los departamentos de Córdoba, Cesar, Guajira, Bolívar y Sucre. El resto 
de la producción de algodón está concentrada en el interior del país, en Tolima, Huila, Valle y 
Cundinamarca. Las fibras sintéticas provienen de la industria petroquímica y la mayor parte de su 
producción es realizada en Antioquia y Bogotá.  

 

• Segundo eslabón: Consiste en el proceso de hilandería, es decir, de convertir fibras (naturales o 
sintéticas) en hilos. Más del 60% del total de materias primas que utiliza el sector (fibras, hilados y 
filamentos) son importadas.  

• Tercer eslabón: Corresponde al proceso de convertir los hilos en telas. Alrededor del 80% de esta 
actividad está concentrada en Antioquia, seguido por Bogotá. Bajo condiciones normales, una 
empresa requiere entre 50 y 70 días en la fabricación tejidos planos, mientras que la fabricación de 
los tejidos de punto toma de 60 a 90 días.  

• Cuarto eslabón: Consiste en el diseño y confección de prendas de vestir y otros productos a partir 
de telas, hilos y accesorios. El primer paso en la confección es el extendido de la tela para evitar 
que ésta se encoja, el cual puede tomar hasta cuatro (4) días dependiendo del material. Luego, es 
realizado el proceso de corte y por ultimo de costura. Es común que empresas grandes y medianas 
utilicen otras empresas satélites o maquilas en los eslabones del proceso. La duración promedio del 
proceso de confección es 15 a 45 días de acuerdo al volumen, sin tener en cuenta requerimientos 
adicionales de empaque y transporte.  



 

 

106 

 

• Quinto eslabón: La venta del producto final del sector está a cargo tanto de empresas productoras 
que venden directamente, como de empresas dedicadas únicamente a la comercialización de 
productos nacionales e importados. 
 

El proceso productivo de la cadena de calzado y marroquinería cuenta con cuatro (4) eslabones, los 
cuales comienzan en la producción agropecuaria de insumos en los hatos ganaderos, hasta la 
fabricación y comercialización de bienes del sector 

MODELO 

DE ABASTECIMIENTO ESTRATEGICO 

ANALISIS DE LA OFERTA 
En concordancia con lo expuesto se utilizó el MODELO DE ABASTECIMIENTO ESTRATÉGICO DE 
CCE, para analizar la oferta realizando un filtro, así:  
 
Código UNSPCSC:  
 

- 531015 pantalones de deporte, pantalones y pantalones cortos 
- 531016 faldas y blusas 
- 461815 ropa de seguridad 
- 531027 uniformes 
- 531116 zapatos 
- 531019 trajes 

 
Del filtro realizado se encontró que el valor total asciende a la suma contratada para las vigencias 2024 
y lo que lleva del 2025 es de $ 60.915.983.124 y 129 contratos generados, tal como se relaciona a 
continuación: 
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Del filtro realizado se encontró un total de 49 proveedores que fueron contratados por entidades 
públicas a través de la plataforma SECOP II para ejecutar objetos contractuales similares al objeto del 
presente proceso. 

 

Dentro de los potenciales proveedores se evidencia que el 100% corresponde a proponentes no 
plurales  
 
ANALISIS DE LA DEMANDA 
 
A continuación, se plasman los contratos que adelanto la entidad referente al objeto del presente 
proceso: 
 
VIGENCIA 2026 
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VIGENCIA 2025 
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VIGENCIA 2024 
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VIGENCIA 2023 
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VIGENCIA 2022 
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MODELO DE ABASTECIMIENTO ESTRATÉGICO 

El SENA y sus regionales ubicadas en toda la geografía nacional, normalmente cada vigencia contrata 
los servicios objeto del presente proceso, por ende, se muestra el comportamiento de los procesos 
contractuales relacionados con la COMPRA DE ROPA ADECUADA DE TRABAJO Y DE BUENA 
CALIDAD, PARA LOS TRABAJADORES OFICIALES de diferentes dimensiones y permite mostrar el 
comportamiento de los consumidores y proveedores en una sola visualización. 

En concordancia con lo expuesto se utilizó el MODELO DE ABASTECIMIENTO ESTRATÉGICO DE 
CCE, para analizar la demanda realizando un filtro, así:  
 
Código UNSPCSC:  
 

- 531015 pantalones de deporte, pantalones y pantalones cortos 
- 531016 faldas y blusas 
- 461815 ropa de seguridad 
- 531027 uniformes 
- 531116 zapatos 
- 531019 trajes 

 
año: 01/01/2024 hasta 26/03/2025  
plataforma: SECOP II 
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Del análisis realizado a través de esta herramienta se observa que el SERVICIO NACIONAL DE 
APRENDIZAJE demando bienes y servicios similares y/o iguales a los del presente procesos por 
aproximadamente $ 7.920.411.908 de pesos para la vigencia 2024 y con una cantidad de contrato de 
116 en la vigencia 2022, 101 en la vigencia 2023 y 93 en la vigencia 2024. 
 

 

Y la modalidad más aplicada es la selección abreviada de subasta inversa y mínima cuantía. 
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ESTUDIO DE MERCADO 

Los lineamientos para la elaboración de estudios previos, el valor mencionado fue calculado por la 
entidad de la siguiente manera:  
 
Frente a la necesidad el SENA REGIONAL TOLIMA realizó publicación de solicitud de cotización, 
mediante la plataforma del SECOP II, obteniendo solo una cotización, que cotiza solo un ítem mediante 
la plataforma, como se evidencia a continuación:  

 

 

Por lo anterior se hizo necesario realizar exploración comercial y se remitió solicitud de cotización 
mediante correo electrónico. 

Obteniendo respuesta por CUATRO (4) empresas más, las cuales se plasman a continuación:  

EMPRESA 
FECHA SOLICITUD DE COTIZACIÓN 

SECOP 2 
FECHA DE 

COTIZACION 
MEDIO DE LLEGADA DE LA 

COTIZACIÓN 

CAMISAS Y PANTALONES 
MONARCA 

13 de marzo de 2026 27 de abril de 2026 CORREO ELECTRONICO 

ARTURO CALLE 13 de marzo de 2026 22 de abril de 2026 CORREO ELECTRONICO 

SIPA 13 de marzo de 2026 24 de abril de 2026 CORREO ELECTRONICO 

 

El comité estructurador procede a realizar la verificación de las empresas cotizantes a través del 
Registro Único Empresarial - RUES con el fin de confirmar que las actividades desarrolladas presenten 
similitud con el actual objeto contractual y así mismo se encuentren vigentes comercialmente. 
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COMERCIALIZADORA ARTURO CALLE SAS NIT 900342297 – 2 
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LOZANO Y MALDONADO LTDA 
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SIPA (ANDRES FELIPE CASTAÑO RUBIO) 
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PRECIO HISTORICO 

Para el presente proceso se tuvieron en cuenta los precios históricos contratados en la vigencia 2025, 
los cuales fueron actualizados con el correspondiente IPC acumulado del año 2025 el cual es de 5,10%: 

 

  
      

 PRECIO HISTORICO 
CONTRATADO EN LA 

VIGENCIA 2025  

 PRECIO HISTORICO 
CONTRATADO ACTUALIZADO A 

LA VIGENCIA 2026  

No. NOMBRE DEL ELEMENTO CARACTERÍSTICAS TÉCNICAS CANTIDADES 
 VALOR UNITARIO IVA 
INCLUIDO (SI APLICA)  

 VALOR UNITARIO IVA 
INCLUIDO (SI APLICA)  

1 OVEROL 
DE ACUERDO A LAS ESPECIFICACIONES 
TECNICAS PLASMADAS EN EL ESTUDIO 

PREVIO 
175  $                       180.523,00   $                       189.729,67  

2 IMPERMEABLE 
DE ACUERDO A LAS ESPECIFICACIONES 
TECNICAS PLASMADAS EN EL ESTUDIO 

PREVIO 
81  $                       103.649,00   $                       108.935,10  

3 CHALECO 
DE ACUERDO A LAS ESPECIFICACIONES 
TECNICAS PLASMADAS EN EL ESTUDIO 

PREVIO 
34  $                       126.259,00   $                       132.698,21  

4 CHAQUETA IMPERMEABLE 
DE ACUERDO A LAS ESPECIFICACIONES 
TECNICAS PLASMADAS EN EL ESTUDIO 

PREVIO 
13  $                       153.785,00   $                       161.628,04  

 

ANALISIS DE LAS COTIZACIONES 

Tal como se regla en el numeral 4 del artículo 2.2.1.1.2.1.1. “Estudios y documentos previos” del 
Decreto 1082 de 2015, el cual señala: 

“El valor estimado del contrato y la justificación del mismo. Cuando el valor del contrato esté 
determinado por precios unitarios, la Entidad Estatal debe incluir la forma como los calculó y soportar 
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sus cálculos de presupuesto en la estimación de aquellos. (...)”, 

El presente análisis de precios se soporta bajo un estudio de mercado (cuadro adjunto consolidado 
cotizaciones recibidas), para lo cual se solicitaron cotizaciones mediante la plataforma SECOP II y 
correo electrónico a empresas reconocidas, de las cotizaciones requeridas se recibieron cuatro, por 
ende se procedió a consolidar las cotizaciones obtenidas, las cuales se plasman a continuación:  

NOTA: Las cotizaciones están determinadas en pesos colombianos así INCLUIDO COSTOS 
DIRECTOS, COSTOS INDIRECTOS Y de acuerdo a la Normatividad Tributaria Vigente Colombiana. 
 

    ARTURO CALLE SIPA LOZANO Y MALDONADO LTDA 

No. 
NOMBRE DEL 
ELEMENTO 

CARACTERÍSTICAS 
TÉCNICAS 

CANTIDADES 
VALOR UNITARIO IVA INCLUIDO 

(SI APLICA) 
VALOR UNITARIO IVA INCLUIDO 

(SI APLICA) 
VALOR UNITARIO IVA INCLUIDO 

(SI APLICA) 

1 OVEROL 

DE ACUERDO A LAS 
ESPECIFICACIONES 
TECNICAS 
PLASMADAS EN EL 
ESTUDIO PREVIO 

175 $               469.232,47 $               158.000,00 $               297.500,00 

2 IMPERMEABLE 

DE ACUERDO A LAS 
ESPECIFICACIONES 
TECNICAS 
PLASMADAS EN EL 
ESTUDIO PREVIO 

81 $               104.233,29 $                 75.000,00 $               166.600,00 

3 CHALECO 

DE ACUERDO A LAS 
ESPECIFICACIONES 
TECNICAS 
PLASMADAS EN EL 
ESTUDIO PREVIO 

34 $               273.233,52 $                 65.000,00 $               154.700,00 

4 
CHAQUETA 

IMPERMEABLE 

DE ACUERDO A LAS 
ESPECIFICACIONES 
TECNICAS 
PLASMADAS EN EL 
ESTUDIO PREVIO 

13 $               328.232,94 $                 68.000,00 $               166.600,00 

 
ANALISIS DE LAS COTIZACIONES 

Con la información contenida en el cuadro anterior (cotizaciones) y precio histórico 
actualizado se procede a calcular diversas métricas que serán tenidas en cuenta para 
establecer el precio de referencia más favorable para la administración, debido a las 
limitaciones presupuestales de la entidad en la vigencia 2026 para ello el comité económico 
realizó los siguientes cálculos: 

  
• Menor Valor (entre precio histórico actualizado y valores cotizados) 

• Promedio (entre precio histórico actualizado y valores cotizados) 

• Media geométrica (entre precio histórico actualizado y valores cotizados) 

• Media armónica (entre precio histórico actualizado y valores cotizados) 

• Mediana (entre precio histórico actualizado y valores cotizados) 

• Mayor Valor (entre precio histórico actualizado y valores cotizados)  
• La desviación estándar y coeficiente de variación (entre precio histórico 

actualizado y valores cotizados) 

• Precio de Referencia: Precio Unitario que este comité económico recomienda 
establecer como precio máximo de referencia para los pliegos de condiciones, 
considerando costo beneficio, optimización de los costos para la 
administración. 

• Métrica Utilizada: Consiste en el método utilizado por el comité económico 
 

Con este análisis anterior se busca cumplir con el principio de economía, esto asegurando 
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que el valor de los servicios se encuentre dentro de un margen coherente para determinar el 
precio más favorable y siendo incluyentes con todos los posibles interesados en el proceso 
de selección. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ESPACIO EN BLANCO
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MENOR VALOR MAYOR VALOR PROMEDIO MEDIA GEOMETRICA MEDIA ARMONICA MEDIANA 
DESVIACION 
ESTANDAR 

COEFICIENTE 
DE VARIACION 

No. 
NOMBRE DEL 

ELEMENTO 
CARACTERÍSTICAS 

TÉCNICAS 
CANTIDADES 

VALOR UNITARIO  IVA 
INCLUIDO (SI APLICA) 

VALOR UNITARIO  IVA 
INCLUIDO (SI APLICA) 

VALOR UNITARIO  IVA 
INCLUIDO (SI APLICA) 

VALOR UNITARIO  IVA 
INCLUIDO (SI APLICA) 

VALOR UNITARIO  IVA 
INCLUIDO (SI APLICA) 

VALOR UNITARIO  IVA 
INCLUIDO (SI APLICA) 

VALOR UNITARIO  IVA 
INCLUIDO (SI APLICA) 

VALOR 
UNITARIO  IVA 
INCLUIDO (SI 

APLICA) 

1 OVEROL 

DE ACUERDO A LAS 
ESPECIFICACIONES 

TECNICAS PLASMADAS 
EN EL ESTUDIO PREVIO 

175  $                     158.000,00   $                     469.232,00   $                     278.616,00  
 $                     

254.341,00  
 $                     234.024,00   $                     243.615,00  

 $                     
140.404,47  

50% 

2 IMPERMEABLE 

DE ACUERDO A LAS 
ESPECIFICACIONES 

TECNICAS PLASMADAS 
EN EL ESTUDIO PREVIO 

81  $                       75.000,00   $                     166.600,00   $                     113.692,00  
 $                     

109.138,00  
 $                     104.961,00   $                     106.584,00  

 $                       
38.333,72  

34% 

3 CHALECO 

DE ACUERDO A LAS 
ESPECIFICACIONES 

TECNICAS PLASMADAS 
EN EL ESTUDIO PREVIO 

34  $                       65.000,00   $                     273.234,00   $                     156.408,00  
 $                     

138.182,00  
 $                     121.049,00   $                     143.699,00  

 $                       
86.734,65  

55% 

4 
CHAQUETA 

IMPERMEABLE 

DE ACUERDO A LAS 
ESPECIFICACIONES 

TECNICAS PLASMADAS 
EN EL ESTUDIO PREVIO 

13  $                       68.000,00   $                     328.233,00   $                     181.115,00  
 $                     

156.574,00  
 $                     133.592,00   $                     164.114,00  

 $                     
108.057,27  

60% 
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CRITERIOS PARA DETERMINAR EL PRECIO DE REFERENCIA 
 
Para establecer el criterio de selección del VALOR DE REFERENCIA UNITARIO INCLUIDO 
TODOS LOS IMPUESTOS DE LEY, se determina que: 
 

El criterio de selección del precio de referencia se efectuó teniendo en cuenta la respectiva 
comparación entre los resultados de las tendencias, donde el porcentaje de dispersión 
estableciendo la siguiente condición para determinar el precio de referencia unitario incluido 
IVA (cuando aplique) y los demás gravámenes 

• Cuando la dispersión es menor o igual del 15% el criterio es la MEDIA ARMONICA 

• Cuando la dispersión es mayor o igual al 16%, con un límite del 20% el criterio es 
la MEDIA GEOMETRICA 

• Cuando la dispersión es mayor o igual al 21%, con un límite del 50% el criterio es 
la MEDIANA 

• Cuando la dispersión es mayor o igual del 51% el criterio es el PROMEDIO 

Por lo anterior el presupuesto oficial después del respectivo estudio de mercado es de 
CINCUENTA Y OCHO MILLONES NOVECIENTOS TREINTA Y OCHO MIL 
DOSCIENTOS NOVENTA Y SEIS PESOS ($58.938.296,00) M/CTE IVA incluido, de 
conformidad con los siguientes precios de referencia: 

 

PRECIOS DE REFERENCIA ESTABLECIDOS 

Los precios de referencia determinadas se establecieron de conformidad con el estudio de 
mercado, la cuales se plasman a continuación:  

 

ROPA DE SEGURIDAD Y PROTECCIÓN 
PRECIO DE 

REFERENCIA 
VALOR TOTAL 

IVA INCLUIDO (SI 
APLICA) 

METRICA 
UTILIZADA 

No. NOMBRE DEL ELEMENTO 
CARACTERÍSTICAS 

TÉCNICAS 
CANTIDADES 

VALOR 
UNITARIO  IVA 
INCLUIDO (SI 

APLICA) 

1 OVEROL 

DE ACUERDO A LAS 
ESPECIFICACIONES 
TECNICAS PLASMADAS 
EN EL ESTUDIO PREVIO 

175  $      243.615,00   $ 42.632.625,00   MEDIANA  

2 IMPERMEABLE 

DE ACUERDO A LAS 
ESPECIFICACIONES 
TECNICAS PLASMADAS 
EN EL ESTUDIO PREVIO 

81  $      106.584,00   $   8.633.304,00   MEDIANA  

3 CHALECO 

DE ACUERDO A LAS 
ESPECIFICACIONES 
TECNICAS PLASMADAS 
EN EL ESTUDIO PREVIO 

34  $      156.408,00   $   5.317.872,00   PROMEDIO  

4 CHAQUETA IMPERMEABLE 

DE ACUERDO A LAS 
ESPECIFICACIONES 
TECNICAS PLASMADAS 
EN EL ESTUDIO PREVIO 

13  $      181.115,00   $   2.354.495,00   PROMEDIO  

 
   

  $ 58.938.296,00   

 
 



 

 

132 

 

Nota: Las variables utilizadas para calcular el presupuesto y los rubros que lo componen 
se encuentran descritas en el análisis del Sector 
 

✓ Los valores ofertados los cuales deben incluir el IVA no deben superar el precio 

de REFERENCIA UNITARIO ESTABLECIDO ANTERIORMENTE INCLUIDOS 

TODOS LOS GASTOS E IMPUESTOS DE LEY QUE APLIQUE por ítem (SO 

PENA CAUSAL DE RECHAZO). 

✓ La oferta deberá ser presentada según se estructure en la plataforma SECOP II 

(LISTA DE PRECIOS). 

✓ El oferente debe ofertar de acuerdo con su condición tributaria, teniendo en 

cuenta las normas tributarias vigentes. 

✓ Solo se aceptan ofertas en pesos colombianos y se pagará el contrato resultante 

en pesos colombianos. 

✓ Todos los gastos en los que se incurra para la entrega de los bienes deberán 

ser cubiertos por el contratista. 

✓ Los precios de referencia incluyen los impuestos de ley, para las adquisiciones 

de los bienes y no podrán ser sobrepasados por los oferentes o será causal de 

rechazo. 

✓ El comité económico evaluador tendrá en cuenta el PROTOCOLO PARA 

ESTABLECER PRECIOS ARTIFICIALMENTE BAJOS. 

 
NOTA: Las variables utilizadas para calcular el presupuesto y los rubros que lo componen 
se encuentran descritas en el análisis del Sector. 

NOTA: El SENA efectuará las retenciones que en materia tributaria tenga establecida la 
Ley y respecto de las cuales sea su obligación efectuar la retención. En los demás casos, 
el contratista deberá cumplir con el pago de los impuestos, tasas o contribuciones que se 
deriven de la presente contratación. Deberán ser tramitadas por el PROPONENTE, las 
devoluciones o exenciones a que crea tener derecho ante la respectiva Administración de 
Impuestos, sin responsabilidad alguna por parte del SENA o costo para ella. 
 
ANALISIS DE RIESGOS EN EL PROCESO DE CONTRATACIÒN 

En el presente proceso de contratación de selección abreviada de menor cuantía por 
subasta inversa se determinaron los siguientes riesgos que pueden surgir en el momento 
de la ejecución del contrato  

LA MATRIZ DE RIESGOS, SE ENCUENTRA PLASMADA EN EL ESTUDIO PREVIO DEL 
PRESENTE PROCESO. 

 

Elaboro: Lizeth Mejia Rojas, Profesional en gestiones económicas y financieras Dirección Regional Tolima  
 
 
Componente jurídico: Oscar Julián Castro Galicia - Contratista Grupo de Gestión del Talento Humano  
 
 
VoBo Lina Lizeth Martínez Calderón – Coordinadora Grupo Apoyo Administrativo Mixto   
 


