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ESTUDIO DE MERCADO Y ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR PARA ADELANTAR UN
PROCESO DE MINIMA CUANTIA

ASPECTOS GENERALES

Objeto

CONTRATAR LA ADQUISICION DE ROPA DE TRABAJO PARA DAMA Y CABALLERO,
DESTINADOS A LA DOTACION PARA LOS SERVIDORES PUBLICOS VINCULADOS A LOS
CENTROS INDUSTRIA Y CONSTRUCCION, COMERCIO Y SERVICIOS, AGROPECUARIO LA
GRANJA Y EL DESPACHO DE LA DIRECCION DEL SENA REGIONAL TOLIMA, CONFORME A
LAS ESPECIFICACIONES TECNICAS INSTITUCIONALES, DURANTE LA VIGENCIA 2026

Clasificacion UNSPSC

Los bienes que la entidad pretende adquirir se encuentran debidamente identificados a través del
clasificador de bienes y servicios y el sector al cual pertenecen, con cédigo:

UNSPSC - Decreto 1082 de 2015
ITEM GRUPO SEGMENTO | FAMILIA | CLASE DESCRIPCION
E — Productos de uso ABRIGOS Y
1 pte 53000000 | 53100000 | 53101800 G
2 | E- Pmd]ifrf;?s deuso | 45000000 | 46180000 |46181500 | ROPA DE SEGURIDAD
3 | E- P“’d]ifrfta‘l’s deuso | 53000000 | 53100000 | 53101900 TRAJES

En concordancia con el Manual de Colombia Compra Eficiente, "GUIA PARA LA ELABORACION DE
ESTUDIOS DEL SECTOR GEES — Version 2 del 24 de Junio de 2022", a continuacion, se establece
el analisis del sector para “LA COMPRA DE ROPA ADECUADA DE TRABAJO Y DE BUENA
CALIDAD, PARA LOS TRABAJADORES OFICIALES DEL SENA REGIONAL TOLIMA”.

Para el presente proceso, el SENA REGIONAL TOLIMA brinda politicas financieras necesarias con
el fin de garantizar la correcta ejecucion del contrato en la oportunidad y calidad esperadas, la
seleccién de mercados realiza la etapa inicial del ambito comercial donde se solicitan cotizaciones a
empresas legalmente constituidas, que se encuentren en capacidad de suministrar los elementos del
objeto actual, bajo todos los requisitos técnicos, de plazos de entrega o ejecucion que se estableceran
en las condiciones de los documentos del proceso.

¢ Qué es la dotacion?

La dotacion es una obligacién en especie a cargo del empleador que consiste en suministrar al
trabajador, al menos tres veces al afio, 1 par de zapatos y 1 vestido de trabajo. Tiene derecho a la
dotacion el trabajador cuya remuneracion mensual sea de hasta 2 smmlv si ha cumplido mas de tres
(3) meses al servicio del empleador (articulo 230 del CST).
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¢ Cual es el valor minimo de la dotacion?

La ley laboral no especifica un valor minimo para el calzado y el vestido de labor, lo cual implica que
no existe un precio minimo legal que el empleador deba pagar por ese concepto.

En efecto, el articulo 234 del CST advierte expresamente que esta prohibido para los empleadores
compensar en dinero la dotacién, ya que, como se mencioné anteriormente, el suministro de calzado
y vestido de trabajo es una obligacion en especie. Por lo tanto, tampoco es posible hablar de un valor
minimo como compensacion monetaria.

En conclusion, el valor minimo de la dotacion sera determinado por el empleador, tomando en cuenta
el costo necesario para proporcionar al trabajador un calzado y vestido de trabajo adecuados,
apropiados y en buen estado para el desarrollo de sus funciones.

Fuente:https://actuaIicese.com/cuaI-debe-ser-el-valor-minimo-de-la-
dotacion/#:~:text=La%20dotaci%C3%B3n%20se%20refiere%20a,trabajadores%20tienen%20derecho%20a%20recibirla

ANALISIS DEL MERCADO DE TEXTILES EN COLOMBIA

Comercio exterior

La balanza comercial fue deficitaria entre 2017-2024. Las exportaciones decrecieron a una tasa
promedio anual de 0,6% mientras las importaciones aumentaron en promedio 4,5%. El mayor monto
exportado fue de USD254millones en 2022.

Aoctubrede2025, las exportaciones cayeron 3,5% con respecto al mismo periodo del afio anterior,
mientras que las importaciones a octubre crecieron 17,5%.

Comercio exterior colombiano de bienes del sector de Textiles
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Exportaciones

Valores exportados por partida arancelaria


https://actualicese.com/cual-debe-ser-el-valor-minimo-de-la-dotacion/#:~:text=La%20dotaci%C3%B3n%20se%20refiere%20a,trabajadores%20tienen%20derecho%20a%20recibirla
https://actualicese.com/cual-debe-ser-el-valor-minimo-de-la-dotacion/#:~:text=La%20dotaci%C3%B3n%20se%20refiere%20a,trabajadores%20tienen%20derecho%20a%20recibirla
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[Pl Ao acumulado:
Fuente: DANE-DIAN - Calculos OEE-MInCIT. Descripcion de las partidas modificada.

Miles USD FOB
Prod. | Descripcidn 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2024p 2025p
E407 | Tejidos de hilados de Mlamentos sinteticos II54 NiET 7814 0a06 EEEE 37346 40008 3 N ] A1Z3
©004 | Tejidos de punto de amchura superior a 30 cm 33436 39432 40731 25808 42549 43115 36310 39654 33184 0380
8402 | Hilados de filamentos sintéticos 35681 36.221 36.752 22521 31659 33745 25742 20693 18076 12744
©006 | Los dernas tejidos de punto. 11355 12448 14288 9377 15407 174326 16.654 17.884 14968 15884
B902 | Mapastramadas para neumaticos fab. con hilados 23501 24,8905 21119 20787 2B1ST 30,002 236840 14232 12470 7873
dealta tenacidad.
5903 | Telas impregnadas, recubiertas, revestidas con 11675 9332 £.285 4636 6812 11443 8.551 14010 12224 10591
plastico
5607 | Cordeles. cuerdas y cordajes, estén o no trenzados, 4013 3605 3231 3369 5567 5838 5887 7.115 £.a7a S43T
incluso impregnadaos, recubiertos, revestidos o en-
fundados con cauche o plastico.
5503 | Fibras sintéticas discontinuas, sin cardar, peinar ni 5730 5,219 4737 3.856 4970 6389 4378 5.084 3792 2101
transforrmar de otro modao para la hilatura.
5603 | Tela sin tejer 31614 4731 5113 cols 4804 3657 4899 4715 3796 6193
5804 | Tul, tul-bobinot v tejidos de mallas anudadas; ex- 11567 lé.415 a.762 5.680 7326 T4l5 5021 @347 3653 2858
cepto los productos de las partidas 60.02 a 60.06.
Subtotal 162112 177389 168848 122669 176017 196427 172789 168865 | 142309 1253252
Exportaciones totales 222751 236294 223834 153108 22T433 253959 222232 213045 | 178613 172340
[p} Afc acumulado.
Fuente: DAME-DIAN - Cdlculos OEE-MIinCIT. Descripcion de las partidas madificada.
Cantidades exportadas por partida arancelaria
Toneladas
Prod. | Descripcion 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2024p 2025p
540 Hilzdos de filamentas sintaticos. 12047 1075 I13Z7E E:] fXaT=1-1 TeE ERE=DY BTIT 5830 a1
5407 | Tejidos de hilados de filarmentos sintéticos 2627 3522 4078 2411 3.854 4. 114 5.oea 5371 b GG 4562
€004 | Tejidos de punto de anchura superior a 20 cm 5087 s.o7e 5.1lel 4041 5.001 4£.904 4881 5278 4280 4536
5503 | Fibras sintéticas discontinuas, sin cardar, peinar ni trans- %486 &.240 3396 3424 3707 37286 3.197 2B01 2825 2250
formar de otro maodo para la hilatura.
5903 | Telas impregnadas, recubiertas, revestidas con plastico 2447 1a74 847 [ 1013 2014 1780 2279 2 B4l 2427
5902 | Mapastramadas para neumaticos fab. con hilados de 8267 B.036 5.294 5711 910 5.647 4.949 3064 2708 1486
alta tenacidad
B006 | Los demas tejidos de punto. 1755 1715 1835 1344 1974 2238 2291 2538l 2093 2408
5607 | Cordeles, cuerdas v cordajes, estén o no trenzados, in- 1299 1185 G937 113& 1.689 1671 1.849 2520 2075 1.904
cluso impregnados, recubiertos, revestidos o enfunda-
dos con caucho o plastico.
5404 | Monofilamentos sintéticos de titulo superior o igual a 67 391 540 T47 FIT 1180 1.034 954 1441 1210 1.056
decitex y cuya mayor dimensién de la seccién transver-
=al sea inferior o igual a 1 mm, tiras y formas similares
(por ejermnplo: paja artificiall de materia textil sintética, da
anchura aparente inferior o igual a 5 mm.
5603 | Tela cin tajar Tiéde 1024 1480 1838 1471 B5S 1417 1342 1022 1656
Subtotal 37.150 36.04%2 35143 29742 35864 34970 34597 35413 | 29631 26197
Exportacionas totales | 47145 46357 44452 34352 43849 42614 41568 41192 | 34333 32322

>

P | as cantidades exportadas disminuyeron 0,9% en 2024 frente al afio anterior, lo que se explicd

principalmente por menores ventas de Napas tramadas para neumdticos fab. con hilados de alta
tenacidad., las cuales contribuyeron a la variacion en -4,5 p.p.

A octubre de 2025, persiste la tendencia, con un decrecimiento del 6,2% en relacion al mismo periodo
del afio anterior. Esto principalmente debido a menores ventas de Hilados de filamentos sintéticos, las
cuales contribuyeron a la variacion en -5,9 p.p.

Exportaciones: cantidades segun destino

Toneladas

Pais Nombre 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2024p 2025p
L£D3 Meéxico. 7.182 7.650 7.305 S5.BeG 8832 8563 8.403 10.537 9.156 7.191
239 Ecuador. 11.260 D934 FAT3 6.312 TB822 8.194 7762 7957 B8.517 7727
105 Brasil. 10937 11217 10381 B8.068 8863 8.782 8.025 5990 4.896 3450
249 Estados Unidos. 3307 4702 6.765 5624 6146 5273 4959 4602 3821 3078
589 Peru. 4043 3214 3.285 2.898 2993 2977 3559 3061 2.645 2.548
850 | Venezuela. 2.614 &34 1.005 530 1159 2.458 1449 2015 1.390 1978
196 | Costa Rica. 1192 1272 1124 B48 1269 1098 1160 1548 1.359 1385
211 Chile. 1599 a82 802 1.045 1092 1.023 1055 249 B24 668
245 Espafa 1360 2237 2.405 126 1779 637 1495 831 752 480
217 | Guatemala 292 247 250 219 296 439 458 581 LHT2 554
Subtotal 43.785 42088 41.076 31537 40251 39443 38324 38.071 31.830 29.058
Exportacicnes to- 47.145 46.357 44.452 34.352 43.849 42614 41568 41192 34333 32222
tales

{P) ARG acumulado.

periodo del afo anterior.

Fuente: DANE-DIAN - Calculos OEE-MInCIT

> En 2024 el principal destino en cuanto a cantidades exportadas del sector fue México, hacia el cual se
exportaron 10.537 unidades, representando el 25,6% del total. En segundo lugar se encontro
Ecuador con 7.957 unidades (19,3%), seguido por Brasil con 5.990 unidades (14,5%).

P A octubre de 2025, las cantidades vendidas a México disminuyeron 21,5%, con respecto al mismo
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Importaciones

Valores importados por partida arancelaria

Miles USD CIF

Prod. | Descripcion 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 | 2024p 20250
5402 | Hilados de flamentes sintéticas 130E5e 165334  14m5el 133746 281862 256435 172625 183572 | 151061 168035
5205 | Hilades de algodsn 110298 143577 120422 76872 158444 174028 108472 140803 | 115865 105414
5209 | Tejidos de algodan superior o igual al 85 porct. en pesa, 74386 23731 soe19 57570 146217 157436 102813 130525 | 114352 131290
de peso superior 2 200 @im2
5407 | Tejidos de hilados de filamentos sintsticos 96253 129187 125694 95144 110837 154098 114455 124065 | 104297 132272
5509 | Hilades de fibras sintdticas discontinuas 72751 102318 84.454 BE980 145653 196851 108269 120987 28831 58498
6006 | Los demas tejidos de punto. 56413 76088 67728 53255 87003 102342 7698  11la91 93187 140501
5211 | Tejidos de algodan infericr al 85 porct. en pesa 76431 126330 110064 56870 123202 123558 65488  107.857 94433 112046
5603 | Telasin tejer 79.022 77874 75117 104041 102644 57017 75417 s0708 6E263 57718
5001 | Terciopelo, felpa y tejidos con bucles, de punta. 38282 54614 43490 442132 TIEE3 22377 68,137 72823 55883 53315
6004 | Tejidos de punte de anchurs superior a 30 crm 23781 31411 51098 30331 56215 &4.972 44526 65222 55.424 65294
“Subtotal | vSBEla 1006464 805546 739220 1286540 LA12654 940005 1138062 | 954707 LI1L4385
mportaciones totales 1202558 1499687 1356637 1076516 1832117 2102495 1395559 1638456 | 1374290 1615277

Bl ARe acumulade.
Fuents: DANE-DIAN - Calculos CEE-MINCIT

P |asimportaciones crecieron 17,4% en 2024 frente al afno anterior, lo que se explicd principalmente
por mayores compras de Tejidos de algodon inferior al 85 porct. en peso, que contribuyo a la variacion
en 3 p.p.

P A octubre de 2025, persiste la tendencia positiva en las compras externas del sector con un aumento
del 17,5% en relacion al mismo periodo del ano anterior. Este comportamiento fue explicado
principalmente por las mayores compras de Los demds tejidos de punto., que contribuyd con 3,4 p.p.
a la variacion.

Cantidades importadas por partida arancelaria

Tendencias Clave que Amplian la Cuota del Mercado de Textiles en Colombia

Toneladas

P | as cantidades importadas crecieron 18,2% en 2024 frente al afio anterior, lo que se explicd

Prod_| Descripcion 3617 2018 F619 20z0 2021 3023 2024 Z024p 2025p
5402 | Hilados de filamentos sinteticos 50639 61674 62076 62905 84726 76122 79621 | 65608 75870
E508 | Hilados de fibras sintéticas discontinuas 31981 41839 36783 42012  53.709 4E.7l4 49798 | 40.605
E205 | Hilados de algodsn 38445 43766 38.530 27.187 42875 30583 40,852 33.597
5603 | Tela sin tejer 23962 23753 22895 30354 28484 30915 36355 | 30098
5209 | Teiidos de algoden superior o igual al 85 porct. en pess, 15323 17.810  1B.284 13256 32754 20.556  29.476 | 25833
de peso superior a 200 gfm2
5407 | Tejidos de hilados de filameantos sintéticos 23798 25777 25829 22175 23470 24646 29060 | 24200
5211 | Tejicdos de algodsn inferior al B5 porct en peso 23166 26431 23527 13388 27936 16547 27882 | 24511
€006 | Los dernas tejidos de punto. 13298 15843 13109 10558  14.641 15641 22646 | 12447
®001 | Terciopels, felpa v tejidos con bucies, de punto 14919 15208 11833 13163 18253 20557 21488 | 17501
5503 | Fibras sintéticas discontinuas, sin carclar, peinar ni trans- 21.497 21210 21058 22760 31772 21818 21288 | 16894
formar de otrao modo para la hilatura
Subtotal 257057 293411 274925 258170 358620 343588 303100 358575 | 207292 347429
Importaciones totales 362.817 413063 380.486 354617 494332 498391 408793 483.318 | 401506 475860

[P} ARo acurnulads.
Fuente: DANE-DIAN - Calculos OEE-MinCIT

principalmente por mayores compras de Tejidos de algodon inferior al 85 porct. en peso que
contribuyd a la variacidn en 2,8 p.p.

> A octubre de 2025, persiste la tendencia positiva en las cantidades compradas con un aumento del
18,5% frente al mismo periodo del anc anterior. Esto principalmente por mayores compras de Los
demds tefidos de punto. que contribuyd con 2,8 p.p. a la variacion.

Exportadoras (personas juridicas)

Numero de exportadoras por afo
510 513

Principales exportadoras

Empresa

Fanufacturas ENot § A
Enka De Colombia S.4
Lafayette 5 A

Tejiclas Especiales 5.4
Proguinal 5.4

Protela s A

Fuante: DANE-DIAN: Clcuios OEEMmCIT

ano.

del arfno anterior.

durante 2024.

de las ventas externas del sector.

> Entre 2017-2024, se registraron en promedio 444 empresas exportadoras (personas juridicas) por

» | as 10 principales empresas exportadoras representaron el 73,1% de las ventas externas del sector

[Subtotal
FPerods
2017 2018 2018 2020 2021 2022 2023 2024 2024 2025 Fuente: DANE-DIAN - Caleulos OEE-MincIT
Ene-Oct Mota: Participaci'on del subtotal s respecto al total exportade, incluyendo personas naturales

> A octubre de 2025, hubo 7 empresas adicionales que registraron exportaciones frente a igual periodo

» manufacturas Eliot S.A. fue |la principal empresa exportadora durante 2024, participando con el 26,7%
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Produccion industrial

Produccion industrial

Variacién % acumulada 12 meses - Hilatura, tejeduria y acabado de productos textiles
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Clasificacion ClIU Rev. 4 A.C.,, 1300 - Hilatura, tejeduria y acabado de productos textiles. Fuente: EMMET-Calculos
OEE-Mincit

Conclusiones

Balanza comercial

P Colombia es un pais con balanza comercial deficitaria en el sector de Textiles. Se alcanzo el mayor
deficit en 2022, por un valor de USD -1626 millones.

Exportaciones

P En 2024, las exportaciones cayeron 4,1% con respecto al afo anterior. Mientras que a octubre de
2025, persiste la tendencia con una disminucion del 3,5% con respecto al mismo periodo del ano
anterior . El principal producto exportado son Tejidos de hilados de filamentos sintéticos. En 2025, el
principal destino del sector es Ecuador.

Importaciones

P | as importaciones tuvieron un aumento de 17,4% en 2024. A octubre de 2025, persiste la tendencia
con un aumento del 17,5%. El principal producto importado son los Hilados de filamentos sintéticos.
El principal origen para el sector es China.

Produccion industrial

P En los ultimos doce meses a octubre de 2025, el empleo de la industria de Hilatura, tejeduria y
acabado de productos textiles crecio 1,4%, mientras que la produccion subio 3,7% y las ventas
aumentaron 1,8%.

Fuente: estudio de Sector de Textiles de la Oficina de Estudios Econdémicos del ministerio de comercio, industria y turismo

Colombia esta de moda: prendas y textiles crecieron 2% en sus exportaciones

A pesar de la caida en las ventas hacia los principales socios comerciales como Estados Unidos,
Ecuador y México, otros destinos como Venezuela, Guatemala y Canada, tuvieron grandes
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crecimientos en sus compras de moda hecha en Colombia. Entre enero y noviembre de 2025, estas
exportaciones sumaron US$836,7 millones, segun cifras oficiales con analisis de Analdex.

Ropa de tocador o de cocina, fajas, tejidos de punto, camisetas, sostenes, manufacturas de cuero
natural, fueron los productos de moda colombiana mas exportados, entre enero y noviembre de 2025,
de acuerdo con cifras oficiales con analisis de Analdex. Es asi como las ventas externas de moda
registraron US$836,7 millones, en los primeros 10 meses de 2025, lo cual representé un incremento
de 2% frente a 2024.

“La moda colombiana se ha expandido de gran manera en los principales mercados a nivel mundial,
con prendas de calidad y con valor agregado. A pesar de todas las dificultades que ha atravesado
esta industria, el crecimiento de 2% en 2025, frente a 2024, es alentador, también teniendo en cuenta
lo competitivo que es este sector en los distintos continentes”, aseguro Javier Diaz Molina, presidente
ejecutivo de Analdex.

Los principales paises compradores fueron Estados Unidos (US$238 millones), Ecuador (US$132,9
millones) y México (US$94,2 millones). Estos tres destinos tuvieron caidas de 5,9%, 0,6% y 0,9%,
respectivamente. No obstante, destinos como Venezuela, Guatemala, Canada, Chile, Panama y
Alemania, tuvieron incrementos de doble digito, lo que permitié ese aumento general de 2%.

“Va a ser importante también lo que suceda con el turismo que va a atraer el Mundial de Futbol de la
Fifa, dado que Estados Unidos y México, figuran como dos de los principales compradores de moda
colombiana, y alli se podrian generar mas oportunidades comerciales en los proximos meses”,
puntualizé el presidente de Analdex.

Al mirar por departamentos, Antioquia liderd la lista con US$309,7 millones, con una participacion de
37% y un aumento de 3,4% frente al periodo enero-noviembre de 2024; le siguieron Bogot4, Atlantico,
Valle del Cauca, Cundinamarca, Santander, Bolivar, Norte de Santander y Risaralda.

Por otro lado, en las empresas mas exportadoras, estan Industrias Cannon de Colombia, Crystal,
Manufacturas Eliot, Sociedad de Comercializacion Internacional Girdle & Lingerie, Textiles Lafayette,
Supertex y Enka de Colombia.

De acuerdo con Statista, el mercado global de prendas de vestir (ropa + calzado) se estimd en
aproximadamente US$1,8 billones de USD en 2024-2025, siendo un sector cercano al 1,6 % — 1,65
% del PIB mundial, segun estimaciones de mercado.

En tanto que, segun Euromonitor, el mercado mundial de moda crecera en torno al 4% anual hasta
2026, con un volumen total cercano a US$1,7 billones de euros en 2025 (ventas retail de ropa y
calzado) y un gasto per capita global aproximado de 215,8 € por persona, al ano.

Fuente: Colombia esta de moda: prendas v textiles crecieron 2% en sus exportaciones - Analdex - Asociacion
Nacional de Comercio Exterior

Creciente popularidad de los tejidos naturales entre las personas

La creciente demanda de productos naturales por parte de la poblacién, debido a su mayor conciencia
medioambiental, influye positivamente en el mercado de textiles en Colombia. Los tejidos naturales
como el algodon, la lana y la seda son mas suaves y transpirables, duraderos y rentables que otras


https://analdex.org/2026/01/19/colombia-esta-de-moda-prendas-y-textiles-crecieron-2-en-sus-exportaciones/
https://analdex.org/2026/01/19/colombia-esta-de-moda-prendas-y-textiles-crecieron-2-en-sus-exportaciones/
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fibras sintéticas. Son especialmente adecuados para personas que sufren alergias y tienen la piel
sensible.

Las empresas lideres se centran en reducir las emisiones de didxido de carbono y fabricar productos
de moda sostenibles a partir de materiales naturales, asi como en el uso de la tecnologia para mejorar
los procesos de produccion, que probablemente cambiaran las perspectivas del mercado de textiles
en Colombia en el periodo de prondstico. Ademas, se espera que los artesanos locales utilicen estos
materiales naturales para elaborar a mano productos como sombreros y bolsos, entre otros, con
disefos unicos e intrincados, lo que impulsara el mercado en los proximos afos.

Textiles: Segmentacion del Mercado
Segun el material, el mercado de textiles se clasifica en:

Algodon
Quimico
Lana
Seda
Otros

En funcién del tipo de producto, el mercado se divide en:

Fibras Naturales
Poliéster

Nylon

Otros

El mercado de textiles se clasifica por la aplicacion en:

e Doméstico
e Técnico
e Moday Ropa

Tendencias Clave que Amplian la Cuota del Mercado de Textiles en Colombia
Creciente popularidad de los tejidos naturales entre las personas

La creciente demanda de productos naturales por parte de la poblacion, debido a su mayor conciencia
medioambiental, influye positivamente en el mercado de textiles en Colombia. Los tejidos naturales
como el algodon, la lana y la seda son mas suaves y transpirables, duraderos y rentables que otras
fibras sintéticas. Son especialmente adecuados para personas que sufren alergias y tienen la piel
sensible. Las empresas lideres se centran en reducir las emisiones de di6éxido de carbono y fabricar
productos de moda sostenibles a partir de materiales naturales, asi como en el uso de la tecnologia
para mejorar los procesos de produccién, que probablemente cambiaran las perspectivas del mercado
de textiles en Colombia en el periodo de prondstico. Ademas, se espera que los artesanos locales
utilicen estos materiales naturales para elaborar a mano productos como sombreros y bolsos, entre
otros, con disefios unicos e intrincados, lo que impulsara el mercado en los proximos afios.
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Textiles: Segmentacion del Mercado

Segun el material, el mercado de textiles se clasifica en:
+ Algodén « Quimico * Lana « Seda ¢ Otros

En funcién del tipo de producto, el mercado se divide en:

* Fibras Naturales * Poliéster « Nylon « Otros El mercado de textiles se clasifica por la aplicacion en: ¢
Doméstico * Técnico » Moda y Ropa

Principales Empresas del Mercado de Textiles en Colombia Las empresas lideres del mercado de
textiles en Colombia en Textilia, Parkdale, Incorporated, Artextil, Enka De Colombia S.A., Cl Creytex
SA, Protela S.A, ASITEX, y FABRICATO SA, entre otros. Las bases de datos incluidas en el informe
sobre el mercado de textiles en Colombia proporcionan importantes repercusiones en el desarrollo
presentadas por las principales empresas, teniendo en cuenta sus ingresos, densidad de ingresos y
niveles de volumen de comercio de importacion y exportacion. Este informe consta de los valores del
periodo histérico (2018-2023) y del periodo de prondstico (2024-2032) con patrones de evaluacion
ampliados que se llevan a cabo mediante el analisis IDE basado en material, tipo de producto, y
aplicacion del mercado para determinar el movimiento del estudio. Ademas, el proyecto estudiado y
analizado se basa en informacién detallada sobre el modelo de las cinco fuerzas de Porter, las
estrategias de los principales actores existentes y sus carteras con diferenciacion beneficiosa en la
innovacién de productos en la industria. Por tanto, se concluye que el analisis del poder de negociacién
de los compradores, el poder adquisitivo de los consumidores, la amenaza de los sustitutos y la entrada
de nuevos competidores con el efecto de la reactivacion econdémica y el desarrollo se evalua para
destacar el poderoso impacto en el mercado.

https://www.informesdeexpertos.com/informes/mercado-de-textiles-en-colombia

Colombia frente al 2026: sehales de recuperacion en medio de un riesgo fiscal elevado
Balance 2025

Todo indica que el Producto Interno Bruto (PIB) de Colombia crecera un 2,5 %, ligeramente por debajo
del promedio histoérico del 3 %, impulsado principalmente por la demanda interna.

La inflacion, aunque descendié hasta bordear el 5 % anual, continia por encima de la meta del 3 % del
Banco de la Republica.

Asimismo, el déficit fiscal se mantiene elevado —cerca del 7 % del PIB— y la deuda publica sigue en
aumento, lo que representa un riesgo para la estabilidad macroeconémica.

De cara a 2026, los analistas proyectan una leve aceleraciéon del crecimiento (entre 2,7 % y 3,0 %) y
una reduccién gradual de la inflacién. Sin embargo, el cumplimiento de estas proyecciones dependera
de la capacidad del pais para corregir sus desequilibrios fiscales, estimular la inversién y preservar la
confianza en un contexto politico y global retador.

Crecimiento moderado de la economia colombiana en 2025

La economia colombiana en 2025 ha consolidado una expansién modesta pero positiva, luego de la
fuerte recuperacion post-pandemia de afos previos. Segun las proyecciones de BBVA Research, el
PIB nacional aumentaria 2,5 % en 2025, ritmo cercano al estimado por otras entidades (el Banco de la
Republica pronosticaba ~2,8 %).


https://www.informesdeexpertos.com/informes/mercado-de-textiles-en-colombia
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Si bien este crecimiento se mantiene por debajo del potencial estimado del 3 %, superd ligeramente las
expectativas iniciales y estuvo impulsado principalmente por el consumo de los hogares. De hecho, el
gasto de las familias siguié siendo el motor principal de la actividad, sostenido en parte por la
desaceleracion de los precios y el ingreso de remesas en niveles récord que mejoraron el poder
adquisitivo.

Servicios en alza y sectores productivos rezagados

Sectores orientados al consumo, especialmente los servicios (como comercio, transporte,
entretenimiento), mostraron un desempefio dinamico y aportaron de forma notable al crecimiento. En
contraste, actividades como la industria manufacturera y la agricultura avanzaron con mayor lentitud y
la mineria petrolera se mantuvo débil.

La inversion fija mostré un comportamiento mixto. Por un lado, la inversidn en maquinaria y equipo
registré una leve recuperacion, dejando de ser un factor de freno para el PIB; por otro, la construccion
—tanto residencial como no residencial— permanecié rezagada, reflejando la compleja situacion que
atraviesa el sector.

Desempeno desigual entre sectores y comercio exterior débil

En el primer semestre de 2025 el desempefo de la economia colombiana fue heterogéneo. Las ventas
de vehiculos nuevos aumentaron un 23 %, reflejando una mayor confianza del consumidor. En
contraste, la produccién petrolera descendio un 4 % y la actividad constructora se contrajo mas del 7
%, mostrando la fragilidad de sectores clave. Ademas, las exportaciones de bienes apenas crecieron
un 2 % en la primera mitad del afno, lo que evidencia un entorno externo débil y una recuperacién interna
todavia desigual.

En resumen, el desempeno de la economia colombiana 2025 se ha distinguido por un crecimiento
moderado pero sostenido, apoyado en la resiliencia de la demanda interna y en nichos especificos del
consumo. No obstante, la debilidad de varios sectores productivos limitd el ritmo de expansion,
manteniéndolo por debajo del promedio histérico del 3 %.

Descenso de la inflacién y prudencia en la politica monetaria

El indice de Precios al Consumidor (IPC) se ha ubicado en torno al 5 % interanual, su nivel mas bajo
desde 2021, tras los picos inflacionarios registrados entre 2022 y 2023. Esta moderacion refleja los
efectos de la politica monetaria restrictiva y la disminucién de los choques externos.

Aun asi, rubros como alimentos, servicios publicos, transporte y educacién continian ejerciendo
presién sobre los precios, lo que ha limitado una reduccién mas marcada en la inflacion.

Déficit fiscal y deuda: principal foco de preocupacion

A diferencia del comportamiento de los indicadores reales, el frente fiscal se ha consolidado como la
principal fuente de preocupacién en la economia colombiana 2025. El pais enfrenta un periodo de alto
déficit y creciente endeudamiento, resultado del aumento sostenido del gasto publico y de ingresos
insuficientes en los ultimos afos.

Tras los esfuerzos de consolidacion fiscal emprendidos entre 2021 y 2022, el déficit del Gobierno volvié
a ampliarse de manera significativa. En 2024 se situ6 alrededor del 7,1 % del PIB, uno de los niveles
mas altos en décadas, solo superado por los registrados durante la crisis de 1999 y la pandemia de
2020.
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Gasto publico al alza

Para 2025, las autoridades mantuvieron un déficit cercano al 7 % del PIB, amparadas en la activacion
de la “clausula de escape” de la regla fiscal. El gasto del Gobierno nacional ha aumentado con fuerza,
pasando de representar cerca del 18,7 % del PIB en 2019 a 23,2 % en 2024, impulsado principalmente
por mayores desembolsos en subsidios (como el Fondo de Estabilizacion de Precios de los
Combustibles —-FEPC-), salud, programas sociales e intereses de la deuda.

El mayor esfuerzo de recaudo no logré compensar la expansion del gasto, llevando nuevamente el
déficit primario a terreno negativo (alrededor de —2,4 % del PIB en 2024).

Advertencias del CARF

Con este panorama, Colombia inicié 2025 con un riesgo fiscal elevado. En junio, el Comité Autonomo
de la Regla Fiscal (CARF) advirtié que aplazar el ajuste podria aumentar las primas de riesgo, presionar
el tipo de cambio y la inflacién, y, en ultima instancia, afectar el bienestar econémico. De hecho, el
organismo emitidé un concepto desfavorable a la extension de la clausula de escape, al considerar

insuficientes las justificaciones del Gobierno para desviarse de la senda de consolidacidon establecida
por la ley.

DEUDA PUBLICA

COLOMBIANA
POR LAS NUBES

Gobierno aumenté
el presupuesto
como % del PIB

Py —]

Agosto X027 Mayo 2005
Citras tn hilones de ped

B Devte it I Doudi externa

Descripcion: Deuda publica colombiana por las nubes. Fecha de evento: 21/06/2025. Fuente: Banco
de la Republica y MinHacienda. Grafico: Departamento de Infografia, Ricardo Ramirez Pérez.

Proyecciones 2026: leve recuperacion

El consenso de los analistas anticipa un crecimiento econémico entre 2,7 % y 3,0 % para 2026,
impulsado principalmente por una mayor participacion de la inversion en la actividad productiva.
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El consumo privado seguira siendo el principal motor de la economia colombiana, sostenido por la
mejora en el ingreso real de los hogares, la moderacién de la inflacidon y unas condiciones crediticias
mas favorables.

Si las tasas de interés continian descendiendo y se reactivan los proyectos de infraestructura, el sector
de la construccion podria iniciar una recuperacion gradual, en especial en el segmento de vivienda.

Proyecciones 2026

Inflacion Desempleo
Crecimiento PIB

140

Fuente: Pronosticos por Grupo Cibest.

© Grupo Cibest

Optimismo moderado entre los analistas

De acuerdo con las proyecciones, BBVA Research estima un crecimiento del 2,7 %, mientras que el
equipo econémico de Bancolombia prevé una expansion del 3,0 %, reflejando un optimismo moderado
sobre el repunte de la demanda interna.

A diferencia de 2025, se espera que en 2026 la inversion fija tenga un papel mas relevante, impulsada
por la ejecucion de proyectos de infraestructura publica y la reactivacion del sector constructor tras su
pronunciada contraccién. Hacia finales del ano, la vivienda podria mostrar sefales mas claras de
recuperacion si las tasas de interés se estabilizan en niveles bajos y se reactivan los incentivos al
sector.

11
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Asimismo, actividades como el comercio, la agroindustria y el entretenimiento, que han liderado la
reactivacion reciente, mantendran su dinamismo, contribuyendo al fortalecimiento del mercado interno
y a la consolidacién de una recuperacion paulatina, aunque fragil.

PROYECCIONES SECTOR CONSTRUCTOR
VENTA DE VIVIENDA NUEVA EN UNIDADES
300,000 —
252210 33, oo
250.000 -
194.802
200.000 — 165.000
150,000 — 140.733 124,000
100.000
2020 2021 2022 2023 2024 2025
VENTAS TRIMESTRALES DE VIVIENDA NUEVA VIS Y NO VIS
30,000 VIS No VIS Total
20.000
= 10.663
10.000 » i
0 — 3.221
Fuente: Grupo Bancolombia / Camacol / Grafico: LR-ER @

Entorno internacional

En el plano internacional, el escenario previsto para 2026 seria relativamente similar al de 2025: sin
grandes impulsos externos, pero con un mayor grado de estabilidad en los principales mercados.

A nivel global, se proyecta un crecimiento cercano al 2,6 %, segun estimaciones de organismos como
el Fondo Monetario Internacional (FMI). Estados Unidos experimentaria una ligera desaceleracion,
seguida de una moderada recuperacion en 2026, mientras que la zona euro y China registrarian
expansiones modestas, en un contexto de demanda global aun contenida.

En América Latina, el panorama continuara condicionado por la menor demanda proveniente de China
y por un intenso ciclo electoral regional, factores que podrian restringir la atraccién de inversion y
moderar el dinamismo comercial.

12
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Pronodstico de crecimiento
global Focus Economics

(var.% anual)

Dif. sep-25

Vs jun-25
2025 | 2026

Mundo
EE.UU. 2.4% 1.6% 1.7%
Zona euro 1.4% 1.1% | 1.1%
China 7.7% 4.7% | 4.3%
Japon 1.2% 0.9% | 0.7%
ALyC 2.0% | 2.1% | 2.0%
Brasil 1.2% 2.2% 1.7%
México 1.2% 0.4% | 1.4%

TERUENCIA PIRANDERA
22 COLOMDIA

V[GlLA“E BUrERN:

Fuente: FocusEconomics, prondéstico de Grupo Cibest.

© Crupo Cibest

No obstante, persisten riesgos globales que podrian alterar las proyecciones: una posible recesion en
Estados Unidos, el recrudecimiento de tensiones geopoliticas o fluctuaciones pronunciadas en los
precios de los commodities —como el petréleo o el café—. Ante este entorno incierto, las autoridades
colombianas deberan mantener una postura prudente y con margenes de maniobra suficientes para
responder a factores externos adversos.

Credibilidad e inversiéon extranjera

Uno de los principales desafios para Colombia sera restablecer la confianza de los inversionistas y
garantizar un entorno de estabilidad juridica y previsibilidad econémica.

El 2026 sera un afio electoral —con comicios presidenciales y legislativos—, lo que histéricamente
incrementa la incertidumbre en el clima de negocios y puede retrasar decisiones de inversion.

13
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En este contexto, el exministro de Hacienda José Manuel Restrepo advirti6 que el Proyecto de
Presupuesto General para 2026 presenta un faltante superior a $55 billones, equivalente a cerca del
10 % del presupuesto nacional, reflejo de un gasto expansivo sin fuentes de ingreso suficientes.

Restrepo también cuestiond la reforma tributaria, sefialando su falta de rigor técnico y el mayor peso
impositivo sobre las empresas, o que —segun explico— encarece el capital y desincentiva la inversion
privada. En su opinién, la prioridad deberia centrarse en reactivar la economia colombiana y fortalecer
la confianza, recordando que “la mejor reforma fiscal es crecer”.

A paso lento

En definitiva, las perspectivas para 2026 apuntan a una economia colombiana con una leve
aceleracion, sostenida por la resiliencia del consumo interno y una inflacion mas controlada. Sin
embargo, su consolidacién dependera de la capacidad del pais para enfrentar los desequilibrios
estructurales que aun persisten.

Necesidad de un ajuste fiscal creible

Colombia necesita un ajuste fiscal creible que garantice la sostenibilidad de la deuda y recupere margen
de maniobra presupuestal, acompafiado de reformas en materia tributaria, de gasto y de productividad.
A mediano plazo, fortalecer la productividad, la formalizacion laboral y la seguridad sera esencial para
atraer inversién y sostener el crecimiento.

El gobierno que asuma después de las elecciones de 2026 tendra el desafio de construir consensos
que permitan reducir la presion fiscal y restablecer la disciplina macroeconémica. Si se logra restaurar
la confianza y preservar la estabilidad, el pais podria iniciar una etapa de consolidacién econémica.

De lo contrario, la inaccion frente a los desequilibrios podria traducirse en menor crecimiento, mayores
costos de financiamiento y una vulnerabilidad creciente ante choques externos.

La reactivacion de la economia colombiana sera un proceso gradual, mas que un impulso transitorio.
Su éxito dependera de la coordinacion efectiva entre las politicas fiscal, monetaria y productiva, en
linea con lo planteado por diversos centros de analisis.

En 2026, Colombia jugara una carta decisiva: consolidar un crecimiento sostenible y equilibrado, o
ceder terreno ante los desequilibrios acumulados.
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ASPECTOS GENERALES (CONTEXTO ECONOMICO)

Segun el Banco de la Republica La actividad econémica del pais se divide por sectores econémicos.
Cada uno de ellos hace parte de una actividad econdmica cuyos servicios o productos tienen
caracteristicas en comun y se diferencian de otras agrupaciones. Su division se realiza de acuerdo con
los procesos de produccion, es decir de acuerdo con el servicio que realicen o al producto que
comercialicen.

La division economia clasica se estructura asi:

Sector Terciario
(servicios)
comercio, bancos, educacién,
cultura, Servicios persona a persona

Sector Secundario

(produccién de bienes)

industria, construccion,
manufactura

Sector Primario
(produccion basica)
agricultura, ganaderia, pesca,
mineria, produccién energética

Sector primario: se refiere a la produccién basica y todo lo que tiene que ver con las actividades del
agro.

Sector secundario: se refiere a la produccion de bienes y todo lo que produce la industria, construccion
y manufactura.

Sector terciario: se refiere al ofrecimiento de servicios que brinda el comercio, bancos, educacion, etc.
ACTIVIDAD COMERCIAL CIlU REV.4 A.C

La adquisicion de los elementos que se consideran contratar por parte de la entidad en el presente
proceso hace parte del sector econdmico secundario y terciario y se enmarca dentro de los
MACROSECTORES sefialados en la clasificacion industrial internacional uniforme de todas las
actividades econdmicas (ClIU Rev. 4 A.C.) Seccién C Industrias manufactureras y Seccién G Comercio
al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas:

Cllu4642- Comercio al por mayor de prendas de vestir
G4643 - Comercio al por mayor de calzado
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Cllu4771- Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios (incluye articulos de piel) en
establecimientos especializados

G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de cuero y sucedaneos del cuero
en establecimientos especializados

Agentes que componen el sector

Las diferentes actividades econdmicas en las cuales se desarrolla la nacién incluyen al sector primario,
secundario y terciario, para nuestro analisis desarrollaremos el sector terciario. Las actividades
asociadas con este sector incluyen: ventas al por menor y al por mayor, transporte, distribucion,
entretenimiento entre otros. Los canales de distribucion constituyen un sistema participativo que
involucra a varios agentes econdmicos: fabricantes, intermediarios y consumidores. Su denominacion
se da, segun sean las fases de pertenencia que recorre el producto o servicio hasta el cliente final, asi:
directo, corto, largo y doble.

AGENTES: Son personas intimamente relacionadas a la empresa que deben respetar zonas
geograficas de venta y cumplir cuotas. , MAYORISTAS: Los mayoristas adquieren sus productos
directamente de los fabricantes o de los agentes, venden a los minoristas u otros fabricantes. ,
MINORISTAS: Tambien llamados detallistas, venden al cliente final.

Hace parte de la gestion logistica de las empresas y esta conformada por diversos actores que, en
conjunto, buscan satisfacer una necesidad especifica del mercado. Estos actores son los encargados
de coordinar la fabricacién y distribucién de un producto destinado al intercambio comercial y cuyo fin
es la satisfaccion del consumidor.

Los actores que intervienen en la cadena de suministro son los siguientes:

Proveedor: es el primer eslabén en la cadena de abastecimiento. Es una persona o empresa
encargada de proveer la materia prima necesaria para la elaboracion del producto.

Fabricante: es el encargado de transformar la materia prima en un producto. Debe cumplir con los
estandares de calidad de la industria y responder a las necesidades y gustos de los clientes.

Agente: establece la conexion entre el productor y sus posibles clientes, ayudando a concretar
acuerdos comerciales. No siempre esta presente dentro de la cadena de suministro.

Mayorista: es un intermediario entre el fabricante y los detallistas. Compra al fabricante grandes
cantidades de un producto para venderlo a comercios e instituciones, pero no al consumidor final. Este
actor debe garantizar un correcto almacenamiento del producto para mantenerlo en perfectas
condiciones. Detallista: son los comercios de venta al por menor o al detalle que tienen como publico
objetivo al consumidor final. Los detallistas deben realizar estrategias de merchandising para atraer la
atencion de los clientes en los puntos de venta y motivar la compra.
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La industria manufacturera incluye la transformacion fisica o quimica de materiales, de sustancias, o
de componentes en productos nuevos, aunque esto no se puede utilizar como el solo criterio universal
para definir la industria manufacturera. Los materiales, las sustancias o los componentes transformados
son las materias primas que son productos de la agricultura, de la silvicultura, de la pesca, de la
explotacion minera o de canteras asi como los productos de otras actividades de la industria
manufacturera. La alteracion, la renovacion o la reconstruccion sustancial de mercancias se consideran
generalmente industria manufacturera.

GOBIERNO

Las unidades comprometidas en la industria manufacturera se describen a menudo como las plantas,
las fabricas o molinos y caracteristicamente utilizan maquinarias mecanicas o a mano. Sin embargo,
unidades que transforman los materiales o las sustancias en productos nuevos a mano o en el hogar
del trabajador y aquellos involucrados en la venta al publico en general de los productos hechos en los
mismos locales de los cuales se venden, por ejemplo panaderias y sastres a medida, también se
incluyen en esta categoria. El resultado de un proceso de fabricacion se puede finalizar en el sentido
que es lista para la utilizacién o el consumo, o puede ser semielaborada en el sentido de convertirse
en un insumo para fabricacién adicional.

El sector industrial de la economia

El sector industrial de la economia es el que fabrica productos acabados que luego pueden utilizarse,
a saber, la construccion y la industria manufacturera. El sector industrial también se conoce como sector
secundario.

El sector industrial o secundario es uno de los tres sectores que componen la economia de un pais.
Los otros dos son el sector primario (incluye la agricultura, la pesca y la mineria) y el sector servicios
(incluye la hosteleria, la consultoria y la enfermeria). El sector secundario es el que fabrica un producto
completo que luego puede ser utilizado. Ejemplos de sector industrial son la industria manufacturera y
la construccion.
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Sector terciario o de servicios

Actividades del sector terciario
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instituciones bancarias

www.dripcapital.com :’,C

Incluye todas aquellas actividades que no producen una mercancia en si, pero que son necesarias para
el funcionamiento de la economia. Como ejemplos de ello tenemos el comercio, los restaurantes, los
hoteles, el transporte, los servicios financieros, las comunicaciones, los servicios de educacién, los
servicios profesionales, el Gobierno, etc. Es indispensable aclarar que los dos primeros sectores
producen bienes tangibles, por lo cual son considerados como sectores productivos. El tercer sector se
considera no productivo, puesto que no produce bienes tangibles, pero, sin embargo, contribuye a la
formacion del ingreso nacional y del producto nacional.

Fuente: https://predictiva21.com/el-sector-
industrial/#:~:text=E|1%20sector%20industrial%20de%20la%20econom%C3%ADa%20es%20el%20que%20fabri
ca,la%20econom%C3%ADa%20de%20un%20pa%C3%ADs

Gremios y asociaciones que participan en el sector

CAMARA DE COMERCIO: es una organizacion formada por empresarios o duefios de pequefos,
medianos o grandes comercios con el fin de elevar la productividad, empleados y competitividad de
SUS negocios

ANDI: Asociacion Nacional de Industriales, el gremio econémico mas representativo de la plataforma
productiva colombiana. Actualmente se denomina Asociacién Nacional de Empresarios de Colombia.
La Camara de la Industria de Pulpa, Papel y Cartén de la ANDI esta compuesta por fabricantes y
agentes que participan en la conversion, comercializacién y venta de papel a clientes y consumidores.
Del total de 15 empresas productoras de papel y cartén en el pais, 9 estan afiliadas a esta Camara,
cifra que representa el 85% de la produccion nacional del sector: 100% de la produccién de pulpa para
papel y de papeles para imprenta y escritura, 68% de la produccion de papeles suaves y 88% de la
produccién de papeles para empaque.

ANALDEX: Asociacion Nacional de Comercio Exterior, tiene como objetivo fomentar y fortalecer la

actividad exportadora nacional, promover la imagen de Colombia en el exterior, y apoyar el disefio y la
ejecucion de politicas de exportacién de corto, mediano y largo plazo.
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PROCOLOMBIA: entidad encargada de promover el Turismo, la Inversion Extranjera en Colombia, las
Exportaciones no minero energéticas y la imagen del pais.

ACORPI: Asociacion Colombiana de las Micro, Pequefas y Medianas Empresas, es una organizacion
gremial de Colombia que agrupa a las micro empresas formales y a las pequenas y medianas empresas
de los diferentes sectores productivos.

FENALCO: Federacién Nacional de Comerciantes Empresarios, es una entidad gremial de caracter

permanente, sin animo de lucro, encargada de fomentar el desarrollo del comercio, de orientar,
representar y proteger sus intereses, dentro de un criterio de bienestar.

indice de Precios al Consumidor (IPC)

Junio 2026

Grafico 1. IPC Variaciones
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Junio 2025 - 2026
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Fuente: DANE, IPC.

Comportamiento de la variacion mensual del IPC segun divisiones y subclases 1.1.1 Variacion
y contribucion mensual por divisiones de gasto

En el mes de junio de 2026, el IPC registrd una variacion de 0,39% en comparacion con mayo de 2026,
seis divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,39%): Alimentos y bebidas no
alcohdlicas (0,67%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,52%), Bebidas
alcohdlicas y tabaco (0,50%), Prendas de vestir y calzado (0,43%), Salud (0,39%) y por ultimo,
Restaurantes y hoteles (0,39%). Por debajo se ubicaron: Bienes y servicios diversos (0,30%), Muebles,
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articulos para el hogary para la conservacion ordinaria del hogar (0,26%), Recreacién y cultura (0,08%),
Transporte (0,01%), Educacion (0,00%) y por ultimo, Informacién y comunicacion (-0,02%).

Cuadro 1. IPC Variacion y contribucion mensual
- . s s
Segiin divisiones de gasto
Junio 2025 - 2026
2025 2026
Contribucion Punt; Contribucion Punt:
Divisiones de Gasto Peso (%) Variacion (%) buen HUToS Variacién (%) hucion P umias
Forcentuales Forcentuales

Alimentos y bebidas no alcohdlicas 15,05 -0,08 -0,01 0,67 013
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combus tibles 3312 0,01 0,00 0,52 D16
Bebidas alcohdlicas y tabaco 1,70 0.z7 0,00 0,50 0,01
Prendas de vestir y calzado 388 0,16 0,00 0,43 0,01
Salud 17 0,36 0,m 0,39 0,01
Restaurantes y hoteles 943 0,42 0,05 0,39 0,05

OTAL 100,00 010 0,10 0,39 039
Bienes y servicios diversos 536 0,23 0,01 0,30 0,02
Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 419 0,20 0,01 0.26 001
hogar
Recreacion y cultura 379 0,00 0,00 0,08 0,00
Transporte 12,93 0,20 0,03 0,01 0,00
Educacion 441 0,01 0,00 0,00 0,00
Informacion y comunic acion 433 0,12 0,00 -0,02 0,00
Fuente: DANE, IPC

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,39%), se ubicaron en las divisiones de:
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas y
Restaurantes y hoteles, las cuales aportaron 0,33 puntos porcentuales a la variacion total.

RESULTADOS ANO CORRIDO
Comportamiento de la variacién ano corrido del IPC segun divisiones y subclases
Variacién y contribucién aino corrido por divisiones de gasto

En lo corrido del afo, (enero - junio), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima del
promedio nacional (4,77%): Alimentos y bebidas no alcohdlicas (6,55%), Restaurantes y hoteles
(6,43%), Educacién (5,90%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar
(5,59%) y por ultimo, Salud (4,91%). El resto de las divisiones se ubicaron por debajo del promedio:
Transporte (4,50%), Bienes y servicios diversos (3,97%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (3,91%),
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (3,66%), Informacion y comunicacion (3,22%),
Recreacion y cultura (2,93%) y por ultimo, Prendas de vestir y calzado (2,39%).
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Cuadro 3. IPC Variacion y contribucién afio corrido
Segun divisiones de gasto
Junio 2025 - 2026
2025 2026
Divisiones de Gasto Peso (%) Variacion (%) Contribucion Funtos Variacion (%) Contribucion Puntos
Forcentuales Porcentuales
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 15,05 4,80 0,90 6,55 123
Restaurantes y hoteles 943 4,80 0,53 6,43 0,73
Educacion 441 5,69 023 5,90 0,24
I\r:::rles: articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 419 270 011 559 022
Salud 1,1 37 0,06 491 0,08
TOTAL 100,00 3,74 374 477 477
Transporte 1293 4,38 0,59 4,50 0,60
Bienes y servicios diversos 5,36 2,85 0,15 397 021
Betidas alcohdlicas y tabaco 1,70 327 0,06 391 0,07
Alojarriento, agua, electricidad, gas y otros combustibles 3312 3,39 1,06 3,66 1,14
Informacion y comunicacion 433 -0.64 -0,02 3,22 0,08
Recreacion y cultura 379 0,87 0,03 293 0,09
Prendas de vestir y calzado 398 1,53 0,05 2,39 0,07
Fuente: DANE, IPC.

Los mayores aportes a la variacion en lo corrido del afio (enero - junio), se ubicaron en las divisiones
de Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles,
Restaurantes y hoteles, Transporte y Educacién, las cuales en conjunto contribuyeron con 3,94 puntos
porcentuales a la variacion total.

Variacién y contribucion de las subclases en el afo corrido

En junio de 2026 en comparacion con diciembre de 2025, la variacién de las subclases que mas
aportaron al acumulado del primer semestre fueron: comidas en establecimientos de servicio a la mesa
y autoservicio (6,73%), transporte urbano (10,33%), arriendo imputado (3,00%), frutas frescas
(23,63%), arriendo efectivo (3,10%), carne de res y derivados (9,12%), servicios relacionados con la
copropiedad (12,89%), papas (50,26%), comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato
(5,90%) y servicio doméstico (12,86%). Con contribucidon negativa a la variacion se ubicé: vehiculo
particular nuevo o usado (-1,42%), dulces, confites, caramelos, bombones, chocolatinas, chicles,
masmelos, cocadas para consumo en el hogar (-17,92%), platanos (-5,46%), carne de cerdo y
derivados (-3,39%) y legumbres secas (-6,37%).
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Cuadro 4. IPC Variacion y contribucién afio corrido
Por principales subclases
Junio 2026

Subclases Variacion (%) Con;:ll:cu:::i:;:;ltos
Comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio 6,73 0,52
Transporte urbano 10,33 0,49
Arriendo imputado 3,00 0,38
Frutas frescas 23,63 0,30
Arriendo efectivo 3,10 0,29
Carne de res y derivados 9,12 0,22
Servicios relacionados con la copropiedad 12,89 0,16
Papas 50,26 0,16
Comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato 5,90 0,14
Servicio doméstico 12,86 0,13
Fuente: DANE, IPC.

RESULTADO ANUAL

Comportamiento de la variaciéon anual del IPC segun divisiones y subclases

Variacion y contribucion anual por divisiones de gasto

En el mes de junio de 2026, el IPC registré una variacion de 6,14% en comparacion con junio de 2025.
En el ultimo afno, las divisiones Restaurantes y hoteles (9,59%), Salud (8,39%), Educacion (7,57%),
Bebidas alcohdlicas y tabaco (7,02%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (6,83%) y por ultimo,
Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (6,22%) se ubicaron por
encima del promedio nacional (6,14%). Entre tanto, las divisiones Bienes y servicios diversos (6,12%),
Transporte (5,47%), Informacién y comunicacion (5,16%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles (5,02%), Recreacion y cultura (3,92%) y por ultimo, Prendas de vestir y calzado (2,98%)
se ubicaron por debajo del promedio nacional.

Cuadro 5. IPC Variacién y contribucién anual
Segun divisiones de gasto
Junio 2025 - 2026

2025 2026
Divisiones de Gasto Peso (%) Variacion (%) Cuiniribuiciin Punios Variacion (%) Conlribucian Punioe.
Porcentuales Forcentuales
Restaurantes y hoteles 943 744 0,81 4,50 1,07
Salud 1.7 5,20 0,09 839 0,14
Educacion 441 7.56 0,30 757 031
Bebidas alcohdlicas v tabaco 1,70 514 0,09 7,02 0,12
Alimentos y bebidas no alcohdbcas 15,05 451 0,82 6,83 1,29
:‘::;Ies articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 419 292 012 622 025
TOTAL 100,00 482 4.82 6,14 6,14
Bienes y servicios diversos 5,36 361 019 6,12 0,32
Transporte 12,93 527 0,71 547 0,74
Infarmacion y comunicacion 433 -1,46 -0,04 5,16 0,13
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles 33,12 523 1,62 5,02 1,56
Recreacion y cultura 3,79 1,68 0,05 a2 0,12
Frendas de vestir y calzado 3,98 210 0,07 298 0,08

Fuente: DANE, IPC.
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Los mayores aportes a la variacion anual se registraron en las divisiones de: Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Restaurantes y hoteles,
Transporte y Bienes y servicios diversos, las cuales en conjunto contribuyeron con 4,98 puntos
porcentuales al acumulado anual de dicha variacion.

Producto Interno Bruto (PIB)

| trimestre 2026 preliminar

Grafico 1. Producto Interno Bruto
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PIB desde el enfoque de la producciéon

En el primer trimestre de 2026pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,2% respecto al
mismo periodo de 2025pr (ver tabla 1). Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dinamica
del valor agregado son:

» Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion;
Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece 5,7% (contribuye 0,9 puntos
porcentuales a la variacion anual). * Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos
automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece
2,9% (contribuye 0,6 puntos porcentuales a la variacién anual). « Industrias manufactureras crece 2,9%
(contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacion anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por efecto
estacional y calendario crece 0,6%. Cuando se observa el comportamiento de las actividades
economicas relacionadas:

* Industrias manufactureras crece 2,3%. ¢ Actividades financieras y de seguros crece 2,2%.
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios; Actividades de
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los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 1,4%.

Tabla 1. Valor agregado por actividad econémica
Tasas de crecimiento en volumen’
Primer trimestre 2026°"
Tasas de crecimiento (%)
Serie ajustada por
Serie original efecto estacional y
Actividad econémica calendario
Anual Trimestral
202671/ 2026""-1/
20251 2025""-1v
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca -1,4 -0,5
Explotacion de minas y canteras -0.1 0,8
Industrias manufactureras 2.9 2,3
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado® 2,6 03
Construccion -54 -4.6
Comercio al por mayor y al por menor® 2.9 0,2
Informacion y comunicaciones 1,3 1,1
Actividades financieras y de seguros 2.8 2,2
Actividades inmobiliarias 2,0 0,5
Actividades profesionales, cientificas y técnicas® 22 0,5
Administracion publica, defensa, educacion y salud® 57 1.3
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras 32 >
actividades de servicios® ' !
Valor agregado bruto 2,2 0.6
Impuestos menos subvenciones sobre los productos 2,9 0,9
Producto Interno Bruto 2.2 0,6
Fuente: DANE, PIB_T

Valor agregado por actividad econémica
Industrias manufactureras
En el primer trimestre de 2026pr, el valor agregado de las industrias manufactureras crece 2,9% en su

serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta dinamica se explica por los siguientes
comportamientos (ver tabla 4):
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* Elaboracion de productos alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboraciéon de productos de tabaco
crece 2,0%. * Fabricacion de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de
cueros; fabricacién de calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos
similares, y fabricacion de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefido de pieles decrece
1,9%. < Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto
muebles; fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, cartén y productos de
papel y de carton; actividades de impresion; produccién de copias a partir de grabaciones originales
decrece 3,8%. « Coquizacion, fabricacion de productos de la refinacién del petréleo y actividad de
mezcla de combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacion de productos
farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso farmacéutico;
fabricacion de productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos minerales no metalicos
crece 4,0%.  Fabricacion de productos metalurgicos basicos; fabricacion de productos elaborados de
metal, excepto maquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico; fabricacion de
productos informaticos, electronicos y opticos; fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacion de
vehiculos automotores, remolques y semirremolques; fabricacién de otros tipos de equipo de
transporte; instalacion, mantenimiento y reparacién especializado de maquinaria y equipo crece 4,6%.
* Fabricacién de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crece 11,8%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario,
el valor agregado de las industrias manufactureras crece en 2,3%, cuando se observa el
comportamiento de las actividades econdmicas relacionadas:

» Elaboracion de productos alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracion de productos de tabaco
crece 1,7%. * Fabricacién de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de
cueros; fabricacion de calzado; fabricacidén de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos
similares, y fabricacion de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles decrece
2,8%. « Transformacién de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto
muebles; fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacién de papel, cartéon y productos de
papel y de carton; actividades de impresion; produccién de copias a partir de grabaciones originales
decrece 1,5%. * Coquizacion, fabricacion de productos de la refinacion del petrdleo y actividad de
mezcla de combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacion de productos
farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso farmacéutico;
fabricacién de productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos minerales no metélicos
crece 1,1%. « Fabricacion de productos metalurgicos basicos; fabricacién de productos elaborados de
metal, excepto maquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico; fabricacion de
productos informaticos, electronicos y dpticos; fabricacién de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacion de
vehiculos automotores, remolques y semirremolques; fabricacion de otros tipos de equipo de
transporte; instalacion, mantenimiento y reparacién especializado de maquinaria y equipo crece 7,6%.
* Fabricacién de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crece 6,1%.
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Tabla 4. Industrias manufactureras
Tasas de crecimiento en velumen'
Primer trimestre 2026°"

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Serie original
J estacional y calendario

Actividad econémica

Anual Trimestral

2026°"-1/ 2026P"-1/

2025"-1 2025"-1v
Elaboracion de productos alimenticios® 2,0 1.7
Fabricacién de productos textiles® -1,9 -2,8
Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera 1g 15
y de corcho, excepto muebles® ' '
Coquizacidn, fabricacion de productos de la refinacién del petréleo v 40 11
actividad de mezcla de combustibles® ! !
Fabricacion de productos metalirgicos basicos® 4,6 7,6
Fabricaciéon de muebles, colchones y somieres; otras industrias 118 6.1
manufactureras ’ ’
Industrias manufactureras 2,9 2.3

Fuente: DANE, PIB_T

Comercio al por mayor y al por menor

En el primer trimestre de 2026pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparaciéon
de vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de
comida crece 2,9% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta dinamica se explica
por los siguientes comportamientos (ver tabla 7):

» Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas crece
6,0%. * Transporte y almacenamiento crece 0,7%. * Alojamiento y servicios de comida decrece 1,8%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario,
el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece en 0,2%, cuando
se observa el comportamiento de las actividades econdmicas relacionadas:

» Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas crece
0,7%. « Transporte y almacenamiento crece 0,9%. * Alojamiento y servicios de comida crece 0,4%.
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Tabla 7. Comercio al por mayor y al por menor’

Tasas de crecimiento en volumen?
Primer trimestre 2026°7

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por

Serie original  efecto estacional y

Actividad econémica calendario

Anual Trimestral

2026-1/ 2026""-1 /

20251 2025""-1v
Comercio al por mayor y al por menor’ 6,0 0,7
Transporte y almacenamiento 0,7 09
Alojamiento y servicios de comida -1.8 04
Comercio al por mayor y al por menor' 2,9 0,2

Fuente: DANEPIB T

PIB desde el enfoque del gasto

En el primer trimestre de 2026pr, el Producto Interno Bruto en su serie original crece 2,2% respecto al
mismo periodo de 2025pr. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos del

componente del gasto (ver tabla 14):

» Gasto en consumo final crece 3,4%. « Formacion bruta de capital decrece 3,0%. * Exportaciones

crecen 3,5%. * Importaciones crecen 3,5%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto crece en 0,6%, en su serie
ajustada por efecto estacional y calendario. Cuando se observa el comportamiento de sus

componentes:

* Gasto en consumo final crece 0,7%. « Formacién bruta de capital crece 5,5%. * Exportaciones

decrecen 1,7%. * Importaciones crecen 1,4%.
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Tabla 14. Componentes del gasto
Tasas de crecimiento en volumen’
Primer trimestre 2026°"

Tasas de crecimiento (%)

Serie original Serie ajustada por efecto

Componentes del gasto estacional y calendario

Anual Trimestral

2026""-1 / 2026"™-1/

20251 20257-1v
Gasto de consumo final® 34 07
Formacion bruta de -:apnital3 -3,0 55
Exportaciones 3,5 -1,7
Importaciones 3,5 14
Producto Interno Bruto 2,2 0,6

Fuente: DANE, PIB T

Gasto de consumo final

En el primer trimestre de 2026pr el gasto de consumo final crece 3,4% en su serie original, respecto al
mismo periodo de 2025pr. Los componentes del gasto que explican este comportamiento son (ver tabla
15):

» Gasto de consumo final individual de los hogares crece 2,7%.
» Gasto de consumo final del gobierno general crece 7,8%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el gasto de consumo final crece en 0,7% en su serie
ajustada por efecto estacional y calendario. Cuando se observa el comportamiento de sus
componentes:

» Gasto de consumo final individual de los hogares crece 1,9%. « Gasto de consumo final del gobierno
general crece 0,3%.
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Tabla 15. Gasto de consumo final
Tasas de crecimiento en volumen’
Primer trimestre 2026F"

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Serie original
arie origina estacional y calendario

Componentes del gasto de consumo final

Anual Trimestral
2026"-1/ 2026""-1/
2025P"-| 2025P"-1V
Gasto de consumo final individual de los
23 2,7 1,9
hogares
Gasto de consumo final del gobierno general 7.8 03
Gasto de consumo final 3,4 0,7

Fuente: DANE, PIB_T

PIB desde el enfoque de la produccion

En el primer trimestre de 2026pr, el Producto Interno Bruto crece 5,9% a precios corrientes respecto al
mismo periodo de 2025pr (ver tabla 19). Las actividades econémicas que mas contribuyen a la dinamica
del valor agregado son:

+ Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas;
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 9,4% (contribuye 2,0 puntos
porcentuales a la variacion anual). « Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de
afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales
crece 12,2% (contribuye 1,9 puntos porcentuales a la variacion anual). « Actividades Inmobiliarias crece
7,2% (contribuye 0,6 puntos porcentuales a la variacion anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por efecto
estacional y calendario crece 2,2% a precios corrientes. Cuando se observa el comportamiento de las
actividades econdmicas relacionadas:

 Explotacion de minas y canteras crece 17,7%. * Actividades financieras y de seguros crece 5,2%. *
Industrias manufactureras crece 4,2%.
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Tabla 19. Valor agregado por actividad econémica
Tasas de crecimiento a precios corrientes
Primer trimestre 2026P"
Tasas de crecimiento (%)
Serie Original Serie ajustada por efecto
estacional y calendario
Actividad econémica
Anual Trimestral
2026 -1 / 20261 /
2025P"-| 2025°"-1v
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca -0,2 1.6
Explotacion de minas y canteras 1,0 17,7
Industrias manufactureras 4.7 4,2
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado' -4,1 -0,3
Construccion 1,0 -3,1
Comercio al por mayor y al por menor® 9.4 2,3
Informacién y comunicaciones 43 1.1
Actividades financieras y de seguros 11,2 52
Actividades inmobiliarias 7.2 1,6
Actividades profesionales, cientificas y técnicas® 7.7 1.6
Administracion publica, defensa, educacion y salud® 12,2 24
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras 111 40
actividades de servicios” , '
Valor agregado bruto 6,5 2,6
Impuestos menos subvenciones sobre los productos 1,0 -0,5
Producto Interno Bruto 5.9 2,2
Fuente: DANE, PIB_T

PIB desde el enfoque del gasto

En el primer trimestre de 2026pr, el Producto Interno Bruto a precios corrientes en su serie original
crece 5,9% respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta dinamica se explica por los siguientes
comportamientos del componente del gasto (ver tabla 20):

» Gasto en consumo final crece 9,5%. * Formacion bruta de capital decrece 10,4%. « Exportaciones

decrecen 1,2%. * Importaciones decrecen 3,2%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto a precios corrientes crece en
2,2%, en su serie ajustada por efecto estacional y calendario. Cuando se observa el comportamiento
de sus componentes:
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» Gasto en consumo final crece 2,1%. « Formacioén bruta de capital crece 10,7%. * Exportaciones crecen
5,6%. * Importaciones crecen 1,2%.

Tabla 20. Componentes del gasto
Tasas de crecimiento a precios corrientes
Primer trimestre 2026°P"

Tasas de crecimiento (246)

Serie original Serie ajustada por efecto

Componentes del gasto estacional y calendario
Anual Trimestral
20267"-1 1 2026°"-1 7
2025°"-1 2025 -1v
Gasto de consumo final’ .5 2.1
Formacion bruta de capital2 -10,4 10,7
Exportaciones -1.,2 5.6
Importaciones -3.2 1,2
Producto Interno Bruto 5.9 2.2

Fuente: DANE, PIB_T

Principales indicadores del mercado laboral Mayo de 2026

Grafico 1. Tasa global de participacién (TGP), Tasa de ocupacién (TO) y Tasa de desocupacién (TD)
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Fuente: DANE, Gran Encuesta Integrada de Hogares (GEIH).

Indicadores de mercado laboral mes y trimestre, total nacional y total 13 ciudades y areas
metropolitanas

Total nacional mensual

Para mayo de 2026, la tasa de desocupacion del total nacional fue 8,0%, lo que representé una
disminucion de 1,0 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2025 (9,0%). La tasa global de
participacién se ubico en 64,9%, lo que significé un aumento de 1,0 puntos porcentuales frente a mayo
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de 2025 (64,0%). Finalmente, la tasa de ocupacién fue 59,7%, lo que representé un aumento de 1,5
puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2025 (58,2%).

Grafico 2. Tasa global de participacion (TGP), Tasa de ocupacion (TO) y Tasa de desocupacion (TD)
Total nacional
Mayo (2018 - 2026)
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Fuente: DANE, GEIH.

Total 13 ciudades y areas metropolitanas mensual

En mayo de 2026, la tasa de desocupacion en el total de las 13 ciudades y areas metropolitanas fue
8,5%, mientras que en el mismo mes de 2025 fue 9,0%. La tasa global de participacion se ubico en
66,3%, en tanto que en mayo de 2025 fue 66,6%. Finalmente, la tasa de ocupacion fue 60,6%, siendo
similar a la registrada en el mismo mes del afio anterior.

Grafico 3. Tasa global de participacion (TGP), Tasa de ocupacién (TO) y Tasa de desocupacién (TD)
Total 13 ciudades y areas metropolitanas
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Fuente: DANE, GEIH.
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Total nacional trimestre movil

En el total nacional, la tasa de desocupacion del trimestre mévil marzo - mayo 2026 fue 8,5%, lo que
representd una disminucion de 0,6 puntos porcentuales respecto al trimestre movil marzo - mayo 2025
(9,1%). La tasa global de participacion se ubicé en 64,9%, lo que significé un aumento de 0,8 puntos
porcentuales frente al mismo periodo del afio anterior (64,1%). Finalmente, la tasa de ocupacion fue

59,4%, lo que representé un aumento de 1,1 puntos porcentuales respecto al trimestre movil marzo -
mayo 2025 (58,3%).

Grafico 4. Tasa global de participacion (TGP), Tasa de ocupacién (TO) y Tasa de desocupacion (TD)
Total nacional
Marzo - mayo (2018 - 2026)
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Fuente: DANE, GEIH.

Poblaciéon ocupada segun rama de actividad mes mayo 2026

En mayo de 2026, el numero de personas ocupadas en el total nacional fue 24.583 mil personas. Las
ramas que mas aportaron positivamente a la variacion de la poblacién ocupada fueron Administraciéon
publica y defensa, educacion y atencion de la salud humana (1,7 puntos porcentuales); Industrias
manufactureras (0,9 puntos porcentuales) y Actividades profesionales, cientificas, técnicas y servicios
administrativos (0,6 puntos porcentuales).
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Tabla 1. Distribucion porcentual, variacion absoluta y contribuciéon a la variacion de la poblacion
ocupada segin rama de actividad

Total nacional

Mayo (2025 - 2026)

Total nacional

Rama de actividad Mayo2025 |MBNS 2026 D.;;";;c:“ :::::::: con:::r:,on

Poblacion ocupada 23.627 24.583 100 956

Administracion publica y defensa, educacién y atencion de la salud humana 2873 3278 13,3 405 1,7
Industrias manufactureras 2.379 2.597 10,6 218 0.9
Actividades profesionales, cientificas, técnicas y servicios administrativos 1.874 2017 82 143 0,6
Alojamiento y servicios de comida 1.762 1877 76 115 0,5
Comercio y reparacion de vehiculos 4118 4192 17,1 74 0,3
Suministro de electricidad, gas, agua y gestion de desechos® 512 585 24 73 0,3
Actividades artisticas, entretenimiento, recreacion y otras actividades de servicios 1.997 2.048 83 52 0,2
Construccion 1.551 1.588 6,5 37 0,2
Actividades financieras y de seguros 433 419 5T -15 -0,1
Actividades inmobiliarias 337 311 13 -26 -0,1
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca 3.501 3464 14,1 -37 -0.2
Informacién y comunicaciones 431 392 1.6 -39 -0.2
Transporte y almacenamiento 1.860 1816 74 -44 -0,2

Fuente: DANE, GEIH.

Ranking de ciudades segun tasa de desocupacion trimestre moévil marzo - mayo 2026

Para el trimestre mévil marzo - mayo 2026, de las 23 ciudades y areas metropolitanas, las que
presentaron mayores tasas de desocupacién fueron: Quibdé (23,9%), Cartagena (12,8%) y Riohacha
(12,1%). Las ciudades con menor tasa de desocupacion fueron: Neiva (8,2%), Pereira AM. (7,8%) y
Villavicencio (7,5%).

Grafico 6. Tasa de desocupaciéon segun ciudades
Total nacional y 23 ciudades y areas metropolitanas
Marzo - mayo 2026
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Poblacién fuera de la fuerza de trabajo segun tipo de actividad, mes mayo 2026
Total nacional
Para mayo de 2026, la poblacién fuera de la fuerza de trabajo fue 14.428 mil personas en el total

nacional. Esta poblacién se concentrod principalmente en las actividades de Oficios del hogar (53,5%) y
Estudiando (24,1%).

Tabla 3. Distribucién porcentual, variacion absoluta y contribucién a la variacién de la poblacién fuera
de la fuerza de trabajo

Total nacional

Mayo (2025 - 2026)

Total Nacional

Mo oo Mayo 2025 Mayo 2026 Di::rll:}uzcéén ‘;ﬂ:ﬂ: CoT;il:::ién
Poblacion fuera de la fuerza de trabajo 14.632 14.428 100 -204
Oficios del Hogar 7.947 7.724 53,5 -223 -1,5
Estudiando 3.561 3476 241 -84 0,6
Otros*® 3.124 3.227 224 104 07

Fuente: DANE, GEIH.

SALARIO MINIMO LEGAL VIGENTE 2026

Salario minimo de 2026: esto es lo que deben pagar las empresas a los trabajadores
colombianos en la primera quincena del afio

La liquidacion mensual puede verse alterada segun ausencias, modalidad de pago y cumplimiento de
jornadas, lo que genera diferencias en el monto que efectivamente recibe cada trabajador

Con el inicio de 2026, el salario minimo legal en Colombia se fij6 en $2.000.000 mensuales, cifra que
incluye el auxilio de transporte. El ajuste responde a un incremento del 23% decretado en 2025 por el
presidente Gustavo Petro y representa un cambio que impacta de manera directa a millones de
personas cuya economia depende del ingreso.

El valor base del salario minimo 2026 es de $1.750.905. El auxilio de transporte, exclusivo para los
empleados que ganan hasta dos salarios minimos, sera de $249.095 y debe adicionarse cada mes al
pago. Asi, el monto bruto total para los que tienen derecho a ambos conceptos asciende a $2.000.000
antes de aplicar cualquier descuento obligatorio.

Dichos incremento del 23% es el segundo mas alto registrado en la historia reciente, solo por debajo
del ajuste del 27% decretado en 1989. Segun cifras oficiales, alrededor de 2,4 millones de trabajadores
reciben el salario minimo en Colombia. Ademas, otros 11,38 millones obtienen una suma inferior, ya
sea por empleos informales, parciales o de duracion limitada.
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Aunque el aumento es considerable, el incremento real —descontando la inflacion— se situa en 18,7%.
El objetivo de esta subida es compensar la pérdida de poder adquisitivo que experimentaron los
hogares a causa de los altos precios de los ultimos afos.

Coémo es el pago de la quincena en 2026

La normativa permite que el pago se haga de forma mensual o quincenal, segun lo acuerden las
partes. Si se opta por el pago quincenal, el trabajador debe recibir la mitad del salario base
($875.452) mas la parte proporcional del auxilio de transporte ($124.548 por quincena), siempre
que haya cumplido de manera integra la jornada. Los pagos deben hacerse a mas tardar los dias 15 y
30 de cada mes, pudiendo diferirse hasta un maximo de cuatro dias habiles adicionales.

Existen dos conceptos fundamentales de remuneracion segun la ley colombiana:
o Jornal: es el pago diario y no puede fijarse por mas de una semana.
o Sueldo: es el pago mensual y debe cancelarse al menos una vez cada 30 dias.

El valor neto que llega al trabajador depende de los descuentos obligatorios de salud y pensidn,
equivalentes al 4% cada uno sobre el salario base:

e De los $875.452 que corresponden a la quincena, se resta $35.018 por salud y la misma
cantidad por pension.

e El saldo final quincenal es de $929.963, lo que suma $1.859.927 mensuales después de los
descuentos, siempre que no existan incapacidades o ausencias.

Condiciones del contrato y el tipo de vinculo laboral
Las condiciones de contrato y el tipo de vinculo laboral afectan la forma en la que se percibe el salario:

o Trabajadores independientes bajo contratos de prestacion de servicios deben asumir y
tramitar personalmente sus aportes a salud y pensién, por lo que el monto neto puede
ser diferente.

e Los que trabajan en la informalidad o perciben ingresos superiores al salario minimo no
necesariamente se ven beneficiados por este ajuste.

Pago de horas extra, domingos y festivos

El pago de horas extra, domingos y dias festivos se calcula solo sobre el salario base, sin incluir el
auxilio de transporte. Para 2026, queda asi:

e Valor de un dia ordinario de trabajo es $58.364.
e Valor de la hora ordinaria, considerando una jornada de ocho horas, es de $7.296.

Trabajar domingos o festivos reconoce un recargo del 75% sobre la tarifa del dia ordinario. Asi, una
jornada completa en estas fechas se remunera con una suma superior, lo que da mayor
compensacién econémica por laborar en dias de descanso.

Por su parte, el auxilio de transporte, aunque compone el ingreso total de $2.000.000, no cuenta
en el calculo de pagos adicionales como recargos o extras. Segun la ley, los pagos de estos
recargos deben hacerse junto con el salario ordinario o, como maximo, en el periodo siguiente,
respetando los plazos del Codigo Sustantivo del Trabajo.
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Ademas, el monto efectivo recibido puede variar debido a ausencias, incapacidades, duracion parcial
de los contratos o incumplimiento de la jornada completa. La correcta observancia de los periodos y
modalidades contractuales es clave para evitar diferencias en los pagos.

Coémo calcular el pago de dominicales y festivos

La formula para calcular la remuneracion por laborar en domingos o dias festivos consiste
en: multiplicar el valor del dia ordinario por 1,75. De este modo, la compensacién final refleja el
reconocimiento adicional por prestar servicios en jornadas habitualmente destinadas al descanso.

Fuente: Salario minimo de 2026: esto es lo que deben pagar las empresas a los trabajadores
colombianos en la primera quincena del ano - Infobae

TRM

La cotizacion del ddlar en Colombia para el dia Lunes 3 de Agosto del 2026 se mantuvo inalterada. La
TRM disminuy6 un 23.86% (985.28 Pesos) en referencia al mismo dia del afio anterior y se redujo un
6.36% (213.68 Pesos) comparando con el mismo dia del mes anterior.

TRM VIGENTE AL LUNES 3 DE AGOSTO DEL 2026- ;A COMO ESTA EL DOLAR
HOY?

1 USD = 3,144.14 COP

Tres Mil Ciento Cuarenta y Cuatro Pesos Con Catorce Centavos
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- Dinamica importaciones y exportaciones

- DINAMICA IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES

Exportaciones (EXPO) Mayo 2026

Comportamiento general de las exportaciones

Grafico 1. Valor FOB de las exportaciones (Millones de délares FOB)
Total Nacional

Mayo (2024-2026)°
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Fuente: DIAN - DANE (EXPO)

Tabla 1. Valor FOB de las exportaciones
productos (OMC)
Mayo (2026/2025)°

, variacion, contribucion y participacion segin grupos de

Mayo Enero - Mayo
Contribucion a
Grupos de productos (OMC) 2025 2026 Variacién Contribuciona Participacion 2025 2026 Variacién S Participacion
L, variacion
OWloresdederesron) 0 12varisddnlpp) 0B o ieron P (6p) 20260%)

Total 43574 5.193,0 19,2 1000 204316 235876 154 100,0
Agropecuarios, limentos y bebidas 13196 13295 07 02 56 64019 63321 1 03 268
Combustibles y prod. de industrias extractivas © 17346 23129 33 133 45 80018 94858 18,5 73 0.2
Manufacturas * 9365 938,0 02 00 18,1 43139 42103 24 05 178
Otros sectores * 3667 6126 67,0 56 "8 17140 35594 07,7 9,0 151
Fuente: DIAN — DANE (EXPO)

De acuerdo con la informacién de exportaciones procesada por el DANE y la DIAN, en mayo de 2026
las ventas externas del pais fueron US$5.193,0 millones FOB y presentaron un crecimiento de 19,2%
en relacion con mayo de 2025; este resultado se debid principalmente al aumento del 33,3% en las
ventas externas del grupo de Combustibles y productos de industrias extractivas. En el mes de
referencia, las exportaciones de Combustibles y productos de industrias extractivas participaron con
44 5% del valor FOB total de las exportaciones; asi mismo, Agropecuarios, alimentos y bebidas con
25,6%, Manufacturas con 18,1% y Otros sectores con 11,8%. En mayo de 2026 se exportaron 11,4
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millones de barriles de petréleo crudo, lo que representd una caida de 18,1% frente a mayo de 2025
(Cuadro 25 Anexo).

Exportaciones segun grupos de productos de la clasificacion uniforme de comercio
internacional

En mayo de 2026 las exportaciones de Combustibles y productos de las industrias extractivas fueron
de US$2.312,9 millones FOB y presentaron un crecimiento de 33,3% frente a mayo de 2025, este
comportamiento se explicd principalmente por el crecimiento de las ventas de Petrdleo, productos
derivados del petréleo y productos conexos (32,4%) que contribuy6 con 19,9 puntos porcentuales a la
variacion del grupo. En mayo de 2026 las exportaciones del grupo de Manufacturas fueron de US$938,0
millones FOB y presentaron un crecimiento de 0,2%, frente a mayo de 2025. Este comportamiento se
explicd principalmente por las mayores ventas externas de Productos quimicos y productos conexos
(8,0%) y Maquinaria y equipo de transporte (12,6%) que contribuyeron en conjunto con 5,4 puntos
porcentuales a la variacion de la agrupacion. Las ventas externas de productos Agropecuarios,
alimentos y bebidas fueron US$1.329,5 millones FOB y presentaron un crecimiento de 0,7%,
comparado con mayo de 2025. Este comportamiento se explico principalmente por el aumento de las
exportaciones de Flores y follaje cortados (24,9%) y Extractos esencias y concentrados de café (89,2%)
que contribuyeron en conjunto con 7,6 puntos porcentuales a la variacién del grupo. En el mes de mayo
de 2026 en comparacion con mayo de 2025, el crecimiento de las exportaciones del grupo Otros
sectores (67,0%) se explicd fundamentalmente por el aumento de las exportaciones de Oro no
monetario que aporté 69,7 puntos porcentuales a la variacion del grupo (Tabla 2).

Tabla 2. Exportaciones segtin grupos de productos OMC
Mayo (2026/2025)°

Mayo 2025p Mayo 2026p Contribucion a la

- o Contribucién a la
Descripcion Variacién

variacion del grupe (pp) variacion total (pp)
Millones de délares FOB o

Total 43574 5.193,0 192 19,2

Agropecuarios, alimentos y bebidas' 1.319,6 1.329,5 07 0,2
Flores y follaje cortad o5’ 2413 3014 249 46 14
Extractos esencias y concentrados de café® 450 851 89,2 30 09
Ganado bovino vivo" - 151 * 11 03
Aceite de palma y sus fracciones’ 96,5 1085 125 04 03
Café tostade” 131 62 -525 05 02
Frutas frescas o secas’ A77 342 -283 -1.0 -03
Café sin tostar descafeinado o no” 4132 3979 -37 1.2 -0.3
Bananas (incluso plitanos) frescas o secas” 1657 1085 -345 43 -13

Demds subgrupos 2973 2726 -83 -19 -06
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Combustibles y prod. de industrias extractivas™ 17346 23129 B3 133
Petrdleo, productos derivados del petréleo y productos conexcs” 10635 14084 24 139 78
Menas y desechos de metales” 1025 3504 Pk 143 57
Hulla, coque y briquetas™ 5528 5332 -36 A1 05
Demés 156 209 313 03 0
Manufacturas 9365 9330 02 0,0
Productos quimicos y productos conexos, nap.” 323 4021 80 32 07
Maguinaria y equipo de transporte” 1638 1644 126 22 05

Articulos manfacturados diversos” 1221 1152 57 07 02
Articulos manufacturados, clasificados principalmente seqn el material" 2782 2364 -150 45 10
Ferroniquel ¢ 380 403 62 03 0!

Otros sectores” 3667 6126 67,0 56
Ora no monetania (excepto minerales y concentrados de orof’ 156, 6120 s 687 59
Demas capitulos 105 06 847 27 02
Fuente: DIAN - DANE [EXPO)

Exportaciones segun pais de destino Mayo 2026

En mayo de 2026, Estados Unidos fue el principal destino de las exportaciones colombianas con una
participacién de 26,1% en el valor FOB total exportado; le siguieron en su orden las participaciones de:
Peru, Italia, Paises Bajos, Panama, Brasil y México.

Grafico 2. Distribucion porcentual del valor FOB de las exportaciones segun pais de destino.
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En mayo de 2026 en comparacion con mayo de 2025, el aumento en las ventas a Peru e ltalia aporté
en conjunto 11,8 puntos porcentuales a la variacion total de las exportaciones (19,2%). En contraste,
las ventas externas a Ecuador contribuyeron con 1,8 puntos porcentuales negativos a la variacion total.

Tabla 4. Exportaciones segun principal pais de destino y subgrupo CUCI Rev. 3.
Mayo (2026/2025)°
Contribuciol
Pais destino/Sub war Mayo 2025 Mayo 2026 Variacién  Contribucién ‘I’: " :Z' o ?  Participacién
. ino/Subgrupo (%) al Pais (pp) variact (%) 2026
Millones de délares FOB (pp)
Total 4.357.4 5.193.0 19,2 19,2 100,0
Perd 94,4 3741 296,1 6,4 7.2
Minerales de cobre y sus concentrados 0,0 215,1 - 2278 4,9 4.1
Minerales de metales preciosos y sus concentrados 1,7 54,5 . 55O 1,2 1,0
Demas 927 104,5 127 124 0.3 2,0
Italia 69,6 304,2 336,8 5.4 59
Oro no monetario 321 232,7 - 2881 4,6 4.5
Demas 375 71,5 90,4 487 0.8 1.4
Estados Unidos 1.184,8 1.354,2 14,3 39 26,1
Petréleo crudo 3037 3815 256 6.6 1.8 73
Demas a81,1 972,8 10,4 T.7 2.1 187
Brasil 139,5 2185 56,6 1.8 4,2
Polimeros de propileno o de otras olefinas 15,8 34,1 1156 131 0.4 a7
Demas 1237 1844 49,0 43,5 1.4 36
Paises Bajos 206,1 2767 34,3 1.6 5.3
Combustibles para calderas (fuel oils) 0,0 39,1 e 19,0 0,9 0,8
Demas 2061 2376 153 153 0.7 4.6
Canada 132.6 195.3 47,4 1.4 3.8
Oro no monetario 68,7 1176 71.2 36,9 1.1 23
Demas 63,9 778 21,7 10,5 03 15
Ecuador 1437 66,2 -54.0 -1.8 1.3
Areite de almendra de palma o babasu 4.4 0,0 100,0 31 0.1 0,0
Demas 1359,3 66,2 52,5 50,9 1.7 13
Deméas paises 2.386,7 2.403,9 0.7 0.4 46,3
Fuente: DIAN - DANE (EXPO)

En mayo de 2026, el aumento en las exportaciones a Peru se explicé principalmente por las mayores
ventas externas de Minerales de cobre y sus concentrados y Minerales de metales preciosos y sus
concentrados en comparaciéon con mayo de 2025. En mayo de 2026 en comparacion con mayo de
2025, la caida de las exportaciones a Ecuador fue explicada principalmente por las menores ventas
externas de Aceite de almendra de palma o babasu (-100,0%).

Enero — mayo 2026
En enero — mayo de 2026, Estados Unidos fue el principal destino de las exportaciones colombianas,

con una participacion de 29,3% en el valor FOB total exportado; le siguieron en su orden de
participacién: Panama, India, Italia, Canada, Brasil y Paises Bajos.
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Grafico 3. Distribucion porcentual del valor FOB de las exportaciones segun pais de destino
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En el periodo enero — mayo de 2026 los paises de destino que contribuyeron principalmente al aumento
de las exportaciones colombianas fueron ltalia y Estados Unidos aportando en conjunto 8,6 puntos
porcentuales a la variacion total, mientras que las exportaciones a China aportaron 1,9 puntos
porcentuales negativos a la variacion total (Tabla 5).

Tabla 5. Exportaciones segun principal pais de destino y subgrupo CUCI Rev. 3
Enero - mayo (2026/2025)F
Enero - mayo Enero - mayo — Contribucién  Contribuciéna .
Pais destino 2025 2026 "(';:"’" al Pais de la variacién "(9;“':;2"6""
Millones de délares FOB destino (pp) ee)
Total 20.431,6 23.587,6 15,4 15,4 100,0
Italia 285,0 1.232.8 332,5 4,6 5.2
Oro no monetario 128,5 976,3 - 297.5 4,1 4.1
Petréleo crudo 0.0 97.3 - 34,1 0,5 0.4
Demas 156,6 159,2 1.7 09 0,0 0.7
Estados Unidos 6.097.6 6.907.2 13.3 4,0 29.3
Oro no monetario 536,6 1.060,0 97,6 a6 2.6 4,5
Demas 55611 5.847,2 5.1 4.7 1.4 24,8
India 733,5 1.350,5 84,1 3,0 5,7
Petraleo crudo 4806 979,5 103.8 68,0 2.4 4.2
Demas 2529 3711 46,7 16,1 0.6 1,6
Canada 546.8 1.060,3 93,9 2,5 4,5
Oro no monetario 191.4 706.5 269.1 94,2 2.5 3.0
Demas 3553 3538 -0,4 -0.3 0.0 1.5
Panama 1.512.2 1.823.8 20,6 1.5 T.7
Petroleo crudo 1.342.8 1.613,5 20,2 17.9 1.3 6,8
Demas 1694 2103 24,1 27 02 09
Pera 565,0 a872.6 54,4 1.5 3.7
Minerales de cobre y sus concentrados o0 3272 - 579 1.6 1.4
Demas 5650 5453 -3.5 -3.5 -0.1 2.3
China 7371 357.2 -51.,5 -1.9 1.5
Petraleo crudo 3126 0.0 -100.0 -4z.4 -1.5 0.0
Demas 424,5 3572 -15,8 9,1 -0,2 15
Demas paises 9.954.4 9.983.1 0.3 0.1 42,3
Fuente: DIAN - DANE (EXPO)
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En el periodo enero — mayo 2026 en comparacion con enero — mayo 2025, el aumento en las ventas
externas a ltalia se explicé principalmente por las mayores exportaciones de Oro no monetario y
Petréleo crudo que aportaron en conjunto 331,6 puntos porcentuales a la variaciéon del pais. En enero
— mayo de 2026 en comparacién con enero - mayo de 2025, la caida de las exportaciones a China fue
explicada principalmente por las menores ventas externas de Petréleo crudo (-100,0%), que aportd
42 .4 puntos porcentuales negativos a la variacién del pais.

Importaciones (IMPO) Mayo 2026

Grafico 1. Valor CIF de las importaciones (Millones de ddlares CIF)
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Fuente: DIAN — DANE (IMPQ)

Comportamiento general de las importaciones

Tabla 1. Valor CIF de las importaciones, variacion, contribucion y participacion segin grupos de
productos (OMC)
Mayo (2026/2025)"

Mayo® Enero - Mayo®
2025 2026 2025 2026
Grupos de productos (OMC) ———— Variacion Contribucionala Participacion —————————— Variacién (%) Contribucionala  Participacion
Millones de délares CF (%) variacion (pp) 2026 (%) Millones de délares CIF variacion (pp) 2026 (%)

Total 61353 67853 106 106 281781 313000 111 11
Agropecuarios, alimentos y bebidas 8982 Q27 21 04 136 41%2 45165 76 1 144
Combustives y prod. de industrias extractas’ ee07 9202 382 39 136 243 11951 15 02 102
Manufactures’ 45500 49210 82 60 75 ATWS 235486 137 101 752
Qtros sectores’ 62 214 2043 02 03 21 398 797 01 01

Fuente: DIAN — DANE (IMPQ)
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De acuerdo con las declaraciones de importacion registradas ante la DIAN en mayo de 2026, las
importaciones fueron US$6.785,3 millones CIF y presentaron un crecimiento de 10,6% con relacién al
mismo mes de 2025. Este comportamiento obedecid principalmente al aumento de 8,2% en el grupo
de Manufacturas. En mayo de 2026, las importaciones de Manufacturas participaron con 72,5% del
valor CIF total de las importaciones, seguido por Agropecuarios, alimentos y bebidas con 13,6%,
Combustibles y productos de las industrias extractivas con 13,6% y Otros sectores con 0,3%.

Mayo 2026 vs mayo 2025

En mayo de 2026, las importaciones de Manufacturas fueron de US$4.921,0 millones CIF y presentaron
un crecimiento de 8,2% frente a mayo de 2025, como resultado de las mayores compras de Maquinaria
y equipo de transporte (15,1%) y Productos quimicos y productos conexos (5,4%) que aportaron en
conjunto 8,1 puntos porcentuales a la variacion del grupo. En mayo de 2026, las importaciones del
grupo de Combustibles y productos de las industrias extractivas fueron de US$920,2 millones CIF y
presentaron un crecimiento de 35,2%, en comparacion con mayo de 2025; como resultado de las
mayores compras de Petréleo, productos derivados del petroleo y productos conexos (29,7%) que
aport6 21,2 puntos porcentuales a la variacion del grupo. En mayo de 2026, las compras externas del
grupo Agropecuarios, alimentos y bebidas fueron US$922,7 millones CIF y presentaron un crecimiento
de 2,7% en comparacion con mayo de 2025; este resultado se explicé por las mayores importaciones
de Productos alimenticios y animales vivos (3,3%) que aporté 2,6 puntos porcentuales a la variacion
del grupo.

Tabla 2. Importaciones segtin grupos de productos OMC
Mayo (2026/2025)F
Seccidn / Contribucion a  Contribucion a la
Capitulo Descripciin Maye 2025 Waye 2026 Variacion la variacion variacion
(Millones de dg lares CIF) % del grupo (pp) del total (pp)
Total 6.1353 6.7853 10,6 10,6
Agropecuarios, alimentos y bebidas 8982 9227 2.1 04
0 Productos alimenticios y animales vivos 706,3 7296 33 26 04
2 Materiales crudos no comestibles, excepto los combustibles 69,9 874 250 19 03
1 Bebidas y tabacos 455 383 -157 08 -01
4 Aceites, grasas y ceras de origen animal y vegetal 16,6 673 -121 -1,0 02
Combustibles y prod. de industrias extractivas 680,7 920,2 35,2 39
33 Petrokeo, productos dervados del petroleo v productos conexos 4859 £30,1 297 2.2 24
68 Metales no femosos 108,2 1060 20 03 00
Demas 86,7 184,1 1124 143 16
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Manufacturas 4.550,0 49210 82 6,0
7 Maquinaria y equipo de transporte 1.956,5 22515 151 6,5 48
5 Productos quimicos y productos conexos, ne.p. 13836 14578 54 16 12
8 Articulos manufacturados diversos 4455 4954 114 11 08

Articulas manufacturados, clasificados
6 - , , 7644 752 -64 11 08

principalmente segun el material

Otros sectores 62 214 2443 02

Fuente: DIAN - DANE (IMPO)

Importaciones segun pais de origen Mayo 2026

En mayo de 2026, las importaciones de Colombia originarias de China participaron con 27,0% del total
de las importaciones; le siguieron las compras externas desde Estados Unidos, Brasil, México,
Alemania, India y Corea.

Grafico 2. Distribucion porcentual del valor CIF de las importaciones seguin paises de origen
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Fuente: DIAN - DANE (IMPQO)

En mayo de 2026 en comparacién con mayo de 2025, las contribuciones mas importantes se
presentaron en las compras originarias en Estados Unidos (15,6%) y China (12,7%) al aportar en
conjunto 7,2 puntos porcentuales a la variacion total del mes (10,6%). En contraste, las importaciones
desde Bélgica (-55,1%) contribuyeron con 0,8 puntos porcentuales negativos a la variacion total del
mes.
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El aumento en las importaciones originarias de Estados Unidos en mayo de 2026 en comparacion con
mayo de 2025 se explicod por las mayores compras de Gasolina para motores y otros aceites ligeros

(89,3%), Petroleo crudo, Hidrocarburos aciclicos (96,4%) y Maiz (15,8%).

Tabla 4. Importaciones (CIF) segtin principal pais de origen y subgrupo CUCI Rev 3.
Mayo (2026/2025)°
Contribucién al Contribucién ala  Participacién 2026
Pais origen/Subgrupe CUCI Mayo 2025 Mayo 2026 Variacion (%) Pais (pp) variacién [pp) p(%)
Millones délares CIF i it
Total 6.135,3 67853 10,6 10,6 100,0
Estados Unidos 1.524,1 17619 15,6 39 26,0
Gasolina para motores y otros aceites ligeros 204,0 386,1 893 mna 30 57
Petroleo crudo S 939 * 62 15 14
Hidrocarburos aciclicos 26,7 524 964 17 04 08
Maiz 1552 1797 15,8 16 04 26
Demas 11382 1.049.8 18 -58 -14 15,5
China 1.623,6 1.829,7 127 34 27,0
Vehiculos para el transporte de personas 477 w070 1242 7 10 16
‘Computadores (Portatiles) 69,5 1251 759 34 09 18
Demas 15063 1.5976 61 56 148 35
Brasil 3134 3742 194 1.0 55
Impresos 0 1738 * 57 03 03
Gasolina para motoresy otros aceites ligeros - 124 i 40 0.2 02
Demas 3132 3439 98 98 05 51
Trinidad y Tobago 19,7 79,5 3040 10 1,2
Gas natural licuado - 751 * 3814 12 11
Granos de cereales elaborados o preparados o0 00 1318 LA] 0.0 a0
Demas 197 44 175 175 02 01
Corea 1054 151.8 440 0.8 22
Vehiculos para el transporte de personas 304 76,2 1508 435 07 11
Demas 750 55 07 0.5 0,0 1.1
— —
Bélgica BT.7 394 -55,1 -0.8 0.6
Gasolina para motores y otros aceites ligeros 514 - -1000 586 08 0.0
Medicamentos que contengan hormonas 27 - -1000 31 a0 a0
Demas 336 394 173 66 01 06
Demés paises 2.461,5 25488 35 1.4 37,6
Fuente: DIAN - DANE (IMPO)

Enero — mayo 2026

De acuerdo con las declaraciones de importacion, las mercancias de origen China participaron con
28,6% del total registrado en el periodo enero - mayo 2026; seguido por las originarias de Estados

Unidos, Brasil, México, Alemania, Japén e India.
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Grafico 3. Distribucién porcentual del valor CIF de las importaciones, segtin paises de origen
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En el periodo enero - mayo 2026 los paises de origen que contribuyeron principalmente al crecimiento
de las importaciones colombianas fueron: China (21,1%) y Brasil (19,2%), con una contribucion
conjunta de 6,4 puntos porcentuales, mientras que las importaciones desde Bélgica (-35,3%)
contribuyeron con 0,4 puntos porcentuales negativos. En el periodo enero - mayo 2026 en comparacion
con el mismo periodo de 2025, el aumento en las compras externas originarias de China se explicé
principalmente por las mayores importaciones de Vehiculos para el transporte de personas (327,0%) y

Computadores (Portatiles) (49,7%).

Por su parte en el periodo enero - mayo 2026 en comparacion con el mismo periodo de 2025, la caida
de las importaciones de origen Bélgica (-35,3%) se explicd por las menores compras externas de

Gasolina para motores y otros aceites ligeros (-83,1%).

Tabla 5. Importaciones (CIF) por pais de origen y subgrupo CUCI.
Enero - mayo (2026/2025)°
Enero - mayo  Enero - mayo
Contribucién al € inala P
Pais origen/Subgrupo CUCI 2025 2026 Variacion (%) "P fucona fhucionafa ¥ 038
Millones délares CIF als (pP) variackin (PP) e

Total 281781 31.300,0 11 11 1000
China 7.3893 89495 211 55 286
Wehiculos para el transporte de personas 1617 6907 3270 72 19 22
Computadores (Portatiles) 3260 4880 497 2,2 06 16
Demas 6.901,5 77708 126 11,8 31 248
Brasil 13242 1.578,7 19,2 09 5.0
Café sin tostar descafeinado o no 686 1166 699 3.6 02 04
Impresos 03 398 * 3.0 01 01
Demas 1.255,3 14224 133 126 06 45
Corea 4894 740,8 51,4 09 24
Wehiculos para el transporte de personas 1346 3603 1677 46,1 08 1,2
Wehiculos para el transporte de mercancias 57 341 4963 58 0,1 01
Palas mecanicas excavadoras y cargadoras de pala autopropulsadas 46 174 2750 26 00 01
Demés 3444 3290 -45 3.1 -0,1 11
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México 1.359,2 1.539,8 13,3 0,6 49
Wehiculos para el transporte de personas 2423 320,5 323 58 03 1,0
Unidades motrices de carretera para semirremolgque 254 984 2875 54 03 03
Televisores (tecnologias LCD y LED) 132 1508 333 28 0,1 05
Demas 9784 970,1 -08 0,6 00 31
Alemania 913,7 1.080,3 18,2 0,6 35
Medicamentos 1130 150,5 332 4.1 0,1 05
Vehiculos para el transporte de personas 487 840 723 3.9 0,1 03
Demas 7520 845,7 125 10,3 03 27
Bélgica 3218 2081 -353 0.4 07
Gasalina para motores y otros aceites ligeros 1639 277 -83.1 423 -05 0,1
Demas 1579 1805 143 7.0 0,1 0.6
Demés paises 16.380,6 17.202,8 5.0 2,9 550
Fuente: DIAN - DANE (IMPO)

Comportamiento general de la balanza comercial Mayo 2026

En mayo de 2026 se registré un déficit en la balanza comercial colombiana de US$1.222,7 millones
FOB, mientras que en mayo de 2025 se presentd un déficit de US$1.449,1 millones FOB.

Grafico 4. Balanza comercial
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Enero — mayo 2026
En el periodo enero - mayo 2026, se registrd un déficit en la balanza comercial colombiana de

US$6.060,6 millones FOB, mientras que en el mismo periodo de 2025 se presentd un déficit de
US$6.161,3 millones FOB.

48



SENA

N

Grafico 5. Balanza comercial
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Encuesta mensual de comercio (EMC) Mayo 2026

Grafico 1. Variacion anual, afio corrido y doce meses de las ventas reales y el personal ocupado*
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Resultados encuesta mensual de comercio — EMC

Evolucién de las principales variables total nacional

En mayo de 2026, las ventas reales del comercio minorista aumentaron 11,7% y el personal ocupado
crecio 1,6% en relacion con el mismo mes de 2025. Excluyendo el comercio de combustibles, la

variacion de las ventas reales del sector fue de 14,7%.

Tabla 1. Variacién porcentual anual, afio corrido y doce meses
Total nacional
Mayo 2026
Variacién anual Variaciéon afio corrido Variacién doce meses
Indicador Mayo 2026 / Enero - mayo 2026 / Junio 2025 - mayo 2026 /
mayo 2025 enero - mayo 2025 junio 2024 - mayo 2025
Total ventas reales del comercio al por menor
. s H 17 119 11,9
vehiculos
Total ventas reales del comercio minorista
, ! y 14,7 14,9 14,7

vehiculos (excepto grupo ClIU 473*)
Total ventas reales del comercio al por menor

o e . 8,0 77 84
sin vehiculos automotores ni motocicletas **
Total ventas reales del comercio al por menor

‘ . & 14,7 14,9 14,7
sin combustibles
Total ventas reales del comercio al por menor

‘ [oe e e s 10,9 10,2 10,9
sin combustibles ni vehiculos
Total Personal ocupado 1,6 1,8 1,7
Fuente: DANE - EMC

Grupos de mercancias Ventas Reales Variacién anual Mayo (2026/2025)

En mayo de 2026, las ventas del comercio minorista aumentaron 11,7% frente a las registradas en el
mismo mes de 2025. Dieciocho lineas de mercancia registraron variaciones positivas en sus ventas
reales mientras que una (1) linea de mercancia registro variacion negativa. Las mayores contribuciones
positivas a la variacién anual, se presentaron en las lineas de Vehiculos automotores y motocicletas
principalmente de uso de los hogares, Equipo y aparatos de sonido y video (televisores) y Otros
vehiculos automotores y motocicletas aportando en conjunto 6,5 puntos porcentuales a la variacion

total del comercio minorista. (Tabla 2).
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Tabla 2. Variacion porcentual y contribucién de las ventas reales del comercio minorista segtin grupos de
mercancias.
Total nacional
P
Mayo (2026/2025)
Mayo 2026 /
mayo 2025
Lineas de mercancias Variacion % Contribucién PP
Total comercio minorista y vehiculos 1,7 11,7
Vehiculos automotores y motocicletas principalmente de uso BO0 )
de los hogares** ’ '
Equipo y aparatos de sonido y video (televisores) 64,9 14
Otros vehiculos automotores y motocicletas*** 13,3 11
Equipo de informatica y telecomunicaciones para uso
. 14,9 0,9
personal o doméstico.
Electrodomeésticos, muebles para el hogar 22,2 0.8
Libros, papeleria, periodicos, revistas y utiles escolares 148,0 07
Alimentos (viveres en general) 3.5 0,6
Productos de aseo personal, cosméticos y perfumeria 10,8 0,5
Otras mercancias para uso personal o doméstico, no oS e
especificadas anteriormente* ! !
Productos para el asec del hogar 11,7 0,3
Bebidas no alcohdlicas 22,0 0,3
Articulos y utensilios de uso domeéstico 16,1 i 02
Prendas de vestir y textiles 5,6 0.2
Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas 6,6 02
Bebidas alcohdlicas, cigarros, cigarrillos y productos del
67 0,1
tabaco
Calzado, articulos de cuerc y sucedaneos del cuero 6,8 0.1
Productos farmacéuticos y medicinales 34 0.1
Repuestos, partes, accesorios y lubricantes para vehiculos 02 00
principalmente de consumo de los hogares : '
Combustibles para vehiculos automotores -1,7 -03
Fuente: DANE - EMC.

Variacion ano corrido (Enero - mayo 2026 / <enero - mayo 2025)

En periodo de enero a mayo de 2026 en comparacion con el mismo periodo de 2025, las ventas del
comercio minorista crecieron 11,9%. En este periodo, dieciocho lineas de mercancia registraron
variaciones positivas en sus ventas reales, mientras que una (1) linea de mercancia registro variacion
negativa. Las lineas de mayor contribucién positiva al comercio fueron Vehiculos automotores y
motocicletas principalmente de uso de los hogares, Otros vehiculos automotores y motocicletas, y
Equipo de informatica y telecomunicaciones y para uso personal o doméstico, aportando en conjunto
7,3 puntos porcentuales. (Tabla 3)
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Tabla 3. Variacion porcentual y contribucion afio corrido de las ventas reales del comercio minorista

segun grupos de mercancias
Total nacional
(Enero — mayo 2026 / enero — mayo 2025)P

Enero - mayo 2026 /

enero - mayo 2025

Lineas de mercancias Variacion % Contribucién PP

Total comercio minorista y vehiculos 11,9 11,9
Vehiculos automotores y motocicletas principalmente de uso de los 385 17
hogares** ' ’
Otros vehiculos automotores y motocicletas*™* 237 1.9
Equipo de informatica y telecomunicaciones para uso personal o 274 17
doméstico '
Equipo y aparatos de sonido y video (televisares) 473 09
Electrodomésticos, muebles para el hogar 202 0,7
Alimentos (viveres en general) 27 0,5
Productos de aseo personal, cosméticos y perfumeria 87 04
Repuestos, partes, accesorios y lubricantes para vehiculos 50 03
principalmente de consumo de los hogares

Libros, papeleria, periddicos, revistas y dtiles escolares 41,6 03

Articulos y utensilios de uso domeéstico
Productos para el aseo del hogar

Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas

Otras mercancias para uso personal o doméstico, no especificadas
anteriormente*

Prendas de vestir y textiles
Bebidas no alcoholicas
Bebidas alcohdlicas, cigarros, cigarrillos y productos del tabaco

Calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero
Productos farmacéuticos y medicinales

Combustibles para vehiculos automotores

174

10,1

74

6,6

4.8

13,7

49

55

29

-0,8

03
03
03
02
02
02
01
01
0,1

-0.1

Fuente: DANE - EMC.

Personal ocupado por categoria de
Variacién anual Mayo (2026/2025)

contratacion y actividad econémica CllU-Rev. 4 A.C.

El personal ocupado por el comercio minorista en mayo de 2026 aument6 1,6% frente al mismo mes
del afio anterior, como resultado del aumento de 3,5% del personal permanente, y de 5,8% del personal
aprendiz, en contraste se presenté una disminucion de 3,8% del personal temporal directo, y la
variacién negativa de 2,9% del personal temporal contratado a través de empresas. (Tabla 6)
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Tabla 6. Variacion porcentual y contribucion del personal ocupado por tipo de contratacion y acti
econémica
Total nacional
P
Mayo (2026/2025)
Mayo 2026 /
mayo 2025
Categorias de contratacién y actividades econémicas Variacién % Contribucién PP

Total comercio y vehiculos 1,6 I 1,6
Total comercio y vehiculos (excepto grupo ClIU 473*) 1,8
Desagregacién por tipo de contratacién
Personal permanente 3,5 2,4
Personal temporal directo -3,8 -0,7
Personal temporal contratado a través de empresas -2,9 -0,2
Personal Aprendices 58 0,2
Desagregacién por actividad econémica
4711 -472. No especializados con surtido compuesto principalmente por 34 14
alimentos y especializados en la venta de alimentos ‘ ‘
4719. No especializados con surtido compuesto principalmente por

. . . 4,3 03
productos diferentes de alimentos, bebidas y tabaco.
4511. Vehiculos automotores nuevos 5.9 0,5
4541. Motocicletas y de sus partes, piezas y sus accesorios. 6,5 0,2
4773. Productos farmacéuticos, medicinales, odontologicos; articulos de 0.6 0.0
perfumeria, cosméticos y de tocador ! :
4774. Otros productos nuevos en establecimientos especializados. 1,5 0,0
474. Equipos de informatica y comunicaciones en establecimientos 0.3 0.0
especializados. ! :
4732. Comercio al por menor de lubricantes, aditivos y productos de o1 0.0
limpieza para vehiculos automotores - e
476. Articulos culturales y de entretenimiento en establecimientos 21 0.0
especializados. ! ‘
4530. Partes, piezas (autopartes) y accesorios (lujos) para vehiculos s o
automotores ‘ ‘
4731. Comercio al por menor de combustible para automotores. -0,7 -0,1
475. Otros enseres domeésticos en establecimientos especializados. -1,4 -0.1
4771 - 4772. Prendas de vestir y¥ sus accesorios; Calzado y articulos 54 0.5
sucedaneos al cuero en establecimientos especializados. ! ‘
Fuente: DANE — EMC.

Comercio al por menor por departamentos

Variacién anual Mayo (2026/2025)

Tabla 9. Variacion de las ventas minoristas reales y el personal ocupado sin combustibles ni lubricantes
Siete dominios departamentales
Mayo (2026/2025)"

Mayo 2026 / thayo 2025

Ventas Personal ocupado
Departamento Contribuciéon PP Variacion % Contribucién PP

Total comercio minorista y vehiculos

(excepto grupo 473*) Y L L s
Bogota D.C 55 08 0,2
Antioquia 2,5 3,0 0.5
Cundinamarca 1,3 5.6 0.3
Valle del Cauca 1,2 1,2 0,1
Atlantico 0.6 12 0.1
Santander 0,4 -1,6 -0,1
Otros departamentos 33 22 0,6

Fuente: DANE — EMC.
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Ventas reales

En mayo de 2026 frente al mismo mes de 2025, las ventas reales del comercio minorista, excluyendo
las empresas del grupo CIIU 473 (Comercio al por menor de combustible, lubricantes, aditivos y
productos de limpieza para automotores, en establecimientos especializados), aumentaron 14,7%.
Segun los departamentos desagregados, las mayores contribuciones positivas a las ventas del
comercio minorista sin combustibles ni lubricantes se registraron en Bogota D.C. y Antioquia, quienes
aportaron 5,5y 2,5 puntos porcentuales respectivamente.

Personal ocupado

En mayo de 2026 frente al mismo mes de 2025, la contratacion de personal por parte del comercio
minorista sin combustibles ni lubricantes crecié 1,8%. De los dominios departamentales desagregados,
las mayores contribuciones positivas se presentaron en los dominios de Antioquia y Cundinamarca con
0,5y 0,3 puntos porcentuales, respectivamente.

Variacién aio corrido (Enero — mayo 2026 / enero — mayo 2025)

Tabla 10. Variacién afio corrido de las ventas minoristas reales sin combustibles ni lubricantes y personal
ocupado

Siete dominios departamentales

(Enero — mayo 2026 / enero — mayo 2025)°

Enero - mayo 2026 / Enero - mayo 2025

Ventas Personal ocupado
Departamento Variacion % Contribucién PP Variacion % Contribuciéon PP

Total comercio minorista y vehiculos

(excepto grupo 473*) g ek . R Z0 ZC
Bogota D.C. 17,7 IR 57 0,6 0,1
Antioquia 15,3 [N 2.4 3,0 0,5
Cundinamarca 20,7 R 1,2 8,6 0,5
Valle del Cauca 11,1 R 1,1 1,4 0.2
Atlantico 124 R 0.6 1,8 0,1
Santander 14,9 IR 0.6 1,6 -0,1
Otros departamentos 12,1 - 3,3 2.1 0,6

Fuente: DANE — EMC

Ventas reales

En el periodo de enero a mayo de 2026 en comparacién con el mismo periodo de 2025, las ventas
reales del comercio minorista, excluyendo las empresas del grupo ClIU 473 (Comercio al por menor de
combustible, lubricantes, aditivos y productos de limpieza para automotores, en establecimientos
especializados), aumentaron 14,9%. Segun los departamentos desagregados, la principal contribucion
positiva a las ventas del comercio minorista sin combustibles ni lubricantes se registré en Bogota D.C.
con 5,7 puntos porcentuales

Personal ocupado

En el periodo de enero a mayo de 2026 en comparacion con el mismo periodo de 2025 la contratacion
de personal por parte del comercio minorista sin combustibles ni lubricantes aumentd 2,0%. De los
dominios departamentales desagregados, la mayor contribucion positiva se presentd en los dominios
departamentales de Antioquia y Cundinamarca con 0,5 puntos porcentuales cada uno.
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Encuesta Mensual Manufacturera con Enfoque Territorial - EMMET Mayo 2026

Grafico 1. Variacion anual de la produccion real, ventas y personal ocupado de la industria
manufacturera

Total nacional

Mayo (2026/2025)°

0.5
0,3
0,1
-0,1
-0,3
-0,5
-0,7

Variacion (%)

-0,9
-1,1 -1.0
-1.3

-1.5
Produccién Real Ventas Reales Personal Ocupado

Fuente: DAMNE- EMMET

Evolucién general de las principales variables total nacional Mayo 2026

En mayo de 2026 frente a mayo de 2025, la produccion real de la industria manufacturera presentd una
variacion de -0,4%, las ventas reales de -0,8% y el personal ocupado de -1,0%.

Grafico 2. Variacion anual de la produccion real, ventas y personal ocupado de la industria
manufacturera

Total nacional

(Mayo 2025 - mayo 2026)°

7,0
—_ 2,0
2 —
=
h]
]
5 -3,0
>
-8,0
may-25 | jun-25 jul25 | ago-25 @ sep-25 oct-25 nov-25 | dic25 | ene-26 | feb-26 = mar-26 | abr-26 = may-26
— Produccién Real 33 21 6,1 1,0 53 18 07 -0,6 -04 1,2 38 1,7 -0,4
—\entas Reales 2,6 1,0 6,5 09 52 24 -04 -0,2 0,7 -1,0 38 1,9 -0,8
Personal Ocupado| 0,3 0,6 09 08 08 0,6 08 05 -0,2 0,7 -1,0 -09 -1,0

Fuente: DANE- EMMET
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Variaciéon anual (%) y contribucién, del valor de la produccion, ventas, y empleo total, segun

clase industrial Mayo (2026/2025)

De las 39 actividades industriales representadas por la encuesta, un total de 25 registraron variaciones
negativas en su produccion real, restando 3,6 puntos porcentuales a la variacion total anual y 14
subsectores con variaciones positivas que sumaron en conjunto 3,2 puntos porcentuales a la variacion

total. (Tabla 1)

segun actividad manufacturera
Total nacional
Mayo (2026/2025)

Tabla 1. Variacion anual y contribucion de la produccion real, ventas reales y personal ocupado,

Fuente: DANE- EMMET

ong PRODUCCION VENTAS PERSONAL OCUPADO
Clase Descripcion
Variacion% | Cont pp Variacion % | Cont pp Variacion% | Cont pp
T_IND [Total Ind 04 08 40

1010 Procesamiento y conservacion de carne, pescado, crustaceos y moluscos -10,7 I 05 -52 l -02 24 |r 02
1400  Confeccion de prendas de vestir -113 I -05 -13 | 00 -10,1 | -08
1300  Hilatura, tejeduria y acabado de productos textiles P | 04 RIYI | 03 63 | 03
1089  Elaboracion de otros productos alimenticios n.c.p. -64 l -03 -19 I 01 20 | -01
2410 Industrias basicas de hierro y de acero -106 I -03 -6 I 02 27 I 00
1082  Elaboracion de cacao, chocolate y prod de confiteria -181 l -03 -264 . -04 19 i 00
1030  Elaboracion de aceites y grasas de origen vegetal y animal -18 I -02 79 I 02 31 I -01
2020  Fabricacion de otros productos quimicos -51 l -02 52 l 02 17 I 00
1081 Elaboracion de productos de panaderia 59 | 02 99 I 03 33 | 01
1800  Actividades de impresion 3 | 01 42 | 01 53 | 01
1050  Elaboracion de productos de molineria, almidones y sus derivados -59 | -01 53 l 01 01 00
1700  Fabricacion de papel, carton, y sus productos 27 | -01 -70 l 03 26 I -01
2210 Fabricacion de productos de caucho 2 W 01 a0 N 01 58 | 00
2310  Fabricacion de vidrio y productos de vidrio -40 -01 -4.2 f -01 -43 -0,1
2700 Fabricacion de aparatos y equipo eléctrico 17 0,0 -13 E 00 08 00
2100 Fabricacion de productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales 09 00 -5,7 [ -03 -08 00
3200  Otras industrias manufactureras 27 0,0 -53 ‘ -01 37 01
1520  Fabricacion de calzado 64 00 -38 [ 00 -6,0 0,1
1600  Transformacion de la madera y sus preductos 63 0,0 -93 ‘ 0,0 -08 00
2420 Industrias basicas de metales preciosos y no ferrosos =122 I 0,0 12,7 ‘ 0,0 -52 00
2930 Fabricacion de partes, piezas (autopartes) y accesorios {lujos) para vehiculos -44 00 20 | 00 55 00
1511 Curtido y recurtido de cueros; recurtido y tefiido de pieles -150 I 0,0 -229 . 0,0 -86 00
2800  Fabricacion de maquinaria y equipo nc. p. 08 00 12 l 00 37 01
2010 Fabricacion de sustancias quimicas basicas, y sus productos 01 0,0 -38 ! -01 -21 00
1512 Fabricacion de articulos de viaje, bolsos de mano y articulos similares en cuero 11 00 57 i 00 36 00
2920  Fabricacion de carrocerias para vehiculos automotores, remolques 19 0,0 -26,6 ‘ =01 309 02
1061 Trilla de café 42 00 -16 l 00 -08 00
2910 Fabricacion de vehiculos automotores y sus motares. 42 0,0 14 l 0,0 15 00
2390  Fabricacion de productos minerales no metalicos nc. p. 06 0,0 -11 E -01 -08 | 00
1040  Elaboracion de productos lacteos 14 00 -24 E -01 33 | 01
1090  Elaboracion de alimentos preparados para animales 27 01 -09 E 00 7 i 01
3100  Fabricacion de muebles, colchones y somieres 108 I 01 103 I 01 54 i a1
2500  Fabricacion de productos elaborados de metal 6,2 01 66 I 01 27 } 01
2220  Fabricacion de productos de plastico 42 02 35 I 02 Y i 01
3000  Fabricacion de otros tipos de equipo de transporte 159 ’ 02 137 . 0.2 237 i 04
1900  Coquizacion, refinacion de petroleo, y mezcla de combustibles 53 04 48 I 03 44 | 00
2023 Fabricacion de Jabones y detergentes, perfumes y preparades de tocador 57 04 20 I 01 04 00
1070 Elaboracion de azicar y panela 621 B o 174 | 02 -60 | 01
1100 Elaboracion de bebidas 91 ! 11 102 l 13 02 [1]4]
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Variaciéon aio corrido (%) y contribucién, del valor de la produccién, ventas, y empleo total,
segun clase industrial (Enero — mayo 2026 / enero — mayo 2025)

Durante lo corrido del afio hasta mayo de 2026, la produccion real de la industria manufacturera
presentd una variacion de 1,2%, las ventas reales de 0,7% y el personal ocupado -0,7%.

manufacturera
Total nacional
(Mayo 2025 — mayo 2026)P

20

2.5

2,0

s

10

Varlacidn (%)

o0

Fuente: DANE- EMMET
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Grafico 3. Variacion ano corrido de la produccién real, ventas y personal ocupado de la industria

may-26

0,7

De las 39 actividades industriales representadas por la encuesta, un total de 18 registraron variaciones
positivas en su produccion real, sumando 3,4 puntos porcentuales a la variacion total afio corrido y 21
subsectores con variaciones negativas que restaron en conjunto 2,2 puntos porcentuales a la variaciéon
total. (Tabla 2)

Tabla 2. Variacion afio corrido y contribucion de la produccion real, ventas reales y personal ocupado,
segun actividad manufacturera
Total nacional

(Enero — mayo 2026 / enero — mayo 2025)°

Clase Bescripcion PRODUCCION VENTAS PERSONAL OCUPADO
Variacion% | Cont pp Variacion% | Contpp Variacion% | Contpp

T_IND_|Total Industria 1,2 0,7 0,7
100 Elaboracion de bebidas 68 | 08 37 | 05 09 00
1900 Coquizacion, refinacion de petroleo, y mezcla de combustibles 7.0 I 05 64 l 04 -50 00
3000 Fabricacidn de otros tipos de equipo de transporte 260 . 03 252 . 03 237 04
2100 Fabricacidn de productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales 6.7 I 03 37 I 02 -09 00
1070 Elaboracion de azicary panela 143 I 02 19 | 00 35 01
2023 Fabricacion de Jabones y detergentes, perfumes y preparados de tocador 23 I 02 16 I 01 02 00
1090 Elaboracion de alimentos preparados para animales 64 I 01 6,1 I 01 49 01
2910 Fabricacion de vehiculos automotores y sus motores 382 - 01 302 - 01 113 00
2390 Fabricacién de productos minerales no metalicos nc. p. 25 I 01 14 I 01 04 00
3100 Fabricacién de muebles, colchones y somieres 19 I 01 129 l 01 55 01
1040 Elaboracion de productos lacteos 38 I 01 08 | 00 14 0o
2020 Fabricacion de otros productos quimicos 30 I 01 04 | 00 36 01
1089 Elaboracion de otros productos alimenticios n.cp. 21 I 01 41 I 02 24 -0,1
2500 Fabricacion de productos elaborados de metal 43 | 01 33 ! 01 27 01
3200 Otrasindustrias manufactureras 38 | 01 23 | 00 26 0
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2220 Fabricacion de productos de plistico 08 [ 00 a7 | 01 16 I 01
2930 Fabricacion de partes, piezas (autopartes) y accesorios (lujos) para vehfculos 87 l 00 76 l 00 74 } 01
2920 Fabricacion de carrocerias para vehiculos automotores, remolques 13 l 00 63 I 00 175 01
1520 Fabricacion de calzado 00 00 04 I 00 48 01
1511 Curtido y recurtido de cueros; recurtido y tefiido de pieles -19 00 54 I 00 -85 00
1512 Fabricacion de articulos de viaje, bolsos de mano y articulos similares en cuero 11 00 05 ! 00 22 } 00
1600 Transformacion de la madera y sus productos -11 00 -49 I 00 -16 00
2420 Industrias basicas de metales preciosos y no ferrosos -105 I 00 -124 l 00 45 00
2310 Fabricacion de vidrio y productos de vidrio -18 00 07 ! 00 37 -01
2800 Fabricacion de maquinaria y equipo n.c. p. -40 00 -54 I 01 -34 5 -01
1800 Actividades de impresion 24 | 00 01 00 37 -01
2210 Fabricacion de productos de caucho 249 . 00 -260 - 01 51 00
1050 Elaboracion de productos de molineria, almidones y sus derivados 26 -01 27 I -01 03 00
1030 Elaboracion de aceites y grasas de origen vegetal y animal 36 01 02 00 -19 00
1400 Confeccion de prendas de vestir 20 -01 24 I 01 19 -07
1061 Trillade café 201 W 01 14 01 18 00
1081 Elaboracion de productos de panaderia 53 I -01 -56 I -0,1 -43 02
2700 Fabricacion de aparatos y equipo eléctrico -57 I -02 -40 I 01 -20 01
2410 Industrias basicas de hierro y de acero -6,7 I -02 93 l -02 -41 -01
1010 Procesamiento y conservacion de carne, pescado, crustaceos y moluscos -49 I -02 -36 l 02 22 01
1700 Fabricacion de papel, carton, y sus productos -52 I -02 53 I 02 -34 -01
1300 Hilatura, tejeduriay acabado de productos textiles 134 E] 02 SITR | 02 34 01
1082 Elaboracion de cacao, chocolate y prod de confiteria -194 . -03 -196 - 03 01 00
2010 Fabricacion de sustancias quimicas basicas, y sus productos 94 I 03 -6,1 l 02 23 2 00
Fuente: DANE- EMMET

Evolucién general de las principales variables enfoque territorial Mayo 2026

Variaciéon anual (%) y contribucion, del valor de la produccién, ventas, y empleo total, segun
departamentos Mayo (2026/2025)

De los 14 dominios de departamentos representados por la encuesta 6 registraron variaciones
negativas en su produccion real, restando 2,1 p.p a la variacién total nacional.

Tabla 4. Variacion anual y contribucién de la produccién real, ventas reales y personal ocupado
Departamentos
Mayo (2026/2025)°

Departamentos Produccién Ventas P | Ocupado

Variacion % Cont.(p.p) Variacién % Cont.(p.p) Variacién % Cont.(p.p)

Total Industria -04 -0,8 -1,0
Antioquia -35 -0,7 -4,0 -0.8 -11 -0,2
Bagots, D.C -43 -0.6 -38 -0.6 -22 -0.5
Atlantico -55 0.4 -09 -0,1 -4,1 -03
Cérdoba -146 -0,1 174 -0,2 13 0,0
Tolima -10,0 -0,1 -1 -0,1 -30 0,0
Otros Departamentos® -2.8 -01 -4,2 -0,2 09 00
Risaralda 13 00 04 0,0 13 0,0
Cauca 15 00 -13 00 04 00
Bolivar 1,6 01 4.4 0.3 02 0.0
Santander 24 01 24 0,1 08 0,0
Cundinamarca 1,2 02 0,6 0,1 04 0,0
Caldas 132 02 11,5 0,2 4.1 0.1
Boyacé 12 03 14,7 03 12 0,0
Valle del Cauca 47 07 0,6 0,1 -13 -0,2
Fuente: DANE- EMMET
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Variaciéon anual (%) y contribucién, del valor de la produccion, ventas, y empleo total, segun
areas metropolitanas Mayo (2026/2025)

En mayo de 2026 frente a mayo de 2025, el area metropolitana que mas contribuye de manera negativa
a la variacion anual de la produccion real es la de Valle de Aburra con una variacion de -3,7%, restando
0,6 p.p a la variacion total nacional (-0,4%).

Tabla 5. Variacion anual y contribucion de la produccion real, ventas reales y personal ocupado
Areas Metropolitanas
Mayo (2026/2025)°

; . Produccion Ventas Personal Ocupado
AreasMetropoltananas Variacion % Cont.(p.p) Variacion % Cont.(p.p) Variacion % Cont.(pp)
Total Industria -04 0.8 -1,0
Area Metropolitana del Valle de Aburra -37 06 -36 [ ] 05 14 03
frea Metropolitana de Barranquilla -55 04 -11 [ | 01 41 03
Area Metropolitana de Bucaramanga -64 02 -43 [ ] 01 -1.2 00
Resto del pais 10 07 -01 | 00 -0,6 04

Fuente: DANE- EMMET

MIPYMES EN COLOMBIA

Mipymes arrancaron 2026 con cautela: estas son algunas decisiones que han tomado tras
incremento del 23% del minimo

En este primer trimestre del afo, los negocios de las micro, pequefias y medianas empresas,
MiPymes, apuntan a una desaceleracion productiva, en medio de un entorno caracterizado por la
prudencia y la incertidumbre.

Asi lo evidencia la Encuesta de Desempefio Empresarial del cuarto trimestre de 2025 del Observatorio
de la MiPyme que dirige Acopi Atlantico.

Paralelo a este informe, el gremio también presentd un sondeo en el que se muestra el impacto que
ha tenido en este grupo de empresas el incremento del salario minimo del 23%.

Como respuesta a esta medida del Gobierno Petro para 2026, las empresas reportaron medidas
como no realizar nuevas contrataciones (35,7%), no reemplazar personal que se retire (22,2%),
reducir carga laboral o turnos (18,4%), disminuir o eliminar bonificaciones extralegales (15,8%) y otros
ajustes (8,0%).

Ademas, el 61,6% indico haber realizado cambios en su estructura laboral.

En cuanto al impacto sobre los costos, el 44,4% de las empresas sefalé que el incremento del salario
minimo representa mas del 15% de su presupuesto de ndmina para 2026, mientras que el 25,4% lo
ubica entre 5% y 10%, el 24,6% entre 10% y 15%, y el 5,6% menos del 5%.
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Sobre empleo, el 51,5% de las empresas prevé reducir personal, el 26,9% no lo contempla y el 21,5%
lo haria solo en casos de reemplazos o necesidades criticas. En paralelo, el 60,3% no planea contratar
nuevo personal en 2026, frente a un 39,7% que si lo considera.

Entre quienes proyectan disminuciones de empleo, el 70% estima recortes de entre 1 y 3
trabajadores, el 12,6% entre 4y 6, el 9% entre 6y 8, el 2,2% entre 8 y 10 y el 6,3% mas de 10 empleos.

En materia de inversion, el 33,1% indicd que no realizé6 cambios, el 23,8% redujo su presupuesto, el
23,3% suspendid nuevas inversiones y el 19,8% mantendra Unicamente inversiones en mejoras de
procesos 0 equipos.

En costos, el 45,5% reporta que la ndmina representa menos del 20% de sus gastos totales, el
27,9% entre 20% y 40%, el 10,6% entre 40% y 60% y el 16% mas del 60%.

Frente a precios, el 39,3% analiza trasladar el incremento de costos, el 32,2% lo haria parcialmente,
el 18,7% no lo considera viable y el 9,8% lo trasladaria totalmente. Sobre rentabilidad, el 50,9% prevé
una reduccion moderada, el 21,1% una reduccidn significativa, el 16,8% no anticipa impactos
relevantes y el 11,1% proyecta aumento por eficiencia.

Resultados de la encuesta empresarial

La encuesta de desempefio empresarial, que presentd Rosmery Quintero, directora ejecutiva de Acopi
Atlantico y presidenta del Observatorio Nacional de la MiPyme, muestra  que una proporcién
relevante de compafiias prevé mantener sus niveles actuales de operacién, mientras otras anticipan
ajustes en variables como inversion, rentabilidad y empleo. La encuesta fue aplicada a 891
empresarios entre octubre y diciembre de 2025, con un nivel de confianza del 95% y un margen de
error del 5%.

En el nivel de produccién de bienes y servicios, el 32,0% de los empresarios espera un aumento
durante el primer trimestre de 2026, mientras que el 35,9% considera que se mantendra igual y el
32,0% prevé una disminucion.

En el volumen de ventas, el 36,6% de las empresas proyecta un incremento, el 30,7% anticipa
estabilidad y el 32,7% estima una reduccién.

Por su parte, la cuota de mercado muestra una mayor inclinacion hacia la estabilidad: el 42,5% de los
encuestados considera que permanecera igual, el 26,8% prevé aumentarla y el 30,7% proyecta una
disminucion.

En materia de inversion, las expectativas se concentran en la cautela. El 40,5% de las MiPymes espera
mantener sus niveles actuales, el 39,9% anticipa una disminucién y el 19,6% proyecta incrementarla.

En cuanto a la rentabilidad, el 28,8% de las empresas considera que aumentara, el 30,7% cree que se
mantendra estable y el 40,5% prevé una disminucion.
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Las proyecciones sobre empleo también muestran sefiales de ajuste. El 45,1% de las
empresas anticipa una reduccion en su planta de personal, el 33,3% espera mantenerla 'y el 21,6%
proyecta aumentarla.

En el caso del ausentismo laboral, el 45,1% de los empresarios considera que se mantendra sin
cambios, el 35,9% espera una disminucion y el 19,0% prevé un aumento.

Seguridad e incertidumbre politica

La encuesta también recoge la percepcion de los empresarios frente a la coyuntura econémica y los
factores del entorno que inciden en su actividad.

Entre los principales temas sefialados se encuentran la seguridad ciudadana y el orden
publico (13,34%), el estimulo al crecimiento econdmico (10,75%), las relaciones internacionales
(10,72%), la corrupcion (9,91%), la incertidumbre politica (7,12%) y el mejoramiento de los servicios
publicos (5,44%).

Durante el cuarto trimestre de 2025, el 29,7% de los empresarios indicé que la seguridad ciudadana
afecté mucho el desempeio de su empresa, el 32,6% sefal6 que afecto algo, el 21,1% manifestoé que
afect6 poco y el 16,6% afirmé que no tuvo impacto.

Entre quienes reportaron afectaciones, el 35,8% sefaldé haber sido victima de hurtos o robos, el
32,5% report6 extorsiones o amenazas y el 31,7% indico problemas de inseguridad en el transporte de
mercancias o personal.

En cuanto a la corrupcion, el 81,4% de los empresarios considera que limita en gran medida el
crecimiento y la competitividad de las empresas. Un 13,5% senala que su impacto es moderado, el
4% estima que afecta poco y el 1,1% indica que no tiene incidencia.

El 43,6% identifica la contratacion estatal como el principal ambito donde se perciben practicas
corruptas, seguido por los tramites y permisos publicos, mientras que el 21,2% menciona a las
entidades locales o regionales.

Respecto a la incertidumbre politica, el 50,7% de las empresas considera que ha tenido una alta
influencia en sus decisiones de inversién o crecimiento, el 34,9% senala un impacto medio y el 14,4%
indica que no ha tenido incidencia.

Caidas en produccion, ventas e inversion al cierre de 2025

En el cierre de 2025, los indicadores fundamentales de las MiPymes registraron comportamientos a
la baja en varios frentes.

En produccion, el 47,3% de las empresas reportdé una disminucion, el 36,8% indicé que se mantuvo
igual y el 15,9% sefial6é un aumento.
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El volumen de ventas también presenté retrocesos: el 50,4% de las empresas reportdé una
disminucion, el 30,0% sefial6 estabilidad y el 19,5% indicé un incremento.

En inversion, el 53,3% de las empresas reporté una disminucion, el 34,6% indicé que se mantuvo
igual y el 12,2% sefald un aumento.

La rentabilidad siguié la misma tendencia: el 56,1% de las empresas reportd una disminucién, el
29,2% indico estabilidad y el 14,7% sefialé un aumento.

En cuota de mercado, el 43,6% de las empresas reporté una disminucion, el 39,4% indicé estabilidad
y el 17,0% sefald un aumento.

El ausentismo laboral se mantuvo estable en el 50,1% de las empresas, mientras que el 37,1%
reporté una disminucion y el 12,7% un aumento.

Finalmente, en generacion de empleo, el 47,6% de las empresas reporté una disminucioén, el 38,0%
indico estabilidad y el 14,4% sefialé un aumento.

Una agenda para los candidatos a la Presidencia

Al entregar los resultados de la encuesta y del sondeo, Rosmery Quintero, directora ejecutiva de Acopi
Atlantico y presidenta del Observatorio Nacional de la MiPyme, presento los aspectos centrales que
pide el sector a los candidatos a la Presidencia.

Incluye propuestas en el campo de la politica fiscal, el campo laboral, los impuestos territoriales y el
fomento empresarial.

Fuente: https://www.portafolio.co/negocios/empresas/las-mipymes-arrancaron-este-2026-con-cautela-
han-tomado-estas-decisiones-tras-incremento-del-23-del-minimo-490742

Clasificacion de Empresas en Colombia

En Colombia el segmento empresarial esta clasificado en micro, pequenas, medianas y grandes
empresas, esta clasificacion estuvo reglamentada en la Ley 590 de 2000 conocida como la Ley
Mipymes y sus modificaciones (Ley 905 de 2004); y posteriormente por el Decreto MinCIT No. 957 del
5 de junio de 2019, que rige actualmente.

Cuadro clasificacién por ventas valores en pesos equivalentes a clasificacion en UVT, cifras en pesos.

Cuadro clasificacion 2026 1 UVT= $52.374 pesos:
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Clasificacion Manufactura Servicios Comercio

Microempresas Hasta $1.234.088.562 Hasta $1.727.713.512 Hasta $2.344.731.606

Pequerias Superior a $1.234.088.562 y hasta Superior a $1.727713512 y hasta Superior a $2.344 731606 y hasta
empresas $10.736.408.130 $6.910.801.674 $22.583450.304
Medianas Superior a $10.736.408.130 y hasta Superior a $6.910.801.674 y hasta Superior a $22.583.459.304 y hasta
empresas $90.950.855.310 525298422716 $113.164.082.808
Grandes empresas Superior a $90.950.855.310 Superior a $25.298422.716 Superior a $113.164.082.808

Encuesta de Micronegocios (EMICRON) | Trimestre de 2026

Grafico 1. Variaciéon anual y variaciéon doce meses de la cantidad de micronegocios, personal
ocupado y valor nominal de los ingresos (porcentaje)

24 Ciudades’

1 Trimestre (2026°P/2025)

m Cantidad de micronegocios m Personal ocupado Ventas o ingresos

12,0
10,0
8,0
6,0
4,0
2,0
0,0
-2,0
-4,0

9.8

1.0
I

-2,0

Porcentaje %

Variacion anual (%6) Variacion doce meses (%)

Fuente: DANE, EMICRON

Resultados generales | Trimestre 2026 24 Ciudades
Variacién anual de las principales variables

En el primer trimestre de 2026, la cantidad de micronegocios disminuyé 2,0% en comparacion con el
mismo periodo de 2025. Respecto al personal ocupado por estas unidades econémicas aumentd 1,0%.
De la misma manera, los ingresos de los micronegocios aumentaron 9,8% en este mismo intervalo de
tiempo. (Cuadros C1 — C3, Anexo | Trimestre).

Grafico 2. Variacion anual de la cantidad de micronegocios segun actividad econémica (porcentaje)
24 Ciudades’

I Trimestre (2026P/2025)

Variacion porcentual (%) Contribucion (p.p.)

Fuente: DANE, EMICRON
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Las actividades econdémicas que tuvieron mayor contribucion negativa a la variacién total de la cantidad
de micronegocios en el primer trimestre de 2026 fueron: Comercio y reparacion de vehiculos y
motocicletas (-4,2 p.p.); Transporte y almacenamiento (-0,6 p.p.); y Construccion (-0,1 p.p.). Por su
parte, Actividades inmobiliarias, profesionales y comunicaciones (1,6 p.p.); Otras actividades de
servicios (0,9 p.p.); Industria manufacturera (0,3 p.p.); y Alojamiento y servicios de comida (0,1 p.p.)
contribuyeron positivamente a la variacion total de la cantidad de micronegocios. (Cuadro C1, Anexo |
Trimestre).

Grafico 3. Variacion anual del personal ocupado en los micronegocios segtin actividad econémica
(porcentaje)
24 Ciudades'
I Trimestre (2026P/2025)
Variacion porcentual (%) Contribucién (p.p.)
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Fuente: DANE, EMICRON.

Con respecto al personal ocupado, las actividades econdmicas que tuvieron mayor contribucion positiva
a la variacién total del personal ocupado en el primer trimestre de 2026 fueron: Actividades
inmobiliarias, profesionales y comunicaciones (2,4 p.p.); Alojamiento y servicios de comida (1,6 p.p.);
Otras actividades de servicios (1,1 p.p.) y Construccion (0,3 p.p.). Por su parte, y Comercio y reparacion
de vehiculos y motocicletas (-4,3 p.p.) y Transporte y almacenamiento (-0,3 p.p.) contribuyeron
negativamente a la variacion anual del personal ocupado en los micronegocios. (Cuadro C2, Anexo |
Trimestre).

Grafico 4. Variacion anual de los ingresos nominales de los micronegocios segtin actividad econémica
(porcentaje)
24 Ciudades’
I Trimestre (2026P/2025)
Variacién porcentual (%) Contribucién (p.p.)
24 ciudades I o I o=
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=
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Fuente: DAMNE, EMICRON.

64



SENA

N

Las actividades de Actividades inmobiliarias, profesionales y comunicaciones (4,0 p.p.); Alojamiento y
servicios de comida (3,3 p.p.) y Oftras actividades de servicios (2,3 p.p.) contribuyeron, en mayor
medida, positivamente a la variacién anual de los ingresos nominales de los micronegocios en el primer
trimestre de 2026. Por el contrario, las ramas de Comercio y reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas (-2,1 p.p.) y Transporte y almacenamiento ( 0,3 p.p.) contribuyeron de manera negativa a
la variacién anual de los ingresos nominales de los micronegocios. (Cuadro C3, Anexo | Trimestre).

La Micro, Pequeia y Mediana Empresa (MIPYME) econémica mundial

En América Latina juega un papel muy importante en la cohesién social, ya que contribuye
significativamente a la generacion de empleo, de ingresos, erradicacion de la pobreza y dinamiza la
actividad productiva de las economias locales. Adicionalmente, representan una cuota importante en
el tejido empresarial de los paises; asi en el istmo centroamericano se estima que la MIPYME
representa mas del 90% de la estructura empresarial de la region; si bien es cierto que los estudios
difieren en la estimacion de la contribucién al Producto Interno Bruto, se estima que en promedio
contribuyen con el 20% del PIB y que, en algunos casos, esta contribucion llega a alcanzar el 50%.
Otro aspecto relevante a considerar es que en paises como los centroamericanos el mayor porcentaje
de las empresas esta orientado al mercado local, principalmente a actividades comerciales y en
segundo lugar industriales. Segun el Centro del Comercio Internacional (CCl), tan sélo entre un 5% y
un 10% de las empresas se dedican a actividades de exportacion; lo cual ubica a las MIPYME como
una fuente de empresas a internacionalizar para que aprovechen los potenciales beneficios del
mercado centroamericano como de los mercados internacionales, cuyo acceso se estan facilitando con
los procesos de negociacion de acuerdos comerciales. Del contexto anterior se deduce que la MIPYME
constituye un eje importante de desarrollo para las economias latinoamericanas, especialmente para
las centroamericanas, por lo que el desarrollo de politicas, programas, instrumentos y herramientas
innovadoras para su promocion son de vital importancia para mejorar la competitividad de las mismas.

Para el segmento de la mipymes, en cada uno de los grupos que las componen encontramos una
estructura similar que va acomodandose de acuerdo con las capacidades empresariales y las
necesidades de recursos para la actividad productiva; es asi como en la medida en la que las empresas
son de menores magnitudes, las actividades manufactureras o agropecuarias van perdiendo
preponderancia en tanto que las actividades de servicios o comercio incrementan su participacion.

Distribucion Regional

Al revisar la muestra por domicilio social, la concentracién de las mipymes alrededor de los grandes
centros urbanos permanece, destacandose Bogota D.C. como el principal polo de desarrollo; sin
embargo, en las otras regiones del pais también encontramos puntos de establecimiento significativos
para este tipo de empresas (Medellin en region antioquefa, Cali al occidente, Barranquilla en la costa
atlantica, y otros) La composicién regional de las mipymes en Colombia guarda semejanza con el
comportamiento observado en otros paises Latinoamericanos donde prevalece también una marcada
influencia de los grandes centros urbanos. Como mencionamos Bogota D.C. es la regién con mayor
incidencia dentro de los resultados obtenidos, con una participacion de 57.15% del total de la muestra
promedio. Por porcentaje de participacion individual por departamentos, le siguen Antioquia con
12.13%, Valle con 12.11% y Atlantico con 4.31%, los otros departamentos tienen participaciones por
debajo de 2.3% haciéndolos poco influyentes dentro de los datos agregados finales. Por tal razén, los
departamentos fueron agrupados en 6 regiones que por jerarquia de participacién quedan ubicadas
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asi: Bogota D.C. 57.15%, Antioquia y Eje Cafetero 15.43%, Pacifico 13.09%, Atlantico 6.82%, Oriente
4.03% y Centro y Sur 3.48%.

Creacion de empresas en Colombia

Segun datos del DANE, la economia colombiana registré un crecimiento del 2% al cierre del tercer
trimestre de 2024, impulsado principalmente por un aumento significativo en la inversion, que crecio un
22,7%, y un incremento del 1,6% en el consumo de los hogares. En el ambito laboral, se observaron
sefales de recuperacion, con una tasa de desempleo nacional que alcanzé el 8,2%, marcando una
mejora respecto al 9,0% registrado en el mismo periodo del afio anterior. Segun el Banco de la
Republica en términos de precios, la inflacién anual se redujo al 5,2%, la mas baja de los ultimos cuatro
anos, aunque todavia se encuentra por encima de la meta del 3% fijada por el ente emisor. Ante esta
desaceleracion inflacionaria, el Banco redujo la tasa de interés de politica monetaria a 9,5% al cierre
de 2024, buscando estimular la actividad econémica y acercar la inflacion a su objetivo.

Grdfico 1. Creacion de empresas segun organizacion juridica

Tha2g  BA5E2
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Fuente: RUES — Registro Unice Empresarial y Social.

Aunque la creacion de empresas en 2024 mantuvo patrones estacionales similares a los de 2023, los
registros fueron menores en la mayoria de los meses, excepto en febrero, abril y julio. Cabe resaltar
que, al cierre del periodo de renovaciones (marzo), la creacion de empresas en 2024 registré una
disminucion de 5.000 empresas en comparacion con 2023.
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Grifico 2. Creacion de empresas por mes
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Fuente: RUES — Registro Unico Empresarial y Social.

Creacién de empresas por tamaino

Al analizar la evolucién de la creacion de empresas entre 2023 y 2024, clasificada segun el tamafio
definido por el valor de sus activos, se observa una disminucion del 2,8% en la creacién de
microempresas, del 8,0% en pequefias, del 20,4% en medianas y del 9,1% en grandes. La reduccién
total del 2,8% esta explicada en su totalidad por las microempresas, dado que las pequefias, medianas
y grandes tienen una participacion marginal en el total de empresas creadas. La significativa
concentracion de las microempresas, que representan mas del 99% del total, destaca su papel crucial
en la dinamica empresarial del pais.

Tabla 1. Creacion de empresas por tamafio

Tamafio 2023 2024 Variacion % Contribucidn
Microempresa 304,882 296.456 -2,8% -2,8%
Pequefia 1.050 966 -8,0% 0,0%
Mediana 34 43 -20,4% 0,0%
Grande 11 10 -9,1% 0,0%
Total 305.997 297.475 -2,8% -2,8%

Fuente: RUES — Registro Unico Empresarial y Social.
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Creacion de empresas por sectores econdmicos

Durante 2024, el sector de agricultura registré un aumento en la creacion de empresas de 1,4%. Sin
embargo, su impacto en la variacion total fue limitado y cercano a 0%. Por otro lado, el sector de
extraccion registro la mayor contraccidén porcentual, con una caida del 17,5%. No obstante, debido a
su reducido tamafo relativo, su impacto en el total fue limitado (-0,1%). En contraste, los servicios que
representan el mayor peso relativo en la creacion de empresas experimentaron una contraccion del
1,5%, contribuyendo negativamente con un -0,7% a la variacién total. Finalmente, el sector comercio
tuvo la mayor contribucion negativa en la creacion de empresas con una caida de 4,8% respecto a
2023.

Tabla 4. Empresas creadas por sector econdmico
2024 Variacion % Contribucion

Agricultura 5.243 5.315 1,4% D,0%
Construccion 13.424 13.281 -1,1% D,0%
Resto 8.002 7.B28 -2,2% -0,1%
Extraccidn 1.044 261 -17.5% -0,1%
Industria 29.616 29.137 -1,6% -0,2%
Servicios 1321.645 129.618 -1,5% -0, 7%
Comercio 117.023 111.435 -4, 8% -1,8%
Total 305.997 297.475 -2,B% -2,B%

Fuente: RUES — Registro Unico Empresarial v Social. Nota: El sector resto incluye: administraciéon pdblica y defensa,

educacidn, actividades de los hogares, actividades de atencidan a la salud humana vy mo clasificados.

El subsector de actividades inmobiliarias registré un incremento del 8,6%, lo que se traduce en una
contribucién positiva del 0,2% al total, destacandose como uno de los subsectores con un crecimiento
significativo. En paralelo, el subsector de actividades profesionales, cientificas y técnicas experimento
un crecimiento mas modesto del 2,6%, pero con una contribucion de 0,2%. Por su parte, las actividades
de los hogares individuales como productores mostraron un aumento notable del 22,6%, aunque su
contribucion al total es muy pequefia (0,0%).

Tabla 5. Empresas creadas por subsectores economicos

Actividad economica Variacion % Contribucion
Actividades inmobiliarias 6.006 6.521 B,6% 0,2%
Actividades profesionales, cientificas y técnicas 18.763 19.260 2,6% 0,2%
Actividad rtisti d tretenimient
ctivi a_aes artisticas, de entretenimiento v 6.288 6.372 1,3% 0,0%
recreacion
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y
5.243 5.315 1,4% 0,0%
pesca

Actividades de atencion de la salud humana y
de asistencia social

Actividades de los hogares individuales 31 I8 22,6% 0,0%
Administracion pablica v defensa; planes de

4.678 4.722 0,9% 0,0%

seguridad social de afiliacion obligatoria — — e o
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire

acondicionado T 468 433 ~i3% 0.0%
Actividades financieras y de seguros 2.762 2.679 -3,0% 0,0%
Informacion y comunicaciones 6.271 6.184 -1,4% 0,0%
Educacidn 2.8B81 2.754 -4,4% 0,0%
Construccion 13.424 13.281 -1,1% 0,0%
Alojamiento v servicios de comida 49.868 49.687 -0,4% -0,1%
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Explotacion de minas y canteras 1.044 861 -17,5% -0,1%

Distribucion de agua; evacuacion y

tratamiento de aguas residuales, gestion de

desechnsvauiuiiades de sanear:ientn L) 1'545 iy 0.1

ambiental

Industrias manufactureras 29.616 29.137 -1,6% -0,2%

Transporte y almacenamiento 8.632 8.036 -6,9% -0,2%

Actividades de servicios administrativos v de 14,666 13.847 5,6% 0,3%

apoyo

Otras actividades de servicios 16.192 15.059 -7.0% -0,4%

Comercio al por mayor y al por menor;

reparacion de vehiculos automotores v 117.023 111.435 -4, 8% -1,8%

motocicletas

Total 305.997 297.475 -2,8% -2,8%
Fuente: RUES — Registro Unico Empresarial y Social.

En contraste, la explotacion de minas y canteras experimenté la mayor caida, con una disminucion del
17,5%, lo que resulté en una contribucién negativa de -0,1%. El subsector de alojamiento y servicios
de comida también sufrié una caida del 0,4%, con una pérdida en su contribucion de -0,1%.

Generaciéon de empleo

Segun el RUES, el 45% de las nuevas empresas creadas en 2024 generaron al menos un puesto de
trabajo. De estas empresas generadoras de empleo, el 38% pertenecen al comercio al por mayor y al
por menor, el 17% al sector de alojamiento y servicios de comida, el 10% a industrias manufactureras,
el 6% a actividades profesionales, cientificas y técnicas, y otro 5% al sector de la construccién.

Grdfico 3. Subsectores econdamicos con mayor creacion de empresas empleodoras
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Fuente: RUES — Registro Unico Empresarial y Social.
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Numero de empresas vigentes en el Registro Mercantil

A corte de 31 de diciembre de 2025, el tejido empresarial de la Camara de Comercio de Ibagué se
encontraba conformado por 33.417 empresas activas con su correspondiente renovacion al dia, dentro
de las cuales el 21,3% corresponde nuevas matriculas y el 78,7% restante a renovaciones, lo que
significé un incremento del 8,23% en el total de empresas frente al afo inmediatamente anterior, el cual
registro un total de 30.877 empresas inscritas al Registro Mercantil, como se ilustra en la figura 1.
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ESTRUCTURA EMPRESARIAL DE LA JURISDICCION DE LA CCI
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Figura 1. Comportamiento histérico del tejido empresarial de la CCl 2016 — 2025.
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Fuente: Camara de Comercio de Ibagué — estadisticas RUES (2026). Elaboracion propia. Equipo
Técnico Estudios Regionales.

Nuevas empresas y renovaciones vigentes en el Registro Mercantil por municipios 2024 — 2025

En 2025 las nuevas matriculas y renovaciones registraron un incremento del 11,83% y 7,29%
respectivamente, frente al afio inmediatamente anterior. Los municipios con mayor crecimiento en el
total de empresas inscritas al Registro Mercantil fueron: Roncesvalles (16,84%), Valle de San Juan
(15,79%), San Antonio (8,96%), Ibagué (8,76%) y Alvarado (4,07%). En cuanto a los municipios que
presentaron decrecimiento, fueron Anzoategui ( 9,50%) y Piedras (-8,89%) (Tabla 1).
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Tabla 1. Dinamica de las nuevas matriculas y renovaciones 2024 — 2025.
L Mat. . Ren. Ren. Total. Total.
[T 2024 2024 2025 VA(%) 5024 2025  Var(h)
Ibagué 5.801 6.611 13,96% 22444 24.108 7.41% 28.245  30.719 8,76%
Alvarado 45 42 -6,67% 176 188 6,82% 221 230 4,07%
Anzoategui 31 29 -6,45% 148 133 -10,14% 179 162 -9,50%
Cajamarca 151 140 -7,28% 455 483 6,15% 606 623 2.81%
Piedras 27 19 -29,63% 153 145 -5,23% 180 164 -8,89%
Roncesvalles 27 21 -22.22% 68 90 32,35% 95 111 16,84%
Rovira 104 87 -16,35% 375 398 6,13% 479 485 1,25%
San Antonio 65 53 -18,46% 203 239 17,73% 268 292 8,96%
Santa Isabel 22 21 -4,55% 103 107 3,88% 125 128 2,40%
Valle de San Juan 19 27 42 1% 76 83 9,21% 95 110 15,79%
Venadillo 72 67 -6,94% 312 326 4,49% 384 393 2,34%
Total 6.364 7117 11,83% 24.513 26.300 7,29% 30.877 33.417 8,23%
Fuente: Camara de Comercio de Ibagué — estadisticas RUES (2026). Elaboracién propia. Equipo
Técnico Estudios Regionales.

Conformacioén juridica de las empresas en 2025

En cuanto a la organizacion juridica de las 33.417 empresas que componen el tejido empresarial de la
CCl a corte 31 de diciembre de 2025, las personales naturales obtuvieron una participacion del 78,66 %,
lo que corresponde a 26.287 empresas Yy las personas juridicas representaron el 21,34%, equivalente

a 7.130 empresas inscritas en el Registro Mercantil. (Tabla 2).

Tabla 2. Organizacion juridica de las empresas de la jurisdiccion de la CCl.
Organizacion Juridica N° Empresas Part.(%)

Persona Natural 26.287 78,66%
Persona Juridica 7.130 21,34%
Total general 33.417 100%

Técnico Estudios Regionales.

Fuente: Camara de Comercio de Ibagué — estadisticas RUES (2026). Elaboracién propia. Equipo

Dentro de las personas juridicas, las Sociedades por Acciones Simplificadas — S.A.S. rednen la mayor
cantidad de empresas (6.733); seguido por las Sociedades Limitadas (229 empresas), las Sociedades
Andnimas (68 empresas), las Sociedades en Comandita (62 empresas), Unipersonales (25 empresas),
las Extranjeras (6 empresas), las Sociedades en Comandita por Acciones (4 empresas), las Sociedades

Civiles (2 empresas), y, por ultimo, las Asociativas de Trabajo (1 empresa). (Tabla 3).

Tabla 3. Tipo de persona juridica de las empresas de la jurisdiccion de la CCl.
Persona Juridica .
S.AS 6.733 94,43%
Sociedad Andénima 68 0,95%
Sociedad Civil 2 0,03%
Sociedad en Comandita 62 0,87%
Sociedad en Comandita por Acciones 4 0,06%
Sociedad Limitada 229 3.21%
Unipersonales 25 0,35%
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Actividades que desarrollan las empresas en la jurisdiccion de la CCIl segun sector y subsector

En 2025 el sector terciario represento el 85,56% del total de empresas inscritas al Registro Mercantil,
seguido por el sector secundario con el 13,15% vy, por ultimo, el sector primario con el 1,29%. Los
subsectores con mayor participacion fueron: Comercio al por mayor y al por menor (43,30%);
Alojamiento y servicios de comida (14,78%); Industrias manufactureras (8,68%), y Otras actividades de
servicios (5,60%), mientras que, los subsectores con la menor participacién fueron: actividades de los
hogares en calidad de empleadores (0,01%), Explotacion de minas y canteras (0,13%), y Suministro
de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado (0,16%).

Tabla 4. Matriculas y renovaciones por sector y subsector econémico.

Primario 52 380 432 1,29%

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca 46 342 388 1,16%
Explotacion de minas y canteras 6 38 44 0,13%
Secundario 700 3.695 4.395 13,15%

Industrias manufactureras 421 2.480 2.901 8,68%

Construccion 279 1.215 1.494  4.47%
Terciario 6.365 22,225 28.590 85,56%

Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos o
automotores y motocicletas 2.906 11.563 14.469  43,30%
Alojamiento y servicios de comida 1.526 3.413 4939 14,78%

Otras actividades de servicios 521 1.351 1.872  5,60%

Actividades de servicios administrativos y de apoyo 342 1.246 1.588 4,75%
Actividades profesionales, cientificas y técnicas 323 1.218 1.541 4,61%
Transporte y almacenamiento 168 820 988 2,96%

Actividades de atencidn de la salud humana y de asistencia social 106 547 653 1,95%
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion 144 488 632 1,89%
Informacién y comunicaciones 121 476 597 1,79%

Actividades inmobiliarias 81 475 556 1,66%

Actividades financieras y de seguros 67 316 383 1,15%

Educacion 21 175 196 059%

Distribuciéon de agua; evacuacion y tratamiento de aguas 30 88 118 0.35%

residuales ’
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado 7 47 54 0,16%
Actividades de los hogares en calidad de empleadores;
actividades no diferenciadas de los hogares individuales como 2 2 4 0,01%
productores de bienes y servicios para uso propio
Total 7117 26.300 33.417 100%
Fuente: Camara de Comercio de Ibagué — estadisticas RUES (2026). Elaboracién propia. Equipo
Tecnico Estudios Regionales.

PROYECCION DEL TEJIDO EMPRESARIAL PARA EL ANO 2026

Con base en el analisis del comportamiento histérico del tejido empresarial durante el periodo 2015—
2025, tanto Ibagué como la jurisdiccion de la Camara de Comercio de Ibagué han presentado una
dinamica de crecimiento sostenida, con tasas promedio superiores al 3%, destacandose el afio 2025
como uno de los periodos con mayores tasas de crecimiento posteriores a la pandemia. Este
comportamiento refleja un proceso continuo de creacién, formalizacion y consolidacién de unidades
productivas en el territorio. En este contexto, Ibagué se consolida como el principal nucleo empresarial
de la jurisdiccién, al concentrar una proporcion significativa del total de empresas registradas vy

presentar una tasa promedio de crecimiento del 3,09%, superior a la observada en varios municipios
del area de influencia.
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Figura 2. Crecimiento del tejido empresarial de la CCI 2015-2025.
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Fuente: Camara de Comercio de Ibagué — estadisticas RUES (2026). Elaboracion propia. Unidad
de Desarrollo Empresarial.

Tabla 5. Numero de empresarial activas y renovadas periodo 2015 — 2025 en la jurisdiccién de la
CCl e Ibagué.

items 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Total de
empresas
jurisdiccion
CCl
Total de
empresas 22935 24333 25257 26.215 26.479 24.355 26.702 28.326 28.486 28.245 30.719
Ibagué
Crecimiento
empresas 6,39% 4,39% 3,93% 1,39% -8,09% 9,73% 6,15% 040% -0,39% 8,23%
jurisdiccion
Crecimiento
empresas 6,10% 3,80% 3,79% 1,01% -8,02% 9,64% 6,08% 0,56% -0,85% 8,76%
Ibagué
Fuente: Camara de Comercio de Ibagué — estadisticas RUES (2026). Elaboracién propia. Unidad
de Desarrollo Empresarial.

24.646 26.220 27.370 28.445 28.840 26.506 29.086 30.875 30.998 30.877 33.417

Este crecimiento ha estado explicado, en gran medida, por la alta participacion y dinamismo del sector
terciario (comercio y servicios), que constituye el eje central de la estructura productiva tanto de Ibagué
como de la jurisdiccion en su conjunto. En el caso de Ibagué, dicho sector concentra el 83,81% del total
de empresas y registra una tasa de crecimiento promedio del 3,30%, superior a la observada en los
sectores primario y secundario, comportamiento que se replica, con variaciones marginales, en el
conjunto de la jurisdiccion de la Camara de Comercio. Para el escenario prospectivo, se considera que
el crecimiento del tejido empresarial tanto en Ibagué como en la jurisdiccion de la CCI podria ubicarse
por encima del promedio histérico, sustentado principalmente en la dinamica de creacion de nuevas
empresas. En este sentido, la tasa promedio de crecimiento de nuevas matriculas alcanza el 4,59% en
Ibagué y el 4,71% en la jurisdiccion, evidenciando una mayor intensidad en la creacién de nuevas
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empresas frente al crecimiento estructural del tejido empresarial existente y reforzando el papel de
Ibagué como motor de la dinamica empresarial regional.

Tabla 6. Bases de calculo y supuestos para la proyeccién del tejido empresarial — Ibagué y
Jurisdiccion CClI.

Variable Jurisdiccion Implicaciéon en la
! CCI proyeccion
Empresas base 2025 30.719 34.420 Linea base de calculo
Crecimiento promedio o 290 Ritmo historico del tejido
total 2015-2025 3,09% 3,2% empresarial
Crecimiento sector o o Principal motor de
terciario 2015-2025 3,30% 3,41% crecimiento
Participacion sector o o Alta concentracion en
terciario 83,81% 84,17% comercio y servicios
Crecimiento nuevas 4,59% 4.71% Dmam|ca} superior al
empresas promedio historico
Escenario proyectado > promedio > promedio Impulf.sado por nuevas
2026 histérico historico matriculas y entomo
macroeconémico
PIB = 3%, inflacion .
Factores a la baja, Idem Mayor creacion y

macroeconomicos formalizaciéon empresarial

desempleo 9,4%
Fuente: Camara de Comercio de Ibagué — estadisticas RUES (2026). Elaboracién propia. Unidad
de Desarrollo Empresarial.

Este comportamiento se ve reforzado por un contexto macroeconémico relativamente favorable. La
proyeccion de crecimiento del PIB nacional, estimada entre 2,8% y 3%, sugiere un mayor nivel de
actividad econdmica; la tendencia a la estabilizacion de la inflacion, con una convergencia gradual hacia
niveles cercanos al 3,9%, contribuye a reducir la incertidumbre asociada a los costos empresariales; y
la tasa de desempleo urbano en lbagué y la regién (9,4%) continta actuando como un factor que
incentiva la creacion de empresas por necesidad y aumenta la demanda de servicios de
acompanamiento y formalizacion empresarial. Adicionalmente, el mayor dinamismo institucional a nivel
local y regional, reflejado en el incremento de programas, proyectos y estrategias orientadas al
fortalecimiento empresarial, contribuye a generar un entorno propicio para la creacion, formalizacién y
sostenibilidad de nuevas unidades productivas.

PROYECCION DE LA INFORMALIDAD EMPRESARIAL

La tabla 13 presenta la proyeccion de la informalidad empresarial en la jurisdiccion de la Camara de
Comercio de Ibagué para el periodo 2021 — 2026, tomando como base la informacion histérica
institucional y ajustando el ejercicio al comportamiento real del tejido empresarial y a la capacidad
efectiva de intervencién. A partir de la informacion consolidada por la Camara de Comercio de Ibagué
(CCl) y los resultados de los programas sectoriales de formalizacion empresarial, se tomé como linea
base el ano 2022, en el cual se estim6 un nivel de informalidad empresarial del 52% en la jurisdiccion.
El analisis de la tendencia histérica entre 2021 y 2025 evidencia una reduccion progresiva y sostenida
de la informalidad, cercana a un punto porcentual anual, asociada a la implementacion de estrategias
de acompafamiento empresarial, incentivos a la formalizacién, procesos de digitalizacion y
fortalecimiento de capacidades productivas.

De acuerdo con cifras oficiales del DANE y el CONPES de formalizacién empresarial:
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* La informalidad empresarial en Colombia se ha ubicado histéricamente entre 45% y 55%,
dependiendo del sector y territorio. « Para 2023—-2024, los documentos de politica publica (DANE —
GEIH y CONPES de Productividad y Formalizacion) evidencian: o Mayor informalidad en
microempresas.

ANALISIS DEL SECTOR FRENTE A EMPRENDIMIENTO DE MUJERES
Empresas lideradas por mujeres crecen, pero la rentabilidad sigue estancada en Colombia

El emprendimiento femenino en Colombia atraviesa un momento de expansion y solo en 2025 nacieron
mas de 106.000 empresas lideradas por mujeres, que hoy suman cerca de 942.000 empleos directos;
mostrando un dinamismo innegable que marca un hito importante para el ecosistema productivo
nacional, especialmente en un contexto de alta incertidumbre econémica y de desaceleracion del
consumo.

Sin embargo, ese crecimiento enfrenta un problema de fondo por cuenta de la rentabilidad., ya que
aunque la creacion de empresas avanza con fuerza, la mayoria funciona como microempresa, con
ingresos hasta 40% menores frente a negocios liderados por hombres, lo que dificulta consolidar
excedentes estables y construir un flujo de caja saludable.

Paola Dorado, joven emprendedora y gerente de la firma DPD Consulting, sostiene que muchas
emprendedoras “venden, pero no logran consolidar utilidades sostenibles”, lo que describe una realidad
silenciosa por cuenta de la brecha entre el esfuerzo diario y el resultado financiero que también se
hace presente en este mercado.

Segun su andlisis, estos emprendimientos enfrentan costos que no aparecen en los balances, pero que
modifican por completo el equilibrio del negocio y explica que “el problema no suele ser la falta de
esfuerzo, sino los costos que no se identifican ni se incorporan en las decisiones financieras”, sefalando
que con frecuencia se emprende desde la pasion, pero sin integrar el valor real del trabajo ni el costo
del tiempo al disefio del modelo.

Esta analista agregé que el tiempo no remunerado es el primer gran quiebre, para lo cual cita
datos del Dane que muestran que mas del 90% de las mujeres realiza trabajo no remunerado y dedica
7.2 horas diarias a tareas de cuidado, frente a 3,1 horas en los hombres. Para ella “esa diferencia
reduce la capacidad para vender, planificar o innovar, y conduce a una rentabilidad que depende del
sacrificio personal y no de la eficiencia del negocio”.

La fijacion de precios también esta en tension, dado que muchos negocios nacen con ingresos visibles,
pero sin excedentes reales porque sus precios no incorporan el tiempo invertido, el riesgo asumido ni
la experiencia. Dorado lo resume en que “uno de los errores mas comunes es fijar precios que no
reflejan el valor real del trabajo” y resalta que esto explica por qué tantas emprendedoras sostienen sus
ventas sin lograr aumentar la utilidad.

Asi mismo, la falta de planificacion financiera agrava el panorama y datos de la Encuesta de
Micronegocios lo confirman, dado que que mas del 60% de los pequefos comercios no lleva registros
contables formales y cerca del 70% no realiza proyecciones, lo que implica operar en un margen
estrecho y reactivo.
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Ante esto, Paola Dorado advierte que “operar sin cifras claras es, en la practica, trabajar a ciegas, y
toda decision tomada sin informacién se convierte en un riesgo acumulado”.

Sumado a ello, la dependencia de un Unico canal de venta mantiene a muchas de estas
empresas en vulnerabilidad permanente, especialmente porque cerca de la mitad se concentra en
comercio y servicios personales, sectores sensibles a los cambios en la demanda y al aumento de
costos. Cualquier choque externo afecta de inmediato la liquidez. El informe sefala que este tipo de
modelos pierden capacidad de resistencia en momentos de desaceleracion.

“El acceso al crédito es otra barrera. Aunque la informalidad reduce costos al inicio, limita la expansion.
Hoy, el 97 % de los negocios liderados por mujeres son microempresas y solo alrededor del 9 % opera
como sociedad formalizada, lo que restringe la entrada a nuevos mercados, la inversiéon y el
financiamiento bancario. Menos del 30 % accede a crédito formal, segun el documento, debido a la
falta de estructuras contables y de garantias”, agregé esta experta.

Finalmente, el informe advierte sobre el desgaste personal en el que mas del 60% de las mujeres
ocupadas combina empleo con cargas intensas de cuidado, lo que se traduce en jornadas
fragmentadas, desgaste emocional y poco tiempo para la planeacién estratégica.

“La rentabilidad no depende solo de vender mas, sino de construir modelos sostenibles; es decir,
negocios que paguen tiempo, riesgo y futuro con cifras reales y disciplina permanente”, concluyé Paola
Dorado.

Fuente: https://www.portafolio.co/economia/crecimiento/empresas-lideradas-por-mujeres-crecen-
pero-la-rentabilidad-sigue-estancada-en-colombia-484970

ANALISIS DEL SECTOR FRENTE A EMPRENDIMIENTO DE MUJERES

El Gltimo informe emitido por el Registro Unico Empresarial y Social (RUES) demostré que el género
femenino fue el que mas cred empresas durante 2022. El 62,5% de las empresas creadas durante ese
afio fueron lideradas por mujeres, con 143.466 unidades productivas.

Con la creacion de estas empresas, las mujeres no solo contribuyeron al desarrollo econémico del pais,
también impulsaron la creacion de 92 mil puestos de trabajo. Asi lo destacd Julian Dominguez,
presidente de Confecamaras a Forbes. “Estas cifras son sin lugar a duda una gran noticia para el pais.
Los esfuerzos que ha hecho Colombia en los ultimos afios en materia de politica publica y en
articulacion publico-privada para apoyar a las mujeres empresarias han dado resultados”, dijo el
funcionario. El informe detall6 en cuales ciudades se registré un mayor numero de emprendimientos
nuevos, las cuales quedaron definidas por posiciones de la siguiente manera: Bogota, Medellin, Cali,
Barranquilla, Cucuta, Cartagena, Soacha, Ibagué y Bucaramanga, indico el RUES. La presencia
femenina no solo esta representada en la creacion de las empresas, pues de la totalidad de los nuevos
negocios en 2022, se confirmé que el 20% tiene al menos una mujer dentro de su planta de personal y
6,3% ocupa un cargo de direccién o gerencia. RUES confirmé que fueron creadas 310.731 empresas.
Los porcentajes por tamano de los emprendimientos quedaron registrados asi: el 29,6% de las grandes
companias creadas durante el ultimo afio emplean, por lo menos, a una mujer; y las micro, pequefias
y medianas empresas emplean al 20 %, 19,9 % y 18,8 % respectivamente. En un informe preliminar,
la Confederacion Colombiana de Camaras de Comercio (Confecamaras) confirmé que en el primer
trimestre de 2022, el liderazgo femenino tuvo un crecimiento de 82%. En esos meses fueron creadas
70.318 empresas de personas naturales constituidas por mujeres, que, con relacién al periodo anterior,
fue de 38.558.
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Confecamaras brinda programas que acompanan a las mujeres a consolidar sus empresas con
asesorias, capacitaciones, impulso a los negocios, transformacion digital y acceso a mercados, entre
otros temas. El crecimiento del emprendimiento femenino se pudo incrementar gracias a los 23
programas que se crearon especialmente para mujeres empresarias. Con este programa se impulsé el
fortalecimiento de empresas dinamicas y sostenibles lideradas por mujeres a través del mejoramiento
de sus habilidades de gestion empresarial y de la consolidacién de sus relaciones comerciales.

Entre los datos mas destacados se encontré que con relaciéon a 2021 hubo un total de 140.253
emprendimientos nuevos, que fueron liderados por mujeres. Ademas, en Bogota, la Camara de
Comercio de la ciudad reportd un incremento importante en el crecimiento de las empresas después
de la crisis por la pandemia de covid-19. En Bogota, se registrd la creacién de 5.900 empresas mas
con relacién al afio de pandemia, lo que representd un incremento del 72%. La CCB reporté que entre
enero y mayo del 2022 fueron creadas 14.185 companias constituidas por mujeres, equivalentes al
46,6% de las empresas naturales conformadas en el mismo periodo. En total fueron constituidas 42.573
nuevas empresas. Por su parte, la Camara de Comercio de Cali reporté que fueron creadas 9.481
nuevas empresas naturales entre hombres y mujeres, lo que represent6 una reduccidn con relacion al
periodo anterior, en el que se crearon 10.061 emprendimientos. Sin embargo, en cuanto a la
participacién femenina, el porcentaje aumenté en dos puntos.

Por ultimo, Medellin presentd un aumento significativo con el 57,2% de empresas creadas por mujeres
entre enero y mayo de 2022. El reporte fue entregado por la Camara de Comercio de Medellin, teniendo
en cuenta el Registro Mercantil en 69 Municipios. En total 4.517 fueron registradas

¢Como afecta la depreciacion del peso a algunos indicadores externos de la economia
colombiana?

La depreciacion (o la apreciacion) del peso frente a otras monedas influye en los diferentes indicadores
externos de la economia colombiana. Por ejemplo, en el caso especifico de una depreciacion —cuando
comprar un dolar se hace mas costoso—, en la cuenta corriente se puede esperar una mejora en la
balanza comercial debido a que:

1. El valor importado puede disminuir: el encarecimiento de los productos importados influye en las
decisiones de compra de los consumidores nacionales, lo que hace mas probable que disminuya el
consumo de productos importados y se sustituya a favor de los productos locales.
2. El valor exportado puede aumentar: los exportadores reciben mas pesos por cada ddlar que
venden en los mercados internacionales. Estos mayores ingresos en pesos les pueden permitir realizar
las inversiones que aumenten su capacidad productiva, y esto hace mas probable que incrementen las
cantidades exportadas a los mercados internacionales.

En lo concerniente a las obligaciones en moneda extranjera, y ante una depreciacion del peso, se hacen
mas onerosas en pesos para los residentes del pais. Por lo tanto, después de una depreciacién del
peso, los residentes en el pais deben destinar mas pesos para pagar sus deudas en délares.

De otro lado, cuando un extranjero realiza inversiones directas y de cartera en el pais, debe convertir
sus délares en pesos. Por lo tanto, ante una depreciacion de la moneda local, los pesos que tienen los
extranjeros invertidos en Colombia valen menos cuando se convierten a dolares.
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Adicionalmente, otros indicadores externos afectados son los que se expresan como porcentaje del
PIB en ddlares. Al depreciarse el peso, y dado que el PIB de Colombia se mide en pesos, el valor del
PIB expresado en dodlares es menor (manteniendo todo lo demas constante). Por lo tanto, la
depreciaciéon del peso presiona para que se incrementen los indicadores externos que se expresan
como porcentaje del PIB.

Finalmente, es importante tener en cuenta que los efectos de cada episodio de apreciacién o
depreciacién de la moneda dependen de la coyuntura en la que se presente y se supedita al impacto
que tenga el conjunto de factores locales y globales, lo cual también va a afectar la magnitud final de
los mismos.

Fuente: ;Como afecta la depreciacidon del peso a algunos indicadores externos de la economia
colombiana? | Banco de la Republica (banrep.gov.co)

Clasificacion de Empresas en Colombia

En Colombia el segmento empresarial esta clasificado en micro, pequefas, medianas y grandes
empresas, esta clasificacion estuvo reglamentada en la Ley 590 de 2000 conocida como la Ley
Mipymes y sus modificaciones (Ley 905 de 2004); y posteriormente por el Decreto MinCIT No. 957 del
5 de junio de 2019, que rige actualmente.

Cuadro clasificacion por ventas 2022 valores en pesos equivalentes a clasificacion en UVT, cifras en
pesos.

'C.uadro clasificacion 2023 1 UVT=§$ 42.412 pesos:

Clasificacién Manufactura Sendcios Comercic

Microempresas ‘ Hasta SBG5 488 252 | Hasta 51253675652 Hasta 51.701.401 076

Pequefias empresas

Medianas empresas

Grandes empresas

Superior 3 SHOLA8H 252 ¢

hasta 57.790.629.980
Supenora 7700620080 ¢

hasta 565 096 416 260

Superiora 565996416 260

Superior a $1 253 675 053 y

Supenor a 55 014 665 804

hasta $18.357.224.136

Superiora 518357224136

Superora $1.701400076 v

hasta 516387 172 784

Supenor a $16.387172 784 v

hasta S82 114 938 763

Supenor a 582114938768

Contribucién por sectores

Las actividades economicas relacionadas con el sector de servicios registraron la mayor contribucion
materia de creacion de empresas al tener una variacion positiva del 13,1%, seguido del sector
comercio con una variacion del 7,3%, industria con 9,5% y construcciéon con 10,2%.

En servicios, los subsectores que mas contribuyeron al crecimiento fueron expendio de bebidas
alcohdlicas para consumo dentro del establecimiento, expendio a la mesa de comidas preparadas y
actividades inmobiliarias realizadas con bienes propios o arrendados.
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En comercio destacan el comercio al por menor de productos farmaceéuticos y medicinales, el comercio
al por menor en establecimientos no especializados con surtido compuesto principalmente por
alimentos, bebidas y tabaco y el comercio al por menor de bebidas y tabaco en establecimientos

especializados.

Por su parte, en la industria, dentro de los subsectores que mas aportaron a la dinamica positiva se
encuentra la confeccion de prendas de vestir, elaboracion de productos de panaderia y elaboracion de
comida y platos preparados.

Fuente: https://www.bancoldex.com/es/sobre-bancoldex/quienes-somos/clasificacion-de-empresas-

en-colombia-200

https://www.confecamaras.org.co/noticias/809-307-679-nuevas-empresas-se-crearon-en-gl-pais-

durante-2021-un-aumento-del-10-6-con-respecto-a-2020

Desplazamiento forzado en Colombia

Registro unico de victimas (RUV)

VICTIMAS CONFLICTO

ARMADO

10.202.014

Personas reconocidas como victimas e incluidas
en el Registro Unico de Victimas RUV,
identificadas de manera Unica ya sea por su
numero de identificacién, por su nombre
completo o por una combinacion de ellos.

SUJETOS DE ATENCION

s
7.883.742 =/

Victimas que cumplen los requisitos para
acceder a las medidas de atencidn y
reparacion establecidas en la Ley.

NO SUJETOS DE ATENCION

2.318.272

Victimas fallecidas, directas de
desapariciéon forzada, homicidio y no
activas para la atencién. Victimas que por
distintas circunstancias no pueden
acceder efectivamente a las medidas de
atencidn y reparacién.

No Informa

Intersexual

50.2%

49.8%

40

52.4% SAD
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Indigena 286.831 223.983
Gitano (RROM) (Acreditado 211 616
- RA) a
i raiencuero (acreaitado na)
= -oo mon ===y
2 R 1ae7e3
] Arrocotombiano@) 341602 ===z
q=; Afrocolombiano (Acreditado 42158 _
o L B
n“_-‘ Indigena (Acreditado RA) 413.923
Palenquero 8.465
Negro (Acreditado RA) 30
Raizal del Archipielago de
San Andres y Providencia 13ene
* Ninguna
entre 60 y 110 1.648.41¢ 1.116.810
entre 6 y 11 557.79 407.265
ﬁ entre 18 y 28 2.234.80 1.850.518
2 entre 12 y 17 1.025.208 836.294
0
u u
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Psicosocial (Mental)

g

(2]

=

Q

a 126.230 96.246

g inguna 9.762.822 7.545.898

2 Por Establecer 139.154 108.616

Auditiva 28.282 22.076

Multiple 76.05

55.747

= Bl
0,
0
p

Total de personas incluidas en

474.088 el RUV desde el 12 de ocubre

de 2024 a la fecha

Sl 217.781

NO 256.307

* Numero de personas que se auto reconocen como campesinos desde
la existencia de esa marca en el FUD; cifras desde 19 de octubre de
2024 al corte actual de informacion.

Campesinado

e
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EVENTO

Ocurrencia de un hecho
victimizante a una persona,
en un lugar (municipio) y en
una fecha determinada.

14.017.255

HECHO VICTIMIZANTE

Delitos o situaciones de los
cuales las personas fueron
victimas.

ANALISIS DEL SECTOR FRENTE A LA POBREZA MONETARIA Y POBREZA MONETARIA

EXTREMA

Los indicadores sociales de Colombia reflejan un pais con avances insignificantes en indicadores de
pobreza y desigualdad, e insuficientes para lograr soluciones estructurales, que permitan la generacién
de oportunidades para la poblaciéon promoviendo el bienestar social, el desarrollo del talento humano y
por ende el crecimiento y desarrollo econémico.

En este contexto, los datos de pobreza monetaria, si bien muestran una leve mejora afo a afio hasta
llegar al 31,8% para 2024, aun es una alta proporcion de la poblacion en estas condiciones, alcanzando
16.237.635 personas. En 2024, 1.267.000 personas salieron de la pobreza monetaria. La poblacién en
pobreza monetaria extrema también es alta, con un 11,7%, lo que representa alrededor de 6.000.000

de personas.

Pobreza monetaria y pobreza monetaria extrema

39,7
36,6
34,6
31,8

13,7 13,8 12,6 11,7

Pobreza monetaria extrema

Pobreza monetaria

2021 2022 w2023 m=2024

Fuente: DANE.

Otro indicador que refleja dificultades en lo social es la desigualdad. Aun seguimos siendo uno de los
paises mas desiguales de América Latina, con un coeficiente de Gini superior a 0,55, lo que muestra
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una desigualdad en la distribucion de los ingresos. La leve tendencia bajista a lo largo de los afios es
insuficiente y las brechas siguen siendo significativas.

Coeficiente de Gini

0,563 0,556 0,553 0,551

2021 2022 2023 2024

Fuente: DANE.

La incidencia de pobreza multidimensional, medicion que tiene en cuenta la carencia en educacion,
salud, trabajo, vivienda y nifiez, muestra un leve avance pasando de 12,1 en 2023 a 11,5 en 2024.

En 2024, en el total nacional, la pobreza monetaria fue del 31,8% y la pobreza monetaria extrema
fue del 11,7%

Incidencia de la Pobreza monetaria y de la Pobreza monetaria extrema (porcentaje)
Total nacional

Anos 2023 a 2024

45,0
40,0

35,0 31,8

w
o
o

Mo
w

20,0

Incidencia (%)

-
(9]
(=]

—
o
(=]

50
0,0

Monetaria Extrema

2023 m2024

Fuente: DANE, calculos con base en la Gran Encuesta Integrada de Hogares (2023-2024).
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Pobreza Multidimensional

En 2024, el 31,8% de los colombianos estaba en condicion de pobreza monetaria, lo cual representa
una disminucion de 2,8 puntos porcentuales frente a 2023, cuando fue del 34,6%. La pobreza en las
cabeceras municipales en 2024 fue del 28,6%, registrandose una disminucion de 3,2 puntos
porcentuales con respecto a 2023, donde la incidencia de pobreza monetaria en ese dominio geografico
fue del 31,8%. Adicionalmente, la pobreza monetaria en los centros poblados y zonas rurales dispersas
fue del 42,5%, lo cual muestra una disminucién de 1,5 puntos porcentuales frente a 2023, cuando fue
del 44,0%. Las variaciones fueron estadisticamente significativas en el total nacional, cabeceras y
centros poblados y rural disperso. En 2024, en el total nacional, 16.237.635 personas estaban en
situacion de pobreza monetaria y en 2023 habia 17.504.698 personas en esta situacion. Lo anterior
significa que 1.267.063 personas salieron de esta condicion.

Incidencia de la Pobreza monetaria (porcentaje)
Total nacional, cabeceras y centros poblados y rural disperso
Anos 2023 a 2024
60,0
50,0
42,5
s 40,0
- 31,8
1] '
£ 300 28,6
[T}
2
o
£ 20,0
10,0
0,0
Nacional Cabeceras Centros poblados y rural
disperso
2023 mW2024
Fuente: DANE, calculos con base en la Gran Encuesta Integrada de Hogares (2023-2024).

Entre 2023 y 2024, un millén doscientas sesenta y siete mil personas salieron de condicién de
pobreza monetaria.

En 2024, el 31,8% de los colombianos estaba en condicion de pobreza monetaria, lo cual representa
una disminucion de 2,8 puntos porcentuales frente a 2023, cuando fue del 34,6%. La pobreza en las
cabeceras municipales en 2024 fue del 28,6%, registrandose una disminucion de 3,2 puntos
porcentuales con respecto a 2023, donde la incidencia de pobreza monetaria en ese dominio geografico
fue del 31,8%. Adicionalmente, la pobreza monetaria en los centros poblados y zonas rurales dispersas
fue del 42,5%, lo cual muestra una disminucion de 1,5 puntos porcentuales frente a 2023, cuando fue
del 44,0%. Las variaciones fueron estadisticamente significativas en el total nacional, cabeceras y
centros poblados y rural disperso. En 2024, en el total nacional, 16.237.635 personas estaban en
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situacion de pobreza monetaria y en 2023 habia 17.504.698 personas en esta situacion. Lo anterior
significa que 1.267.063 personas salieron de esta condicion.

Incidencia de la Pobreza monetaria (porcentaje)
Total nacional, cabeceras y centros poblados y rural disperso
Anos 2023 a 2024
60,0
50,0
42,5
e 40,0
- 31,8
T '
£ 30,0 28,6
LT}
=
o
£ 20,0
10,0
0,0
Nacional Cabeceras Centros poblados y rural
disperso
2023 m 2024
Fuente: DANE, calculos con base en la Gran Encuesta Integrada de Hogares (2023-2024).

En 2024, el porcentaje de personas en situacion de pobreza monetaria extrema, en el total nacional,
fue del 11,7%. En las cabeceras esta proporcion fue del 8,7% y en los centros poblados y rural disperso
fue igual a 21,8%. En 2024, la incidencia de la pobreza extrema en los centros poblados y rural disperso
representaba 2,5 veces la incidencia en las cabeceras (21,8% frente a 8,7%). Las variaciones fueron
estadisticamente significativas a nivel nacional y en cabeceras.

Incidencia de la Pobreza monetaria extrema (porcentaje)

Total nacional, cabeceras y centros poblados y rural disperso
Afos 2023 a 2024

30,0

25,0 21,8
€ 20,0
=
S qc
SR 11,7
=
£ 10,0 8,7

‘JIO .

0,0

MNacional Cabeceras Centros poblados y rural

disperso

2023 m 2024

Fuente: DANE, calculos con base en la Gran Encuesta Integrada de Hogares (2023-2024).
En 2024, en el total nacional, 5.971.839 personas estaban en situacion de pobreza monetaria extrema

y en 2023 habia 6.392.321 personas en dicha situacion. Lo anterior significa que 420.482 personas
entraron a situacién de pobreza monetaria extrema.
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Coeficiente de Gini 2024 En 2024,

en el total nacional el coeficiente de Gini fue 0,551. En 2023 este coeficiente fue de 0,553. A su vez, en
2024 el coeficiente de Gini en cabeceras municipales fue 0,530 y en 2023 fue 0,533. En los centros
poblados y zonas rurales dispersas el coeficiente de Gini fue 0,482 para 2024 y en 2023 este coeficiente
fue 0,487. Las variaciones no fueron estadisticamente significativas en el total nacional, cabeceras y
centros poblados y rural disperso.

Coeficiente de Gini (puntos)
Total nacional, cabeceras y centros poblados y rural disperso
Anos 2023 a 2024
0,560 0,551
0,540 0,530
.E
G}
o 0,520
o
£ 0,500
© 0,482
& 0,480
o}
U
0,460
0,440
Nacional Cabeceras Centros poblados y rural
disperso
2023 W 2024
Fuente: DANE, calculos con base en la Gran Encuesta Integrada de Hogares (2023-2024).

Pobreza monetaria Ciudades
En 2024, las ciudades que experimentaron mayor pobreza monetaria fueron Quibdé con el 59,6%,

seguida de Riohacha, con el 48,8%. Por su parte, Manizales y Bogota con el 16,7% y el 19,6%,
respectivamente, fueron las ciudades que presentaron menor incidencia.
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Incidencia de la Pobreza monetaria (porcentaje)

23 ciudades
Aios 2023 a 2024

Fuente: DANE, calculos con base en la Gran Encuesta Integrada de Hogares (2023-2024).
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Pobreza monetaria extrema Ciudades

La ciudad con menor porcentaje de pobreza monetaria extrema en 2024 fue Manizales, con el 3,1%,
seguida de Medellin, con el 4,1%. La ciudad con mayor incidencia de pobreza monetaria extrema en

2024 fue Quibdo, con el 29,7%, seguida de Riohacha, con el 25,9%.

Incidencia de la Pobreza monetaria extrema (porcentaje)

23 ciudades
Anos 2023 a 2024

35,0

30,0

¥

.| 13r2
Call - p— g
Pasto p— 78

o
~
Q
=)
=
o

Tunja — 1

Pereira  p— g9

Bogota

Ibague  p— g 4
Neva p— g5
Clcuta  p— 84
Monteria  p— 7 4
Armenia  p— 61
Medellin  — 41

Incidencia (%
- n N
i o W
[=] [=] [=]
Quibdo p——— 7
25,9

Valledupar  p— 13 4
Popayan p— 12,9
Florencia  p— 12,3
Sincelejo  p— 17,0
Nacional p— 117

Barranquills g —— 42

Richacha
Cartagena

Santa Marta  p—— 13

Bucaramanga p— 7 7
?

Ciudad

2023 W 2024

Fuente: DANE, calculos con base en la Gran Encuesta Integrada de Hogares (2023-2024).

Manzales mmm 3
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indice de Produccién Industrial (IPl) Febrero 2026

Total nacional
Febrero 2026°"

0.7
0.6
0.5
0,4

g 03

S 0.2

(=]

-2 0,1

]

=
0,0
-0,1

-0,2

-0,3

Grafico 1. Variacién anual, afio corrido y doce meses del indice de Produccién Industrial

0,0
- |
-0,2
Anual Afo corrido Doce meses

Fuente: DANE, indice de Produccién Industrial: con informacion de EMMET-DANE; Gestor del Mercado del Gas en Colombia-BEC m

Resultados anuales del indice de Produccién Industrial (IP)

En febrero de 2026 frente a febrero de 2025, el indice de Produccién Industrial presentd una variacion

de 0,0%.
Gréafico 2. Variacién anual del indice de Produccién Industrial
Total nacional
Febrero 2024 - febrero 2026
6,0
4,0
- A
n ’\ I\
20 1 a 7 \ 71\ -
< '\ " ’ [ V2N
= 1 \ » I 4 \, 0,0
5 0,0 \ - 1\ y \ >
2 |_0'1l | | [ \ ’ ¥ hY 1 \ ' N -
£ 1 g N (] A ) \ N |
= 20 4V 0\ [ I\, AV 2 !
' v [ | v\ N 20 (]
1 N \ !
! \ 1,
-4,0 (] A\ Y "l "
11
-6,0 “"
-8,0
23fals|e|7]e[g]w|[nfwe[1]z]3]a[s]e][7][s]o]w0]n]z][1]2
2024 2025 2026
= == eseries1 | -0,1]-6,7 31 -25]-41] 05 [-20[-45]-06[-25]-02]-02[-20[ 18 [-47 0013|3103 |38 11 [ 17 |-02|-04] 0.0
Fuente: DANE, indice de Produccién Industrial: con informacién de EMMET-DANE; Gestor del Mercado del Gas en Colombia-BEC
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Resultados anuales por sectores industriales (Febrero 2026 / febrero 2025)

En febrero de 2026, frente a febrero de 2025, tres de los cuatro sectores registraron variaciones
positivas: la industria manufacturera, del 1,4%; el suministro de electricidad y gas, con un aumento del
1,8% vy la captacion, tratamiento y distribucién de agua, con un crecimiento del 2,2%. En contraste, el
sector que registré variaciones negativas fue el de explotacién de minas y canteras presentd una
disminucién del 6,9%

Gréfico 3. Variacién y contribucién anual del indice de Produccién Industrial por sectores industriales
Total nacional

Febrero (2026 / 2025)""

3,0
- 1.8 22
3 2,0 1,4
g 10 09
3 ' 00 00 . 0,2 0,1
s 0,0 —
g -10
1=
g -20 1,2
v
2 -3,0
£
& 40
=
& 50
8
2 60
o
& -70
> 69

-8,0

Total indice de Industria Suministro de Captacion, Explotacion de
Produccion Manufacturera electricidad y gas tratamientoy  minas y canteras
Industrial distribucion de
agua
H Variaciones % Contribuciones p.p.

Fuente: DANE, indice de Produccién Industrial: con informacién de EMMET-DANE; Gestor del Mercado del Gas en Colombia-BEC

Resultados anuales por actividades industriales (Febrero 2026 / febrero 2025)
En febrero de 2026, frente a febrero de 2025, de las 26 actividades industriales, 13 registraron

variaciones positivas, sumando 2,5 puntos porcentuales a la variacién anual, mientras que 13
presentaron variaciones negativas, restando 2,4 puntos porcentuales.
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Grafico 4. Variacion y contribucién anual del indice de Produccién Industrial por actividades
industriales
Total nacional
Febrero (2026 / 2025)""
Clase Descripcion Variacién % Contribucién p.p.
T_IPI1 Total indice de Produccién Industrial 0.0
1100 Elaboracién de bebidas 7.7 0,6
1900 Coquizacion, refinacidon de petréleo y mezcla de combustibles 11,9 0,5
3510 Generacion, distribucion y comercializacion de energia eléctrica 3,0 0,2
5100 Fabricacion de productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y 9,2 0.3
productos botanicos de uso farmacéutico
3000 Fabricacién de otros tipos de equipo de transporte 22,0 0,2
2000 Fabricacion de sustancias y productos quimicos 1.4 01
3600 Captacién, tratamiento y distribucién de agua 2,2 01
2900 Fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques 20,1 01
3200 Otras industrias manufactureras 9.3 0,1
2500 Fabricacion de productos elaborados de metal, excepto maquinaria y equipo 58 0,1
3100 Fabricacion de muebles, colchones y somieres 9.0 0,1
2300 Fabricacion de otros productos minerales no metalicos 1.1 0,0
1500 Curtido y recurtido de cueros y productos de cuero 1.0 0,0
1400 Confeccidon de prendas de vestir -0,1 0,0
1600 Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera -4,7 0,0
1800 Actividades de impresion y de produccidn de copias -5.8 =01
3520 Distribucién de combustibles gaseosos por tuberias -3.3 -0,1
2200 Fabricacién de productos de caucho y de plastico -2,9 -0,1
2800 Fabricacién de maquinaria y equipo n.c.p. -13.6 -0.1
1000 Elaboracién de productos alimenticios -0,6 -0,1
2700 Fabricacién de aparatos y equipo eléctrico -6,0 -0,1
1300 Fabricacién de productes textiles -11,3 -0.1
1700 Fabricaciéon de papel, carton y productos de papel y cartén -57 -0,2
2400 Fabricacién de productos metallrgicos basicos -20,1 -0,4
0800 Extraccion de petréleo crudo y gas natural -3,5 -0,4
0510 Extraccion de hulla {carbén de piedra) -15,6 -0.8
Fuente: DANE, indice de Produccién Industrial: con informacion de EMMET-DANE; Gestor del Mercado del Gas en Colombia-BEC

Resultados afio corrido del indice de Produccién Industrial (IPI)

En el periodo enero — febrero de 2026 frente al periodo enero — febrero de 2025, el indice de Produccién
Industrial presenté una variacion de -0,2%.
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Gréafico 5. Variacién afio corrido del indice de Produccién Industrial
Total nacional
Enero 2024 - febrero 2026""
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Estado y crecimiento de la industria textil y de confeccién en Colombia

La industria textil y de confeccién colombiana ha sabido sobreponerse al golpe ocasionado por la
pandemia y, posteriormente, ha logrado recuperarse con una dinamica positiva que se ve reflejada en
el desempenfio y las cifras, con estrategias bisagra como, por ejemplo, las iniciativas cluster. Segun
cifras de PROCOLOMBIA y el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, entre enero y noviembre de
2022 el sector registrd exportaciones por valor de US$962,6 millones -un incremento del 6,5% con
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respecto al mismo periodo del ano anterior-, siendo Estados Unidos, Ecuador, México, Peru, Costa
Rica, Chile, Guatemala, Brasil, Panama y Venezuelalos principales compradores. Ademas, las ventas
externas de textiles aumentaron un 14,2%, segun cifras del DANE con analisis de PROCOLOMBIA.

De igual forma, la fortaleza del mercado local robustece a la industria, pues el gasto acumulado en
moda en el pais alcanzé los US$1.479 millones a corte de marzo, creciendo un 7,2%. Entre los
principales desafios que enfrenta el sector a nivel global se encuentra la necesidad de adoptar practicas
de economia circular e implementar materias primas sostenibles a los ciclos de produccién que
permitan mitigar el impacto que tiene la operacion textil sobre el medio ambiente, con Colombia llevando
la delantera a nivel regional en materia de innovacion sostenible, avances en economia circulary
gestion responsable de residuos.

5 factores competitivos de la industria textil y de confeccién colombiana

* Innovacién y diversificacion: La constante busqueda por la innovacion en la industria local se ve
reflejada no solo en términos de materias primas, teniendo ejemplos destacados como Fibretex,
quienes reciclan basura textil y la convierten en fibra, sino también en incursion digital, con marcas
como Offcorss haciendo presencia con una de sus tiendas en el metaverso. Lo anterior va de la mano
con la amplia y diversificada oferta, la cual es reconocida a nivel internacional por la calidad en
manufactura de textiles, joyeria, bisuteria, cuero o calzado, entre otros, y por sus disenos vanguardistas
que preservan la esencia de la cultura local y muestran avances significativos en materia de
funcionalidad, proteccién contra rayos ultravioleta o secado rapido.

» Experiencia y confiabilidad: El pais cuenta con una industria consolidada y en crecimiento que tiene
mas de 100 afios de tradicion y una extensa red de soporte conformada por aliados de caracter publico
y privado, con un portafolio compuesto por marcas reconocidas a nivel internacional como Silvia
Tcherassi, Olga Piedrahita, Mario Hernandez, Flor Amazona, Touché o Nancy Gonzalez. Ademas, solo
en 2021, y segun datos del RUES (Registro Unico Empresarial y Social), Colombia contaba con mas
de 35.000 empresas dedicadas a las confecciones, mas de 200 a hilados y mas de 7.000 a la
produccién de textiles. En 2021, mas de 1.200 confeccionistas colombianos exportaron prendas a cerca
de 100 paises.

» Locacion estratégica y ventaja comercial: La ubicacion estratégica del pais y sus condiciones
favorables para ser plataforma exportadora le permiten, por ejemplo, abastecer la demanda extranjera
con tiempos de entrega competitivos, llegando a los principales puertos de América en menos de 3
dias y en 12 dias a los puertos de Europa gracias a su acceso a 680 puertos a nivel internacional y a
contar con mas de 4.500 rutas maritimas. Ademas, que el pais tenga en vigencia mas de 16 acuerdos
comerciales y que su capital sea la segunda ciudad de Latinoamérica con mayor inversion en moda
(segun datos de la EAE Business School) son, sin lugar a duda, factores competitivos que marcan la
diferencia.

* Precios competitivos y materias primas de calidad: Los precios de comercializacién de la industria
colombiana, al igual que los costos de produccion, son altamente competitivos y la produccion se
caracteriza por emplear materias primas de primera calidad y por fusionar las técnicas artesanales con
tecnologia de punta en sus procesos.

» Compromiso con la sostenibilidad: La industria colombiana se ha enfocado en el uso y la optimizacién
consciente de los recursos naturales, produciendo materia prima sostenible que ayude a mitigar el
impacto que la produccién tradicional tenia sobre el medio ambiente con las altisimas emisiones de
dioxido de carbono o el consumo de agua, y apostando por modelos de trabajo basados en los
principios de la economia circular.
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Fuente: https://www.colombiatrade.com.co/noticias/industria-textil-colombiana-y-su-crecimiento-traves-de-
lainnovacion-y-la-competitividad

ANALISIS DEL SECTOR TECNICO

En el presente documento se deja constancia de la viabilidad que tiene el proceso desde el punto de
vista técnico, conforme la sustentacion que sobre cada aspecto se adelante, en cumplimiento de lo
establecido en el Articulo 2.2.1.1.1.6.1 Deber de Analisis de Entidades Estatales Decreto 1082 del 26
de mayo de 2015 y el manual de analisis del sector expedido por Colombia Compra Eficiente.

El sector textil origina diversidad de productos finales de acuerdo al uso de hilados y tejidos, asi como
de fibras técnicas, los mas caracteristicos en el uso de hilados y tejidos corresponden a la confeccién
de prendas de vestir y articulos para el hogar como son las Vestidos, toallas, lenceria, cortinas, entre
otros; por otro lado las fibras técnicas son utilizadas por la industria de la agricultura y la construccion
produciendo productos como cuerdas, redes, fibras, entre otros.

La cadena productiva del sector textil se ve desde su grado de transformacion y abarca la produccion
de materia prima hasta la produccion de productos semi-acabados y acabados, asi podemos encontrar
lo que corresponde a prendas de vestir, otras prendas de vestir y los productos textiles.

En Colombia se ha trabajado en la innovacién de productos con valor agregado por medio de acabados
en diferentes bases que aportan a las telas mayor desempefio y cualidades Unicas; dicho proceso
genera gran cantidad en el consumo de agua, alcanzando por ejemplo para la tintura niveles de 10 a
20 litros por kilogramo de lana. Adicionalmente, en el proceso de tenido, tinturado, estampado vy
suavizado se pueden generar vertimientos toxicos con alta carga contaminante por las sustancias
quimicas que utilizan en este eslabén que afectan directamente al medioambiente, y en la mayoria de
los casos las grandes empresas son quienes aportan mayor contaminacioén a la red de alcantarillado
publico.

Es asi como, en cumplimiento de lo establecido en el Articulo 2.2.1.1.1.6.2 del Decreto 1082 de 2015,
“Conocimiento de fondo de los posibles oferentes desde el punto de vista comercial’, es necesario
mencionar que el comité técnico estructurador en cabeza, tiene el conocimiento por los antecedentes
contractuales afines al objeto del presente proceso de personas naturales y/o juridicas que pueden
participar en el mismo, sin dejar de lado las existentes en el mercado que cumplan con todos los
requerimientos, en concordancia con el principio de Libre Concurrencia.

ASOCIACIONES QUE PARTICIPAN EN EL SECTOR VESTUARIO Y CALZADO
ACOPI

La Asociacion Colombiana de Medianas y Pequefias Industrias (ACOPI) es una organizacion gremial
de Colombia que agrupa a las microempresas formales y a las pequefas y medianas empresas de los
diferentes sectores productivos con el fin de fomentar su desarrollo, dentro de los preceptos de la
economia social y ecolégica de mercado. Inicié sus actividades en 1951. Su Misién es dinamizar la
economia del pais con el fortalecimiento eficiente de las Mi pyme, a través de la articulacion
interinstitucional y el liderazgo gremial frente a las determinaciones gubernamentales y sectoriales,
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fomentando la solidaridad, con equilibrio y responsabilidad por nuestra transformacion productiva y el
logro de la competitividad.

ANDI

La Asociacion Nacional de Empresarios de Colombia — ANDI, es una agremiacion sin animo de lucro,
que tiene como objetivo difundir y propiciar los principios politicos, econdmicos y sociales de un sano
sistema de libre empresa. Fue fundada el 11 de septiembre de 1944 en Medellin y, desde entonces, es
el gremio empresarial mas importante de Colombia. Esta integrado por un porcentaje significativo de
empresas pertenecientes a sectores como el industrial, financiero, agroindustrial, de alimentos,
comercial y de servicios, entre otros. La sede principal de la ANDI se encuentra en Medellin y cuenta
con sedes en Bogota, Cali, Barranquilla, Cartagena, Bucaramanga, Manizales, Pereira, Ibagué,
Santander de Quilichao y Villavicencio. Su Mision es Propiciar el fortalecimiento y competitividad de la
empresa privada y la modernizacion del Estado e incentivar la plena participacién de Colombia en la
comunidad internacional, en sus instancias publica y privada, como motores del desarrollo econémico
y social del pais, todo orientado hacia la busqueda de un mejor ser y estar de los colombianos.

ASCOLTEX
Asociacion Colombiana de Productores Textiles.
CONALGODON

La Confederacién Colombiana del Algodén fue creada en 1980, como una entidad privada sin animo
de lucro y como gremio cupula del sector algodonero colombiano. Su objeto social es la representacion
de los intereses de los agricultores algodoneros de Colombia y de sus organizaciones regionales con
el fin de lograr el fortalecimiento competitivo de la actividad algodonera y unas condiciones sostenibles
para la produccién y la comercializaciéon de la fibra y de la semilla de algodén a nivel nacional e
internacional. Su Misién es propender por la union y la organizacion de los agricultores y trabajadores
del algodon y por la recuperacion sostenible de la rentabilidad y la competitividad de sus productos,
fibora y semilla, en un contexto de cadenas agroindustriales crecientemente interdependientes y
globalizadas.

DIAGONAL

Diagonal es una Corporacion de derecho privado que sirve de intermediaria entre los productores de
fibra nacional de algodén y los compradores de ella, procurando el beneficio de la industria algodonera
y el suministro adecuado de algodén para la industria textil colombiana. La Corporacion Distribuidora
de Algodon Nacional nacié como sociedad de responsabilidad limitada el 7 de abril de 1950, para luego,
el 23 de mayo de 1956, convertirse en una Corporacion de derecho privado, inicialmente Diagonal fue
conformada por las siguientes empresas textiles consumidoras de algodon: Coltejer, Fabricato,
Tejicondor, Tejidunidn, Sedeco y Fatelares de la ciudad de Medellin. La Garantia e Industrias Textiles
de Colombia de Cali. Tejidos de Occidente y Compariia de Hilados y Tejidos de Manizales. En los
cincuenta y siete (57) afos de funcionamiento se han incorporado nuevas empresas y algunas de las
que la conformaron inicialmente se disolvieron.

ASOCIACION COLOMBIANA DE CONFECCIONISTAS
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ASOCIACION COLOMBIANA DE DISENADORES DE MODA ACDMODA FENALCO

Es la Federacion Nacional de Comerciantes, busca el desarrollo del comercio, a través de la eficiencia
y modernizacion de los empresarios colombianos. Impulsa el desarrollo intelectual, econdémico y social,
de todas las personas vinculadas al gremio, y es un foro de discusion sobre los problemas del pais. Su
objetivo principal es representar ante las entidades oficiales y privadas los intereses del sector y luchar
porque la adopcion de politicas de estado no lesione, ni entorpezca el ejercicio de libertad de empresa
y de competencia dentro de una clara conciencia social. Ofrece a sus afiliados y a otros empresarios
una red de eficientes servicios para que sus operaciones sean cada vez mas técnicas, seguras y
rentables.

ANALDEX

La Asociacion Nacional de Comercio Exterior es una corporacion sin animo de lucro, fundada el 10 de
febrero de 1971. Es una entidad privada, creada con el propdsito de fomentar y fortalecer la actividad
exportadora de Colombia, promover la imagen del pais en el exterior, y apoyar el disefio y ejecucion de
las politicas de exportacién nacionales. Asi mismo, actia como asesor de organismos nacionales e
internacionales con el objetivo comun de fortalecer las exportaciones e identificar medidas y servicios
que faciliten el proceso de exportacion de los productos colombianos.

INEXMODA

En 1987 nacié6 INEXMODA INSTITUTO PARA LA EXPORTACION Y LA MODA dedicado a que el
Sistema Moda logre optimizar recursos e integrar a las empresas del sector para generar servicios,
actividades e iniciativas que lleven al fortalecimiento de la moda, de la mano de la innovacion y la
tecnologia. Generador de herramientas de investigacion, comercializacién, innovacion, capacitacion,
internacionalizacion y competitividad para los sectores textil — confeccion - canales de distribucion y
otros sensibles al disefio y la moda. Son una fundacién privada sin animo de lucro. Durante mas de 25
afnos, Inexmoda ha trabajado para agregar mayor valor a la producciéon nacional de textiles y
confecciones, siendo hoy el unico instituto de su género en Latinoamérica, logrando que el sector sea
cada vez mas potente.

ASOCIACION COLOMBIANA DE INDUSTRIALES DEL CALZADO, EL CUERO Y SUS
MANUFACTURAS (ACICAM)

La Asociacion Colombiana de Industriales del Calzado, el Cuero y sus Manufacturas, ACICAM, es una
entidad gremial de caracter permanente y sin animo de lucro. Fundada el 18 de marzo de 1999,
ACICAM nacié como resultado de la fusién entre la Asociacion Colombiana de Industriales del Cuero
ASOCUEROS y la Corporacion Nacional de Calzado CORNICAL. El propésito de la union fue fortalecer
la representacion del sector en el pais y propiciar la integracion de la cadena productiva.

ACICAM tiene como misién representar y promover los intereses de las empresas dedicadas a la
produccion de calzado, el cuero, sus manufacturas y los insumos para su fabricacion, con base en
valores democraticos y politicas de calidad en el servicio, enfocadas al mejoramiento de la
productividad y competitividad.

FEDECUERO

Es una entidad sin animo de lucro, constituida para agremiar a todas las razones sociales, de los
diferentes departamentos del pais, que se dediquen a la produccién, industrializacion, desarrollo y
comercializacion de productos relacionados con la industria del cuero y sus afines. La federacion
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nacional ha de disefar y poner en marcha programas especificos que ayuden a mejorar la posicién
competitiva de las agremiaciones asociadas, en cualquier ambito empresarial (disefio, innovacion,
operaciones, marketing, comercializacién, exportacion ), poniendo especial énfasis en la colaboracion
entre empresas. Su Misién es presentarse nacional e internacionalmente como la organizacion gestora
del desarrollo de la industria del cuero, marroquineria y afines, dentro de la filosofia de la economia
solidaria, promoviendo las acciones necesarias para conseguir su posicionamiento dentro de la
economia nacional e internacional, generando actividades rigidas tanto a los productores como a los
compradores a fin de que ambos a través de la organizacion adquieran conocimientos, habilidades y
destrezas para potenciar los productos y ser embajadores de la calidad de fabricacion colombiana de
tal manera que les permitan invertir contundentemente en el sector.

ANALISIS DEL SECTOR REGULATORIO

El objeto del presente proceso de seleccion es de caracter licito, posible y determinado; amparado por
la normatividad civil, comercial y contractual vigente. El proceso, fundado en un negocio juridico cuyas
obligaciones corresponden a un contrato de compraventa, es desarrollado ampliamente por personas
naturales o juridicas que en su propio nombre o mediante apoderado o interpuesta persona, quienes
de manera publica, profesional y reiterada ejercen una actividad econdmica sujeta a la reglamentacién
comercial colombiana, quienes tienen como propdsito responder a las necesidades del mercado.

En este orden de ideas, sea lo primero sefalar que la modalidad de seleccién para adelantar el presente
proceso contractual corresponde a la Minima Cuantia, regulada por el numeral 5 del articulo 2.° de la
Ley 1150 de 2007 (adicionado por el articulo 94 de la Ley 1474 de 2011) y la Subseccién 5 de la Seccién
1 del Capitulo 2 del del Decreto 1082 de 2015; Subseccion, Modificada por el Art. 2 del Decreto 1860
de 2021. Lo anterior, atendiendo a la naturaleza del objeto contractual y a que el presupuesto estimado
del contrato no excede el diez por ciento (10%) de la menor cuantia de la entidad, garantizando con
ello la aplicacién de los principios de planeacioén, economia y transparencia, conforme a los parametros
estandarizados por la Agencia Nacional de Contratacion Publica - Colombia Compra Eficiente.

De la misma manera, se establece que el objeto contractual, consistente en la compra de ropa de
trabajo para los funcionarios publicos del Sena Regional Tolima, es plenamente licito; asi mismo, es
legalmente viable real, cierto, posible y determinado, se encuentra amparado dentro de la normatividad
contractual aplicable.

Los servicios estan determinados dentro de la normatividad colombiana como licitos; en lo no regulado
en el estatuto de contratacion estatal se aplicaran las normas civiles y comerciales pertinentes, las
reglas establecidas en la invitacion publica y demas documentos que se expidan con ocasion del
proceso.

Teniendo en cuenta que la mayoria de los servicios requeridos presentan un régimen libre de mercado,
no existen regulaciones importantes en esta materia. Aunado a lo anterior, la Ley 80 de 1993 en su
articulo 3 predica los que estan destinados a satisfacer necesidades colectivas en forma general,
permanente y continua, bajo la direccion, regulacion y control del Estado, asi como aquellos mediante
los cuales el Estado busca preservar el orden y asegurar el cumplimiento de sus fines, el Estatuto
General de Contratacion de la Administracion publica Ley 80 de 1993 y sus decretos reglamentarios en
especial la Ley 1150 de 2007, Decreto 019 de 2012 y Decreto 1082 de 2015.
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Pueden participar personas naturales o juridicas, nacionales o extranjeras, consorcios o uniones
temporales y promesas de sociedad futura, cuyo objeto social les permita cumplir con el objeto
establecido en el presente proceso de seleccion. Los posibles oferentes deberan estar inscritos en el
registro Unico de Proponentes en la clasificacién aplicable del objeto a contratar para el caso de los
nacionales o los extranjeros con domicilio en el pais.

Asi mismo, se determina que el presente proceso de contratacion comercialmente esta permitido y
regulado por el cédigo de comercio, por cuanto no se establecen caracteristicas especiales para el
cumplimiento del objeto del presente proceso de seleccion, y son servicios que se encuentran en el
mercado regulado por las normas de comercio colombiano, sin restricciones particulares o especiales
para su comercializacion.

En consecuencia, desde el punto de vista regulatorio legal, se puede determinar que la futura
contratacion podra ser ejecutada tanto por personas naturales debidamente inscritas en el registro
mercantil como por personas juridicas, las cuales deben cumplir con la normatividad citada, propia del
sector, y en general con la legislacién civil, comercial y tributaria, asi como el estatuto de proteccién al
consumidor actualmente vigente.

ANALISIS DE LA OFERTA
¢.QUIEN VENDE?

a. Proveedores

La informacion que se relaciona muestra que existe pluralidad de empresas que pueden ofrecer los
servicios solicitados.

Como resultado del analisis de la oferta respecto del mercado, se tiene un segmento del mercado de
algunos proveedores que podrian satisfacer el objeto a contratar, de acuerdo a la informacion extraida
de la base de datos de la SUPERINTENDENCIA DE SOCIEDADES (SISTEMA INTEGRADO DE
INFORMACION SOCIETARIA-SIIS) Pymes individuales, con la Actividad econémica ClIU equivalentes
a: https://supersociedades.gov.co/SitePages/Inicio.aspx

CllU1410- Confeccidén de prendas de vestir, excepto prendas de piel

CllU4642- Comercio al por mayor de prendas de vestir

CllU4771- Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios (incluye articulos de piel) en
establecimientos especializados

La informacidon que se relaciona muestra que existe pluralidad de empresas que pueden ofrecer los
servicios solicitados.

Punto de Entrada NIT Razén social de la sociedad Clasificacion Industrial Internacional Uniforme Version 4 A.C (CIIU) C|ud;<:ldt‘e B 'dli?ccmn
i G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios DOS-QUEBRADAS-
Plenas-Individuales 800005423 DEMODA SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados RISARALDA
Plenas-Individuales 800130985 CREACIONES NADAR S.A 34771 - Comercio al por menor de prendas de vesliry sus accesorios | - yiepe | 1N ANTIOQUIA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
i a G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios PUERTO-COLOMBIA-
Plenas-Individuales 800176628 MODAS Y DISENOS SA (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados ATLANTICO
Plenas-Individuales 802012043 EXECUTIVE SAS 34771 - Comercio al por menor de prendas de veslir y sus accesorios BOGOTAD.C.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Plenas-Individuales 805002434 AGENCIA CAUCHOSOL DEL OCCIDENTE G4772 - Comerglo al por menor de todo tlpo_dt_e calzado y a_m_culos de CALIVALLE
SAS cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
Plenas-Individuales 805004875 CALZATODO SA 34772 - Comercio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de YUMBO-VALLE
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
Plenas-Individuales 805011074 ADIDAS COLOMBIA LTDA G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTAD.C.
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Plenas-Individuales 805014351 PUDIENDOSE ANUNCIAR COMO VENUS (G4643 - Comercio al por mayor de calzado YUMBO-VALLE
COLOMBIANA
. DISTRIBUIDORA INTERNACIONAL DE .
Plenas-Individuales 805022941 ARTICULOS DEPORTIVOS SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado CALI-VALLE
Plenas-individuales 811005628 ENSENADA SAS 34772 - Comercio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de | - \ene | v ANTIOQUIA
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
Plenas-Individuales 811045326 COMERCIALIZADORA SILVER SAS 64771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios ITAGUI-ANTIOQUIA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
- . TOCANCIPA-
Plenas-Individuales 830003583 ATHLETIC SPORT INC SAS (4643 - Comercio al por mayor de calzado CUNDINAMARCA
Plenas-Individuales 830028860 LV COLOMBIA SAS 34772 - Comercio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de BOGOTADC.
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
Plenas-Individuales 830126832 HI TECH ZIPP SAS (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTAD.C.
i G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Plenas-Individuales 860066471 MARROQUINERA SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTAD.C.
Plenas-Individuales 890114924 | AGENCIA CAUCHOSOL DE LA COSTAS A | 4772 Comercio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de |~ gy epap, aTi ANTICO
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
Plenas-Individuales 890801339 MANISOL SAS 64772 - Comerdio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de | 2 \741 £S.CALDAS
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
Plenas-Individuales 890903995 AGAVAL SA. 34772 - Comercio al por menor de todo fipo e calzado y articulos de | - \iene | v ANTIOQUIA
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
Plenas-Individuales 890926803 ESTUDIO DE MODA SAS 64771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios | \ene | N.ANTIOQUIA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Plenas-Individuales 890937066 AGENCIA CAUCHOSOL DE ANTIOQUIA SA |  8%772 - Comercio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de | y\ene | 1n_aNTIOQUIA
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
i Compaiiia de inversiones textiles de moda SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios ’
Plenas-Individuales 900123408 - TEXMODA SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados CHIA-CUNDINAMARCA
Plenas-Individuales 900158685 CENTURY SPORTS SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTADC.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Plenas-Individuales 900184576 AUSCOL SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTADC.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
i G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios ’
Plenas-Individuales 900207065 IBEROMODA S.A.S (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados CHIA-CUNDINAMARCA
Plenas-Individuales 900207085 TEXART SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vesliry sus 8ccesorios | - oy o NDINAMARCA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
i G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios ’
Plenas-Individuales 900232961 TENDENZA NOVAS.A.S (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados CHIA-CUNDINAMARCA
Plenas-Individuales 900240344 COLOMBIANA DE TENIS SAS (G4643 - Comercio al por mayor de calzado CALI-VALLE
Plenas-Individuales 900358218 DIFERMODA SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTAD.C.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Plenas-Individuales 900414127 SOFICAM SAS. G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTADC.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Plenas-Individuales 900467959 TEMATEXTIL SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios | - oy oy NDINAMARCA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Plenas-Individuales 900468085 ANDIMODA SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTADC.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
i G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Plenas-Individuales 900476207 UNION EUROPEA SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTAD.C.
Plenas-Individuales 900569980 SPORT HOUSE ZL SAS (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTAD.C.
. SOCIEDAD INTERNACIONAL DE TENIS .
Plenas-Individuales 900633781 SOCIEDAD POR ACCIONES SIMPLIFICADA (54643 - Comercio al por mayor de calzado CALI-VALLE
Plenas-Individuales 900872769 SKECHERS COLOMBIA SAS (G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTAD.C.
Plenas-Individuales 900924527 H8M HENNES & MAURITZ COLOMBIA SAS | G477 - Comerdio al por menor de prendas de vesiry sus accesorios BOGOTAD.C.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
i G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Plenas-Individuales 901103940 BIMBA'Y LOLA COLOMBIA SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTAD.C.
Plenas-Separados 811039652 MAS S.A.S. BIC G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir MEDELLIN-ANTIOQUIA
Plenas-Separados 900342297 COMERCIALIZADORA ARTURO CALLE SAg | G477 - Comerdio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTADC.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Plenas-Separados 900452868 IMYW SAS G4772 - Comerglo al por menor de todo tlpo_dg calzado y a‘m.culos de YUMBO-VALLE
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
g G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Plenas-Separados 901026168 REDPINESAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 800025696 MARROQUINERA RIVIERA SAS (54642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 800030156 DOMENICO SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTAD.C.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
. G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de
Pymes-Individuales 800061127 MARRUECOS COLOMBIAN LEATHER SAS cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 800064784 KENZO JEANS SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTAD.C.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 800096267 ALBANURY CASTILLO Y CIA SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios IBAGUE-TOLIMA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 800097373 TODO COMERCIO DE CONFECCIONES G477,1 - Comerf:lo al por menor de prendgs Fie vestir y Sus accesorios MEDELLIN-ANTIOQUIA
SAS. (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
- COMPANIA DE COSMETICOS VOTRE G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-individuales 800100159 PASSION SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados MEDELLIN-ANTIOQUIA
g G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de BARRANQUILLA-
Pymes-indviduales 800107352 CALZADO LATINO SAS cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados ATLANTICO
. SISTEMAS ELECTRONICOS Y . . BUCARAMANGA-
Pymes-Individuales 800162165 TELECOMUNICACIONES SAS (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir SANTANDER
ndivi G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de _
Pymes-Individuales 800165720 ALCANTARA ASOCIADOS SA S cuero y suceddneos del cuero en establecimientos especializados ITAGUI-ANTIOQUIA
Pymes-Individuales 800204486 DOTAKONDOR SAS (54643 - Comercio al por mayor de calzado MEDELLIN-ANTIOQUIA
Pymes-indiiduales 800229885 ENEBE REPRESENTACIONES SA.S 34772 - Comercio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de BOGOTAD.C.

cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados

99



SENA
. G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de BARRANQUILLA-
Pymes-Individuales 802003693 GARJUMA SAS cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados ATLANTICO
Pymes-Individuales 802005642 INVERSIONES J. D. S.AS. G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BAE.F&’LQI%IE)LA
Pymes-Individuales 802020940 DISTRIBUCIONES OMAR ORREGO S A (34643 - Comercio al por mayor de calzado BAE?&“"JC%%%A'
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios BARRANQUILLA-
Pymes-indviduales 802022148 TIERRA SANTA SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados ATLANTICO
. G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios BARRANQUILLA-
Pymes-individuales 802023350 VYA FASHION SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados ATLANTICO
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios X
Pymes-indviduales 804006601 Baguer SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados GIRON-SANTANDER
. G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios FLORIDABLANCA-
Pymes-individuales 804009976 PICAL SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados SANTANDER
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios X
Pymes-Individuales 804011227 D3S SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados GIRON-SANTANDER
Pymes-Individuales 805005992 OPORTO SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios CALI-VALLE
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 805027653 EL TEMPLO DE LA MODA SAS. 64771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios CALI-VALLE
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 805027939 MYL DE COLOMBIA SAS 34772 - Comercio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de CALI-VALLE
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 805027987 DISNATEN SAS (G4643 - Comercio al por mayor de calzado YUMBO-VALLE
Pymes-Individuales 806005089 CALZAMOS SAS 34772 - Comercio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de | - pprAGENA-BOLIVAR
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
. G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de
Pymes-Individuales 811007425 DISTRIZAPATOS S.A.S cuero y sucedéneos del cuero en establecimientos especializados MEDELLIN-ANTIOQUIA
Pymes-Individuales 811008012 TIENDACOL SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios | e e | v ANTIOQUIA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 811025549 CI ATR REPRESENTACIONES S.A (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir SABANETA-ANTIOQUIA
Pymes-Individuales 811026142 DISTRIBUIDORA VENUS SAS 4643 - Comercio al por mayor de calzado s
Pymes-Individuales 811030907 SPORTLINE SA §4772 - Comercio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de | y\=ye | 1. ANTIOQUIA
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 814000812 INVECO SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios PASTO-NARINO
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios .
Pymes-Individuales 816007113 CRISALLTEX SAS (incluye articulos de piel) on establecimientos especializados PEREIRA-RISARALDA
. G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de SANTA-MARTA-
Pymes-individuales 819007081 ACEROJAS LIMITADA cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados MAGDALENA
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios SAN-ANDRES-SAN
Pymes-indviduales 827000527 NISAPE LTDA EN REESTRUCTURACION (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados ANDRES Y PROVIDENCIA
Pymes-Individuales 830003584 D PORTE SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTAD.C.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
ndivi G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de
Pymes-Individuales 830036680 TECHSPORT COLOMBIA SA cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados BOGOTADLC.
Pymes-Individuales 830043114 MUNDOZAPATOS SAS 34772 - Comercio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de BOGOTADC.
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 830054355 CLON HADAS SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 830071139 FABEGA SAS G4772 - Comerglo al por menor de todo tlpo'dg calzado y aln|pulos de BOGOTAD.C.
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
i G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-Individuales 830075140 CREACIONES ANAROX SAS (incluye articulos de piel) on establecimientos especializados BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 830088085 TUTTO SPORT SAS (G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 830091761 HEGA GB SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTAD.C.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
. COMERCIALIZADORA CAMISERIA INGLESA G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-individuales 830103123 (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 830124802 CI EMERALD RIVER GEM SAS (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTAD.C.
ndivi . G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-Individuales 830125982 Inversiones Gobotex SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 830140992 CORMETEXY CIAS AS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTAD.C.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-Individuales 830145876 ALMACENES TRAVESURAS SAS (incluye articulos de piel) on establecimientos especializados BOGOTAD.C.
Pymes-individuales 830507952 ESTRATEGIA COMERCIAL DE COLOMBIA G477,1 - Comergzlo al por menor de prendgs gie vestir y Sus accesorios SABANETA-ANTIOQUIA
SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 860001605 NURUENA SAS (G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTAD.C.
. AUGUSTO MEJIA U'Y COMPARIA EDUARDO ) !
Pymes-Individuales 860003573 MEJIA Z SUCESORES SAS (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTAD.C.
i G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-indviduales 860030857 SARALUZ SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTAD.C.
. NICEFORO GALVIS DUARTE Y CIA G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-Indiiduales 860032862 ALMACENES VERANEO SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTAD.C.
RODRIGUEZ FRANCO Y CIA SCS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-Individuales 860036892 ORGANIZACION NACIONAL DE COMERCIO incl il % iel P blecimi ysu lizad BOGOTAD.C.
ONLY (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
i G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-indviduales 860052715 TEJIDOS NONO SA (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTAD.C.
. INVERSIONES AVELLA SAS EN ) !
Pymes-Individuales 860076253 REORGANIZACION (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTAD.C.
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-Individuales 860502994 CARLOS NIETO Y CIA SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 860508546 BARTUCCI SAS G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de BOGOTAD.C.
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Pymes-Individuales 860517950 DISTRIBUIDORA NOGAL LTDA G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTADC.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios BUCARAMANGA-
Pymes-individuales 890200722 RAFAEL J TURBAY SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados SANTANDER
Pymes-Individuales 890203645 CALZATODO SAS (34643 - Comercio al por mayor de calzado Bus%mmgg;\-
Pymes-Individuales 890900197 EVERFIT SA (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir MEDELLIN-ANTIOQUIA
Pymes-Individuales 890901218 TIENDAS DE ROPA INTIMA S A 64771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios | - g gANETAANTIOQUIA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 890902061 IVAN Y JAIRO LOPEZ SAS (4643 - Comercio al por mayor de calzado MEDELLIN-ANTIOQUIA
Pymes-Individuales 890903991 AGENCIA WELLCO LIMITADA (34643 - Comercio al por mayor de calzado B A
. DISTRIBUIDORA NACIONAL DE G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-individuales 890918413 SOMBREROS SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados MEDELLIN-ANTIOQUIA
. G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de
Pymes-Individuales 890939791 SAN BASILIO CALZADO S.A.S cuero y sucedAneos del cuero en establecimientos especializados MEDELLIN-ANTIOQUIA
. INTERNATIONAL FOOTWEAR G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-individuales 900015993 CORPORATION SA (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTADC.
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-Individuales 900016411 INVERSIONES ESGUI SAS (incluye articulos de piel) on establecimientos especializados BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 900029520 TEXSAL SAS. G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTAD.C.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900042730 PRICE SHOES SAS 64772 - Comercio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de CALI-VALLE
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900046591 CALZADO DE LA SABANA SAS 34772 - Comercio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de BOGOTADC.
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
i G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios BARRANCABERMEJA-
Pymes-individuales 900047252 EL TEMPLO DE LA MODA FRESCA SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados SANTANDER
Pymes-Individuales 900082988 MARCAS LIDERES DE COLOMBIA SAS (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir ITAGUI-ANTIOQUIA
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios X
Pymes-Individuales 900091175 GRUPO MAYORISTA SA (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados CALIVALLE
Pymes-Individuales 900094071 J Y G TENNIS SAS (4643 - Comercio al por mayor de calzado MEDELLIN-ANTIOQUIA
Pymes-Individuales 900096520 MAAKAL COLOMBIA SA G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios | e e | |y ANTIOQUIA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900109044 INVERSIONES LA MEDIA NARANJA SAg | G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios | e | iy ANTIOQUIA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900129938 VERONA GROUP SAS (G4643 - Comercio al por mayor de calzado MEDELLIN-ANTIOQUIA
Pymes-Individuales 900134367 GRUPO FRACOTEX SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 900135509 TUBOMAR SA (G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 900136788 FORUS COLOMBIA SAS 34772 - Comercio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de BOGOTADC.
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900142335 ACQUA MARKETING COLOMBIA SAS 64772 - Comercio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de BOGOTADC.
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
Pymes-individuales 900144653 AZZURRY SAS G4772 - Comerg|o al por menor de todo 1Ip0'd§ calzado y alnlpulos de CALIVALLE
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
ndivi G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de g
Pymes-Individuales 900146719 FYC CALZADO SAS cuero y sucedéneos del cuero en establecimientos especializados RIONEGRO-ANTIOQUIA
e SARA BAMBOO LIMITADA EN PROCESO DE G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de y
Pymes-individuales 900151276 REORGANIZACION ABREVIADO cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados MONTERIA-CORDOBA
. G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de
Pymes-Individuales 900170266 PACIFIC INTERNATIONAL TRADE SAS cuero y suceddneos del cuero en establecimientos especializados CALI-VALLE
Pymes-Individuales 900196158 ALIANZA M3G SA G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios | - s araGENA-BOLIVAR
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900207279 KS DEPOR COLOMBIA LTDA G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTADC.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900213817 EXPANSION JL SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios | - oy oy NDINAMARCA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900226241 GARCIA OCAMPO SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir MONTERIA-CORDOBA
Pymes-Individuales 900227850 INVERSIONES MAMBO MODA SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTAD.C.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-Individuales 900236042 INVERSIONES ZUBO SOCIEDAD ANONIMA (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 900249630 PACIFIC GROUP SAS (G4643 - Comercio al por mayor de calzado CALI-VALLE
Pymes-Individuales 900256370 CHP MATERIALES FAIRA CONSTRUCCION 54643 - Comercio al por mayor de calzado GIRON-SANTANDER
Pymes-Individuales 900263294 IDC SAFETY SAS (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 900293187 OXIGENO CERO GRADOS SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTAD.C.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
. G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios BARRANQUILLA-
Pymes-Individuales 900315753 FENAJEDA SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados ATLANTICO
Pymes-Individuales 900330803 COMPREMAS HS SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vesliry sus accesorios | - oy o NDINAMARCA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900333947 D CALIDAD SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 900336424 ARBOLEDAY ORTIZSAS. G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios CALI-VALLE
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios .
Pymes-Individuales 900340894 INVERNIX SAS (inluye articulos de piel) en establecimientos especializados CHIQUINQUIRA-BOYACA
Pymes-Individuales 900346668 INVERSIONES CAFE Y MODA SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios | prpeipa RISARALDA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
. G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-Individuales 900350192 DESTINO COMERCIAL SAS (inluye articulos de piel) en establecimientos especializados SABANETA-ANTIOQUIA
o G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios BARRANQUILLA-
Pymes-individuales 900355557 GRUPO MODA SUMA SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados ATLANTICO
Pymes-Individuales 900364648 POLO 1 SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios ENVIGADO-ANTIOQUIA

(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
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Pymes-Individuales 900386457 EBICOL SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir SOPO-CUNDINAMARCA
o G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios BUCARAMANGA-
Pymes-individuales 900393440 GASOCA SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados SANTANDER
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios g
Pymes-Individuales 900406785 INVHERJUR SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados PASTO-NARINO
Pymes-Individuales 900407727 CHAPETT GROUP SA.S G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios MOCOA-PUTUMAYO
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900411404 WOPCOM SAS 64771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios | x| eppAR-CESAR
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900424243 INVERSIONES MACARENA MODA SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTAD.C.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900444557 REINHOLD OSTER SAS (G4643 - Comercio al por mayor de calzado CARTAGENA-BOLIVAR
Pymes-Individuales 900448113 SOLDEX S.AS. G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir MANIZALES-CALDAS
Pymes-Individuales 900448762 HEALTH COMPANY INT SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir CALI-VALLE
Pymes-Individuales 900461291 COMERCIALIZADORA CHALIS SAS. G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios |\ ene | |y ANTIOQUIA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900463519 INVERSIONES GAFE SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BELLO-ANTIOQUIA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios .
Pymes-Individuales 900463523 INNOVACIONES DE MODA SAS (incluye articulos de piel) on establecimientos especializados MEDELLIN-ANTIOQUIA
Pymes-Individuales 900464619 BRAHMA CONCEPT SAS 34772 - Comercio al por menor de todo fipo de calzado y articulos de BOGOTADC.
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-Individuales 900476791 MODA RAPSODIA COLOMBIA SA (incluye articulos de piel) on establecimientos especializados BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 900502043 CASSANY SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios | e e | N ANTIOQUIA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900507831 900507831 64771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios BOGOTADC.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
L IMPES IMPERMEABILIZACIONES .
Pymes-Individuales 900516166 ESPECIALES SAS (G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 900519038 DECADA 10 EN TODO SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios TULUA-VALLE
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900532343 INVERSIONES GAFREMOL SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios | e e | |y ANTIOQUIA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900535273 SPORTS GLOBAL BRANDS SAS (G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 900545229 ELPHANT IMPORT & EXPORT SAS (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir GALAPA-ATLANTICO
i G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios BUCARAMANGA-
Pymes-individuales 900549481 DG INVERSIONES SA.S. (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados SANTANDER
Pymes-Individuales 900556591 CENTRO HIERROS SAS (G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 900558360 SKALA STORE SAS (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir B%iﬁ?;%g’égA
ndivi G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de BARRANQUILLA-
Pymes-Individuales 900561707 SPORTVIP SAS cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados ATLANTICO
Pymes-individuales 900568046 VIBRASPORT SAS G4772 - Comerg|o al por menor de todo 1Ip0'd§ calzado y alnlpulos de BARRANQUILLA-
cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados ATLANTICO
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-Individuales 900584791 INVERSIONES SURTITODO SAS (inluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 900588976 MODA INFANTIL MAYORAL SAS (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTAD.C.
g G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios K
Pymes-Individuales 900590561 CARGOTEX SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados CARTAGENA-BOLIVAR
Pymes-Individuales 900593181 DOLCE & GABBANA COLOMBIA SA.S. G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTAD.C.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
i G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios BARRANQUILLA-
Pymes-indviduales 900593525 ALIANZA ESTRENO SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados ATLANTICO
e G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios BARRANQUILLA-
Pymes-indiiduales 900596174 ALIANZA MAS SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados ATLANTICO
Pymes-Individuales 900635101 PROSINGULAR SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir PEREIRA-RISARALDA
Pymes-Individuales 900638635 ALIANZA MABLE SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios | q\or) £16.3UCRE
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
i G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios CUCUTA-NORTE DE
Pymes-indviduales 900639678 ORGANIZACION MALU MODA SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados SANTANDER
Pymes-Individuales 900673103 DISEROS MILANELO SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTADC.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 900698358 LOSAN COLOMBIA SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 900738933 RANKING SPORT SAS (G4643 - Comercio al por mayor de calzado MEDELLIN-ANTIOQUIA
Pymes-Individuales 900747073 COMERCIALIZADORA CENTER SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios | - aGENA-BOLIVAR
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
i G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios .
Pymes-Individuales 900756658 LANDA GROUP SAS. (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados MEDELLIN-ANTIOQUIA
. G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios BUCARAMANGA-
Pymes-individuales 900769701 FRAVICOL SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados SANTANDER
ndivi G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de BUCARAMANGA-
Pymes-Individuales 900790347 COMUNEROS 2050 SAS cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados SANTANDER
Pymes-Individuales 900796722 MI OCCIDENTE SAS (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir CALI-VALLE
Pymes-Individuales 900835285 INNOVACIONES WIN SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios ITAGUI-ANTIOQUIA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
o G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios BARRANQUILLA-
Pymes-Individuales 900052980 MBRANDS SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados ATLANTICO
g G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios _
Pymes-Individuales 901013594 MUNDO BAGS SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados MEDELLIN-ANTIOQUIA
o G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios BARRANQUILLA-
Pymes-Individuales 901021852 SAFELA GROUP SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados ATLANTICO
L ) BUCARAMANGA-
Pymes-Individuales 901044744 PROVISION Y BENDICION (G4643 - Comercio al por mayor de calzado SANTANDER
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Pymes-Individuales 901046237 DYBALA HOLDINGS SAS 4643 - Comercio al por mayor de calzado Rt
Pymes-Individuales 901064632 GLOBAL MORATOS SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vesfiry sus accesorios YOPAL-CASANARE
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 901106003 LM INVESTMENT HOUSE SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios BOGOTADC.
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Individuales 901106317 ASICS COLOMBIA SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 901134590 Cl GRUPO EXPORTADOR SAS G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir CALI-VALLE
Pymes-Individuales 901164388 ARDYSS LIFE S.A.S G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 901208733 MCR SAFETY COLOMBIA SAS (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BAE?&%%%%A
Pymes-Individuales 901216955 kamila Group S.A.S. (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir ITAGUI-ANTIOQUIA
Pymes-Individuales 901217960 COMERCIALIZADORA DE CONFECCIONES G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios BUCARAMANGA-
Y (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados SANTANDER
ndivi G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de BARRANQUILLA-
Pymes-indviduales 901219807 MODA COSTA SAS cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados ATLANTICO
Pymes-Individuales 901239802 COMERCIALIZADORA MAGOTEX SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios | q\or) £ 0.SUCRE
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-indviduales 901242525 SUPLIMODA SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTAD.C.
. G4772 - Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de CUCUTA-NORTE DE
Pymes-individuales 901242847 UNIDEPORTES SAA cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos especializados SANTANDER
ndivi G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-Individuales 901250585 ORGANC BAOBAB SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 901282396 OP GOLD CAPITAL (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 901333522 FEET COLOMBIA SAS (G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTAD.C.
Pymes-Individuales 901421087 DISTRIBUIDORA LIQPARR S.A.S (G4643 - Comercio al por mayor de calzado BELLO-ANTIOQUIA
. G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios CUCUTA-NORTE DE
Fymes-Separados 800144409 RAYOTEX SAS (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados SANTANDER
Pymes-Separados 832004104 MAXICASSA SAS G4643 - Comercio al por mayor de calzado BOGOTAD.C.
. G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios
Pymes-Separados 860030478 LOS TRES ELEFANTES SA (incluye articulos de piel) en establecimientos especializados BOGOTADC.
Pymes-Separados 890300707 NACIONAL DE COMERCIO NADELCO SA (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir CALI-VALLE
Pymes-Separados 890921157 MARROCAR SAS. G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios |\ ene | N ANTIOQUIA
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
Pymes-Separados 900208563 LOPEZ CRUZ Y CIA SAS G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestiry sus accesorios CALI-VALLE
(incluye articulos de piel) en establecimientos especializados
. ) G4771 - Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios _
Pymes-Separados 900365409 FLOR'ES ELEGANCIA INTIMA SAS (incluye articulos de piel) on establecimientos especializados SABANETA-ANTIOQUIA
Pymes-Separados 900707301 MONTANA GROUP SAS (G4643 - Comercio al por mayor de calzado CALI-VALLE
Pymes-Separados 900724947 SERVICIOS ANDINOS CORPORATIONS SAS (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir CALI-VALLE
Pymes-Separados 900798109 MI ORIENTE SAS (G4642 - Comercio al por mayor de prendas de vestir CALI-VALLE

¢CUAL ES LA DINAMICA DE PRODUCCION, DISTRIBUCION Y ENTREGA DEL BIEN O

SERVICIO OBJETO DEL PROCESO?

DINAMICA DE PRODUCCION, DISTRIBUCION Y ENTREGA DEL BIEN O SERVICIO OBJETO
DEL PROCESO

El sector textil origina diversidad de productos finales de acuerdo al uso de hilados y tejidos, asi como
de fibras técnicas, los mas caracteristicos en el uso de hilados y tejidos corresponden a la confeccion
de prendas de vestir y articulos para el hogar como vestidos, toallas, lenceria, cortinas entre otros, por
otro lado las fibras técnicas son utilizadas por la industria de la agricultura y la construccion,
produciendo bienes como cuerdas, redes, fibras.

Existiendo en el mercado variedad de empresas que ofrecen la fabricacion, suministro de las prendas
de vestir que se requieran, acorde a la necesidad planteada por los usuarios finales.

CADENA PRODUCTIVA

La cadena productiva que desemboca en la confeccién de prendas de vestir, inicia en la absorcién de
fibras e insumos primarios, en los que se incluyen la categoria de fibras celulésicas, las cuales
comprenden el algodon, lino, fique yute, fibras proteicas o de origen natural: Lana, pelo, seda natural.
Fibras sintéticas: nylon, polyester y fibras artificiales: Acetato, rayén y viscosa.

Estos productos se incorporan al proceso textil (hilatura y tejeduria) en el cual se desarrollan los
materiales que sirven de insumo directo, como hilaturas de fibra corta: Cordados, hilos peinados e
hilatura de filamentos: microfibras, tejido plano, tejido de punto, textiles especializados, broches,
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botones y cierres. Luego sigue un eslabén primordial en toda la industria y es la del disefio textil,
servicios especializados y de acabados; estos servicios comprenden tefiidos, tintoreria, acabados,
bordado, lavanderia, estampacion, impresion y disefios de las telas: Servicios de disefio, venta de
nombre, servicios especializados segun la prenda.

Cadena Productiva del Sector Textil e Indumentaria

= Sector Industria Textil Industria de Comercio

g Pﬁmﬁo . Ia Indumentaria
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La fabricacion, suministro y comercializacion de elementos de proteccion personal en Colombia, no
esta constituido como sector como tal, pero existen multiples empresas que pueden ofrecer éstos
productos y se encuentran amplios sectores como: Prendas de vestir, y comercio al por mayor y menor
de las mismas.

Para la fabricacion, suministro y comercializacion de elementos de prendas de vestir y calzado, existen
multiples empresas que pueden ofrecer éstos productos y se encuentran en amplios sectores como
prendas de vestir, y comercio al por mayor y por menor.
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CADENA DE SUMINISTRO

El estudio de mercado de Colombia Compra Eficiente presenta la cadena de suministro de los sectores
textil y confeccion, y del sector de calzado38, dicha cadena de suministro concuerda con el documento
460 Direccion de Estudios Econdmicos del 2 de mayo de 2017 del DNP para el sector textil y de

104



SENA

N

confecciones: “Cadena de Textil-Confecciones Estructura, Comercio Internacional y Proteccién”, y para
el sector calzado con el documento 475 Direccién de Estudios Econdmicos del 2 de mayo de 2018 del
DNP: “Cadena Productiva de Cuero, Calzado y Marroquineria Estructura, Comercio Internacional y
Proteccion.

La cadena de suministro de los sectores de textiles y confecciones esta dividida en cinco (5) eslabones,
donde las actividades van desde la produccion de materia prima (fibras naturales, artificiales o
sintéticas) hasta la manufactura de diferentes productos semi acabados y acabados.

Grafico 6. Cadena de suministro — textiles y confecciones
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Materias Primas Proceso Textil

Primer eslabon: Comprende la elaboracion de las fibras que pueden ser de origen natural o sintético.
Las fibras de origen natural provienen de actividades agricolas, principalmente, del algodén y la lana.
Respecto al algodon, vale la pena sefialar que en Colombia, el 67% de la produccion esta localizada
en la Costa Atlantica, en los departamentos de Cérdoba, Cesar, Guaijira, Bolivar y Sucre. El resto
de la produccion de algodon esta concentrada en el interior del pais, en Tolima, Huila, Valle y
Cundinamarca. Las fibras sintéticas provienen de la industria petroquimica y la mayor parte de su
produccién es realizada en Antioquia y Bogota.

Segundo eslaboén: Consiste en el proceso de hilanderia, es decir, de convertir fibras (naturales o
sintéticas) en hilos. Mas del 60% del total de materias primas que utiliza el sector (fibras, hilados y
filamentos) son importadas.

Tercer eslabon: Corresponde al proceso de convertir los hilos en telas. Alrededor del 80% de esta
actividad esta concentrada en Antioquia, seguido por Bogota. Bajo condiciones normales, una
empresa requiere entre 50 y 70 dias en la fabricacion tejidos planos, mientras que la fabricacion de
los tejidos de punto toma de 60 a 90 dias.

Cuarto eslabén: Consiste en el disefio y confeccion de prendas de vestir y otros productos a partir
de telas, hilos y accesorios. El primer paso en la confeccion es el extendido de la tela para evitar
que ésta se encoja, el cual puede tomar hasta cuatro (4) dias dependiendo del material. Luego, es
realizado el proceso de corte y por ultimo de costura. Es comun que empresas grandes y medianas
utilicen otras empresas satélites o0 maquilas en los eslabones del proceso. La duracion promedio del
proceso de confeccidén es 15 a 45 dias de acuerdo al volumen, sin tener en cuenta requerimientos
adicionales de empaque y transporte.
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e Quinto eslabdn: La venta del producto final del sector esta a cargo tanto de empresas productoras
que venden directamente, como de empresas dedicadas Unicamente a la comercializacién de
productos nacionales e importados.

El proceso productivo de la cadena de calzado y marroquineria cuenta con cuatro (4) eslabones, los
cuales comienzan en la produccion agropecuaria de insumos en los hatos ganaderos, hasta la
fabricacion y comercializacion de bienes del sector

Pioles de ganado Pieles de ganado Cuero tefido vy
g - — = Sk — 2 al do o O Sy
vacuno sin curti vacuno curtidas acabado
Otros insumos
Plasticos y OO Sl Calzado de Comercializacion
cauchos P S g 2 saucho o plastico T  y distribucion
tacones. el
Te x Calzado de
extiles
textiles -
Materias primas principales
Fuente: elaboracion Colombia Compra Eficiente con base en DNP (2004) MODELO

DE ABASTECIMIENTO ESTRATEGICO

ANALISIS DE LA OFERTA ]
En concordancia con lo expuesto se utilizé el MODELO DE ABASTECIMIENTO ESTRATEGICO DE
CCE, para analizar la oferta realizando un filtro, asi:

Cédigo UNSPCSC:

- 531015 pantalones de deporte, pantalones y pantalones cortos
- 531016 faldas y blusas

- 461815 ropa de seguridad

- 531027 uniformes

- 531116 zapatos

- 531019 trajes

Del filtro realizado se encontré que el valor total asciende a la suma contratada para las vigencias 2024

y lo que lleva del 2025 es de $ 60.915.983.124 y 129 contratos generados, tal como se relaciona a
continuacion:
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Gasto Anual

{En blance)En blancofEn blanco) 5 11 mil MS 12 mil M § 12 mil M

§ 60 mil M

Valor Total
$ 60915983 124

SENA
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g
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o
SENA

N

Namero de Contratos por Proveedor

comeRoaLzaDORA CoT S5

Valor Total Estimado por Proveedor

UT DOTACION EscoLar 2024

union TEmporaL IMPORT ExrrT |GG NEsTOR FABIAN TORRES RaMos Yo semToL [
union TemporaL proTeccioN aLisTica [ NNGEGN pisTrIBUIDORA DEL cenTRO BaGUE [
ut acentes cau [ potaciones INDUsTRIALES NINO sAs [
urinoer 2024 | camisas monarca [N

miGUEL FERNANDO casTILLO zABALA [N

consorcio coromeiA N

5 5

K renomona sas [ F NoHemy apoNTe Tapiero [

2 @

3 Union Temporal Uniformes deportivos 2024 | N z err7

a rootT co sas [ o DOTACIONES INDUSTRIALES NiNO 545 [
rrorex sas [

urpiacas 2024 [
Caja de Compensacién Familiar del Tolima [N
ut rooTT TexTIL [
utsTaLe uniFormes [
ut rocaerecTiva [
SO milM $5 mil M 10 mil M
Valor Total Estimado

HUGO ALBERTO RODRIGUEZ MONTOYA -

LOZANO Y MALDONADO -

LUIS ALBERTO MORENQ RETIM -

MACRODOTAMOS SAS -

0 10 20
Nimero de Contratos

Del filtro realizado se encontré un total de 49 proveedores que fueron contratados por entidades
publicas a través de la plataforma SECOP Il para ejecutar objetos contractuales similares al objeto del

presente proceso.

Cantidad de Contratos con proveedores Valor de Contratos con proveedores
plurales en SECOP Il plurales en SECOP Il

OO0

129 (100%) $ 61 mil M (100%)

Tipo: @MNo es plural Tipo: @Mo es plural

Dentro de los potenciales proveedores se evidencia que el 100% corresponde a proponentes no
plurales

ANALISIS DE LA DEMANDA

A continuacién, se plasman los contratos que adelanto la entidad referente al objeto del presente
proceso:

VIGENCIA 2026
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o
SENA

N

ID del contrato en SECOP
Version del contrato

Estado de contrato

Fecha de generacion del estado

Numero del contrato

Objeto del contrato

Tipo de Contrato

éAsociado a otro contrato?
Duracién del contrato

Fecha de inicio de contrato

Fecha de terminacion del contrato
Tiempo adiciones en dias
Liquidacion

Obligaciones Ambientales
Obligaciones pos consumo

Reversion

CO1.PCCNTR.9608625

1

En gjecucion

1/07/2026 3:30:33 PM ((UTC-05:00) Bogoté, Lima, Quito)

CO1.PCCNTR.9608625

CONTRATAR LA ADQUISICION DE ROPA DE TRABAJO PARA DAMAY CABALLERO,
DESTINADOS A LA DOTACION PARA LOS SERVIDORES PUBLICOS VINCULADOS A LOS
CENTROS INDUSTRIAY CONSTRUCCION, COMERCIO Y SERVICIOS, AGROPECUARIO
LA GRANJA Y EL DESPACHO DE LA DIRECCION DEL SENA REGIONAL TOLIMA,
CONFORME A LAS ESPECIFICACIONES TECNICAS INSTITUCIONALES, DURANTE LA
VIGENCIA 2026.

Compraventa
Si MNo
45 Dias
24 dias de tiempo transcurrido (10/07/2026 12:00:00 PM{UTC-05-00) Bogots, Lima, Quito)

19 dias para terminar (23/08/2026 12:00-:00 PM{UTC-05:00) Bogots, Lima, Quito)

0 dias
Si No *
Si No~*
Si No~*
Si No~*

Informacion de la Entidad Estatal contratante

Informacion del Proveedor contratista

SENA TOLIMA 1

- COLOMBIA, Ibagué
n oW

Proveadones

SIPA

COLOMBIA, Ibagué
Mumero de documento 14396612

A
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o
SENA

N

Informacion de la Entidad Estatal contratante

SENA TOLIMA 1

COLOMBIA, Ibagué
S 0 0 0 1

COLOMBIA, |Ibagué
2R 0

COLOMBIA, |Ibagué

AN

Provesdores Numero de documento 901514861
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VIGENCIA 2025

o
SENA

N

ID del contrato en SECOP
Versién del contrato

Estado de contrato

Fecha de generacion del estado

Namero del contrato

Objeto del contrato

Tipo de Contrato

iAsociado a otro contrato?
Duracion del contrato

Fecha de inicio de contrato

Fecha de terminacion del contrato
Tiempo adiciones en dias
Liquidacion

Obligaciones Ambientales
Obligacicnes pos consumo

Reversion

CO1.PCCNTR.B673805

2

En ejecucidn

3M2/2025 6:12:13 PM ((UTC-05:00) Bogota, Lima, Quita)

CO1.PCCNTR.B673805

CONTRATAR LA COMPRA DE BIENES ROPA DE TRABAJO PARA DAMAY CABALLERO, AMANERA DE
DOTACION PARA LOS SERVIDORES PUBLICOS VINCULADOS A LOS CENTROS INDUSTRIA 'Y
CONSTRUCCION, COMERCIO Y SERVICIOS, AGROPECUARIO LA GRANJA ¥ EL DESPACHO DE LA
DIRECCION DEL SENA REGIONAL TOLIMA, ORIENTADO A QUE DESEMPEREN SUS FUNCIONES EN
LAS MEJORES CONDICIONES DE COMODIDAD CORRESPONDIENTE A LA VIGENCIA 2025

Compraventa
Si No
20 Dias

10/12/2025 12:00:00 PM ((UTC-03:00) Bogota, Lima, Quito)

31/12/2025 11:00:00 PM ((UTC-05:00) Bogota, Lima, Quita)

0 dias
Si No *
Si No *
Si No *
Si No *

Informacion de la Entidad Estatal contratante

Informacion del Proveedor contratista

SENA TOLIMA 1

COLOMBIA, Ibague
Sroveslores oW

CAMISAS MONARCA

Namero de documento 890704105
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o
SENA

N

ID del contrato en SECOP
Version del contrato

Estado de contrato

Fecha de generacion del estado

Numero del contrato

Objeto del contrato

Tipo de Contrato

iAsociade a otro contrato?
Duracion del contrato

Fecha de inicio de contrato

Fecha de terminacion del contrato
Tiempo adiciones en dias
Liquidacion

Obligaciones Ambientales
Obligaciones pos consumo

Reversion

CO1.PCCNTR.8673808

2

En ejecucion

3/M12/2025 6:12:44 PM ((UTC-0500) Bogota, Lima, Quita)

CO1.PCCNTR.8673808

CONTRATAR LA COMPRA DE BIENES ROPA DE TRABAJO PARA DAMA Y CABALLERO, AMANERA DE
DOTACION PARA LOS SERVIDORES PUBLICCOS VINCULADOS A LOS CENTROS INDUSTRIAY
CONSTRUCCION, COMERCIO Y SERVICIOS, AGROPECUARIO LA GRANJA Y EL DESPACHO DE LA
DIRECCION DEL SENA REGIONAL TOLIMA, ORIENTADO A QUE DESEMPERNEN SUS FUNCIONES EN
LAS MEJORES CONDICIONES DE COMODIDAD CORRESPONDIENTE A LA VIGENCIA 2025

Compraventa
Si ' No

20 Dias

10/12/2025 12:00:00 PM L/ 5:00) Bogota, Lima, Quita)

31/12/2025 11:00:00 PM ([t

TC-05-00) Bogota, Lima, Quita)

0 dias
Si No *
Si No *
Si No *
Si No *

Informacion de la Entidad Estatal contratante

Informacion del Proveedor contratista

SENA TOLIMA 1

COLOMBIA, Ibague
LR R 8 B |

Proveedones

SIPA

COLOMBIA, Ibagué
Mamero de documento 14396612

A
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o
SENA

N

ID del contrato en SECOP
Version del contrato

Estado de contrato

Fecha de generacién del estado

Numero del contrato

Objeto del contrato

Tipo de Contrato

iAsociado a otro contrato?
Duracién del contrato

Fecha de inicio de contrato

Fecha de terminacién del contrato
Tiempo adicicnes en dias
Liquidacion

Obligaciones Ambientales
Obligacienes pos consumo

Reversion

CO1.PCCNTR.8227336

2

En ejecucion

22/08/2025 10:29:33 AM ((UTC-05-00) Bogota, Lima, Quita)

CO1.PCCNTR.8227336

CONTRATAR LA COMPRA DE BIENES ROPA DE TRABAJO PARA DAMA Y CABALLERO, A MANERA DE
DOTACION PARA LOS SERVIDORES PUBLICOS VINCULADOS A LOS CENTROS INDUSTRIAY
CONSTRUCCION, COMERCIO ¥ SERVICIOS, AGROPECUARIO LA GRANJA Y EL DESPACHO DE LA
DIRECCION DEL SENA REGIONAL TOLIMA, ORIENTADO A QUE DESEMPEREN SUS FUNCIONES EN
LAS MEJORES CONDICIONES DE COMODIDAD CORRESPONDIENTE A LA VIGENCIA 2025

Compraventa
S No
50 Dias
1/09/2025 12:00:00 PM ((UTC-03:00) Bogota, Lima, Quita)

20/10/2025 11:00:00 AM ((UTC-05:00) Bogata, Lima, Quita)

0 dias
Si No *
Si No =
Si No *
Si No *

Informacion de la Entidad Estatal contratante

SENA TOLIMA 1

COLOMBIA, Ibague
S 0
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VIGENCIA 2024

o
SENA

N

ID del contrato en SECOP
Version del contrato

Estado de contrato

Fecha de generacion del estado

Namero del contrato

Objeto del contrato

Tipo de Contrato

CO1.PCCNTR.G492895

3

Terminado

AN0TFI2024 5:19:53 PM [(UTC-05:00) Bogotd, Lims, Quita)

CO1.PCCNTR.6488395

CONTRATAR LA COMPRA DE BIENES ROPA DE TRABAJO PARA DAMA Y
CABALLERO, A MANERA DE DOTACION PARA LOS SERVIDORES PUBLICOS
VINCULADOS A LOS CENTROS INDUSTRIAY CONSTRUCCION, COMERCIO Y
SERVICIOS, AGROPECUARIO LA GRAMJAY EL DESPACHD DE LA DIRECCION DEL
SENA REGIOMAL TOLIMA, ORIENTADO A QUE DESEMPEMEN SUS FUNCIOMNES EN
LAS MEJORES COMNDICIONES DE COMODIDAD CORRESPOMNDIENTE A LA
VIGENCIA 2024

Compraventa

Informacicon de la Entidad Estatal contratante

CAMISAS MOMNARCA

Mumero de documento 890704105

ID del contrato en SECOP CO1.PCCNTR.6499237
Version del contrato 2
Estado de contrato  En gjecucion
Fecha de generacion del estado  4/07/2024 5:14:09 PM ((UTC-05:00) Bogoté, Lima, Quita)

Nimero del contrato  CO1.PCCNTR. 6499237

CONTRATAR LA COMPRA DE BIENES ROPA DE TRABAJO PARA DAMAY
CABALLERC, AMANERA DE DOTACION PARA LOS SERVIDORES PUBLICOS
VINCULADOS ALOS CENTROS INDUSTRIAY CONSTRUCCION, COMERCIO Y

Objeto del contrato  SERVICIOS, AGROPECUARIO LA GRANJA Y EL DESPACHO DE LA DIRECCION DEL

SEMAREGIONAL TOLIMA, ORIENTADO A QUE DESEMPEREN SUS FUNCIONES EN
LAS MEJORES CONDICIONES DE COMOCDIDAD CORRESPONDIENTE A LA
VIGENCIA 2024

Tipo de Contrato  Compraventa
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VIGENCIA 2023

o
SENA

N

Informacion de la Entidad Estatal contratante

* Compradares
COLOMEIA, Ibagué

A

SENA TOLIMA 1

Provesadonas

Informacion del Proveedor contratista

f cpT.. SOMERCIALIZADORA CDT SAS

COLOMBIA, Ibagué
MNamero de documento 309010652

ID del contrato en SECOP
Version del contrato

Estado de contrato

Fecha de generacion del estado

Nimero del contrato

Objeto del contrato

Tipo de Contrato

¢Asociado a otro contrato?
Duracién del contrato

Fecha de inicio de contrato

Fecha de terminacion del contrato
Tiempo adiciones en dias
Liquidacion

Obligaciones Ambientales
Obligaciones pos consumo

Reversion

CO1.PCCNTR 5305835

3

Terminado

16/08/2023 6:41:47 PM (1UTC-05:00) Bogots, Lims, Quito)
CO1.PCCNTR.5305835

CONTRATAR LA COMPRA DE BIENES ROPA DE TRABAJO PARA DAMAY CABALLERO, AMANERA DE DOTACION PARA LOS
SERVIDCRES PUBLICOS VINCULADOS A LOS CENTROS INDUSTRIAY CONSTRUCCION, COMERCIO Y SERVICIOS,
AGROPECUARIO LA GRANJAY EL DESPACHO DE LA DIRECCION DEL SENA REGIONAL TOLIMA, CRIENTADC A QUE
DESEMPENEN SUS FUNCIONES EN LAS MEJORES CONDICIONES DE COMODIDAD CORRESPOMNDIENTE A LA VIGENCIA
2023

Compraventa
Si "'No
50 Dias

1/09/2023 12:00:00 PM [[uTC-05:00) Bogots, Lima, Quitg)

20/10/2023 11:00:00 AM ((UTC-05:00) Eogots. Lims, Guito)
0 dias

Si MNo =

Si MNo *

Si MNo *

Si Mo *

Informacidn de la Entidad Estatal contratante

SENA TOLIMA 1

COLOMEIA, Ibagué
R B

Informacion del Proveedor contratista

* Compradares

DOTACION INTEGRAL

Mamero de documento 230513863

Provesadores
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o
SENA

N

ID del contrato en SECOP
Version del contrato

Estado de contrato

Fecha de generacion del estado

Numero del contrato

Objeto del contrato

Tipo de Contrato

sAsociado a otro contrato?
Duracion del contrato

Fecha de inicio de contrato

Fecha de terminacion del contrato
Tiempo adiciones en dias
Liguidacion

Obligaciones Ambientales
QObligaciones pos consumo

Reversion

CO1.PCCNTR.5305834

2

En gjecucion

16/08/2023 6:39:21 PM ((UTC-05:00) Bogots, Lima, Quits)
CO1.PCCNTR.5305834

CONTRATAR LA COMPRA DE BIENES ROPA DE TRABAJO PARA DAMAY CABALLERO, A MANERA DE DOTACION PARA LOS
SERVIDORES PUBLICOS VINCULADOS A LOS CENTROS INDUSTRIAY CONSTRUCCION, COMERCIO ¥ SERVICIOS,
AGROPECUARIO LA GRANJA Y EL DESPACHO DE LA DIRECCIGON DEL SENA REGIONAL TOLIMA, ORIENTADO A QUE
DESEMPENEN SUS FUNCIONES EN LAS MEJORES CONDICIONES DE COMODIDAD CORRESPONDIENTE A LA VIGENCIA
2023

Compraventa
Si"'No
50 Dias

1/09/2023 12:00:00 PM (1

20i10/2023 11:00:00 PM U Lima, Quita)
20 dias

Si " /No*

8i "'No*

8i "'No*

Si " /No*

Informacion de la Entidad Estatal contratante

SENA TOLIMA 1

COLOMEBIA, Ibague
Praveadores il e T e

Informacion del Proveedor contratista

CAMISAS MONARCA

14,797 586,072 COP
Mumero de documento 290704105
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SENA

1D del contrato en SECOP
Version del contrato

Estado de contrato

Fecha de generacion del estado

Numero del contrato

Objeto del contrato

Tipo de Contrato

CO1.PCCNTR.5305947
2
En gjecucion

16/08/2023 64906 PM (11

CO1.PCCNTR. 5305947

CONTRATAR LA COMPRA DE BIENES ROPA DE TRABAJO PARA DAMA Y CABALLERO, A MAMERA DE DOTACION PARA LOS
SERVIDORES PUBLICOS VINCULADOS A LOS CENTROS INDUSTRIAY COMSTRUCCION, COMERCIO ¥ SERVICIOS,
AGROPECUARIO LA GRANJAY EL DESPACHOQ DE LA DIRECCION DEL SEMA REGIONAL TOLIMA, ORIENTADO A QUE
DESEMPERNEN SUS FUNCIONES EN LAS MEJORES CONDICIONES DE COMODIDAD CORRESPONDIENTE A LA VIGENCIA
2023

Compraventa

Fecha de inicio de contrato  1/09/2023 12:00:00 PM (U7

Fecha de terminacion del contrato  12/10/2023 6:00:00 PM (juTc-05.00)

iAsociado a otro contrato? S No

Duracion del contrato 42 Dias

05:00) B

Tiempo adiciones en dias 12 dias

Liquidacion s No -

Obligaciones Ambientales Si 0 No*
Obligaciones pos consumo Si No *
Reversion S No*

SENA TOLIMA 1

COLOMEIA, Ibagué

ROOTT CO SAS

COLOMEBIA, Ibagué
Mumero de documento 809007132

VIGENCIA 2022

ID del contrato en SECOP
Version del contrato

Estado de contrato

Fecha de generacion del estado

Numero del contrato

Objeto del contrato

Tipo de Contrato

iAsociado a otro contrato?
Duracién del contrato

Fecha de inicio de contrato

Fecha de terminacion del contrato
Tiempo adiciones en dias
Liquidacion

Obligaciones Ambientales
Obligaciones pos consumo

Reversion

CO1.PCCNTR.4188702
2
En ejecucion

4/11/2022 10:40:26 AM ¢

CO1.PCCNTR. 4183702
Compra de bienes {ropa de trabajo) @ manera de dotacion para los servidores publicos vinculados a los Centros de Industria y

Construccion, Comercio vy Servicios, Agropecuario La Granja v el Despacho de la Direccién del SEMA Regional Tolima, orientado a
que desempefien sus funciones en las mejores condiciones de comodidad v seguridad

Compraventa
si Mo
60 Dias
16/11/2022 12:00:00 PM ((UTG-05:00) Bogotsd, Lima, Quito)

31/12/2022 12:00:00 PM ((UTC-05:00) Bogots, Lima, Quito)

0 dias
Si Mo =
Si Mo *
Si Mo *
Si Mo *
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o
SENA

N

Informacion de |la Entidad Estatal contratante

* Compradares

SENA TOLIMA 1

COLOMBIA, Ibagué

oA

1]

Pravesdares

Informacion del Proveedor contratista

* Compradaras

CAMISAS MONARCA

14,797 586,072 COP
Mumero de documento 890704105

Unidad de contratacion

Proceso de Contratacion

Tipo de proceso  Seleccion abreviada subasta inversa
DESPACHO DIRECCION REGIONAL
SAS|-TLM-DR-472-2022

Titulo de la oferta sena 472

Cuantia del contrato  177.472.673 COP

ID del contrato en SECOP
Version del contrato

Estado de contrato

Fecha de generacion del estado
Nimero del contrato

Objeto del contrato

Tipo de Contrato

sAsociado a otro contrato?
Duracion del contrato

Fecha de inicio de contrato
Fecha de terminacidn del contrato
Tiempo adiciones en dias
Liquidacion

Obligaciones Ambientales
Obligaciones pos consumo

Reversion

CO1.PCCNTR 4337139

1

En gjecucion

22122022 9:59:13 AM [(UTC-05:00) Bogots, Lima, Guito)

CO1PCCNTR 4337139

ADQUISICION DE ELEMENTOS ROFA DE TRABAJO PARA LOS SERVIDORES PUBLICOS VINCULADOS AL SENA REGIONAL
TOLIMA, ORIENTADO A QUE DESEMPEMNEMN 5US FUNCIONES EN LAS MEJORES CONDICIONES LABORALES

Compraventa
Si " No
9 Dias

26/12/2022 5:00:00 PM U

5:00) Bogots, Lima, Guita)

311212022 12:00:00 PM (UTC-05:00) Bogots, Lima, Quits)

0 dias
Si " No*
Si /Mo *
Si " No*
Si " No*
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o
SENA

N

Informacién de la Entidad Estatal contratante

SENA TOLIMA 1

* Compradares

COLOMEIA, Ibagué

oA A A A

1]

Provesdares

Informacidn del Proveedor contratista

CAMISAS MONARCA

* Compradares

14,797 586,072 COP
MNumero de documento 890704105

o~

1]

Provesdoras

Unidad de contratacion

Proceso de Contratacion

Tipo de proceso  Minima cuantia

DESPACHO DIRECCION REGIONAL
MC-TLM-DR-519-2022

Titulo de la oferta SENA 519

Cuantia del contrato  51.530.000 COP

ID del contrato en SECOP
Version del contrato

Estado de contrato

Fecha de generacion del estado
Numero del contrato

Objeto del contrato

Tipo de Contrato

sAsociado a otro contrato?
Duracién del contrato

Fecha de inicio de contrato
Fecha de terminacion del contrato
Tiempo adiciones en dias
Liquidacion

Obligaciones Ambientales
Obligaciones pos consumo

Reversion

CO1.PCCNTR 4250216

1

En gjecucion

1M12/2022 3:31:49 PM ((UTC-05:00) Bogots, Lima, Quita)
CO1.PCCNTR 4250216

Compra la adquisicion de elementos ropa de trabajo para los servidores publicos vinculados al SENA Regional Tolima, orientado a
que desempefien sus funciones en las mejores condiciones laborales

Compraventa

Si '“'No

14 Dias

0 dias
Si "/ No*
Si "/ No*
Si "/ No*
Si ©'No*
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SENA

N

Informacion de la Entidad Estatal contratante

SENA TOLIMA 1

COLOMEIA, Ibagué
A LA A

1

14,797 586,072 COP
o Mumers de documento 390704105

Tipo de proceso

Unidad de contratacion
Proceso de Contratacion
Titulo de la oferta

Cuantia del contrato

Minima cuantia

DESPACHO DIRECCION REGIONAL
MC-TLM-DR-505-2022

sena 505

29.512.000 COFP

MODELO DE ABASTECIMIENTO ESTRATEGICO

El SENA y sus regionales ubicadas en toda la geografia nacional, normalmente cada vigencia contrata
los servicios objeto del presente proceso, por ende, se muestra el comportamiento de los procesos
contractuales relacionados con la COMPRA DE ROPA ADECUADA DE TRABAJO Y DE BUENA
CALIDAD, PARA LOS TRABAJADORES OFICIALES de diferentes dimensiones y permite mostrar el

comportamiento de los consumidores y proveedores en una sola visualizacion.

En concordancia con lo expuesto se utilizé el MODELO DE ABASTECIMIENTO ESTRATEGICO DE

CCE, para analizar la demanda realizando un filtro, asi:

Cédigo UNSPCSC:

- 531015 pantalones de deporte, pantalones y pantalones cortos

- 531016 faldas y blusas

- 461815 ropa de seguridad
- 531027 uniformes

- 531116 zapatos

- 531019 trajes

ano: 01/01/2024 hasta 26/03/2025
plataforma: SECOP I
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Del analisis realizado a través de esta herramienta se observa que el SERVICIO NACIONAL DE
APRENDIZAJE demando bienes y servicios similares y/o iguales a los del presente procesos por
aproximadamente $ 7.920.411.908 de pesos para la vigencia 2024 y con una cantidad de contrato de

116 en la vigencia 2022, 101 en la vigencia 2023 y 93 en la vigencia 2024.

Origen de Proveedores - Nivel Internacional Valor Total Esti ide ion
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Competitiva

Modalidad general

Modalidad de Seleccién
Minima cuantia
@Seleccién Abreviada de Menor Cuantia

@ Seleccion abreviada subasta inversa

Y la modalidad mas aplicada es la seleccion abreviada de subasta inversa y minima cuantia.
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ESTUDIO DE MERCADO

Los lineamientos para la elaboracién de estudios previos, el valor mencionado fue calculado por la

entidad de la siguiente manera:

Frente a la necesidad el SENA REGIONAL TOLIMA realizé publicacion de solicitud de cotizacién,
mediante la plataforma del SECOP I, obteniendo solo una cotizacion, que cotiza solo un item mediante

la plataforma, como se evidencia a continuacion:

Proceso : COMPRA DE BIENES ROPA DE TRABAJO PARA DAMA Y CABALLERO, A MAN... (id.CO1.BDOS.10173164)
Solicitud de informacién a los Proveedores PROVEEDORES
COTIZACION-DRT-018-2026 [ZFTEDES] | Plescs
Unidad de contratacion DIRECCION REGIONAL PRECOTIZACION oresados
Ver Enlace —

Competidores
Fizcﬁ.adzrpr.esém;arm;in dzrulfzrrt.;si 'VZ-‘L 26 6:00 PM - Fecha de publicacion 13/04/2026 6:01 PM
LINEA DE TIEMPO
Fecha de UUM\MC\M de concurse Plazo para solicitar aclaraciones Presentacion de ofertas
1

LISTA DE OFERTAS Opciones v
Referencia de oferta Entidad Presentada Oferta
COTIZACION DRT-018-2026 FASE PRESENTACION DE OFERTAS ITEM 10 VESTIDO DAMA DIANACRISTINA LOZANO FUENTES DIANA GRISTINA LOZANO FUENTES  17/04/2026 324 PM 495,000

Por lo anterior se hizo necesario realizar exploracion comercial y se remitidé solicitud de cotizacion

mediante correo electronico.

Obteniendo respuesta por CUATRO (4) empresas mas, las cuales se plasman a continuacion:

EMPRESA FECHA SOLICITUD DE COTIZACION FECHA DE MEDIO DE LLEGADA DE LA
SECOP 2 COTIZACION COTIZACION
CAMISAS Y PANTALONES .
MONARCA 13 de marzo de 2026 27 de abril de 2026 CORREOQ ELECTRONICO
ARTURO CALLE 13 de marzo de 2026 22 de abril de 2026 CORREOQ ELECTRONICO
SIPA 13 de marzo de 2026 24 de abril de 2026 CORREOQ ELECTRONICO

El comité estructurador procede a realizar la verificacion de las empresas cotizantes a través del
Registro Unico Empresarial - RUES con el fin de confirmar que las actividades desarrolladas presenten
similitud con el actual objeto contractual y asi mismo se encuentren vigentes comercialmente.
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COMERCIALIZADORA ARTURO CALLE SAS NIT 900342297 — 2

Volver a los resultados de basqueda

La siguiente informacion es reportada por la camara de comercio y es de tipo informativo.

Registro Mercantil

COMERCIALIZADORA ARTURO CALLE SAS

—
Informacién general Actividad econdmica Represantante legal Propietario / Establecimiento

Servi

Camg
Sigla Fecha de Matricula
ARCA GRUPO EMPRESARIAL 5.A.5. 2010/02/19
Identificacion Fecha de Wigencia
MIT 900342297 - 2 Indefinido Teng
Categoria de la Matricula Estado de la matricula o
Sociedad 0 persona juridica principal o esal Activa )
Tipo de Socledad Fecha de renovacién Socie
Sociedad comercial 2026/03/27 Sueun
Tipo Organizacién Oitimo afio renovado Enists
Sociedades por acciones simplificadas sas 2026

Volver a los resultados de blisgueda

La siguiente informacién es reportada por la camara de comercio y es de tipo informativo.

Registro Mercantil

COMERCIALIZADORA ARTURO CALLE SAS

—
Informacion genaral Actividad econdmica Representante legal Propietario / Establecimiento
Servi
Camg
4771
Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios (incluye articulos de piel) en establecimientos
especializados
4772 Teng
Comercio al por menor de todo tipo de calzado vy articulos de cuero y sucedaneos del cuero en i lad
establecimientos especializados }
Socigf
L4642
_ . Sucu
Comercio al por mayor de prendas de vestir }
Existd
4643
Comercio al por mayor de calzado Darn
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LOZANO Y MALDONADO LTDA

LOZANO Y MALDONADO LTDA

Volver a los resultados de bisgueda

La siguiente informacion es reportada por la camara de comercio y es de tipo informativo.

Registro Mercantil

Informacicn general Actividad econdmica Reprasentante legal Propietario / Establecimiento
Identificacion Fecha de Matricula
NIT 880704105 -6 1988/08/13
Categoria de la Matricula Fecha de Vigencia
Sociedad & persona juridica principal & esal 2051/01/01
Tipo de Sociedad Fecha de Cancelacién
Sociedad comercial ff
Tipo Organizacién Estado de la matricula
Sociedad limitada Activa
Camara de Comercio Fecha de renovacion
Ibague 2026/03/31

LOZANO Y MALDONADO LTDA

Volver a los resultados de basqueda

La siguiente informacion es reportada por la camara de comercio y es de tipo informativo.

Registro Mercantil

[
Informacidén general Actividad econdmica Representante legal Propietario / Establecimiento
1410
Confeccidon de prendas de vestir, excepto prendas de piel
L7771

Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios (incluye articulos de piel) en establecimientos
especializados
4643

Cormercio al por mayor de calzado
4751

Cormercio al por menor de productos textiles en establecimientos especializados
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SIPA (ANDRES FELIPE CASTANO RUBIO)

CASTANO RUBIO ANDRES FELIPE

Volver a los resultados de bisgueda

La siguiente informacion es reportada por la camara de comercio y es de tipo informativo.

Registro Mercantil

-
Informacisn general Actividad econdmica Representante legal Propietario / Establecimiento

Identificacion Fecha de Matricula

CEDULA DE CIUDADAMIA 14396612 - 8 2014502/25

Categoria de la Matricula Fecha de Vigencia

Persona natural Indefinido

Tipo de Sociedad Estado de la matricula

Sociedad comercial Activa

Tipo Organizacién Fecha de renovacin

Persona natural 2026/03/30

Camara de Comercio Oitimo afio renovado

Ibague 2026

CASTANO RUBIO ANDRES FELIPE

Volver a los resultados de bOsgueda

La siguiente informacion es reportada por la camara de comercio y es de tipo informativo.

Registro Mercantil

Informacion general Actividad acondmica Representante legal Propietario / Establecimianto

LI

Cormercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios (incluye articulos de piel) en establecimientos
especializados

7310

Publicidad

4759

Comercio al por menor de otros articulos domésticos en establecimientos especializados

4330

Terminacion v acabado de edificios y obras de ingenieria civil
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PRECIO HISTORICO

Para el presente proceso se tuvieron en cuenta los precios historicos contratados en la vigencia 2025,
los cuales fueron actualizados con el correspondiente IPC acumulado del afio 2025 el cual es de 5,10%:

En diciembre de 2025 la variacion anual del IPC fue
5,10%

Variacion anual y mensual del indice de Precios al Consumidor (IPC)
Total, nacional

2024 - 2025 (diciembre)

Diciembre

IPC total 5,20 5,10 0,46 0,27
PRECIO HISTORICO PRECIO HISTORICO
CONTRATADO EN LA CONTRATADO ACTUALIZADO A
VIGENCIA 2025 LA VIGENCIA 2026
i : VALOR UNITARIO IVA VALOR UNITARIO IVA
No. | NOMBRE DEL ELEMENTO CARACTERISTICAS TECNICAS CANTIDADES INCLUIDO (SI APLICA) INCLUIDO (SI APLICA)
DE ACUERDO A LAS ESPECIFICACIONES
1 OVEROL TECNICAS PLASMADAS EN EL ESTUDIO 175 $ 180.523,00 $ 189.729,67
PREVIO
DE ACUERDO A LAS ESPECIFICACIONES
2 IMPERMEABLE TECNICAS PLASMADAS EN EL ESTUDIO 81 $ 103.649,00 $ 108.935,10
PREVIO
DE ACUERDO A LAS ESPECIFICACIONES
3 CHALECO TECNICAS PLASMADAS EN EL ESTUDIO 34 $ 126.259,00 $ 132.698,21
PREVIO
DE ACUERDO A LAS ESPECIFICACIONES
4 | CHAQUETA IMPERMEABLE | TECNICAS PLASMADAS EN EL ESTUDIO 13 $ 153.785,00 $ 161.628,04
PREVIO

ANALISIS DE LAS COTIZACIONES

Tal como se regla en el numeral 4 del articulo 2.2.1.1.2.1.1. “Estudios y documentos previos” del
Decreto 1082 de 2015, el cual sefala:

“El valor estimado del contrato y la justificacion del mismo. Cuando el valor del contrato esté
determinado por precios unitarios, la Entidad Estatal debe incluir la forma como los calculd y soportar
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sus calculos de presupuesto en la estimacion de aquellos. (...)",

El presente analisis de precios se soporta bajo un estudio de mercado (cuadro adjunto consolidado
cotizaciones recibidas), para lo cual se solicitaron cotizaciones mediante la plataforma SECOP Il y
correo electronico a empresas reconocidas, de las cotizaciones requeridas se recibieron cuatro, por
ende se procedié a consolidar las cotizaciones obtenidas, las cuales se plasman a continuacion:

NOTA: Las cotizaciones estan determinadas en pesos colombianos asi INCLUIDO COSTOS
DIRECTOS, COSTOS INDIRECTOS Y de acuerdo a la Normatividad Tributaria Vigente Colombiana.

ARTURO CALLE

SIPA

LOZANO Y MALDONADO LTDA

No.

NOMBRE DEL
ELEMENTO

CARAQTER[STICAS
TECNICAS

CANTIDADES

VALOR UNITARIO IVA INCLUIDO
(SI APLICA)

VALOR UNITARIO IVA INCLUIDO
(SI APLICA)

VALOR UNITARIO IVA INCLUIDO
(SI APLICA)

OVEROL

DE ACUERDO A LAS
ESPECIFICACIONES
TECNICAS
PLASMADAS EN EL
ESTUDIO PREVIO

175

$ 469.232,47

$ 158.000,00

$ 297.500,00

IMPERMEABLE

DE ACUERDO A LAS
ESPECIFICACIONES
TECNICAS
PLASMADAS EN EL
ESTUDIO PREVIO

81

$ 104.233,29

$ 75.000,00

$ 166.600,00

CHALECO

DE ACUERDO A LAS
ESPECIFICACIONES
TECNICAS
PLASMADAS EN EL
ESTUDIO PREVIO

34

$ 273.233,52

$ 65.000,00

$ 154.700,00

CHAQUETA
IMPERMEABLE

DE ACUERDO A LAS
ESPECIFICACIONES
TECNICAS
PLASMADAS EN EL
ESTUDIO PREVIO

$ 328.232,94

$ 68.000,00

$ 166.600,00

ANALISIS DE LAS COTIZACIONES

Con la informacién contenida en el cuadro anterior (cotizaciones) y precio historico
actualizado se procede a calcular diversas métricas que seran tenidas en cuenta para
establecer el precio de referencia mas favorable para la administracién, debido a las
limitaciones presupuestales de la entidad en la vigencia 2026 para ello el comité econémico

realizo los siguientes calculos:

Menor Valor (entre precio histérico actualizado y valores cotizados)
Promedio (entre precio histérico actualizado y valores cotizados)

Media geométrica (entre precio histérico actualizado y valores cotizados)
Media arménica (entre precio histdérico actualizado y valores cotizados)
Mediana (entre precio historico actualizado y valores cotizados)

Mayor Valor (entre precio histérico actualizado y valores cotizados)

La desviacion estandar y coeficiente de variacion (entre precio historico
actualizado y valores cotizados)

Precio de Referencia: Precio Unitario que este comité econémico recomienda
establecer como precio maximo de referencia para los pliegos de condiciones,
considerando costo beneficio, optimizacion de los costos para la
administracion.

Métrica Utilizada: Consiste en el método utilizado por el comité econémico

Con este analisis anterior se busca cumplir con el principio de economia, esto asegurando

127



o
SENA

N

que el valor de los servicios se encuentre dentro de un margen coherente para determinar el
precio mas favorable y siendo incluyentes con todos los posibles interesados en el proceso
de seleccion.

ESPACIO EN BLANCO
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SENA
DESVIACION COEFICIENTE
MENOR VALOR MAYOR VALOR PROMEDIO MEDIA GEOMETRICA MEDIA ARMONICA MEDIANA ESTANDAR BE VARIACION
] VALOR
No NOMBRE DEL CARACTERISTICAS CANTIDADES VALOR UNITARIO IVA VALOR UNITARIO IVA VALOR UNITARIO IVA | VALOR UNITARIO IVA | VALORUNITARIO IVA | VALORUNITARIO IVA | VALORUNITARIO IVA | UNITARIO IVA
: ELEMENTO TECNICAS INCLUIDO (SI APLICA) INCLUIDO (S! APLICA) INCLUIDO (SI APLICA) | INCLUIDO (SI APLICA) | INCLUIDO (SI APLICA) INCLUIDO (SI APLICA) | INCLUIDO (SI APLICA) | INCLUIDO (S
APLICA)
DE ACUERDO A LAS
ESPECIFICACIONES $ $
1 OVEROL TECNICAS PLASMADAS 175 $ 158.000,00 $ 469.232,00 $ 278.616,00 254.341,00 $ 23402400 | $ 243.615,00 14040447 50%
EN EL ESTUDIO PREVIO
DE ACUERDO A LAS
ESPECIFICACIONES $ $
2 | IMPERMEABLE TECNICAS PLASMADAS 81 $ 75.000,00 $ 166.600,00 $ 113.692,00 100.138.00 $ 104.961,00 | §$ 106.584,00 3833372 34%
EN EL ESTUDIO PREVIO
DE ACUERDO A LAS
ESPECIFICACIONES $ $
3 CHALECO TECNICAS PLASMADAS 34 $ 65.000,00 $ 273.234,00 $ 156.408,00 138.182,00 $ 12104900 | § 143.699,00 86.73465 55%
EN EL ESTUDIO PREVIO
DE ACUERDO A LAS
CHAQUETA ESPECIFICACIONES $ $
4 | MPERVEABLE TECNICAS PLASMADAS 13 $ 68.000,00 $ 328.233,00 $ 181.115,00 156.574,00 $ 13359200 | § 164.114,00 108.087.27 60%
EN EL ESTUDIO PREVIO
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CRITERIOS PARA DETERMINAR EL PRECIO DE REFERENCIA

Para establecer el criterio de seleccion del VALOR DE REFERENCIA UNITARIO INCLUIDO
TODOS LOS IMPUESTOS DE LEY, se determina que:

El criterio de seleccion del precio de referencia se efectud teniendo en cuenta la respectiva
comparacion entre los resultados de las tendencias, donde el porcentaje de dispersion
estableciendo la siguiente condicién para determinar el precio de referencia unitario incluido
IVA (cuando aplique) y los demas gravamenes

e Cuando la dispersién es menor o igual del 15% el criterio es la MEDIA ARMONICA

e Cuando la dispersion es mayor o igual al 16%, con un limite del 20% el criterio es
la MEDIA GEOMETRICA

¢ Cuando la dispersion es mayor o igual al 21%, con un limite del 50% el criterio es
la MEDIANA

e Cuando la dispersion es mayor o igual del 51% el criterio es el PROMEDIO

Por lo anterior el presupuesto oficial después del respectivo estudio de mercado es de
CINCUENTA Y OCHO MILLONES NOVECIENTOS TREINTA Y OCHO MIL
DOSCIENTOS NOVENTA Y SEIS PESOS ($58.938.296,00) M/CTE IVA incluido, de
conformidad con los siguientes precios de referencia:

PRECIOS DE REFERENCIA ESTABLECIDOS

Los precios de referencia determinadas se establecieron de conformidad con el estudio de
mercado, la cuales se plasman a continuacion:

ROPA DE SEGURIDAD Y PROTECCION PRECIO DE
REFERENCIA
VALOR TOTAL
VALOR | \vaINCLUIDO (sI | METRICA
CARACTERISTICAS UNITARIO IVA UTILIZADA
No. | NOMBRE DEL ELEMENTO TECNICAS CANTIDADES INCLUIDO (S APLICA)
APLICA)
DE ACUERDO A LAS
ESPECIFICACIONES
1 OVEROL TECNICAS PLASMADAS 175 $ 24361500 | $42.632.625,00 MEDIANA
EN EL ESTUDIO PREVIO
DE ACUERDO A LAS
ESPECIFICACIONES
2 IMPERMEABLE TECNICAS PLASMADAS 81 $ 106.584,00 | $ 8.633.304,00 MEDIANA
EN EL ESTUDIO PREVIO
DE ACUERDO A LAS
ESPECIFICACIONES
3 CHALECO TECNICAS PLASMADAS 34 $ 156.408,00 | $ 5.317.872,00 | PROMEDIO
EN EL ESTUDIO PREVIO
DE ACUERDO A LAS
ESPECIFICACIONES
4 | CHAQUETA IMPERMEABLE TECNICAS PLASMADAS 13 $ 181.11500| $ 2.354.49500 | PROMEDIO
EN EL ESTUDIO PREVIO
$ 58.938.296,00
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Nota: Las variables utilizadas para calcular el presupuesto y los rubros que lo componen
se encuentran descritas en el analisis del Sector

v' Los valores ofertados los cuales deben incluir el IVA no deben superar el precio
de REFERENCIA UNITARIO ESTABLECIDO ANTERIORMENTE INCLUIDOS
TODOS LOS GASTOS E IMPUESTOS DE LEY QUE APLIQUE por item (SO
PENA CAUSAL DE RECHAZO).

v' La oferta debera ser presentada segun se estructure en la plataforma SECOP Il
(LISTA DE PRECIQOS).

v'  El oferente debe ofertar de acuerdo con su condicidn tributaria, teniendo en
cuenta las normas tributarias vigentes.

v" Solo se aceptan ofertas en pesos colombianos y se pagara el contrato resultante
en pesos colombianos.

v' Todos los gastos en los que se incurra para la entrega de los bienes deberan
ser cubiertos por el contratista.

v" Los precios de referencia incluyen los impuestos de ley, para las adquisiciones
de los bienes y no podran ser sobrepasados por los oferentes o sera causal de
rechazo.

v' El comité econdmico evaluador tendra en cuenta el PROTOCOLO PARA
ESTABLECER PRECIOS ARTIFICIALMENTE BAJOS.

NOTA: Las variables utilizadas para calcular el presupuesto y los rubros que lo componen
se encuentran descritas en el analisis del Sector.

NOTA: El SENA efectuara las retenciones que en materia tributaria tenga establecida la
Ley y respecto de las cuales sea su obligacion efectuar la retencion. En los demas casos,
el contratista debera cumplir con el pago de los impuestos, tasas o contribuciones que se
deriven de la presente contratacion. Deberan ser tramitadas por el PROPONENTE, las
devoluciones o exenciones a que crea tener derecho ante la respectiva Administracion de
Impuestos, sin responsabilidad alguna por parte del SENA o costo para ella.

ANALISIS DE RIESGOS EN EL PROCESO DE CONTRATACION

En el presente proceso de contratacién de seleccion abreviada de menor cuantia por
subasta inversa se determinaron los siguientes riesgos que pueden surgir en el momento
de la ejecucion del contrato

LA MATRIZ DE RIESGOS, SE ENCUENTRA PLASMADA EN EL ESTUDIO PREVIO DEL
PRESENTE PROCESO.

) Mq
Elaboro: Lizeth Mejia Rojas, Profesional en gestiones econdmicas y financieras Direccion Regional Tolima q/j

f
Componente juridico: Oscar Julian Castro Galicia - Contratista Grupo de Gestion del Talento Humano A f‘

Lina
S . . . - . . Lizeth
VoBo Lina Lizeth Martinez Calderén — Coordinadora Grupo Apoyo Administrativo Mixto ,\;Z:,,mez
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