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Contrato N°ENV-04-09-1491-26

Emision de mensajes radiales institucionales para garantizar la divulgacion
Objeto: de la informacién a la ciudadania de los programas politicas y proyectos
publicos del Municipio de Envigado.

Valor total del contrato’: ~ Cinco millones de pesos ($5.000.000), no responsable de IVA.

El plazo estimado para la ejecucion del objeto contractual sera el
Plazo estimado: establecido en la plataforma SECOP Il y en todo caso no podra
superar el 15 de diciembre de la correspondiente vigencia fiscal.

Con base en lo estatuido en el Decreto 1082 de 2015, Articulo 2.2.1.1.1.6.1 el cual reza:

Articulo 2.2.1.1.1.6.1. Deber de analisis de las Entidades Estatales. La Entidad Estatal
debe hacer, durante la etapa de planeacion, el analisis necesario para conocer el sector
relativo al objeto del Proceso de Contratacion desde la perspectiva legal, comercial,
financiera, organizacional, técnica, y de analisis de Riesgo. La Entidad Estatal debe dejar
constancia de este analisis en los Documentos del Proceso.

Ademas de los lineamientos dados por Colombia Compra Eficiente en su Guia para la Elaboracién de
Estudios de Sector, mediante el presente documento el Municipio de Envigado pretende evidenciar el
analisis de la referencia, anteponiendo que “en la contratacion directa, el analisis del sector debe tener
en cuenta el objeto del proceso de contratacion, particularmente las condiciones del contrato, como
los plazos y formas de entrega y de pago. El analisis del sector debe permitir a la Entidad Estatal
sustentar su decision de hacer una contratacion directa, la eleccion del proveedor y la forma en que
se pacta el contrato desde el punto de vista de la eficiencia, eficacia y economia.”

Es asi como, este analisis se basa en la resolucion de los siguientes interrogantes:

1 Se debe identificar el tratamiento tributario del bien o servicio tanto para personas naturales como juridicas
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Interrogante Respuesta
¢Lla  Entidad  Estatal

requiere una persona
natural o juridica para la
ejecucion del presente
objeto contractual?

¢Cual es la experiencia
que requiere  quien
presta el servicio de
acuerdo con la
complejidad del caso?

¢La Entidad Estatal ha
contratado
recientemente los
servicios profesionales
requeridos?

¢Cual fue el valor del
contrato y sus
condiciones?

Para el tipo servicios que se pretenden contratar, se encuentra que la
prestacion de servicios en el sector es llevada a cabo por personas
naturales.

Se requiere que el proponente sea una persona natural que cuente
con espacio radial en una emisora local, regional o nacional, lo cual
sera acreditado mediante certificacion de la emisora en donde se
transmite el programa radial. De acuerdo con el concepto 513825
emitido por el Ministerio de las tecnologias de la Informacion y las
Comunicaciones, asi como por la Direccidn Juridica del Ministerio de
la Proteccion Social, "la profesion de comunicaciéon social, se
considera como una actividad de libre ejercicio, por lo que su
desempefio no requiere de requisitos especificos o de la expedicion
de tarjetas o de licencias para tal efecto.

Asimismo, El proponente debe acreditar experiencia contractual
minima de dos (02) afios en el gjercicio de su actividad laboral.

Si, la entidad ha requerido este tipo de contratacion para servicios
iguales o similares al que se debe desarrollar a través del presente
objeto contractual.

El Municipio de Envigado ha contratado servicios como:

Contrato: ENV-04-09-1553-25

Valor: $ 5.000.000

Objeto: Emision de mensajes radiales institucionales para garantizar
la divulgacion de la informacion a la ciudadania de los programas
politicas y proyectos publicos del Municipio de Envigado

Plazo: El plazo estimado para la ejecucion del objeto contractual fue
de 3 meses.




] Codigo: CC-F-234
ANALISIS DEL SECTOR
] Version: 03
CONTRATACION DIRECTA
de Envigado Pagina 3 de 23
Interrogante Respuesta
¢La necesidad de la A través de contrataciones como las sefialadas, el municipio

Entidad Estatal fue
satisfecha con los
procesos de

contratacion anteriores?

¢iCual es el tipo de
remuneracion
recomendada para la
prestacién de servicios
objeto del proceso de
contratacion?

respondid a su necesidad, pues este fue ejecutado en el marco de la
normativa vigente, bajos condiciones normales de mercado, durante
el plazo establecido y bajo los lineamientos técnicos vy
organizacionales solicitados por la entidad.

El Municipio de Envigado, pagara al contratista el valor del presente
contrato en cuotas mensuales/parciales y/o proporcionales al servicio
efectivamente prestado/por producto o servicio entregado de acuerdo
al PAC, (Plan Anual de Caja) de la siguiente manera:

tem Valor unitario/cuota
Cuota 1 $1.666.666
Cuota 2 $1.666.666
Cuota 3 $1.666.668

Paragrafo 1.: La FACTURA O CUENTA DE COBRO expedida
debera llenar los requisitos legales (articulo 617) del Estatuto
Tributario y debera estar acompafiada de la certificacion que se
encuentra a paz y Salvo por concepto de pago de la Seguridad Social
integral (salud, pensiones y riesgos laborales) asi como parafiscales,
cuando corresponda; Informe de actividades del objeto contractual
con corte cada 30 dias, debidamente aprobada por el supervisor del
contrato, asi como el certificado de recibo a entera satisfaccion por
parte del supervisor.

Paragrafo 2.: El pago se realizara mediante transferencia electronica
a la cuenta bancaria previamente informada por el contratista.

No habra lugar al reconocimiento ni al pago de actividades, productos,
entregables o prestaciones que no hayan sido ejecutados,
acreditados o recibidos a satisfaccion por la supervision del contrato.
Lo anterior, sin perjuicio de la aplicacion de las medidas,
procedimientos, deducciones, multas, clausulas sancionatorias o
demas mecanismos contractuales y legales a que haya lugar en caso
de incumplimiento.
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Interrogante Respuesta

El reconocimiento y pago de las actividades, productos o entregables
respecto de los cuales se hayan formulado observaciones procedera
unicamente cuando el contratista acredite su cumplimiento y estos
sean recibidos a satisfaccion por la supervision del contrato.

De los pagos se efectuaran las retenciones, descuentos e impuestos
a que haya lugar conforme a la normativa tributaria vigente y al
régimen aplicable al contratista, cuya verificacion estara a cargo de la
Secretaria de Hacienda.

Paragrafo 3.: El municipio de Envigado contara con un término de
cuarenta y cinco (45) dias habiles siguientes a la fecha de radicacion
de la factura o cuenta de cobro, para realizar cada desembolso.

Observaciones

INFORMACION QUE SUSTENTA EL ANALISIS

Perspectiva organizacional

La presente contratacion encuentra sustento en los fines esenciales del Estado consagrados en el articulo 2 de
la Constitucion Politica de Colombia, especialmente aquellos relacionados con el servicio a la comunidad, la
promocion de la participacion ciudadana, la garantia del acceso a la informacién y la efectividad de los derechos
de los ciudadanos. En concordancia con estos principios, el articulo 3 de la Ley 80 de 1993 establece que la
contratacion estatal constituye un instrumento para el cumplimiento de los fines estatales, la continua y eficiente
prestacion de los servicios publicos y la efectividad de los derechos e intereses de los administrados. En ese
sentido, resulta indispensable que el Municipio de Envigado disponga de mecanismos efectivos de
comunicacion que permitan acercar la gestion publica a la ciudadania, garantizando el conocimiento oportuno
de los programas, proyectos, servicios, campafias y demas actuaciones institucionales de interés general.

En desarrollo de sus funciones misionales, la Oficina Asesora de Comunicaciones tiene la responsabilidad de
formular e implementar estrategias orientadas a la divulgacion de las acciones institucionales y al fortalecimiento
de la comunicacidn publica como herramienta para la gobernanza. Asimismo, en cumplimiento del Plan de
Desarrollo “Envigado Vamos Adelante, Amor por la Gente, Amor por Envigado 2024-2027", particularmente de
la Linea Estratégica 5 “Envigado Innovador e Integrador”, Proyecto 5.1.2.2 “Fortalecimiento de la comunicacion
publica para la gobernanza”, se hace necesario fortalecer los canales de difusién institucional que permitan
ampliar la cobertura de los mensajes de interés publico y facilitar el acceso de la poblacidn a informacion
relevante sobre la gestion municipal.

La radio continua siendo uno de los medios de comunicacién con mayor capacidad de penetracion y alcance
entre diversos grupos poblacionales, dado que acompafia a las personas en miltiples escenarios cotidianos
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como los desplazamientos en transporte puablico o privado, los espacios laborales, comerciales y domésticos.
Igualmente, los medios independientes han consolidado audiencias especificas y gozan de reconocimiento
dentro del ecosistema informativo local, lo que los convierte en aliados estratégicos para la difusion de
contenidos institucionales. A través de estos espacios es posible fortalecer los principios de transparencia,
publicidad y acceso a la informacién publica, promoviendo una comunicacién mas amplia, plural y efectiva que
favorezca la participacion ciudadana, el control social y el conocimiento oportuno de la oferta institucional del
Municipio de Envigado.

De conformidad con el principio de planeacion que orienta la actividad contractual del Estado y considerando
lo dispuesto en el numeral 3 del articulo 32 de la Ley 80 de 1993, la Administracién Municipal requiere contratar
servicios de divulgacién radial mediante un proveedor externo especializado que cuente con los medios
técnicos, operativos y de audiencia necesarios para garantizar la cobertura, frecuencia y oportunidad
requeridas. Lo anterior obedece a que la Entidad no dispone en su planta de personal ni en su infraestructura
de emisoras, espacios de emision radial o capacidades técnicas propias que permitan desarrollar esta actividad
de manera directa. En consecuencia, la contratacion proyectada responde a una necesidad real y verificable
orientada a asegurar el cumplimiento de los objetivos institucionales de comunicacién publica, contribuyendo al
fortalecimiento de la relacion entre la Administracién Municipal y la comunidad, asi como al logro de los fines
constitucionales y legales que orientan la gestién publica.

Cadenas de produccion Y/o distribucion del servicio.

Difusion de informacién institucional y rendicion de cuentas mediante la produccion, emision y circulacion de
programas radiales o televisivos, fortaleciendo la comunicacién publica, la participacion ciudadana y el acceso
oportuno a la gestién de la Administracién Municipal.

La Cadena de Valor Genérica?

La cadena de valor es un modelo teérico que grafica y permite describir las actividades de una organizacién
para generar valor al cliente final y a la misma empresa. Porter (1985)

En base a esta definicion se dice que una empresa tiene una ventaja competitiva frente a otra cuando es capaz
de aumentar el margen (ya sea bajando los costos 0 aumentando las ventas). Este margen se analiza por
supuesto a través de la cadena de valor de Michael Porter.

2 https://m.zonaeconomica.com/modelo-cadena-valor
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Cadena de Valor

r Infraestructura

Gestion de RRHH

Actividades
Secundarias

Actividades Logistica Operaciones Lo Cd Marketing Servicio
Primaras Entrants Salients y Ventas

L

La cadena de valor se divide en dos partes:

1. Actividades Primarias: se refieren a la creacién fisica del producto, su venta y el servicio postventa, y pueden
también a su vez, diferenciarse en sub-actividades. EI modelo de la cadena de valor distingue cinco actividades
primarias:

2. Actividades Secundarias: estdn apoyadas o auxiliadas por las también denominadas ‘actividades
secundarias:

Toda empresa tiene actividades de valor directo, indirecto y de aseguramiento de Calidad. Los tres tipos no
solo estan presentes entre las actividades primarias, sino en las actividades de apoyo.

La cadena de valor no es una coleccion de actividades independientes, sino un sistema de actividades
interdependientes. Las actividades de valor estan relacionadas por eslabones dentro de la cadena de valor. Los
eslabones son las relaciones entre la manera en que se desempefie una actividad y el costo o desemperio de
otra. (Arimany, 2010)

111  Perspectiva Econémica
¢A qué sector de la economia pertenecen los posibles oferentes de la presente contratacion?

Para identificar el sector de la economia al cual pertenecen los posibles oferentes, debemos tener
claros los diferentes sectores en los cuales se dividen:

3 Division segun la economia clasica

3 http://enciclopedia.banrepcultural.org/index.php?title=Sectores_econ%C3%B3micos
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Segun la division de la economia clasica, los sectores de la economia son los siguientes:

= Sector primario o sector agropecuario: Es el sector que obtiene el producto de sus actividades
directamente de la naturaleza, sin ninguin proceso de transformacion. Dentro de este sector se
encuentran la agricultura, la ganaderia, la silvicultura, la caza y la pesca. No se incluyen dentro
de este sector a la mineria y a la extraccion de petroleo, las cuales se consideran parte del sector
industrial.

= Sector secundario o sector Industrial: Comprende todas las actividades econdémicas de un
pais relacionadas con la transformacion industrial de los alimentos y otros tipos de bienes o
mercancias, los cuales se utilizan como base para la fabricacién de nuevos productos.
Se divide en dos sub-sectores: industrial extractivo e industrial de transformacion:
Industrial extractivo: extraccion minera y de petroleo.
Industrial de transformacién: envasado de legumbres y frutas, embotellado de refrescos,
fabricacion de abonos y fertilizantes, vehiculos, cementos, aparatos electrodomésticos, etc.

= Sector terciario o sector de servicios: Incluye todas aquellas actividades que no producen una
mercancia en si, pero que son necesarias para el funcionamiento de la economia. Como ejemplos
de ello tenemos el comercio, los restaurantes, los hoteles, el transporte, los servicios financieros,
las comunicaciones, los servicios de educacion, los servicios profesionales, el Gobierno, etc. Es
indispensable aclarar que los dos primeros sectores producen bienes tangibles, por lo cual son
considerados como sectores productivos. El tercer sector se considera no productivo, puesto que
no produce bienes tangibles pero, sin embargo, contribuye a la formacion del ingreso nacional y
del producto nacional.

4 El sector primario es el que inicia la cadena productiva, mediante la extraccion u obtencion de
recursos a partir de la naturaleza: la materia prima. Dicha materia prima se obtiene interviniendo el
medio ambiente y a menudo bajo estrictas reglas ecoldgicas u operativas que el Estado tiene la misién
de supervisar, ya que el sector primario suele operar bajo la figura de la licitacion estatal: un permiso
legal para extraer un bien o un recurso.

El sector secundario recibe la materia prima del sector primario y se ocupa de someterla a
procedimientos especializados de transformacion, obteniendo asi productos elaborados listos para su
consumo, o bien productos semielaborados que iran a su vez a otra industria del sector para formar
parte de otros productos elaborados. Se trata del sector industrial por excelencia, el encargado de
fabricar las cosas que consumimos.

Se denomina sector terciario 0 sector servicios al eslabén de la cadena econdmica que, a diferencia
de los dos anteriores, no se dedica a la extraccion de materia prima ni a su transformacién en bienes

4 https://concepto.de/sector-terciario/#ixzz5tJIVswQT
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de consumo, sino a la satisfaccion de necesidades operativas y comerciales o de cualquier otra
naturaleza que requieran tanto los consumidores finales como otras empresas e industrias.

Este sector se encarga a menudo de brindar soporte especializado en la conduccién de sus
operaciones a tanto el sector primario como el secundario, sobre todo en asuntos que no involucran
directamente la actividad econdmica especifica a la que se dedican.

Por ejemplo, una industria farmacéutica requerira el envio de sus medicinas a la gente que las
consume, y para ello acude a una empresa transportista en lugar de hacerlo por si misma, recibiendo
asi servicios de transporte. A esto se le conoce como tercerizacion.

El sector terciario es por naturaleza sumamente diverso y especifico, pero a grandes rasgos sus tres
areas principales de accion son el soporte, la distribucién y la comercializacion.

Soporte: Servicios en la resolucion de problemas de un area especifica, o en la obtencion de recursos
humanos, tecnoldgicos o en la supervision de la estructura de funcionamiento de las diversas formas
productivas.

Distribucion: El transporte tanto de mercancias elaboradas, materias primas o personas, estas
ultimas con fines laborales, recreativos o de cualquier otra indole.

Comercializacion: Es el paso final de las cadenas productivas, pues consiste en llevar el producto
final a sus consumidores y hacerlo disponible al mercado de consumo local. En algunos casos este
ultimo puede ser realmente amplio, como ocurre con la venta online de productos a cualquier parte
del mundo.

5 El sector de servicios econdmicos o sector terciario se compone de areas de la economia tales como:

— Comercio (mayorista, minorista, franquicias)

— Actividades financieras (banca, seguros, bolsa y otros mercados de valores)

— Servicios personales, los mas importantes de los cuales son los que se identifican con el estado
de bienestar (especialmente educacién, sanidad y atencién a la dependencia -servicios publicos,
se presten por el Estado o por la iniciativa privada), pero también otros (como las peluquerias)

— Servicios a empresas de cualquier sector, como la gestion y administracién de empresas
(incluyendo el nivel ejecutivo), la publicidad y las consultorias y asesoramientos economico,
juridico, tecnoldgico, de inversiones, etc.

— Funcién publica, administracion publica, actividades de representacion politica y de servicios a la
comunidad, como las actividades en torno a la seguridad y defensa (ejército, policia, proteccién
civil, bomberos, etc.) y las actividades en torno a la justicia (jueces, abogados, notarios, etc.)

— Hoteleria y las actividades en torno al turismo

5 hitps://es.wikipedia.org/wiki/Sector_servicios
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— Las actividades en torno al ocio, la cultura, el deporte y los espectaculos, que incluyen las llamadas
industrias audiovisuales 0 de imagen y sonido (industria musical, industria cinematografica y
similares, como los videojuegos); la industria editorial se incluye, con las artes graficas, entre los
sectores industriales (es decir, en el sector secundario)

— Transporte y comunicacion (segun se trasladen mercancias o informacion)

— Medios de comunicacién, especialmente los medios de comunicacién de masas o sociales
(periodismo escrito -prensa-, radio y television)

— Telecomunicaciones, especialmente los medios personales (telefonia)

— Otras aplicaciones de las tecnologias de la informacién y la comunicacion (TIC), especialmente la
informatica e Internet.

6 El subsector de servicios profesionales se presta a empresas y personas e involucra los servicios
de rango ejecutivo y medio de consultoria, gestion, contabilidad y administracion de empresas, los
servicios publicitarios, juridicos, tecnolégicos, ingenieria y construccion, comunicacion social, etc.
Este subsector terciario es uno de los que demandan mayor cantidad de mano de obra especializada
o profesional, y es uno de los de mayor crecimiento en la economia colombiana en los Gltimos afios.

Componen el subsector de servicios profesionales, personas naturales y juridicas. Estas ultimas
agremiadas en empresas limitadas, en sociedades por acciones simplificadas. Empresas del sector
publico que orientan a las demas empresas gubernamentales para el mejoramiento de planes y
proyectos con énfasis al mejoramiento de la calidad de vida como el Dane, Confecamaras, Fenalco,
Universidad Nacional.

Una vez analizada la division segun la economia clasica, puede decirse que el presente objeto
contractual se encuentra enmarcado en el sector terciario de la economia.

¢ Qué participacion tiene el sector enunciado en la economia colombiana?

Producto Interno Bruto (PIB) Il trimestre 2026 preliminar 7

6 https://www.lifeder.com/sector-terciario-colombia/
7 https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/cuentas-nacionales/cuentas-nacionales-
trimestrales/pib-informacion-tecnica
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Producto Interno Bruto (PIB)
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Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

o Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria;
Educacion; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 10,0%
(contribuye 1,7 puntos porcentuales a la variacion anual).

o Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas;
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,2% (contribuye 0,5
puntos porcentuales a la variacion anual).

o Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 9,5% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variacién anual).

Durante el primer semestre de 2026pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno
Bruto presenta un crecimiento de 2,9%. Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la
dinamica del valor agregado son:

o Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria;
Educacion; Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece 7,9%
(contribuye 1,3 puntos porcentuales a la variacion anual).
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« Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas;
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,6% (contribuye 0,5
puntos porcentuales a la variacion anual).

o Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 6,3% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacion anual).

El panorama econdmico de Colombia en 2026: crecimiento PIB, délar e inflacion 8

Fedesarrollo proyecta que la economia colombiana crecera 2,9% en 2026, en un escenario de inflacion
cercana al 4,91 %, una tasa de cambio frente al délar de COP 3.943 (en promedio) y mayores
presiones fiscales, con un déficit total que subiria a 8,1 % del PIB.

Fedesarrollo proyecta que la economia colombiana crecera 2,9 % en 2026, luego de revisar al alza su
estimacion para 2025, que pasé de 2,6 % a 2,8 %. Este ajuste para 2025 estuvo asociado a un mayor
dinamismo de la administracion publica, que impulsé el crecimiento mas de lo previsto inicialmente.

El centro de estudios sefiala que el desempefio de la actividad econdémica ha estado respaldado por
el buen comportamiento de las actividades comerciales, artisticas y agropecuarias, mientras que
sectores como la construccion y la mineria continuan restando al crecimiento. Esta composicion
sectorial se mantendria en 2026, con una expansion similar a la observada en 2025.

Desde el enfoque de la demanda, Fedesarrollo indica que el consumo se consolida como el principal
motor del crecimiento econdmico.

En contraste, la inversién muestra apenas una recuperacion incipiente y sigue siendo el Unico
componente de la demanda que no ha logrado volver a los niveles previos a la pandemia.

Hacia adelante, el informe advierte que el desempefio de la economia en el mediano plazo dependera
en gran medida del ritmo de recuperacion de la inversion, lo que da lugar a distintos escenarios de
crecimiento mas alla de 2026.

En cuanto al mercado laboral, Fedesarrollo proyecta que la tasa de desempleo promedio se ubicaria
en 9 % en 2025, en linea con la evolucion favorable observada durante el afio.

8 hitps://www.elespectador.com/economia/macroeconomia/como-le-ira-a-la-economia-colombiana-en-2026-crecimiento-pib-dolar-e-
inflacion-noticias-hoy/#google_vignette
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Algunas cifras econdémicas que reflejan las dinamicas del sector al cual pertenece la
contratacion:

Indicador de Seguimiento a la Economia (ISE)?

Indicador de Seguimiento a la Economia

(ISE)
Junio de 2026P"

Grafico 1. Tasa de crecimiento anual del indice del Indicador de Seguimiento a la Economia (ISE)
Serie original y serie ajustada por efecto estacional y calendario
2024P - 2026"" (junio)
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2024p 2025pr 2026pr
Original - == «Ajustada por efecto estacional y calendario

Fuente: DANE, ISE
Ppreliminar
Pprovisional

Resultados del Indicador de Seguimiento a la Economia

9 https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/cuentas-nacionales/indicador-de-sequimiento-a-la-
economia-ise
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Comportamiento anual

Para el mes de junio de 2026pr, el ISE en su serie original se ubicd en 127,32, lo que representd un
crecimiento de 3,51% respecto al mes de junio de 2025pr (123,00). (Ver gréficos 2y 3).

Gréfico 2. indice del Indicador de Seguimiento a la Economia (base 2015)

Serie original
2023 - 2026°" (junio)

e N
45 (

— = 2023
- & =2024p

Indice

seedeees 2025pr

— 2026pr

Fuente: DANE, ISE
Ppreliminar
Pprovisional

Grafico 3. Tasa de crecimiento anual del indice del Indicador de Seguimiento a la Economia (ISE)
Serie original
2024P - 2026 (junio)
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Para el mes de junio de 2026pr, el ISE en su serie ajustada por efecto estacional y calendario se
ubicd en 129,14, lo que represent6 un crecimiento de 3,58% respecto al mes de junio de 2025pr.

Para el mes de junio de 2026pr, el ISE en su serie ajustada por efecto estacional y calendario se
ubico en 129,14, lo que representd un decrecimiento de 0,92%, respecto al mes de mayo de 2026pr.

Resultados del indice de las actividades terciarias

Para el mes de junio de 2026pr, el indice de las actividades primarias en su serie original se ubico en
100,08, lo que represent6 un crecimiento de 0,58% respecto al mes de junio de 2025pr (99,50). En
cuanto a la serie ajustada por efecto estacional y calendario, para el mes de junio de 2026pr, se
ubicé en 103,85, lo que represent6 un crecimiento de 0,53% respecto al mes de junio de 2025pr.

Grafico 14. indice de las actividades terciarias (base 2015)
Serie original y serie ajustada por efecto estacional y calendario
2024° - 2026°" (junio)

jun jul ago sep oct nov dic ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov dic ene feb mar abr may jun
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Fuente: DANE, ISE
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indice de Precios al Consumidor (IPC) 10

Indice de Precios al Consumidor (IPC)
Julio 2026

Grafico 1. IPC Variaciones
Total Nacional
Julio 2025 - 2026
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Fuente: DANE, IPC.
Variacion y contribucion mensual por divisiones de gasto

En el mes de julio de 2026, el IPC registré una variacién de 0,17% en comparacion con junio de 2026,
seis divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,17%): Alojamiento, agua, electricidad,
gas y otros combustibles (0,55%), Salud (0,38%), Prendas de vestir y calzado (0,31%), Restaurantes
y hoteles (0,30%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,25%) y por ultimo, Muebles, articulos para el hogar
y para la conservacién ordinaria del hogar (0,24%). Por debajo se ubicaron: Informacion y

10 https://www.dane.qgov.co/files/operaciones/IPC/jul2026/bol-1PC-jul2026.pdf
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comunicacion (0,04%), Educacion (0,00%), Bienes y servicios diversos (-0,11%), Recreacion y cultura
(-0,13%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (-0,13%) y por ultimo, Transporte (-0,24%).

Cuadro 1. IPC Variacion y contribucion mensual

Segun divisiones de gasto

Julio 2025 - 2026

2025 2028
Dvisiones de Gasto Peso (%) Varacon (%) Corrimulin Susios Varaodn (%) Cocirtsoth Fiog
Poroentusles Foroentuales
Alcparmrmo, agun. seciodad, Gas ¥ orom combustbies 02 018 0.06 025 o
Sone n 03 om 0. om
Frendam de veatr y catzado A58 0.08 000 0.3% om
s lnur wrtirs y Polodesy 043 03 O 030 003
Batatis sicobdicis y Nbicy 1M 014 on 035 0.00
Muntdess, artculos pats of Bogar y pars bs conservacin ordinatia del A 0.1% 001 024 o001
rOge
TOTAL 100,00 028 028 07 o7
| ROl y Clesunticsedn 433 02 0.01 00 000
Blucucdn ia 000 000 000 000
Banes y servicks dversos 536 0o 000 o1 201
Alrening y tebidas no alcohdicas 15,05 ns2 .15 013 203
Recoeacdn y cutiran im 046 000 013 000
Tranagorte 1293 0o om 024 0.03

Fuente: DANE, |PC
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,17%), se ubicaron en la division de:
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, la cual aportd 0,17 puntos porcentuales a la
variacion total.

Variacion y contribucion afio corrido por divisiones de gasto
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Cuadro 3. IPC Variacion y contribucion ano corrido
Segun divisiones de gasto
Julio 2025 - 2026

2025 2028
Dremcnes de Gaswo Feso (W) Varacion (%) Commroocon Purtoe Varacdn (%) Corrbucion Purmos
Porcentusles Forcestusies

Ry e sty y hotusey 943 5w 057 68.75 o
Alrrenions y Sebeisy no soohdices 1008 auh 1.06 LE 120
Slucacds a4 560 023 590 02¢
Mueties, artiouilos para o hogar ¥ par | conservacion ordnana de 419 288 0.13 584 a2
rogar

S i RE) 4 o0 3 Qe
TOVAL 100.00 a2 4,02 o 45¢
Transpots 1298 430 05 25 os?
Alcpurrmenio. maum. shct g, g y obon comtysithes 33,12 350 112 s 13
Heteins alcondicas v abaco we 342 .00 an oor
Benes y sorvicos dverscs 53 280 01s 386 020
rdonmackn ¥ comumcin axm 0,42 o0 328 .08
Recreacon y cutura 3ne 0e2 o.m 250 Q09
Fendas de vesty y calzado Jse 1.45 oM an 0.08

Fuente: DANE, |PC
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice

En lo corrido del afio, (enero - julio), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima del
promedio nacional (4,94%): Restaurantes y hoteles (6,75%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas
(6,41%), Educacién (5,90%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del
hogar (5,84%) y por ultimo, Salud (5,31%). El resto de las divisiones se ubicaron por debajo del
promedio: Transporte (4,25%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (4,23%),
Bebidas alcohdlicas y tabaco (4,17%), Bienes y servicios diversos (3,86%), Informacidn y
comunicacion (3,26%), Recreacion y cultura (2,80%) y por ultimo, Prendas de vestir y calzado (2,71%).
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Cuadro 5. IPC Variacién y contribuciéon anual
Segun divisiones de gasto
Julio 2025 - 2026
2025 2026
Ovalones de Gisie o |3 sl Conktnin Furmos q o0 (% Contrgucicn Punkos
L nes on Gasin =0 %) Variscon (%) o m.ﬂv‘ v 77“, ”Ij ] f"‘,",'{‘,““
Restarartos y hotrien 843 ] a5 106
Salud 1t 538 [ 837 0ss
Etucacon e T8 0.3 .57 o
Betatlan slioohdicas y tbaco L] 456 c0e PAZ
Muebios, artcuion para of hogar y pars & conservacion ondnans del a1 315 1 &% 12§
';:‘:\L 100,00 450 4 5,03 603
Bwrios § servicon verson 536 155 019 59 031
ARmorfos y botedas no shcoNcan I 454 o [} 111
Abfmento, agua, slecincodad, gas y cios comtusibles €2 a6 .54 < | B8
Tiarapors 1293 538 072 an oo
m'm RS 1.10 0.03 447 143

Recreacion y cutura in 2 0,05 374 02
o

i the vealy y calredo 358 210 007 33

Fuente: DANE, IPC,
Nota: La diferencia en 1a suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice

En el mes de julio de 2026, el IPC registro una variacion de 6,03% en comparacion con julio de 2025.
En el Ultimo afio, las divisiones Restaurantes y hoteles (9,53%), Salud (8,37%), Educacion (7,57%),
Bebidas alcohdlicas y tabaco (7,14%) y por ultimo, Muebles, articulos para el hogar y para la
conservacion ordinaria del hogar (6,30%) se ubicaron por encima del promedio nacional (6,03%). Entre
tanto, las divisiones Bienes y servicios diversos (5,97%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (5,82%),
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (5,40%), Transporte (5,21%), Informacion y
comunicacion (4,97%), Recreacion y cultura (3,74%) y por Ultimo, Prendas de vestir y calzado (3,38%)
se ubicaron por debajo del promedio nacional

Perspectiva Técnica
¢ Qué garantias tiene el producto, bien o servicio tradicionalmente en el mercado?

Para la ley colombiana de proteccion al consumidor, producto es todo bien o servicio, por lo tanto los
servicios también tienen garantia, y segun lo establecido en el Estatuto del Consumidor, Ley 1480,
articulo 7° “En la prestacioén de servicios en el que el prestador tiene una obligacion de medio, la
garantia esta dada, no por el resultado, sino por las condiciones de calidad en la prestacion del
servicio, segun las condiciones establecidas en normas de caracter obligatorio, en las ofrecidas o en
las ordinarias y habituales del mercado”

Asi las cosas, la entidad considera pertinente que la garantia de calidad en la prestacion del
servicio que se pretende contratar no podra ser inferior a tres (3) meses o por el plazo de
ejecucion del contrato en caso de ser inferior. En caso de incumplimiento, emision defectuosa o
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no prestacion del servicio, procede exigir la correccion, repeticion o compensacion del servicio, asi
como hacer efectivas las garantias contractuales que se hayan pactado.

JUSTIFICACION DE LA CONTRATACION

El Municipio de Envigado requiere fortalecer sus procesos de comunicacion publica mediante la
divulgacién oportuna, efectiva y accesible de los programas, proyectos, servicios, campafas,
convocatorias y politicas publicas que desarrolla en beneficio de la comunidad. Aunque la Entidad
dispone de canales institucionales propios, resulta necesario complementarlos con medios externos
que cuenten con presencia territorial, reconocimiento entre sus audiencias y capacidad de
interlocucion con distintos sectores sociales, con el fin de ampliar la cobertura de la informacion
publica, diversificar los publicos alcanzados y promover los principios de transparencia, publicidad,
participacion ciudadana y acceso a la informacion.

Dentro del sector de las comunicaciones, los Medios Alternativos, Independientes, Comunitarios y
Ciudadanos constituyen canales pertinentes para atender esta necesidad, debido a su cercania con
las dinamicas territoriales, su conocimiento de las comunidades y la relacion directa que mantienen
con publicos especificos. Su valoracion no debe limitarse exclusivamente a indicadores cuantitativos
de audiencia, sino considerar igualmente su trayectoria, reconocimiento, permanencia, enfoque
ciudadano, capacidad de interaccion y contribucién a la pluralidad informativa. Estas condiciones
permiten contextualizar los mensajes institucionales, facilitar su apropiacién y fortalecer la relacion
entre la Administracion Municipal y la ciudadania.

EL director del programa radial Alerta Ciudadana, guarda correspondencia directa con la necesidad
institucional, pues contempla la difusién periédica de mensajes relacionados con asuntos ciudadanos,
sociales, politicos y administrativos. La oferta incluye la emision de dos cufias institucionales por
programa, de hasta treinta segundos cada una, de lunes a viernes, condiciones que coinciden con los
requerimientos definidos por la Entidad y permiten mantener una divulgacion constante y oportuna de
los contenidos de interés general.

La idoneidad del oferente se sustenta en elementos objetivos asociados con su experiencia,
trayectoria y capacidad efectiva de difusion. El programa Alerta Ciudadana cuenta con veinticinco afios
ininterrumpidos al aire, mientras que contratista acredita treinta y nueve afios de experiencia en el
ejercicio periodistico y radial. Actualmente, el programa se emite a través de La Voz de Antioquia 1200
AM, de lunes a viernes, tiene cobertura en los diez municipios del Valle de Aburrd, incluido Envigado,
asi como presencia en otras subregiones de Antioquia y transmisién mediante streaming. Ademas, su
audiencia comprende lideres comunitarios, comerciantes, conductores, servidores publicos y
ciudadania interesada en la actualidad local y regional, segmentos pertinentes para los objetivos de
comunicacion publica de la Entidad.
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Por lo anterior, las caracteristicas particulares de la propuesta, su correspondencia con las condiciones
técnicas requeridas, la experiencia acreditada del oferente, la trayectoria y posicionamiento del
programa, su cobertura territorial y el perfil de sus audiencias permiten establecer una relacion
razonable entre el servicio ofrecido y la necesidad que se pretende satisfacer. La contratacion posibilita
que el Municipio disponga de un canal radial previamente consolidado y con capacidad operativa para
difundir informacidn institucional de manera periodica, contribuyendo al conocimiento ciudadano de la
oferta publica, la participacion, el control social y la visibilidad de la gestién municipal, bajo criterios de
pertinencia, eficiencia y adecuada destinacion de los recursos publicos.

SECCION DE PROPUESTA PRESENTADA

Alerta

Medellin, agosto del 2026.

Raul Eduardo Cardona
Alcalde
Alcaldia de Envigado
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Valor Agregado

« Diversidad de contenidos: Equilibrio entre coyuntura noticiosa, analisis politico-econdmico y notas
amables.

« Especializacidn musical y cultural: Inclusién de flashbacks de rock clasico a cargo del experimentado
radiodifusor Donnie Miranda.

e Orientacidn humana y familiar: Minuto de reflexién social y espiritual guiado por el sacerdote y
psicdlogo Wilmar Dario Galeano.

« Satira y coyuntura: Segmentos humoristicos liderados por John Alberto Osorio ("Jhon Pin") para
tratar temas complejos con cercania.

La propuesta comercial del programa radial: ALERTA CIUDADANA, que es emitido de lunes a viernes de
3:00 a 3:30 p.m. por la emisora: 1200 La Voz de Antioquia, es la siguiente:

Los microfonos del programa estaran a su entera disposicion.

OFERTA COMERCIAL

REFERENCIA: Campafia Institucional

Nro DE CURIAS: 2 por programa

DURACION: Hasta 30" segundos

FRECUENCIA: Lunes a viernes

HORA: 3:00 a 3:30 p.m.

VALOR 3 MESES: $5.000.000
ADICIONAL

- Acompafiamiento permanente:

- Ruedas de prensa

- Difusién de comunicados en redes sociales

- Entrevistas en el programa cuantas veces sea necesario.
- Emisién online a través de:

- Tuning radio

Corl;hal mi{ﬂ? ‘\ll

\__,/ [
e
ALBzR

Periodista independiente

/

RTINEZ
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El presupuesto del contrato sera de CINCO MILLONES DE PESOS ($5.000.000), M/CTE NO
RESPONSABLE DE IVA.

Estatuto Tributario del Municipio de Envigado

La Direccion de Compras relaciona los impuestos, tasas, estampillas y contribuciones que estima aplicables al
proceso de contratacion, en concordancia con el Acuerdo N°046 del 2024 "Estatuto Tributario del Municipio de
Envigado" y el Acuerdo N°057 del 2025 “Por medio del cual se modifica y adiciona parcialmente, el Acuerdo
N°046 del 2024 Estatuto Tributario Municipal”.

La retenci6n de los impuestos, tasas, estampillas y contribuciones correspondientes es competencia exclusiva
de la Secretaria de Hacienda, previa revision que ésta efectue a la informacion exigible y aportada por el
supervisor del contrato a la Secretaria referida, lo anterior para efectos de las retenciones y pagos
correspondientes, atendiendo a la circular No Circular 20250000146 de 26 de diciembre de 2025.

Tras la revisién del acuerdo por parte de la Direccidén de Compras, se estima que para el presente proceso
aplican los siguientes son los tributos que se tendran en cuenta conforme a los lineamientos establecidos en
los siguientes: Capitulo Il, del Titulo Il, Capitulo XV, Capitulo XVI, Capitulo XVII, y Capitulo XVIII del Acuerdo
Municipal N°046 de 2024

« IMPUESTO DE INDUSTRIA Y COMERCIO Segun Acuerdo Municipal N° 046 de 2024: ARTICULO 44.
ACTIVIDADES Y ENTIDADES NO SUJETAS (PROHIBIDO GRAVAMEN). NO APLICA

* ESTAMPILLA PRO-CULTURA: (TARIFA 0,5%), Acuerdo Municipal N° 046 de 2024, establecida en el
Capitulo XVI, Articulo 184 y siguientes: EXCLUIDO. Numeral 1. Contratos de prestacion de servicios suscritos
con personas naturales o juridicas.

* ESTAMPILLA PARA EL BIENESTAR DEL ADULTO MAYOR: (TARIFA 2,0%), Acuerdo Municipal N° 046
de 2024, Articulo 194 y siguientes: EXCLUIDO. Numeral 1. Contratos de prestacion de servicios suscritos con
personas naturales.

« ESTAMPILLA PRO-DESARROLLO DE LA INSTITUCION UNIVERSITARIA DE ENVIGADO I.U.E: (TARIFA
0,4%), Acuerdo Municipal N° 046 de 2024, Articulo 200 y siguientes: EXCLUIDO. Numeral 3. Contratos de
prestacién de servicios de apoyo a la gestion.

» TASA PRO-DEPORTE Y RECREACION: (TARIFA 0,3% y 0 %) Acuerdo Municipal N° 046 de 2024, Capitulo
XV, Articulo 178 y siguientes: TARIFA 0% ARTICULO 179. EXCLUSIONES.

PARAGRAFO 1: Se aplicaran al valor total de las adiciones, modificaciones y otrosi de todos los contratos
celebrados por el Municipio de Envigado en su administracion central.
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PARAGRAFO 2: El pago de los Impuestos, Tasas, Estampillas y Contribuciones a que haya lugar se realizara
Unicamente después de la expedicion del documento de cobro, disefiado por la Secretaria de Hacienda y
diligenciado por el supervisor, conforme al Acuerdo N°057 del 2025 “Por medio el cual se modifica y adiciona
parcialmente, el Acuerdo N°046 del 2024 Estatuto Tributario Municipal” y la “Circular 20250000146 de 26 de
diciembre de 2025". Nota: Corresponde al supervisor verificar que el pago sea efectuado oportunamente.

PARAGRAFO 3: Si durante la suscripcion y ejecucion del contrato el contratista llegare a cambiar de régimen
tributario, tendra la obligacién de informar y facturar en los términos de la Ley, caso en el cual la totalidad de
los impuestos se entenderan incluidos dentro del valor total del contrato.

(Firmado electrénicamente a través de la plataforma SECOP Il)

RAUL CARDONA GONZALEZ
ALCALDE
Ordenador del Gasto

Elaboré
Documento elaborado segun informacion consignada por la unidad ejecutora en la solicitud de adquisiciones
Nombre Andrea Vasquez Jaramillo - (Firmado digitalmente a través de SECOP )
CT Compras

Dependencia Direccion de compras

AHED 24/08/2026

elaboracién

——— ——— |
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Nombre Sara Cuartas Zabala Qeka CoaRtag 2

Dependencia Direccion de compras

Fecha de revision 25/08/2026




