SENA

CLASIFICACION DE LA INFORMACION

‘ Publica X ‘ Publica Clasificada |:| ‘ Publica Reservada ‘

PROCESO DE GESTION CONTRACTUAL
ETAPA PRECONTRACTUAL
ANALISIS DEL SECTOR

OBJETO DEL PROCESO: ADQUISICION DE ABARROTES E INSUMOS PARA SUMINISTRO DE ESTRATEGIA AMBIENTES
DE CAFETERIA QUE HACE PARTE DEL CEGAFE

RECURSOS: C-3603-1300-20-20305C-3603025-02 ADQUIS. DE BYS - SERVICIO DE FORMACION PROFESIONAL
INTEGRAL - FORTALECIMIENTO DE LA PRESTACION DEL SERVICIO DE FORMACION PROFESIONAL Y EL
RECONOCIMIENTO DE SABERES PREVIOS CON ENFASIS EN POBLACIONES CAMPESINAS Y POPULARES EN COLOMBIA
NACIONAL

Cédigo UNSPSC: 50151513; 50403808; 50221000; 50161814; 50301700; 50111513; 50404803; 50171550;
50405305; 50306700; 50221002; 50131612; 50112009; 50131701; 50304500; 50131702; 50304400; 50301500;
50151514; 50221001; 50302000; 50192110; 50181906; 50405707; 50171831; 50111515; 50305400; 10151524;
50405604; 10151801; 50305600; 50181709; 50171832; 50131802; 50171551; 50402501; 24111514; 24111503;
14121703; 14121701; 50171707; 47131603; 47131810; 47131821; 47131502; 52121602; 24111502; 52151504,
14111705; 50201706; 10151803; 10151804; 50202200; 50193103, 50161509; 48101713.

1 JUSTIFICACION

El SENA — CEGAFE, en cumplimiento del Articulo 2.2.1.1.1.6.1. del Decreto 1082 de 2015 y en aplicacién del manual
o guia expedido por Colombia Compra Eficiente para la elaboracidén de los estudios del sector, se establece el
siguiente analisis:

El presente estudio se realiza partiendo de lo establecido en los Articulos 15 y 20 del Decreto 1510 de 2013 y la “Guia
de elaboraciéon de estudios del sector por Colombia compra eficiente”, y esta proporcionado al valor del proceso, la
naturaleza del objeto a contratar, el tipo de contrato y a los riesgos identificados para el proceso de Contratacion.

En primer lugar, se debe sefalar que la actividad econdmica colombiana esta dividida en sectores, cada sector
describe una parte de la actividad econdmica con caracteristicas comunes, la divisidon se realiza de acuerdo a los
procesos de produccion que ocurren al interior de cada uno de ellos. De acuerdo a la economia clasica, los sectores
de la economia son: Sector primario o sector agropecuario, sector secundario o sector Industrial y sector terciario o
sector de servicios.

Por lo anterior, y teniendo en cuenta que el objeto que se pretende contratar es el suministro de abarrotes, se puede
decir que este pertenece al sector terciario o sector servicios de la economia.

Este sector incluye todas aquellas actividades que no producen una mercancia en si, pero que son necesarias para el
funcionamiento de la economia. En él se encuentra el comercio, los restaurantes, los hoteles, el transporte, los

servicios financieros, las comunicaciones, los servicios de educacidn, los servicios profesionales, el Gobierno, etc.

1.1  ECONOMICO
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1.1.1  Sector De La Economia Donde Se Enmarca El Proceso Contractual

Segun el Banco de la Republica La actividad econédmica del pais se divide por sectores econédmicos. Cada uno de ellos
hace parte de una actividad econdmica cuyos elementos o productos tienen caracteristicas en comun y se diferencian
de otras agrupaciones. Su division se realiza de acuerdo con los procesos de produccidn, es decir de acuerdo al
servicio que realicen o al producto que comercialicen.

La divisién economia clésica se estructura asi:

-Sector primario.
-Sector secundario.
-Sector terciario.

De esta forma se determinan los siguientes sectores:

Sector primario o agropecuario. Es el sector que obtiene el producto de sus actividades directamente de la
naturaleza, sin ningun proceso de transformacién. Dentro de este sector se encuentran la agricultura, la ganaderia,
la silvicultura, la caza y la pesca. No se incluyen dentro de este sector a la mineria y a la extraccién de petrdleo, las
cuales se consideran parte del sector industrial.

Sector secundario o industrial. Comprende todas las actividades econdmicas de un pais relacionadas con la
transformacidn industrial de los alimentos y otros tipos de bienes o mercancias, los cuales se utilizan como base para
la fabricacion de nuevos productos. Se divide en dos subsectores industrial extractivo e industrial de transformacion:

Industrial extractivo: extraccién minera y de petréleo.

Industrial de transformacion: envasado de legumbres y frutas, embotellado de refrescos, fabricacion de abonos y
fertilizantes, vehiculos, cementos, aparatos electrodomésticos, etc.

Sector terciario o de servicios. Incluye todas aquellas actividades que no producen una mercancia en si, pero que
son necesarias para el funcionamiento de la economia. Como ejemplos de ello tenemos el comercio, los restaurantes,
los hoteles, el transporte, los servicios financieros, las comunicaciones, los servicios de educacién, los servicios
profesionales, el Gobierno, etc.

Es indispensable aclarar que los dos primeros sectores producen bienes tangibles, por lo cual son considerados como
sectores productivos. El tercer sector se considera no productivo, puesto que no produce bienes tangibles, pero, sin
embargo, contribuye a la formacidn del ingreso nacional y del producto nacional.

Aunque los sectores anteriormente indicados son aquellos que la teoria econdmica menciona como sectores de la
economia, es comun que las actividades econdmicas se diferencien aiin mas dependiendo de su especializacion. Lo
anterior da origen a los siguientes sectores econdmicos, los cuales son:

e Sector agropecuario: Corresponde al sector primario mencionado anteriormente.

e Sector de servicios: Corresponde al sector terciario mencionado anteriormente.

e Sector industrial: Corresponde al sector secundario mencionado anteriormente.

e Sector de transporte: Hace parte del sector terciario, e incluye transporte de carga, servicio de transporte
publico, transporte terrestre, aéreo, maritimo, etc.

e Sector de comercio: Hace parte del sector terciario de la economia, e incluye comercio al por mayor,
minorista, centros comerciales, cdmaras de comercio, San Andresitos, plazas de mercado y, en general, a
todos aquellos que se relacionan con la actividad de comercio de diversos productos a nivel nacional o
internacional.
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e Sector financiero: En este sector se incluyen todas aquellas organizaciones relacionadas con actividades
bancarias y financieras, aseguradoras, fondos de pensiones y cesantias, fiduciarias, etc.

e Sector de la construccion: En este sector se incluyen las empresas y organizaciones relacionadas con la
construccidn, al igual que los arquitectos e ingenieros, las empresas productoras de materiales para la
construccion, etc.

e Sector minero y energético: Se incluyen en él todas las empresas que se relacionan con la actividad minera
y energética de cualquier tipo (extraccién de carbdn, esmeraldas, gas y petréleo; empresas generadoras de
energia; etc.).

e Sectorsolidario: En este sector se incluyen las cooperativas, las cajas de compensacion familiar, las empresas
solidarias de salud, entre otras.

e Sector de comunicaciones: En este sector se incluyen todas las empresas y organizaciones relacionadas con
los medios de comunicacion como (telefonia fija y celular, empresas de publicidad, periddicos, editoriales,
etc.).

Los servicios y bienes requeridos, estan catalogado dentro del sector terciario que incluye todas aquellas actividades
que no producen una mercancia en si, pero que son necesarias para el funcionamiento de la economia. El tercer
sector se considera no productivo, puesto que no produce bienes tangibles, pero, sin embargo, contribuye a la
formacion del ingreso nacional y del producto nacional.

Productos Incluidos Dentro del Sector.

Toda vez que el proceso adelanta el suministro en diferentes componentes, el ejercicio de identificacidon segun la
“Clasificacién industrial Internacional Uniforme de todas las Actividades Econdmicas” abordara la identificacién en
diferentes clases ClIU. La entidad ha determinado identificar las siguientes actividades econdmicas:

4631 COMERCIO AL POR MAYOR DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS

Esta clase incluye:

e El comercio al por mayor de frutas, legumbres y hortalizas, productos lacteos, huevos y productos de huevos,
aceites y grasas comestibles de origen animal o vegetal, carnes y productos carnicos, productos de la pesca.

e El comercio al por mayor de azucar, panela, productos de confiteria, productos de panaderia y productos
farinaceos, café transformado, té, cacao, chocolate y especias, salsas.

e El comercio al por mayor de proteina de soya en polvo, lactato de sodio, suplementos alimenticios y dietarios, tanto
para humanos como para animales, de origen natural y otros preparados alimenticios.

e El comercio al por mayor de alimentos procesados para animales domésticos.

4644 COMERCIO AL POR MAYOR DE APARATOS Y EQUIPO DE USO DOMESTICO

Esta clase incluye:

e El comercio al por mayor de electrodomésticos y gasodomésticos para uso doméstico tales como: refrigeradores,
lavadoras, maquinas para secar ropa, maquinas lavaplatos, aspiradoras, aparatos para calefaccién, hornos, asadores,
estufas, calentadores, entre otros.

e El comercio al por mayor de otros electrodomésticos para uso doméstico, tales como: planchas, ventiladores,

brilladoras, hornos microondas, sandwicheras, arroceras, licuadoras, cafeteras, tostadoras, freidoras, batidoras,
multiprocesadoras de alimentos y robots de cocina y maquinas de coser.
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e El comercio al por mayor de aparatos para higiene y belleza, como: depiladoras, secadores de pelo, cepillos
eléctricos, etc.

e El comercio al por mayor de articulos y utensilios de uso doméstico tales como cubiertos, vajillas, equipos y articulos
de iluminacion (bombillos de uso doméstico), cristaleria, articulos de cerdmica y utensilios de madera, de mimbre y
de corcho para mesa, tocador, cocina o similares.

e El comercio al por mayor de repuestos para electrodomésticos, la reparacion y el mantenimiento de
electrodomésticos, cuando se realiza en asocio con su venta.

e El comercio al por mayor de videocamaras digitales, amplificadores, consolas de sonido, parlantes, entre otros.

e El comercio al por mayor de equipos de reproduccion de sonido (por ejemplo, mp3, mp4), radio, televisién y
comunicaciones.

e El comercio al por mayor de discos, cintas, CD, DVD, Blu-ray Disc, memorias micro SD, USB y demds dispositivos de
almacenamiento de audio y de video grabados.

e El comercio al por mayor de consolas para video juegos.

4711 COMERCIO AL POR MENOR EN ESTABLECIMIENTOS NO ESPECIALIZADOS CON SURTIDO COMPUESTO
PRINCIPALMENTE POR ALIMENTOS, BEBIDAS (ALCOHOLICAS Y NO ALCOHOLICAS) O TABACO

Esta clase incluye:

e Los establecimientos no especializados de comercio al por menor de productos cuyo surtido estd compuesto
principalmente de alimentos (viveres en general), bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) o tabaco. No obstante,
expenden otras mercancias para consumo de los hogares tales como vestuario, electrodomésticos, muebles,
articulos de ferreteria, cosméticos, entre otros. Suelen realizar este tipo de actividad los denominados
supermercados, cooperativas de consumidores, comisariatos y otros establecimientos similares. También se incluyen
las tiendas que se encuentran en los pueblos o en barrios tradicionales.

5613 EXPENDIO DE COMIDAS PREPARADAS EN CAFETERIAS

Esta clase incluye:

e La preparacion y el expendio de alimentos para su consumo inmediato, mediante el servicio a la mesa. Por lo
general, estos establecimientos expenden alimentos ligeros (que no constituyen comidas completas) que pueden ser
o no, preparados dentro del establecimiento. No presentan una decoracion estandarizada y pueden o no suministrar
bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas.

1.2 SITUACION Y PERSPECTIVAS DE LA ECONOMIA MUNDIAL 2026.

La economia mundial creceria un 2,7% en 2026, ligeramente por debajo del 2,8% de 2025, y por debajo del promedio
pre-pandémico del 3,2%, segln las proyecciones publicadas este jueves por la ONU en su informe de perspectivas

para el afio que empieza.

El documento, elaborado por el Departamento de Asuntos Econdmicos y Sociales (DESA), destaca la resiliencia que
ha mostrado la economia pese al aumento de los aranceles en Estados Unidos, atribuyéndola a la solidez del consumo
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y la baja inflacionaria. Sin embargo, advierte que las tensiones comerciales y las presiones fiscales frenan el impulso
global y empafian el panorama.

Las debilidades subyacentes persisten, afirma el estudio, citando la inversidn moderada y el espacio fiscal limitado,
gue anuncian un crecimiento mas lento del observado antes de la pandemia.

Segun la publicaciéon, aunque reduccion parcial de las tensiones comerciales ayudd a limitar las disrupciones en el
comercio internacional, el impacto de los aranceles mas altos, junto con las incertidumbres macroecondémicas
elevadas, tendrd un mayor efecto en 2026.

Por otra parte, refiere que el relajamiento de las condiciones financieras debido a la flexibilizacion monetaria no evita
los altos riesgos que suponen las valoraciones elevadas, sobre todo en sectores vinculados a los avances en

inteligencia artificial. Ademas, los elevados niveles de deuda y sus costos restringen el margen de maniobra de las
politicas, especialmente en las economias en desarrollo.

Las perspectivas por regiones indican desigualdad dentro de la expansidn esperada. Asi, Estados Unidos creceria un
2,0%, frente al 1,9% de 2025, aunque el debilitamiento del mercado laboral podria golpear este impulso.

En la Unidn Europea, el crecimiento seria del 1,3 % en 2026, por debajo del 1,5 % en 2025, debido a los aranceles
mas altos en Estados Unidos y la persistente incertidumbre geopolitica, que reducen las exportaciones.

En Japdn, la produccidon aumentaria un 0,9% en 2026, frente al 1,2 % en 2025, con una modesta recuperacién interna
compensando parcialmente unas condiciones externas mas débiles.

En la Comunidad de Estados Independientes y Georgia, se proyecta un crecimiento del 2,1%, practicamente igual al
del afio anterior, incluso cuando la guerra en Ucrania continlda afectando las condiciones macroeconémicas.

En Asia Oriental, el crecimiento llegaria a un 4,4% en 2026, comparado con el 4,9% de 2025, a medida que se
desvanece el impulso generado por las exportaciones adelantadas.

China creceria un 4,6 %, ligeramente por debajo de 2025, respaldada por medidas de politica especificas.

Asia Meridional avanzaria un 5,6 %, menos que el 5,9 % del afio anterior, liderado por la expansion del 6,6% de India,
sostenida por un consumo resiliente y una inversion publica sustancial.

En Africa, el crecimiento llegaria al 4,0%, ligeramente por encima del 3,9% en 2025. Sin embargo, los altos niveles de
deuda y los choques relacionados con el clima representan riesgos significativos.

Asia Occidental conseguiria un avance del 4,1%, frente al 3,4% en 2025, aunque la regidn sigue expuesta a tensiones
geopoliticas y riesgos de seguridad.

En América Latina y el Caribe, las perspectivas se mantienen en general sélidas, con una ligera reduccién del
crecimiento, que pasaria del 2,4% de 2025 al 2,3% en 2026, antes de repuntar al 2,5% en 2027.

Sin embargo, subraya que las nuevas medidas arancelarias de Estados Unidos, los cambios en las politicas de
inmigracioén de los principales paises de destino y el aumento de los costos de transporte maritimo generan impactos

desiguales en la region, ya que modifican los flujos comerciales, las cadenas de suministro y los patrones de remesas.

1.2.1 COLOMBIA
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La economia crecera un 1,8% este afio y se ira recuperando gradualmente hasta llegar al 2,7% en 2025y al 2,9% en
2026. La inversidn seguira repuntando a medida que se relajen las condiciones financieras, aunque la incertidumbre
la mantendra por debajo de los niveles anteriores a la pandemia. El consumo subird moderadamente y el crecimiento
de las exportaciones se mantendra solido. La inflacién seguira disminuyendo lentamente, en vista de la elevada
indexacion de los precios, y regresard al objetivo del 3% a finales de 2026. Los principales riesgos son las
vulnerabilidades derivadas de unos déficits fiscal y de cuenta corriente cada vez mayores. Es necesario que se
mantenga una cauta relajacion de la politica monetaria. Dados los elevados déficits fiscales previstos —que no dejan
margen para riesgos— y los recientes déficits de ingresos, se debe aplicar una adecuada prudencia fiscal y cumplir la
regla fiscal. En el mediano plazo, es necesario reducir las rigideces presupuestarias y adoptar una amplia reforma
fiscal para reequilibrar la carga tributaria de las empresas a las rentas personales, reducir los gastos fiscales,
simplificar el sistema tributario, y atajar la evasion fiscal.

1.2.2  El crecimiento se ha ralentizado

La produccién crecié a una tasa anual de 1,6% entre enero y septiembre de 2024, tras registrar un débil crecimiento
del 0,6% en 2023, y el crecimiento alcanzé el 2% anual en el tercer trimestre. Tras cuatro trimestres de descensos
consecutivos, la inversion ha empezado a crecer de nuevo, aunque la tasa de inversion sigue siendo baja. El mercado
laboral ha mostrado su resiliencia, con un desempleo en niveles minimos para Colombia, cercanos al 10%. La solidez
del mercado laboral ha apoyado el consumo. La desinflacién sigue avanzando gradualmente y la inflacion general
alcanzé el 5,4% en octubre.
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2 ANALISIS ECONOMICO

2.1  PRODUCTO INTERNO BRUTO (PIB). INFORMACION Il TRIMESTRE 2026

Producto Interno Bruto (PIB)
Il trimestre 2026 preliminar

Grafico 1. Producto Interno Bruto
Tasa de crecimiento en volumen’
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El Producto Interno Bruto (PIB) es el indicador fundamental que refleja la evolucién de la actividad econémica en
Colombia, proporcionando una visién integral del valor agregado generado por los distintos sectores del pais.
Elaborado y difundido por el DANE, este indicador trimestral permite analizar el comportamiento de actividades
como comercio, transporte, alojamiento, agricultura, ganaderia y servicios, entre otros. La informacidn recopilada y
procesada por la entidad responsable de la planeacién, levantamiento, analisis y difusidn de las estadisticas oficiales
de Colombia constituye una herramienta esencial para la interpretacion de la economia nacional, ofreciendo datos
coherentes, oportunos y comparables con estandares internacionales. Gracias a esta medicion, autoridades, sector
privado, académicos y publico en general pueden acceder a informacidn confiable que respalda la toma de decisiones
y facilita la comprensién de la dindmica econdmica del pais.

En el segundo trimestre de 2026pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 3,5% respecto al mismo
periodo de 2025pr (ver tabla 1). Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dindmica del valor agregado
son: ¢ Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades
de atencidn de la salud humana y de servicios sociales crece 10,0% (contribuye 1,7 puntos porcentuales a la variacion
anual). « Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y
almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,2% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacion
anual). » Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades de los
hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales como
productores de bienes y servicios para uso propio crece 9,5% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variacion
anual). Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por efecto
estacional y calendario crece 1,3%. Cuando se observa el comportamiento de las actividades econdmicas
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relacionadas: ® Construccion crece 6,4%. ® Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades
de servicios; Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los
hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 4,0%. ® Suministro de electricidad,
gas, vapor y aire acondicionado; Distribucidon de agua; evacuacién y tratamiento de aguas residuales, gestion de
desechos y actividades de saneamiento ambiental crece 2,8%.

Tabla 1. Valor agregado por actividad economica
Tasas de crecimiento en volumen’

Segundo trimestre 20267
Tasas de crecimiento (%)
Serie ajustada por
Serie original efecto estacional y
Actividad econgmica calendario
Anual Afo cormido Trimestral
2026" 11 f 2026" ) 2026711 ¢
2025711 20287 202651
Agricubtura, ganaderia, caza, sikicultura y pesca -2 17 0.4
Explotaciin d e minas y canteras 4.2 16 0.4
Industrias manufactureras 2.0 23 -0,4
Suministro de electricidad, gas, wapor y aire acondicicnad o 4.8 iz 2.8
Canstruccian 2.2 -1.5 6,4
Comerco al por mayor y al por menar’ 2,2 26 0,3
Informacion y comunicaciones -0 o7 0,3
Actividades financieras y de seguras 4,3 16 1,5
Auctividad es mmaobdiarias 2.1 21 0,5
Actividades profesionales, cientificas y técnicas” 2.6 25 a8
Administracian pdblica, defensa, edwcacion y salud” 100 74 213
Actividades artisticas, de entreteramienta y recrescodn y otras )
actividades de servicios 9 &3 40
Valor agregade bruto 36 29 1.4
Impuestos menas subvencones sobre los productos 2.4 2.7 0,2
Producto Interno Bruto 35 29 1.3

Fuente: DAME, PIB

Comercio al por mayor y al por menor

En el segundo trimestre de 2026pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de
vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece 2,2%
en su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta dindmica se explica por los siguientes
comportamientos (ver tabla 7):

e Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas crece 5,9%.

¢ Transporte y almacenamiento decrece 0,1%.

¢ Alojamiento y servicios de comida decrece 4,0%.
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Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; transporte
y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece en 0,3%, cuando se observa el comportamiento de las
actividades econdmicas relacionadas:

e Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas crece 1,8%.

¢ Transporte y almacenamiento decrece 0,6%.

¢ Alojamiento y servicios de comida decrece 1,7%.

Tabla 7. Comercio al por mayor y al por menor’
Tasas de crecimiento en volumen®

Segundo trimestre 20267
Tasas de crecimiento (%)
Senie ajustada por
Serie original efecto estacional ¥
Actividad economica calendario
Anual Ao comrido Trimestral
20267 -11 4 2026F"f 2026711 F
202571 2025 202671
Comercio & por mayor y al por menor’ 5.9 6,0 1.8
Transporte y almacenamiento 2.1 0z -6
Alojarniento y servicios de comida 4.0 -3.0 -7
Comercio al por mayor y al por menor’ 22 2.6 0.3

Fuente: DAME FIB_T

“"prefiminar

"Comercio al por mayor y al por menor reparacion de vehiculos automotores v motodclketas: Transporte y
almacenamienta; Alojamiento y servicios de comida.

“Series encadenadas de volumen con ano de referencia 2015.

Comercio al por mayor ¥ en comiision o per contrata; comercio al por menor (indwso el comerao al por menor
de combustibles); comerdo de vehiculos automotores y motodcletas, sus partes, piezas y accesorios.

2.2 iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR (IPC)
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Indice de Precios al Consumidor (IPC)
Julio 2026

Grafico 1. IPC Variaciones
Total Macional
Julio 2025 - 2026
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Fuente: DAMNE, IPC.

Para el andlisis del sector relacionado con el comercio al por mayor y al por menor, el comportamiento del indice de
Precios al Consumidor (IPC) de julio de 2026 evidencia una dinamica inflacionaria que debe ser considerada en la
estructuracién de costos, determinacién de precios y analisis de mercado. De acuerdo con el DANE, la variacion
mensual del IPC fue de 0,17%, frente al 0,28% registrado en julio de 2025; mientras que la inflacion acumulada en lo
corrido del afio alcanzé el 4,94%, superando el 4,02% observado en el mismo periodo de 2025. De igual forma, la
variacién anual se ubicé en 6,03%, por encima del 4,90% registrado un afio atras, lo que representa un incremento
de 1,13 puntos porcentuales en el nivel general de precios. (DANE)

Esta evolucion resulta relevante para el sector comercio al por mayor y al por menor, dado que el incremento
acumulado de los precios incide tanto en los costos de adquisicion y reposicion de mercancias como en la capacidad
de compra de los consumidores. En particular, algunas de las divisiones de gasto relacionadas con bienes
comercializados presentaron variaciones anuales significativas en julio de 2026, entre ellas Muebles, articulos para
el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar, con un incremento de 6,30%; Bienes y servicios diversos, con
5,97%; Alimentos y bebidas no alcohdlicas, con 5,82%; Informacidn y comunicacion, con 4,97%; Recreacién y cultura,
con 3,74%; y Prendas de vestir y calzado, con 3,38%. (DANE)

De manera particular, el comportamiento de los alimentos constituye un factor relevante para las actividades
comerciales, toda vez que esta divisidn presentd una variacidn anual de 5,82% y una variacién de 6,41% en lo corrido
del afio. Asimismo, determinados productos registraron incrementos importantes durante el periodo analizado,
como las frutas frescas, con una variacion anual de 18,00%, la carne de res y sus derivados, con 14,37%, y las papas,
con 41,60%. Estas variaciones pueden generar ajustes en los precios de adquisicion, inventarios, margenes
comerciales y precios finales de los establecimientos dedicados a la comercializacion de bienes. (DANE)
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En consecuencia, el comportamiento observado del IPC evidencia presiones sobre la estructura de costos del sector
comercio al por mayor y al por menor, particularmente en actividades relacionadas con la adquisicidn,
almacenamiento, distribucién y comercializacion de bienes. Si bien durante julio de 2026 la variacion mensual del
IPC fue inferior a la registrada en el mismo mes de 2025, el mayor nivel de inflacién acumulada y anual refleja un
escenario en el que los precios contintian creciendo a un ritmo superior al observado un afio atras. Esta situacion
puede incidir en la formacién de precios, en los costos de operacién y en los margenes de comercializacién, por lo
que constituye un factor relevante para la estructuracion presupuestal, la estimacion de precios y el analisis de las
condiciones actuales del mercado. (DANE)

Fuente: DANE, indice de Precios al Consumidor (IPC), julio de 2026.

Cuadro 1. IPC Variacion y contribucion mensual
Segun divisiones de gasto
Julio 2025 - 2026

235 0%
| S—— - L — [ —— w:::::'.“ Virimcidn [% :’“;"::":'.'"
Acpmanio s secricdsd. gan v oion combunit s 1z ot 11 -] a&iT
Sshwi 1n L% mo o= @
Peandas de weair y CExado 1 -Doze Do o am
Fatsoranim y oo B4l [ Do4 o3 am
Sebaim skctédcaa ¢ abacc 1, oLH [hosy o1 Sm
xl aricuics para ol oG y a0 I Comaervacion ordines i del . o B n2a &
TOTAL 100,30 028 n2e LT 1T
miorTecan y Comumcecan +11 [+ oo [l 200
Lducmcon +41 020 Do ooa 200
Dieram y Iarvicon Civermaon LS l=2 ) 11 -0 <3
Mirrwesion y baitcies o sicohdlicss 1508 ez L -0,13 -2m
Facramcion y callea i o2a Do -0 200
Tranmzor i 1280 [T-0] Do -024 -1m

Fuenbe: DANE, IPC
Maota: La diferencia en la surna de las variables obedece al sstema de aprosimacin en el nivel de digitos rabajados en &
indice.

En el mes de julio de 2026, el IPC registrd una variacién de 0,17% en comparacion con junio de 2026, seis divisiones
se ubicaron por encima del promedio nacional (0,17%): Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles
(0,55%), Salud (0,38%), Prendas de vestir y calzado (0,31%), Restaurantes y hoteles (0,30%), Bebidas alcohdlicas y
tabaco (0,25%) y por ultimo, Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién ordinaria del hogar (0,24%). Por
debajo se ubicaron: Informacién y comunicacion (0,04%), Educacion (0,00%), Bienes y servicios diversos (-0,11%),
Recreacion y cultura (-0,13%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (-0,13%) y por ultimo, Transporte (-0,24%)
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Cuadro 2. IPC Variacion y contribucion mensual
Por principales subclases

Julio 2026
Subclase Variain (%) Cemiitunitin Funies
i

Bectricitad 7,28 0,08
Serviciss relacionadas con la copropeedad ] 0,04
Arrienda imputado 0,23 0,03
Comidas &n establecimientos de sericio a la mesa y aulosenvicio 0,33 0,03
Carne de res y derhrados 0,84 0,02
Arrienda efeciva 0,23 0,02
Cobola 533 0,02
Comidas preparadas fuera del hogar para consumo nmediat: 0,26 oo
Hortalzas y leguirbres frescas 117 oot
Froductos farmackilicns ¥ dermaloldgicos 0,50 oo

Fuente: DAME, IFC.
Mota La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aprosirmacidn en &l nivel de digitos trabagados en &
indice.

En julio de 2026 en comparacidn con junio de 2026, la variacidn de las subclases que mas aportaron al indice total
fueron: electricidad (2,29%), servicios relacionados con la copropiedad (2,86%), arriendo imputado (0,23%), comidas
en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (0,33%), carne de res y derivados (0,84%), arriendo efectivo
(0,23%), cebolla (5,33%), comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato (0,26%), hortalizas y
legumbres frescas (1,17%) y productos farmacéuticos y dermatoldgicos (0,50%). Las subclases con aportes negativos
a la variacidn fueron: platanos (-6,82%), frutas frescas (-1,30%), vehiculo particular nuevo o usado (-0,68%), tomate
(-3,89%) y transporte de pasajeros y equipaje en avion (-4,95%).

Cuadro 5. IPC Variacién y contribucidn anual
Segun divisiones de gasto
Julio 2025 - 2026

S 2128
Chvmooas oe Gmic Pmmo %] Varecin (%) KK Masicn Varmooa (%) KAk st
Porcertusie Poecamiusiss
PFartmraries § hotses B T2 om an nos
el 1Tl EE LE 50 a1
Erlucaritn 441 T2 o TAa7 ax
Batcias sicohdicas y tsbaro 1,10 L8] oo T a1z
:““‘“"‘W’m'm“"m‘“ 419 LT 1] B a=
TOTAL 100U & BO 490 [T am
Bemnan y BrvICKR: SVETESE £ i 4] E- 0 aa
Alirmuricw y babide ne sloohdicas L1 4 32 EE LRL
AlpETEriz agun secrcosd oy oroe corgaatoe miz - 154 543 nE
Trarmporia e 53 o2 an am
Infommcin y CoMRCEoDn 41 =110 -0m &£ a1
Facascoa y culhur am L= Do i a1z
Prancim da vesir y calbracio bt 210 oar im @10

Fuente: DAME, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproxirmacidn en el nivel de digitos trabajados en &
indice,

En el mes de julio de 2026, el IPC registré una variacion de 6,03% en comparacion con julio de 2025. En el ultimo afio,
las divisiones Restaurantes y hoteles (9,53%), Salud (8,37%), Educacidn (7,57%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (7,14%)
y por ultimo, Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién ordinaria del hogar (6,30%) se ubicaron por
encima del promedio nacional (6,03%). Entre tanto, las divisiones Bienes y servicios diversos (5,97%), Alimentos y
bebidas no alcohdlicas (5,82%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (5,40%), Transporte
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(5,21%), Informacién y comunicacion (4,97%), Recreacion y cultura (3,74%) y por ultimo, Prendas de vestir y calzado
(3,38%) se ubicaron por debajo del promedio nacional.

23 ENCUESTA MENSUAL DE COMERCIO (EMC)

JUMo &L’

Grafico 1. Variacién anual, afio corrido y doce meses de las ventas reales y el personal ocupado*
Total nacienal

Junio 2026"

16,0 147

i
4.0 124 123
120

10,0

Porcentaje (%)

Wariacien anual Vanacion afio comdo Variacian
doce meses

WVentas reales Personal ocupado
Fuente: DAME, EMC.
* Corresponde a las empresas cuya actividad principal es el comercio de wehiculos, motocicetas, sus partes y piezas o el
comercio al por menor (divisiones 45 y 47 de la ClIU Rev. 4. AC) que cumplen con los criterios de inclusion a la operacion

estadistica.
F: provisional.

El sector comercio al por mayor y al por menor presenta un comportamiento favorable durante junio de 2026,
evidenciado en el crecimiento de las ventas reales del comercio minorista y en la evolucién positiva del margen
comercial del comercio mayorista. De acuerdo con los resultados de la Encuesta Mensual de Comercio (EMC) del
DANE, las ventas reales del comercio minorista y vehiculos aumentaron 14,7% en junio de 2026 frente al mismo mes
de 2025, mientras que en lo corrido del afio registraron un crecimiento de 12,4% y en los ultimos doce meses de
12,3%. Paralelamente, el personal ocupado presenté incrementos de 1,5%, 1,7% y 1,8%, respectivamente.

El comportamiento de las ventas evidencia una expansion significativa de la actividad comercial, particularmente en
algunas lineas de mercancias. Durante junio de 2026 se destacaron las ventas de equipos y aparatos de sonido y
video, con un crecimiento anual de 89,9%; vehiculos automotores y motocicletas principalmente de uso de los
hogares, con 49,8%; otros vehiculos automotores y motocicletas, con 52,4%; y libros, papeleria, periddicos, revistas
y utiles escolares, con 53,9%. En conjunto, las lineas de vehiculos y equipos de sonido y video realizaron una
contribucion importante al crecimiento general del comercio minorista.

En el comercio al por mayor, el comportamiento también fue positivo. El margen comercial registré un crecimiento
nominal de 11,6% en junio de 2026 frente a junio de 2025, mientras que en el primer semestre del afio presentd un
incremento de 11,7%. El mayor aporte al crecimiento anual provino del grupo de materias primas agropecuarias,
alimentos, bebidas y tabaco, con una variacién de 18,0% y una contribucién de 5,5 puntos porcentuales; seguido por
magquinaria y equipo y actividades no especializadas, con un crecimiento de 12,0% y una contribucién de 4,5 puntos
porcentuales.

No obstante, el crecimiento de la actividad comercial contrasta con una dinamica mds moderada del empleo. En el
comercio minorista, el personal ocupado aumentd 1,5% anual, mientras que en el comercio mayorista presentd una
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disminucion de 0,9% frente a junio de 2025. En el acumulado enero-junio de 2026, el personal ocupado del comercio
mayorista también registré una caida de 0,7%, pese al crecimiento de 11,7% de su margen comercial.

Esta diferencia entre el crecimiento de la actividad comercial y la evolucion del empleo evidencia una tendencia hacia
una mayor eficiencia y productividad en las empresas del sector, en la medida en que el aumento de las operaciones
y de los margenes comerciales no se ha traducido en un crecimiento proporcional de las necesidades de personal.
En este contexto, factores como la optimizacidon de procesos, la incorporacion de herramientas tecnoldgicas y la
transformacién de los canales de comercializacidn pueden estar contribuyendo a que las empresas atiendan una
mayor demanda con estructuras operativas relativamente estables.

Adicionalmente, el comercio electrdnico contintia ganando importancia dentro de la actividad minorista. En junio de
2026, las ventas realizadas mediante comercio electronico crecieron 26,4% frente al mismo mes de 2025 y
representaron el 2,7% de las ventas totales de las empresas minoristas objeto de la medicién, frente al 2,3%
registrado un afio atrds. En el primer semestre, las ventas por este canal aumentaron 22,4%.

En consecuencia, el comportamiento observado evidencia un escenario favorable para el sector comercio al por
mayor y al por menor, caracterizado por un crecimiento sostenido de las ventas minoristas y del margen comercial
mayorista, acompafiado de una expansion mas moderada del empleo y de una creciente participacién de los canales
digitales. Estas condiciones deben ser consideradas en la estructuracién de costos, proyeccion de demanda,
estimacidn de precios y andlisis de mercado, toda vez que reflejan una dindmica comercial positiva, pero también
una tendencia empresarial hacia la eficiencia operativa, la optimizacidn de recursos y el fortalecimiento de nuevos
canales de comercializacidn.

Tabla 1. Variacion porcentual anual, afo corrido y doce meses
Total nacional

Junio 2026
Wariacion amua ‘Variacidn afo ormido Variacidn doce meses
Indicadar Junie 2028 / Emire - junéa 2028 / Julks 2025 - jumio 2026 )
jusila 2025 whEn - juns 202§ Juiliz 2024 - junis 2025
Total ventas reales del comercio al por memnor - - a
waf [ FLI porr ¥ 14,7 124 123
wehiculos
Toltal ventas reales del comearcsd mIinNonsia y . .
- i 175 154 151
wehiculos [excepto grupo ClIL 473%)
Todal ventas reales del comercio al por menar 73 76 a3
sin wehiculos automatores ni motocicletas ** ’ '
Todal ventas reales del comercho al por menar
P 174 153 15,0
sin combustibles
olal ventas reales del comercio al por memor a6 59 106
sin cambustibles ni vehiculos
Total Personal ocupada 1,5 1,7 1.8

Fuente: DAMNE — EMC

En junio de 2026, las ventas reales del comercio minorista aumentaron 14,7% vy el personal ocupado crecié 1,5% en
relacion con el mismo mes de 2025. Excluyendo el comercio de combustibles, la variacion de las ventas reales del
sector fue de 17,4%.
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Tabla 2. Variacion porcentual y contribucion de las ventas reales del comercio minorista segin grupos de

mercancias.
Total nacional
Junio (2026/2025)"
Junic 2026 /
junio 2025
Lineas de mercancias Variacion % Contribucion PP
Total comerdio minorista y wehiculos 147 14,7
Wehicules automotores y motocicletas principalments de uso 498 45
de los hogares*
Otros vehiculos automotores y motoddetas™* 524 41
Equips y aparates de sonido y video (televisores) 899 22
Equipa de informatica y telecomunicaciones para uso s o7
persanal o domestioo.
Electrodomesticos, muebles para &l hogar 160 0&
Articulos. de ferreteria, vidrios y pinturas 172 06
Combustibles para wehiculos artomotones 25 05
Repuestos, parfes, accesorios y lubricantes para vehiculos 64 04
principalmente de consumo de os hogares
Orras mercanciss para uso personal o domésticn, no a8 03
especificadas ameriormente*
Libros, papeleria, penddicos, revistas y otiles escolares 519 02
Babadai no alcoholicas 150 02
Bebidas alcohalicas, cigarros, agarrillos y productes del 17 0z
tabaco :
Productos para el aseo del hogar 59 02
Productos de asen personal, cosmesicos y perfumeria 32 o1
Articulos y utensilios de uso doméstico 849 o1
Prendas de westir y textiles 0& (aLi]
Productos farmacéuticos y medicinales 12 [ali]
Calzada, articulos de cuero y sucedaness del cuera -1.6 -00
Alimentos (veeres en general) -1.2 -02

Fuente: DAME - EMC

En junio de 2026, las ventas del comercio minorista aumentaron 14,7% frente a las registradas en el mismo mes de
2025. Diecisiete lineas de mercancia registraron variaciones positivas en sus ventas reales mientras que dos (2) lineas
de mercancia registraron variacion negativa. Las mayores contribuciones positivas a la variaciéon anual, se
presentaron en las lineas de Vehiculos automotores y motocicletas principalmente de uso de los hogares, Otros
vehiculos automotores y motocicletas y Equipo y aparatos de sonido y video (televisores), aportando en conjunto
10,9 puntos porcentuales a la variacién total del comercio minorista.
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(Enero - junio 2026 / enero - junio 2025)"

Enero - junio 2026
enero - junio 2025

Lineas de mercancias

Variacidn %

Contribucidn PP

o |

Total comercio minorista y vehiculos 12,4
Wehiculos aut L ¢ motocicletas pri hmente d del

ehicules automatores y ocidetas principalmente de uso de los s - 13
hogares*
Otros wehiculos automatores y motocichetas®* 2B4 - 23
Equipo de informatica y telecormunicacionss para uso persanal o 45 - 15
domeéstica. ' )
Equipo y aparatos de sonido y video (ielevikores) 558 - 1.1
Electrodomeésticos, muebles para el hogar 19,4 - o7
Alimentos (wiveres en general) 2.0 I 03
Repuestos, parbes, accesarios y lubricantes para vehiculos 53 I a3
principalmente de corsums de los hogares ' i
Productos de aseo perional, cosmeticos y perfumeria s I 03
Articulos de ferreteria, vidrios y pirturas 80 I 03
Libros, papederia, periodicos, revistas y dtiles escolares 429 - 03
Articulos y utersidios de uso domestico 16,0 - 03
Productos para el asea del hogar 03 I 02
Ottras mercandias para uso personal o domésticn, no especificadas 71 I 0z
anteriormente* ! '
Bebidas no alenhblicas s ] 0z
Prendas de westir y textiles 9 I 02
Bebidas aloholicas, dgarros, cigamilios y productos ded tabaco 54 I 1
Calzado, articulos de cuers y sucedaneos del cuero 4.0 I 01
Productos farmacéuticos. y medicinales 2.6 I o1
Combustibles para wehiculos automotores 0.2 0.0

Fuente: DAME - EMC

En primer semestre de 2026 en comparacién con el mismo periodo de 2025, las ventas del comercio minorista
crecieron 12,4%. En este periodo, dieciocho lineas de mercancia registraron variaciones positivas en sus ventas
reales, mientras que una (1) linea de mercancia registré variacion negativa. Las lineas de mayor contribucion positiva
al comercio fueron Vehiculos automotores y motocicletas principalmente de uso de los hogares, Otros vehiculos
automotores y motocicletas, y Equipo de informatica y telecomunicaciones y para uso personal o doméstico,
aportando en conjunto 7,7 puntos porcentuales.

3 ANALISIS DE LA DEMANDA

El Centro de Gestion Administrativo y de Fortalecimiento Empresarial SENA, regional Boyacd a fin de realizar el
presente estudio con la mayor precisidn posible, analizé y revisd las condiciones del historial de contrataciones de
materiales para la formacidn, destinados a fortalecer los programas que se desarrolla en el SENA.

La entidad en los afios anteriores para satisfacer la misma necesidad que hoy se presenta ha efectuado contratos de
compra de estos productos, como elementos necesarios para la formacion de los aprendices. Dado el presupuesto
promedio con que se cuenta la modalidad de contratacidn a utilizar es de minima cuantia, contrato de suministro, se
estableceran unos requisitos minimos sefialados por la entidad en sus estudios previos.

3.1 PROCESOS DE CONTRATACION REGISTRADOS EN SECOP II
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El Comité Econdmico Estructurador consulto en el Sistema Electronico de Contratacion Publica, hallando las
siguientes coincidencias en el objeto del presente proceso de seleccion.

Se establecié de igual forma procesos realizados por otras entidades y el SENA a nivel nacional. En los afos previos.

PARA VIGENCIA 2026.

NOMBRE ENTIDAD ESTADO CONTRATO DESCRIPCION DEL PROCESO FEF(I::IGI-I\JE VALOR DEL CONTRATO URL PROCESO
https://www.secop.gov
Contratar la prestacion del .co/CO1BusinessLine/T
servicio de cafeteriay endering/ContractNotic
restaurante, para la provision de eView/Index?prevCtxLb
Comisién refrigerios, des.ayunos y' |I=Buscar+procesos&pre
Columbiana del TERMINADO almuerzos de trabajo, requeridos | 5 1 1,5 $7,000,000. vCtxUrl=https%3a%%2%
Océano en las reuniones y eventos 2fwww.secop.gov.co%3
adelantados por la Secretaria 2443%2fCO1BusinessLi
Ejecutiva de la Comision ne%2fTendering%2fCo
Colombiana del Océano, durante ntractNoticeManageme
la vigencia 2023 nt%2flIndex&notice=CO
1.NTC.4224880
https://www.secop.gov
.co/CO1BusinessLine/T
endering/ContractNotic
SUMINISTRO DE ELEMENTOS DE eView/Incex prevendb
AEROPUERTO |I=Buscar+procesos&pre
INTERNACIONAL CAFETERIAY DE ALIMENTOS PARA \CtxUrl=https%3a%21%
MATECANA EN EJECUCION DIFERENTES EVENTOS DEL 31/12/2026 $48,367,988.00 2fwww.secop.gov.co%3
AEROPUERTO INTERNACIONAL - -
DURANTE LA MATECANA DURANTE LA a443%2fCO1BusinessLi
VIGENCIA 2026 VIGENCIA 2026 ne%ZfTerjdering%ZfCo
' ntractNoticeManageme
nt%2fIndex&notice=CO
1.NTC.10314574
https://www.secop.gov
.co/CO1BusinessLine/T
endering/ContractNotic
AEROPUERTO SUMINISTRO DE ELEMENTOS DE eView/Index?prevCtxLb
INTERNACIONAL PARADIFERENTES EVENTOS DEL P
~ = 0. 0. (]
D'\(IJ):,IZAEI\T‘?ENL/:\A TERMINADO AEROPUERTP INTERNACIONAL 31/12/2024 $22.756.396 waww.secop.goy.co%?:
VIGENCIA 2024 MATECANA DURANTE LA 2443%2fCO1BusinessLi
VIGENCIA 2024 ne%2fTendering%2fCo
ntractNoticeManageme
nt%2flIndex&notice=CO
1.NTC.6031045
https://www.secop.gov
.co/CO1BusinessLine/T
endering/ContractNotic
. SUMINISTRO DE ELEMENTOS DE eView/Index?prevCtxLb
oo R
P vCtxUrl=https%3a%2{%
REEL?;‘CEEE::E:E EN EJECUCION CORPORACION AUTONOMA 24/12/2026 $25.000.000 2fwww.secop.goy.co%§
VIGENCIA 2026 REGIONAL DE SUCRE - CARSUCRE 2443%2fCO1BusinessLi

ne%2fTendering%2fCo

ntractNoticeManageme

nt%2findex&notice=CO
1.NTC.10151345
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https://www.secop.gov/
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww.secop.gov.co%3a443%2fCO1BusinessLine%2fTendering%2fContractNoticeManagement%2fIndex&notice=CO1.NTC.10314574
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww.secop.gov.co%3a443%2fCO1BusinessLine%2fTendering%2fContractNoticeManagement%2fIndex&notice=CO1.NTC.10314574
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww.secop.gov.co%3a443%2fCO1BusinessLine%2fTendering%2fContractNoticeManagement%2fIndex&notice=CO1.NTC.10314574
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww.secop.gov.co%3a443%2fCO1BusinessLine%2fTendering%2fContractNoticeManagement%2fIndex&notice=CO1.NTC.10314574
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww.secop.gov.co%3a443%2fCO1BusinessLine%2fTendering%2fContractNoticeManagement%2fIndex&notice=CO1.NTC.10314574
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww.secop.gov.co%3a443%2fCO1BusinessLine%2fTendering%2fContractNoticeManagement%2fIndex&notice=CO1.NTC.10314574
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww.secop.gov.co%3a443%2fCO1BusinessLine%2fTendering%2fContractNoticeManagement%2fIndex&notice=CO1.NTC.10314574
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww.secop.gov.co%3a443%2fCO1BusinessLine%2fTendering%2fContractNoticeManagement%2fIndex&notice=CO1.NTC.10314574
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww.secop.gov.co%3a443%2fCO1BusinessLine%2fTendering%2fContractNoticeManagement%2fIndex&notice=CO1.NTC.10314574
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww.secop.gov.co%3a443%2fCO1BusinessLine%2fTendering%2fContractNoticeManagement%2fIndex&notice=CO1.NTC.10314574
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww.secop.gov.co%3a443%2fCO1BusinessLine%2fTendering%2fContractNoticeManagement%2fIndex&notice=CO1.NTC.10314574
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww.secop.gov.co%3a443%2fCO1BusinessLine%2fTendering%2fContractNoticeManagement%2fIndex&notice=CO1.NTC.10314574
https://www.secop.gov/
https://www.secop.gov/

3.2

SENA

N

ADQUISICIONES PREVIAS DE LA ENTIDAD

El Comité econdmico estructurador consulto los archivos de la entidad a fin de establecer procesos contratados por el
SENA que obren como antecedentes para el presente proceso de seleccion; sin embargo, se aclara que el objeto del
presente proceso no es idéntico a procesos anteriores que obren como antecedente conforme a los siguientes

resultados:
DESCRIPCION DEL VALOR DEL
NOMBRE ENTIDAD ESTADO CONTRATO PROCESO FECHA DE FIRMA CONTRATO URLPROCESO
https://www.secop.g
ov.co/CO1BusinessLi
41 9527 309 ne/Tgndel;lng/Contra
= - ctNoticeView/Index?
Entregar a titulo de
) prevCtxLbl=Buscar+pr
compraventa menaje
adjudicado ara las cafeterias del ocesos&prevCixUrizh
SENA Regional Huila : P X 3/08/2026 $84.803.108 COP ttps%3a%2f%2fwww.
celebrado Centro de la Industria, o
la Empresa y los secop.gov.co%3ad43
Servicios del SENA %2fCO1BusinessLine
. R %2fTendering%2fCon
Regional Huila. .
tractNoticeManagem
ent%2findex&notice=
CO1.NTC.10555847
https://www.secop.g
ov.co/CO1BusinessLi
ne/Tendering/Contra
. ctNoticeView/Index?
Compra de materiales
- prevCtxLbl=Buscar+pr
de formacion para la ocesos&prevCtxUrl=h
SENA REGIONAL | adjudicado estrategia de | 55/03/2026 $149.999.985 COP | ttps%3a%2f%2fwww.
VALLE celebrado cafeterias como .
ambientes de secop.gov.co%3a443
formacion %2fCO1BusinessLine
' %2fTendering%2fCon
tractNoticeManagem
ent%2findex&notice=
CO1.NTC.10120008
54 9537 644
Contratar el
suministro de
materiales de https://www.secop.g
formacién en el area ov.co/CO1BusinessLi
de alimentos y ne/Tendering/Contra
bebidas por el ctNoticeView/Index?
sistema de prevCtxLbl=Buscar+pr
SENA REGIONAL adiudicado proveeduria de ocesos&prevCtxUrl=h
NORTE DE ceIJebrado precios unitarios fijos | 10/04/2025 $131.582.398,42 ttps%3a%2f%2fwww.
SANTANDER y monto agotable secop.gov.co%3a443

para los diferentes
programas
académicos del

Centro de la Industria,
la Empresa y los

Servicios de la
Regional Norte de
Santander

%2fCO1BusinessLine
%2fTendering%2fCon
tractNoticeManagem
ent%2findex&notice=
CO1.NTC.7899708
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https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index?prevCtxLbl=Buscar+procesos&prevCtxUrl=https%3a%2f%2fwww
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N

El analisis de la demanda se desarrolld a partir del aplicativo del modelo de abastecimiento estratégico de Colombia
Compra Eficiente, el cual permitio revisar el comportamiento histérico de adquisicion de bienes y servicios por parte
de la entidad.

Bajo estos criterios, el analisis permite identificar patrones de compra, frecuencia de contratacion, rangos
presupuestales y comportamiento del mercado proveedor en procesos similares, facilitando la estimacion de la
demanda institucional, la estructuracidn técnica del proceso y la definicidn de condiciones acordes con la realidad de
adquisicion.
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LAPSO DE ANALISIS DEPARTAMENTO DE LA ENTIDAD

Seleccione la Fecha Departamento de Entidad

Fecha firma

01/0112023  DBNG/202G BOYACA

O——O

NOMBRE DE LA ENTIDAD PLATAFORMA DE LA ENTIDAD

Nombre de Entidad (plataforma)

Nombre de Entidad [agregﬂdu} ® ingrea & nombre sin filkde
* ingres=e ol nombre sin tide & = Buscar
C OGARE Seleccionar todo
B SEMA REGIOMAL BOYACA GRUPO ADMINISTRATIV... B SEMA REGIOMAL BOYACA Grupo Administrativo C..

B SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA - CG...

CODIGOS UNSPSC

Seleccione una cateporia:
[Segmenta | Familia | Claze)
2 a4z
50 - Alimentos, Bebidas y Tabaco
B 5040 - Vegetales frescos
B 5027 - Productos de cereales y legumbres
B 5016 - Chocolates, azlicares, eduboorantas )
B 5020 - Bebidas
52 - Articulos: Do Suministros y Produ,
B 5215 - Utensilios de cocina domést

VALOR CONTRATADO

Valor contratado:

30 E50.000.000

QO

GCCON-F-046 V.03




SENA
e Valor Total
Gasto Mensual S 42 150 938 Gasto Anual
85 .. STE.RES STERS mitSaz 15
o s
™
=
S
=
© 203
Afio
Ano @2023 @2025 Fuente @SECO2_
- Contratos Total
Cantidad de contratos - Mensual 5 Cantldad de contratos Anual
=
=
€
S
@
o [ o
o
(2]
=]
=
"
w
Afo
Ano @2023 @2025 Fuente @3ECO2_

El andlisis histérico de la demanda evidencia la suscripcién de 2 contratos por un valor acumulado de $42.150.988
millones entre 2020 y 2026. El comportamiento anual muestra una mayor concentracion de recursos en 2020, con
aproximadamente $37 millones, seguido de 2025 con cerca de $22 millones. La cantidad de contratos se mantuvo
estable con un contrato por cada vigencia, lo que refleja una demanda recurrente, pero de baja frecuencia. Este
comportamiento evidencia que las entidades estatales han requerido de manera periddica este tipo de bienes o
servicios, aunque mediante procesos puntuales y de alcance especifico.
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Valor Total Estimado por Familia

®\zlor @Contratos

£20 mill

Contratos

Valor

£10 mill

50 mill.
rantes 5022 - Productos de cereales y legumbres

2_Familia
Comnortamiento contratacion nor hienes v servicing de [INSPSC

La contratacidn se concentrd principalmente en dos familias: “Chocolates, azlcares, edulcorantes y productos de
confiteria” y “Productos de cereales y legumbres”. La primera presentd el mayor valor estimado, con
aproximadamente $22,5 millones, equivalente al 53 % del total, mientras que la segunda representd cerca del 47 %,
con un valor aproximado de $20 millones. Esta distribucion evidencia una demanda institucional diversificada,
aunque con una ligera mayor concentracion en la adquisicion de productos de confiteria y azlcares. En conjunto,
ambas familias representan la totalidad de la contratacion analizada, lo que permite identificar estos bienes como
componentes relevantes dentro del comportamiento de la demanda institucional.

Comportamiento contratacion por bienes y servicios de UNSPSC

1 $22.155.815 52.56% 1 $22155915 52,56%
47.44% 1 $19.995.073 47 44%

= 5016 - Chocolates, azlcares, edulcorantes y productos de confiteria
= 5022 - Productos de cereales y legumbres
Total

1 $19.085.073
1 $19.995.073 47 44% 1 §22.155.915 52.56% 2 $42.150.988  100,00%

La distribucion temporal por familias muestra que durante 2023 la contratacion estuvo asociada principalmente a
“Productos de cereales y legumbres”, con un valor de $19,99 millones, mientras que en 2025 la demanda se orienté
hacia “Chocolates, aztcares, edulcorantes y productos de confiteria”, con un valor de $22,16 millones. Esta variacion
evidencia un cambio en las necesidades de contratacidon entre ambas vigencias, manteniendo valores de demanda
similares y una distribucion de la contratacion entre las dos familias analizadas.
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Nombre de Proveedor Valor Total Estimado para el | | Nimero de Contratos del | | Origen del Proveedor
3 Buscar Proveedor Proveedor
Proveedor 1 Seecdonar oo . No identificado
seleccionado | | = Asewcs saciezravos $42,15 mill. 2

Valor Total Estimado por Proveedores Numero de Contratos por Proveedores

R

Proveedores
Froveadores

SUPRISA SAS SUPRISA SAS

e —
o 0 1

S0 mill. £140 mill £20 mi o

Vallor Total Estimado Mimero de Contratos

El andlisis de proveedores indica la participacion de dos proveedores principales, donde **Alba Lucia Sanchez
Ramos** concentrd aproximadamente **$22,16 millones** con un contrato, seguida por **Suprisa SAS** con cerca

de **$19,99 millones** y un contrato. La distribucién contractual muestra una participaciéon concentrada entre estos
dos proveedores, con valores de contratacion relativamente similares y una participacion equilibrada en cuanto al

numero de contratos.

Valor Total Estimado por Crigen de Proveedores QOrigen de Proveedores

20 mill. (47,44%) —,

Departamento estandar Departamento estandar
@EoyacE 1 (50%) — - @EoyacE

@ Distrite Capital d= Bogota @ Distrite Capital d= Bogota

£22,16 mill (52,36%

La distribucion geografica de los proveedores evidencia una participacidn equilibrada entre empresas ubicadas en
Boyacd y el Distrito Capital de Bogota, las cuales representan el 50 % de los contratistas identificados cada una. En
cuanto al valor contratado, los proveedores de Boyacd concentran el 52,56 % del valor total, mientras que los
proveedores del Distrito Capital de Bogotd representan el 47,44 % restante. Esto evidencia la participacién tanto de
proveedores locales como de empresas ubicadas en otros centros econdmicos del pais, con una ligera mayor
concentracion del valor contratado en proveedores de Boyaca.
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Origen de Proveedores - Nivel Internacional Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion
®\zlor @Contratos
340 mill
=
b}
E
a8 2
= sz Modalidad de Seleccion
= [ | Minima cuantiz
s £ |8 som
o E da subasta inversa
2
Origen Modalidad genera

El analisis de la modalidad de seleccién evidencia que la contratacion se realiz6 bajo la modalidad **competitiva**,
con un valor total estimado de **$42,15 millones** y dos contratos. De este valor, aproximadamente **$20
millones** correspondieron a la modalidad de **minima cuantia**, mientras que cerca de **$22,16 millones** se
asociaron a la modalidad de **seleccion abreviada por subasta inversa**. Esto evidencia el uso de mecanismos de
seleccidon competitivos para atender las necesidades de contratacion, con una distribucidn relativamente equilibrada
entre las modalidades empleadas, dependiendo de la cuantia implementada en el marco de la realizacidn del proceso
contractual.

3.4  ANALISIS DE LA OFERTA

A través del aplicativo del modelo de abastecimiento estratégico de Colombia Compra Eficiente se logro identificar
la cantidad de oferentes registrados en los cédigos UNSPSC que seran utilizados en el presente proceso de seleccion,
permitiendo evaluar la capacidad del mercado para atender la necesidad institucional. Es importante precisar que el
andlisis no se realiz6 hasta el cuarto nivel (producto), debido a que la herramienta Unicamente permite la verificacion
hasta el nivel clase.

Bajo estos criterios, el analisis de la oferta permite establecer el nUmero de posibles proveedores, su distribucién y
la existencia de condiciones reales de competencia, elementos fundamentales para sustentar la viabilidad del
proceso competitivo.

LAPSO DE ANALISIS

Seleccione el afio:

2020 2021 2022 2023 2024 2025 >

Seleccione la Fecha

Fecha_firma

01/01/2020  01/06/2026

O O

CcODIGOS UNSPSCS
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Seleccione una categoria:

[Segmenta | Familia | Clase]

4310

50 - Alimentos, Bebidas y Tabaco
B 5040 - Vegetales frescos
B 5022 - Productos de cereales y legumibres

B 5016 - Chocolates, azticares, edubcorantes )

B 5020 - Bebidas

52 - Articulos Domésticos, Suministros v Produ,

B 5215 - Utensilios de cocina domesticos

DEPARTAMENTO DEL PROVEEDOR

Filtro de Departamento - Proveedor:

Departamento estandar

VALOR CONTRATADO

30

QO

Valor contratado:

E50.000.000
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vaus o
Gasto Mensual l $53.141.4828.238 l Gasto Anual
$52.14 i B8, 14 i §73,38 mil §93,38 masda 38 mi 73,38 mi |
™
e
55 22| | 9
s
y [
F > - ~
‘ Afo
Afo 92020 @2021 82022 92021 92024 §2025 @2026 Fuente @SECOP | @SECOP |
- Contratos Total -
Cantidad de contratos - Mensual 770 Cantidad de contratos - Anual
! 200 773 79 om 977 a77 arr
i“ w
0 1w
E
S c
0 172
ol 3
202 .8 100
- 2022 =
L]
z 52
3 110§ w8
S @
3 o
0 “Q
2 ¢ T < T . 12
v F . - T 2018 2019 2000 2021 2022 2003 2004 2025 2026
Afo
Afo 92020 @2027 92022 82021 92024 2025 @2021 Fuente ®SECOS | @SICOP

El analisis de la oferta muestra un mercado con una dinamica variable, con una contratacion acumulada cercana a
**$68,14 mil millones** y un total de **779 contratos** entre 2018 y 2026. Histéricamente se observa un
comportamiento fluctuante del valor contratado, alcanzando sus mayores niveles en **2021**, con
aproximadamente **$22,5 mil millones**, y en **2023**, con cerca de **$19 mil millones**. Asimismo, la cantidad
de contratos evidencia una participacion significativa de los actores del mercado, con registros superiores a **140
contratos anuales** en algunos periodos. Estos resultados reflejan un sector con capacidad de respuesta a los
requerimientos institucionales y una dinamica de contratacidon que presenta variaciones importantes entre las
diferentes vigencias.
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$68,14 mil M 280 779

Valor Total Estimado por Proveedor

®%zdor Total Estimado ‘@MGmero de Contretas
= 50 =]
i E
w 4 AA
— E10milM LS ]
&
£ -
= a
U L]
= £
S -
50 mil M o
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Valor Total Estimade por Proveedor Numero de Contratos por Proveedor
A MIDAS £14 mil M
$11 mil M
. -
5 5
3 3
F i
H H
B E
z H
o &
FLNCACION DE DESA
FLUNDACION UMIDCS POR La LRerTaD [l
sruroPrEMILM Sas [l
$0 il M £40 mil 4 o ]
Walor Tatal Estimada Mimers de Contratos

La estructura de la oferta evidencia una participacion diversificada entre los proveedores, aunque se observa una
mayor concentracion del valor contratado en algunos participantes. Fundacién Somos Manos Unidas, registra el
mayor valor, con aproximadamente $14 mil millones, seguida por Grupo Empresarial Food SAS, con cerca de $11 mil
millones, y Fundacidn Huella para el Futuro, con alrededor de $5 mil millones. En cuanto al nimero de contratos, La
Universal de Inversiones Boyaca SAS presenta la mayor participacidn, con **46 contratos**, seguida por **Héctor
Garcia Gonzdlez**, con **41 contratos**. Esta distribucion muestra que los proveedores con mayores valores
contratados no necesariamente son los que concentran el mayor nimero de contratos, evidenciando una oferta
amplia y condiciones favorables para la pluralidad y competencia dentro del mercado.
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Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion

Maodalidad de Seleccian

Maodalidad general

Respecto a las modalidades de seleccion, la contratacion competitiva concentra la mayor participacidon del mercado,
con aproximadamente **$59,11 mil millones**, seguida por el régimen especial con cerca de **$4,78 mil millones**
y la contratacion directa con alrededor de **$4,26 mil millones**. Lo anterior evidencia que la mayor parte de la
contratacion se desarrolla mediante mecanismos competitivos, lo que demuestra la existencia de una oferta
suficiente y de condiciones favorables para la participaciéon de diferentes proveedores en los procesos de
contratacion, en embargo y teniendo en cuenta el presupuesto a emplear en el presente proceso contractual La
entidad adoptada la modalidad **minima cuantia** para la realizacién del mismo.

4  PROMOCION DEL ACCESO A MIPYMES A COMPRAS PUBLICAS ARTICULO 33 LEY 2069 DE 2020.

Encuesta de Micronegocios (EMICRON)

Grafico 1. Variacion anual v variacion doce meses de la cantidad de micronegocios, personal

| Trimestre de 2026

occupado y valor nominal de los ingresos (porcentaje)

24 Ciudades’

| Trimestre (20267 /2025)

Parcentaje %

Fuemte: DANE, EMICRON

B Cantidad de micronegodos M Personal ocupado Ventas o ingresos

9.8

2.4 22

1.0 - 03
T

-2,0

Variacion anual (%) WVariacion doce meses (%)

En el primer trimestre de 2026, la cantidad de micronegocios en las 24 ciudades presenté una disminucién anual del
2,0% frente al mismo trimestre de 2025, mientras que el personal ocupado aumenté ligeramente 1,0% y los ingresos
nominales registraron un crecimiento significativo de 9,8%. Esto evidencia que, aunque se redujo el nimero de
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unidades productivas, los micronegocios existentes lograron generar mayores ingresos y mantener un leve
crecimiento en el empleo.

Por su parte, al analizar el comportamiento de los ultimos doce meses, se observa una recuperacion en los tres
indicadores: la cantidad de micronegocios aumenté 2,4%, el personal ocupado 0,3% y los ingresos nominales 2,2%.
En conjunto, los resultados muestran una mejora moderada de la actividad de los micronegocios en el acumulado de
doce meses, aunque el crecimiento sigue siendo mas limitado en el empleo y los ingresos que en el nUmero de
unidades econdmicas.

Grafico 2. Variacion anual de la cantidad de micronegocios segun actividad economica (porcentaje)
24 Ciudades'
I Trimestre (20267/2025)
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La grafica muestra que en el primer trimestre de 2026 la cantidad de micronegocios presenté un comportamiento
heterogéneo. Se destaca el crecimiento de actividades inmobiliarias, profesionales y comunicaciones (19,4%),
seguido por otras actividades de servicios (5,5%) e industria manufacturera (2,4%). En contraste, comercio y
reparacion de vehiculos automotores y motocicletas cayé 2,0%, siendo ademads la actividad con la mayor
contribucién negativa (-2,2 p.p.).

Grafico 3. Variacion anual del personal ocupado en los micronegocios segun actividad economica

(porcentaje)
24 Ciudades'’
| Trimestre (20267/2025)
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El Grafico 3 de micronegocios del primer trimestre de 2026, el personal ocupado en los micronegocios aumentd 1,0%
frente al mismo trimestre de 2025. El mayor crecimiento se presentd en actividades inmobiliarias, profesionales y
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comunicaciones (29,2%), seguido de alojamiento y servicios de comida (14,1%) y otras actividades de servicios
(7,3%).

En contraste, el comercio y reparacion de vehiculos automotores y motocicletas registré una fuerte caida de 14,0%,
aportando -4,3 puntos porcentuales a la variacion total. Esto evidencia que, aunque el empleo en micronegocios
crecio ligeramente, el comercio fue el principal factor de contraccion del empleo durante el trimestre.

Grafico 4. Variacion anual de los ingresos nominales de los micronegocios segun actividad economica

(porcentaje)
24 Ciudades'’
I Trimestre (20267/2025)
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El Grafico 4 de micronegocios primer trimestre de 2026, los ingresos nominales de los micronegocios aumentaron
9,8% frente al mismo periodo de 2025. El mayor crecimiento se presentd en actividades inmobiliarias, profesionales
y comunicaciones (42,3%), seguido de alojamiento y servicios de comida (37,7%) y otras actividades de servicios
(21,2%).

En contraste, el comercio y reparacidon de vehiculos automotores y motocicletas cayé 5,2%, aportando -2,1 puntos
porcentuales al resultado total. Esto refuerza la sefial observada en las graficas anteriores: el comercio fue uno de
los principales sectores con comportamiento negativo entre los micronegocios durante el primer trimestre, tanto en
cantidad de negocios como en empleo e ingresos.

La NIIF para las PYMES es un Estdndar o Norma autdénoma estructurado en 35 secciones o mddulos, emitidas por la
Junta de Normas Internacionales de Contabilidad’ (International Accounting Standards Board o IASB por sus siglas en
inglés),el mismo érgano emisor del estandar pleno (NIIF Plenas — IFRS Full) disefiadas para satisfacer las necesidades
y capacidades especificas de las pequefias y medianas empresas (PYMES), que se estima representan mas del 95 por
ciento de todas las empresas de todo el mundo.

De acuerdo con lo establecido en el numeral 1, del articulo 33 de la ley 2069 de 2020, se identifican las MIPYMES que
podrian ser potenciales proveedores del servicio a contratar de acuerdo al siguiente por menor; se realiza la
identificacion de los codigos CIUU relacionados con las actividades a ejecutar, dentro de las cuales se relacionan los
codigos

4631 COMERCIO AL POR MAYOR DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS

4644 COMERCIO AL POR MAYOR DE APARATOS Y EQUIPO DE USO DOMESTICO

4711 COMERCIO AL POR MENOR EN ESTABLECIMIENTOS NO ESPECIALIZADOS CON SURTIDO COMPUESTO
PRINCIPALMENTE POR ALIMENTOS, BEBIDAS (ALCOHOLICAS Y NO ALCOHOLICAS) O TABACO

30
GCCON-F-046 V.03



SENA

N

5613 EXPENDIO DE COMIDAS PREPARADAS EN CAFETERIAS

Para este caso, mediante la informacién proporcionada en el sistema integrado de informacion societaria de la
superintendencia de sociedades, se identificaron las siguientes empresas que se encuentran en el tamafio
empresarial de micro, pequefia y mediana empresa, de igual modo se realizo el andlisis de otras empresas adscritas
dentro de las cdmaras de comercio

NIT

Razén social de la sociedad

Clasificacion Industrial Internacional Uniforme Version 4 A.C (ClIU)

800010668

AUTOSERVICIO EL PERDOMO SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800010668

AUTOSERVICIO EL PERDOMO SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800029567

PROVEEDORA LA AVENIDA SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800029567

PROVEEDORA LA AVENIDA SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800037835

COMERCIALIZADORA LA BONANZA SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) o
tabaco

800037835

COMERCIALIZADORA LA BONANZA SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) o
tabaco

800095075

JULIO CESAR RESTREPO Y CIA SA

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) o
tabaco

800095075

JULIO CESAR RESTREPO Y CIA SA

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) o
tabaco

800106774

MERCADO ZAPATOCA S.A.

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) o
tabaco

800106774

MERCADO ZAPATOCA S.A.

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800165142

MERCADOS FAMILIARES LTDA.
MERCAFAM LTDA

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800165142

MERCADOS FAMILIARES LTDA.
MERCAFAM LTDA

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohdélicas) o
tabaco

800189331

SUPERMERCADO LIBERTAD SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800189331

SUPERMERCADO LIBERTAD SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800196550

EL SURTIDOR CAVIRI'Y CIA SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800196550

EL SURTIDOR CAVIRI'Y CIA SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) o
tabaco

800199025

RUBIO COLLAZOS RUCO LTDA

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco
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G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800205713

INVERSIONES VARGAS OTELO SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800205713

INVERSIONES VARGAS OTELO SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) o
tabaco

800205892

STAR BRANDS INTERNATIONALS A

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) o
tabaco

800205892

STAR BRANDS INTERNATIONALS A

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) o
tabaco

800208990

DISTRIMAR SA

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) o
tabaco

800208990

DISTRIMAR SA

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) o
tabaco

800210692

GRUPO FAGAR SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) o
tabaco

800210692

GRUPO FAGAR SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800223589

MERCADO COPACABAN S.A.S.

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800223589

MERCADO COPACABAN S.A.S.

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800245858

DISTRIBUIDORA ESPANA SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800245858

DISTRIBUIDORA ESPANA SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800252176

MERCACENTRO SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800252176

MERCACENTRO SAS

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohélicas) o
tabaco

800256605

ZABALETA GARCIA & CIASEN C

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) o
tabaco

800256605

ZABALETA GARCIA & CIASEN C

G4711 - Comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) o
tabaco

5 PRECIOS DEL MERCADO

Se relacionan como anexo al proceso contractual

COTIZACION 1 COMERCIALIZADORA Y DISTRIBUIDORA BOYACA REAL
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'J(:amtrda[i%t{ara y Distribuidora
oyaci Rea
Fabio Nelson Farfin Corzo
NIT. 7.128.

87-1 Régimen Comaln

Tunja, 14 de agosto de 2026

Sefiores

SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE- SENA

Tunja i
COTIZACION

Muy atentamente me dirjo a ustedes con el fin de presentar cotizacion segiin solicitud:

VA INCLUIDO

VALOR TOTAL

-

ACEITE DE GIRASOL: Aceite de
girasol 100% vegetal, extracto
de girasol garrafa x 5.000 ml,
color ligeramente amarillo,
envase de polipropilenc
resistente a la manipulacion, al
transporte y almacenamiento, y
3 la accion del producto de
Aceites vegetales o ACEITE DE manera que no se alteren las
50151513 de planta GIRASOL Garrafa | caracteristicas organolépticas garrafa x 5000 ml
comestibles %5000 cm3 del mismo libre de particulas,
golpes y ralladuras en su envase
y etiquetas, fecha de
vencimiento y lote. No debe ser
re empacado. fecha de
vencimiento 12 meses después
de recibido producto.
PRESENTACION: Garrafa X 5000
ml

$79.500,00| $1.113.000,00

Carrera 8 N° 36-15, Tunja Celular: 313 817 1745 E-mail: fabifa20@yahoo.es

COTIZACION 2 VERTICAL LOGUISTICA Y SUMINISTROS

VERTICAL LOGISTICA

& SUMINISTROS

COTIZACION

TUNJA, 18 DE AGOSTO DE 2026

SENORES
SENATUNJA

Tunja, Boyacé.
ASUNTO: COTIZACION

Reciba un cordial saludo,

A continuacién, la empresa VERTICAL LOGISTICA & SUMINISTROS SAS identificada con Nit.
entidad.

901.834.796 remite la cotizacién solicitada por

IDAD DE | CANTIDAD |
frem| 9960 | yomere DA | FINALA

VALOR
UNITARIO

VALORTOTAL |
IVA INCLUIDO

la accién del

de manera que no se

A i ] alteren as garrafax 1
comestibles caracteristicas. 500 mi

‘organolépticas del

mismo libre de

transporte y
almacenamiento, y a
producto

50151513

$119.200,00

Garrafa X 5000 ml

$1.668.800
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6  ANALISIS DE MERCADO

VALOR
TOTAL
CON
LIMITACI
ON

ACEITE DE
GIRASOL:
Aceite de
girasol 100%
vegetal,
extracto de
girasol garrafa
x 5.000 ml,
color
ligeramente
amarillo,
envase de
polipropileno
resistente a la
manipulacion,
altransportey
ACEITEDE | almacenamien

50151 GIRASOL to,yala garrafax 5 510 5 5 5 175 $

0,
513 GarrafaX accion del 5000 mi 14 79.500,?J 1.113.038 (1)39.200, 1.668.888 99.350,8 1.398.38 14 8 % 6 43% 794(;00,
5000 cm3 producto de ! ! ’

manera que
no se alteren
las
caracteristicas
organolépticas
del mismo
libre de
particulas,
golpesy
ralladuras en
su envasey
etiquetas,
fechade
vencimientoy
lote. No debe
serre

34
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empacado.
fecha de
vencimiento
12 meses
después de
recibido
producto.
PRESENTACIO
N: Garrafa X
5000 ml

SENA

50151
513

ACEITE
VEGETAL
PARA
FRITURA

ACEITE
VEGETAL PARA
FRITURA:
Aceite de
Girasol Alto
Oleico es un
producto de
origen vegetal
refinado,
disefiado
especificamen
te para
procesos de
fritura de alto
rendimiento.
Su
composicion
garantizauna
resistencia
térmica
superior,
cumpliendo
conlos
estdndares de
calidad
exigidos en los
procesos
contractuales
del SENA. La
caracteristica
técnica mas
critica para la
seguridady
eficienciaenla
fritura es el
Puntode
Humo, el cual
debeser
Parametro
Critico 2
225°C, supera

garrafax
20000 ml

$
247.500,
00

S| s

$

742.500,0 | 260.000, | 780.000,0

0|00

0

$
253.750,
00

$
761.250,
00

100
%

0%

$
761.250,
00
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el
requerimiento
minimo de
200°C,
permitiendo
frituras
profundas sin
degradacion
prematura ni
emision de
compuestos
toxicos. su
estabilidad
Oxidativa debe
ser elevada.
Gracias a su
contenido de
acido oleico
(>80%), resiste
periodos
prolongados
de calor sin
oxidarse
rapidamente.
PRESENTACIO
N: BIDON por
20 litros

SENA

50403
808

A0
ROSADO

AJO ROSADO:
Cabezas
firmes,
compactas.
hortaliza cuyo
bulbo es una
raiz
(cominmente
llamada
cabeza) que
contiene una
envoltura
blanca dentro
de la cual se
encuentran
varios
bulbillos.Debe
ran
encontrarse
enunestadoy
fasede
desarrollo que
les permita

Manojo
por500g

$
7.500,00

S|

$

52.500,00 | 9.000,00 | 63.000,00

$
8.250,00

$
57.750,0
0

140
%

29%

$
41.250,0

0
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conservarse
bien durante
eltransportey
manipulacion.
Libre de
presentar
podredumbre
o cualquier
tipode
alteracion que
impida su
consumo.
Libres de
humedad
externa
anormal. El
producto debe
estar fresco,
inocuo y debe
serentregado
en manojo. El
bulbo debe ser
de tamafio
uniformey
grande.
PRESENTACIO
N: Manojo
por 500 gr

SENA
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50221
000

ARVEJA
VERDE
FRESCA

ARVEJA VERDE
FRESCA:Desgr
anada Debera
ser de primera
calidad, apta
para consumo
humano. Los
granos
deberdn
encontrarse
bien
formados, con
textura firme,
color
caracteristico
de la variedad
y grado de
madurez
adecuado para
consumo. No
se aceptaran
vainas
marchitas,
amarillentas,
sobremaduras
0 con signos
de deterioro.
Debe ser de
color verde
uniforme,
vainas frescas
y turgentes,
libresde
plagasy
enfermedades
, sin olores
extrafios, sin
dafios
mecanicos
severos,
producto
limpio y apto
para consumo
humano.
PRESENTACIO
N: en bolsa
aptapara
alimentos con
la cantidad
solicitada

Bolsa por
500g

15

$
4.500,00

SENA

5| ®

67.500,00
0

$

18.000,0 | 270.000,0

0

$
11.250,0
0

$
168.750,
00

15

150
%

33%

$
112.500,
00
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50161
814

AZUCAR
ALTA
PUREZA

AZUCARALTA
PUREZA:
Producto de
alta pureza en
formade
cristales
sueltos, de
color blanco
brillante y sin
quimicos, no
debe
presentar
impurezas,
humedad ni
olores
extrafios;
rotulado con
el nombre del
productor o
empacador,
(marcas
comerciales)
con numero
deloteyfecha
de
vencimiento
legible,
empacado en
bolsas
individuales. El
rotulado debe
cumplir con
los requisitos
establecidos
enla
Resolucién
5109 de 2005.
NO DEBE SER
REEMPACADO
. Fecha de
vencimiento
12 meses
después de
recibido el
producto.
PRESENTACIO
N:Bolsa
plastica de
1000 g

Bolsa
plastica de
1000g

106

$
6.750,00

SENA

$1S $
715.500,0 | 10.500,0 | 1.113.000
0|0 ,00

$
8.625,00

$
914.250,
00

106

118
%

16

15%

$
776.250,
00
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50301
700

Los frutos
deben
presentar
formay
tamafio
caracteristicos
delavariedad,
color uniforme
segln su
estadode
maduracién
(verdeo
amarillo),
pulpa firmey
textura
adecuada,
libres de
olores o
sabores
extrafios,
Debe estar
entero, sano,
limpio, libre de
dafios
mecanicos,
magulladuras,
rajaduras,
pudriciones,
presencia de
plagas, hongos
ocualquier
signo de
deterioro. No
se aceptaran
frutos
sobremaduros
,
excesivamente
verdes cuando
serequiera
consumo
inmediato, ni
aquellos con
dafios que
afectensu
calidad e
inocuidad.
Debe estar sin
exceso de
humedad
externa. Peso

UNIDAD

770

$ 900,00

693.000,0

SENA

Sl s $
924.000,0
0 1.200,00 0

$
1.050,00

808.500,
00

770

770

100
%

0%

$
808.500,
00
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promedio
120g.PRESENT
ACION: en
bolsa apta
para alimentos
conla
cantidad
solicitada

SENA

50111
513

CARNE DE
SOBREBARR
IGA

CARNE
sobrebarriga:
Corte de res

de primera
calidad,
obtenidode la
parte baja del
abdomeny el
costado de la
res, libre de
tejido
nervioso, de
textura suave,
rico en vetas
degrasa,
madurado,
firme al tacto,
de color rojo
brillante y olor
caracteristico
agradable de
lacarne
fresca. El
producto debe
serentregado
refrigerado en
bolsa plastica
de polietileno
apta para
empacado de
alimentos,
entre 2.5°y 4°
Cde
temperatura.
PRESENTACIO

N: pieza
completa sin
porcionar por
la cantidad de

gramos

requerida.
Empacado en
bolsa plastica

Libra por
500¢gr

$
33.000,0
0

3.052.500 | 30.150,0
,00|0

$| s

$

2.788.875
,00

$
31.575,0
0

$
2.920.68
8,00

92,5

90

103
%

2,5

3%

$
2.841.75
0,00
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de polietileno
al vacio apta
para alimentos
por la cantidad
de gramos
requerida por
500g

SENA

50111
513

CARNE DE
RES
MOLIDA
MAGRA

CARNE DE RES
MOLIDA
MAGRA:

Carne de res

de primera
calidad Carne

vacuna 100% .

Sometidaa
proceso de
molido,
desprovista de
exceso de
materia grasa,
de color rojo
brillante sin
manchasy
olor
caracteristico
agradable de
lacarne
fresca. El
producto debe
ser entregado
refrigerado
entre 2.5°Cy
4°Cde
temperatura.

PRESENTACIO

N: Empacado

en bolsa

plasticade
polietileno al

vacio apta
para alimentos
por la cantidad

de gramos
requerida por

500g

Libra por
500 gr

123

$
37.500,0
0

4.612.500 | 21.250,0
,00(0

S| s

2.613.750
,00 0

$ $
29.375,0

$
3.613.12
5,00

123

100

123
%

23

19%

$
2.937.50
0,00
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50404
803

CHAMPINO
N ENTERO
FRESCO

CHAMPINON
ENTERO
FRESCO:

Hongo fresco,
blancoy
limpio, carne
blanca con
tonos rosados
al corte, olor
poco
perceptible.
No debe
presentar
manchas
amarillas o
negras,

refrigerado a

una
temperatura
entre0y4
grados
centigrados.
Tamario segun
requerimiento
por la entidad.
empacadoy
con Marca
reconocida.
PRESENTACIO
N: contenedor
por libra de
500gr

libra por
500g

$
22.200,0
0

SENA

S|s
177.600,0 | 25.250,0
0|0

$
202.000,0
0

$
23.725,0
0

$
189.800,
00

133
%

25%

$
142.350,
00

10

50171
550

CONDIMEN
TOCOLOR

CONDIMENTO
COLOR: Polvo
de color
amarillo
intenso, sin
olores ni
humedad
externa
anormal, nose
permite la
presencia de
residuos
quimicos o
signos de
pudricién.
Empacado en
bolsa,
Rotulado con
el nombre del

Bolsax
125¢g

$
6.480,00

S|$
38.880,00 | 7.200,00

$
43.200,00

$
6.840,00

$
41.040,0
0

120
%

17%

$
34.200,0
()]

GCCON-F-046 V.03
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productor o
empacador
(marcas
comerciales),
fecha de
fabricacion,
lote de
produccidn,
peso neto,
registro
sanitario
INVIMA, fecha
de
vencimiento.
PRESENTACIO
N:Bolsax 125
g

SENA

11

50405
305

CEBOLLA
CABEZONA
BLANCA

CEBOLLA
CABEZONA
BLANCA: El

producto debe
serredondo
de color
blanco,
tamafio semi-
grueso.

Deberdn

encontrarse
enunestadoy
fasede
desarrollo que
les permita
conservarse
bien durante
eltransportey
manipulacion.

Libre de

presentar
podredumbre
o cualquier
tipode
alteracion que
impida su
consumo.

Libres de
humedad

externa

anormal.
PRESENTACIO
N: en bolsa
apta para

libra por
500g

154

1.800,00

$
277.200,0
0

$
4.800,00

$

739.200,0

0

$
3.300,00

508.200,
00

154

110

140
%

44

29%

$
363.000,
00

GCCON-F-046 V.03
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alimentos con
la cantidad
solicitada.
PRESENTACIO
N: Bolsa por
500¢g

SENA

12

50306
700

FRESA

FRESA: Los
frutos deben
presentar
colorrojo
brillante
caracteristico
delavariedad,
tamafio
uniforme,
formaregular,
texturafirmey
pulpajugosa.
Deben estar
enteros,
sanos, limpios,
libresde
humedad
excesiva, sin
residuos de
tierra,
materias
extrafias,
olores o
sabores
anormales.
debe estar
libre de dafios
mecdnicos,
golpes,
magulladuras,
pudriciones,
fermentacion,
presencia de
insectos,
larvas, hongos
o cualquier
evidencia de
deterioro. El
caliz debe
encontrarse
adherido al
fruto, de color
verde frescoy
sin signos de
marchitez

bolsa x
500g

139

7.500,00

S|s $
1.042.500 | 19.000,0 | 2.641.000
000 ,00

$
13.250,0
0

$
1.841.75
0,00

139

110

126
%

29

21%

$
1.457.50
0,00

GCCON-F-046 V.03
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excesiva. No
se aceptaran
frutos
sobremaduros

deshidratados,
con manchas
extensas,
deformaciones
severas o
contaminacién
fisica, quimica
o bioldgica.
PRESENTACIO
N: en bolsa
apta para
alimentos con
la cantidad
solicitada.
Bolsa por 500
g

SENA

13

50221
002

HARINA DE
TRIGO
FORTIFICAD
ABultox 50
Keg

HARINA DE
TRIGO
FORTIFICADA :
Harina de trigo
fortificada
para
panificacion
harina de
fuerza con alto
rendimientoy
excelentes
propiedades
de elasticidad
y resistencia.
el producto
debe venir
rotulado con
el nombre del
productor o
empacador
(marcas
comerciales),
fecha de
fabricacion,
lote de
produccidn,
peso neto,
registro
sanitario
INVIMA. No

Bultox 50
Kg

3,5

$
211.650,
00

$| s

$

740.775,0 | 248.800, | 870.800,0

0|00

0

$
230.225,
00

$
805.788,
00

35

35

100
%

0%

$
805.788,
00

GCCON-F-046 V.03
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debe ser
reempacado.
Fechade
vencimiento
de 6 meses a
partir de la
fecha de
entrega.
PRESENTACIO
N: Bulto x 50
Kg

SENA

14

50131
612

HUEVO DE
GALLINA
TIPO AA
FRESCOS

HUEVO DE
GALLINATIPO
AAFRESCOS:

Huevos de

Gallina Tipo
AA. Lacéscara
debeser
fuertey
homogénea.
Deben estar
libresde
contaminacién

y limpios,

deben ser

frescos de
color blanco o
rojo. Peso
aprox. Entre
56y 62g.
Deben venir
empacados en
bandejas de
material
apropiado,
con
compartimient
os que
permitan
colocarel
huevo
verticalmente.

Deben venir

rotulados con
fecha de
empaque.
Fechade
vencimiento
superioraun
mes a partir
de la fecha de

Cubeta
por 30
unidades

$
21.000,0
0

$|$

$

808.500,0 | 23.150,0 | 891.275,0

0f0

0

$
22.075,0
0

$
849.888,
00

38,5

35

110
%

3,5

9%

$
772.625,
00

GCCON-F-046 V.03
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entrega
PRESENTACIO
N: Cubeta por
30 unidades

SENA

15

50112
009

JAMON DE
CERDO

JAMON DE
CERDO:
Producto
carnico
procesado tipo
salsamentaria,
cocido,
elaborado con
carnede
cerdo, de color
rosado palido,
textura blanda
compacta,
forma de la
tajada
cuadrada, sin
presencia de
manchas o
viscosidades
ensu
superficie,
carente de
humedad
excesiva, El
producto debe
ser
presentado,
Empaque
resellable zip
pak, rotulado
con fecha de
fabricacion,
numero de
lote, fecha de
vencimiento,
ingredientes.
demarca
reconocida en
el mercado,
Debe contener
registro
INVIMA, fecha
de
vencimiento
delmesa
partir de la

fecha de

Empaque
Resellable
de 450 g.
(22
tajadas)

80

$
26.250,0
0

S| s

2.100.000 | 27.800,0 | 2.224.000
,00(0 ,00

$

$
27.025,0
0

$
2.162.00
0,00

80

80

100
%

0%

$
2.162.00
0,00
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entrega,
refrigerado
entre 2.5°y 4°
Cde
temperatura,
Mantener

cadena de frio.

PRESENTACIO
N: Empaque
Resellable al
vacio de 450
gr contiene 22
tajadas

SENA

16

50131
701

LECHE
LIQUIDA
ENTERAEN
BOLSA

LECHE
LIQUIDA
ENTERAEN
BOLSA: Leche
UAT largavida
adicionada
con vitaminas
Ay D3. Leche
pasteurizada
La leche UHT
debe
envasarse en
recipientes no
retornables
que cumplan
con las
barreras a la
luzyal
oxigenoy que
permita un
cierre
hermético.
Leche UAT
larga vida, el
rotulado
obedecerda
los requisitos
establecidos
enla
resolucion
5109 de 2005.
Fechade
vencimiento
de3 mesesa
partir de la
fechade
entrega.
Marcas

Bolsa por
1100 ml

221

8.925,00

Sl $
1.972.425 1.878.500
00| 850000 00

$
8.713,00

$
1.925.46

3,00

221

190

116
%

31

14%

$
1.655.47

0,00
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reconocidas

en el mercado.

PRESENTACIO
N: Bolsa por
1100 ml

SENA

N

GCCON-F-046 V.03
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50304
500

MANGO
TOMY

MANGO TOMY
FRESCO: La
frutade
mango fresco
deberd ser de
primera
calidad, apta
para consumo
humano,
cosechadoen
un estado
adecuado de
madurez
comercial. Los
frutos deben
estar enteros,
sanos, limpios,
firmes, con
color
caracteristico
delavariedad,
libres de
golpes,
magulladuras,
rajaduras,
dafios
ocasionados
por plagas o
enfermedades
, pudriciones,
humedad
excesiva
externa,
materias
extrafias,
olores o
sabores
anormales. La
pulpa debera
ser jugosa,
firme, de color
amarilloa
naranja
caracteristico
y con sabor
dulce propio
delafruta. Los
frutos no
deben estar
sobremaduros
, fermentados,

1Kg

143

$
7.500,00

1.072.500 | 14.000,0

SENA

S|s $
2.002.000
,00(0 ,00

$
10.750,0
0

$
1.537.25
0,00

143

130

110
%

13

9%

$
1.397.50
0,00
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deshidratados
0 con signos
visibles de
deterioro. El
producto
debera
cumplir con
los requisitos
deinocuidad
establecidos
porla
normatividad
sanitaria
vigente y ser
transportado
en empaques
limpiosy
resistentes
que protejan
suintegridad
duranteel
almacenamien
toy
distribucion. El
mango debera
estar libre de
tierra, piedras,
hojas, ramas,
residuos
vegetales,
insectos o
cualquier
material
extrafo.
PRESENTACIO
N: por 1 kg

SENA

GCCON-F-046 V.03
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50131
702

MANTEQUI
LLA SIN SAL

SIN SAL:
de origen

envueltoen
papel
parafinado.
Mantequilla
parauso
culinario,
mantequilla
reducida en

grasas Trans,
85% menos
colesterol con
respecto a la
mantequilla
normal.
Rotulado con
el nombre del
productor o

MANTEQUILLA
Mantequilla

animal, sinsal,

grasa, libre de

Barra por
250g

empacador
(marcas
comerciales),
fecha de
fabricacion,
lote de
produccidn,
peso neto,
registro
sanitario
INVIMA. Fecha
de
vencimiento
de 3 meses a
partir de la
fecha de
entrega
PRESENTACIO
N: Barra por

250¢g

12

$
23.760,0
0

$
285.120,0

0

SENA

$
37.450,0
0

449.400,0

$

0

S
30.605,0
0

$
367.260,

00

12

100
%

0%

$
367.260,
00
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50304
400

MANDARIN
A

MANDARINA
FRESCA:
Debera ser de
primera
calidad, apta
para consumo
humano,
cosechadaen
un estado
o6ptimo de
madurez
comercial. Los
frutos deberan
presentarse
enteros,
sanos, limpios,
firmes, con
color
caracteristico
de la variedad
(amarillo
anaranjadoa
naranja
intenso), libres
de golpes,
magulladuras,
rajaduras,
dafios
causados por
plagas o
enfermedades
, pudriciones,
humedad
excesiva,
materias
extrafias,
oloreso
sabores
anormales. La
pulpa deberd
ser jugosa, de
sabor dulce o
ligeramente
acido
caracteristico,
con buen
contenido de
jugo y sin
signos de
fermentacion.
Los frutos no

UNIDAD

770

$
1.200,00

SENA

e
924'000'8 2.200,00

$
1.694.000
,00

$
1.700,00

$
1.309.00
0,00

770

770

100
%

0%

$
1.309.00

0,00
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deberan ser
sobremaduros

deshidratados
ocon
deterioro
visible. Sin
exceso de
humedad
externa.
PRESENTACIO
N:por unidad

SENA

20

50301
500

MANZANA
VERDE

MANZANA
VERDE:
variedad
Granny smith
Fruta fresca,
sana, limpiay
entera, color
verde brillante
caracteristico
delavariedad,
olor
caracteristico,
libre de olores
extrafios,
sabor acido a
ligeramente
dulce
caracteristico
de la fruta, sin
fermentacion,
textura firme,
jugosay
crujiente,
madurez
comercial,
apta para
consumo,
tamafio
uniforme
dentrodel
lote. Estado
fitosanitario
libre de
plagas,
enfermedades
, dafios por
insectosy
dafios
mecanicos. No

UNIDAD

770

$
3.000,00

$
2.310.000
,00

$
2.800,00

$
2.156.000
,00

$
2.900,00

$
2.233.00
0,00

770

770

100
%

0%

$
2.233.00

0,00
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debe estar
golpeada,
magulladao
aplastadas.
Debe estar
libre de tierra,
piedras, hojas
y material
extrafio. Sin
exceso de
humedad
externa. Peso
promedio
150g
PRESENTACIO
N: en bolsa
apta para
alimentos con
la cantidad
solicitada

SENA

21

50151
514

MARGARIN
A DE MESA
Y COCINA

MARGARINA
DE MESAY
COCINA:
Margarina de
consistencia
blanda, de
olor
caracteristico,
libre de
rancidez,
mohos y de
particulas
extrafas. de
color: crema,
caracteristico
del producto;
envueltaen
papel
parafinado.
Rotulado con
elnombre del
productor o
empacador
(marcas
comerciales),
fecha de
fabricacion,
lote de
produccidn,
peso neto,
registro

Barrade
500¢g

82

$
13.755,0
0

$| s

1.127.910| 10.750,0 | 881.500,0

,00|0

$

0

$
12.253,0
0

$
1.004.70
5,00

82

82

100
%

0%

1.004.74
6,00

GCCON-F-046 V.03
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sanitario
INVIMA. Fecha
de
vencimiento
de 12 meses a
partir de la
fechade
entrega
PRESENTACIO
N: Barra de
500¢g

SENA

22

50151
514

MARGARIN
A
INDUSTRIAL
PARA
HOJALDRE
LIVIANOS Y
CRUIJIENTES
APTAPARA
CLIMA FRIO

MARGARINA
INDUSTRIAL
PARA
HOJALDRE
LIVIANOS Y
CRUJIENTES
APTA PARA
CLIMA FRIO:
Margarina
disefiada para
la elaboracién
de productos
hojaldrados,
semisolidos
homogéneos
de plasticidad
definida.
Empacadaen
envolturade
papel
antigraso
impreso.
Rotulado con
el nombre del
productor o
empacador
(marcas
comerciales),
fecha de
fabricacion,
lote de
produccidn,
peso neto,
registro
sanitario
INVIMA. Fecha
de
vencimiento
de 6 meses a
partir de la

Barrade
500g

123

7.725,00

$
950.175,0
0

$
7.500,00

$

922.500,0

0

$
7.613,00

$
936.338,
00

123

110

112
%

13

11%

$
837.430,
00
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fecha de
entrega
PRESENTACIO
N:Barrade
500g
MAIZ DE

SENA

23

50221
001

MAIZ DE
PETO

PETO: Maiz
trillado de
color blanco,
el producto no
debe
presentar
particulas
extrafias.
Rotulado con
elnombre del
productor o
empacador
(marcas
comerciales),
fecha de
fabricacion,
lote de
produccién,
peso neto,
registro
sanitario
INVIMA. no
debde estar
reempacado,
con fechade
vencimiento
de 6 mesesa
partir de la
fecha de
entrega.
PRESENTACIO
N: Bolsa por

500 g

bolsa x
500g

108

2.400,00

259.200,0

1

4.
0 350,00

469.800,0

$

0

$
3.375,00

$
364.500,

00

108

100

108
%

7%

$
337.500,
00

GCCON-F-046 V.03
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50302
000

MORA

MORA: Fruta
fresca, sana,
limpiay
entera, color
morado
0SCuro a negro
brillante
caracteristico
delavariedad,
olor
caracteristico
de la fruta,
libre de olores
extranos,
sabor
caracteristico
ligeramente
acido, textura
firme, jugosay
consistente.
Estado de
madurez entre
75 %y 100 %
de madurez
comercial.
Uniformidad
homogénea
dentrodel
lote.

Sin dafios
mecanicos no
golpeados o
deformados.N
o se acepta
presencia de
frutos
podridos.
Debe estar
libre de tierra,
piedras, hojas,
ramas e
insectos. Sin
exceso de
humedad
externa.
PRESENTACIO
N: en bolsa
aptapara
alimentos por
500g

librax 500
g

123

$
3.000,00

SENA

$
369.000,0

0

$
6.200,00

$

762.600,0

0

$
4.600,00

$
565.800,
00

123

123
%

23

19%

$
460.000,

00
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50192
110

25

NUEZ
MOSCADA

NUEZ
MOSCADA:

marrén
oscuro,

secoy duro,

entre 20-30
mm de largo,
15-18 mm de

ancho,
empaque sin
ruptura, fecha
de
vencimiento
claraalavista.

El rotulado
obedecerda
los requisitos
establecidos

enla

Resolucion

5109 de 2005.
NO DEBE SER
REEMPACADO
. Fecha de
vencimiento
de 12 mesesa
partir de la
fecha de
entrega
PRESENTACIO
N: Bolsa por
10 gr
PAN TAJADO:

Presenta color

aspecto firme

forma ovalada

Bolsa por
10gr

77

$
4.500,00

346.500,

SENA

$
0

0

$
5.950,00

458.150,0

$

0

$
5.225,00

$
402.325,
00

77

50

154
%

27

35%

$
261.250,
00

50181
906

26

PAN
TAJADO

Pan Tajado
pulman Blanco
extralargo.
Producto
horneado de
texturablanda
y suave un
poco porosa,
Color blanco
cremosoy su
corteza debe
serdorada
uniforme, libre
de olores y

Bolsa de
22 und
(550g)

sabores

65

$
8.700,00

$
565.500,0

0

$
9.950,00

$

646.750,0

0

$
9.325,00

$
606.125,

00

65

65

100
%

000

$
606.125,
00
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desagradables
temperatura
Ambiente. El
rotulado
obedeceraa
los requisitos
establecidos
enla
Resolucién
5109 de 2005.
Fechade
vencimiento
de 3 meses a
partir de la
fechade
entrega
PRESENTACIO
N: Bolsa por
550g. 22
tajadas por
bolsa

SENA

27

50405
707

PAPA
PASTUSA

PAPA
PASTUSA:
Tubérculo con
Color de la piel
rosado, de
forma
redonda,
ligeramente
aplanado,
colorde la
pulpaes
crema, limpia
ysin
contaminantes
quimicos, libre
de defectos
fisioldgicos. El
producto debe
serentregado
fresco, libre de
humedad, sin
presencia de
cuerpos
extrafos. El
tamarfio debe
ser medianoy
uniforme
PRESENTACIO
N: en bolsa
apta para

librax 500
g

62

$
3.750,00

$
232.500,0
0

$
3.350,00

$

207.700,0

0

$
3.550,00

$
220.100,
00

62

170

36
%

-108

-174%

$
603.500,
00
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alimentos por
500g

SENA

28

50171
831

PASTA DE
TOMATE
Frascode
vidrio por
250g

PASTA DE
TOMATE:
Pasta
concentrada
de tomate: es
el concentrado
de tomate que
contiene como
minimo 24%
de sélidos
solubles de
tomate.
Rotulado con
el nombre del
productor o
empacador
(marcas
comerciales),
fecha de
fabricacion,
lote de
produccién,
peso neto,
registro
sanitario
INVIMA.NO
DEBE SER
REEMPACADO
. Fecha de
vencimiento
de 6 meses a
partir de la
fechade
entrega
PRESENTACIO
N: Frasco de
vidrio por 250
g

Frasco de
vidrio por
250g

$
11.925,0
0

$|s
35.775,00 | 9.550,00

$
28.650,00

$
10.738,0
0

$
32.213,0
0

100
%

0%

$
32.214,0
0

29

50111
515

PECHUGA
DE POLLO

PECHUGA DE
POLLO: Pieza
de pollo
entera
marinada
(inyeccién con
agua, saly
fosfato) con
respectiva
piel, no debe
presentar

paquete x
700g

176

$
19.500,0
0

$|$
3.432.000 | 19.450,0
,00|0

$
3.423.200

,00

$
19.475,0
0

$
3.427.60

0,00

176

176

100
%

0%

$
3.427.60
0,00
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SENA

quemaduras
por frio, de
colorrosa
intenso, olor
caracteristico
a pollo fresco.
Debe estar
Libre de
residuos
quimicos,
suciedady
plumas,
carente de
presentar
hematomas o
manchas que
denoten dafio
microbiano. El
producto debe
serentregado
congelado a
una
temperatura
de-18C°. Debe
contener
registro
INVIMA, fecha
de
vencimiento
de 2 meses a
partir de la
fecha de
entrega.
Mantener la
cadena de frio.
Empacado en
bolsa apta
para alimentos
por la cantidad
de gramos
requerida.
PRESENTACIO
N: Unidad por
700g

GCCON-F-046 V.03




30

50305
400

PERA
CRIOLLA

PERA CRIOLLA:
Lafruta
deberd

presentar
color, olor,
sabory
textura
caracteristicos
de lavariedad,
con pulpa
firmey jugosa,
libre de signos
de
fermentacion,
sobremaduraci
éno
deterioro.
Deben ser
frutos
uniformes en
tamafioy
gradode
madurez, sin
dafios
mecanicos
severos,
golpes,
magulladuras,
cortes,
rajaduras o
deformaciones
que afectensu
calidad. La
fruta debera
estar libre de
plagas,
enfermedades
, pudriciones,
residuos de
tierra, polvo,
hojas,
insectos,
materias
extrafias o
cualquier tipo
de
contaminacién
fisica, quimica
o bioldgica.
Sin exceso de
humedad

UNIDAD

770

$
1.500,00

SENA

$
1.155.000

,00

$
1.800,00

$
1.386.000

,00

$
1.650,00

$
1.270.50

0,00

770

770

100
%

0%

$
1.270.50

0,00

GCCON-F-046 V.03
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externa.
PRESENTACIO
N: por unidad
en bolsa apta
para alimentos

conla
cantidad
solicitada

SENA

31

10151
524

PEREJIL
LISO

PEREJIL LISO:
Colorverde
oscuro, de
hoja lisa,
presentaun
sabory aroma
fuertes, fresco
limpio libre de
humedady sin
decoloracién o
amarillento, El
producto debe
serentregado
fresco, libre de
humedad, sin
presencia de
cuerpos
extrafios.
PRESENTACIO
N: Atado por
la cantidad
solicitada

Atado X
200g

12

2.250,00

S|

$

27.000,00 | 6.500,00 | 78.000,00

$
4.375,00

$
52.500,0
0

12

10

120
%

17%

$
43.750,0
(i}

32

50405
604

PIMENTON
ROJO

PIMENTON
ROJO: Color
rojo brillante,
piel lisa tallo
firmey
crujiente,
carnosoy
hueco en su
interior,
generalmente
conicosy
alargados. La
pared del
fruto puede
sergruesa,
mediana o
delgada.
producto libre
de ataque de
plagasy

libra por
500g

62

1.350,00

S|
83.700,00 | 9.950,00

$

616.900,0

0

$
5.650,00

$
350.300,
00

62

50

124
%

12

19%

$
282.500,
00

GCCON-F-046 V.03

65




hongos, sin
magulladuras
ni cortaduras,
la superficie
lisa, sin
sefiales de
deshidratacion
y de olores
extrafios. El
producto debe
ser entregado
fresco, libre de
humedad, sin
presencia de
cuerpos
extrafios. El
tamafio debe
ser medianoy
uniforme
PRESENTACIO
N: en bolsa
apta para
alimentos por
libra por 500 g

SENA

33

10151
801

PIMIENTA
NEGRAEN
POLVO

PIMIENTA
NEGRA EN
POLVO:
Pimientaen
polvo de color
negro, olory
sabor
caracteristico,
sin presencia
deolores
extrafios.
Ausencia de
materias
extrafas. El
rotulado debe
estar de forma
claray legible
la fecha de
vencimientoy
lote.
presentacion:
Frasco plastico
por 453,6g

frasco x
45368

$
68.100,0
0

S|s
136.200,0 | 39.600,0
0|0

$
79.200,00

$
53.850,0
0

107.700,
00

100
%

0%

$
107.700,
00

GCCON-F-046 V.03
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34

50305
600

PINA

PINA FRESCA:
Debera ser de
primera
calidad, apta
para consumo
humano,
cosechadaen
un estado
Optimo de
madurez
comercial. Los
frutos deberan
presentarse
enteros,
sanos, limpios,
firmes, con
corona
completay
fresca. Libres
de golpes,
magulladuras,
rajaduras,
pudriciones,
dafios
causados por
plagas o
enfermedades
, humedad
excesiva
externa,
materias
extrafias,
olores o
sabores
anormales. La
cascara
deberd
presentarla
coloracién
caracteristica
delavariedad,
y la pulpa
deberd ser
jugosa, firme,
de color
amarillo
uniformey
con sabor
dulce
caracteristico.
Los frutos no

unidad
(aprox
1,5Kg)

114

$
10.500,0
0

SENA

S $
1.197.000 | 15.000,0 | 1.710.000
000 ,00

$
12.750,0
0

$
1.453.50

0,00

114

95

120
%

19

17%

$
1.211.25
0,00
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deberan estar
sobremaduros
, fermentados,
deshidratados
0 con signos
visibles de
deterioro. El
producto
deberd
cumplir con
los requisitos
deinocuidad
establecidos
porla
normatividad
sanitaria
vigentey
transportarse
en empaques
limpiosy
resistentes
que garanticen
la
conservacion
desus
caracteristicas
fisicasy
organolépticas

PRESENTACIO
N: en bolsa
aptapara
alimentos por
500g

SENA

35

50181
709

POLVO
PARA
HORNEAR
INDUSTRIAL

POLVO PARA
HORNEAR
INDUSTRIAL:
Polvo blanco
inoloro,
neutro, sin
grumos,
aislado de
fuentes de
humedad, Su
ingrediente
activo es el
pirofosfato de
sodio. NO
DEBE SER

Bolsade 1
kg

$
31.800,0
0

$
28.450,0
0

$
31.800,00

$
28.450,00

$
30.125,0
0

$
30.125,0
0

100
%

0%

$
30.125,0
0
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REEMPACADO
. Fecha de
vencimiento
de 6 meses a
partir de la
fechade
entrega
PRESENTACIO
N: Bolsa
plasticade 1
kg

SENA

36

50171
832

PULPA
GUANABAN
A

PULPA DE
GUANABANA:
Pulpade
guanabana
100%, sin
colorantes
artificiales, sin
saborizantes
artificiales, sin
materias
extrafias
visibles. Color
blanco
caracteristico,
olor
caracteristico
dela
guanabana,
libre de olores
extrafios.
Sabor
caracteristico,
acidoy
aromatico.
Textura
homogénea,
sin grumos
anormales.
Pulpa
uniforme, libre
de materias
extrafias. el
producto debe
venir rotulado
con el nombre
del productor
o empacador,
fecha de
fabricacion,
lote de

UNIDAD
(1kg
aprox)

62

$
30.000,0
0

S| s
1.860.000 | 25.000,0
,00| 0

$
1.550.000

,00

$
27.500,0
0

$
1.705.00

0,00

62

50

124
%

12

19%

$
1.375.00
0,00
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produccion,
fecha de
vencimiento,
peso neto,
registro
sanitario
INVIMA. No
debe ser
reempacado.
PRESENTACIO
N: en bolsa
apta para
alimentos con
la cantidad
solicitada
bolsa x 1000g

SENA

37

50171
832

PULPA DE
MARACUYA

PULPA DE
MARACUYA:
Pulpade
maracuya
100%, sin
colorantes
artificiales, sin
saborizantes
artificiales, sin
materias
extrafias
visibles. Color
amarilloa
amarillo-
naranja
caracteristico,
olor
caracteristico
del maracuy3,
libre de olores
extrafios.
Sabor
caracteristico,
acidoy
aromatico.
Textura
homogénea,
sin grumos
anormales.
Pulpa
uniforme, libre
de materias
extrafias. el
producto debe
venir rotulado

Bolsa por
1000g

62

$
30.000,0
0

$1S $
1.860.000 | 36.000,0 | 2.232.000
000 ,00

$
33.000,0
0

$
2.046.00
0,00

62

50

124
%

12

19%

$
1.650.00
0,00
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con elnombre
del productor
o empacador,
fechade
fabricacion,
lote de
produccién,
fecha de
vencimiento,
peso neto,
registro
sanitario
INVIMA. No
debe ser
reempacado.
PRESENTACIO
N: en bolsa
aptapara
alimentos con
la cantidad
solicitada
bolsa x 1000g

SENA

38

50131
802

QUESO
MOZARELLA
TAJADO: Esun
queso fresco

de pasta

hilada, de
textura
uniforme que
notiene
corteza,
semigrasoy
semiduro.
Tieneuna
consistencia
elasticay
moldeable,
aroma, colory
textura,
caracteristicos
del queso
Mozzarella.
Empacado en
bolsa plastica
termoformabl
e al vacio, en
condiciones de
refrigeracion

QUESO
MOZARELL
ATAJADO

Bolsa termo
formable al
vacio por
500g

entre 2°Cy

Bolsa
termo
formable
al vacio
por500g

57

$
34.875,0
0

S| s
1.987.875 | 28.800,0
00| 0

$
1.641.600
,00

$
31.838,0
0

$
1.814.73
8,00

57

57

100
%

0%

$
1.814.76
6,00
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52C. Debe
estar rotulado
con el nombre
del productor
oempacador
(marcas
comerciales),
fecha de
fabricacion,
lote de
produccién,
peso neto,
registro
sanitario
INVIMA. Fecha
de
vencimiento
delmesa
partir de la
fecha de
entrega
PRESENTACIO
N: Bolsa termo
formable al
vacio por 500
g

SENA

39

50171
551

SAL
REFINADA

ZANAHORIA:
De color
Naranja - Rojo
anaranjado,
libre de tierra
y humedad.
No debe
presentar
indicios de
deshidratacion
,ni
consistencia
lefiosa. El
producto debe
serentregado
frescoy con
un tamafio
entre 10cmy
14cm de largo
aproximadam
ente.
PRESENTACIO
N: libra por
500¢g

bolsa x
1000g

15

5.025,00

S|

$

75.375,00 | 3.350,00 | 50.250,00

$
4.188,00

$
62.813,0
0

15

10

150
%

33%

$
41.880,0
0
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40

50402
501

ZANAHORI
A

ZANAHORIA:
De color
Naranja - Rojo
anaranjado,
libre de tierra
y humedad.
No debe
presentar
indicios de
deshidratacion
,ni
consistencia
lefiosa. El
producto debe
serentregado
frescoy con
un tamafio
entre 10cmy
14cm de largo
aproximadam
ente.
PRESENTACIO
N: libra por
500¢g

Libra por
500gr

15

2.700,00

SENA

$|$
40.500,00 | 3.900,00

$
58.500,00

$
3.300,00

$
49.500,0
0

15

12

125
%

20%

$
39.600,0
0

41

50151
514

Salsas para
cocinar

SALSA
SHOWY: Salsa
con especies a

base de
mayonesay
moztaza
.Presentacion:
Bolsa por 120
unidades de
8gr.cada
sobre

Bolsa por
120
unidades
de 8¢

$
45.900,0
0

$| s
229.500,0 | 28.650,0
o|o

$
143.250,0
0

$
37.275,0
0

$
186.375,
00

125
%

20%

$
149.100,
00

42

24111
514

BOLSA
RESELLABLE
HERMETICA

CALIBRE 2
DE 20 *30
™M

BOLSA
RESELLABLE
HERMETICA

CALIBRE 2 DE
20 *30 CM:
Bolsa
Resellable
Hermética
20x30cm
Calibre 2 con
cierre de
contacto, de
color
traslucido, sin
rallones o
rastros de uso

Paquete
por 100
unidades

$
20.250,0
0

S| s
101.250,0 | 39.900,0
0|0

$
199.500,0
0

$
30.075,0
0

150.375,
00

125
%

20%

$
120.300,
00
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o deterioro
Presentacion:
Paquete x 100

unidades

SENA

43

24111
503

BOLSA
PARA
EMPAQUE
ALVACIO
20x30cm

BOLSA PARA
EMPAQUE AL
VACIO 20 x 30

cm: Bolsa
multicapa
elaboradaen

PA/PE grado

alimenticio,
dimensiones

20x30cm,
espesor
minimo entre
90y 100
micras, con
propiedades
de altabarrera
al oxigeno,
resistencia al
rasgadoy
Optima
sellabilidad
para uso en
mdquinas de
vacio tipo
campanao
domésticas
(segun
especificacion
técnica). Apta
para
refrigeraciony
congelacion.
Capacidad
estimada
entre 500 gy
1,5kg. . El
oferente
deberd
certificar
calidad del
materialy
cumplimiento
de requisitos
sanitarios
vigentes.
Presentacion

en paquete

Paquete
por 100
unidades

$
208.350,
00

S| s

1.041.750 | 66.300,0 | 331.500,0

,00(0

$

0

$
137.325,
00

$
686.625,
00

125
%

20%

$
549.300,
00
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por 100
unidades

SENA

N

14121
703

PAPEL
ALUMINIO

PAPEL
ALUMINIO:
Papel
aluminio: Ideal
para conservar
los alimentos,
apto para asar
y hornear.
Rotulado con
elnombre del
productor o
empacador
(marcas
comerciales).
PRESENTACIO
N: Caja por
300 mts por
30cm

Caja 300
mts por
30cm

$
132.000,
00

S| s

$

660.000,0 | 115.600, | 578.000,0

0| 00

0

$
123.800,
00

$
619.000,
00

125
%

20%

$
495.200,
00

45

14121
701

PELICULA
EXTENSIBLE
TRANSPARE
NTE

PELICULA
EXTENSIBLE
TRANSPARENT
E: Pelicula
extensible
transparente
altamente
resistente para
alimentos, de
color
transparente,
olor
caracteristico,
textura lisa
adherente.
Debidamente
sellada de
color
transparente,
rotulado
segunel
INVIMA.
PRESENTACIO
N: Rollo por
500 mts por
30cm

Rollo 500
mts por
30cm

$
247.500,
00

S| s

$

1.237.500 | 115.500, | 577.500,0

,00 | 00

0

$
181.500,
00

$
907.500,
00

125
%

20%

$
726.000,
00
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46

14121
701

PAPEL
PARAFINAD
(0]
ENCERADO
BLANCO

PAPEL
PARAFINADO
ENCERADO
BLANCO: Rollo
de Papel
Parafinado
apto para
alimentos.
Papel
impermeabiliz
ado recubierto
decera
biodegradable
. Medidas: 15
Mts largo x 30
cmancho.
Presentacion:
Rollo por 15
metros

Rollo por
15 metros

20

$
21.750,0
0

SENA

N

$|$

$

435.000,0 | 15.550,0 | 311.000,0

0|0

0

$
18.650,0
0

$
373.000,
00

20

15

133
%

25%

$
279.750,
00

47

50171
707

VINAGRE
DE FRUTAS

VINAGRE DE
FRUTAS:
Vinagre con
sabor a frutas
Que contenga
4.2 grados de
4cido acético.
Rotulado con
elnombre del

productor o
empacador
(marcas
comerciales),
fecha de
fabricacion,
lotede
produccidn,
peso neto,
registro
sanitario
INVIMA, no
debe ser re
empacado.
fecha de
vencimiento
de12mesesa
partir de la
fecha de
entrega
PRESENTACIO
N: Botella

Botella

plastica

por 500
ml

20

$
6.300,00

$
126.000,0

0

$
7.900,00

$

158.000,0

0

$
7.100,00

S
142.000,
00

20

10

200
%

10

50%

$
71.000,0
0
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plastica por
500 ml

SENA

48

47131
603

ESPONJA
ACERO
INOXIDABL
E ABASIVA

ESPONJA
ACERO
INOXIDABLE
ABASIVA:
Esponjacon
hilos de acero
inoxidable.
Material:
Laminas acero,
poliester.
Medidas
aproximadas:
alto3xlargo7
x ancho10 x
fondo3 cm. En
colores
surtidos. Uso
Producto de
aseo
PRESENTACIO
N: Unidad

UNIDAD

50

$
5.250,00

$
262.500,0
0

$
5.900,00

$

295.000,0

0

$
5.575,00

$
278.750,
00

50

50

100
%

0%

$
278.750,
00

49

47131
810

LAVA LOZA
LIQUIDO

LAVALOZA
LIQUIDO: Lava
loza
especializada
en el cuidado
de las manos.
Formulado
con extractos
naturales
como aloe
vera, avena, té
verdey
proteina de
lechey
almendra.
Presentacion
en envase
biodegradable
. Registro
sanitario
PRESENTACIO
N: Unidad por
1000 ml

Unidad
por 1000
ml

30

$
10.050,0
0

S

$

301.500,0 | 15.800,0 | 474.000,0

0|0

0

$
12.925,0
0

387.750,
00

30

30

100
%

0%

$
387.750,
00

50

47131
821

DESENGRAS
ANTE PARA
HORNOS Y
PLANCHAS

DESENGRASA
NTE PARA
HORNOSY
PLANCHAS:

Desengrasante

1.3 Litros

$
22.500,0
0

5| ®

45.000,00 0

$

78.400,0 | 156.800,0

0

$
50.450,0
0

$
100.900,
00

100
%

0%

$
100.900,
00
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y
descarbonizan
te alcalino de
uso industrial,
actuasobre las
acumulaciones

degrasa
animaly
vegetal
expuestas a
altas
temperaturas,
facilitando la
limpieza de
parrillas,
estufas,
fogones,
campanas de
extraccién.For
mulade
limpieza de
grasa de alto
rendimiento,A
specto:
Liquido
Traslucido,Olo
r: Libre de
fragancia, Gel
adhesivo
patentado que
proporciona
un contacto
100%
superficial.Pro
tege el acero
inoxidable del
ennegrecimien
to. Dilucién
concentrada,
Nombre base
del quimico:
Hidréxido de
sodio, CAS No.
1310-73-2,
Concentracién
(%) 5-10, en
envase
original del
fabricante,
presentacion
de 1.3 litros.

SENA

GCCON-F-046 V.03

78



51

47131
603

ESPONJILLO
N EN LANA
DE ACERO

ESPONJILLON
EN LANA DE
ACERO: Lana
de acero con
bajo
contenido de
carbono,
especial para
dar brillo.
PRESENTACIO
N: Paquete
por 16
unidades

Paquete
por 16
unidades

20

$
11.850,0
0

237.000,0

SENA

N

e

5.650,00
0 )

$

113.000,0

0

$
8.750,00

S
175.000,
00

20

15

133
%

25%

$
131.250,
00

52

47131
502

PANOS
REUTILIZAB
LES DE 6
ROLLOS X
70 PANOS
CADA
UNIDAD

PANOS
REUTILIZABLES
DE 6 ROLLOS

X 70 PANOS
CADA
UNIDAD:
Toallade
cocinablanca
absorbente en
rollo. Material
Fibra. Textura
suave,
absorbentey
resistente.
Largo x Ancho
21cmx 27 cm.
PRESENTACIO
N: Paquete de
6 rollos.

Paquete
de6
rollos

$
118.200,
00

354.600,0 | 82.100,0

S| s

0|0

$

246.300,0

0

$
100.150,
00

$
300.450,
00

150
%

33%

$
200.300,
00

53

52121
602

Servilletas

SERVILLETA
DOBLADAS EN
4 DOBLE
HOJAX 200
UNIDADES:
Servilletade
color blanco
doblada en 4,
de 25,5 cm por
26,8 cmel
producto debe
serentregado
enempaque
limpio, libre de
humedady
sellado.
PRESENTACIO
N: Paquete
por 200

paquete x
200 UND

80

6.750,00

540.000,0
0

e

8.200,00

$

656.000,0
0

$
7.475,00

598.000,
00

80

70

114
%

10

13%

$
523.250,
00
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servilletas

doble hoja
marca

comercial

SENA

N

54

24111
502

Bolsas de
papel

BOLSA DE
PAPEL KRAFT
POR 4 LIBRAS:

Bolsas de

papel aptas
para
alimentos,
Color color
marron,
Dimenciones
12.5 X 30X6.5.
Presentacion:
100 bolsas de
papel

Paquete
por 100
unidades

50

$
8.100,00

$
405.000,0
0

$
9.240,00

$

462.000,0

0

$
8.670,00

$
433.500,
00

50

50

100
%

0%

$
433.500,
00

55

52151
504

VASO DE
CARTON:

VASO DE
CARTON: Vaso
de cartén para

bebidas frias
Capacidad: 9
0z (355 ml)
Material:
Carton grado
alimenticio
con
recubrimiento
interno PE o
PLA.
Color: Blanco,
kraft o
impreso.
Dimensiones
aproximadas:
Altura 11 cm;
diametro
superior9cm.
Uso: Servicio
de bebidas
frias como
jugos,
gaseosas,
batidos y café
frio.
Caracteristicas
:Resistente a
lahumedad,
ligero,
desechabley

Caja por
2000
unidades

258.000,
00

$|$

$

774.000,0 | 175.000, | 525.000,0

0| 00

0

216.500,
00

649.500,
00

100
%

0%

649.500,
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apto para
contacto con
alimentos.
Presentacion
comercial:
Paquetes de
50 unidades o
cajas de 1.000
unidades.
Almacenamien
to: Conservar
enlugar
limpio, secoy
protegido de
la humedad.
Vida atil: 24
meses en
condiciones
adecuadas de
almacenamien
to.

SENA

GCCON-F-046 V.03
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56

52151
504

TAPADE
CARTON

TAPA DE
CARTON: tapa
de cartén para

bebidas frias
Capacidad: 9
0z (270 ml)
Material:
Cartén grado
alimenticio
con
recubrimiento
interno PE o
PLA.
Color: Blanco,
kraft o
impreso.

Didmetro
compatible: 80

mm (o el
correspondien
te alvasode 9

ozdel
fabricante)
Uso: Servicio
de bebidas
frias como
jugos,
gaseosas,
batidos y café
frio.
Caracteristicas
:Resistente a
la humedad,
ligero,
desechabley
apto para
contacto con
alimentos.
Presentacion
comercial:
Paquetes de
50 unidades o
cajas de 500
unidades.
Almacenamien
to: Conservar
en lugar
limpio, seco y
protegido de
la humedad.
Vida atil: 24

cajax 500
und

12

$
90.000,0
0

SENA

S|s
1.080.000 | 340.350,
,00 | 00

$
4.084.200
,00

$
215.175,
00

$
2.582.10
0,00

12

12

100
%

0%

$
2.582.10
0,00
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meses en
condiciones
adecuadas de
almacenamien
to.

SENA

N
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14111
705

SERVILLETA
S DE PAPEL

SERVILLETAS
DE PAPEL: Las
servilletas de
manos
deberan estar
elaboradas en
papel tissue de
alta absorcién,
color blanco
natural, libres
deolores
extranos,
tintas toxicas y
materiales
contaminantes
, aptas para el
contacto
indirecto con
alimentosy
para uso
higiénico. El
producto
deberd
presentaruna
textura suave
y resistente,
con una o dos
capassegun
especificacion
del
comprador,
con
dimensiones
uniformesy
adecuada
capacidad de
absorcion. Las
servilletas
deberan
suministrarse
en paquetes
debidamente
empacadosy
sellados para
garantizar su
proteccién
contra
humedad,
polvoy
contaminacién
durante el

Paquete
por 6
rollos

$
47.550,0
0

SENA

$| s

142.650,0 | 73.600,0 | 220.800,0

0|0

$
60.575,0
0

$
181.725,
00

150
%

33%

$
121.150,
00
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almacenamien
toy
transporte. El
empaque
debera
identificar
claramenteel
nombre del
producto,
cantidad de
unidades,
fabricante,
ndmero de
lotey fechade
produccion
cuando
aplique. El
proveedor
deberd
garantizar que
el producto
cumple con las
especificacion
esdecalidade
higiene
exigidas por la
normatividad
vigentey
asegurar su
almacenamien
to en lugares
secos, limpios
y ventilados,
protegidos de
la humedad y
dela
exposicion
directa al sol.

SENA
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50161
814

AZUCAR
MORENA

AZUCAR
MORENA:
Sacarosa
granulada
obtenidaa
partir de la
Cafiade
Azlcar.
constituido
esencialmente
por cristales
sueltos de
sacarosa
cubiertos por
una pelicula
de la miel
madre. De
marca
comercial, con
numero de
lotey fechade
vencimiento
legible
empacado en
bolsas
individuales. El
rotulado debe
cumplir con
los requisitos
establecidos
enla
Resolucion
5109 de 2005.
NO DEBE SER
REEMPACADO
. Fecha de
vencimiento
12 meses
después de
recibido
producto
PRESENTACIO
N: Bolsa por
2,5Kg

Bolsa por
2,5Kg

$
17.850,0
0

SENA

$
20.200,0
0

$
35.700,00

$
40.400,00

$
19.025,0
0

$
38.050,0
0

100
%

0%

$
38.050,0
0
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50201
706

CAFEEN
GRANO
TOSTADO
DENOMINA
CION DE
ORIGEN
BOYACA

CAFEEN
GRANO
TOSTADO
DENOMINACI
ON DE ORIGEN
BOYACA:
Bolsa de café
tostado extra,
fragancia
aroma: dulce
de cafia,
citrico
caramelo,
naranja limoén;
Acidez: citrica
naranja dulce;
Cuerpo: medio
redondo
empacado en
foil de
aluminio con
valvula
desgasificador
a, con ziper
(resellable), el
café debe
cumplir con
los parametros
del café
excelso, no
debe tener un
porcentaje de
humedad
mayor al 5%,
tostion media,
tipo
exportacién
segunla
resolucién 02
del 2016 de la
Federacion
Colombiana de
cafeteros.rotul
ado con el
nombre del
producto,
fechade
tostién no
mayor a un
mes, lote de
produccién,pe

Bolsa de
aluminio
con
valvula
desgasific
adora por
460 g

61

$
101.850,
00

SENA

SIS
6.212.850 | 63.400,0
000

$
3.867.400

,00

$
82.625,0
0

$
5.040.12

5,00

61

35

174
%

26

43%

$
2.891.87

5,00
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soneto,
registro
invima, fecha
de
vencimiento
PRESENTACIO
N: Bolsa de
aluminio con
valvula
desgasificador
apord60g

SENA

60

10151
803

CANELAEN
ASTILLA

CANELAEN
ASTILLA:
Canelaen
astilla de Color
marron claro,
detextura
dura por ser
una corteza. El
producto debe
estar limpio
libre de
materiales
extrafios,
exentas de
humedad
exterior
anormal, libre
deolores
extrafios.
Rotulado con
el nombre del
productor o
empacador
(marcas
comerciales),
fecha de
fabricacion,
lote de
produccidn,
peso neto,
registro
sanitario
INVIMA, fecha
de
vencimiento.
PRESENTACIO
N: Bolsa X 500
g

Bolsa X
500g

$
127.500,
00

$|$
127.500,0 | 73.000,0
0|0

$
73.000,00

$
100.250,
00

$
100.250,
00

100
%

0%

$
100.250,
00
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61

10151
804

CLAVOS DE
OLOR

CLAVOS DE
OLOR: 100%
puroy natural.
Completoysin
estar
fraccionado.
Color cafe
oscuro. Olory
sabor
caracteristico.
Mantener los
envases bien
cerrados en
lugar secoy
fresco. Sin
presencia de
elementos o
sustancias
extrafias.
Bolsa por 500
g

Bolsa por
500g

$
105.000,
00

SENA

N

S| s
105.000,0 | 62.000,0
0|0

$
62.000,00

$
83.500,0
0

$
83.500,0
0

100
%

0%

$
83.500,0
0

62

50202
200

GRANADIN
A

GRANADINA:
Lagranadinao
jarabe de
granadina es
una bebida
que se elabora
con azucary
granadas. Los
envases deben
disponer de un
adecuado
cierre o tapa
plasticay
vélvula
dosificadoray
sellado de tal
manera que se
garanticela
inviolabilidad
del recipiente
ylas
caracteristicas
del producto.
El rotulado
debe cumplir
conlaNTC281
nombre del
producto,
nombre del
productor o

Botella
plastica
por 1000
ml

$
38.850,0
0

$| s $
310.800,0 | 70.000,0 | 560.000,0
o|o 0

$
54.425,0
0

$
435.400,
00

133
%

25%

$
326.550,
00
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empacador
(marca
comercial),
fecha de
elaboraciény
registro
INVIMA, y con
el Capitulo IX
del Decreto
3192 de 1983.
PRESENTACIO
N: Botella
plastica por
1000 ml

SENA

63

50131
702

LECHE
CONDENSA
DA

LECHE
CONDENSADA:
Leche
condensada
con calcio
azucarada
entera. Color:
blanco o
crema de olor
caracteristico
alaroma
lacteo. de
consistencia
liquida; el
producto debe
presentar un
aspectoy
consistencia
uniforme;
debe venir
empacadaen
lata de
aluminiono
debe
presentar
golpes o
abolladuras,
con abertura
abre facil. El
rotulado
obedeceraa
los requisitos
establecidos
enla
Resolucién
5109 de 2005.
Fecha de

Lata por
395g

30

$
30.000,0
0

$|$

$

900.000,0 | 19.950,0 | 598.500,0

0|0

0

$
24.975,0
0

749.250,
00

30

15

200
%

15

50%

$
374.625,
00
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vencimiento
de 12 mesesa
partir de la
fechade
entrega
PRESENTACIO
N: Lata por
395¢g

SENA

64

50193
103

SALSA DE
CHOCOLAT
E

SALSA DE
CHOCOLATE:
Salsafluida de
chocolate. La
adicion de
grasas
vegetales
distintas de la
manteca de
cacao no
deberd
exceder del
5% del
producto
terminado. El
rotulado debe
cumplir con
los requisitos
establecidos
enla
Resolucién
5109 de 2005.
NO DEBE SER
REEMPACADO

PRESENTACIO
N: Envase por
250g

Envase
por 250 g

13

$
21.300,0
0

$| s

$

276.900,0 | 16.650,0 | 216.450,0

0|0

0

$
18.975,0
0

$
246.675,
00

13

186
%

46%

$
132.825,
00
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50161
509

SACHET DE
PANELA

SACHET DE
PANELA:
Panela
pulverizada o
granuladaen
estadode
desarrollo
Optimo para
transportey
manipulacion.
Libre de
humedad
excesiva,
apelmazamien
to,
alteraciones
que impidan
suconsumo,
contaminacién
microbiolégica
, humedad
externa
anormaly
oloreso
sabores
extrafios.
Cumpleconla
normativa
vigentey/o
NTC (ej. NTC
1311).
PRESENTACIO
N: [Especificar
peso/empaqu
e, €]. caja x
100 sobres de
6

PAQUETE
X100
UNIDADES
DE
SACHET X

6g

27

$
15.000,0
0

SENA

S|s $
405.000,0 | 89.850,0 | 2.425.950
0|0 ,00

$
52.425,0
0

$
1.415.47
5,00

27

180
%

12

4%

$
786.375,
00

GCCON-F-046 V.03

92



66

50161
509

SACHET DE
AZUCAR

SACHET DE
AZUCAR:
Azucar blanco,
refinado o
especial en
estado solido
cristalizado de
desarrollo
éptimo para
transportey
manipulacion.
Libre de
humedad
excesiva,
apelmazamien
to,
alteraciones
que impidan
su consumo,
contaminacién
microbioldgica
, humedad
externa
anormaly
oloreso
sabores
extrafios.
Cumple con la
normativa
vigente y/o
NTC (ej. NTC
611 0 NTC
2085).
PRESENTACIO
N: [Especificar
peso/empaqu
e, €j. caja x
100 sobres de
5g

PAQUETE
X100
UNIDADES
DE
SACHET X
58

27

9.000,00

SENA

$| s

$

243.000,0 | 10.350,0 | 279.450,0

0|0

0

$
9.675,00

261.225,
00

27

15

180
%

12

4%

$
145.125,
00
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SENA

MEZCLADORE

S DE MADERA
PARA
BEBIDAS:
Mezclador de
madera,
producto a
base de
madera
maciza o
bambu
natural,
cortadoy
pulidoen
pequefias tiras
planasy/o
redondeadas
MEZCLADO sin a(’iic'ién de
RES DE quimicos. PAQUETE $
MADERA rotulado con

X 1000 4 17.700,0 > 1$1 200,0 5 14.450, g 57.800 g 4 2 200 2 50% 28 9500 0

. 0 o 0 o 0 . 0 0, ° Q2 0
PARA el no(;‘nb:e del UND 0 70.800,00 0 44.800,00 0 0 %
BEBIDAS productor o

0

empacador

(marcas
comerciales),

fecha de
fabricacion,

lote de
produccién,
peso neto,

registro
sanitario o
certificado
correspondien
te, no debe
estar
reempacado.
PRESENTACIO
N: bolsa X
1000 UND

48101
713

67

s $ $ $ s s 106 $
VALOR TOTAL 2.796.12 | 55.232.3 | 2.785.89 | 60.944.3 | 2.791.00 | 58.088.3 5958,5 | 5640,5 % 49.918.1
0,00 10,00 0,00 50,00 5,00 30,00 5 04,00

COTIZACION 1. COTIZACION 2.

COMERCIALIZADOR VERTICAL

AY DISTRIBUIDORA LOGUISTICA Y PROMEDIO
BOYACA REAL SUMINISTROS
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7  VALORESTIMADO / PRESUPUESTO OFICIAL

OBJETO DEL PROCESO: ADQUISICION DE ABARROTES E INSUMOS PARA SUMINISTRO DE ESTRATEGIA AMBIENTES
DE CAFETERIA QUE HACE PARTE DEL CEGAFE

PRESUPUESTO ESTABLECIDO PARA LA PRESENTE CONTRATACION SEGUN ESTUDIO DE MERCADO Realizado el estudio
de mercado se tiene que el presupuesto oficial para el presente proceso es la suma de VEINTITRES MILLONES
CUATROCIENTOS QUINCE MIL SEISCIENTOS SESENTA Y CINCO PESOS CON TREINTA Y TRES CENTAVOS M/CTE
($23.415.665,33), incluido el Impuesto al Valor Agregado (I.V.A.), cuando a ello hubiere lugar y demas impuestos,
tasas, contribuciones de caracter nacional y/o municipal de caracter legal, costos directos e indirectos.

Para la presente modalidad de seleccién, segun el numeral 6 del articulo 85 del Decreto 1510 de 2013 (Ahora
compilado en el Decreto 1082 de 2015), la entidad en primera medida procedera a seleccionar la oferta mas baja, de
la forma como se establece a continuacion para asi seleccionar las propuestas presentadas y posteriormente verificar
el cumplimiento.

Sera de exclusiva responsabilidad del proponente los errores u omisiones en que incurra al indicar los precios
unitarios y/o totales en su propuesta, debiendo asumir los mayores costos y/o pérdidas que se deriven de dichos
errores u omisiones. La Entidad podra realizar las correcciones aritméticas necesarias, teniendo en cuenta que cada
una de las sumas y multiplicaciones de la oferta econédmica no deben contener errores superiores por exceso o por
defecto del (0.1%) por dentro del valor de cada operacidn, la entidad revisard cada una de las mencionadas
operaciones y de encontrar errores aritméticos superiores al (0.1%) la oferta sera rechazada.

Los valores ofertados deben incluir la totalidad de los costos directos e indirectos para la completa y adecuada
ejecucién del contrato objeto del presente proceso de seleccion, asi como todas las contribuciones fiscales y
parafiscales (impuestos, tasas, etc.), establecidas por las diferentes autoridades nacionales, departamentales, o
municipales, con excepcién de los que estrictamente correspondan a la entidad. Por lo tanto, los precios que se
propongan deberan considerar tales conceptos.

Por tal situacion, dada la forma de contratacidn que se presenta para esta necesidad, es decir, la modalidad de
Minima Cuantia es preciso establecer que, cdmo se determinara la oferta de menor precio que, en cumplimiento del
Articulo 84 del Decreto 1510 de 2013 (Ahora compilado en el Decreto 1082 de 2015), serd la evaluada por la Entidad.
Los proponentes sin importar cual sea su naturaleza deben estar inscritos en plataforma SECOP Il y definir todas las
bases del proceso por esa plataforma.

e Lapropuesta econdmica debe presentarse a través de la plataforma transaccional SECOP II.

e Losvalores deberan ser expresados en Moneda Legal Colombiana.

e Los precios contenidos en la propuesta y los que llegaren a pactarse en el desarrollo de la ejecuciéon del
contrato, no estardn sujetos a ajuste alguno.

e Enelevento que se ofrezcan descuentos, éstos no seran considerados para la propuesta.

e Para que sean validas las correcciones, tachaduras, borrones o enmendaduras deberan acompanarse de la
salvedad correspondiente mediante confirmacion con la firma del proponente. En caso contrario se tomaran
como valido el texto original.

e Siexistiere discrepancia entre cifras y textos, se dard prelacion a los textos.

NOTA 1: La Entidad adopta la medida estandar equivalente al valor promedio, basandose en el andlisis de precio
unitario.

NOTA 2: El proponente no puede ofertar un valor superior al promedio establecido para cada item en el estudio
previo y el respectivo analisis de sector, so pena de rechazo.
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NOTA 3: Las ofertas deben incluir todos los gastos, costos, derechos, impuestos, tasas y demas contribuciones
relacionadas con el cumplimiento de la propuesta.

NOTA 4: El valor de la oferta debe expresarse en pesos colombianos; el proponente, en la plataforma del SECOP II,
debe presentar su oferta econémica por el valor total de la oferta.

NOTA 5: La entidad determinara la propuesta de menor valor, obtenida a partir de la sumatoria de los valores
obtenidos de la operacion aritmética dada por Cantidad x valor unitario de todos los items solicitados. La propuesta
con el menor valor sera considerada como la mas favorable.

NOTA 6: Cada suma y multiplicacién en la oferta econdmica no debe contener errores superiores al cero punto uno
(0.1%) por ciento del valor de cada operacién. La entidad revisara cada una de estas operaciones y, si encuentra
errores aritméticos superiores al cero punto uno (0.1%) por ciento, la oferta sera rechazada. Si el valor corregido es
inferior al (0.1%) de la adjudicacion se efectuara por el valor corregido.

NOTA 7: El valor sefialado en el formato propuesta econdmica debe coincidir con el establecido en la plataforma
SECOP Il. Es decir, se le recuerda al oferente que debe presentar, tanto el Formato respectivo, adicionalmente debera
registrar en la plataforma del SECOP Il el valor total de su oferta

NOTA 8: El oferente debe redondear a dos (2) decimales, las operaciones aritméticas de su oferta econdmica, en
caso omiso, cada mal ajuste o redondeo sera tomado como un error aritmético lo anterior, dicha regla se tendras en
cuenta a la hora de evaluar.

VALOR DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL: El presupuesto total serd hasta por la suma de CUARENTA Y NUEVE
MILLONES NOVECIENTOS DIECIOCHO MIL CIENTO CUATRO PESOS M/CTE ($ 49.918.104,00), incluido el Impuesto al
Valor Agregado (I.V.A.), cuando a ello hubiere lugar y demds impuestos, tasas, contribuciones de caracter nacional
y/o municipal de caracter legal, costos directos e indirectos; recursos amparados con el Certificado de Disponibilidad
presupuestal No. No. 11326 del 19 de agosto de 2026.

ANALISIS DE PRECIOS ARTIFICIALMENTE BAJOS

De conformidad con lo establecido en la guia “CCE-EICP-GI-27, version 01 del 16 de diciembre de 2024”, expedida
por la Agencia Nacional de Contratacion Publica — Colombia Compra Eficiente, la entidad adoptara la metodologia
alli descrita para la verificacidon y analisis de los precios ofertados por los proponentes dentro del presente proceso
de seleccién.

En ese sentido, una vez recibidas las ofertas econdmicas, la entidad realizard el andlisis correspondiente con el
propdsito de identificar posibles precios artificialmente bajos que puedan comprometer la adecuada ejecucién del
contrato o evidenciar inconsistencias frente a las condiciones técnicas, econdmicas y financieras del proceso.

Para tal efecto, se aplicaran los criterios y parametros definidos en la citada guia, evaluando la coherencia de los
valores ofertados frente al andlisis del sector, las condiciones del mercado, los costos asociados a la ejecucion del
objeto contractual y los demds elementos que permitan determinar la viabilidad de la propuesta econdmica
presentada por los oferentes.

En caso de evidenciarse que una oferta presenta indicios de precios artificialmente bajos, la entidad podra requerir
al proponente para que justifique y soporte técnicamente la estructura de su oferta econdmica, de conformidad con
el procedimiento establecido en la mencionada guia y en las disposiciones aplicables al proceso de contratacion. Con
fundamento en dicha justificacién, la entidad procedera a evaluar la razonabilidad de los valores ofertados y adoptara
la decisién que corresponda dentro del proceso de seleccién.
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o COMPARACION ABSOLUTA
“..)

En la comparacién absoluta, la Entidad Estatal contrasta el valor de cada oferta con el costo estimado de la provision
del bien o servicio de acuerdo con el Estudio del Sector elaborado por la Entidad Estatal, con el fin de identificar si la
oferta es significativamente inferior al valor estimado. Se recomienda su utilizacion cuando desde la fase de
planeacion existe claridad sobre el precio o costos para la entrega de losbienes, servicios u obras que se estan
contratando, y cuando en el desarrollo del proceso de seleccidn recibe menos de 5 ofertas. Para la comparacién, la
entidad contrasta la variacion del valor de cada oferta con el costo estimado de la provisién del bien o servicio de
acuerdo con el Estudio del Sector, para lo cual podra utilizar |a siguiente férmula:

P-0
Vo = X 100%

Donde:

Vo: es la variacién de la oferta del proveedor con respecto al precio estimado por la Entidad Estatal
P: es el precio estimado por la entidad estatal
O: es el precio ofrecido por el proponente

La Entidad Estatal debe solicitar aclaracion a los proponentes cuyas ofertas sean menores en un 20%, o un mayor
porcentaje, al costo total estimado por la Entidad Estatal

()

Acorde con lo sefialado previamente, en el evento en que dentro del proceso de seleccion se presenten cuatro (4)
propuestas o menos, la entidad adoptard la metodologia de Comparacion Absoluta. En tal sentido, aquella propuesta
econdmica cuyo valor sea inferior en un veinte por ciento (20%) o mas respecto del valor estimado por la entidad
para el proceso sera objeto de verificacién y sometida al correspondiente requerimiento de aclaracién por parte del
proponente, con el fin de que justifique la razonabilidad de su oferta econémica.

e COMPARACION RELATIVA
“(..)

En la comparacidn relativa, la Entidad Estatal contrasta la informa ciéon que obtiene a partir del universo de ofertas
que presentan los proponentes en el proceso de seleccion, y se sugiere utilizarla cuan do la Entidad recibe cinco (5)
o mas ofertas. Con el fin de identificar ofertas que puedan ser consideradas como artificialmente bajas, la Entidad
utilizard la siguiente metodologia para establecer un valor minimo aceptable:

a) Primero deberd tomar el conjunto de ofertas a evaluar.

b) Posteriormente calculara la mediana, dependiendo de la dispersion de los datos el promedio del valor de
cada oferta o, de cada item dentro de la oferta.

c) Luego, calculard la desviacidn estandar del conjunto.

d) Y finalmente determinard el valor minimo aceptable para la Entidad Estatal de acuerdo con la metodologia
expli cada a continuacion.

Para calcular la mediana, la Entidad Estatal debe ordenar los valo res de mayor a menor y tomar el valor de la oferta
en la mitad de la lista. Si el nimero de ofertas es par, debe tomar los dos (2) valores de la mitad, sumarlos y dividirlo

en dos (2).

Nota: La medida de tendencia central sefialada también podra ser calculada utilizando la funcién <<Mediana>> en
Excel.

El calculo de la desviacion estandar del conjunto corresponderad al resultado de aplicar la siguiente férmula
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Zi":l (Valor de la of erta; — Promedio de las of ertas)?

Desviacion Estandar = V
n

Donde n es el nimero de ofertas

Nota: La desviacion estandar también podra ser calculada utilizando la funcién <<Desvest.p>> en Excel

Finalmente, el calculo del valor minimo aceptable correspondera al resultado de aplicar la siguiente formula
Valor minimo aceptable = Mediana — Desviacién Estandar

Conforme a lo anterior, la Entidad Estatal puede identificar como posibles ofertas artificialmente bajas, a todas las
ofertas que cuen ten con valores por debajo del valor minimo aceptable. Por lo que, en la resolucidn de adjudicacion
del Proceso de Contratacion, debe incorporar una explicacién detallada y completa de la metodologia que utilizd
para identificar posibles ofertas artificialmente bajas. Sin embargo, en los eventos que el proceso de seleccion del
contratista no contemple dicha resolucion, como es el caso de los procesos de minima cuantia, la Entidad Estatal
realizara esa explicacion antes de aceptar la oferta mas favorable.

()

Acorde con lo anterior, en el evento en que dentro del proceso de seleccidn se presenten cinco (5) o mas ofertas, la
entidad aplicard el método de Comparacién Relativa, mediante el cual se determinara un valor de referencia
calculado aritméticamente a partir de las propuestas presentadas. En consecuencia, aquellas ofertas econdmicas que
se encuentren por debajo del valor determinado mediante dicho cdlculo serdn sometidas al procedimiento de
verificacidn y requerimiento de aclaracidn por parte del proponente, con el fin de que justifique la razonabilidad de
los precios ofertados.

8  ASPECTOS PRESUPUESTALES

RUBRO: 27
PRESUPUESTO Dependencia Posicion del gasto VALOR
Fuente C-3603-1300-20-20305C-3603025-02 ADQUIS. DE BYS
930545 CENTRO DE .
GESTION ADMINISTRATIVA[ SERVICIO DE FORMACION PROFESIONAL . VALOR TOTAL DEL CDP
INTEGRAL - FORTALECIMIENTO DE LA PRESTACION
Y FORTALECIMIENTO ) CINCUENTA MILLONES
. DEL SERVICIO DE FORMACION PROFESIONAL Y EL
Propios EMPRESARIALBOYACA . DE PESOS M/CTE
. SERVICIOS PRESTADOS A RECONOCIMIENTO DE SABERES PREVIOS CON ENFASIS($50 000.000.00)
FORM EN POBLACIONES CAMPESINAS Y POPULARES EN T
COLOMBIA NACIONAL
CDP:
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C do i — C Usuaro Soilciants: MEhalen DAVID FEUIPE VALERO JEREZ
Unidias & Sutunicad 360200015 CENTRO DE GESTION ADMINISTRATIVA Y
Ejecutors Solckante 230510 FORTALECIMIENTO EMPRESARIAL-
BOYACA
Fecha y Hom Sistera: 1905202€ 1200008 m.
DAD
El susortto Jofs de que exicls y b do on loc “Heenc actos™
s feeey ocha Rugtave: s oe1e |mn-r|‘n~u- 030001 U0510 CENTRO DE GESTION ADMMISTRATIVA ¥ FORTALECIMENTO ENPIE SARIAL- BOYACA
Vigencis Presupoestal  [Acuat atace: Cenwazo Tpe: G Uso Caga Memor [Nsgens
Vatcr inkctas: 50000 000,00 | Viber Teotal Oparaciones: | 0.00( Valor Actset.: ao:mrmmlc“‘“ 5 000000000 - 0.0
BoLCITUD DE mENES ¥
Numers 1 7 ecta Raglatro: Imm Hemaro. . |vbo¢-¢o--u
ITEM PARA APECTACION D€ GASTO
casto ruewte | 2ECURS0| sruac
s cEnrODE | C-000-1300-00-A08C- 2800252 ADQLIS. D€ rECHA VALOR MICIAL | VALOR OPERACION | VALOR ACTUAL |  8ALDO X VALOR SLOGUEADD
apaTIonN 75 - SEIICIO D8 FORMACION PROFESIONAL OPERACION coMPRONETER
ot RATHAY  |INTEGRAL - FORTALECIMENTO DE LA
PoRTALECAMNTD | PRESTACION DL BERVICK) DE FORMACISN » cor
iy g PROFEGONAL Y EL RECONOCWIENTO DE Piplon
BOvAcA . sefwcos  |SASERES PREVIOS CON ENPASIS EN
ey 65 CAMPESIAZ Y POPULARES EX
iarerer coLomea NacioNAL
Totat 50 000,000, 00) aoo|  soooocco  seocamooe am)
otieto: MATERIALES PARA FORMACIGN PROVESIONAL - ADGUISICION DE ABARRGTES € INSUMOS PARA SIMNSTRO DE ESTRATECIA AVEIENTES DE CAFETERIA GUE HAGE PARTE ORL CEGATE
Fima Recponcable
Pigm 1 de 1

En desarrollo del estudio de mercado el valor estimado del contrato resulta de las siguientes variables: Los precios
corresponden a los precios del mercado local.

El valor total es el limite monetario al que se puede llegar, ya que las cantidades de cada item seran manejadas y estan
supeditadas segun la singularidad del mantenimiento a realizar.

El valor comprendido incluye todos los costos directos e indirectos en condiciones normales, que se puedan generar.

También se encuentra calculada la no afectacion al equilibrio econédmico del contrato por lo que se tuvo en cuenta los
descuentos municipales y nacionales que se generan en el pago del presente contrato

Por lo anteriormente expuesto los costos unitarios de cada item sefialados en la propuesta favorecida no seran
modificados en la ejecucién del contrato.

Dado en Tunja a los, 21 dias del mes de agosto de 2026

Firmado digitalmente
por RODRIGUEZ PARRA
ROCIO DEL MAR

ROCIO DEL MAR RODRIGUEZ PARRA
Subdirectora (E) del Centro de Gestiéon Administrativa y Fortalecimiento Empresarial

Reviso:

GUSTAVO ENRIQUE CELY CAMARGO
Coordinador administrativo

Reviso y proyecto: Estefany Jissela Gutiérrez Ayala- Apoyo Juridico Gestidn Contractual - area administrativa ﬁy

Proyecto: Yerson Nicolas Cortes -Apoyo coordinacién administrativa
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