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JUSTIFICACION

La asignatura Emprendimiento y Creatividad busca abrir un espacio para que los estudiantes reconozcan la
importancia de la innovacion como motor de transformacién social y econémica. No se trata unicamente de disefiar
ideas de negocio, sino de comprender cémo la creatividad puede convertirse en un recurso fundamental para
resolver problemas reales de las comunidades y generar alternativas sostenibles.

En este curso se entiende el emprendimiento como una practica que no se limita al ambito empresarial tradicional,
sino que incluye iniciativas sociales, culturales y comunitarias. La creatividad se asume como una capacidad
presente en todos los individuos, que puede potenciarse a través de metodologias participativas, la experimentacion
y la reflexion critica sobre la realidad.

La pertinencia de este espacio radica en que permite a los estudiantes integrar su potencial creativo con
herramientas de emprendimiento, orientando proyectos que fortalezcan el tejido social y aporten a la construccion de
economias diversas y solidarias.

PROGRAMACION DEL CONTENIDO

OBJETIVO GENERAL

Fortalecer la capacidad de los estudiantes para generar propuestas de emprendimiento fundamentadas en la
creatividad, orientadas a la transformacion social, cultural y econdmica.




OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Desarrollar habilidades de pensamiento creativo aplicadas al disefio de proyectos de emprendimiento.
e Analizar experiencias de innovacién en contextos sociales, comunitarios y empresariales.
e Integrar herramientas metodoldgicas que permitan validar y fortalecer ideas de negocio innovadoras.

e Promover el trabajo colaborativo como estrategia para potenciar la creatividad colectiva.

PROPOSITO DE FORMACION

e Desarrollar la capacidad de generar ideas innovadoras aplicables a diferentes contextos sociales y
productivos.

e Fomentar el pensamiento creativo como herramienta para el disefio de proyectos de emprendimiento.
e Valorar el emprendimiento como una practica social que puede transformar realidades comunitarias.

e Integrar la innovacion y la creatividad en la formulacion de propuestas sostenibles y pertinentes.

NUCLEOS PROBLEMICOS

El curso se orientara a partir de preguntas como:
e ;Como se puede entender el emprendimiento mas alla de la I6gica de mercado?

e ;De qué manera la creatividad puede convertirse en una herramienta para responder a los problemas de las
comunidades?

e ;Qué desafios enfrentan los emprendedores al vincular innovacion con sostenibilidad social y cultural?

e ;Como se fortalecen procesos colectivos a través de proyectos creativos y no solo desde la iniciativa
individual?

e ;Qué aprendizajes deja la comparacion entre experiencias de emprendimiento convencional y experiencias
comunitarias o solidarias?

EJES DE CONTENIDO

e Creatividad como capacidad humana y practica social.
e Herramientas para el desarrollo de la innovacion.

e Emprendimiento social, cultural y comunitario.

e Estrategias de disefio y validacion de ideas.

e Experiencias de emprendimiento creativo en contextos locales y globales.

METODOLOGIA

El curso se desarrollara a través de seminarios, talleres y estudios de caso. Se fomentara la discusion grupal y la
reflexion critica sobre propuestas que integren la dimension social a los negocios. Se propondran actividades como:

e Talleres de creatividad: ejercicios practicos de generacion de ideas.
e Seminarios de discusion: reflexion a partir de lecturas y experiencias de emprendimiento.
e Estudios de caso: analisis critico de experiencias exitosas y fallidas.
e Trabajo en equipos: disefio y validacion de propuestas innovadoras.

e Presentaciones orales y escritas: socializacién de avances y resultados.




RECURSOS

El espacio académico se apoyara en el trabajo dentro del aula y en el uso de herramientas virtuales. Para ello se
dispondra de un conjunto de textos de lectura que alimenten la reflexion y el debate, asi como materiales didacticos
disefiados para fortalecer el aprendizaje. Se contara ademas con:

e Textos académicos y guias metodolégicas sobre creatividad y emprendimiento.

e Acceso a bibliotecas fisicas y digitales.

e Herramientas digitales para prototipado y disefio colaborativo.

e Tutorias personalizadas y asesorias grupales.
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EVALUACION

La evaluacion se orientara por los lineamientos institucionales, combinando procesos cuantitativos y cualitativos. Se
aplicara heteroevaluacién, coevaluacién y autoevaluacion, de manera que se reconozcan los aprendizajes
individuales y colectivos.

Las evidencias de aprendizaje incluyen: talleres de creatividad, estudios de caso, debates, trabajos escritos y
proyectos de emprendimiento con enfoque innovador. Se busca fortalecer la capacidad de articular creatividad con
pertinencia social y viabilidad practica.
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PERIODOS

TIPO DE EVALUACION

%

Corte 1

Ejercicios practicos de creatividad,
lecturas criticas y talleres de
ideacion.

35

Corte 2

Estudio de caso y ensayo reflexivo
sobre experiencias de
emprendimiento creativo.

35

Corte Final

Proyecto integrador con propuesta
de emprendimiento innovador,
presentacion escrita y oral.

30




