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Villavicencio, 24 de agosto del 2026

DATOS GENERALES DEL PROCESO

Modalidad de seleccion MINIMA CUANTIA
Clase de contrato PRESTACION DE SERVICIOS PUBLICITARIOS
Objeto PLAN DE MEDIOS PARA LA DIVULGACION DE

INFORMACION, ACTIVIDADES Y/O EVENTOS DEL
INSTITUTO DE TURISMO DE VILLAVICENCIO EN EL
MARCO DE LA PROMOCION DE LA MARCA VILLAVO
AQUI ESTA EL LLANO,

Plazo de ejecucion LOTE 1. TRES (3) MESES

LOTE 2; UN (1) MES

LOTE 3: TRES (3) MESES

LOTE 4: TRES (3) MESES

CcODIGO .
NO UNSPSC DESCRIPCION

1 82101600 | Publicidad difundida

Con el fin de dar cumplimiento a lo establecido en el Decreto 1082 de 2015 en el Articulo
2.2.1,1.1.6.1. Deber de analisis de las Entidades Estatales. La Entidad Estatal debe hacer,
durante la etapa de planeacién, el analisis necesario para conocer el sector relativo al objeto
del Procesc de Contratacion desde las perspectivas legal, comercial, financiera,
organizacional, técnica, y de analisis de Riesgo.

La Entidad Estatal debe dejar constancia de este analisis en los Documentos del Proceso” y
tomando como orientacion ia “Guia de Elaboracién de Estudio del Sectar ~GEES -Version 2"
de Colombia Compra Eficiente, la entidad, después de identificar su necesidad, debe definir e
investigar el sector al cual pertenece el bien o servicio requerido, las condiciones del mismo
para poder identificar los requisitos habilitantes, para lo cual debe tener en cuenta las
siguientes areas:

1. ASPECTOS GENERALES DEL MERCADO

La Entidad Estatal obtiene una idea general del mercado y revisa el escenario de! sector
relacionado con el bien, obra o servicio relevantes en el Proceso de Contratacién, lo cual
permite hacer un Perfilamiento del Mercado a nivel general.

La actividad econdmica esta dividida en sectores econémicos y los cuales se refieren a una
parte de la actividad econémica cuyos elementos tienen caracteristicas comunes, que guardan
una unidad y se diferencian de otras agrupaciones. Esta division se realiza de acuerdo con los
procesos de praduccidn que ocurren al interior de cada unao de ellos.

Segtn la division de la economia clasica, los sectores de la economia son los siguientes:
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a.

Sector primario o agropecuario: Es el sector que obtiene el producto de sus
actividades directamente de la naturaleza, sin ningin proceso de transformacion.
Dentro de este sector se encuentran la agricultura, la ganaderia, Ia silvicultura, la caza
y la pesca. No se incluyen dentro de este sector a la mineria y a la extraccion de
petroleo, las cuales se consideran parte del sector industrial.

Sector secundario industrial: Comprende todas las actividades econdmicas de un
pais relacionadas con la transformacion industrial de los alimentos y otros tipos de
bienes o mercancias, los cuales se utilizan como base para la fabricacién de nuevos
productos.

Sector terciario o de servicios: Incluye todas aquellas actividades gue no producen
una mercancia en si, pero que son necesarias para el funcionamiento de la economia.
Como ejemplos de ello tenemos el comercio, los restaurantes, los hoteles, el
transporte, los servicios financieros, las comunicaciones, los servicios de educacion,
los servicios profesionales, el Gobierno, etc.

Es indispensable aclarar que los dos primeros sectores producen bienes tangibles, porlo cual
son considerados como sectores productivos, El tercer sector se considera no productivo en
tanto gque no produce bienes tangibles, pero, sin embargo, contribuye a la formacién el ingreso
nacional y del producto nacional.

Aungue los sectores anteriormente indicados son aquellos que Iz teoria econdmica menciona
como sectores de la economia, es comun gue las actividades econdmicas se diferencien atn
mas dependiendo de su especializacion, como se menciona a continuacion:

ANRNENEN

(\

Sector agropecuario; Corresponde al sector primario mencionado anteriormente.
Sector Industrial: Corresponde al sector secundario mencionado anteriormente.
Sector Servicios; Corresponde al sector terciario mencionado anteriormente.

Sector transporte: Hace parte del sector terciario, e incluye el transporte de carga,
servicio de transporte publico, transporte terrestre, agreo, maritimo, etc.

Sector comercio: Hace parte del sector terciario de la economia, e incluye comercio al
por mayor, minorista, centros comerciales, camaras de comercio, plazas de mercado y
en general, a todos aguellos que se relacionan con la actividad de comercio de diversos
praoductos a nivel nacional o internacional.

Sector financiero; Hace parte del sector terciario de la economia, en este sector se
incluyen todas aquellas organizaciones relacionadas con actividades bancarias y
financieras, fondos de pensiones y cesantias, fiduciarias, seguros, etc.

Sector de la construccion: Hace parte del secior secundario de la economia, En este
sector se incluyen las empresas y organizaciones relacionadas con la construccion, al
igual que los arquitectos & ingenieros, las empresas productoras de materiales para la
construccion etc.

Sector minero y energético: Hace parte del sector secundario de la economia, se
incluyen en é&l, todas las empresas que se relacionan con la actividad minera y
energetica de cualguier tipo (extraccion de carbén, esmeraldas, gas y petrdleo;
empresas generadoras de energia, etc.

Sector solidario: Hace parte del sector secundario de la economia, en este sector se
incluyen las cooperativas, las cajas de compensacion familiar, las empresas solidarias
de salud, entre otras.

Sector de comunicaciones: Hace parte del sector secundario de la economia, en este
sector se incluyen todas las empresas y organizacicnes relacionadas con los medios
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de comunicacion como (telefonia fija y celular, empresas de publicidad, periddicos,
editoriales, etc.

Con el propésito de observar lo dispuesto en el articulo 2.2.1.2.1.5.1 del Decreto 1082 de 2015,
en relacion con el estudio de mercado, la secretaria de Derechos Humanos y Paz identificd
que el sector relativo al objeto de la presente contratacion esta integrado por el conjunto de
empresas pertenecientes al sector terciario o de servicios, que incluye todas aquellas
actividades que no producen una mercancia en si, pero que son necesarios para el
funcionamiento de la economia.

A. Anidlisis Econémico :
Identificacién del sector econémico al cual pertenece la necesidad
SECTOR DE SERVICIOS PUBLICITARIOS

l.a actualidad implica buscar la diversificacion del uso de los medios de comunicacién, para
lograr llegar a todas las personas, pues se reconoce la existencia de una clasificacion de los
medios que usan de acuerdo a la edad, especialmente, en la actualidad la poblacién joven se
inclina por el uso de redes sociales y la publicidad digital, de ahi que estas lideran la captacion
de audiencias con un 72%, la televisién y la radio se ubican en un segundo lugar con un 62%.

En cuanto a las noticias impresas, estas han mantenido informados a 28% de los colombianos,
reportando un crecimiento de cuatro puntos porcentuales en 2023 versus 2021.

Y segun el Comisién de Regulacion de Comunicaciones -CRG, en el semestre los lectores de
prensa impresa crecieron 30% en el pais. Estos resultados han hecho que tanto la radio como
la television v la prensa sigan siendo atractivos para la pauta publicitaria y la transmision de
mensajes institucionaies,

Debe entonces destacarse, que el desarrollo de las tecnologias ha incidido en la forma en que
accedemos a la informacion, en la actualidad escuchar radio, ver contenidos, entre ofros, es
mucho mas facil por cuanto los dispositivos celulares permiten estas acciones, de ahi que la
posibilidad de impactar y llegar a la poblacién resulta ser mucho mas efectivo en las actuales
condiciones.

Debe destacarse que el desarrollo de las tecnologias ha tenido un impacto significativo en la
humanidad, pues no solo ha sido herramienta transformadora en muchas greas, incluyendo la
medicina, la comunicacion, la ciencia, en la industria, generando dinamismo econdmico y
social, entre otros; en el caso de las comunicaciones la tecnologia ha transformado la forma
en que las personas interactuan y comparten informacién.

En ese contexto, debe decirse entonces que sin lugar a duda la revolucién digital ha generado
un aumento significativo en la creacion y el consumo de medios digitales. Actualmente, se
evidencia un incremento importante en el nimero de trabajadores dedicados a los medios
digitales, frente al nimero a los periodistas que trabajan en los medios impresos. Esto refleja
fa creciente importancia de los medios digitales como fuentes primarias de informacion y
noticias. No puede entonces negarse que la era digital ha traido consigo un conjunto de
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oportunidades emocionantes para ef periodismo, permitiendo a los profesionales de los
medios explorar y aprovechar nuevas formas de contar historias e informar at piblico.

a. Servicios incluidos en el sector

En atencion a lo anterior y considerando el alcance del objeto contractual, el presente proceso
pertenece al Sector terciaric o de servicios, que Incluye todas aquellas actividades que no
producen una mercancia en si, pero gue son necesarias para el funcionamiento de la
economia. Los servicios de publicidad difundida, presentan una rapida eveolucion que se ve
reflejada en la diversidad alternativas para la difucion de publicidad, lo cual genera rezago de
tas clasificaciones en relacidn con las dinamicas empresariales, Algunas actividades acarrean
una dificultad en su clasificacidn a nivel de clase, ya que existen empresas con actividades
que contemplan productos asociados a diferentes clases CliU.

s  Seccidén M “Actividades profesionales, cientificas y técnicas, propiamenie la clase 7310
“PUBLICIDAD”

SECCION NOMBRE DE LA | DIVISION | GRUPO | CLASE DESCRIPCION
SECCION
M Actividades 73 731 7310 PUBLICIDAD
profesionales,
cientificas y
técnicas
Fuente:htips:/ fwww dane.gov.caffiles/sen fnemenclaturafeiiv/CL
U _Rev 4 _AC2022.df

Esta clase incluye:

s Elsuministro de una completa gama de servicios de publicidad (mediante recursos propios
0 por subcontratacidn), incluyendo servicios de asesoria, servicios creativos, produccisn
de material publicitario y utilizacion de los medios de difusién.

» La creacidn y la realizacidn de campanas de publicidad que incluyen: - Creacidn y
colocacién de anuncios en periddicos, revistas, programas de radio, television, Internet y
otros medios de difusién. - Creacion y colocacian de anuncios de publicidad exterior; por
ejemplo, mediante carteles, carteleras, tableros, boletines, decoracién de vitrinas, disefio
de salas de exhibicion con fines publicitarios, colocacion de anuncios en automaéviles y
autobuses, entre otros. - Representacion de medios de difusidn, a saber, venta de tiempo
y espacio en diversos medios de difusion interesados en la obtencién de anuncios. -
Publicidad aérea. - Distribucion y entrega de material publicitario o muestras. - Alguiler de
espacios publicitarios en vallas publicitarias, etcétera. - Creacidn de stands y otras
estructuras y sitios de exhibicidn con fines publicitarios.

« El manejo de campafias de mercadeo y otros servicios publicitarios, dirigidos a atraer y
retener clientes: - Promocion de productos. - Comercializacion en puntos de venta. -
Publicidad directa via correo. - Consultoria en comercializacion.
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* Seccion M “Actividades profesionales, cientificas y técnicas, propiamente la clase 7310

“PUBLICIDAD”
SECCION | NOMBRE DE LA | DIVISION { GRUPO | CLASE DESCRIPCION
SECCION
J informacion y 58 581 5813 | Edicién de periddicos, revistas
comunicacionges y otras publicaciones
periddicas

Fuenteipttps: f fwww.dane.gov.coffiles /sen/nomenclatura foiufCl
IU_Rev 4 AC2022.pdf

Esta clase incluye:

» La edicién impresa o en formato electronico, incluso por internet, de publicaciones
periddicas tales como: - Periddicos, periddicos de anuncios publicitarios, periédicos de
contenido técnico o general, tiras comicas, boletines informativos, entre otros. - Edicion
de revistas y otras publicaciones periddicas, entre ellas las académicas, agricolas,
comerciales, financieras, juveniles, profesionales, religiosas, técnicas, con contenido
para aduitos, entre otras. - Edicion de guias de programacién de radio y television.

=

Agentes que componen el sector

Agencias de Marketing v pulicidad
Medios de difusién

Creadores de contenidod
Periodistas

Influencers

Disefiadores Graficos

Publicistas

Anunciantes

2SR SENENENE N NN

o

Gremios que componen el sector

Superintendencia de Industria y Comercio (SIC).
Ministerio de Comercio, industria y Turismo:

Federacion Nacional de Comerciantes (FENALCO).
Asociacion Nacional de Anunciantes de Colombia (ANDA),

ANENENEN

o

Cifras totales de ventas:

La Encuesta Mensual de Servicios es una operacién estadistica por medio de la cual e
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANF) obtiene ia informacion de las
variables principales del sector servicios para el analisis de su evolucién en el corto plazo. En
el proceso permanente de mejoramiento y actualizacian de las estadisticas econémicas y con
el propésito de responder a estandares nacionales e internacionales, tanto metodoldgicos
comao de clasificacion, a partir del mes estadistico enero de 2020 se dan a conocer al publico
los resultados del rediserio de la Encuesta Mensual de Servicios que contempla varias mejoras
metodolagicas como la inclusion de resultados de la variable variacién de los salarios promedio
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Villacencio

por subsector de servicios y tipo de contratacion, ademas del paso a un muestreo probabilistico

basadoc en un marco mejorado que incrementd la cobertura al implementar menores
parametros de inclusion

Encuesta Mensual de Servicios (EMS)
Junio de 2026P

Gréfico 1. Variacion anual de los ingresos nominales, segin subsector de servicios
Total nacional
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Variacion anual de los ingresos nominales y contribucién por tipo de ingresos, segtn subsector
de servicios (Junio 2026p / Junic 2025), En junio de 2026, dieciséis de los dieciocho
subsectores de servicios presentaron variacion positiva en los ingresos totales, en
comparacion con junio de 2025, entre esas actividades de programacion y transmision,
agencias de noticias, con una variacion del 27,6 % en comparacion con junio de 2025.

Fuente: https://www.dane.gov.coffiles/operaciones/EMS/bol-EMS-jun2026.pdf

e. Variables econdmicas que afectan el sector

IPC
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En junio de 2026 |a variacion. mensual del IPC fue 0, 30% 1z variacian ais corrids fun 477%y
la anual 6,14%.

En junio de 2026 la variacién anual del IPC fue 6,14%, es decir, 1,32 puntos porcentuales
mayor que la reportada en el mismo periodo del 2ie anterior, cuande fuc do 4 8297,

VariaciGnmensual, afiy corrido y anual
Total nacional
2025 - 2026 (junic)

1PC total 0,10 0,39 3,74 4,77 4,82 6,14

El comportamiento mensual del IPC total en junio de 2026 (0,39%) se explicd
principalmente por la variacion mensual de las divisicnes Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles y Alimentos y bebidas no aicohgiicas. Las
mayores variaciones se presentaron en las divisiones Alimentos y bebidas no
alcohélicas (0,67%) y Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles
Fuente: ' https://www.dane.gov.cofindex. php/estadisticas-por-temalorecios-y-
costos/indice-de-precios-al-consumidor-ipc/ipc-informacion-tecnica

SALARIO MINIMO . . e i e ——— e

Lavariacién de salario se refiere acualquier cambio temporal o permanente en la
remuneracion de un trabajador, causado por factores como ascensos, bonificaciones
esporadicas {variacion transitoria) o ajustes. por_inflacian_ (variacidn perraanente),_camo.a!
aumento anual del salaric minimo en Colombia para 2026, que subié un 23%. Es clave
diferenciar entre una variacion transitoria (pagos extra no habituales} y una variacién
permanente (cambio en el salario base), que afecta las cotizaciones y beneficios sociales,
como se ve en los decretos que ajustaron el salario minima colombiano 3 $1 750 905 nara
20286,

IMPACTO COMBINADO:

El impacto combinado de la inflacién, la variacién del SMMLV v Ia tasa da camhin nuede taner
efectos complejos en el sector. Por ejemplo, una alta inflacién combinada con una depreciacion
del peso puede crear una espiral de precios donde los aumentos de costos se retroalimentan,
llevando a ajustes constantes de precios y salarios. Esto puede crear incertidumbre
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econdmica, lo que afecta la planificacion y la inversidn en el sector. Las empresas pueden ser
reticentes a expandirse o invertir en nuevas tecnologias si no pueden prever con precisién sus
costos y margenes de beneficio.

Indicador de Seguimiento a la Economia {ISE)

ayo de 2026PF

Tasa de crecimiento anual del indice del Indicador de Seguimiento a ta Economia
Serie ariginal y serie ajustada por efecto estacional y calendario
20237 2026 Mmayn)

{1SE)

-— Original  ~ — - Austada por electe estacional y calendario

4,10

4,05
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2024p 2625pr 2026pr :

El Indicador de seguimiento a la economia es un indice sintético cuyo fin es proporcionar una
medida de la evolucion de la actividad real de la economia en el corto plazo, el cual se ajusta
a la metodologia utilizada en las cuentas nacionales trimestrales; compuesto por un conjunto
heterogéneo de indicadores mensuales representativos de las actividades econdmicas.

Para el mes de mayo de 2026pr, el ISE en su serie original se ubicé en 129,16, lo que
representd un crecimiento de 4,10% respecto al mes de mayo de 2025pr.

Para el mes de mayo de 2026pr, el ISE en su serie ajustada por efecto estacional y calendario
se ubico en 128,91, lo que representt un crecimiento de 4,08% respecto al mes de mayo de
2025pr (124,81).

hitps:/fwww.dane. gov.coffiles/operaciones/ISE/bol-ISE-may 2026 pdf

El Sector de Servicios se impacta negativamente por dindamicas que son comunes a otros
sectores, por ejemplo:

. Deéficit en la cualificacién del recurso humano: Las dindmicas econdmicas de las
regiones, son distintas en la regidn del pais. Esto condiciona el talento humano para el el sector



PROCESO DE GESTION CONTRACTUAL
ANALISIS DEL SECTOR
sl (TODAS LAS MODALIDADES DE CONTRATACION)
Villavicencio | Cédigo: FR-GCO-110-10| Version: 02 | Vigencia: 02/01/2026 | Pagina 9 de 50

de servicios de consultoria, toda vez, que, para la ejecucion de dichos servicios se requiere de
personal calificado, especialista en las areas necesarias para desempefiar el servicio, lo que
en algunos casos condicicna el servicio a la poca disponibilidad de profesionales en areas
especificas, de los cuales existe poca oferta 0 muy costosa.

. Emergencia Sanitaria : La prestacion de servicios personales ha sido uno de los
sectores mas afectados por la emergencia sanitaria tal por el riesgo de trasmision del virus al
tener contacte cercano con las personas.

2. ANALISIS TECNICO

El panorama digital en Colombia ha experimentado un notable dinamismo en los tltimaos afos,
evidenciado por un crecimiento sostenido en |a adopcion de tecnologias digitales y en el uso de
Internet y redes sociales en todo el pais. A nivel mundial, para inicios de 2026 mas de 5.410
millones de personas utilizan redes sociales, lo que representa aproximadamente entre el 84 %
y el 85 % de la poblacién global. En promedio, los usuarios pasan mas de dos horas y media al
dia en estas plataformas y utilizan entre 6,75 y 8 redes sociales diferentes al mes,
principaimente con fines de interacciéon social, entretenimiento y acceso a informacion
(DataReportal — Global Digital Insights, 2026).

De igual manera, el informe Digital 2024: Global Overview Report, elaborado por We Are Social
y Hootsuite, ofrece una vision integral de este avance con datos actualizados a enero de 2024,
Dicho reporte evidencia que Colombia ha presentado transformaciones relevantes en materia
de conectividad, habitos de consumo digital y preferencias en el uso de platafoermas, lo que
refleja la rapida evolucién del ecosistema digital v su creciente influencia en la comunicacion, la
promogcion y el acceso a la informacién en el pais.

De acuerdo con la grafica anterior, se evidencia que un porcentaje significativo de poblacion
colombiana entre 16 a 64 afios de edad, usa dispositivos moéviles y tecnolégicos, 10 que
significa que su consumo de informacidn digital es superior. De acuerdo con los reportes
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estadisticos el tiempo que los usuarios colombianos invierten en Internet y dispositivos
digitales se administra en la conexion a internet en un promedio de 8 horas y 43 minutos, 3
horas y 23 minutos en redes sociales, entre otros. Es por ello que generar una estrategia de
comunicacion y promocidn a través de medios digitales, resulta en la actualidad una manera
de llegar a un publico que no viene familiarizado con los medios tradicionales de comunicacién,
esto es radio, prensa o television, que por su desarrollo que esta generalmente asociado a la
edad, estd mas interesado en explorar otros medios de informacion que resulten mas acorde
con su forma de infarmarse.

En Colombia el uso de internet ha venido siendo creciente

Segqun las cifras, existian 39,51 millones de usuarios de internet en Colombia, logrande asi una
penetracion de internet del 75,7%, es decir se incrementd un 0,4% frente al afio 2023. Son estas
cifras las que obligan a las organizaciones a explorar nuevas formas de posicionar productos,
rmarcas y en general dar informacion de ahi que para el Instituto resulte fundamental impactar
al mayor nitmero de personas usando para ello las herramientas y medios de comunicacion
diversos que existen, siendo el digital un de los mas importante.

Esta forma de promocionar, busca que sea dindamica y corta, come [0 son los espacios en la
web, siendc asi una forma de que los usuarios capten de una manera sencilla toda la
informacion sobre la marca "Villave Aqui esta el Liano”, con las diferentes gestiones, actividades
y eventos que se realicen. Adicionalmente la informacién que se va a brindar en los espacios,
de nuestra programacion es para mantener a nuestros oyentes y seguidores informados de lo
gue ocurre en nuestra maravillosa ciudad, a todas las regiones de nuestro pais y también el
mundo, y conozean tedo lo que implica el decir "Villavo Aqui esta El Liang”,

Un aspecto importante es 1a gestion de la reputacion y la imagen de las organizaciones,
instituciones y marcas, es por ello por lo gue los espacios digitales, nos pueden brindar el
resultado de las estrategias de comunicacion gue promuevan la imagen positiva de la entidad
y de sus seguidores estabieciendo una relacién sdlida con el publico. A través de la gestion de
la comunicacion, se puede fortalecer la confianza en las instituciones, fomentar la transparencia
y brindar una respuesta efectiva en diferentes situaciones que se presenten.
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Por lo anteriormente mencionado se hace nacesaric fortalocer 'z sromocidn ¥ punhicidad det
proyecto en mencion, para generar un gran impacto y de esta manera potencializar y visibilizar
las diferentes actividades turisticas que se pueden realizar en el municipio, generando
desarrolio y productividad a los actores de la cadena de valor del turismo.

De esta forma se reconoce que las comunicaciones desarrollan un papel central en la sociedad,
su labor es esencial para garantizar una comunicacién efectiva, combatir Ia desinformacian,
promover el didlogo y la participacion ciudadana, asi como para gestionar la reputacion de
organizaciones g instituciones.

En el caso de la necesidad actual del Instituto de Turismo de Villavicencio, es importante sefialar
que, aunque |a entidad cuenta con redes sociales y pagina web institucional, los pGbilicos o
segmentos-que-acceden a-otros portales digitales y-piaiaformas infonndiivas son diferenies.
Por lo tanto, Ia realizacién de pauta en diversas paginas web y redes sociales, como Facebook,
permite ampliar el alcance de la informacion promocional de la marca "Villave, Aqui Esta el
Llano”, logrando que los contenidos lleguen a un mayor nimere de usuarios y potenciales
\“Sitantes e rmrme s e e e e mrams noen e mar rw = = - - o masEw crrarn . em s e .

Deigual manera, con el fin de difundir Ia informacion tanto a residentes como a turistas, el medio
radial continia siendo uno de los canales de comunicacién con mayor alcance. En Colombia,
aproximadamente el 86 % de la poblacion escucha radio; fo gue ia consoiida come uno de ios
medios con mayor penetracién y confianza, especialmente en zonas rurales, andinas y
amazonicas. Segun el Estudio Continuo de Audiencia Radial (ECAR), Radio Nacional de
Colombia ha alcanzado uno de sus mejores desempefios en los ultimos afios. En la ola ECAR
11-2023, la emisora registrd un crecimiento dei 89 %, pasando de i66.700'a 251.300 oyentes,
lo que ademas representa un incremento del 37 % frente a la medicién 2024-111,

Por tal motivo, se requiere contratar con la persona natural o juridica que esté en capacidad de
ejecutar el objeto del contrato y que haya demostrado ia idoneidad y experiencia directamente
relacionada y que cuente con espacios por medio de pagina web y redes sociales con relacion
a informacion noticiosa y medio radial, para que encadene y genere los espacios de divulgacion
de los productos y servicios que ofrece fa ciudad para los turistas y propios, como también de
las acciones y actividades que realice la entidad y de esta manéra promocionar a Villavicencio
como destino turistico y sus diferentes eventos realizados en los parques, circuitos y escenarios
turisticos; que le permita a la entidad suplir la necesidad y dar cumplimiento a las metas ¥
objetivos propuestos por el Instituto

Asimismo, el proceso contractual se organizé en cuatro (4) lotes diferenciados, atendiendo a
la naturaleza de los servicios, los medios de divuigacion y las especificaciones técnicas
requeridas. La decision de adeiantar un (nico proceso de minima cuantia, orgamzado en
cuatro (4) lotes, obedece a que el objeto del contrato corresponde a la ejecucion de un plan
de medios integral para la promocion de la marca “Villavo Aqui Estd el Llano”. Aunque los
servicios se distribuyen en diferentes canales de comunicacion (impresos, radiales y digitales),
todos forman parte de una misma estrategia institucional, io que exige coherencia y articulacion
en su contratacién.
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Tramitar un solo proceso evita la duplicidad de actuaciones contractuales {publicaciones,
estudios previos, actos administrativos, supervisidn, informes), reduciendo tiempos y costos
administrativos. Esto se ajusta al principic de economia previsto en la Ley 80 de 1993,

La consolidacién en un Unico procesc permite mayor ¢laridad en la distribucidn de recursos,
ya que cada lote cuenta con un valor independiente dentro del presupuesto oficial, pero bajo
un mismo marce contractual,

La modalidad por lotes permite que diferentes proveedores puedan participar y ser
adjudicatarios de los servicios segin su especialidad, sin fragmentar la estrategia global. De
esta manera, se garantiza pluralidad de oferentes y se promueve la competencia.

Finalmente, la modalidad por lotes se enmarca en los principios de planeacion, economia,
transparencia y responsabilidad, al garantizar que la contratacién responda a las necesidades
institucionales, con claridad en las condiciones técnicas y presupuestales.

LOTE 1.

ltem

Periodicidad

Cantidad

Condiciones técnicas del
Medic Publicitario

Descripcion del bien o servicio

1

Mensual

80

Mensual

1. El proveedor debera
contar con un programa
radial en frecuencia
modulada, transmitido en el
horario de 12:00 m a 1:00
p.m., de lunes a viernes, el
cual debera:

« Contar con cerificacién
del espacio radial.

« Acreditar una trayectoria
minima de 10 afos de
emisidn continua.

2. Transmision simultanea
en redes sociales:;

El programa radial debera
fransmitirse de manera
simultanea mediante
transmisiones en vivo, al
mengs por la red social
Facebook.

Emisién de cufias de caracter
periadistico en el espacio radial, con
informacién sochre las diferentes
actividades y eventos desarrcllados
por el Instituto de Turismo de
Villavicencio, relacionados con la
promocion de la marca "Villavo Aqui
Esta el Llano”,

La cufta publicitaria sera suministrada
por el supervisor del contrato quien
emitira el lineamiento de estos.

Divuigacion de capsulas informativas
de minimo sesenta (60) segundos,
maximo dos {2) minutos cada una, en
el espacio radial, con informacién
sobre las diferentes actividades vy
eventos desarrollados por el Instituto
de  Turismo de  Villavicencio,
relacionados con la promocion de la
marca “Villavo Aqui Esté el Llang”,

t.as capsulas informativas seran
suministradas por el supervisor del
contrate quien emitird el lineamiento
de estos, en caso de entrevista sera
previamente agendada por el
supervisor del contrato.
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L.LOTE

2,

ltem

Pericdicidad

Cantidad

Condiciones técnicas del

Medio Publicitario

Descripcién del bien o
servicio

1

Mensual

El medio de comunicacion
debera contar con
reconocimiento y
circulacion regional,
acreditando una trayectoria
de 10 afios en el mercado.

Cumplir con una edicion
impresa con un minimo de
cinco mil (5.000) ejemplares
por edicion.

Publicacion de una (1)
pagina impar a color, con
dimensiones de 29 c¢m de
alto por 23,7 cm de ancho,
destinada a la divulgacién
de informacion institucional
suministrada por la entidad.,
El medio debera contar con
pagina web propia o
disponer de aulorizacién
expresa para la publicacion
digital de la edicion impresa
contratada, alojada en un
dominio y hosting vigentes
durante la ejecucion del
contrato, con una
trayectoria minima de dos
{02} afios de
funcionamiento continuo.

Servicic de publicacion en
periddicc con informacion
sobre las diferentes
actividades ¥ eventos
desarrollados por el Instituto
de Turismo de Villavicencio,
relacionados con E]
promocion de Ja  marca
"Villavo Aqui Esta el Llano”,

en un  peridgdico de
reconocimiento regional, que
cuente con unza edicién
impresa con un tiraje minimo
de cinco mil (5.000)
ejemplares  por  edicion,
debidamente certificado por
el medio de comunicacion.

La publicacion debera
realizarse en una (1) pagina
impar del periddico, conforme
a los fineamientos,
contenidos e informacion
suministrados por el
supervisor del contrato o por
la persona que este designe.
Adicionalmente, la edicion
impresa deberd contar con
publicacidon en formato digital
a través de la pagina web del
medio de comunicacion, con
el fin de ampliar el alcance y
la coberiura de la informacién
institucional.

LOTE 3.

Hem

Periodicidad [Cantidad

Condiciones técnicas del
Medio Publicitario

Descripcion det bien o servicio

1

Mensual

hosting y dominio vigente, con
una trayectoria

de 5 afios,

seran {Facebook e instagram),

Pagina

WER de [Publicar
propiedad o con autorizacion
expresa del uso del proveedar,
la cual

boletines de caracter

periodistico en una pagina web y dos
redes sociales, con informacion sobre

debe contar conjas diferentes actividades y eventos

redes  sociales

desarrollados por el Instituto de Turismo
minimo de Villavicencio, relacionados con la
promocion de fa marca *Villavo Aqui
Esta el Liano”,
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del proveedor, quienn deberd Llos contenidos publicitarios seran
tener minimo 240.000 |suministrados por el supervisor del
seguidores, ¥ una antigltedad [contrato quien emitira ef lineamiento de
de minimo 11 afios por o estos.
menos en una de las dos
redes sociales
2 Mensual . Péagina WEB de {Publicar banner rotativo de en la pagina web
propiadad o con autorizacion lge 1456px x 180px con informacién scbre
2 expresa del uso del proveedor, las diferentes actividades y evenios
la cual debe contar con |desarrcllados por gl instituto de Turismo
hosting y dominio vigente, con [de Villavicencio, relacionados con la
una trayectoria minimo [promocién de la marca “Villave Agui
de 5 afios. Esta el |iano”,
Los contenidos publicitarios  seran
lsuministrades por el supervisor del
contrato quien emitird el lineamiento de
estos.
3 Mensual « Pagina WEB de propiedad o Publicar contenidos digitales en una pa
con auterizacion expresa del  igina web y dos redes sociales de formatos
1 uso del proveedor, la cual [audiovisuales y/o graficos, tales como;
debe contar con hosting y jvideos, imagenes, reels, historias u otras
dominio vigente, con una [piezas digitales, en el formato 16:9 y 9:16,
trayectoria minimo de 5 |alusivos a eventos, capacitaciones,
afios. actividades institucionales y acciones de
promocién  turistica, orientados  al
+Las redes sociales seran [posicionamiento de la
(Facebook e Instagram), del |marca "Villavo Aqui Esta el Llano™
proveedor, quien deberd
tener minimo 240000 |Los contenidos digitales seran
seguidores, y una [suministrados por el supervisor del
antigliedad de minimo 11 [contrato quien emitird el lineamiento de
afios por lo menos en una de  [©stos.
las dos redes sociales.
LOTE 4.
item Periodicidad Cantidad Con&;ﬁ;&“:ﬁ;‘:&?&;i del Descripcién del bien o servicio
1 Mensual s Pagina WEB de propiedad o Publicar boletines de caracter
con autorizacidn expresa jperiodistico en una pagina web y dos
4 del uso del proveedor, la yedes sociales, con informacion sobre
cual debe contar con jas diferentes actividades y eventos
haosting y dominio [desarrollados por el Instituto de Turismo
vigente, con una trayectoria [de Villavicencio, relacionados con la
minimo de 5 afios. promocién de la marca “Villavo Aqui
Esta el Llano”,
*Las redes sociales seran
{Facebook e Instagram), del |Los contenidos  publicitarios  seran
proveedor, guien debera [suministrados por el supervisor del
tener  minimo  360.000
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seguidores, ¥ ung  fcontrals-gquisn amitind &l tinsamianto de
antigliedad de minimo 7 jestos.
anos por io menos en una
de las dos redes sociales

2 Mensual + Pagina WEB de propiedad o [Publicar banper retativade ena.pagins weh
con autorizacion expresa |de 1227x200px con informacion sobre las
2 del uso del proveedor, la idiferentes actividades y eventos
cual debe contar con idesarrollados por el instituto de Turismo
hosting ¥ dominio |de Villavicencio, relacionados con la
vigente, con una trayectoria  [promocion dé tz marca “Villavo Aqui

minimo de 5 afios, Esta el Llano”,
Los contenidos publicitarios  seran
mm e suminietrades- por ol supondsse del
contrate quien emitira el lineamiento de

lestos.

3 Mensual » Pagina WEB de propiedad |Publicar contenidos digitales en una
o con_ autorizacion |pagina web y dos redes sociales de
9 expresa del wuso del [formatos audiovisuales vy/o graficos,
proveedor, la cual debe [ales como; videos, imagenes, reels,
contar con hosting y jhistorias u otras piezas digitales en el

dominio vigente, con una
trayectoria minimo de 5
afios.

» Las redes sociales seran
{Facebook e Instagram)
del  proveedor, quien
deberd tener minimo
360.000 seguidores, y
una antigitedad de minimo
11 afios por lo menos en
una de las dos redes
sociales.

formato 16:9 y 9:16,, alusives a eventos,
capaciigciones, aclividades
institucionates y acciones de promocién
uristica, orientados al posicionamiento

e la marca “Villavo Aqui Estd el
|_lana”

!i.os contenidos  digitales  seran
uministrades por el supervisor del
contrato quien emitird el lineamienio de
lestos.

PLAZO DE EJEGCUCION: El plazo de ejecucion del contrato sera de la siguiente manera,

contados a partir de |a suscripcién del acta de inicio;

A) Lote 1: Tres (3) meses, contados a partir de la suscripcion del acta de inicio.
B) Lote 2: Un (1) mes, contados a partir de la suscripcion del acta de inicio.

C) Lote 3: Tres (3} meses, contados a partir de la suscripcion del acta de inicio.
D) Lote 4: Tres (3) meses, contados a paitir de ia suscripcion dei acia de inicio.

3. ANALISIS REGULATORIO:

La normatividad vigente aplicable ai objeto dei Proceso de Gontratacion es:

» La Superintendencia de Industria y Comercio (SIC) vela por la proteccion del
consumidor y la veracidad de la publicidad.
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« LEY 1801 DE 2016. "Por la cual se expide el Codigo Nacional de Seguridad y
Convivencia Ciudadana”

« CONSTITUCION POLITICA DE COLOMBIA

« LEY 80 DE 1993 Por la cual se expide el Estatuto General de Contratacion de la
Administracion Pablica.

« LEY 1150 DE 2007 por medio de la cual se introducen medidas para la eficiencia y la
transparencia en la Ley 80 de 1893 y se dictan otras disposiciones generales scbre la
contratacién con Recursos Publicos.

» LEY 1474 de 2011 Por la cual se dictan normas orientadas a fortalecer los mecanismos
de prevencion, investigacion y sancion de actos de corrupcion y la efectividad del
controi de la gestién publica.

« DECRETO LEY 019 de 2012 por el cual se dictan normas para suprimir o reformar
regulaciones, procedimientos y tramites innecesarios existentes en la Administracion
Pdblica.

o DECRETO 1082 DE 2015 por medio del cual se expide el decreto dnico reglamentario
del sector administrative de planeacién nacional

» Decreto 1041 de 2022 modificacion de paragrafos del decreto 1082 de 2015

s« LEY 789 DE 2002 Por la cual se dictan normas para apoyar el empleo y ampliar la
proteccién social y se modifican algunos articulos del Cadigo Sustantive de Trabajo.

» LEY 828 DE 2003 por la cual se expiden normas para el control a la evasion del sistema
de seguridad social. Y sus decretos reglamentarios.

+ Ley 1072 de 2015 Por medic del cual se expide el Decretc Unico Reglamentario del
Sector Trabajo

+ Ley 2069 de 2020 por medio del cual se impulsa el emprendimiento en Colombia

s Plan de Desarrollo Departamental "E! Gobierno de la Unidad 2024 -2027"

s Plan de Desarrollo Municipal “Villavo somos todos 2024 - 2027"

De otra parte, estan las normas generales establecidas en el Codigo Civil y el Cadigo del
Comercio, asi como el Estatuto Tributario Nacional y sus modificaciones y el Estatuto Tributario

Municipal que imponen cargas tributarias, tasas y contribuciones a quienes celebren contratos
con las entidades publicas.

4. OTROS ASPECTOS:

Andlisis para determinar los criterios diferenciales para Mipyme y emprendimientos y
empresas de mujeres

La OIT manifiesta que, si bien las Mipyme son un elemento fundamental en la generacion de
empleo en América Latina, sus niveles de productividad tienden a ser menores en refacion con
otras regiones del mundo.

En este sentido, el ambiente de negocios en el que estas empresas operan en la region
comunmente frena su productividad e impide su desarrollo y competitividad,

Bajo esta perspectiva y en la busqueda de fortalecer las Mipyme en Colombia, se expidio la
Ley 2069 del 31 de diciembre de 2020 "Por medic de la cual se impulsa el emprendimiento en
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Colombia”, la cual establece un marco regulatorio que propicia el emprendimiento, crecimiento,
consolidacion y sostenibilidad de las empresas, con el fin de aumentar el bienestar social y
generar equidad. Segln la exposicién de motivos del proyecto que origind la Ley de
Emprendimiento, esta norma "{...] propone facilitar el acceso de las Mipyme a la modalidad de
contratacion de minima cuantia, la limitacién de estos procesos a Mipyme, define la posibilidad
de establecer criterios diferenciales a favor de las Mipyme en los procesos de contratacién
publica, amplia el ambito de aplicacion de las medidas de compras publicas a Entidades que
hoy estan excluidas, establece la creacién de un sisterna de informacién e indicadores para
evaluar la efectividad de las medidas adoptadas y define la inclusién de factores de desempate
en los procesos de contratacién publica que priorizan este segmento”.

Estos estimulos e incentivos construidos por la Ley 2069 de 2020, en especial, en su Capitulo
111 "Compras publicas” del Titulo | modifica varias disposiciones que regian el sistema de
compra y contratacion publica, las cuales tienen un impacto en distintas normas legales v
reglamentarias. En efecto, para entender un poco de la importancia de las Mipyme es
necesario acudir a diversos estudios realizados por diferentes Entidades gubernamentales y
no gubernamentales sobre el desarrollo econémico que generan este tipo de organizaciones
en nuestro pais y la necesidad de incentivarlos en el marco del desarrollo, crecimiento y
reactivacién econdmica.

Confecamaras presenta el informe de dindmica de creacién de empresas, en el gue se analiza
el compartamientd de la constitucion de sociedades y matricula de personas naturales en el
afio 2024, La fuente de las estadisticas reportadas en este informe es el Registro Unico
Empresarial y Social (RUES) de las camaras de comercio del pais, el cual recoge informacion
registral de las camaras de comercio del pais y permite hacer seguimiento a la demegrafia de
empresas por organizacion juridica, sectores y tamafo. De acuerdo con el tamafio de la
empresa medido por el valor de sus activos, se evidencia que el conjunto de nuevas unidades
productivas esta conformado principalmente por microempresas (99,6%) seguido por las
pequenas (0,37%) y las medianas y grandes (0,03%). Estas cifras ratifican la importancia de
las pequefias unidades productivas en la economia del pals y en consecuencia los esfuerzos
de la Red de Camaras para fortalecerlas.

RAZON SOCIAL NIT MUN-COMERCIAL ciiv-1

LUIS ERNESTS MURILLO HERRERA M7310 ** Publicidad
176237003 | 25530 - PARATEBUENC

LEMUR PUBLICIDAD ECOS DEL LLANO 25530 - PARATEBUEND M7310 ** Publicidad

VARGAS QUIMBAYA ESPERANZA 265008226 | 50001 - VILLAVICENCIO M7310 ** Publicidad

PERA LOPEZ JESUS BAUDILIO M7310 ** publicidad
113746390 ; 50001 - VILLAVICENCIO

DIMENSION LITOGRAFIA & SUMINISTROS 50001 - VILLAVICENCIO M7310 ** Publicidad

PENALOZA ALMARIO OMAR ESNEIDER 791078011 | 50001 - VILLAVICENCIO M7310 ** Publicidad
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FIERRQ GUAYARA MISAEL M7310 ** Publicidad
81910362 | 50001 - VILLAVICENCIC

RINCON SANABRIA LUIS FRANCISCO 171708084 | 50001 - VILLAVICENCIO M7310 ** Publicidad

HERNANDEZ HERNANDEZ LUIS AUGUSTO 790443792 | 50001 - VILLAVICENCIO M7310 ** Publicidad

MARINO CONTRERAS NELSON M7310 ** Pubtlicidad
173324135 | 50001 - VILLAVICENCIO

N. M. C, PUBLICIDAD E IMPRESOS M7310 ** Publicidad
50001 - VILLAVICENCIO

GALINDO BETANCOURT OSCAR EDUARDOQ 173272794 | 50001 - VILLAVICENCIO M7310 ** Publicidad

ALCIDES ANTONIO JAUREGUI BAUTISTA 170667200 | S0001 - VILLAVICENCIO M7310 ** Publicidad

PROMGCIONES ALANJABA 50001 - VILLAVICENCIO M7310 ** Publicidad

BEDOYA HENAQ HUMBERTO ANTONIC M7310 ** Publicidad
731013906 | 50001 - VILLAVICENCIO

PRODULCCIONES BE & MAR M7310 ** Publicidad
50001 - VILEAVICENCIO

CABALLERO GALINDO JAIME HERNANDO M7310 ** Publicidad
793437039 { 50001 - VILLAVICENCIO

URREGD WILLEAM OSWALDO M7310 ** Publicidad
173412150 | 50001 - VILLAVICENCIO

URREGO LOZANQ FERNANDO M7310 ** Publicidad
113794301 | 50001 - VILLAVICENCIO

CESPEDES TOVAR JOSE ANTONIO M7310 *“* Publicidad
173225599 | 50001 - VILLAVICENCIO

PENA CARLOS EDUARDD M7310 ** Publicidad
860437692 { 50001 - VILLAVICENCIO

ROMERQ FAJARDO EDISON ANTONIO WM7310 ** Publicidad
790616459 [ 50001 - VILLAVICENCIO

VILLALOBCS TURRIAGO LUIS ANTONIO M7310 ** Publicidad
860421461 | 50001 - VILLAVICENCIO

ROCHA HMENEZ RODRIGO M7310 ** Publicidad
173241825 | 50001 - VILLAVICENCIO

MONSALVE CASTELLANQOS CESAR AUGUSTO 793651351 | 50001 - VILLAVICENCIO M7310 ** Publicidad

MANCERA PRIETO JOSE GILDARDO 173258454 | 50001 - VILLAVICENCIO M7310 ** Publicidad
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COBO JIMENEZ WILLIAM

173272676

50001 - VILLAVICENCIO

M7310 ** Publicidad

ACOSTA TORRES GILBERTO OSWALDG

30103736

50001 - VILLAVICENCIO

M7310 ** Publicidad

GUTIERREZ VARGAS GUILLERMO

173365378

50001 - VILLAVICENCIO

M7310 ** Publicidad

GARZON LIS JAIRO

173455677

50001 - VILLAVICENCIO

M7310 ** Publicidad

PROGRAMAS RADIALES Y TELEVISION.

GAVILAN VIAJERQ  LLANERATO  SALSENATO

NOTICIERO POPULAR DELLLAND RADIO R
CACHO EN LA MAMGA

EL

FICT A
LA

50001 - VILLAVICENCIO

M731G ** Publicidad

| GOMEZ GALEANO GLORIA ESPERANZA

354008619

50001 - VILLAVICENCIO

M7310 ** Publicidad

ROIAS IGSE DARIC

793456237

50001 - VIELAVICENCIO

NMIZ310 "7 Pudlicidad

RODRIGUEZ DIEGO

173270236

50001 - VILLAVICENCIO

M7310 ** Publicidad

FAIRO GONZALEZ GUEVARA

30238955

50001 - VILLAVICENCIO

M7310 ** Publicidad

GOBAR DIGITAL

50001 - VILLAVICENCIO

M7310 ** Publicidad

OLVEYN FERNANDO MARTINEZ GARZON

860532505

50001 - VILLAVICENCIO

M7310 ** Publicidad

MOJICA LEON JAIRD™ "

795700786

50001 - VILLAVICENCIO

W7310 ** Fublicidad

CASTANEDA PARRA ELIODORO

173450961

50001 - VILLAVICENCIO

M7310 ** Publicidad

RAMIREZ ALTURO HECTOR MANUEL

142400951

50001 - VILLAVICENCIO

M7310 ** Publicidad

ROA MARTINEZ ALEXANDER

860553344

50001 - VILLAVICENCIO

A
u

_- e
L TR R FunLiigu

RODRIGUEZ DUARTE LUIS EMELIO

794124284

50001 - VILLAVICENCIO

AGUILAR CASTANEDA JOSE IVAN

173245841

50001 - VILLAVICENIED

M7310 ** Publicidad

JAINSSON MANUEL CRUZ SANABRIA

860672645

50001 - VILLAVICENCIO

M7310 ** Publicidad
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LENGUA HERNANDEZ LUIS FERNANDO M7310 ** Publicidad
791313874 | 50001 - VILLAVICENCIO
RAMIREZ ARCILA LUZ IDALIA M7310 ** Publicidad
300015005 | 50313 - GRANADA
MALAVER MALAVER CARLOS IJLIO 183737354 | 50001 - VILLAVICENCIO M7310 ** Publicidad
SOLANO CUELLAR ALDEMAR M7310 ** Publicidad
173215358 | 50001 - VILLAVICENCIO
VALENZUELA ROMERC EDGAR M7310 ** Publicidad
190154853 | 50001 - VILLAVICENCIO
CORREDOR ARIAS ANA 1SABEL 17310 ** Publicidad
212330956 | 50001 - VILLAVICENCIO
SANTOS CEDERO JUAN AGUSTIN M7310 ** Publicidad
182626134 | 50001 - VILLAVICENCIO
ROZO GUEVARA ADRIANA M7310 ** Publicidad
404014911 | 50001 - VILLAVICENCIO
JULIO EDUARDO SANTOS QUIROGA M7310 ** Publicidad
173129391 | 50001 - VILLAVICENCIO
JOSE FERNANDO MOENO SALINAS 8606302834 | 50001 - VILLAVICENCIO M7310 ** Publicidad
MORALES GAITAN BRYAN MAURICIO M7310 ** Publicidad
1732886877 | 50001 - VILLAVICENCIO
15813 ** Edicion
PERIQDICO VISION LLANERA de periodicos
50006 - ACACIAS revistas...
15813 ** Edicion
REVISTA CLUSTER TOURISTIC & LIFE STYLE de periodicos
50001 - VILLAVICENCIO revistas...
35813 ** Edicion
MONICA LILIANA CASTANEDA ARANDA de periodicos
522242086 | 50001 - VILLAVICENCIO revistas...
J5813 ** Edicion
SANCHEZ JOANMNA PACLA de periodicos
526162293 [ 50001 - VILLAVICENCIC revistas...
J5813 ** Edicion
HUELLAS VEREDALES Y URBANAS de pericdicos
50001 - VILLAVICENCIO revistas...
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J5813 ** Edicion

BRICERNO MILLAN DIVAR de periodicos
747704581 | 50313 - GRANADA revistas...

i5813 ** Edicion

ACADEMY DIVARINGO de periodicos
50313 - GRANADA revistas...

J5813 ** Edicion

ARLEX NARVAEZ de periodicos
164506918 | 50001 - VILLAVICENCIO revistas...

SERVICIOS MEDICOS INTEGRALES MEDICAL 15813 ?d'?mn

CORPUS 5.A.S de  periodicos
9009748135 | 50001 - VILLAVICENCIO revistas...

J5812 ** Edicion

GRUPO EDITORIAL HOY $SAS de periodicos
9009996121 | 50001 - VILLAVICENCIO revistas..,

J5813 ** gdicion

GRUPO EDITORIAL DEL LLANO 5.A.S de periodicos
9011902926 | 50001 - VILLAVICENCIO revistas...

i5813 ** Edicion

MORALES ARANGUREN MAYRA ALEJANDRA de pericdicos
1,1219E+10 | 50001 - VILLAVICENCIO revistas...

i5813 ** gdicion

PERIODICO VISION LLANERA de periodicos
50006 - ACACIAS revistas...

J5813 ** Edicion

REVISTA CLUSTER TOURISTIC & LIFE STYLE de periodicos
50001 - VILLAVICENCHO revistas...

De conformidad con lo establecido en el articulo 3 del Decreto 1860 de 2021, en el presente
proceso de Minima Cuantia, la Entidad Estatal incluird condiciones habilitantes orientadas a
incentivar la participacion de emprendimientos y empresas de mujeres, asi como de las
MIPYMES con domicilio en el territorio nacional.

La asignacion del puntaje correspondiente al criterio diferencial aplicable a las MIPYMES ya
los emprendimientos y empresas de mujeres se encuentra establecida en el componente
juridico del estudio previo e invitacion publica..

5. COMPCORTAMIENTO DEL GASTO HISTORICO

De acuerdo con el Modelo de Abastecimiento Estratégico es pertinente identificar y analizar
los Pracesocs de Contratacion de Entidades Estatales que han adquirido en el pasado bienes
0 servicios iguales o comparables, con el propésito de definir mejores practicas y extraer
informacién pertinente para el Proceso de Contratacion.
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Como se observa en el gréafico siguiente, que desde la vigencia 2024 y lo corrido de la 2026
el gasto total a nivel Departamentall referentes a publicaciones impresas, publicaciones
electronicas y accesorios es de $4.032.007.294 , para un total de 62 contratos de Servicios
publicitarios integrales y 45 proveedores registrados.
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A través del emplec del Modele de Abastecimientc Estratégics de 'a Oferta, 32 ha Nevado a
cabo un analisis con el fin de identificar a los posibles oferentes que han sido contratados con
mayor frecuencia para la provision de los servicios relacionado con el presente proceso en el
departamento del Meta. Este enfoque metodolégico ha permitido discernir y evaluar de manera
sistematica 2 aquellos proveederes que han demestrade un historis! sdtido y consistenic an la
gjecucion de contratos similares.

ek 1

A. ¢Cémo ha adquirido la Entidad Estatal en el pasado este bien, obra o servicio?

Una vez re\;'isado el portal de contrataciones SECOP del Instituto de Turismo de Villavicencio,
se encontraron los siguientes procesos de contratacion con igual o similar objeto:

Proceso de referencia N, T o o o e e e et vy e

ENTIDAD 2z INSTITUTO DE-TURISMO:DE VILLAVICENCIO
NUMERO DE

PROGESQ CMC 122 DE 2023

MODALIDAD - ~ - MINIMA CUANTIA

No. CONTRATO

No 158 DE 2023

PRESTAR LOS SERVICIOS DE DIFUSION DE INFORMACIGN A TRAVES DE UN

OBJETO: MEDIO RADIAL PARA LA PROMOCION Y DIVULGACION DE LAS ESTRATEGIAS
DE POSICIONAMIENTO DE VILLAVICENCIO COMO DESTING TURISTICS.

VALOR CONTRATO | $2.200.000

PLAZO DE

£ JEGUCION OCHO (08) DIAS

FORMA DE PAGO

Elinstituto de Turisme de Villavicencio pagara al contratista el valor que resulle
de Ia oferta aceptada por cada modulo , mediante un unico pago una vez se halla
cumplido con la ejecucion det 100% de las obligaciones contratadas

GARANTIAS N/A
Como factor hablitante de la propuesta, el proponenle debera acreditar
EXPERIENCIA experiencia en la ejecucion de un (01) contrato con entidades piblicas o privadas,
REQUERIDA cuyo objeto esté relacionado con el objeto y las actividades a realizar dentro de!
presente proceso, para o cual el valor sumado sea igual o superior al 100% del
presupuesto oficial asignade pare ¢f prosenie process do salacsisn.
CAPACIDAD z;g
FINANCIERA NA
EXIGIDA NA
No. DE OFERENTES |1
PROPONENTE

ADJUDICATARIC

RCNRADIOSAS
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ntraciNoticeView/Index?preyCixl bl=Buscsr+pr

Ds°.v53a%2f*’/n2h.vww se;:op qov.co%3z443%2{C018usinessline%2Tendering%2{ContractNoticeManaoemeni%2findex&natice=

CO1.NTC.5278493

Proceso de referencia No. 2

ENTIDAD = SHNSTITUTO DE-TURISMODE VILEAVICENCIO i
NUMERO DE

PROCESQ CMC 124 DE 2023

MODALIDAD MINIMA CUANTIA

No. CONTRATO

No DE 2023

OBJETO:

PRESTAR LOS SERVICIOS DE DIFUSION DE INFORMACION A TRAVES DE UN
MEDIO RADIAL PARA LA PROMOCION Y DIVULGACION DE LAS ESTRATEGIAS
DE POSICIONAMIENTO DE VILLAVICENCIO COMQ DESTING TURISTICO.

VALOR CONTRATO

$2.200.000

PLAZO DE
EJECUCION

OCHQ (08) DIAS

FORMA DE PAGO

El instituto de Turismo de Villavicencio pagara al contratista el vaior que resulte
de la oferta aceptada por cada module , mediante un unico pago una vez se halla
cumplido con ia ejecucion del 100% de las obiigaciones contratadas

GARANTIAS N/A
Como factor hablitante de ia propuesta, el proponenie deberd acreditar
EXPERIENCIA experiencia en la ejecucién de un {01) contrato con entidades pibiicas o privadas,
REQUERIDA cuyo objeto esté relacionado con el objeto vy 1as actividades a realizar dentro del
presente proceso, para lo cual e valor sumado sea igual 0 superior al 100% de!
presupuesto oficial asignado para el presente proceso de seleccidn.
CAPACIDAD :ﬂﬁ
FINANCIERA NIA
EXIGIDA NI
No. DE OFERENTES |1
ADIUDICATARIG | ORGANIZACION RADIAL OLIMPICA

Proceso de referencia No. 3

ENTIDAD: INSTITUTO DE. TURISMO - DEVILLAVICENCIO::
NUMERC DE

PROCESO CMC 007 DE 2026

MODALIDAD MINIMA CUANTIA

No. CONTRATOQ No DE 2023




PROCESQ DE GESTION CONTRACTUAL

ANALISIS DEL SECTOR
(TODAS LAS MODALIDADES DE CONTRATACION)

Vilavicencio | Cad - Genci o
e Cédigo: FR-GCO-110-10] Versién: 02 | Vigencia: 02/07/2025 | Pagina 25 de 50
PLAN DE MEDIOS PARA LA, DIVULGACION DE INFORMACION, ACTIVIDADES Y/Q
OBJETO: EVENTOS DEL INSTITUTO DE TURISMO DE VILLAVICENCIO EN EL MARCO DH
) LA PROMOCION DE LA MARCA VILLAVO AQUI ESTA EL LLANO.
VALOR CONTRATO $48.000.000

PLAZO DE EJECUCION

Lote 1: Cuatro {4) meses
Lote 2 Tres (3) meses
Lote 3: Tres (3) meses
Late 4: Cuatro (4) meses

FORMA DE PAGO

El instituto de Turismo de Villavicencio pagara al confratista et valor que resuite de la

oferta aceptada por cada lote | de la siguiente forma

Lote 1: Dieciséis millones de pesos ($16.000.000 M/CTE), distrbuidos en cuatro (
desembolsos mensuales de cuatro millones de pesos ($4.000.000 M/CTE) cada uno.

Lote 2: Nueve millones de pesos ($9.000.000 M/CTE), distribuidos en tres {
desembolsos mensuales de tres millones de pesas {$3.000.000 M/CTE) cada uno.

Lote 3. Nueve millones de pesos ($9.000.000 M/CTE), distribuidos an tres {
desembolsos mensuzles de tres millones de pesos ($3.000.000 MICTE) cada uno.

Lote 4. Catorce miliones de pesos ($14.000.000 M/CTE), distribuidos en cuatro {
desembolsos mensuales de tres millones quinientos mil pesos ($3.500.000 M/CTE) cad
uno,

Amparo Vigencia

|| Valor Asequrad

Cumplimiento general dei contrato y el pagedelas | Con una vigencia igual al
multas y 1a clusula penal pecuniaria que se le plazo  de ejecucidn  del
impongan, contrato, contade a partir de
la fecha de su
perfeccionamiento y cuatro

Por una
equivalente alv
del valor total d

Por una
equivalente alv
dei valor del Ce

GARANTIAS (4) meses mas
La vigencia sera igual al
Calidad del servicio: plazo de ejecucion del
contrato y cuatro {4) meses
mas.,
Lote 1 El proponente debera acreditar dos {2) contratos celebrados con entidades
publicas o privadas, cuyo objeto o actividades haya sido la ejecucién de campafias de
promocién en redes sociales,
Lote 2 El proponente deberd acreditar dos (2) contratos celebrados con entidades
ptiblicas o privadas, cuyo objeto o actividades haya sido la difusién de campafas de
promocian en medios de comunicacion digital.
EXPERIENCIA
REQUERIDA Lote 3 El proponente deberd acreditar dos (2) contratos celebrados con entidades
pablicas o privadas, cuyo objeto o actividades haya sido la difusidn de campaifas de
pramocion en medios de comunicacién radial,
Lote 4 El proponente deberd acreditar dos (2) contratas celebrados con entidades
publicas o privadas, cuyo objete haya side la difusién de campafias de
pramacion/publicidad en medios radiales.
N/A
CAPACIDAD N/A
FINANCIERA EXIGIDA N/A
NIA

No. DE OFERENTES

4
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PROPONENTE
ADJUDICATARIO

ANDRES FELIPE CURVELO SEMMA
LAURA MIGSONY CASAS RODRIGUEZ
Juan Sebastian Ramirez Gomez

B. ;Cémo adquieren otras Entidades Estatales y las empresas privadas este bien, obra o

servicio?

Una vez revisado el portal de contrataciones SECOP, se encentraron los siguientes procesos
de contratacion con igual o similar objeto en otras Entidades:

Proceso de referencia No. 1

ENTIDAD: = ALCALDIAMUNICIPIO:DE VILLAVIENCIO
NUMEROQ DE

PROCESO SMC-231-2008

MODALIDAD MINIMA CUANTIA

No. CONTRATOQ

No 3743 DE 202§

PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA DIFUSION RADIAL EN FRECUENCIA
MODULADA (FM) DE CAPSULAS INFORMATIVAS SOBRE LA GESTION,

OBJETO: PROGRAMAS, PROYECTOS, EVENTOS Y NOTICIAS RELEVANTES DE LA
ADMNISTRACION MUNICIPAL DE VILLAVICENCIO

VALOR CONTRATO | $33.000.000

PLAZO DE

B e UCION VEINTE (20) DIAS

FORMA DE PAGQO

Pagos parciales conforme ai servicio real y efectivamente prestado, de acuerdo a
los valores unitarios por las capsulas contratadas de conformidad con el
cronograma acordado con el supervisor, previc informe de actividades del
contratista y la entrega de soportes de pago de seguridad social correspondiente
al mes decutado, cuenta de cobro, informe del supervisor de cumplimiento a
cabalidad de las obligacioles a cargo de! contratista. Ei ullimo pago se realizara
ademas con la preseniacién del acta de terminacién vy liquidacién del contralo

GARANTIAS N/A
Como factor hablitante de la propuesta, el proponenie deberd acreditar
experiencia en [a ejecucion de un (01) contrato con entidades publicas o privadas,
EXPERIENCIA . ) : L ;
cuyo objelc esté relacionado con ef objeto y las actividades a realizar dentro del
REQUERIDA - )
presente proceso, para lo cual el valor sumado sea igual o superior
CAPACIDAD zﬁ
FINANCIERA N/A
|
EXIGIDA A

MNo. DE OFERENTES

1
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PROPONENTE
ADJUDICATARIO

CADENA SUPER S.A.S

htips:/iwww.secop,

ov.co/CO1Businesshine/Tenderina/ContractNoticeView/index?prevCixL bi=Buscar

+Qrocesos&grev0txUrl=httgs%3a%2f%2fwww.secog.gov.co%3a443%2f(301 Businessline%2fTenderi

ng%2fContractNoticeManagement%2findex&notice=C0O1.NTC.9157118

No. 2

Proceso de referencia
ENTIDAD: st

HHAECALDIA:MUNICIPIO DE VILLAVICENGIO:

NUMERO DE
PROGESO SMC-009-2026 o evrm e e 1 e e
MODALIDAD MINIMA CUANTIA

No, CONTRATO

No 2097 DE 2026

OBJETO:

PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA DIVULGAGION ¥ PROMOCION RADIAL
EN FRECUENGIA MODULADA (FM) DE LOS PROGRAMAS, PRQYECTOS Y
DEMAS TEMAS DE INTERES PUBLICO DE LA ALCALDIA DE VILLAVICENCGIO

VALOR CONTRATO

$20.000.000

PLAZO DE
EJECUCION

CUATRO (4) MESES

FORMA DE PAGO

CUATRO {4) mensualidades vencidas por la emisidn do 125 zomerdisies ds 20
segundos de conformidad con el ¢ronegrama acordado con el supervisar, previo
informe de actividades del contratista v Ia entrega de soportes de pago de seguridad
sacial correspondiente al mes ejecutado, cuenta de cabro, informe dal supervisor de

cumplimiento a cabalidad de las obligaciones a cargo del contratista. El Uitimo pago

se realizard ademas con 2 presentacién del acla do lomminacion ¥ Nguidacion del
contrato
GARANTIAS NIA
Como factor hablitante de la propuesta, el proponente deberd acreditar
EXPERIENCIA expariencia en la ejecucion de un (D1) contrato con entidades publicas o privadas,
REQUERIDA cuyo objelo esté relacionado con el objeto y las actividades a realizar dentro del
presente proceso, para lo cual el valor sumado sea igual o superior -
CAPACIDAD
FINANCIERA N/A
EXIGIDA
No. DE OFERENTES |1
PROPONENTE
ARJUDICATARIO JAMES ANDRES GARCIA

hitps:/fwww.secop.gov.co/CO 1BusinesslLine/T endering/ContractNaticeView/index?prevCixLbl=Buscar

+Qrocesos&9rethxUri=httgs%33%2f%Zhvww.secog.gov.co%33443%2fco1 Businessl ine%2fTenderi

ng%2fCantractiNoticeManagement%2findex&notice=CO1.NTC. 10115650

6. ESTUDIO DE

LA OFERTA
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Ei sector de servicios publicitarios difundidos en Colombia, actualmente es uno de los sectores
de mayor relevancia en el pais, ya que en &l se encuentran diversos subsectores que aportan
positivamente a la economia Colombiana, en el presente proceso contractual se requiere el
servicio de pautas publicitarias en medic impreso, pagina web, redes sociales, frasmisiones
en vivo , cufias y capsulas radiales necesaria para la realizacion del PLAN DE MEDIOS PARA
LA DIVULGACION DE INFORMACION, ACTIVIDADES ¥/O EVENTOS DEL INSTITUTO DE
TURISMQ DE VILLAVICENCIO EN EL MARCO DE LA PROMOCION DE LA MARCA
VILLAVO AQUI ESTA EL LLANOQ. , con los requerimientos ya mensionados en la parte
tecnica del presente proceso contractual.

En la necesidad, como se puede observar de conformidad at andlisis del gasto histérico
revisado anteriormente existen gran variedad de entidades publicas quienes realizan procesos
similares, en donde se encuentra gran variedad de oferentes desde organizaciones sin animo
de tucro, Personas naturales, empresas de marketing y publicidad como pequefias, medianas
y grandes, quienes manejan amplios portafolios de servicios. Es posible determinar la
existencia de potenciales oferentes que pueden prestar los servicios necesarios descritos
anteriormente.

a. (A quién se va a comprar?

El Instituto de Turismo del Villavicencio procedid a identificar aquellas personas naturales y/o
juridicas (pequedias y grandes empresas) que ofrecen este tipo de servicios impulsando y
promoviendo el mercado identificando cuales podrian ser potenciales proveedores en el
presente proceso de seleccidn y teniendo en cuenta lo establecido en el decreto 1082 de 2015
o la norma que lo modifique, sustituya o complemente, en cuanto al apoyo a las micro,
pequefias y medianas empresas (Mipyme) para lo cual se tomd como muestra informacién
reportada en la pagina del Registro Unico Empresarial (RUES) como se refleja a continuacion:

RAZON SOCTIAL MIT MUN-COMERCIAL
ESPERANZA MARTINEZ PENAGOS
403813534 | 50001 - VILLAVICENCIO
ALMANZA BASTIDAS MILLER ALEXANDER 1,1219E+10 | 50001 - VILLAVICENCIO
HERNANDEZ PARIS LUZ MARIA
416202812 | 50001 - VILLAVICENCIO
SERVICIO COMERCIAL NACIONALS.AS 9010603278 | 50001 - VILLAVICENCIO
AVILES MOSQUERA MARIA CAMILA 1,1274E+10 | 50001 - VILLAVICENCIO
NOVOA ROMERO DIANA BETSABE 300814023 | 50001 - VILLAVICENCIO
APPEN FREE 5.A.5 5010774897 | 50001 - VILLAVICENCIO
GRUPO LA INDEPENDENCIAS.AS 5010920439 | 50001 - VILLAVICENCIO
BERMAL HERNANDEZ EDWIN ELIECER
860853747 | 50001 - VILLAVICENCIO
BRACHO HERNANDEZ ADOLFINA DE LA CRUZ
7001766043 | 50001 - VILLAVICENCIC

e
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DIAZ ROJAS CRISTIAN YESID

1,1047E+10 | 50001, - VILLAVICENCIO
FIGUEREDO GAITAN CARLOS JAVIER 1,1219E+10] 50001 - VILLAVICENCIO
GRUPO  EMPRESARIAL  ALTILLANURA  DE
COLOMBIA SAS
9011093644 | 50001 - VILLAVICENCIO
CARTUR LLANOS SA.S

9011103273

50001 - VILLAVICENCIO

HOYOS GUTIERREZ JENEY DENEY

1,1218E+10

50001 - VILLAVICENCIO

LORENA ARDILA PITA

281825264

50001 - VILLAVICENCIO

BAEZ DUENAS ESTEFAN

1,0224E+10

50001 - VILLAVICENCIO

HERNANDEZ RUBIO MARIA C

ONSTANZA

401896275

50001 - VHLLAVICENCIO

IREGUI ALCANTARA LILIANA PATRICIA

403965851

50001 - VILLAVICENCIO

SIERRA TRUNLLO MIRO ALFO

NSO

32757553

50001 - VILLAVICENCIO

MARIO ALBERTO SALAZAR GOMEZ

808653925

50001 - VILLAVICENCIO

MEGA PRINT PUBLICIDAD

50001 - VILLAVICENCIO

GRUPO COMERCIAL EXPOFERIAS COLOMBIA SAS

9011488831

50001 - VILLAVICENCIO

LOPEZ OTALORA CARLOS ENRIQUE

173212582

50001 - VILLAVICENCIO

CEDIEL DE CASTANEDA LUZ MARINA

416468290

50001 - VILLAVICENCIO

TUNJANO JIARA NAIDA MACIEL

527562713

50001 - VILLAVICENCIO

PORTELA CETAREZ RENE ALEJANDRO

1,0208E+10

0001 - VILLAVICENCIO

LA RUTA AGENCIA

50001 - VILLAVICENCIO

VELEZ CARDONA OSCAR MAURICIO

860472747

50001 - VILLAVICENCIO
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MONICA LILIANA CASTAREDA ARANDA
522242086 | 50001 - VILLAVICENCIO

SANCHEZ FOANNA PACLA
526162293 | 50001 - VILLAVICENCIO

HUELLAS VEREDALES Y URBANAS
50001 - VILLAVICENCHD

MONICA LILIANA CASTANEDA ARANDA
522242086 | 50001 - VILLAVICENCIO

SANCHEZ JOANNA PAOLA
526162293 | 50001 - VILLAVICENCIO

HUELLAS VEREDALES Y URBANAS
500G1 - VILLAVICENCHD

MONICA LILIANA CASTANEDA ARANDA
522242086 | 50001 - VILLAVICENCIO

SANCHEZ JOANNA PAQLA
526162253 | 50001 - VILLAVICENCID

HUELLAS VEREDALES Y URBANAS
50001 - VILLAVICENCIO

ARLEX NARVAEZ
164506918 | 50001 - VILLAVICENCIO

SERVICIOS MEDICOS INTEGRALES MEDICAL CORPUS

5.A.S 9009748135 | 50002 - VILLAVICENCIO

GRUPQ EDITORIAL HOY SAS
5009996121 | 30001 - VILLAVICENCIO

GRUPO EDITORIAL DEL LLAND 5.A5
9011902926 | 50001 - VILLAVICENCIO

MORALES ARANGUREN MAYRA ALEJANDRA
1,1219E+10 | 50001 - VILLAVICENCIO

ARLEX NARVAEZ
164506918 | 50001 - VILLAVICENCIO

7. ESTUDIC DE MERCADO

El estudio de mercado es una herramienta que permite, por un lado, establecer el precio de
un determinado bien o servicio, y, por el otro, estructurar y sustentar el presupuesto estimado
de un proceso de contratacidn.
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El Estudio. de._mercado permite. comprender.la.dindmica ds Jes.precies. y--ostabloger.- of
presupuesto oficial de la contratacién. Este comprende la realizacién de un analisis de los
diferentes precios de los bienes o servicios a contratar en los diferentes mecanismos:

1) Sclicitud de catizaciones
2) Consulta en bases de datos especializadas.
3) Analisis de precios historicos.

Para la elaboracion del presente estudio de mercado, se debhe tener en.cuentalos lineamicntas
de la Agencia Nacional de Contratacion Publica - Colombia Compra Eficiente, donde se utilizo
el mecanismo de anélisis por Solicitud de cotizaciones y Consulta de Bases de Datos
especializada.

ANALISIS DE PRECIOS POR COTIZACIONES.

Para el presente estudio se establecieron cuatro (4) lotes con los requerimientos publicitarios,
para determinar el costo de los servicios de cada lote se reauirid cotizaciénes a dns (02}
proveedores por lote, que tinen relacion con la actividad economica , el servicio requerido y
con objeto del presente proceso, con el fin de establecer el valor de los servicios
correspondientes segun especificaciones técnicas por lote.

Las empresas cotizantes adjuntaron los siguientes documentos:

a. Cotizacion con Descripcion de los bienes y servicios a cotizar debidamente
diligenciados, el cual se encuentra anexo al presente estudio de mercado. .

b. Registro Unico Tributario: se debe evidenciar que esta vigente Y gque cuenta con la
actividad econdmica requerida (7310, 5813 ).

LOTE 1 L
Proveedor Direccién
{Razon Social/NIT) Teléfonos
. » TR -, 1) -1 S N
YENNY AUDREY DAZA BACCA Calle 56 Sur N 35 A 27 Brasilia
Cel: 3124541992
E-mail: yennybacca@hotmail.com
MONICA DEL PILAR LINARES CL 35 N 20 A 55 BARRIO VAINILLA
GUTIERREZ ™ — 7 "7 oo o R 3 gERR gy T T T T ey
E-MAIL: mona-79@hotmail.com

Asi, el estudic de mercado del LOTE 1 que refiere a Medio radial, einision de cufias, boieiines
informativos y entrevistas en programas radiales con trayectoria certificada, transmitidos en
horarios especificos y con difusién simultanea en plataformas digitales, para lo cual se
analizaron dos colizaciones solicitadas a programas radiales. Es importante destacar que fue
necesario validar el nivel de audiencia mediante la presentacion del Estudio Coniinuo de
Audiencia Radial (ECAR), es por lo anterior que se evidencia una constante en los precios
cotizados frente al lote 1, debido a que segun la adiencia tienen rangos de precios de mercado
establecidos, como se muestra en la siguiente informacion:



i)
Vmartu'ﬁcencio

PROCESO DE GESTION CONTRACTUAL

ANALISIS DEL SECTOR
(TODAS LAS MODALIDADES DE CONTRATACION)

Cédigo: FR-GCO-110-10 | Version: 02 | Vigencia: 02/01/2026 | Péagina 32 de 50

Vopoti, 6 de febrets do 2026

ACUIEN PULDA INTERISAA

{1 Centra Hatonat ce Consuhionia e su Catlad ¢ Operanot el LCAN (E1Tudha Contmun de Audinais
S Apdio} deste ol avo JO0B y cenmpdliia cortcads ©n las noTmay 150 SO, 150 20253 sa postie
eerttficar pept

Tt vigipert ey resladon 2o (atucho ECAR 2-302% puniASn Sutanico ol mas of Aovembre o 204
COMSIRONAIRATA & 14 SRZUALK = $O MESHIOASL B0 £ aNa, & Nheel 36 13 VARIAALE OF CORMURIG
ALGUNA VEZTULTIRACS 30 OIAS - LUMLS A DORENGD rasiw € 2 FOArAS QUL DEPRCSENTARE LAS 24
HONAL DL LN SA] vt 2] Taizet de TOLAL POMACION 2orTesponden crrediamente Lo el Acfiware
de comutte ¥ SOUU CORTILNL T OBMACION FARA LAY JO LMOORAL LOM MAS UTENTES LM LA
CIUDAS DL VILLAVICERT .

EMISORA ECAR 2 2024
LI -CATMPICR STERE O

EIS5-MLU RADIO

AL MADIC LIND

IIT-TROPIANA JTIALO

TASZANBMAIGA

LIMDAOHY UREAN BY ORIGLID
$ITHALLANS 37,3 i

33TD-POLICIA NACIDRAL

1358w RADID

43%4-LA KALLE (WA

£ 3T6MADIG RACOMAL BT LOLOMBIA
1388-LA VOZ DE LOS LLARERDS

2301 LA VDZ DK EOS CINTALURDE Of CARALCH
TZO3ALERTA {31 f RCH RADHD {3

138aLA Fid £3] 7 LA WOZ DIL LLANG LA CARINGSA (%)
4330 AESANE orarve}

AITAAA DOBLEY

4301 -MADIOACKTTVA (AW

1322-O%DAS BEL MITA

2r0nEna fwiww)

AINTLANGILA STERED

ARAE-TOLAA STIRED (W]
1BTE-RARRANCAA EXTERD

£313.LA X (W)

376 RATHOMCA (]

1I73-LUX DO
% Cerire farionsl ge

_ = Contultnnz 14
ol e
Sl W S o

1372-LA EXITOSA 538 -

4341.L4 CARIROSA {Www} 546

4323.VIDA (WWW] _ .

1325-RADID AUTENTICA 473

4335-LA REINA (WWW) 400

4353-RADID 8ED [www) o 356

A continuacidn, fa ficha técnica det 2studio para la entrega correspondiente:

Febierin st b Hmerery psmeere 13T g A 20 ST L
ey § R AN ~rarteny
Teur's oy e HE 45 rreatats

n Firtiey Eirsa, 90 rieiean 29 ea s IBLATS S SIS MUATAT Y

£ BT A TYA A A3 T 107

Teerax £ Lt B3 AL e St 2 B AT et B e R 0 e et Pt T 8
- 2

R Y e AP B R B =TT i ST B R £
Rarin & e Th AT B 3 AT P e v

Praasiein T o Y ey S S T
MR TRTR 6 DA KT Y B RV p [T SeTA S A e e e ey

R o R DUt 2N B Las NTe Bt ar ol Pt e Feimze Satpieva Sopre tamon Doeda Ve Aimecur (onte
" fryazis B VR e ik

i
G g ed savace @ Sore Cunera o Sagerawn
A ¥

[URVES

Tortatprsacn dn i fadet R ey

Tharey g sty | e matin s 4 mten 2t L S e
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Como adicidn a esta ficha técnica se especifican los municipios que configuran fa cabertura asociada
2 cada una de las ciudades para fas que se entrogan resultados:

Armenia Calated. La Tebaida

2 Darranpstls Mbalambo. Puerto Colombia, Seledad

OGogzotd Cajicd Chia, Facatativs, Furra, Wadild, Mowguers. Soachy_ Zipaquird

Bucstamangs : Floridablarcs. Girgn_ Predeodmtas

Cail { Jarnvadi. Palmirs. Yumbo

Cartagens ‘ s

Coruta |ty Paron Vs et Rorarie

tbagud i

Manitaley | Chinehing, Wramaria o .

Medellin Beita. Cafdas. Cooacabang, Emdgade. Girarders, Itagil, Lo Lstrella, &ioncpro. Sybanets
Heva —-

Popagin - -
Sarza Warks |

Tunje . _iDutemsgrgamore S

Witlavieengis i
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PROCESQ DE GESTION CONTRACTUAL
ANALISIS DEL SECTOR
(TODAS LAS MODALIDADES DE CONTRATACION)

Cédigo: FR-GCO-110-11 | Versién: 62 | Vigencia: 02/01/2026 P4gina 50 de 50

1.1 DESCUENTOS Y ESTAMPILLAS

Nota: Los descuentos que aplica la entidad a lfos procesos dependiendo el tipo de contratacién y fa
cuantia son los siguientes:

ESTAMPILL

Se excluye contratos de prestacién de servicios, cuyo pago mensual
JUST FAMILIAR 2% sea inferior a 10SMLMYV.
La estampilla PRO DEPORTE (1.5%), no aplica para coniratos de
prestacidn de servicios liberales suscritos con persenas naturales,
DEPORTE 15% fundaciones o corporaciones sin animo de lucro, cuyo objeto sea cultura
o deporte
ANCIANATO 2% Aplica para {ocdos los contratos celebrados
CULTURA 2% Aplica para todos los coniratos celebrados
TURISMO 2% Aplica para todos los contratos ceigbrados
o Se excluye contratos de prestacidén de ssrvicios profesionales y no
UNILLANOS 1% profesionales
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