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Villavicencio, 31/08/2024

Doctor

JAVIER MAURICIO SALINAS VARON
Directora General

Instituto de Turismo de Villavicencio

Asunto: Estudio Previo

1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD QUE LA ENTIDAD ESTATAL PRETENDE SATISFACER CON EL
PROCESC DE CONTRATACION,

El Instituto De Turisme De Villavicencio fue fransformado mediante Decreto 337 deal 2008 como
un establecimiento publico, descentralizado, adscrito af Departamento Administrativo de
Planeacion de la Alcaldia de Villavicencio, con autonomia administrativa, financiera,
personeria juridica y patimonio independiente,

Actuadimente, El Instituto De Turismo De Villavicencio, se encuentra adscrito a la secretaria de
Competitividad y Desarrollo Empresarial de la Alcaldia de Villavicencio, de conformidad con
el arliculo 65 del Acuerdo No. 172 de 2012, :

La Misidn del Instituto de Turismo de Villavicencio es promover y posicionar la ciudad de
Villavicencio como destino turistico competitivo, a partir de procesos de articulacién,
planeacidn prospectiva y desarrcllo que dinamicen el sector, bdjo lineamientos de inclusion y
sostenibilidad social, ambiental, econdmica vy cultural.

La Visién del Instituto de Turismo de Villavicencio para el afio 2034 serd la entfidad lider en la
articulacion del sector para generar en Villkavicencio una fuente inagotable de momentos
iremplozables que hagon de la ciudad el primer destino iuristico de naturcleza a nivel
nacional y una opcidn intermacionat.

Instituto de Turismo de Villavicencio cuenta con los siguientes objetivos Estratégicos:

1. Mejorar la competitividad mercadeo y promocién de Villavicencio como destino turistico
2. Crear e implementar un producto turistico con elementos caracteristicos de la regiéon para
el municipio de Villavicencio,

3. Mejorar los estandares de calidad de los operadores y prestadores de servicios turisticos det
Municipio de Villavicencio,

4. Fortalecer los potenciales gastrondmicos, culturales y naturales ecolégicos como productos
turisticos del municipio de Villavicencio.

3. Gestionar la conformacion del cluster turistico que permita mejorar ta competitividad del
sector,

1.1 ANALISIS DE LA OPORTUNIDAD Y JUSTIFICACION

El plan de Desarrolle Municipal de Vilavicencio 2024 - 2027 “Villavo Somos todos”, el cual
contempla en el eje 3, Vilavo puerta de oportunidades y en su programa (3502) Productividad
y competitividad de las empresas colombianas; cumpliendo ias metas del programa en
mencidn, bajo el proyecto IMPLEMENTACION CAMPAFRIAS DE PROMOCION TURISTICA PARA EL
POSICIONAMIENTO DE LA MARCA VILLAVO AQUI ESTA EL LLANO EN VILLAVICENCIO, META;
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indica el objetive de: Mejorar el nivel de reconocimiento de Vilavicencio como destino
turistico,

Zsto en armonia con el marco normative que regula el furismo, en especiailo previsto en la Ley
300 de 1994, lo cual reconoce ai turismo como actividad priortaria para el desarrollo
econdmico del pais y esiablecid los objetivos de la politica hacic su competitividad v
sostenibilidad, dada la potencialidad que este sector tiene para el pais; a nivel local contamaos
con la visita mensual de aproximademente de 9.700 turistas, aportondo a o economia del
municipic dando inicio a fortalecer un nodo comercial de Turismo.

A nivel territorial, se cuenta con el Acuerdo 587 de 2023, por medio del cual se adopta la
Politica Publica de Turismo del municipio de Villavicencio, vy cuenta con ei objetivo de
"consolidar al municipio como destino turistice biodiverso, competitivo, responsable, segurc y
sostenible por medio de la implernentacidn de estrategics innovedoras... con el fin de lograr
posicienaomiento a nivel nacional e internacional”, implementando las acciones de desarrolio
y posicionamiento de la marca en mencion,

El turismo contribuye a io reduccidn de las desigualdades territoriales a trovés de la promocian
del desarrolle econémico local en destinos estratégicos {OMT, 2005). Cuando se planifica y
gestiona adecuadamente, et turismo sostenible puede contribuir a mejorar los medios de vida,
la inclusion y ia proteccidon del patrimonio cultural y los recursos naturales, es aliamente
intensive en mano de obra, focilita el desarrolio de nuevas infraestructuras v revitaliza los
ciudades modernas e histéricas {Banco Mundial, 2017}, Esto es particulormente relevante en
los zonas mds afeciadas por el conflicto internc del pais, que yo estdn viendo cierto
dinamismo, aungue frégil, en sus economics.

La biodiversidad y riqueza culiural hacen de Villavicencio un destine dnico cen una ventaja
compelitive tanto a nivet global comao regicnal. La aplicaciéon de un enfoque de turismo
cultural y sostenible puede ser una fuente importanie de ingresos que beneficie a los
comunidades locales, aspecto fundamental para la conservacion de la vida silvestre v la
naturaleza,

Las estrategios de promocidn turistica se han posicionado en destines turisticos, principalmente
internacionadles, como Brasil, México, Espaia, entre muchos otros, los cuales plantean distinias
astrotegias dentro de planes de promocidn, teniendo como base principal las caracteristicas
de la comunidad y dei destino, identificadas por los diferentes sectores furisticos de o
comunidad. La promocién turistica debe ser vista como parte fundamental de ios productos
turisticas dentro de los destinos, segin Acerenza, {2004) es la relacion entre el producto, las
relaciones pdblicas y la manera de dar a conocer un producto o servicio.

En el caso de la imagen y recenocimienic de destines turisticos dentro v fuera de Colombia,
es de gron importancia debido ¢ que con esta se puede aprovechar de la mejor manerg 1os
recursos turisticos de! municipio para asi aumentar fa demanda de turistas, mejorando la
calidad de vida de unc comunidad.

Actudlmente, el municipio enfrenta una problemdtica asociada al bajo posicionamiento
turistico frente o otros destinos del pafs, asi come a un progresive desarraigo de los elementos
culturales y de idenfidad temitordal. Esta situacidbn genera efecios como el limitade
reconocimianto de los atractivos turisticos, menor visibildod del destino v un reducido flujo de
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visitantes que identifiquen ¢ Villavicencic como una opcidn fuilsica dentio d8l leiiionio
nacional.

Be acuerdo con los resultados obtenidos en las encuestas realizadas durante el prasente afio,
se evidencia que, s bien ¢! Institulo ha adelantads gocionss de RIomoCion de ia ey
Villave Aqui Estd el Liano vy diferentes estrategios de divulgacian del destino, adn persisten retos

importantes para ampliar el alcance hacia nuevos segmenios de mercado y publicos
potenciales.

PRICIPALES BARRERAS PERCIBIDAS

) SEGURIDAD

@ INFRAESTRUCTURA

& CONECTIVINIAD

© DESCOROCHIENTO DEL DESTING

@ COMPETEMCIA CON OTROS
DESTINGS

Imagen. 1 Resulfado encuestas realizadas a corte de 28 de febrero de 2024, sistema de
informacidn turistica del Instituto de Turismo de Villavicencio.
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Imagen. 2 Resultado encuestas realizadas a corte de 28 de febreroc de 2024, sisterna de
informacion lurisiica del instituio de Turismo de Vilkavicencio,

En este sentido, los resultades reflejan que un 25% de los encuestados identifica como principal
barrera parag visitar Villavicencio el desconacimiento sobre el destine, mientras que un 12%
manifiesta que i fulia de informacion turisiica infiuye en ia decision de vidje. tstos Indicadores
evidencian la necesidad de fortalecer los procesos de promocion, comunicacion y
posicionamienio del destino, mediante estrategias gue permitan ampliar la visibiidad de 1a
oferta turistica, consolidar la identidad territorial y atraer un mayor nimero de visitantes.

El municipio de Villavicencio requiere una estrategia de gestién y promocién articulada a sus
recurscs y atractivos, esto repercute en la imagen del territorio que se proyecta a nivel
nacional, pues los diferentes atractivos no son reconocidos por turistas al interior del pais.
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La promaocion turistica consiste en, "comunicar a los potenciales consumidores-turistas gue 1o
oferta propuesta es capaz de satisfacer sus exigencias y sus demandas; en definitiva, es tratar
de convencer al turista de gue merece la pena ir ¢ un destino, visitarlo” (Ejarque, 2005, p. 231),
asi que es necesaria una promocidn acorde ¢ lgs tendencics cctuales para un éplimo
desarrolio turistico de Villavicencic como municipio turistico. En este caso, el marketing turistico
contermpla una serie de estrategias orientadas a promocionar producios, servicios y destinos
turisticos para ampliar la visibilidad de una marca ciudad y asi atraer mas iuristas a
Vilavicencio; para el efecto se acudird al material como disefios, mensajes institucionales e
informativos cuyo contenido esté compuestc por esirategias comerciales gque serén
fransmitidos en medios digitales, radiales, & imprescs, entre ofros, con el objetive primordial
de generar un o0 mayor impacic de la ciudad, resaltando las bondades del turismo, todo en
el proposito del reconocimiento de la campana de ciudad que adelante el Instifulo de
Turismo de Villevicencio.

Este ejercicio es un esfuerze constante por parte del Instituto para defender y promover los
espacios turisticos, que permitan el bien colectivo y el esparcimiento social dentro de la zona
urbana y rural de la civdaed, debe concretarse, de ahi gue resulte necesario promocionar el
proyecto en mencidn adelantado por parte del Instituto de Turismo de Villavicencio a través
de distintos medics de comunicaciones como: ia radio, el intemet v la prensa con el fin de
abarcar gran parte de la poblacidn v asi misme se haga exiensive dicho comunicade. Lo
informado se debe hacer por medio de mensajes institucionales o pautas en pagina web,
radiales y digitales de la regidn que leguen a toda la cludad e incluso a diferentes partes de!
pais.

Ademds de impulsar y desarrollar io creacion, promocion y comercializacion de diferentes
presentaciones del arte autdctonos de nuestra civdad, generando competitividad e
innovacién parg los propios v uristas.

En ese sentido, se requiere efectuar una comunicacion efectiva abarcando el target
requerido, de los contenidos publicitarios de todo 1o de la marca Villave Aqui estd el Llano,
que busca promocionar el Instituto en los diferentes eventos, reuniones vy demas actividades a
nivel local, regional, nacional & infernacional.

Reconociendo gue existe un varicde vy amplio grupo de persongs, lo que en la actualidad
implica buscar la diversificacion del uso de los medios de comunicacidn, para lograr legar a
todas las personas, pues se reconoce la existencia de una clasificacion de los medios que usan
de ccuerdo a la edad, especialmente, en la actualidad la poblacidn joven se inciina por el
uso de redes sociales y la publicidad digital, de ohi que estas fideran la captacidn de
audiencias con un 72%, la televisién y la radio se ubican en un segunde lugar con un 62%.

En cuanto a las noticias impresas, estas han mantenide informados @ 28% de los colombianos,
reportando un crecimienta de cuaire puntos porcentuaies en 2023 versus 2021.

Y segun el Comisién de Regulacion de Comunicaciones -CRC, en el semestre ios lectores de
prensa impresa crecieron 30% en el pais. Estos resultados han necho gue tanto o radio como
la television v lo prensa sigan siendo afractivos pora la pauta publicitaria v 1 transmisién de
mensgjes institucionales,
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Debe entonces destacarse, que el desarollo de las tecnologias ha incidido en la forma en que
accedemos a la informacién, en la actudlidad escuchar radio, ver contenidos, entre ofros, es
mucho mas fécil por cuanto los dispositivos celulares permiten estas acciones, de ahi que la
posibilidad de impactar y legar a la poblacion resulta ser mucho mas efectivo en las actuales
condiciones,

Entonces el desarrollo de las tecnologias ha tenido un impacto significative en ta humanidad,
pues no solo ha sido herramienta transformadora en muchas dreas, incluyendoe la medicing, ta
comunicacion, la ciencia, en lo industia, generando dinamismo econdmico v social, entre
otros; en el caso de las comunicaciones o tecnolegia ha tfransformado la forma en gue las
personas interactlan y comparten informacion.

En ese contexto, debe decirse entonces que sin lugar a duda la revolucion digital ha generado
un aumento significativo en la creacién y &l consumo de medios digitales. Actuamente, se
evidencia un incremento importante en el nimero de trabgjadores dedicados a los medios
digitales, frente al nimero a fos periodistas que frabajan en los medios impresos. Esto refleja la
creciente importancia de los medios digitales como fuentes primarias de informacion y
noticias. No puede entonces negarse que la era digital ha traido consigo un conjunto de
oportunidades emocionantes para el periodismo, permitiendo a los profesionales de los medios
explorary aprovechar nuevas formas de contar historias e informar al pdblico.

El panorama digital en Colembia ha experimentado un notable dinamismo en los Gltimos afos,
evidenciado por un crecimiento sostenido en la adopcién de tecnologias digitales y en el uso
de Intemet y redes sociales en todo ef pais. A nivel mundial, para inicios de 2026 mas de 5.410
millones de personas utilizan redes soclales, lo que representa aproximadamente entre el 44
%y el 65 % de la poblacién global. En promedio, los usuarios pasan mds de dos horas y media
al diaen estas plataformas y utilizan entre 8,75 y & redes soclales diferentes al mes,
principalmente con fines de interaccion social, entretenimiento y acceso a informacion
{DataReportal - Global Digital Insights, 2024},

De igual manerg, el informe Digital 2024: Global Overview Report, elaborado por We Are Social
y Hootsuite, ofrece una visidn integral de este avance con datos actualizados a enero de 2024.
Dicho reporte evidencia que Colombia ha presentado transformaciones relevantes en materia
de conectividad, habitos de consumo digital y preferencias en el uso de platatormas, lo que
refleja la rapida evolucion del ecosistema digital y su creciente influencia en la comunicacian,
la promocidn v el acceso a la informacién en el pais.;
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De acuerdo con la gré&fica anterior, se evidencio que un porcentaje significotive de poblacién
colombiana enire 16 a 64 afios de edad, usa dispositivos méviles y tecnoldgicos, lo que
significa que su consume de informccion digital es superor. De aeouerdo con los reportes
estadisticos el tiermpo que los usuarios colombianos invierten en Internet y dispositivos digitales
se administra en la conexidn a internet en un promedio de 8 horas v 43 minutos, 3 horas v 23
minuios en redes sociales, enire otros. Es por elio que generar una esirategia de comunicacicon
y promocion a través de medios digitales, resulta en la actuclidad una manera de llegar a un
publico que no viene familiarizado con los medios tradicionales de coemunicacion, esto es
radio, prensa o televisidon, que por su desarrollo que esta generalmente asociado a la edad,
estd més inferesado en explorar otros medios de informacién que resulten mds ccorde con su
forma de informarse.

Ern Colombia el uso de internet ha venido siendo creciente

Segun las cifras, existion 32,51 millones de usuarios de internet en Colombia, logrando asi una
penetraciéon de intemet del 75,7%, es decir se incrementd un 0,4% frente af afio 2023. Son esias
cifras las gue obligen a las organizacicones a expiorar nuevas formas de posicionar productos,
marcas y en general dar informacién de ahi gue para el Instituto resulte fundamental impacter
al mayor nimerc de personas usando para elle las herramientas y medios de comunicacion
diversos que existen, siendo el digital un de los mds importante,
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Esta forma de promocionar, busca que-sea dindmicay-corta;-como-k ST IO ESLIUCUY e la
web, siendo asi una forma de que los usuarios capten de una manera sencilla toda lo
informacion sobre la marca “Vilavo Aqui estd el Liano™, con las diferentes gestiones,
actividades y eventos que se realicen. Adicionalmente la infermacién que se va a brindar en
los espacios, de nuestra programacién ec parg mantensr o nusshas- aycnics yioguiceres

informados de lo que ocurre en nuestra maravillosa ciudad, a todas Ias regiones de nuestro
pais y también el mundo, y conozean todoe 1o que implica el decir “Villavo Agui estd El Uana™.

No obstante el crecimiento de los medios digitales, In prensa escrita cantinia siendo un canat
relevante para la difusion de informacién institucional, especialmente para segmentos de la
poblacién que mantienen hdbitos de consumo asociados a medios fradicionales. De acuerdo
con estudios de consumo de noticias en Colombia, tos medios impresos contintian registrando
niveles importantes de lectura vy consulta, conservando una audiencin pronia aua
complementa el alcance de los medios digitales. Asimismo, diversos periddicos han fortalecido
sus esfrategias de convergencia medidtica medionte la integracion de versiones impresas y
plataformas web, ampliando las posibilidades de difusidn y acceso a la informacion.

En este senfido, la utilizacion de medios impresos dentro de la estrategia de comunicacion
pemite diversificar los canales de divulgacién, ampliar la cobertura de los mensgjes y
garantizar que la informacion de interés publico legue a diferentes grupos poblacionales,
confribuyendo a una mayor visibilidad de las acciones, programas v proyectos desarollados
por IO enﬁdtjd. I e I e R e Ty,

Aungue, el desarrolio de las tecnologias ha tenido un impacto significative en la humanidad,
pues ne soto ha sido herramienta ransformadora en muchas dreas, incluyendo la medicing, la
comunicacidn, fa-ciencia, en la indusira; gererants dingmismo economico v ssial, entrs
otros; en el caso de las comunicaciones la tecnologia ha transformado la forma en que las
persenas interactdan y comparten informacion,

En ese contexto, debe decise entonces que sin lugar o duda 1d revoiucion digiiai fa generado
un aumento significativo en la creacién y el consumo de medios digitales. Actualmente, se
evidencia un incremento importante en el nimero de trabajadores dedicados o los medios
digitales, frente ol nUmero a los periodistas que trabajan en los medios impresos. Esto refleja lo
creciente importancia de lo: medios digitales come fuentes ~gamianias defomsechdnmy
noticias. No puede entonces negarse que la era digital ha traido consigo un conjunto de
oportunidades emocionantes para el periodismo, permifiendo a los profesionales de los medios
explorary aprovechar nuevas formas de contar historias e informar al publico.

Un aspecto importante es la gestidn de la reputacion v la imagen de las organizaciones,
instituciones y marcas, es por elio por lo que los espacios digitales, nos pueden brindar ef
resultado de las estrategias de comunicacién que promuevan la imagen positiva de la entidad
y de sus seguidores estableciendo una relacion sélida con el piiblico. A frovés de la aedidn de
la comunicacién, se puede forlalecer la confianza en las instituciones, fomentar Ia
transparencia y brindar una respuesta efectiva en diferentes situaciones que se presenten,

Por lo anteriormente mencicnado se hace necesario fortalecer la promocion v publicidad del
proyecto en mencidén, para generar un gran impacto y de esta manera potencializar v
visibilizar las diferentes octividades turisticas que se pueden realizar en el municipio, generando
desarrollo y productividad ¢ los actores de la cadena de valor del turismo.
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De esta forma se reconcce gue lgs comunicaciones desamollan un papel central en o
sociedad, su labor es esencial para garantizor una comunicacidn efectiva, combatir la
desinformacion, promover ef didlogo y ia paricipacion ciudadana. asi como pora gestionar
la reputacion de organizaciones e instifuciones,

En e caso de ia necesidad actual del instituto de Turisme de Villavicencio, es importante
sefclar que, cunque la enfidad cuenta con redes sociales vy paging web institucional, los
piblicos o segmentos que acceden a otros poriales digitales y plataformas informativas son
diferentes. Por lo tante, la redlizacion de pouta en radio y en publicidad impresa, permitiendo
amplior el gicance de la informacién promocional de la marca “Villavo, Aqui Estd el Llano”,
logrando que ios contenidos lleguen a un mayor ndmero de usuarios y potenciales visitantes.

e igual manera, con ! fin de difundir la informacidn tanto ¢ residentes como a turistas, el
medio radial continba siendo uno de los canales de comunicacidon con mayor alcance. En
Colombig, aproximadomente ¢l 84 % de la poblacién escucharadio, lo que la consolida como
uno de los medios con mayor penefracion vy confianza, especicimente en zonas rurales,
andinas y amazdnicas. Segun el Estudic Continuo de Audiencia Radial (ECAR), Radio Nacional
de Colombia ha alcanzado uno de sus mejores desempefios en los Ulfimos afos. En la ola ECAR
H-2025, la emisora registro un crecimiento del 69 %, pasando de 1646.700 g 281,300 oyentes, o
que ademas representa un incremento del 37 % frente ala medicién 2024-1ll.

La diversificacidén de los canales de comunicacion constituye una estrategia fundamental
para garaniizar una adecuada difusién de la informacidn institucional, teniendo en cuenta
que los diferentes grupos poblacionales acceden a la informacidn a través de medios v
formatos diversos. En este sentido, la articulacidn de espacics radiales, complemeantados con
transmisiones en vivo a fravés de redes sociales, permite ampliar el alcance de los mensajes
institucionales tanto a las cudiencias tradicionales de la radio como a los usuarios de
plataformas digitales. De igual manera, la publicidod impresa o través de periddicos,
complemeniada con sus versiones digitales y publicacionegs &n lineg, contribuye ¢ fortalecer
la cobertura de ia informacién v a llegar o segmentos de poblacion con diferentes hdbitos de
consumo de contenidos. Lo anterior favorece una estrategia de comunicacion integral, que
incrementa ias posibilidcdes de acceso a la informacidn publice y mejora ia visibifdad de las
acciones, programas v proyectos desarrollados por la entidad.

Por tal motivo, se requiere contratar con la persona natural ¢ juridice que esté en capacidad
de ejecutar el objeioc del contrate y que hayo demostrado o idoneidad y experiencia
directamente relacionada y que cuente con espacios medio radial v medio impreso, para
que encadene vy genere los espacios de divulgacién de los productos vy servicios aue ofrece
la ciugad para los turisias y propios, come también de las acciones y aclividades aue realice
la entidad y de esta manera promocionar @ Villavicencio como destine turistico v sus diferentes
eventos realizados en los pargues, circuites y escenarios turisticos; que le permita a la entidad
suplir la necesidad y dar cumplimiento a las metas y objetivos propuestas por el Instituto,

La presente contratacion resulia oportuna toda vez que en el Banco de programas y proyectos
del Instituto de Turismo de Villavicencio registrados en el municipio estd incluido ef proyecto de
inversidn o cuya ejecucion le apuntar las obligaciones del contrato a suscribir,

1.2, ALTERNATIVA DE SOLUCION
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De conformidad con la necesidad descrita, el INSTITUTO DE TURISMO DE VILLAVICENCIO
requiere adelantar el presente proceso contractual con el fin de seleccionar al proponente

idéneo Persona natural o Juridica, que disponga del conocimiento y habilidad determinados
en el presente documento,

2. EL OBJETO A CONTRATAR CON 5US ESPECIFICACIONES

2.1 OBJETO CONTRACTUAL: PLAN DE MEDIOS PARA LA DIVULGACION DE INFORMACION,
ACTIVIDADES Y/O EVENTOS DEL INSTITUTO DE TURISMO DE VILLAVICENCIO EN EL MARCO DE LA
PROMOCION DE LA MARCA VILLAVO AQUI ESTA EL LLANO.

2.2 CONDICIONES TECNICAS DEL OBJETO:

El objeto contractual se encuentra organizado en lotes, cada uno con especificaciones
técnicas diferenciadas, que garantizan la adecuada divulgacién de informacion, actividades
y/o eventos del Instituto de Turismo de Villavicencio en el marco de la promocion de la marca
“Villavo Aqui esta el Liano™,

Las condiciones técnicas de los lotes incluyen:

a. Medio radial, emisidn de cufas, boletines informativos y entrevisias en programas
radiales con trayectoria cerlificada, transmitidos en horarios especificos y con difusién
simulidnea en plataformas digitales.

b. Medio impreso, publicacién de boletines periodisticos y de promocidén, que cuente
también con perodico digital, con requisitos minimos de frayectoria y nimero de
seguidores.

c. Cada lote establece la frecuencia mensual de las publicaciones, transmisiocnes y
emisiones, asi como la cantidad de piezas a entregar, de acuerdo con los ineamienios

del supervisor del contrato.
Los lotes se distribuyen de ta siguiente monera:

LOTE 1.

Periodicidad | Canfidad Condiclenes técnicas del

item Medio Publicitario

Descripcién del blen o servicio

1 Mensual Emisidn de cufias de cardcter

40 periodistico en el espacio radial,
con  informacion  schre  las

1. El proveedor debera
contar con un programa
radial  en frecuencia
modulada, fransmitido
en &l horario de 12200 m
a 1:00 p.m., de lunes a
viernes, el cual deberd:

. Contar con
certificacién del espacio
radial.

diferentes aclividades y eventos
desarrolladoes por el Instituto de
Turismo de Villavicencio,
relacionados con fa promocién de
lo marca “Villavo Aqui Estd ef
Lano™,

la cufic publicitaria  serd
suministrada por el supervisor del
confratc  quien  emitird el
lineamiento de estos.
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. Acreditar una
2 Mensugal frayectoria minima de 10 Py iaacien de chpsulas
afios  de SMISION | imtormativas de minimo  sesenta
continua. [60) segundos, maximo dos (2)
e , minuics cada ung, en el espacio
2. Transmision siMmUtaned | qiq1 - con informacion sobre las
6 en redes sociales: | ciferentes actividades y eventos
Bl progroma radial | yocqrgliades por el instituto de
debera 1rcnsr1nmrse’ de Turismo de Villavicencio,
manera SIMUtaNea | o cionados con la promocién de
mediante fransmisiones |\ e “vilave Aqui Esta el
en vive, al mengs por la tHano",
red social Facebook.
Llas cépsulas informativas  serdn
suministrados por el supervisor del
contrate quien emitird el
lineamiento de esios, en caso de
entrevisic seré previamente
agendada por e supervisor del
coniraio.
LOTE 2.
tem Periodicidad | Cantidad Condicic?nes iécr‘licos del Descripcién det bien o
Medio Publicitario servicio
i Mensual Servicio de publicacion en

el mercado.

irayectoriac de 10 afics en

1. H medic de | penddico con infarmacidn
comunicacidn  deberd : sobre las diferentes
contar con | actividodes vy eventos
reconocimiento y | desarrcllados por el
circulacion regiondl, | Instituto  de  Turismo  de
acredilando una | Villavicencio,

retacionados con ta
promocion de la marca

2. Cumplir con una edicion
impresa con un minimo
de cinco mil {5000}
ejemplares por edicion,

3. Publicacién de una (1)
pagina impar a color,
con dimensiones de 29
cm de alto por 23,7 cm
de ancho, destinada cla

divuigacion de
informacion  institucional
sumninistrada por  ia
entidad.

4. &l medio deberd contar

con péging web propia o

“Villave Agui Bsfd ef Uano”,
en un periddico de
reconccimiento  regional,
que cuenfe con una
edicidn impresa con un
tircie minimo de cinco mil
(5.000) ejemplares por
edicion, debidamenie
certificade por el medio
de coemunicacion,

Le publicacion deberd
reclizarse en  una  {1)
paging impar del
periddico, conforme a los
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expresa
edicidn

un dominio vy
vigentes

con unga

confinuo.

ralmbong ad e S TR
controlada, alojodc an | gue 3te

disponer de auturizaclon | Ingdmisntos; conteritdoss
para la
publicacién digital de la | por el

informacidn  suministrados
supervisor  del
impresa | confrato o por la persona
GSigHE
hosting | Adicionalmente, fa

durante  la | edicidn impresa  deberd
ejecucion del conirafo,

trevvrescsdmrio
mayeciona

contar con publicacidn en

Ff\fmﬂ'l\ it el o drmn i An Al
2 GgNS GOV Ss G

minima de dos (02} afos | la pagina web del medio
de funcionamiento | de comunicacién, con el

fin de ampliar el alcance y
I coberdura ds I

informacidn institucional,

LOTE 3.

ltem Perlodicidad

Cantidad

Condiclones técnicas de]
Medio Publicitario

Descripcién del blen o servicio

¥ Mensual

. Pagina WEB de
propiedad o con
autorizacién” “expresa  dél
uso del proveedor, la cual
debe contar con hosting v
dominic vigente, con una
hayectond” "™ T Minimo
de 5 afios,

. Las redes sociales
serdn -~ {Facebiouvk e
Instagram), del proveedor,
quien deberd tener minimo
240.000 seguidores, y una

antigGedad--de-mirimo-1} -~

afros por lo menos en una
de las dos redes sociales

?ubEicar boletines de cardcter

dos redes sociales, con informacién
sobre las diferentes actividades vy
eventos desamrollados por el Instituto
de  Tuisma  de  Vilavicencio,
relacionados con lo promocion de
a marca  “Villavo Aqui Esta el
Lianeo™,

Lo% "contanldas pubicifaias  3éran
sumirisirados por el supervisor del
lconfrato quien emitird el ineamiento
de estos.

P Mensual

. Pagina WEB de

propiedad o con

autorizacidon  expresa  del
uso del proveedor, la cual
cebe contar con hasting v
dominio vigente, con una
trayectoria minimo
de 5 afos.

Publicar banner rotative de en la
Bagins wob-de 5ok 188K can

informacion sobre las  diferentes
ctividades y eventos desarrollados
oor el insfitulo de Tursmo de
fillavicencio, ralocionodos con o
romocion de la marca
"Villavo Aqui Estd el Liano”,

Los contenidns piblicitoring cerdn
uministrados por el supervisor del
ontrato quien emitird el ineamiento
de estos.
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3 Mensuat » PGgina WEB de propiedad  Publicar contenidos digitales en uno
o} con cuiorizacidn  pa
11 expresa del uso del gina web y dos redes socicles de
proveedor, la cudl debe formatos audiovisuales y/o grdficos,
contar con hosting vy [fales como; videos, imagenas, reals,
dominio vigente, con una  |historias u ofras piezas digitates, en el
irayectoria minimo de S5 [formato 169 v 9:14, alusivos a eventos,
afios. capacitacionss, cctividades
institucicnales vy acciones  de
s Las redes sccicles serdn  |promocidn  turistica,  orientados ol
(Facebook & Instagram), [posicionamiento de la
del proveedor, quien marca “Villavo Aqui Esté el Llano”
deberd tener minimo
240.000 seguidores, y una  |Los  contenidos  digitcles  serdn
antigledad de minimo 11 uminisirados por el supervisor del
ofios porio menos enuna  [contrate quien emitirg el inecmiento
de lgs dos redes sociales. ide esfos.
LOTE 4.
Hem Periodicidad Cantidad Condicic:mes ?é.Cl)EC(:.!S del Descripcion del blen o servicio
Medio Publicitaric
1 Mensual » PAginc WEB de [Publicar boletines de cardcter
propiedad o con jperiodistico en una paging web vy
4 cutorizacidon expresa del  dos redes sociales, con informacion
uso delproveedor, lacual gobre las diferentes actividades vy
debe contar con hosting  eventos desarollados por el Institute
y dominio vigente,con [de Tursmoc de  Villavicencio,
una travectoric minime  felacionados conia promocion de lc
de 5 afos. marca "Villavo Aqul Estd el Liano™,
« Los redes socicles serdn  fLos contenidos publicitarios serdn
[Focebook & insiagram), Buministrados por el supervisor del
del proveedor, quien |contralo guien emilira el lineamiento
deberd tener minimo [de estos.
340.000 seguidores, y una
antigbedad de minims 7
afios por lo menos en una
de las dos redes sociales.
2 Mensual = Paging WEB de |Publicar banner rotative de en ia
propiedad 0 con [pagina web de 1227x200px con
2 autorizacidn expresa del |nformacidn  sobre  las  diferentes
uso delproveedor, lacual  |cctividades v eventos desarroliados
debe contar con hosting jpor el Instituto de Tursmo  de
y dominic vigente, con Villavicencio, relacionados con lo
una trayectoria minimo  |promoecion de famarca "Villavo Agui
de 5 anos. Estd el Llano”,
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Los contenidos publicitarios serdn
suministrados por el supervisor del
contrato quian emitird el ineamiento
de aestos.

3 Mensual

» Pagina WEB de
propiedad o con
autorizaciéon expresa
del uso del proveedor,
la cual debe contar con
hosting vy  dominio
vigente, con una
trayectoria minimo de 5
anos.

* Las redes sociales serdn

(Facebook e
instagrom), del
proveedor, quien

deberd tener minimo
360.000 seguidores, y
una antigledad de
minimo 11 afics por lo
menos en una cde las
dos redes sociales.

Publicar conlenidos digitales en ung
oaginag web v dos redes sociales de
formatos audiovisuales y/o grdficos,
tales como; videos, imdgenes, reels,
historias u ofras piezas digitales en el
formate 169 y 916, dlusivos a
eventos, capacitaciones,
lactividades institucionales ¥
lacciones de promocién  furistica,
orientados al posicionamiento de la
rarca "Villavo Aqui Estd el Liane™

Los contenidos digitales  serdn
suminisirados por el supervisor del
contrato quien emitird el lineamiento
de estos.

2.3 CLASE DE CONTRATO: Prestacidon de Servicios de Apoyo a la Gestidgn

2.4 CLASIFICACION DE BIENES Y SERVICIOS

Cédigo UNSPSC

Descripcion

82101400

Publicidad difundida

2.5 PLAN ANUAL DE ADQUISICIONES:

El objeto para contratar se encuentra inscrito en el Plan Anuat de Adquisiciones registrado y
publicado en o plataforma electrdnica del SECOP en la vigencia 2026; adicionalmente, se
encuentran codificadas en el clasificador de bienes vy servicios UNSPSC, de confarmidad con el
numeral del articulo 2.2,1.1.2.1.3. del Decreto 1082 de 2015, como se indica a cantinuacion:

Cédigo UNSPSC del PAAA

82101400

Objeto:

PLAN DE MEDICS

INFORMACION, ACTIVIDADES Y/O EVENTOS DEL INSTITUTO
DE TURISMO DE VILLAVICENCIO EN EL MARCO DE LA
PROMQCION DE LA MARCA VILLAVO AQUI ESTA EL LLAND,

PARA 1A DIVULGACION DE

presentacion oferta {mes)

Fecha estimada de inicio AGQOSTO
del proceso Imes)
Fecha estimada de AGQOSTO
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Duracidn estimada del 3 MESES
conirato (meses o dias)

Modalidad de seleccidén MINIMA CUANTIA
Fuente de recursas SGP

Valor total estimado $48.000.000

Se requieren vigencios N/A

futuras

2.6 PLAZO DE EJECUCION

Ei plozo de ejecucién del contrato se encuenira diferenciado por lotes, atendiendo o la
naturcleza de las actividades y medios de divulgacion previstos. En consecuencia, se establece
lo siguiente:

A} Lote 1:Tres (3) meses, coniades a partir de la suscripcion del acta de inicio.
B} Lote Z: Un (1) mes, contados a partir de a suscripcién del acta de inicio.

C) Lote 3:Tres [3) meses, contados a partir de la suscripcion del acta de inicio.
D} Lote 4: Tres (3} meses, contados a partir de la suscripcion del acta de inicio.

2.7 LUGAR DE EJECUCION

gl contrato se ejecuicrd en el municipio de Villavicencio, deporiamenio del Meta, en los
espacios fisicos y digitales determinados pora lo divulgacidn de informacion, actividades v
eventos del Institute de Turismao de Villevicencio.

2.8 OBLIGACION DE LAS PARTES

2.8.1 EL INSTITUTC DE TURISMO DE VILLAVICENCIO, se obliga a:

e]| Garantizar el giro de ios recurses del contrato a favor det contratista/proveedor.

B} Cancelar el valor pactado en el contrato en las condiciones establecidas en la forma
de pago siempre ¥ cuando el supervisor certifique el vaior a pagar.

c) Designar un servidor publice como Supervisor del contrate cuande no se asuma
directamente por el ordenador del gasto.

d) Llas demds estipuladas por la Ley v ias que se desprendon de o nalurcleza del
contraio.

2.8,2 EL SUPERVISOR DEL INSTITUTO DE TURISMO DE VILLAVICENCIO, se obliga a:

OBUGACIONES GENERALES

a; Suscribir el Acta de Inicio segUn el formato vigente del 1TV

b} Eaborar el informe de supervision de manera mensual que consistirG en el seguimienio
técnico, administrative, fingngierg, contable, v juridico, segin el formato vigenie del
.

c] Eaborar el cerificado del supearvisor y viabilidad de pago, segln el formato vigente
del ITv.

d) Verificar el cumplimiento del pago segin lo contemplados en el articuto 50 de ja Ley
78% de 2002, modificade por el articuic 1° de la Ley 828 de julic 10 de 2003 relativo los
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porcentajes de page de seguridad social y aportes parafiscales, y los plazos para
realizar los aportes al sistema de seguridad social en la planila integrada de
kquidaciones aportes PILA en la moddlidad electrénica o asistida en los plazos segudn
los Ultimos dos digitos de la CC o NIT.

Suscribir las actas modificatorias segin el formato vigente del TV

Elaborar solicitudes. requerimientos o instrucciones para el Confratista/Proveedor * en
caso que aplique®

Informar oportunamente al Ordenador del Gasto cualquier posible anomalic en la
ejecucion del contrato.

Suscribir y revisar el acta de terminacion segun el formato vigente del ITV.

Suscribir v revisar el octa de liquidacion segin el formato vigente del V. Segin
apliqua.

Publicacién de los documentos que soporte la supervision en la plataforma SECOP.
Publicacion de los documentos que soporte la supervision en la plataforma SIA-
QOBSERVA

Coadyuvar con la organizacién vy foliacion de los documentos gue componen el

expediente del contrato, dando cumplimients a la Ley 594 del 2000 (Ley General de
archiveo},

2.8.3 EL CONTRATISTA /PROVEEDOR DEL INSTITUTO DE TURISMO DE VILLAVICENCIO, se obliga a:

OBLIGACIONES Y/O ACTIVIDADES ESPECIFICAS:

El PROVEEDOQR, segin el lole ol cudl se presente, deberd cumplir con las siguientes
obligaciones y actividades especificas, orientadas a garantizar el cumplimiento idéneao del

objeto

LOTE 1.

a)

o)

c

d)

LOTE2.

contractual:

Emitir mensualmente sesenta (60) curias de cardacter periodistico en el espacio radial,
conforme a las especificaciones técnicas. Esta obligacion se evidenciard mediante
informe que incluya hora y minuto en la que se emitié la cufia, acompafado de un CD
O USB,

Divulgar seis {06} cdpsulas informativas de minimo sesenta {60} segundos, maximo 2
minutos cada una, en el espacio radial, con informacion sobre los diferentes
actividades y eventos desamollados por el Instituto de Turismo de Villavicencio,
relacionados con la promocién de la marca “Villavo Aqui Estd el Liano",

E! programa radial se deberd transmitir simultaneamente por medio de transmisiones
en vivo, al menos por Facebook. Las capsulas informativas seran suministradas por el
supervisor del confrato quien emitird el lineamiento de estos, en caso de entrevista sera
previamente agendada por el supervisor del contrato. Esta chligacion se evidenciard
mediante informe que incluya hora y minuto en la que se emitié la cufia, ccompaftado
de un CD O USB,

Presentar certificacion de la emisora sobre la emisién de la pauta emitide en cada
periodo contractual,
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a} Gargnfizar una Publicacidon impresa en papel perddico, de una pdgina impar con
medida de 29 cm de alto por 23,7 om de ancho, imprese a color, por medio de un
periddico regional, con replica en una pagina web.

b} Redlizar un minimo de 5.000 ejemplares impresos de una edicidn del perddico de
reconccimienio regional. Evidenciando esto por medio de una certificacidn, con el
numerc de ejemplares puestos en circuiacion.

c) El contratista deberd entregar 100 ejemplares del periddico puesto en circulacion.

LOTE 3.

a) Publicar cinco [05) boletines mensucles de cardcter pericdistica, conforme a las
especificaciones técnicas, Esta obligacién se evidenciard medianie informe que
incluya pantallazo v enlace (link} de cada publicacién realizada.

©) Publicar dos (02) banner tipo rotative en la pagina web de 1456px x 180px, conforme
a las especificaciones técnicas. Esia obligacidn se evidenciaré mediante informe que
incluya pantallazo de cada banner publicado.

c} Publicar once {11} contenidos mensuaies, conforme a las especificaciones técnicas.
Esta obligacién se evidenciord mediante informe que incluya pantallaze y entace (link)
de cada publicacidén redlizada.

LOTE 4.

a) Publicar cuairo (04) boletines mensuaies de cardcter periodistico, conforme o fas
especificaciones técnicas, Esta obligocidn se evidenciara mediante informe que
incluyc pantallaze y entace {link] de cada publicacién redlizada.

b) Publicar dos {02) bonner tipo rotative en la pé&gina web de 1227x200px, conforme a las
especificaciones técnicas, Esta obligacién se evidenciord mediante informe que
incluya pontallazo de cada banner publicade.

¢} Publicar nueve {09} contenidos mensuales, conforme ¢ las especificaciones técnicas,
Esta obligacidn se evidenciard mediante informe que incluya pantallaze y enlace {link}
de cada publicacion reglizada.,

COMPROMISOS GEMERALES:

Q) Dar cumplimiento a las politicas, procedimientcs, manuales, circulares y demas
documentos vigentes del TV,
b) Dar cumplimiento ¢ los requerimientos contempladas en ef articulo 50 de la Ley 78% de

2002, modificado por el articulo 1° de o Ley 828 de julic 16 de 2003 relativo los porcentajes de
pago de seqguridad social y aportes parafiscales, y los plazos para realizar los aperies al sistema
de seguridad social en la pianilla infegrada de liquidaciones aportes PILA en la modcalidad
electronica o asistida en los plazos segun los Ultimos dos digites de fa CC o NiT.

c) Rendir informe de contratistc mensual en el formato vigente del ITV.

d) Bl contratista/proveedor dentro del menio del contrato debe garantizar a su costo tos
gastos de transporte, materiales, elementos tecnoldgicos, insumos de apoyo logistico
necesarios para et desarrollo det objeto del contrato.

&) Contribuir con las estrategics de divulgacidn y difusion impulsadas por el insiituto de Turismo
de Villavicencio.

f) Pagar y asumir los impuestos a que haya lugar, asi como las demds obligaciones
legales vy tibutarias que le competan de acuerdo con el marco normativo.
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g} Coadyuvar con la organizacién y foliacién de los documentos que componen el
expediente del contrato, Dando cumplimiento o Ta tey 594 del 2000 (Ley General de
archivo).las actividades no se podran ejecutar con personas o material gue pueda
interpretarse como mensajes de inclinacidn politica, social. racial, religiosa o cualquier ofro
que pueda ofender o causar agravio a un grupo de personas.

h} Actuar de buena fe y diigentemente en la ejecucién del confrato para con el
supervisor y la entidad,

i}Suscribir acta de terminacién y/o acta de iquidacion del contrato.

j)Guardar la debida reserva y confidencialidad sobre Ios documentos que le sean entregados
© tenga conocimiento con ocasidn de g ejecucion del contraio.

3. FUNDAMENTOS JURIDICOS DE LA MODALIDAD DE SELECCION Y JUSTIFICACION DEL
PROCESO

De conformidad con el objeto a contratar y considerande que el valor del presupuesto oficial
s igual o inferior a la suma de CUARENTA Y QCHO MILLONES DE PESOS {$ 48.000.000} M/CTE,
como lo establece el articulo PRIMERO de la Resolucion No. 014 de 2026 por medio de Ia cual
se fijan las cuantias para o contratacion del instituto de turismo de Villavicencio, para la
vigencia 2026 y se dictan otras disposiciones, y segun el articulo 2 de la Ley 1150 de 2007 v en
el Decreto 1082 de 2015, la seleccién del contratista se deberg redlizar a través de la
modatidad de MINIMA CUANTIA,

La seleccidn del contratista se llevard a cabo bajo la modalidad de Seleccién de Minima
Cuantia, conforme a lo establecido por el numeral 5 del articulo 2 de la Ley 1150 de 2007,
subrogado por el arficulo 94 de la Ley 1474 de 2011 y modificado por e articulo 30 de la Ley
2069 de 2020, y el arficulo 2.2.1.2.1.5.1 del Decreto 1082 de 2015, modificado por el arficulo 2
del Decreto 1840 de 2021, vy articulos 2.2.1.2.4.2.9 y 2.2.1.2.4.2.4 del Decreto 1082 de 2015,
medificado por el Art. 5 def Decreto 1860 de 2021; y demds normas que lo reglamenten,

E articulo 2 de la Ley 1150 de 2007, establecié que la ascogencia de ios controtistas se
efectuard a través de las siguientes modalidades de seleccisn: licitacidon publica, seleccion
abreviada, concurso de méritos y coniratacion directa; Dicha nommatividad menciond
someramente los procesos de seleccion cuya cuantia es menor al diez por ciento {10%} de la
menor cuantia, liberdndola de algunos requisitos propios de la contratacidén estatal, enire otros

la expedicién de garontios de cumplimiento y la solicitud de Registro Unico de Proponentes a
los proponentes.

Sin embargo, con el articulo 94 de 1a tey 1474 de 2011 dicha cuantia alcanzé un nivel de
"Moddlidad de coniratacién” af estructurarse un procedimiento preciso paro contratar ios
objetos cuyo valor fuera inferior al 10% de la menor cuantia de la Entidad. El ariiculo 94
adiciona el numeral § ol articulo 20 de la Ley 1150 de 2007. numeral modificado por el articulo
30 de la Ley 2069 de 2020, por lo que, el nuevo texto del numeral 5 de la Ley 1150/2007 es:

“8 Conkrafacién minima cuantia. <Numeral modificado por el arficulo 30 de la Ley 2069
de 2020, £ nuevo texto es el siguienter> La contratacidn cuyo valor no excede del 10 por
clenfo de la menor cuantia de ia entidad independientemente de su objeto, se efectuard
de conformidad con los siguientes reglas:
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a) Se publicard una invifacién, por un término no inferior o un dic habil, en la cual se
sefiglard el objeto a contratar, el presupuesto destinado para fol fin, asi como las
condiciones técnicas exigidas;

b) EI términe previste en la invitocidn para presentar la ofertc ne podrd ser inferior o un
dia habil;

c) La enfidod seleccionard, mediante comunicacion de aceptacion de la oferta, la
propuesta con el menor precio, siempre y cuando cumpla con las condiciones exigidas,
d) La comunicacion de aceptacién juntc con lo oferta constituyen para fodos los
efectos el contrate celebrodo, con base en lo cual se efectuard el respectivo registro
presupuestal.

PARAGRAFO lo. Los parficularidades del procedimiento aqui previste, asi como la
posibilidad que tengan las entfidades de redlizar estas adquisicicnes o MiPymes o
establecimientos que comrespondan a la definicidn de "gran almacén” sefalada por la
Superintendencia de Industria y Comercio, se determinardn en el regiamento que para el
efecto expida e! Gobiernc Nacional.

PARAGRAFO 20. Lo confratacion o que se refiere el presente arficulo se realizard
exclusivamente con las reglas en &l contemplodas y en su reglamentacién. En particular
no se aplicard io previsto en la Ley 816 de 2003

El presente procesose desarcllard bajo la modalidad de seleccién de minima cuantia,
considerando e! procedimiento para ia contratacidon contenido en el articulo 2.2.1.2.1.5.2 del
Decreto 1082 de 2015 modificado por el art. 2 del Decreto 1860 de 2021, para o cual s&
seguirdn los requisitos y exigencias ya consignados en el ESTUDIO PREVIC PARA PROCESOS DE
SELECCION DE MINIMA CUANTIA que justifica y scporia la contratacion.

Asimismo, el proceso confractual se organizd en cuatro {4) lotes diferenciades, atendiendo a
la naturaleza de los servicios, los medios de divulgacién y las especificaciones técnicas
requeridas. La decision de adelantar un Gnico proceso de minima cuantia, crganizads en
cuatro (4] lotes, obedece ¢ que el objeto del contrato coresponde a fa ejecucidn de un pian
de medios integral parc o promocidn de la marca "Villavo Aqui Esta ef Lianc”. Aungue los
servicios se distribuyen en diferentes canales de comunicacién (impresos, radiales y digitales),
todos forman parte de una misma estrategia institucional, lo gue exige coherencia y
articulacién en su contratacién.

Tramitar un solo precese evita la duplicidad de actuaciones coniractuaies {publicaciones,
estudios prevics, cctos adminisirativos, supervision, informes), reduciendo tiempos vy costos
administrativos. Esto se ajusta af principio de economia previsto en la Ley 80 de 1993,

La consolidacidn en un Unico proceso permite mayor claridad en la distribucion de recursos,
va que cadalote cuenta con un valor independiente dentro del presupueste oficial, perc bajo
un mismo marco confractual.

Lo modalidad por lotes permite gue diferentes proveedores puedan participar y ser
cdjudicatarios de [os servicios segin su especialidad, sin fragmentar la estrategia global. De
esta manerq, se garantiza pluralidad de oferentes v se promueve la competencia.
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Finalmente, la modalidad por fotes se enmarca en ios principios de pianeqcion, economia,
transparencia y responsabilidad, al garantizar que la contratacién responda alas necesidades
institucionates, con claridad en las condiciones técnicas Y prasupuestales,

4. PRESUPUESTO

El Instituto De Turismo De Villavicencio, realizd el correspondiente andlisis econdmico que
soporta la justificacidn del valor esfimado del contrato de la siguiente manera:

Andlisis Ecoridmico: ENRstifUte D& TUiismo Dé Villavidendis, paradstarminar el valor esfimodo
del contrato se tuvo en cuenta la complejidad del objeto, Ia experiencia requerida, el término

de ejecucion, fa informacién de los procesos de seleccidn con objefo contractual similares
entre ofres.,

Acorde con lo establecido en el Articulo 2.2.1.1.1,6.1, del Decreto 1082 de 2015, que reza:

“{...) Deber de andlisis de las Entidades Estatales. La Entidad Estatal debe hacer, durante
la etapa-de ploneccién, ef andlisis necesario pora-conocer & secion reiuiive ui uljeio dei
Froceso de Confratacion desde ta perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional,
fécnica, y de andlisis de Riesgo. La Entidad Estatal debe dejar constancia de este andiisis
en fos Documentos del Proceso. {...)"
Andlisis del sector: De confermidad con lo dispuesto en el art. 2.2.1.1.1.6.1 del decreto 1082 del
26 de mayo de 2015 la entidad procede a efectuar el andlisis necesario pora conacer el sector
relacienado con el objeto del Proceso de Contratacion desde la perspectiva legal, comercial,
financiera, organizacional, técnica, y de andlisis de riesgo. :

Que el Instifuto De Turismo De Villavicencio, en aplicacién al manual o guia expedido por
Colombia Compra Eficiente para la elaboracién de los estudios del sector en materia de
licitacién publica, establecié el andlisis del sector correspondiente. el cual se cxelit intey

Por lo naturaleza de 1o conkratacion, la modalidad de seleccién y de acuerdo con Igs
necesidades de la Administracion, en consideracidn con los estudios de Mercado, las consulias
en los archivos histdricos de contratacién con objetos y actividades similares, de igual manera
se consultd en el Portal Unico de Contratacion procesos simitares al requerido, asi mismo se fuvo
en cuenta los costos y gastos en que debe incurrir el contratista, la entidad: considera que la
presente contratacion se encuentra gjustada a los costos del mercado.

4.1 ANALISIS ECONOMICO

Para establecer el presupuesto oficial de la contratacion, se pueden realizar diferentes andlisis
de precios de los bienes o servicios a contratar de acuerdo con los mecanismos establecidos
por Colombia compra eficiente, los cuales se relacionan asi:

a) Solicitud de cotizaciones
b) Consulta de bases de datos especializados
¢} Andiisis de consumos y precios histéricos

Asi mismo, se involucra el andlisis de las variables consideradas para calcular ei presupuesto
oficial o precio de contrato.
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Se procedid a calcular los costos directos, indirectos requerideos de acuerdo con la naturaleza
del controto, cuantia, condiciones particulares del contrato y lo cobertura de riesgos del
contrato, etc.

Para el presente estudio se establecieron cuatro {4) lotes con los requerimientos publicitarios,
para determinar el costo de los servicios de cada lote se requirid cofizaciones a dos (2)
proveedores por lote, que fienen relacidn con la actividad econdmica, el servicio requerido vy
cen objetc del presente proceso, con el fin de establecer el valor de los servicios
corespondientes sequn especificaciones técnicas por lote, El andtisis econdmico se encuentra

en el apartado Estudic de Mercado vy Estudio del sector

Las empresas cotizantes adjuntaron los siguientes documentos:

a. Formato de Descripcidn de los bienes y servicios a cotizar debidamente diigenciados, el cual

se encuentra anexo a la presente cotizacion.

b. Registro Unico Tributario; se debe evidenciar que estd vigente vy que cuenta con la oetividad

econdmica. {7310, 5813}
4.2 PRESUPUESTO OFICIAL

Angalizada la informacién recaudoda de las personas naturales y empresas que prestan esta
clase de servicios publicitarios para confratar, se pudo consiatar que los servicios se
encuentran en las condiciones vy precios establecidos en el mercado, ya gue se iomd el
promedio de dos cofizaciones de cada uno de los LOTES para establecer el precio unitario,
con el fin de proyectar los canfidades mensuales y el tiempo (meses) durante el cudl se

prestaran los servicios, Dade [o anterior se esiablece el presupueste oficial por LOTES.

LOTE 1
CONDICIONES 5 VALOR VALOR
CANTIDAD TECNICAS DESCRIPCION DEL UMNITARIO VALOR MES
ITEM | PERIODICIDAD X MES TIEMPO MEDIO BIEN O SERVICIO PROMEDIO TOTAL
PUBLICITARIO
1. Bl proveedor | Emisidn de cunas de
deberd contar | cardcter periodistico
con un en el espacio radial,
programa con informacién
radial en sobre ias dilerentes
frecuencia actividodes Vi
modulada, | eventos
fransmitide en | desarroilades por €t
el horarico de [ Instituio de Tursmo| § %
Py Mensudl €0 |3MEBES) 1 00mai00 [de  Vilavicencio, 40000  |2.400000 | ¥ 7-200:000
p.m., de lunes a | relacionados con o
viernes, ef cual | premocién de g
deberd: marca "Villava Aqui
« Contor con | Esta el Llano",
certificacion
delespacio | La cufia publicitaria
radial. serd suminisirada por
= Acreditoruna el supervisor el
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trayectaoria contrato quien
minima de 10 | emitird el ineamiento
ahos de de estos,
emision
confinua.
2, Transmisian
simultdnea en
redes sociales:
El programa
radial deberd
transmilirse de Divulgacién de
manera chpsulas informatives
sSimullanea 4o minimo  sesenta
mediante ., segundos,
1rcnsn:nsrones maximo  dos (2}
envivo. al  inites cada una,
menosporia o o espacio radial,
redsocial ., informacion
Facebook. (e 1as diferentes
actividades y
eventos
desarrollados por e
Instituto de Turismo
de Villgvicencio,
relacionados con fa $ 3
2 Mensual 3 MESE promocién  de la 1.800.000
¢ ® marca “Villavo Aqui 100.000 600.000 ¥
Esta el Ligno”,
Las capsuias
informativas serdn
suministradas por el
supervisor del
contrato quien
emitird el ineamienio
de estos, en caso de
enfrevista serd
previomente
agendada por el
supervisor del
conirato,
$ $ $
VALORTOTAL LOTE 1 140.000 3.000.000 | 2.000.000
LOTE 2 PROMEDIO
CONDICIONES
CANTIDAD TEMPO TECNICAS VALOR MES \T’g;}gf
X MES MEDIO DESCRIPCION DEL VALOR
ITEM | PERIODICIDAD PUBLICITARIC | BIEN O SERVICIO UNITARIO




PROCESO DE GESTION CONTRACTUAL

FORMATQ ESTUDIO PREVIO
(MODALIDAD MINIMA CUANTIA)

Cédigo: FR-GCO-110-21] Version: 02 | Vigencia: 15/01/2026 | Pégina 22 de 45

Mensual

¥ MES

1. B medic de
comunicacion
deberd contar
con
reconocimienta
y circulacién
regional,
acreditando
una rayectoria
de 10 afos en
el mercado,
2. Cumplir con
una edicion
impresa con un
minimo de
cinco mil
15.000)
ejemplares por
edicidn.

3. Publicacién
de una (1)
pdging impar @
color, con
dimensiones de
29 cm de clto
por 23,7 cm de
ancho,
destinada ala
divulgacion de
informacicn
institucional
suministrada
por la entidad.
4, B medio
deberd contar
con pégina
web propia o
disponer de
autorizacion
expresa para la
publicacion
digitai de ta
edicidn
impresa
contratada,
clojada en un
dominio vy
hasting
vigenies
durante la
ejecucién del
contrato, con
una frayectoric
minima de dos

{02) ohos de

Servicio de
pubiicacion en
periddico con

informacion sobre 1gs
diferentes
actividades %
aventos
desarrcliodos por el
Instituto  de  Turismo
de Villavicencic,
relacionados con la
promecion de  la
marca "Vilavo Agui
Esté el Lianc™,
en un periddico de
reconocimienio
regionat, gue cuente
con ung edicién
imprese con un tirgje
minimc de cinco mil

{5.000) sjemplares
por edicién,
debidamente
certificado  por el
medio de
cemunicacion.

La publicacion

deberd realizarse en
una (1} paging impor

del periddico,
conforme o] los
linegmientos,
conienidos e
informacion
sumninisirados por €l
supervisor del

conttgle o por la
persong  que  este
designe.

Adicionalmente, la
edicidn impresa
deberd contar con
publicacién en
formaioc  digital  a
fravés de lo pdagina
welb del medio de
comunicacion, con
el fin de amplicr el

alcance ¥ I
cobertura  de o
informacién
institucional,

$
3.000.000

3
3.000.000

$ 3.000.000
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funclonaomicnic

continuo.

<

<

VALORTOTAL LOTE 2 3.000.000 | 3.000.000 $ 3.000.000
LOTE3 PROMEDIO
CONDICIONES VALOR
CANTIDAD | [0 | TECNICAS o VALORMES ~ __..,
X MES TTREEDID T | DESCRIPCION DEL VALOR e
ITEM | PERIODICIDAD PUBLICITARIC | BIEN O SERVICIO UNITARIO
+ Paging WEB
de propiedad
o con
autorizacion
expresda del uso | Publicar boletines de
del proveedor, | cardcter periodistico
la cual debe | en una paginaweby
Cconfurcurr 305 TENES  SUTKI,
hosting y con informacian
dominio sobre las diferenfes
vigente, con | aclividodes y
una frayecloria | eventos
minimo de 5 | desarrolladas por el
anos. Instituto  de  Turismo
de Villovicencio,
I Mensual 5 3MESES!  « lasredes jrelocionados con la
-sociales serdry | promosion— de— s
(Focebook e |marca “Villavo Aqui
Instagram), det | Esta el Llano",
proveedor,
quien deberd ||os contenidos}___ .
tener minimo | publicitarios  serdn
240.000 suministrados por el
seguidores, ¥ | supervisor del
una contraio quien
anfigliedad de | omitird 2! ineamianto
minimo |1 afios | de estos,
por lo menos
en una de Igs
dos redes 3 $
sociaies 258.600 1.293.000 $ 3.879.000
* PAgina WEB | Publicar banner
de propiedad |rotativo de en lg
o can pagina  web de
- 3 autorizacian 1454nx x 180m% con
Z Mensual “ MESES | expresa del uso | informacion sobre Ias
del proveedor, | diferentes
la cual debe | actividades v % $
contqar con eventos 590.000 1.180.0C00 $ 3.540.000
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hosting v
dominio

desarrollodos por &}
Instituio de  Twrismo

vigente, con | de Villavicencio,
una trayectorio | relocionades con ia
minimo de 5 |promocidn  de g
Qfins, marca "Villovoe Aqui
Estd el Lianc",
Los contenidos
pubilicitarios serén
suminisirodos por el
supervisor del
confrato guien
emitird el ineamiento
de estos.
» Pagina WEB
de propiedad | Publicar  contenidos
o con digitales en una
autorizacion | Paging web vy dos
expresa del uso | redes  sociales  de
del proveedor, | formatos
la cual debe | audiovisuales vio
contar con graficos, tales como;
hosting v videos,  imdagenes,
dominia reels, historics v ofras
vigente, con | pigzas digilales, en el
una lroyectoria | formate 169 v 9114,
minimo de 5 | Qlusivos a  eventos,
cfios, capacitaciones,
actividades
3 Mensual N ME:;ES + Las redes insﬁ?_ucionales y
sociales serdn | acciones de
[facebock & | promocion  turistica,
instagram], del | orientados al
proveedor, posiciongmienio de
quien deberg |la marca  “Vilavo
tener minimo | AQui Esté el Llano”
240.000
seguidores.y | Los contenidos
una digitales seran
anfigiedad de | syministrados por el
minimo 13 afios | supervisor del
porio menos | contraio quien
enunadelas |emitiré el ineamiento
dos redes de estos. $ $
sociales. 260.000 2.860.000 $ 8.580.000
5 $ 5
VALORTOTAL LOTE 3 1.108.600 5.333.000 15.992.000
LOTE 4 PROMEDIO
CONDICIONES VALOR
CANTIDAD TEMPO TECNICAS VALOR MES TOTAL
X MES MEDIO DESCRIPCION DEL VALOR
{TEM | PERICDICIDAD PUBLICITARIO : BIEN O SERVICIO UNITARIO




PROCESO DE GESTION CONTRACTUAL

FORMATO ESTUDIO PREVIO
(MODALIDAD MINIMA CUANTIA)

Vm‘mmge’om‘b Cédigo: FR-GCO-110-21] Versidn: 02 | Vigencia: 15/01/2026 | Pégina 25 de 45
. * Pdgina WEB
de propiedad
0O con
autorizacion
expresa del uso | Publicar boletines de
del proveedor, | caracter periadistico
la cual debe | enunapdginaweby
contar con dos redes sociales,
hosting y con informacion
dominio sobre las diferentes
vigente, con | actividades y
una trayectoria ; eventos
minimo de 5 | desarrollados por el
anos. nstitulo de  Turismo
de Villavicencio,
Mernsual 3 « lasrades relacionades con g
MESES | ociales seran promocidn  de o
{facebock e | marca “Villavo Aqui
Instagramy), det | Estd el Llano”,
proveedcr,
qulen deberd |1os contenidos
tener minimo | publicitarios  serdn
360.000 suminisirados por el
seguidores, ¥ | supervisor del
una confrato quien
antigliedad de | gmitird el lineamiento
minimo 7 afios | de estos.
por {o menas
en una de las
dos redes i $ $
sociales 385.000 1.540.000 | 4.620.000
Publicar banner
rotafive de en o
pagina  web de
1227%200px con
. informacion sobre fas
* Pagina WEB | o rentes
de propiedad | qeqvidades y
ccon eventos
auiorizacion | 4oqroliados por el
expresa del uso | 1nointe de  Turismo
del proveedor, | 4. villavicencio,
Mensual 3 lacualdebe | o1 cianados con lo
MESES contgr con promocién  de  la
hosting y marca “Villave Aqui
_dominio Bid e  Lano",
vigente, con
una frayectoria )
minimo de 5 | 08 o _c:ontemdps
anos, publicitarios seran
suministrados por el
supervisor del
contrato quien
emitird el lineamiento | § % 3
de eslos. 717.500 1.435.000 4.305.000
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» P&gina WEB

de propiedad | Publicar  contenidos
o con digitclas en una
avlorizacion | REgina web vy dos
expresa del uso |redes  socidles  de

del proveedar, | formatos
la cual debe | audiovisuales ¥io
contarcon | graficos, tales como;
hosting y videos,  imdgenes.
dominio reels, historias u olras
vigente, con | piezas digiloles en el
una trayectoria | formato 169 y 9116,
minimo de 5 |clusives a evenlos,

afios. capaciaciones,
3 actividades

Mensual MESES « . lasredes insﬁt_ucionoles y
sociales seran | acciones de
[Focebaook & | promocion  turistica,
Instagram), del | orientados al
praveedor, posicionamientc  de

quien deberd
fener minimo
360.000
seguidores, v
una
antigledad de
minimeo 7 anos
por lo menos
en una de las

la morca  “Villavo
Agui Esta el Llang”

Los conienidaos
digitales serdn
suminisirados por el
superviser cel
contrate quien
emitird el lineamiento

dos redes de estos. $ § $
sociales 410.000 3.690.000 | 11.070.000
$ $ 5
VALOR TOTAL LOTE 4 1.512.500 | 4.445.000 |19.995.000
$ 9
VALOR TOTAL (SUMATORIA DELQTE1,2,3Y4) 17.998.000 | 47.994.000

A) Lote }: Nueve millones de pesos ($2.000.000 M/CTE).
B) Lote 2: Tres millones de pesos ($3.000.000 M/CTE]

C) Lote 3: Quince mitlones novecientos noventa y nueve mil pescs ($15.999.000) M/CTE

D) Lote 4: Diecinueve millones novecientos noventa y cinco mil pesos ($19.995.000} M/CTE.

Con base en los andiisis expuestos y los escenarios desarrcltados, se establece como
oresupuesto oficial el valor de CUARENTA Y SIETE MILLONES NOVECIENTOS NOVENTA Y CUATRO
MIL PESOS MONEDA CORRIENTE., incluido IVA si hay lugar a esie, impuestos, costos directos,

indirectos, tasas y demds contribuciones de ley.

RELACION DE GRAVAMENES Se relacionan ios descuentos que aplica la entidad a los

procescs dependiendo el tipo de contfratacidn vy la cuantia son os siguientes:
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: cooneeeo - ESTAMPILLAS
pEscuento | FORCENT MONTO
JUST FAMILIAR 2%, Se excluye contratos de prestacion de semcroscuyopcgo

mensualsea inferiora 18SMBMV: - - e s

La esiompilla PRO DEPCGRITE {1.5%), no aplica para contratos de
DEPORIE 1 5% prestacion de servicios liberales suscritos con personas naturales,

e fundaciones ¢ corporacionss sin dnimo de lucro, cuyo objeto sea
cultura o deporte

ANCIANATO 2% Aplica para todos los coniratos celebrados
CULTURA 2% Aplica para todos los coniratos celebrados
TURISMO 2% Aplica para todos los contratos celebrados
= uye coniratos de prastacidn ds sarvicios protesionaies v
UN".LANOS ]% S\.. eXCluy'..- \.G- A WS LA Sars [ ¥ LAy Y

no profesionales

4.3 FORMA DEL PAGO:

El Instituto de Turismo de Villovicencio realizard los pagos al contrafista/proveedor de manera
mensual, confra enfrega de los servicios y previa cerificacién del supervisor del contrato,
conforme of valor asignado a cada lote.

Los pagos se efectuardn de la siguiente manera;

A) Lote 1! Nueve millones de pesos ($2.000.000 M/CTE), distibuidos en tres (3) desembolsos
mensudles de tres millones de pesos {$3.000.000 M/CTE) cada uno.

B) Lote 2:Tres millones de pesos {$3.000.000 M/CTE), para un solo desembolso de tres millones
de pesos ($3.000.000 M/CTE},

E} Lote 3. Quince millones novecientos noventa y nueve mil pesos {$15.999.000) M/CTE,
distribuidos en tres (3} desembolsos mensuales de Cinco Millones trecientos treinta y fres
mil pesos ($5.333.000) M/CTE.

C) Lote'a:] DietinUeve milldries novecishitos noventa ¥ SRS mil 5esas ($19 395.000] MITTE,
distribuidos en tres {3} desembolsos mensuales de seis millones seiscientos sesenta y CiNco
mil pesaos ($6.645.000) M/CTE.

Para cada pago s& deberd adjuniarios siguicntes GocUmEnigs: =« o e o e s

1. Documento equivalente no obligado a facturar y/o factura electrénica segun aplique.

2. Copia del RUT actuatizado segun el perioda a cobrar.

3. Copiag de o planiic vy soporte de Pago de sailud, pensidin y riwayun juboraies, en ios
porcentdajes establecidos enla ley.

4. Cerlificacion de cumplimiento de Pagoe de sus obligaciones frente al Sistema de Seguridad
Social infegral y parafiscales [Cajas de Compensacian Familiar, SENA e .C.B.F.) firmada por el
representante legal de la persona juridice vy ! contodor pUblics o rovisor S0a), 8! cual gsbe
anexar copia de la cédula de civdadania, tajeta profesional y cerlificado de antecedentes
profesionales.

5. Informe del contratista mensual en el formato vigente del ITV.
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Copic del certificado bancario.

NN

Cerificado del supervisor y viabilidad de pago.en el formato vigente del [TV,
Copic de entrada al Almacén del TV, en caso de que aplique.

Pora el pago final ademds de los documentos ya citados, deberd aportar ef acta de

termuncmon en el formato vigente del ITV,

10. Acta de liquidacion

PARAGRAFO PRIMERO: £l pago respectivo se haré con SUIECION AL PROCGRAMA ANUAL DE

CAJA [PAC)

De conformicdad con la Ley B0 de 1993, la ley Crgdanice del Presupussto,
reglomentos v procedimientos de la enfidad,

los sumas que el Instituio de Turismo de

Villavicencio, se cbliga a pagar estén suietas alas opropiaciones presupuestales v a la situacion

de fondos del (PAC).

4.4 INFORMACION GENERAL PRESUPUESTAL

4.4.1, PRESUPUESTC CON FUENTE DE INVERSION:

Nombre Del Proyecto:

iMP_LEMENTAClON CAMPANAS DE PROMGCCION
TURISTICA PARA EL POSICIONAMIENTO DE LA MARCA
VILLAVO AQUI ESTA EL LLANO EN VILLAVICENCIO META

Codigo BBPIM 202405000101 72
Codigo BPIN 2024500010200
Sector: 35 COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO
Programa: 3502 PRODUCTIVIDAD Y COMPETITIVIDAD DE tAS
EMPRESAS COLOMBIANAS.
{282) PROMOCIONAR LA MARCA VILLAVO AQUI ESTA EL
Meta: LLANO A TRAVES DE LA IMPLEMENTACION DE CAMPARAS

DE PROMOCION TURISTICA, ARTICULADAS CON LA
MARCA PAIS.

Actividades Eiecutar Del
Proyecto

Disefiar piones y estrategias de publicidad y marketing
parg ia promocidn del municigio

Poblacién Beneficiade

LA CIUDADANIA DE VILLAVICENCIO, TURISTAS Y
VISITANTES DE VILLAVICENCIO

4.4.2 PRESUPUESTO CON FUENTE DE FUNCIONAMIENTO

NOMBRE DEL RUBRO N/A
PRESUPUESTAL
CODIGO RUBRO N/A
PRESUPUESTAL

4.4.3 CERIIFICADO DE DISPONIBILID

AD PRESUPUESTAL: Los gastos que se ccasicnen del presente
contrato se pagardn con cargo al:

Numero De COP
Fecha De Expedicion

2026-299
24-08-2024

Nomibre Del Rubro Presupuesial

Servicio presiado a las empresas y servicios de produccian.

Coédigo Rubro Presupuestal

2-3.35.2.200.23.232.02.02.008 - 2024500010200 - 1.2.4.3.03 - 92

Fuente de Financiacion

SGP

Valor Total Del CDP,

$48.000.000
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Cédligo Actividad Econémica | 7310
RUT

Cédigols) CPC 83611

5. CRITERIOS PARA SELECCIONAR LA OFERTA MAS FAVORABLE
REQUISITOS HABILITANTES DE ORDEN JURIDICOS, TECNICOS Y ECONOMICOS

Para establecerlos requisitos habilitantes se tuvo en cuenta el articulo 2.2.1.1.1.5.3 Decreto 1082
de 2015 y demds normas que regulan fos procesos de seleccion, asi mismo, se tuvo en cuenta:

Riesgo del proceso de contratacidn,

El valor del confrato objeto del proceso de contratacion,

Bl andlisis del sector econdmico respectivo,

Et conocimiento de los posibles oferentes desde la perspectiva comercial.

* & &

Toda la informacién que se exige debe ser presentada en forma clara vy a traves de o
documentacidn exigida en la plataforma SECOP |,

Las propuestas serdn evaluadas teniendo en cuenta fos siguientes criterios de HABILITACION:

CRITERIO -  HABIL/ NO HABIL
Requisitos de Orden Juridicas HABIL / NO HABIL
Requisitos de Orden Técnicos HABIL / NO HABIL
Requisitos de Orden Econdmico HABIL / NO HABIL

En cumplimiento del articulo 2.2.1.1.2.2.3 del Decreto 1082 de 2015, el comité evaluador que
designe el Instituto de Turismo de Villavicencio para el presente proceso serd responsabie de
verificar la totalidod de los propuestas presentados, con sujecion a lo establecido en esta
invitacién pdblica v los adendas correspondientes.

Por ello, realizard la verificacion, habilitacién v evaluacion de las ofertas dentro del término
establecido en el cronograma respecto a los requisitos habilitantes correspondientes, Dentro
del téermino legal podrd solicitar a los proponentes las aclaraciones y explicaciones
indispensables sobre el contenido de las ofertas, sin que con ello se pueda modificar, mejorar,
adicionar o completar los ofrecimientas hechos.

Para efectos de observar el informe de evaluacién preliminar o subsanar, el proponente
dispondra del término estipulado por ta Entidad de acuerdo con el cronograma establecido
para el proceso,

Los funcionarios y/o contratistas evaluadores de los diferantes componentes luego de revisar
el cumplimiento de los requisitos habilitantes y verificar subsanaciones, determinardn cudles
proponentes se encuentran habilitados en el informe final de evaluacién,

Lo entidad, se reserva ef derecho de verificar la informacién contenida documenios
aportados, Cualquier informacion que se determine como no veraz, luege de hacer las
verificaciones pertinentes, serd motivo de rechazo de la propuesta, en caso de duda sobre la
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originalidad o autenticidad, se remitird o las auterdades competentes de acuerdo con su
competencia.

GENERALIDADES

A, Los proponentes (personas noturales ¢ juridicas, nacionales o extranjeras con domicilic ©
sucursal en Colombia), deberdn acreditar todos los requisitos los cuales serdn verificados
por los evaluadores en las condiciones establecidas en la invitacion publica

8. Unicamente se consideran habilitados aquellos Proponentes que cumplan todos o3
requisitos habilitanies, segun lo sefalado en la invitacién publica

C. En el coso de Proponentes Plurales, tos reguisitos habilitantes seran acreditados por cada
uno de los integrantes de la figura asociativa, salve gue se dé a entender algo distinio v,
an todo caso, se realizaré de acuerde con las reglas de ia invitacian publica

D. En La Verificacion Y Evaluacién De Las Ofertas Primard Lo Sustancial Sobre Lo Formal. Lo
ausencia de requisitos o la falia de documentos referentes a lo futura conirataciéon o of
proponente, no necesarios para la comparacién de las propuestas no servirdn de tituio
suficiente para el rechazo de los ofrecimientos hechoes. En consecuencia, todos aguellos
requisitos de la propueasta gue no afecten la asignacion de punigje podrén ser solicitados
por la entidad en cuaiquier momento, hasto la adjudicacion.

5.1 REQUISITOS HABILITANTES DE CONTENIDO JURiDICO:

CAPACIDAD JURIDICA Los interesados podrén participar como Proponentes bajo alguna de
las siguientes modalidades siempre y cuando cumplan tos requisitos exigidos en o invitacion:

« Individuaimenie como:
a) personas naturales nacionales o extranjeras,
b} personas juridicas nacionales o extranieras,

« Conjuntomente, como Proponenies Plurcles en cualguiera de las formas de asociacion
previstas en el articulo 7 de lo Ley 80 de 1993 o la norma que la modifique, sustituya ¢
complemente.

los Proponentes deben terer capacidad juridica para la presentacion de la ofertq,
celebracion y ejecucion del contrato.

Todos ios proveedorss interesados en paorticipar en el presente procese de contratacion,
ingependientiemente del lote al cual presenten su oferta, deberdn adjuntar en su propuesta
los requisitos habilitantes de contenido juridico exigidos en esta invitacion, atendiendo a la
naturaleza del proponente: persona natural, persona juridica o proponente plural.

51.1 Carta de presentacién de la propuesta: £l Proponente presentard el Formato | - Carta
de Preseniacion de la Oferta el cual debe estar firmado por la personc natural Proponente o
por el representante legal del Proponenie individual o por el representante del Proponente
Plural ¢ por el apederado.

La carte de presentacién debe suscribirse, con la frma de esie documento se entiende que !
Proponente conoce y acepta las obligaciones y compromisos del Pacto de Transparencia.

El Proponente debe diligenciar tos Formatos. Todos los espacios en blanco deben diligenciarse
con ia informacidn solicitade.
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5.1.2 Copla de lg cédula de ciudadania Las personas naturales colombianas deberdn
presentar copia de su cédula de ciudadania. Las personas naturales extranjeras, deberdn
acreditar con la presentacién de la copia de su pasaporte, y §i se encuentran residenciadas en
Colombia, mediante la presentacién de copia de o Céaduls do Exiranjena srpsdiao poi G
autoridad colombiana competente.,

5.1.3  Cerificado de existencia y representaclén legal expedido porla Cémarade  Comercio
o la autoridad competente [Persono Juridica), en el aue e verificara:

a. Fecha de expedicién del certificado no mayor a treinta {30} dias calendario anteriores
a la fecha de cierre del Proceso de Contratacién.

b. Que el objeto de la sociedad permita ejecutar las actividades descritas y/o el obieto
del Proceso de Contratadién,” ~ ~~ "~ 77

c. Si el representante legal de la sociedad tiene restricciones para confraer obligaciones
ennombre de la misma, deberd acreditar su capacidad a fravés de una autorizacién suficiente
otorgada por parte del érgano social competente raspectivo para cada caso,

o, El nombramienio del revisor fiscal en cdso 'dé e exisfa, =~

a, Las personas juridicas nacionales y extranjeras deberdn acreditar que su duracién no
serd inferior @ fa def plazo del contrato y un afio mdés. Para efectos de |a evaluacion, este plazo
serd contado a partir de la fecha del cierre del Proceso de Contratacion. En caso de
modificarse-fafechade ciere del proceso, se iendrd como referencia para establecer esta
duracion la originalmente contenida en la invitacion.

f. Que las personas juridicas extranjeras con actividades permanentes en la Republica de
Colombia {contratos de obra o servicios) deberdn estar legalmente establecidas en el teritorio
nacional de acuerde con los articulos 47 - y-474del CEchgo derlomaergiy s s s e

Pardgrafo uno: Cuando se trate de entidades sin Gnimo de lucro (ESAL} el oferente debera
allegor cerfificado de vigencia y estado de la misma emanado de autoridad competente que
ejerza su conlrol y vigitancia.

Pardgrafo dos: En caso de Proponente plural, cada uno debe cumplir con los requisitos
anteriormente estipulados.

5.1.4  Cerificado de registro mercantil vigente expedido nor 1n Camarn de Comersin o 1
autorided competente (Persona Natural}, en el que se verificard:

a. Fecha de expedicién del certificade no mayor a treinta (30} dias calendario anteriores
alafecha de ciene del Proceso de Contratacién.
b. El céntificado debe confener como minimo las siguienfes aclividades economicas {7310
v/o (5813}

Paragrafo: En caso de Proponente plural, cada uno debe cumplir con los requisitos
anteriormente estipuiados.
5.1.5 Confermacién de proponente plural

El proponente plural deberd acreditar o siguiente:

a. ta existencia del Proponente Plural de forma clara v precisa e Unidn Temnporal o en
Consorcio antes de la fecha del cierre
b. Conformar el proponente plural con la informacion minima establecida en el Formato

2A - Consorcios o Formato 2B — Uniones Temporales, segun coresponda. Los Proponentes
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podrén incluir informacién adicional que no confradiga lo dispuesio en los documenios del
Proceso de Contratacién.

c. Acreditar el nembramiento y aceptacién del carge del representante fegal principal v
representante legal suplenie, la intervencién del suplente deberd guedar definida en el
Formato 2A O 28, segun comresponda.

d. Acreditar las facultades de todas las personas naturales y/o jurfdicas asociadas, con
facultades suficientes cceptar de ic oferta y/o conirate y tomar todas las decisiones jurdicas,
técnicas, financieras v contables que fueren necesarias respecto de la presentacidn de la
ejecucion, terminacidn y liquidacion, con amplias v suficientes facultades. ¢ cualquier olro acta
o documeanto.

e Aportar copia del documento de identificacidn del representonte principal vy
representante suplente dei Preponente Plural.
f. £l Proponente Plural debe sefialar expresamente cudl s el porcentaje de participacion

de cada uno de sus miembros. La sumatoria del porcentaje de participacion no podrG ser
diferente ol 100% vy tampoco podrd ser diferente ¢ la estipulade en la plataforma SECOP.

g. Dicho documente debe estar firmado por todos los integrantes del Proponente Plural y
en el caso de que del integrante persona juridica, por ef representanie legal de dicha o por el
apoderado de cualquiera de los anteriores, debidamente acredifado.

Pardgrafo Uno: En lo etopa contractual no podran modificarse los porcentgjes de
participacién sin el consentimiento previo de la Entidad. En tedo caso, Cualguier modificacion
&n los porcentajes de los integranies serd ineficaz y, por tanto, carecerdan de efecto.

5.1.4 Cerlificacion de pagos de seguridad social y aportes legales

. Personas Juridicas. Ei Proponente persona juridica debe presentar el Formato 4A-
Pagos de seguridad social y aportes iegates suscriio por el revisor fiscal o contador, de acuerdo
con los requerimientos de ley v por el representante iegal, en el que conste el pago de 103
aportes de salud, riesgos profesionales, pensionas y apories a las Caojas de Compensacidn
Familiar, ¢l Instituto Colombiano de Bienestar Familiar, ol Servicio Nacional de Aprendizaje v ¢
Fondo Nacionat de Formacion Profesional para la industria de Construccion {articulo 65 Lay
1819 de 2014 v articuio 3 Decreto 1047 de 1983), pagados por la compafia durante los dltimoes
sefs &) mases contados a pardir de la fecha de cierre del presente procedimiento de
seleccion. Lo anterior, en cumplimiento de lo dispuesto en el articuio 50 de la Ley 78% de 2002.

La entidad no exigird los planillas de pago. Cuando la persong juridica esié excnerada de
estas obligacicnes en los términos previsios en el articuio 65 de la Ley 1819 de 2016 debe
indicarlc en el Formaic 4 A- Pagos de seguridad social y aparies legales.

Esta rmisma prevision aplica para las personas juridicas extranieras con domicilio o sucursal en
Colombig, los cuales deben ccreditar este requisito respecio del personal vinculado en
Colombic.

El revisor fiscal o contader pUblico que suscriba la cerlificacidn deberd aportar copia de la
CC, TPy certificado de antecedentes disciplinarios vigente, expedido por ia Junta Central de
Contadores, o los documentos equivalentes gue hagan sus veces en gl pais donde se expide
el documenio det profesionatl.

b. Personas Naturales. El Proponente persona notural debe presentar el Formato 4B-
Pagos de seguridad social y aportes legales suscrito por &l y aportar el certificade de afiliacion
a los Sistemas de Seguridad Social en salud y pensiones. Los certificados de ofliccion deben
prasentarse con fecha de expedicidén no mayor a treinta (30} dias calendario onteriores a o
fecha del cierre del Proceso de Confraiacidn. En caso de maodificarse la fecha de clerre del
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proceso, se tendrd como referencia para establecer el plazo de vigencia de 10s certificados
de afifiacion la originaimente contemplada en la invitacion.

La persona natural que redna los requisitos para acceder a la pensién de vejez o se pensione
por invalidez o anficipadamente, deberd presentar el documento que lo acredite y el
certificado de affiacion al sistema de salud. Esta misma prevision aplica para las personas
naturales extranjeras con domicilio en Colombia, las cuales deben acreditar este requisito
respecto del personal vinculado en Colombia

Paragrafo Uno: En coso de Proponente plural, cada uno debe cumplir con los requisitos
antericrmente estipulados.

Pardagrafo Des: El TV dara prevalencia al principio de Buena fe contenido en el articuio 83 de
la Constitucidn Politica Nacional. En consecuencia, todas aquellas observaciones que
aleguen el presunto incumplimiento en lo descrito en el presente numeral deberdn
acompariarse de documentos con los cuales se desvirtile Ja presuncién de Buena Fe de la
que gozan los proponentes. Si se llegase o comprobar de manera definitiva que o
certificacion y/o acreditacién relativa a pagos de seguridad social y aportes parafiscales
suscrita por el revisor fiscal o el representante legal del proponente o alguno de sus miembros,
presenta inconsistencia entre la informacidn suministrada por el oferente y la efectivamente
obtenida o suministrada o la entidod por ofras fuentes se considerard una falta a la verdad,

lgualmente se compulsaron copias a la Junta Central de Contadores de ser el caso y/o ala
Fiscalio General de 1a Nacién.

5.1.7 Verificacién y/o consulta de Antecedentes

a. Cerlificado de Antecedentes Disciplinarios: Se consultardn los antecedentes conforme
al arficulo 1 de la Ley 1238 de 2008 del proponente persona natural / del proponente persona
juridica y del representante de la persona juridica. En caso de proponente plural: del
integrante persona natural, del integrante persona juridica y de los representantes legales de
las personas juridicas que lo integren.

b. Certificacién de Responsabilidades Fiscales de la Contraloria: Se consultarén los
antecedentes conforme al articulo 60 de la Ley 610 de 2000, ¥ la Resolucién 5149 de 2000, del
proponente persona natural / del proponente persona juridica vy del represeniante de la
persona juridica. En caso de proponente plural; del integrante persona natural, del integrante
persona juridica y de los representantes legales de fas personas juridicas que lo integren.

c. Cerlificacién Antecedente Judiciales: Se consultardn los antecedentes conforme al
articulo 94 del Decreto-Ley 0019 de 2012, del proponente persona natural / del representante
legal de la persona juridica. En caso de propeonente plural; del integrante persona natural y
de los representantes legales de las personas juridicas que lo integren.

d. Cerlificado del Registro Naclonal de Medidas Comreciivas {RNMC): Se consultardn los
antecedentes conforme af arficulo 184 de la Ley 1801 de 2016 ~ Cdédigo Nacional de
Seguridad y Convivencia Ciudadana- del proponente persona natural / del representante
legal de la persona juridica. En caso de proponente plural; del integrante persona natural y
de los representantes legales de las personas juridicas que lo integren.

e. Autorizacién Para Consulta De Inhabilidades Por Delitos Sexuales El oferente debe
allegar un escrito donde manifieste la autarizacion expresa al TV, para consultar v solicitar
certificacion por concepto de inhabilidad por delitos sexuales comefidos contra mencres de
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acuerdo con lo establecido enlaley 1918 de 2018, tanto de los representantes legales como
de la totalidad def personal propuesto.

f. Cerdificado de antecedentes de delitos sexuales. Se consultardn los antecedentes
conforme al Decreto 753 de 2019 y Ley 1918 de 2018 del proponente persona natural / del
representante legal de la persona juridica. En case de proponente plural; del integrante
nersona natural y de los representantes legales de las personas juridicas que 1o integren. El
proponente deberd allegar autorizacion de verificacion de antecedentes de delitos sexuales
en formate libre debidamente firmade por quien corresponda.

g. Cerlificado de registro de deudores alimentarios morosos — REDAM - El oferenie deberd
allegar Certificada en cual se evidencie que no se encuentra inscrifo en &t Registro de
deudores dlimentarios morosos REDAM de acuerdo con o establecido en la ley 2097 de 2021,
aportar cerlificado del proponente persona natural / del representante legal de la persona
juridica. En casc de proponente plural; del integrante persona natural y de ios representanies
legales de las personas juridicas que o integren.,

Pardgrafo Uno: £n coso de que se registre antecedente en el proponente persona natural /
del proponente persora juridica y/o del representante legal de o persona juridica que
componen el proponente plurdl, el proponente serd rechazado.

Pordgrafo Dos: Al informe preliminar de verficacion de reguisitos de orden juridico, se
adjuntard ia consulia de los antecedentes.

5.1.8 Formato de declaracion de inhabilidad, incompatibilidad y conflicio de interés, El
proponente [personc natural ¢ representante legal de la persona juridica), asi como cada
uno de los integrantes del proponente plural, deberdn aporiar el anexe 4 debidomente
diligenciado y suscrito,

5.1.9 Pacto de transparencia Bl proponente [persona naotural o reprasentante legal de la
perscna juridica), asi como cada uno de los integrantes del proponente piurgl, deberdn
aportar el anexo 3 debidamente diligenciado y suscrito.

5.1.10 Documento que acredite su situacidén milifar definida & proponenie [persona natural o
represeniante legal de la persona juridica), asi como cada uno de los integrantes del
Consorcio o Unién Temporal, para el caso de varones menores de 50 afios, deberd
documento que ccredite su situacion militar, £l Instituto se reserva el derecho de consultar e
documento por los medios electrénicos dispuesios para ello.

5.1.11 Autorizacién para el trotamiente de datos Ef proponente (personc natural o
representante legal de la persona juridica), asi como cada unc de los integrantes del
proponente plural, deberdn aportar el Formato 9 debidamente diligenciado v suscrito.

5.1.12 Formato Unico de hoja de vida: Los oferentes, personas noturcles © representanies
iegales en caso de las personas juridicas, deberdn aportar el formato Gnico de heja de vida
adopiado por el Departamento Adminisirative de la Funcién Plblica - DAFP mediante
Resoluciones No. 002 de 1994 y No, 580 del 19 de agosto de 1999, en cumplimiento de lo
dispuesto por la Leyes 190 de 1995 v 443 de 1998, debidamente diligenciado.
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5.1.13 Formato de blenes vy Rentas: y registro de lo declaracidn da Sisnas ¥ S5, J&i fegisiio
de conflictos de inferés en virtud de I ley 2013 de 2019. (Dirgida dl instituto de turismo de
Villavicencio y tipo de declaracion; Ingreso)

3.1.14 Formato declaracién de prevencién dellavade activos v financlaslin dot borrariam e o
proponente (persona natural o representante legal de la persona juridica), asi como cada
uno de los infegrantes del proponente plural, deberdn aportar el formato debidamente

diigenciadoe y suscrito,

5.1.15 Verificacién Del Regisiro Unico Empresarial. La enfidad verificard que el propenente
no se encuenira reportado con sanciones que generen inhabilidades en el Registro Unico
Empresarial de las Cdmaras de Comercio, acorde con la informacion alli repertada. En caso
contrario se dard aplicacion al Articulo 90 "inhabilidad por incumplimiento retirado” de la Lev
1474 del aro 2011, ~

5.1.14 Ceriificado Sobre Multas ¥ Sanclones Los oferentes persona natural, persona juridica,
individualmente considerados o cada uno de los miembros de consorcios o uniones
femporales déberan aliégar Una Cerfificadivn d la' fecha de Gierre del proceso, en la que
conste si fueron sujetos pasivos de multas o sanciones por incumplimiento de confratos
celebradoes con enfidades estatales, durante los Ultimaos tres {3} afios, de conformidad con lo
dispuesto en el articulo 90 de la ley 1474 de 2011, modificado por el articulo 43 de la ley 1955
de 2019. Asimismio, en el cdso de a8 perionas jundicas, deberd certificarsi glguno de sus
socios fue sujeto pasivo de mulfas o sanciones por incumplimiento de coniratos celebrados
con entidades estatales, durante los dltimos tres (3) afios.

5.1.17 Comprcm!so-ﬁnﬂconupcién"(Anexb'No‘."S}‘LGS"‘FropUrrehi‘eﬁ deben suscrbir et
Compromiso  Anficorrupcion contenide en el Anexo comespondiente del pliego de
condiciones, en el cual manifiestan su apoyo irrestricto a los esfuerzos del Estade colombiano
contra la corrupcidn. §i se comprueba el incumplimiento del Proponente, sus empleados,
representantes, asescres ¢ de cudlquier ok -persena gue e TIocesy de Sonhaiucion
actle en su nombre, habrd causal suficiente para el rechozo de o Oferta o para la
terminacion anticipada del contrato, si el incumplimiento ocurre con posterioridad.

5.2 REQUISITOS HABILITANTES DE CONTENIDO TECMICO PARA CADAIAYE: . . . .o ...

Los requisitos habllitantes de contenido técnico deberdn ser acreditados por {odos los
praponentes, de acuerde con el lote al cual presenten su oferta. Cada lote conternpla
condiciones especificas de experiencia v capacidad téenica diferentes, ave recnancden o lo
naturaleza del medio de comunicacion vy a las actividades a ejecutar,

5.21  TJodos los proponentes, y segin coresponda al lote en el cual presenten su ofertq,
deberdn diligenciar el Anexo 1 - Especificaciones Téenicas. el cual hace parte intearal
de los documentos del proceso.

El Anexo deberd ser debidamente diligenciado y suscrito por el representante legal o por quien
corresponda, y contendrd la informacion técnica especifica del lote al que se presenta la
propuesta, en concordancia con los requisitos habifitantes definicos para cada caso.

5.2.2 EXPERIENCIA
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A)

B)

<)

D)

Lote 1

El proponente deberd acreditar lo experiencia con mdxime dos (2) contratos
celebrados con enfidades publicas o privados, cuyo objeto o actividades haya sido la
difusién de campanas de promaocidn/publicidad en medios impresos.

lote 2

Bl proponente deberd acreditar ia experiencic con mdximo dos {2} contratos
celebrados con entidades publicas o privadas, cuyo objeto haya sido g difusién de
caempanas de premocidn/publicidad en medios radiales.

Lote 3

E! proponente deberd acreditar la experencia con mdaximo dos (2) contratos
celebrados con entidades publicas o privadas, cuyo objeic haya sido la difusidn de
campafas de promocion/publicidad en medios digitcles (paginas web - redes
sociales).

Lote 4

El proponente deberd acredifar la experencia con mdximo dos {2] contratos
celebrados con entidades publicas o privadas, cuyo obieto haya side la difusion de
campanas de premocidn/publicidad en medios digitates [paginas web - redes
sociales),

En todos los casos, se deberd diligenciaor el Formato 3 - Experiencia del Proponente,
debidamente firmado, acompafiado de copia de los contratos v actas de liguidacién o
cerfificaciones emitidas por la entidad contratante que permitan venficar g informacién
exigida, se deberdn tener en cuenta las siguientes exigencias.

a.
5.

El Contrato debe estar en estade terminado v liquidado.

£l valor del confrato debe ser igual o superior al presupuesto oficial representados en
SMLMV. Si se presenta un {1} contraic, su valor deberd ser igual ¢ superior al
presupuesto oficial, expresado en salarios minimos fegales mensuales vigentes
{SMLMV). Si se presenian dos (2} conirates, la sumateria de sus valores deberd cumplir
con la misma condicién,

£t proponente debe aportar copia del contrato v copia del acla de liguidacidn o
cerlificacion emitida por o entidad contratante en la cual se pueda verificar toda ta
informacidn solicitada en el presente pliego de condiciones.

Si i experiencia aportada se ejecutd en contrate con proponente plural {Consorcio
o Unidn Temporal), se deberd aportar copia del acuerdo consorcial o el acuerdo de
unién temporal, en donde se evidencie de manera clara el porcentaje %) de
paricipacion de la experiencia que desea acredifar,

St el contrate cuenta con adiciones, prérogas, ackaraciones o cualquier tipo de
modificacidn deberd adjuntar las actas debidomente suscriias.

Manifestacidn del contratista en formato fbre en donde dejo constancia que no
subcaontratar los bienes y/o servicios en la gjecucién del conirate comao experiencia.

Pardgrafo Uno: En casc de proponente piural, la experiencia exigida como requisito
habilitante, podra ser aportada peor uno de tos miembres del consorcio o de la union temporal.

ACREDITACION DE EXPERIENCIA ENTRE PARTICULARES:

El Froponente deberd aportar adicionalmente los siguientes decumentos;

a. Copia de la Factura electrdnica con Cddige CUFE.
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b. En caso de no contar con Copia de la Factura electrénica con Cédigo CUFE, podra
aportar Certificacion de faciuracién que acredita la experiencia, expedida por el revisor
fiscal o contador publico def Proponente segun corresponda, junto con fa copiadela CC,
TP y cerlificado de antecedente disciplinarios vigente, expedido porla Junta Central de
Centadores, o los documentos equivalentes que hagan sus veces en el pais donde se
expide el documento del profesional.

ACREDITACION DE EXPERIENCIA CON SUBCONTRATOS:

a. Para la acreditocion de experiencia con subcontratos derivados de contrato principales
suscritos con particulares/privados el proponente deberd aportar;

I Copia del Confrato principal y copia del acta de liquidacion del contrato principal
. Copia del subcontrato v certificacion del subcontrato emitida por la entidad
particular
. Copia de la Factura electrénica con Cédigo CUFE del subconirato

b. Parela acreditacion de experiencia con subcontratoes derivados de contratos principates
suscritos con Entidades Estatales el Proponente deberd aportar;

I Copiadel Contrato principal y copia del acta de liquidacion del contrato principat
. Copia del subcontrato v cerfificacidn del subcontrato emitida por la entidad
pUblica
. Copia de la Factura electrénica con Cédigo CUFE de! subconirate

Pardgrafo Uno: cuando concumran en & mismo proceso de seleccién un contratisto de un
contrato principal y un confratisia subcontratado del contrato principal y se acredite la misma
experiencia, esta solo serd valida para el contratisia subcontratar siempre y cuando se
demuestre y acredite esta subcontratacion.

Paragrafo Dos: Los Proponentes deberdn advertir a la Entidad que el contrato aportado como
experiencia, celebrar subcontratos para su ejecucién, en tal caso los valores, los bienes y/o
servicios no serdn tenidos en cuenta para efectos de acreditacién de experiencia del
proponente,

Lo obligacién de informar las situaciones de subcontratacién estard en cabeza de los
Proponentes. En aquellos casos en los que el Proponente no advierta tal situacidn, la Entidad
no tendrd responsabilidad alguna por cuanto no fue advertida. En ese caso, el conirato se
contabilizard como un todo v no se tendrd en cuenta la subcontratacion.,

Paragrafo fres: La certificacion de experiencia, deberd contener como minimo lo siguiente:
o NUmerc del proceso de seleccion.

NUmere de contrato.

Datos def confratante

Datos del contratista.

Objeto del contrato {acorde a lo exigido)

Bienes y/o servicios ejecutados con las condiciones técnicas correspondientes.

Valor del contrato incluyendo adiciones o liberaciones por recursos no ejecutados.

El balance financiero final del contrato.

Fecha de inicio y Fecha de terminacion

cC o0 O0O0C0O0CQ0
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o Cerfificocién de que cumplid el obieto y/o actividodes expedidas por el
representante legal de o enfidad,

No se tendrdn en cuenta las cerdificaciones que acrediten contratos que se encuentran en
ejecucion, los que no se relacionen con el objeto del procese de la presente sefeccidn,

5.2.3 CAPACIDAD TECNICA: La capacidad técnica exigida como requisito habiitante se
estoblece de manerc diferenciada segin el late ol cuagl se presente la ofertc,
atendiendo ¢ las condiciones minimas requeridas para garantizar el cumplimiento
idéneo del objeto contractual,

Lote 1
El proponente deberd acreditar gque cuenta con un programa radial en frecuencia
modulada [FM), emitido en el horario de 12:00 m a 1:00 pm de lunes g viernes, con
una trayectoria minima de diez [10) afos.

Para efectos de verificacion, el proponente deberd aportar:
1. Certificacidn expedida por la emisora radial, en la cugt conste:
Nombre del programa.
Frecuencia y horario de emisién (12:00 m a 1:00 pm, lunes & viernes).

Trayectoria minima de diez [10) ofos de emisidn continua,
Vigencia actucl del espacio radial.

ganoa

2. Bl proponente deberd acreditar que cuenta con plataforma digital Facebook vigente,
que le permitan la fransmision simulténea del programa radial,

Para tal efecte, deberd adjuntar copia del doecumento o soporte que evidencie que €l
proveedor cuenta con el medio gue le permite g transmisién simulidnea en la red social
Facebook.

lote 2
El proponente deberd acrediiar que cuenta con una trayectora de minima 10 afos
como periddico, publicidad impresa.

El proponente deberd acreditar que cuenta con una pdgina web propia o con
avtorizacidn expresa de uso, con hosting v dominio vigente, v con una trayectoria
minima de dos (02} cfics. £En la gue se publigue la versién digital de la edicidn impresa
del periédico regional.

Para efectos de verificacion, el proponente deberd aportar.
1. Certificacién o consiancia expedida por el proveedor de hosting vy dominio, en la
cual se acredite la vigencia y, para la anfigledad del dominic deberd fener minimo

dos {02) afios de antigledad de ta pagina web,

Lote 3
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E propenente deberd acreditar que cuenta con und paging webs propia o con
autorizacion expresa de uso, con hosting y dominio vigente, y con una trayectoria
minima de cinco [05) afios.

Asimismo, deberd acreditar lo administracion de redes sociales (Facebook e
Instagrom}, con al menos doscientos cuarenta mil {240.000) scguicdorss en unda de Sias.

Y una trayectoria de once {11} afics.
Para efectos de verificacion, el proponente deberd aportar:

1. Cerlificacion o constancia expedida por el proveedor de hosting y dominio, en Ig
cuat se acredite la vigencia y, parala antigiiedad del dominio deberd tener cinco {05}
afios de antigbedod de la pdagina web.

2. Capturas de pantalla, métricas de redes sociales o reportes oficiales de las redes
socidles {Facebook e Instagram), en donde se evidencie el numero de seguidores
exigido,

Lote 4
El proponente deberd acreditar que cuenta con una pdgina web propia o con
autorizacion expresa de uso, con hosting y dominio vigente, y con una trayectoria
minima de cinco {05} afios.

Asimismo, deberd acreditar la administracidon de redes socidles [Facebook e
Instagram), con ol menos trescientos sesenta mil {360.000} seguidares en una de ellas y
una trayectoria de siete {7} aios.

Para efectos de verificacion, el proponente deberd aportar;

1. Certificacién o constancia expedida por el proveedor de hosting y dominio, en la
cual se acredite la vigencia y, para ia anfigledud dei dominio deberd fener cinco (05}
afios de antigiedad de la pdgina web.

2. Capturas de pantalla, métricas de redes sociales o reportes oficiales de las redes
sociales [Facebock e Instagrom), on donde se evidencie & nomero ge SEguUIJUIE
exigido.

5.3 REQUISITOS HABILITANTES DE ORDEN FINANCIERO Y ECONOMICO

5.3.1 Registro Unico Tributario

Todos los oferentes interesados en participar en el presente proceso de seleccién deberdn
aportar, de manera obligaoria, el Registro Unico Tributario {RUT) expedido por la Direccién de
Impuestos y Aduanas Nacionales — DIAN, vigente a la fecha de presentacion de la propuesta.

Este requisito es de caracter general y deberd cumplirse independientemente del lote al cual
se presente la oferta.

La persona natural o juridica deberd aportar el RUT expedido por la DIAN, en el que se
verificard:
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a. Fecha de generacidn de documento no mayor a treinta (30) dios calendario anteriores
a la fecha de cierre del Proceso de Contratacién,

b. Elcertificado debe contener como minimo las siguientes actividades econdmicas 7310
y/o 5813

¢. ERUT aportado debe estar vigente,

Pardgrafo Uno: Al RUT se le vaolidard el estado actual, no debe estar ni suspendido ni cancelado,
en caso de que se presente esta situacidn el proponente serd rechazado.

Pardgrafo Dos: En caso de Proponente plural, coda uno debe cumplir con los requisitos
anteriormente estipulados.

Paragrafo Tres: para el caso de proponente o integrante extranjero se verificard conforme a
las normas vigentes de la DIAN a la fecha de cierre del proceso

5.3.2. Oterla Econdmica.

La Oferta fcondmica deberd ser presentada por todos los proponenies interesados en
participar en gl proceso de seleccion.

La propuesta econémica serd diferenciada segin el lote al cual se presente el oferente,
teniendo en cuenta que las actividades, el valor estimado y el tiempo de ejecucidn varian de
acuerde con las condiciones especificas de cada lote,

En consecuencic, cada proponente deberd, Presentar lo oferta econdmica gjustada al lote
correspondiente.

£l proponente deberd cporiar el formato Anexo 2 Oferta econdmica debidamenie
diigenciado y suscrito, en la cual se evidencian todos los bienes y/o servicios con las
condiciones técnicas estipuladas en el presente pliege de condiciones.

El proponente deberd diligenciar en la plctaforma SECOP el valor de la oferta econdmica de
acuerdo con el madulo ot que se presente, igual al estipulado en el anexoe 2.

Al formular la oferta, el Proponente ccepta que estarén @ su cargo iodos los impuestos, tosos
y contribuciones estabiecidos por 1as diferentes autoridedes nacionales, departamentales o
municipaies y dentro de estos mismos niveles tenitoriales, los impussics, fasas y coniribuciones
fijados por las diferentes auioridades. Los precios deberdn ser desgloscdes por cada uno de
los ifemns establecidos en el presupuesto oficial que se encuentra publicado,

Los estimativos técnicos gue hagan los proponentes parc la presentacion de sus ofertas deben
tener en cuenta gque la gjecucion del contrato se regird integramente por lo previsto en los
documentos del proceso y que en sus calculos econdmicos deben incluir todos los aspectos
y requerimientos neceasarios para cumplic con todas las obiigaciones contractuales v asumir
los riesgos previstos en dichos documentos.

Si existe alguna duda o inferrogante scobre |la presentocién de los precios publicados por o
enfidad en el presupuesto oficial, es deber de los Proponentes hacerfos conocer dentro de!
plazo establecido en el Cronogramao esiablecido en e SECOP |, para lo presentccién de
observaciones al proyecte de pliego de condicienes para que la Entided los pueda estudiar.
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Cuando algdn valor unitario o el valor total de la oferta exceda el Presupuesto Oficial para et
proceso de Contrataciédn, serd causal de rechazo de la propuesta.

5.3.3. correcclones aritméticas:
La Entidad sélo efectuard comrecciones aritméticas originadas por:

a. Las operaciones arftméticas a que haya lugar en la propuesta econdmica siempre que
exista un error que surja de un cdlculo meramente artmético cuando la operacién ha sido
erdneamente realizada.

b. El qjuste ol peso yo sea por exceso o por defecto de los precios unitarios contenidos en
la propuesta econdmico de las operaciones aritméticas a que haya lugar, asi; cuando la
fraccién decimal del peso sea igual o superior a punto cinco [0.5) se aproxima por exceso al
numero entero siguiente del peso y cuando Ia fraccidn decimal del peso sea inferior g punto
cinco {0.5) se aproxima por defecto ol ndmere entero.

La Entidad a partic del valor total corregido de las propuestas valorard la oferta econdmica
segun la normativa vigente aplicable,

5.3.4. Precio Arificialmente Bajo.

En el evento en el que el precio de una oferta, cl momento de su evaluacion, no parezca
suficiente para garantizar una correcta ejecucién del Contrato, de acuerdo con ia informacién
recogida durante la etapa de planeacion y particularmente durante el estudio del sector, la
Enfidad aplicard el proceso descrito en ef arficulo 2.2.1.1.2.2.4 del Decreto 1082 de 2015,
ademds podrd ocudir o los pardmetros definidos en la Guia para el manejo de oferfas
artificialmente bajas en Procesos de Contratacion de Colombia Compra Eficiente, como un
criteric metodolégico.

&. FACTOR DE SELECCION

La Entidad revisard las ofertas econdmicas v seleccionard la del menor precio para verificar
que cumpla con las condiciones de la invitacién publica, Si cumple, aceptard la oferta de
menor precio y nofificard al proveedor con la publicacién de la aceptacion de ta oferta.

Por el contrario, sila oferta de menor precio no cumple con fos requisitos habilitantes sefialadas
en la invitacion publica, la Enfidad debe verificar e cumplimento de los requisitos de la

invitacion de la oferta con el segundo menor precio, y asi sucesivamente hasta seleccionor af
contratista,

En coso de empate, la Entidad Estatal aplicard los criterios de desempote dispuestos en el
articulo 35 de la Ley 2069 de 2020, conforme con los medios de acreditacion del articulo

2.2.12.4217. del Decreto 1082 de 2015 o las nomas que los modifiguen, adicionen o
sustituyan,

7. RIESGOS, FORMA DE MITIGARLOS Y ASIGNACION DE RIESGOS

Be conformidad con lo dispuesto en el articulo 4 de la Ley 1150 de 2007, el articulo 2.2.1.1.1.6.3

del Decreto 1082 de 2015 y en concordancia con lo establecido en el "Manual para la
ldentificacion y Cobertura del Riesgo en los Procesos de Contratacion - M-ICR-01" de
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Colombia Compra Eficiente, la Entidad ha identificado los riesgos previsibles asociados a la
ejecucion del conirato, definiendo las medidas de mitigacion vy la asignacién corespondiente:
La fipificacién y asignacion de riesgos garantize que cada parte responda per los aspectos
baje su control. El contratista asume los riesgos operativos, técnices, financieros v legales,
mieniras que la Entidad asume los riesgos estratégicos v reputacionales vinculados o Ia
perinencia de la compafa dentro de la politica publica de furdsmo. La exigencia de garantics
contractucles asegura la mitigacion efectiva de los riesgos v la proteccién de los recursos
publicos, en armonia con la normativa vigente,

St el Proponente a quien se acepie la oferta ha evaluado incorrectamente o no ha
considerado toda la infoermacién que pueda influir en la determinacién de los costos, no se
eximird de su responsabilidad por ta ejecucion compieta de los servicios de conformidad con
e! contrato ni le dard dereche a reemboiso de costos ni a reclamaciones o reconocimientcs
adicionales de ninguna naturaleza,

Matriz de Riesgos
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Villavicencic

8. GARANTIAS DEL CONTRATO

B! contratista debe constituir a favor del INSTITUTO DE TURISMC DE VILLAVICENCIO, en formato
para entidades estatales, una garantia la cual podrd consistir en (i} Contrato de seguro
contenido en una péliza (ii} Patrimonio auténomo (i) Garantia Bancaria, expedida por una
aseguradora o establecimiento bancario, legalmente autorizada para funcionar en Colombia.
De acuerdo con ko anterior, la entidad solicitard al contratista constituir un contrato de seguro
contenido en ung poliza, sin perjuicio de las demds clases de garantias.

Con el fin de asegurar el cumplimiento de las obligaciones a cargo del coniralistay enrazdén a
la naturaleza del contrato, valor y forma de pago, se solicitard i CONTRATISTA otorgar o favor
de la INSTITUTO DE TURISMO DE VILLAVICENCIO, pdliza Onica de garantia de cumplimiento
expedida por una compafia legalmenie establecida en Colombia, o favor de ENTIDADES
ESTATALES de conformidad con lo enla seccidn 3 en el articuto 2.2.1.2.3.1.1 del Decreto 1082 de
203 5. Con {a siguiente informacidn:

El proponenie favorecido una vez suscrito el confrate objeto de esta contraiacidn, deberd
constituir dentro de los TRES (3] dias hdbiles siguientes a la firma del contrato, o favor del Instituto
de Turismo de Vilavicencio, la garantia establecida ias cuales deberd consistir en una poliza
de seguros aue ampare 1os siguientes riegos;

a} GARANTIA DE CUMPLIMIENTO

Amparo

-Yigencia

Vdlor Asegurado

Cumplimiento general del contrato vy el
pago de las multas v o cldusula penal
pecunicria que se le impongan.

Con ung vigencia igudi
al plazo de ejecucidn
del contrato, contado
a partir de la fecha de
su perfeccicnomiento y
cuatro (4] meses mas

Por  una  cuantia
equivalente al veinte
[20%) del valor total
dei Contrato

Calidad del servicio:

La vigencia serd igual a
plozo de sjecucién del
conirato vy cuatro (4}
meses mas.

Por  una  cuantic
equivalente ol veinie
(20%) del valor del
Contratc

Page de salaric, Presiaciones Socioles e
Indemnizaciones Labeorales,

Denerd extenderse por el
piazo del contrato vy fres
{03] anos mas.

Equivaiente at diez {10%)
por clenfo del valor det
conirato

. Para las personas juridicas: la Garantia debe tomarse con el nombre o razén social v tipo
societario gue figura en el certificado de existencia y representacién legal expedido por la
cdmara de comercio respectiva v no sclo con su sigla, o no ser que en el referide dacumento
se exprese que ia sociedad puede denominarse de esa manera.

. No se aceptan Garantias a nombre del representante legal o de alguno de los
integrantes del Consorcio i de io Union Temporal. Cuando el contratista sea una Unidn
Temporal o Censorcio, s& debe incluir el NIT v el porceniaie de participacidon de cada uno de
los integrantes.
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. Para el Contratista conformado por una estructura plural {Unién Temporal o Consorcio):
ta Garantia debera ser otorgada por todos los integrantes del Contratista, para lo cual se debe
relacionar claramente los integrantes, su identificacion y porcentdje de participacién, quienes
para todos los efectos serdn ios otorgantes de esta.

9. ACUERDOS COMERCIALES

Enla presente contratacion no le es aplicable lo previsto en los Acuerdos Comerciales, como
lo indica el numeral 8 del articulo 2.2.1.1.2.1.1. Estudios y documentos previos del Decreto 1082
de 2015, madificado por gl articulo 1 del Decreto 399 de 2021, que senala:” La indicacidn de

si el proceso de controtacién estd cobijado por un acuerdo comercial,

El presente articulo no es aplicab

le a la contratacion por minima cuantia®.

LBERTO ZULUAGA ORTEGA

Subdirector de Planeacién, desarrollo y promocién turistica.
Nombie Carge Firma
Elaboré: Cesor Camilo Chingate Coniratista del componente Juridico J/
Elabord; Tetiano Tejeiro Flarez Condratista del componente Técnico
Elaboré: Diana Ceroling Quiroga Centratlista del componente financiers y ecandmico ﬁ f]j{ji?
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