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Estatales de realizar un andlisis para conocer el sector relativo al objeto del Proceso de
Contratacién desde la perspectivalegal, comercial, financiera, organizacional, técnica y de andlisis
de riesgo. el Estudio del Sector permite identificar las oportunidades disponibles en el mercado
para atender la necesidad de la Entidad Estatal.

En el marco del andlisis del sector, la Entidad debe entendery conocer: a) cudl es su necesidad y
cémo puede satisfacerla; b) como y quiénes pueden proveer los bienes, obras y servicios
requeridos;y c) cémo puede desarrollarse el proceso de adquisicion de los bienes o servicios para
satisfacer su necesidad, y dentro de esta ultima opcion, deberd entender la posibilidad de
segmentar su proceso para promover una mayor participacion de oferentes. Estos criterios son
complementarios entre si y dependeran de la necesidad a satisfacer respecto al bien o servicio
que se pretenda adquirir.

En este contexto, la presente guia ayuda a la Entidad Estatal a cumplir el mandato legal
establecido por el Decreto 1082 de 2015, al ofrecer herramientas que permiten identificar el
contexto del sector o mercado al cual pertenecen los bienes, obras o servicios que pretende
adquirir, asi como entender el comportamiento de la contratacion desde el punto de vista de la
oferta.

La Alcaldia de Sincelejo conlo establecido en la guia para la elaboraciéon de estudios del sector de
Agencia Nacional de Contratacion Publica Colombia Compra Eficiente — Version: V2 Fecha:
15/08/2025, estructura el analisis del sector del siguiente proceso en las siguientes areas.

A. Aspectos Generales del Mercado

B. Modelo de Abastecimiento Estratégico

C. Comportamiento del Gasto Histérico — Estudio De Demanda
D. Estudio de la Oferta

E. Estudio de Mercado

F. Conclusiones del Estudio de Sector

OBIJETO

“AUNAR ESFUERZOS TECNICOS, ADMINISTRATIVOS Y FINANCIEROS PARA FORTALECER LAS
CAPACIDADES DE LOS ACTORES DEL SECTOR ARTESANAL, CULTURAL Y CREATIVO DEL
MUNICIPIO DE SINCELEJO, MEDIANTE PROCESOS DE FORMACION, CIRCULACION, PROMOCION
CULTURAL, INTERCAMBIO Y TRANSFERENCIA DE CONOCIMIENTOS, EN EL MARCO DEL
PROYECTO ‘TERRITORIOS VIVOS PARIS 2026’.”

CLASIFICACION UNSPSC

De Conformidad con el clasificador de bienes y servicios de Naciones Unidas, version 14 del
UNSPSC, consultado en la pagina web. www.colombiacompra.gov.co/clasificacion, el objeto a
contratar se encuentra codificado ast:

ITEM Clasificacion PRODUCTO
UNSPSC
1 93141701 Organizaciones de eventos culturales
2 80101604 Planificacion o administracion de proyectos
3 86101700 Servicios de capacitacion vocacional no cientifica

SECTOR AL CUAL PERTENECE

Existen varios sectores productivos en Colombia, que se pueden clasificar de diferentes maneras.
A continuacion, se detallan los principales sectores econdmicos del pais:
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e Sector primario: incluye actividades relacionadas con la agricultura, la ganaderia, la pescay la

extraccion de recursos.

« Sector secundario: comprende la industria manufacturera, la construccion y la energia.

e Sector terciario: se refiere a los servicios de comercio, educacién y salud.

e Sector cuaternario: incorpora todas las actividades basadas en el conocimiento y la innovacion,
como la investigacion y desarrollo (1+D) y las tecnologias de la informacion y comunicacioén (TIC).

El sectorterciario de la economiaen Colombia, también conocido como sector de servicios, abarca
una amplia gama de actividades que no producen bienes materiales, sino que generan servicios
destinados a satisfacer las necesidades de la poblacion.

Este sector es fundamental para el desarrollo econdmico y social del pais, representando una
parte significativa del PIBy generando un gran nimero de empleos. Elsector terciario en Colombia
engloba varias subcategorias importantes:

e Comercio

e Servicios financieros
e Turismo y hosteleria
e Educacion y salud

e Transporte y logistica

A. ASPECTOS GENERALES DEL MERCADO

El mercado objeto delpresente proceso se encuentra relacionado con el sector artesanal, cultural
y creativo, el cual comprende actividades orientadas a la creacién, produccién, circulacion,
promocién y comercializacion de bienes y servicios derivados del talento, la creatividad, el
patrimonio y las expresiones culturales. De acuerdo con el DANE, la Economia Cultural y Creativa
se estructura en tres grandes areas: Artes y Patrimonio, Industrias Culturales y Creaciones
Funcionales, incluyendo actividades que generan productos culturales y creativos y que, en
determinados casos, se encuentran protegidas por derechos de autor.

En Colombia, este sector constituye una actividad econdmica relevante por su aporte a la
generacion de valor agregado, empleoy desarrollo territorial. Segun los resultados preliminares de
la CuentaSatélite de Economia Cultural y Creativa del DANE, durante 2025 el valor agregado bruto
del sector alcanzé aproximadamente $47,89 billones, con un crecimiento real del 2,6 % frente a
2024. El drea de Artes y Patrimonio representd el 30,5 % del valor agregado de la economia
cultural y creativa, lo que evidencia su importancia dentro del mercado objeto del proceso.

En este contexto, la prestacion de servicios destinadaa aunar esfuerzos técnicos, administrativosy
financieros para fortalecer las capacidades de los actores del sector artesanal, cultural y
creativo responde a la necesidad de promover procesos de formacidn, asistencia técnica,
acompafamiento, fortalecimiento organizacional, promocién y articulacién de los actores que
participan en estas actividades. Estas acciones contribuyen al desarrollo de capacidades
productivas y comerciales, al fortalecimiento de emprendimientos y organizaciones culturalesy a
la generacion de oportunidades econdmicas para artistas, artesanos, gestores, creadores y demas
agentes del sector.

Adicionalmente, la evolucidon reciente del sector evidencia condiciones favorables para la
implementacién de programas de fortalecimiento. El Ministerio de las Culturas, las Artes y los
Saberesreportd que en 2025 la economia cultural y creativa generd 820.478 empleosy representd
el 2,89 % de la economia nacional, consoliddandose como un sector estratégico para el crecimiento
economico y el desarrollo de los territorios.

Por lo anterior, el mercado presenta una demanda asociada a servicios especializados
de formacion, capacitacion, asistencia técnica, acompafiamiento, fortalecimiento empresarial y
organizacional, promocion y circulacion cultural, cuya ejecucion requiere la participacion de
entidades, organizaciones, fundaciones, operadores y demas actores con experiencia y capacidad
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técnica, administrativa y financiera para desarrollar proyectos dirigidos al fortalecimiento del
sector artesanal, cultural y creativo.

1. Econdmico.

Productos incluidos dentro del sector

Dentro del sector artesanal, cultural y creativo se incluyen bienes y servicios derivados de la
creatividad, el conocimiento, las expresiones culturales y el patrimonio. Para efectos del presente
proceso, pueden considerarse principalmente:

e Artesanias: productos elaborados manualmente o con técnicas tradicionales, como
tejidos, cerdmica, cesteria, talla, joyeria, bisuteria y productos decorativos.

e Artes visuales: pintura, dibujo, escultura, fotografia, ilustracion y otras expresiones
artisticas.

e Artes escénicas: teatro, danza, musica, espectaculos y actividades de circulacién cultural.

e Productos culturales y editoriales: libros, publicaciones, contenidos audiovisuales y
materiales relacionados con la difusion cultural.

o Disefioy creacién: disefio grafico, disefio de productos, moda, contenidos digitales y otras
actividades creativas.

e Servicios de formacion y capacitacion: talleres, cursos, asistencia técnica y procesos de
fortalecimiento de capacidades para artesanos, artistas, gestores y emprendedores.

e Servicios de promocidn y comercializacion: participacion en ferias, mercados culturales,
exposiciones, eventos, estrategias de divulgacién y comercializacion de productos
creativos.

« Servicios de fortalecimiento empresarial y organizacional: acompafiamiento para mejorar
capacidades administrativas, productivas, comerciales y de gestion de los actores del
sector.

En consecuencia, elmercado objeto del proceso comprende tanto bienes culturales y artesanales
como servicios de formacion, asistencia técnica, promocion, circulacion y fortalecimiento,
necesarios para mejorar las capacidades productivas y comerciales de los actores del sector.

Agentes que componen el sector

El sectorartesanal, cultural y creativo esta conformado por diferentes actores que intervienen en
la creacion, produccion, gestion, promocion, circulacion y comercializacion de bienes y servicios
culturales y creativos. Para el objeto contractual, los principales agentes son:

e Artesanos y unidades productivas artesanales: desarrollan productos mediante técnicas
tradicionales y contemporaneas.

e Artistas y creadores: participan en actividades relacionadas con las artes visuales, musica,
danza, teatro, literatura y otras manifestaciones culturales.

e Gestores y organizaciones culturales: fundaciones, corporaciones, asociaciones vy
colectivos que desarrollan proyectos de caracter cultural y creativo.

e Emprendedores y empresas creativas: desarrollan productos y servicios vinculados con
disefo, artesanias, contenidos digitales, publicidad, moda y otras industrias creativas.

o Entidades publicas: Ministerio de las Culturas, las Artes y los Saberes, gobernaciones,
alcaldias y entidades descentralizadas que disefian y ejecutan programas de fomento y
fortalecimiento del sector.

¢ Instituciones de formacién: universidades, instituciones educativas, el SENA y otros
centros que ofrecen capacitacion técnica, artistica y empresarial.

e Operadores y entidades especializadas: organizaciones con capacidad técnica,
administrativa y financiera para ejecutar programas de formacidn, asistencia técnica,
promocién y fortalecimiento.

e Comercializadores y distribuidores: ferias, mercados, plataformas digitales,
establecimientos comerciales y otros canales mediante los cuales los productos culturales
y artesanales llegan al consumidor.




! “w 2
& Since
. -

o Consumidores y compradores: personas, empresas, entidades publicas y organizaciones
que adquieren bienes y servicios del sector.

En este contexto, la interaccidn entre estos agentes permite consolidar la cadena de valor del
sector artesanal, cultural y creativo, desde la creaciéon y produccion hasta la promocion,
comercializacidén y consumo, generando oportunidades de empleo, emprendimiento y desarrollo
econdmico y cultural en los territorios.

Gremios y asociaciones que participan en el sector

En Colombia, el sector artesanal, cultural y creativo cuenta con la participacion de
diferentes gremios, asociaciones, organizaciones y entidades de apoyo que contribuyen al
fortalecimiento de los actores, la promocion de productos, la capacitacion, la comercializacion y la
preservacion de las manifestaciones culturales. Entre los principales se encuentran:

e Artesanias de Colombia S.A.: entidad vinculada al Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo que promueve el desarrollo y fortalecimiento del sector artesanal colombiano,
mediante asistencia técnica, capacitacion, promocion y comercializacion.

/\ e« Camara Colombiana del Libro: organizaciéon gremial que representa y promueve los
intereses de los actores relacionados con la industria editorial y del libro.

e Asociacion Colombiana de Actores (ACA): organizacion que agrupa actores y actrices y
contribuye a la defensay promocion de sus intereses profesionales.

e Sociedad de Autoresy Compositores de Colombia (SAYCO): organizacion encargada de la
gestion colectiva de derechos de autor de autores y compositores musicales.

o Asociacién Colombiana de Editores de Musica (ACODEM): organizacion relacionada con
la gestidn y representacion de intereses de editores musicales.

e Camaras de Comercio: apoyan a emprendedores y empresas del sector mediante
programas de formalizacién, capacitacién, fortalecimiento empresarial y acceso a
mercados.

e Asociacionesy organizaciones de artesanos: agrupaciones locales, regionalesy nacionales
que reunen productores artesanales para facilitar procesos de capacitacidn,
comercializacidn, participacion en ferias y fortalecimiento organizacional.

e Colectivos y organizaciones culturales: entidades sin animo de lucro, fundaciones,
corporaciones y colectivos que desarrollan proyectos relacionados con las artes,
patrimonio, cultura y economia creativa.

ﬁ Estos gremios y organizaciones constituyen actores relevantes del mercado, dado que facilitan
la articulacion institucional, representacion sectorial, capacitacion, asistencia técnica,
circulacion, promocion y comercializacion de bienes y servicios culturales y creativos. Para el
presente proceso, pueden constituirse en aliados estratégicos para fortalecer las capacidades
técnicas, productivas, administrativas y comerciales de los actores del sector artesanal, cultural y
creativo.

Cifras totales de ventas

Para el sector artesanal, cultural y creativo, el indicador oficial mas representativo es el valor de la
produccion y el valor agregado, debido a que comprende tanto bienes como servicios culturalesy
creativos. Segun el DANE, en 2025 la produccion de la Economia Cultural y Creativa en Colombia
alcanzé aproximadamente $57,84 billones, mientras que el valor agregado bruto llegd a 547,89
billones, registrando un crecimientoreal del 2,6 % frente a 2024. Dentro de este resultado, el drea
de Artes y Patrimonio, directamente relacionada con el objeto del presente proceso, generd un
valor agregado de aproximadamente $14,59 billones, equivalente al 30,5 % del total de la
Economia Cultural y Creativa. Estas cifras evidencian la importancia econdmica del sector y
sustentan la existencia de un mercado activo para servicios orientados al fortalecimiento de sus
actores.
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Perspectivas de crecimiento, inversion y ventas.

Las perspectivas del sector artesanal, cultural y creativo en Colombia son favorables, debido al
crecimiento sostenido de su actividad econdmica y al fortalecimiento de la inversion publica. De
acuerdo con el DANE, en 2025 la produccién de la Economia Cultural y Creativa alcanzé $57,84
billones, registrando un crecimiento real del 2,6 %, mientras que el valor agregado bruto llegé
a $47,89 billones. En particular, el drea de Artes y Patrimonio presentd un crecimiento del 4,3 %,
superior al crecimiento general del sector.

En materia de inversion, durante el periodo 2023—-2026 el sector cultura contd con un presupuesto
de aproximadamente $4,729 billones, de los cuales $3,224 billones correspondieron a inversion,
evidenciando una mayor destinacion de recursos para formacion artistica, fortalecimiento de
organizaciones, economia cultural y creativa, infraestructura y circulacién cultural. Asimismo, se
reporté la movilizacion de recursos publicos y privados para proyectos culturales y el
fortalecimiento de mds de 4.000 unidades productivas.

En consecuencia, se proyecta una mayor demanda de servicios de capacitacion, asistencia técnica,
fortalecimiento empresarial, promocién, comercializacion y acompafiamiento dirigidos a
artesanos, artistas, gestores, organizaciones y emprendimientos culturales y creativos. Esta
dinamica permite prever oportunidades de crecimiento en las ventas de bienes y servicios del
sector, especialmente mediante programas publicos y privados orientados al fortalecimiento de
las capacidades productivas y comerciales de los actores territoriales.

Variables econdmicas que pueden afectar el abastecimiento o los precios en el sector, como
inflacion, variacion del SMMLV vy la tasa de cambio.

indice de Precios al Consumidor (IPC) - Informacién julio 2026
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indice de Precios al Consumidor (IPC)

Variacion mensual, aifio corrido y anual
Total nacional
2025 - 2026 (julio)

IPC total 0,28 0,17 4,02 4,94 4,90 6,03

Fuente: DANE, IPC

En julio de 2026 la variacion mensual del IPC fue 0,17%, la variacion afio corrido fue 4,94% v la
anual 6,03%.

En julio de 2026 la variacién anual del IPCfue 6,03%, es decir, 1,13 puntos porcentuales mayor que
la reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de 4,90%.

El comportamiento mensual del IPC total en julio de 2026 (0,17%) se explicé principalmente por la
variacion mensual de las divisiones Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles y
Restaurantes y hoteles. Las mayores variaciones se presentaron en las divisiones Alojamiento,
agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,55%) y Salud (0,38%).

Variacion y contribucion mensual por divisiones de gasto

En el mes de julio de 2026, el IPC registré una variacion de 0,17% en comparacién con junio de
2026, seis divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,17%): Alojamiento, agua,
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electricidad, gas y otros combustibles (0,55%), Salud (0,38%), Prendas de vestiry calzado (0,31%),
Restaurantes y hoteles (0,30%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,25%) y por ultimo, Muebles,
articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (0,24%). Por debajo se ubicaron:
Informacién y comunicacién (0,04%), Educacion (0,00%), Bienes y servicios diversos (-0,11%),
Recreacién y cultura (-0,13%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (-0,13%) y por ultimo,
Transporte (-0,24%).

Cuadro 1. IPC Variacién y contribucién mensual
Segun divisiones de gasto
Julio 2025 - 2026

2025 2026

Dwislones de Gaslo Poso (%) Variacion (%) ”"':;:’:_’::::.::l"" Vanacion (%) “""::’:::zm“
Abojamiento. agua. elctricidad, gas y olros combustibles 3312 0,19 0.06 0.68 0.7
Salud 1.71 029 0,01 0,38 0,01
Frondas de vests y calzado a.98 -0.08 0.00 0.31 0.01
Restaurantes y hotoles 9.43 0.35 0,04 0.30 6,03
Bebidas aicohsicas y labaco 1.70 0.14 0.00 028 0.00
Mueblos, articulos para el hogar y para la conseryacion ordinark del
hogar
TOTAL 100.00 0,28 0.28 0,17 017

a9 0.15 001 0.24 0.01
Nformacion y comunicacion 433 0.22 0.01 0.04 0.00
Bducacion 4,41 0.00 0.00 0.00 0,00
Bisnus y servicon diversos 5,30 0,04 0.00 -0.11 -0.01
Alimentos y bobiias no alcoholicas 15,08 082 0,15 0.13 -0.03

Recreacion y cultura 3,79 0,08 0,00 0.13 0.00
Transporte 12,93 001 0.00 ) 0,24 - -0.03

Fuente: DANE, IPC

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,17%), se ubicaron en la division de:
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, la cual aporté 0,17 puntos porcentuales
a la variacion total.

Variaciones y contribuciones de las subclases en el mes

En julio de 2026 en comparaciéon con junio de 2026, la variacion de las subclases que mas
aportaron al indice total fueron: electricidad (2,29%), servicios relacionados con la copropiedad
(2,86%), arriendo imputado (0,23%), comidas en establecimientos de servicio a la mesa y
autoservicio (0,33%), carne de res y derivados (0,84%), arriendo efectivo (0,23%), cebolla (5,33%),
comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato (0,26%), hortalizas y legumbres
frescas (1,17%) y productos farmacéuticos y dermatoldgicos (0,50%). Las subclases con aportes
negativos a la variacion fueron: platanos (-6,82%), frutas frescas (-1,30%), vehiculo particular
nuevo o usado (-0,68%), tomate (-3,89%) y transporte de pasajeros y equipaje en avion (-4,95%).

Cuadro 2. IPC Variacién y contribuciéon mensual
Por principales subclases

Julio 2026
- ] Subclase Variacion (%) Oon;gt:;::z:at:tos

Bectricidad 2,29 0,08
Servicios relacionados con la copropiedad 2,86 0,04
Arriendo imputado 0,23 0,03
Comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio 0,33 0,03
Carne de res y derivados 0,84 0,02
Arriendo efectivo 0,23 0,02
Cebolla 5,33 0.02
Comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato 0,26 0,01
Hortalizas y legumbres frescas 1.17 0,01
ﬁqjuc}os farmacéuticos y dermatolégicos 0,50 0,01

Fuente: DANE, IPC.

Boletin Econdmico Regional | Caribe | | trimestre de 2026

La actividad econdmica del Caribe mostrd un leve crecimiento anual en el primer trimestre de
2026, acorde con el IMAE y el Pulso Econdmico Regional. EI IMAE registré un incremento anual de
3,5 %, respaldado por el fortalecimiento del consumo de los hogares. Contribuyeron
favorablemente las matriculas de vehiculos nuevos, las ventas del comercio minorista, la demanda
de energiaeléctrica y los indicadores asociados a la actividad constructora, como los despachos de
cemento y la produccidon de concreto. En contraste, la menor dindmica del transporte de carga, la
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ocupacion hotelera y el abastecimiento agropecuario moderaron el desempefio de la economia
regional.

El dinamismo del consumo de los hogares estimuld el desempefio econémico de la regién, a pesar
de que la inflacién anual se mantuvo al alza. El fortalecimiento del consumo estuvo apoyado por el
aumento de las remesas, los avances en la formalizacion laboral y una mayor disposicién de
compra reflejadaen losindicadores de confianza del consumidor. Este comportamiento favorecio
las ventas de vehiculos y motocicletas nuevas, asi como de articulos culturales y de
entretenimiento, ademas del crecimiento en la movilizacion aérea de pasajeros y carga. A su vez,
la mayor demanda contribuyd a intensificar las presiones inflacionarias, especialmente en
alimentos y bebidas no alcohdlicas, alojamiento y servicios publicos, restaurantes y hoteles, y

transporte.

La contraccidén en actividades importantes de la regién como industria, agropecuario, mineria y
turismo limité el resultado. Restricciones en el suministro de insumos y la débil demanda externa
afectaron la produccion industrial, mientras que las fuertes precipitaciones e inundaciones
incidieron negativamente en la produccion agricola y pecuaria. A su vez, la produccion de carbén 'y
gas se mantuvo endescenso, y los indicadores asociados al turismo como ingresos por alojamiento
y ocupacion hotelera cayeron, pese a la mayor oferta de eventos. La construccion se vio afectada
por el aumento de costos laborales y aranceles a insumos, a pesar de la activacion de algunos
subsidios locales para la compra de VIS.

Caribe. indicador mensual de actividad econdmica (IMAE)
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Boletin Econémico Regional | Caribe | | trimestre de 2026 Inflacion

Entre enero y marzo de 2026, la inflacion anual continué al alza en las principales ciudades del
Caribe. En un entorno de presiones de demanda, mayores costos laborales e indexacién de
precios, la inflacién regional permanecio por encima del rango meta del 3% del Banco de la
Republica. Barranquilla, Cartagena y Monteria presentaron niveles superiores al promedio
regional, mientras, Santa Marta y Valledupar se ubicaron como las ciudades con las variaciones de

precios mas bajas durante el periodo analizado.
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Los alimentos y bebidas no alcohdlicas concentraron buena parte de las presiones inflacionarias
durante el primer trimestre de 2026. El aumento en los precios estuvo asociado al alza registrada
en diversos productos basicos de la canasta familiar, especialmente de productos perecederos
como yuca, platano y carne de res. Las fuertes lluvias registradas en Coérdoba deterioraron la
calidad de

algunos productosy redujeron la ofertaen centrales de abasto. A esto se sumaron mayores costos
de fertilizantes y transporte. El incremento en el precio de la carne respondié al encarecimiento

i

del ganado en pie y a un mayor consumo interno.

Los gastos asociados a vivienday restaurantes continuaron ejerciendo presiones sobre el costo de
vida regional. La division de alojamiento y servicios publicos mantuvo altas contribuciones a la
inflacion, impulsada por arriendos indexados a la inflacién pasada, una oferta limitada de vivienda
disponible, tensiones energéticas y ajustes tarifarios. A su vez, restaurantes y hoteles registraron
incrementos derivados del aumento del salario minimo, mayores costos operativos y
encarecimiento de insumos alimenticios.

El transporte también aporté al incremento de la inflacion regional durante el trimestre.
Persistieron aumentos en costos de transporte intermunicipal y urbano, carga, peajes y
ﬂ mantenimiento de vehiculos. Las tarifas del transporte urbano aumentaron principalmente por
ajustes asociados al salario minimo, especialmente en los sistemas masivos de Cartagena y
Barranquilla. Sin embargo, la reduccion en el precio de la gasolina durante febrero y marzo
moderd parcialmente las presiones inflacionarias, especialmente en ciudades como Valledupar.

Caribe y Colombia. Inflacion anual

Variacon anual del {1PC

Porcentaje

&

ene 2023 jut 2023 ene 2024 jul 2024 ene 2025 jul 2025 ene 2026
@Barranquilla * Cartagena ®Colombia ® Monteria # Richacha Santa Marta ®Sincelejic @ Valledupar
ﬁ Meta inflacion Rango meta
) Fuente: DANE. Calculos Banco de la Republica
Variacion del SMMLV
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Salario que recibira Costo mensual para el empleador
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Tolal costo mensual $2.863.086
Total costo anual $34.357.032

Costo anual 2025 $27.908.724
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Tasa de Cambio
La Tasa de Cambio Representativadel Mercado—TRM, corresponde al promedio ponderado de las

operaciones de compray ventade contado de délares de los Estados Unidos de América a cambio
de moneda legal colombiana, realizadas entre Intermediarios del Mercado Cambiario (IMC), asi

A como de las operaciones que efectian los IMC con las demas entidades vigiladas por la
Superintendencia Financiera de Colombia (SFC), distintas de IMC y aquellas que hacen los IMC con
el Banco de la Republica o el Ministerio de Hacienda y Crédito Publico MHCP. La TRM es calculada
diariamente y certificada por la Superintendencia Financiera de Colombia con base en la
informacion disponible y la reglamentacion expedida por el Banco de la Republica, Variaciones de
los precios del délar tiene impacto en el precio de los insumos importados.

i TRM Vigente () Jue 20 Ago

1USD = $3'053 "4

-45.31 (-1.46%) ~

~

s {47  Comparar vs Anterior i Histérico "©

n (1) ddlar estadounidense equivale a

Esta es la TRM vigente del jueves 20 de agosto de 2026

)53.48 (tres mil cincuenta y tres pesos con cuarenta y ocho centavos colombianos)

ﬁ * Graf IM altimos 30 dias

https://dolar.wilkinsonpc.com.co

Cadena de produccion y distribucion.

La cadena de produccion y distribucion del sector artesanal, cultural y creativo comprende las
etapas de creacidn, produccion, transformacion, gestion, promocion, circulacién, comercializacién
y consumo de bienes y servicios culturales. En el caso de las actividades artesanales y creativas, el
proceso inicia con la generacion de la idea o creacidn artistica, contintda con la adquisicion de
materias primas y elaboracion del producto o prestacion del servicio, y posteriormente incorpora
actividades de promocion, comercializacion vy distribucion mediante ferias, eventos,
establecimientos comerciales, organizaciones, plataformas digitales y otros canales. El DANE
reconoce precisamente la creacion, produccién, representacion, exhibicion, comunicacion,
distribucion y comercializacion como componentes de la Economia Cultural y Creativa.

Para el objeto contractual, esta cadena se complementa con servicios de capacitacion, asistencia
técnica, fortalecimiento organizacional, promocién y acompafiamiento comercial, que permiten
mejorarlas capacidades de los actores y facilitar su acceso a mercados. De esta manera, la cadena
puede representarse como: creacion, produccion, fortalecimiento técnico y empresarial ,
promocion vy circulacién, comercializacién, consumidor final, contribuyendo a la generacién de
valor econdmico, cultural y social en el territorio.
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2. Técnico

EJES Linea Estratégica

Descripcion

Actividad

PRODUCTO

AGENDA
ACADEMICA
INTERNACIONAL:
DESARROLLO

1 | TERRITORIAL  CON
ENFOQUE DE
GENERO - CURSO
INTERNACIONAL
CERTIFICADO

Fortalecimiento
de capacidades,
cooperacion
académica
internacional vy
generacion  de
conocimiento
para el desarrollo

territorial, la
cultura 'y el
liderazgo
femenino.

Garantizar para dos  (2)
artesanos representantes del
Municipio de Sincelejo los
tiquetes aéreos en la ruta
Bogotéd—Paris—Bogota y el
hospedaje durante los dias de
permanencia establecidos en la
agenda oficial del proyecto.
Desarrollar espacios académicos
relacionados con cultura,
liderazgo femenino y desarrollo
territorial en América Latina,
con énfasis en la construccion
de territorios sostenibles desde
los saberes ancestrales.
Desarrollar contenidos sobre
innovacion territorial,
cooperacion internacional,
investigacion % economias
culturales.

Desarrollar espacios académicos
sobre identidad, innovacion,
inclusion y nuevos paradigmas
del desarrollo territorial.
Socializar experiencias e
investigaciones relacionadas con
modelos de fortalecimiento
social, cultural vy territorial,
incluida la investigacion
relacionada con Casa Social de la
Mujer y Desarrollo Territorial
con enfoque de género.

Desarrollar contenidos
relacionados con cultura vy
cohesion comunitaria,

patrimonio cultural, economias
culturales y capital social.

Abordar tematicas relacionadas
con desarrollo econémico
territorial, gobernanza,
narrativas territoriales, memoria
ancestral y cooperacioén cultural.
Desarrollar espacios
relacionados con la artesania
como expresion cultural,
patrimonio vivo, sostenibilidad

econdmica, circulacion,
salvaguardia de saberes
ancestrales e innovacion desde
la tradicion.

Sistematizar los conocimientos,
experiencias y buenas practicas
identificadas durante el
componente académico para
facilitar su posterior
transferencia al territorio.

Agenda académica
ejecutada, participacion de
los dos representantes,

memorias  académicas
documento
sistematizacion.

y
de

Calle 28 N. 25A - 24¢




&8 Sincelejc

EXPERIENCIA
MUSEOGRAFICA
EXPOSICION VIVA

Y

Circulacion,
visibilizacion y
promocion  del

patrimonio
cultural, las
artesanias, los

oficios 'y los
saberes
tradicionales
mediante
experiencias
museograficas vy
de intercambio
cultural.

Disefiar e implementar una
experiencia museografica que
incorpore expresiones culturales
y artesanales representativas de
los territorios participantes.
Garantizar la incorporacion vy
visibilizacion de  contenidos,
piezas o expresiones
representativas del Municipio
de Sincelejo.
Realizar una exposicion
museografica fotografica y de
piezas elaboradas por artesanos
y artesanas.

Desarrollar una muestra viva de
técnicas artesanales y oficios
tradicionales.

Generar registros documentales,
fotogréficos y audiovisuales de
la participacion del territorio.
Documentar la experiencia para
su posterior divulgacion vy
transferencia.

Experiencia museogréafica y
exposicion viva
implementadas, con
evidencia de la participacion
cultural 'y artesanal de
Sincelejo.

PASARELA
EXPERIENCIAL
CONVERSACIONES

Y

TERRITORIALES / EL
NUEVO LUJO

LATINOAMERICANO
SOSTENIBLE

/

GALERIA COMERCIAL

— CAFE DEL MUNDO

Circulacion y
promocién de las
expresiones
artesanales y
culturales
mediante
espacios de
visibilizacién,
intercambio,
relacionamiento
y generacion de
oportunidades.

Desarrollar la pasarela
“Territorios Vivos Paris 2026”,
dentro de los escenarios
internacionales  contemplados
en el proyecto.

Garantizar la participacién vy
visibilizacion de expresiones

artesanales % culturales
representativas del territorio.

Incorporar narrativas
relacionadas con la identidad,
técnicas, saberes y origen
territorial de las  piezas

participantes.

Desarrollar el espacio Café del
Mundo, como escenario de
intercambio, promocion cultural
y relacionamiento.

Facilitar espacios de
relacionamiento entre
artesanos, actores culturales,
organizaciones, instituciones,
cooperacién y  potenciales
aliados.

Identificar y documentar

oportunidades de circulacion,
cooperacion y relacionamiento
derivadas de la experiencia.
Sistematizar los resultados
obtenidos.

Participacion documentada
en los espacios de circulacion

y promocién cultural,
acompafiada de memoria,
registro audiovisual y

relacion de contactos vy
oportunidades identificadas.




o4
A
(D

Sagaaizen

& | Sincelejo

Fortalecimiento
del aprendizaje
experiencial,

intercambio  de
conocimientos y

Desarrollar espacios de
intercambio con artesanos vy
actores culturales vinculados a
experiencias como Fab Lab
Villette Makers, relacionados
con trabajo colectivo,
innovacién y economia circular.
Desarrollar visitas e
intercambios con artesanos vy
actores culturales vinculados a
experiencias como Atelier Cour
des Arts en Vauréal..

Memoria técnica de la

con técnicas, la preservacion de la identidad
identidad y cultural 'y de los saberes
saberes tradicionales.

tradicionales.

Dcumentar las metodologias,
procesos y resultados obtenidos
durante los laboratorios.
Sistematizar los aprendizajes
generados para facilitar su
transferencia y apropiacion.

EXPERIENCIA cooperacion Conocer metodologias yi. s
INTERNACIONAL internacional experiencias relacionadas con | "Mersion, documento - de
4 . 2 ., | buenas practicas y
INMERSION relacionados con creacion, organizacion, ; .
TERRITORIAL artesanias, circulacion y sostenibilidad de recomendauonfes .apllcables
. i .- al contexto territorial.
innovacion, los oficios artesanales.
economia Identificar  buenas  practicas
circular y susceptibles de analisis,
desarrollo adaptacion vy transferencia al
territorial. contexto artesanal y cultural de
Sincelejo.
Documentar y sistematizar los
conocimientos y aprendizajes
obtenidos.
6,Formular recomendaciones
para su apropiacion y
transferencia territorial.
Disefiar y desarrollar
laboratorios creativos de moday
cocreacién con los artesanos
participantes.
Promover el intercambio de
Fortalecimiento conocimientos entre artesanos,
de los procesos disefiadores y demds actores
de creacion e vinculados al proceso.
innovacion Desarrollar ejercicios practicos
artesanal de cocreacidon a partir de las| laboratorios de cocreacién
EXPERIENCIA mediante. técnicfas,. mater.iales, desarrolladc.)s, acompaﬁaqos
h 5 | INMERSIVA labor'atorlos conogmnentos y. .expre5|ones de. memorla meFo.dolo.g’lca,
y COCREACION creativos que propias de los participantes. evidencias de participacion y
articulen nuevos Incorporar  herramientas de | sistematizacién de los
conocimientos innovacion y diseflo procurando | resultados.

3. Legal o Regulatorio

La Constitucion Politica de Colombia establece dentro de los fines esenciales del Estado servirala
comunidad, promoverla prosperidad generaly garantizar la efectividad de los principios, derechos
y deberes constitucionales. De igual manera, reconoce la cultura como elemento esencial de la
identidad nacional y establece a cargo del Estado el deber de promovery fomentar el acceso a la
cultura en igualdad de oportunidades.

Calle 28 N. 25A
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En concordancia con estos mandatos, el articulo 209 de la Constitucion Politica dispone que la
funcién administrativa se encuentraal servicio de los intereses generalesy debe desarrollarse con
fundamento en los principios de igualdad, moralidad, eficacia, economia, celeridad, imparcialidad
y publicidad.

En materia cultural, la Ley 397 de 1997 — Ley General de Cultura establece en su articulo 17 que:
El Estado a través del Ministerio de Cultura y las entidades territoriales, fomentard las artes en
todas sus expresiones y as demds manifestaciones simbdlicas expresivas, como elementos del
didlogo, el intercambio, la participacion y como expresion libre y primordial del pensamiento del
ser humano que construye en la convivencia pacifica.”

A su vez, el articulo 18 dispone: “De los estimulos. El Estado, a través del Ministerio de Cultura y
las entidades territoriales, establecerd estimulos especiales y promocionard la creacion, la
actividad artistica y cultural, la investigacion y el fortalecimiento de las expresiones culturales.
Para tal efecto establecerd, entre otros programas, bolsas de trabajo, becas, premios anuales,
concursos, festivales, talleres de formacion artistica, apoyo a personas y grupos dedicados a
actividades culturales, ferias, exposiciones, unidades moviles de divulgacion cultural, y otorgara
incentivos y créditos especiales para artistas sobresalientes, asi como para integrantes de las
comunidades locales en el campo de la creacion, la ejecucion, la experimentacion, la formaciony la
investigacion a nivel individual y colectivo en cada una de las siguientes expresiones culturales:

a. Artes plasticas;

b. Artes musicales;

c. Artes escénicas;

d. Expresiones culturales tradicionales, tales como el folclor, las artesanias, la narrativa popular y
la memoria cultural de las diversas regiones y comunidades del pais;

(..)”

Estas disposiciones imponen a las entidades territoriales un papel activo en la generacion de
condiciones que permitan fortalecer los procesos culturales, promover la circulaciéon de las
expresiones artisticas y artesanales, preservar los saberes tradicionales y ampliar las capacidades
de los actores culturales para participar en escenarios de formacion, intercambio, promocién y
apropiacion del conocimiento.

En el ambito territorial, El presente convenio se encuentra articulado con el Plan de Desarrollo
Municipal 2024-2027 “PA’LANTE SINCELEJO”, adoptado mediante Acuerdo Municipal No. 346 de
2024, particularmente con los objetivos, programas y metas relacionados con el fortalecimiento
del sector cultural, la promocidn y acceso efectivo a procesos culturales y artisticos y la proteccion
y salvaguardia del patrimonio cultural sincelejano.

En particular, el proyecto guarda relacion con el Programa 3301 — Promocion y acceso efectivo a
procesos culturales y artisticos y el Programa 3302 — Gestion, proteccion y salvaguardia del
patrimonio cultural sincelejano, en la medida en que contempla procesos de formacion,
circulacion, visibilizacion, intercambio y transferencia de conocimientos y promocién de las
expresiones culturales, artesanales, oficios y saberes tradicionales del territorio.

Esta articulacion encuentra fundamento adicional en el diagndstico del sector cultura contenido
en el Plan de Desarrollo, en el cual se identifican limitaciones en el acceso de la comunidad
cultural y artistica a procesos de capacitacion y formacién, asi como insuficiencia de
oportunidades y espacios para la creacion, exhibicion y promocion de las expresiones artisticas y
culturales locales.

De manera complementaria, las actividades previstas presentan correspondencia con las
estrategias del sector de Comercio, Industria y Turismo, particularmente aquellas relacionadas
con el fortalecimiento de la economia creativa, el turismo cultural, la cooperacion internacional, el
acceso a nuevos mercadosy el posicionamiento territorial. El Plan de Desarrollo contempla dentro
de sus lineas estratégicas la promocion de la participacion en redes de colaboracion, cooperacién
internacional y exportaciones.

Asimismo, dentro de las metas del referido sector se contemplan acciones relacionadas con la
gestion de proyectos de cooperacion internacional, el fortalecimiento de capacidades para
acceder a nuevos mercados y la promocion de Sincelejo como destino turistico en escenarios
internacionales, aspectos que presentan correspondencia con los componentes de intercambio,
circulacion, promocion cultural y relacionamiento internacional contemplados en el proyecto.
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B. COMPORTAMIENTO DEL GASTO HISTORICO

La Alcaldia de sincelejo implementa el Analisis de Datos de Compra Publica, El Modelo de
Abastecimiento Estratégico desarrollado por la Agencia Nacional de Contratacion Publica -
Colombia Compra Eficiente, busca mejorar las buenas practicas en la planeacion y gestion de los
procesos contractuales para que los participantes del Sistema de Compra Publica lo adopteny se
destaquen por sus niveles de transparencia, eficiencia y generacién de mayor valor por dinero.

Herramienta de Visualizacion para el Andlisis de la Demanda

La Agencia Nacional de Contratacion — Colombia Compra Eficiente pone a disposicion de las
entidades estatales, la herramienta de visualizacién para el Analisis de Demanda, la cual permite
de manera integral visualizar el comportamiento de compras histérico de la entidad. Esta
herramienta consolida la informacién que reposa en el SECOP (I, Il y TVEC), presenta de manera
organizada y estructurada datos histéricos relacionados con las compras de la entidad. Es una
herramientadinamica que permite realizar filtros y busquedas para hacer mas robustos los analisis

correspondie ntes.
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Comportamiento contratacidn par bienes y servichos de UNSPSC
CARS raz (o - 2831 : j
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De acuerdo con el articuio 3 de la Ley 1712 de 2014, sobre el principio de calidad de la informacion, las Enlidades Estatales son responsables de la cportundad, objetvidad y veracidad de la
informacion que publican
o Documentos dei Proceso

La Agencia Nacional de Contratacién Publica - Colombia Compra Eficiente no es responsable por la mformacion publicada en el SECOP St requiere nformacion o
debe solicitarios a la Entidad Estatal que adelanto el Proceso de Contratacion respectivo.

AGENCIA NACIONAL DE CONTRATACION PUBLICA - COLOMBIA COMPRA EFICIENTE -

Subdireccién de Estudios de Mercado y Abastecimiento Estratégico (EMAE)

https://iwww.colombiacompra.gov.cof informacion.emas@colombiacompra.gov.co

Herramienta de Visualizacion para el Analisis de la Oferta

La Agencia Nacional de Contratacion — Colombia Compra Eficiente pone a disposicién de las
entidades estatales, la herramienta de visualizacion para el Analisis de oferta, la cual permite de
manera integral visualizar el comportamiento de compras histérico de la entidad. Esta
herramienta consolida la informaciéon que reposa en el SECOP (I, Il y TVEC), presenta de manera
organizada y estructurada datos histdricos relacionados con las compras de la entidad. Es una

Calle 28 N. 25A - 246 Sede Principal | Sincelejo - Sucre | Codigo Postal: 700003
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herramientadinamica que permite realizar filtros y busquedas para hacer mas robustos los anélisis
correspondientes.
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C. COMPORTAMIENTO DEL GASTO HISTORICO

1. ¢Como ha adquirido la Entidad Estatal en el pasado este bien, obra o servicio?

De conformidad a lo establecido en el manual para el Andlisis del sector, se realiza el
correspondiente analisis del comportamiento de los procesos de contrataciones anteriores en la

Alcaldia de sncelejo asi: ’

ENTIDAD

MUNICIPIO DE SINCELEJO

DETALLE DEL PROCESO NUMERO

CONVENIO DE COOPERACION N° 005-2025

TIPO DE PROCESO

Contratacion directa

TIPO DE CONTRATO

Otro

OBJETO DEL CONTRATO.

AUNAR ESFUERZOS Y CAPACIDADES INSTITUCIONALES PARA ADELANTAR LOS PROGRAMAS
EL LIDER EN MI Y AVENTURA DE LETRAS, EN ONCE 11 INSTITUCIONES EDUCATIVAS
OFICIALES FOCALIZADAS DEL MUNICIPIO DE SINCELEJO, EN ALIANZA CON LA FUNDACION

TERPEL
VALOR DEL CONTRATO 0 COP
PRESUPUESTO OFICIAL
AMPARO PRESUPUESTAL

LUGARES DE ENTREGA O EJECUCION

8. LUGAR Y SITIOS DE EJECUCION: Se desarrollaran en el municipio de Sincelsjo, especificamente
en las instalaciones de la institucion educativa oficial Dulce Nombre de JesGs del municipio de
Sincelejo.

PLAZO DE EJECUCION

7. PLAZO DE EJECUCION: El plazo de ejecucion del presente convenio interadministrativo seré por
treinta y seis (36) meses, contados a partir de la firma del mismo.

CONDICIONES DE PAGO ESTABLECIDAS EN LOS
CONTRATOS

GARANTIAS EXIGIDAS Y SINIESTROS.

13. GARANTIAS QUE SE EXIGIRAN EN EL CONVENIO

El presente convenia no generara la constitucion de garantias de conformidad con lo establecido en el numeral
19 del articulo 7 de la Ley 1150 de 2007 y el articulo 2.2.1.21.4.4. y 2.2.1.2.1.4.5 del Decreto 1082 de 2015.

NUMERO DE OFERENTES

PROPONENTE ADJUDICATARIO

2. (Como adquieren las Entidades Estatales y las empresas privadas este bien, obra o servicio?

Al revisar los

archivos
https://www.contratos.gov.co/consultas/resultadolistadoProcesos.jsp#, se

SECOP en
observan

historicos del

contrataciones con similitud o igualdad en el objeto del presente estudio del sector.

ENTIDAD

ALCALDIA LA GLORIA CESAR

DETALLE DEL PROCESO NUMERO

CVS-004-2026

TIPO DE PROCESO

Contratacion directa

TIPO DE CONTRATO

Otro

OBJETO DEL CONTRATO.

AUNAR ESFUERZOS ENTRE EL MUNICIPIO DE LA GLORIA CESAR Y LA ASOCIACION DE
JUNTAS DE ACCION COMUNAL ASOJUNTAS DEL MUNICIPIO DE LA GLORIA, PARA REALIZAR
MANTENIMIENTO EN PUNTOS CRITICOS DE VIAS TERCIARIAS DE LAS VEREDAS MELENDEZ,
LOS CACAOS Y CANO ALONSO DEL CORREGIMIENTO DE LA MATA DEL MUNICIPIO DE LA

GLORIA, DEPARTAMENTO DEL CESAR.

VALOR DEL CONTRATO

365.696.738 COP

PRESUPUESTO OFICIAL

El valor total del convenio se estima en la suma de TRESCIENTOS OCHENTA Y UN
MILLONES CIENTO SETENTA Y CUATRO MIL NOVECIENTOS CUARENTA Y SEIS
PESOS M/CTE ($381.174.946,00), incluyendo costos directos e indirectos que ocasione
la ejecucién del convenio, de los cuales el Municipio aportara el valor de TRESCIENTOS
SESENTAY CINCO MILLONES SEISCIENTOS NOVENTA Y SEIS MIL SETECIENTOS
TREINTA Y OCHO PESOS MICTE ($365.696.738,00), y la Asociacién de Juntas de
Accién Comunal ASOJUNTAS del Municipio de La Gloria - Cesar el valor de, QUINCE
MILLONES CUATROCIENTOS SETENTA Y OCHO MIL DOSCIENTOS OCHO PESOS
MICTE ($15.478.208,00).

2.6 VALOR

AMPARO PRESUPUESTAL

Calle 28 N. 25A - 246 Sede




LUGARES DE ENTREGA O EJECUCION

|
2.8 LUGAR DE \ El lugar de ejecucion del presente convenio es en el Corregimiento de La Mata, Municipio
EJECUCION | de La Gloria, Departamento del Cesar.
|

PLAZO DE EJECUCION

El plazo de ejecucién es de CUARENTA Y CINCO (45) DIAS CALENDARIOS contados
a partir de la fecha de suscripcion del acta de inicio.

2.5 PLAZO DE
EJECUCION

CONDICIONES DE PAGO ESTABLECIDAS EN LOS
CONTRATOS

[ I'El valor del convenio sera cancelado de la siguiente manera: a) Actas de pago parciales
| 2.7 FORMA DE |de ‘acuerdo al avance de obra, b) Acta de pago final, al término dle la ejecucion de
| PAGO | actividades, previo visto bueno y certificacion de recibo a entera satisfaccién por parte
l del supervisor, incluyendo los costos directos e indirectos que ocasione la ejecucién del
__Lpresente contrato.

GARANTIAS EXIGIDAS Y SINIESTROS.

Para efectos de la exigencia de garantias en el presente proceso contractual, la Alcaldia Municipal considera
que, para el cumplimiento del objeto coniractual, de acuerdo al analisis y asignacion de riesgos, las
obligaciones especificas establecidas y el nivel de complejidad que conlleven, el contratista debera constituir
con una entidad bancaria o una compailia de seguros legalmente constituida en Colombia, a favor del
MUNICIPIO DE LA GLORIA una garantia Gnica que ampare los siguientes riesgos:

1. Cumplimiento: La cual se constituye por el DIEZ POR CIENTO (10%), del valor total del contrato
cuya duracion sera igual a la de la vigencia del contrato y cuatro (4) meses mas, que corresponde
al término de liquidacion del contrato,

2. Calidad del servicio: Por el DIEZ POR CIENTO (10%), del valor total del contrato, Debera ser
igual al plazo del mismo y cuatro (04) meses mas.

3. Pago de salarios, prestaciones sociales legales e indemnizaciones laborales: CINCO POR
CIENTO (5%) del valor del contrato, Por el término de la duracion del contrato y tres (03) afios

mas
NUMERO DE OFERENTES CONTRATACION DIRECTA
Entidad adjudicataria Valor del contrato
PROPONENTE ADJUDICATARIO
ASOJUNTASLAGLORIA 365.696.738,00 COP

D. ESTUDIO DE LA OFERTA

1. Identificacion de Proveedores.

La guia para para la elaboracion de estudio de sector, concierta qué; la Alcaldia de sncelejo , debe
identificar los proveedores en el mercado del bien, obra o servicio, asi como sus principales
caracteristicas como tamafo empresarial, ubicacion, esquemas de produccién y comportamiento
financiero. Esta identificacion permite determinar posibles Riesgos de colusién y también
establecerelpoder de negociacion de los proveedores, el cual estd relacionado con el numero de
competidores presentes en el mercado y las participaciones de cada uno en el mercado. Por
consiguiente; se detalla a continuacion algunos de los oferentes que pueden prestar el servicio a
nivel nacional.

Para fundamentar juridicamente la modalidad de Asociacion, a realizarse en el presente caso,
debemos tener en cuenta que la Ley 489 de 1998 en su articulo 96 sefiala la posibilidad de que las
entidades publicas se asocien con personas juridicas particulares mediante la celebracion de
convenios para el desarrollo conjunto de actividades y para el desarrollo de sus funciones y
objetivos.

E. ESTUDIO DEL MERCADO

El valor del convenio corresponde ala suma de SETENTAY SIETE MILLONES CUATROCIENTOS MIL
PESOS M/CTE ($77.400.000).

El aporte del Municipio corresponde a la suma de CINCUENTA Y CUATRO MILLONES DE PESOS M/
CTE ($ 54.000.000).

La ESAL interesada debera manifestar el valor correspondiente a su aporte, el cual no podra ser
menor al 30% del valor del convenio.




Este valor incluye todos los gastos en que debaincurrir la ESAL para el cumplimiento del objeto del
convenio a celebrar.

F. CONCLUSIONES DEL ESTUDIO DE SECTOR

Precios del mercado

La definicion de los factores de verificacion y costos del proyecto, se relacionan con la magnitud de
la adquisicion, dando cumplimiento a los preceptos, de transparencia, economia, celeridad,
responsabilidad, buenafe, contemplados enlaley 80 de 1993. Teniendo en cuentalo dispuestoen
el Decreto 1082 del 26 de mayo de 2015 y la Guia para la Elaboraciéon de Estudios del Sector
emitida por Colombia Compra Eficiente Versién: V2 Fecha: 15/08/2025, se procedid a realizar un
analisis del valor estimado del contrato y justificacion de este.

Justificacion para la definicion de los precios de referencia

En cumplimiento de lo establecido en el Decreto 092 de 2017, se elaboré un presupuesto oficial de
acuerdo con los precios y condiciones del mercado, y a las necesidades propias en el desarrollo de
las actividades establecidas en el Plan Anual de Adquisiciones para el 2026, de igual manera,
determind el presupuesto oficial para este proceso competitivo, luego de un estudio serio y el
andlisis detallado de todas las actividades a ejecutar, por ello garantiza que la apropiacion
presupuestal para este proyecto es acorde con las necesidades del mismo.

Definicion del presupuesto oficial

El valor del convenio corresponde ala suma de SETENTAY SIETE MILLONES CUATROCIENTOS MIL
PESOS M/CTE ($77.400.000).

El aporte del Municipio corresponde a la suma de CINCUENTA Y CUATRO MILLONES DE PESOS M/
CTE ($ 54.000.000).

La ESAL interesada debera manifestar el valor correspondiente a su aporte, el cual no podra ser
menor al 30% del valor del convenio

Identificacion de las modalidades de seleccidn utilizadas por las Entidades para la adquisicion de
un bien o servicio

Para fundamentar juridicamente la modalidad de Asociacion, a realizarse en el presente
caso, debemos tener en cuenta que la Ley 489 de 1998 en su articulo 96 sefala la
posibilidad de que las entidades publicas se asocien con personas juridicas particulares
mediante la celebracion de convenios para el desarrollo conjunto de actividades y para el
desarrollo de sus funciones y objetivos.

Que este articulo, hace remision expresa del articulo 355 de la Constitucion Politica de
Colombia, el cual prevé la posibilidad para que las entidades territoriales celebren con
recursos de sus respectivos presupuestos, contratos con entidades privadas sin animo de
lucro y de reconocida idoneidad con el fin de impulsar programas y actividades de interés
publico acordes con el Plan Nacional de Desarrollo y los Planes Seccionales de Desarrollo,
en los siguientes términos: “El Gobierno, en los niveles nacional, departamental, distrital y
municipal podra, con recursos de los respectivos presupuestos, celebrar convenios con
entidades privadas sin animo de lucro y de reconocida idoneidad con el fin de impulsar
programas y actividades de interés publico acordes con el Plan Nacional y los planes
seccionales de Desarrollo. El Gobierno Nacional reglamentard la materia”.
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Deigual forma, el articulo 96 de la Ley 489 de 1998 dispone: “Constitucion de asociaciones
y fundaciones para el cumplimiento de las actividades propias de las entidades publicas
con participacion de particulares. Las entidades estatales, cualquiera sea su naturaleza y
orden administrativo podréan, con la observacién de los principios sefialados en el articulo
209 de la Constitucion, asociarse con personas juridicas particulares, mediante la
celebracion de convenios de asociacion o la creacion de personas juridicas, para el
desarrollo conjunto de actividades en relacidon con los cometidos y funciones que les
asigna a aquéllas la ley. Los Convenios de Asociacion a que se refiere el presente articulo
se celebraran de conformidad con lo dispuesto en el articulo 355 de la Constitucion
Politica, en ellos se determinara con precision su objeto, término, obligaciones de las
partes, aportes, coordinacion y todos aquellos aspectos que se consideren pertinentes”.

Prevé el articulo 5 del Decreto 092 de 2017 que: “Asociacion con entidades privadas sin
dnimo de lucro para cumplir actividades propias de las Entidades Estatales. Los convenios
de asociacion que celebren entidades privadas sin dnimo de lucro de reconocida idoneidad
y Entidades Estatales para el desarrollo conjunto de actividades relacionadas con los
cometidos y funciones que a estas les asigna la Ley a los que hace referencia el articulo 96
m de la Ley 489 de 1998, no estardn sujetos a competencia cuando la entidad sin dnimo de
lucro comprometa recursos en dinero para la ejecucion de estas actividades en una
proporcion no inferior al 30% del valor total del convenio. Los recursos que compromete la
entidad sin dnimo de lucro pueden ser propios o de cooperacion internacional”.

El articulo 5 del Decreto 092 de 2017, desarrolla el articulo 96 de la Ley 489 de 1998, el
cual autoriza a las Entidades Estatales a celebrar negocios juridicos con entidades sin
animo de lucro para cumplir sus funciones y por esta razén su ambito de aplicacién es
diferente al de los otros articulos del decreto 092 de 2017.

El articulo 5 busca reconocer el esfuerzo de la entidad privada sin danimo de Lucro para
conseguir recursos propios o de cooperacion para el desarrollo conjunto de actividades de
las Entidades Estatales en el marco del articulo 96 de la Ley 489 de 1998 y eximirla de
competencia cuanto aporta 30% o mas de los recursos requeridos. La entidad Estatal, no
estd obligada a hacer un proceso competitivo, pero debe garantizar que hace una
seleccion objetiva en términos de la obtencion de los objetivos del Plan de Desarrollo.

El proceso que el Municipio de Sincelejo se surtird a través de una alianza que involucre a
entidades sin animo de lucro, con el fin de aunar esfuerzos para lograr los resultados
planteados en el proyecto mediante la suscripcion de un Convenio de Asociacidon con
personas juridicas sin dnimo de lucro de reconocida idoneidad.

Teniendo en cuenta que se trata de celebrar negocios juridicos con entidades sin animo de
lucro, para cumplir funciones estatales, la modalidad para seleccionar la oferta mas
favorable es el procedimiento previsto en el art. 5 del Decreto 092 de 2017, con el fin de

suscribir convenio de asociacion.

Proyecto analisis de sector: Gilma Yaneth Sanchez Burgos- Contratista




