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ALCALDIA DE
MAN S

ALCALDIA DE MANIZALES PSI-SJM--FR-021
SERVICIOS JURIDICOS Estado Vigente
INFORME DE SUPERVISION PARA CONTRATOS Version 02

ACTA Ne 7
FECHA 4 DE SEPTIEMBRE DE 2026
SECRETARIA TIC Y COMPETITIVIDAD

PERIODO EVALUADO

1 AGOSTO AL 31 DE AGOSTO DE 2026

CONTRATO Ne 2601150274
"AUNAR ESFUERZOS TECNICOS, ADMINISTRATIVOS Y FINANCIEROS
OBJETO PARA EL FORTALECIMIENTO DE LAS INICIATIVAS CLUSTER DH
MANIZALES ANO 2026”
CONTRATISTA CAMARA DE COMERCIO DE MANIZALES POR CALDAS
SUPERVISOR(ES) PAULA'ANDREA SANCHEZ GIRALDO

PLAZO DE EJECUCION DEL CONTRATO

“

AZO DEL CONVENIO SERA DESDE LA SUSCRIPCION DEL ACTA DE
o HASTA EL 30 DE NOVIEMBRE DE 2026.

VALOR DEL CONTRATO

DOSCIENTOS CATORCE MILLONES DOSCIENTOS OCHENTA Y CINCO MIL

SETECIENTOS CATORCE PESOS MCTE ($214.285.714) de los cuales la
ALCALDIA -DE MANIZALES aporta a través de la Secretaria de TIC vy
Co pe"yidad la suma de CIENTO CINCUENTA MILLONES DE PESOS§

PRORROGAS

SUSPENSIONES

ADICIONES

~VER

CTON DE OBL[GACIONES
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DESCRIPCION DE LA
OBLIGACION

ACTIVIDADES ©

REALIZADAS .

CANTIDAD | ‘P

SCENTAIE | -

DESCRIPCION DEL CUMPLIMIENTO

ACTIVIDADES DE LA CAMARA DE COMERCIO DE MANIZALES

Fortalecimiento de la
Iniciativa ClGster de
Metalmecanica a
través de la realizacién
de estrategias con
empresas ancla en la
cual se realicen
minimo 2 actividades,
con minimo 15
empresas del Sector
metalmecanico.

*Minimo 2
actividades con
empresas
anclas
realizadas.

*Minimo 15
empresas que
tienen
relacionamiento
con las
empresas
ancla.

50%

De acuerdo con el informe presentado por parte de la Camara de
Comercio de Manizales por Caldas y el cronograma definido, se
presentan los siguientes avances:

En relacion con la Gira de Ensambladoras de Motos de Colombia, se
realizd una reunion el 5 de agosto con los empresarios y el Secretario
de TIC y Competitividad de la Alcaldla de Manizales, en la cual se
planted realizar la Gira de Ensambladoras en el marco de la Feria de
Emprendimiento y Empresarial MANIZALES DEL ALMA, programada
para los dias 12y 13 de noviembre.

La realizacion de la Gira en el marco de esta Feria representa una
oportunidad estratégica, ya que permite articular dos escenarios de
alto valor para el fortalecimiento empresarial y comercial del sector.
Ademas de facilitar la participacion y asistencia de las empresas
ensambladoras, permitird aprovechar la afluencia de empresarios,
compradores, emprendedores e instituciones que participan_en la




Feria para generar mayores espacios de relacionamiento, conexiones
comerciales y visibilidad para las empresas del Cluster
Metalmecanico.

Esta arficulacién también permitira optimizar esfuerzos institucionales,
concentrando en un mismo escenario actividades de promocion
empresarial, generacion de negocios, innovacion y encadenamientos
productivos, fortaleciendo el propésito de la Gira de acercar a las
empresas locales a las principales ensambladoras del pais y generar
oportunidades de proveeduria y desarrollo de nuevos negocios.

Por lo anterior, se considerd conveniente reprogramar la Gira para los
dias 12 y 13 de noviembre, en articulacién con la Feria MANIZALES
DEL ALMA, buscando maximizar su impacto y generar mayores
beneficios para las empresas participantes.

Se inicié un proceso de articulacion con Groupe SEB, lider mundial en
pequefios electrodomésticos con presencia en mas de 150 paises,
con el propdsito de generar oportunidades de negocio para las
empresas del Clister Metalmecanico. Tras la socializacion de sus
requerimientos, se identificaron empresas con capacidad para atender
sus necesidades y se desarrollaron reuniones de acercamiento con
RIDUCO (extrusion de plastico) y SICOLSA (fundici6n), en las que las
empresas presentaron su oferta y capacidades. Como parte del
proceso, se avanzé en la gestion de acuerdos de confidencialidad
(NDA) y documentacion requerida para compartir especificaciones
téchicas y programar futuras visitas a planta. Adicionalmente, estaba
prevista una reunién con MADEAL, la cual debié ser reprogramada por
ajustes de agenda de Groupe SEB. Actualmente, se contintia
avanzando en la consolidacion de esta relacion comercial, con el
objetivo de concretar visitas y posibles oportunidades de
encadenamiento productivo entre la empresa ancla y las empresas del
Cluster.

Durante los informes anteriores se reportaron de manera especifica
cada uno de los momentos y procesos llevados a cabo con mayor
detalle.

Como parte de la estrategia de fortalecimiento comercial e
internacionalizacion del Cluster Metalmecénico, en conjunto con fa

Secretaria de Tic y Competitividad se priorizé la gestién para vincular
dos ompresas ancla internacionales que participon on la Faria do

Emprendimiento Manizales del Alma, programada para el mes de
noviembre. El proposito de esta iniciativa es generar espacios de
conexion comercial entre estas empresas y las companias del cluster,
mediante la realizacién de una rueda de negocios especializada que
facilite la identificacion de oportunidades de proveeduria, alianzas
estratégicas y nuevos mercados. De manera complementaria, se
contempla la realizacion de visitas empresariales a algunas compariias
del cltster, con el fin de dar a conocer sus capacidades productivas,
tecnolégicas y de innovacion, fortaleciendo asi las posibilidades de
relacionamiento y generacién de negocios.

La gestibn se viene estructurando de manera articulada con
ProColombia. El dia 27 de julio se realizé una primera reuniéon de
trabajo en la que se definieron los alcances iniciales de la estrategia,
los perfiles de las empresas objetivo y las acciones conjuntas para
avanzar en la convocatoria y vinculacién de los compradores
internacionales,

Adicionalmente, se quiere generar articulacion de esta iniciativa con la
estrategia ZASCA Metalmecanico, buscando generar sinergias que
potencien el impacto y optimicen los esfuerzos de promocion
internacional y amplien las oportunidades para las empresas




participantes.

Encuentro de relacionamientoc con empresas ancla - rueda de
negocios: El dia 4 de junio en conjunto con el cliister metalmecanico y
la estrategia Zasca Metalmecanica en Caldas, se realizé encuentro de
relacionamiento con empresas ancla, tipo rueda de negocios. Las
empresas compradoras que participaron fueron: Ingenio Risaralda,
Collective Mining, Berhlan, Doblamos e Induma. Adicionalmente se
tuvo la participacion de 11 empresas locales como oferentes.

En el informe 05, se presentaron las evidencias de esta actividad.
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Participar en minimo 4
espacios  nacionales
de representacion del
clister metalmecanico
de Manizales.

*Minimo 4
espacios en los

De acuerdo con el informe presentado por parte de la Camara de
Comercio de Manizales por Caldas, se tiene el siguiente reporte:

El dia 3 de febrero se participd en sesién de la Camara Maritima y
Portuaria, sesion realizada ya que desde la Camara Fedemetal de la
ANDI en conjunto con el Comité astillero se ha manifestado el interés
en conocer las experiencias y avances del sector portuario en materia
de infraestructura sostenible y con el propésito de identificar

‘l-oportunidades de colaboracion y buenas practicas intersectoriales.

| El dia 12 de febrero de 2026, se participd en sesion de Comité
| Astillero. liderado por la Camara Fedemetal de la Andi y presidido por
| Cotecmar.

. A00%
que se participa | Fo o

‘En el informe 01, se presentaron las evidencias de los anteriores
: ‘espacios de representacion del cluster,

El dia 24 de marzo se participé en el Primer Consejo Ejecutivo Mesa
‘Nacional Sectorial Metalmecanica, que es operada por el SENA. En
dicha sesion, se realizd un balance de las actividades realizadas en el

12025, asi como la proyeccién para el 2026. En el marco del primer

consejo, se realizéd la postulacién y seleccién del Presidente del
Consejo para el periodo 2026, y el Cluster Metaimecanico desde la
CCMPC rezlizara este rol para el periodo mencionado.

En el informe 02 se presentaron las evidencias del anterior espacio de

| representacion del cluster.

‘Elkdfa 24 de abril, se participd en el Comité Astillero, liderado por la

‘Camara Fedemetal de la Andi y donde el presidente del comité es el
“"Almirante Walter Wilches, Presidente de Cotecmar.

En el informe 03 se presentaron las evidencias del anterior espacio de
representacion del cluster.

El dia 23 de junio se llevé a cabo la segunda sesion del CONSEJO DE
LA MESA METALMECANICA DEL SENA.

En el informe 05 se presentaron las evidencias del anterior espacio de
representacion del cluster,

El dia 9 de julio se particip6 en sesién de Comité Astillero liderado por
la Camara Fedemetal de la Andi y presidido por Cotecmar. Los dias
15, 16 y 17 de julio desde el cluster metalmecanico de Manizales, se
participé en el 11° CONGRESO NACIONAL DE INICIATIVAS
CLUSTER - DUITAMA,

En el informe 06 se presentaron las evidencias del anterior espacio de
representacién del claster.




Se da cumplimiento al 100% a esta actividad.

Algunos logros e impactos de los espacios en los que se ha
participado:

- El cluster metalmecanico quedd seleccionado como
Presidente del Consejo para el periodo 2026 de la Mesa
Nacional Sectorial Metalmecanica, esto permitird ser mas
asertivo con las necesidades de los empresarios y la oferta
del Sena en temas de formacién y certificacion de
competencias.

A partir de la participacion en los comités astilleros se logro,
articulacién y alineacién para participar en Navalia 2026 con un
pabellén Colombia, gestion con Procolombia para la consecucion de
citas en el marco de Navalia, articulacién con Innpulsa para mision a
Korea para el intercambio de conocimientos en el tema astillero,
participacion en programa de entrenamiento a empresarios y mision
B2B a Alemania, Articulacion con Islas Canarias para formacién en
soldadura, visita de nuevo almirante de Cotecmar para junio o julio de
este afio, validacion de requerimientos técnicos de proveeduria para
Cotecmar y deméas astilleros que participan en el comité.

Participacion en

calidad de expositores

en un evento
especializado del
Cluster nacional o
internacional.

*Minimo 1
evento

especializado
del Claster
nacional o]
internacional en
el que se
participa como
expositor.

100%

De acuerdo con el informe presentado por parte de la Camara de
Comercio de Manizales por Caldas, se tiene el siguiente reporte:

Medicion:

Planeacién del evento y contrataciones previas (20%)
Convocatoria de beneficiarios (10%)

Preparacién de los beneficiarios (20%)

Ejecucién del evento (40%)

Informe (10%)

Del 19 al 21 de mayo, una delegacién colombiana participé en
NAVALIA — International Shipbuilding Exhibition, realizada en Vigo,
Espafia, uno de los escenarios mas importantes de fa industria
maritma y naval en Europa. La participacion permitic fortalecer
relaciones estratégicas y generar conexiones con actores clave del
sector marftimo no solo de Espafia, sino también de distintos paises
de la Unién Europea. El stand de Colombia conto con la presencla de
Cotecmar, Fedemetal y las tres Camaras de Comercio del pals que
actualmente lideran iniciativas orientadas al desarrollo de capacidades
empresariales para atender esta industria: Camara de Comercio de
Manizales por Caldas, Camara de Comercio de Cartagena y Camara
de Comercio de Barrancabermeja.

En el informe 03 se reporté la informacion del evento, matriz de
beneficiarios, matriz de citas gestionadas por Procolombia,
informacién sobre rueda de negocios gestionada por Fedemetal y
evidencia fotografica. En el informe 05 se reportaron los resultados del
evento.

También el 2 de julic de 2026, se realizd reunion de socializacion de
resultados de la participacién en Navalia a las demas empresas de la
linea astillera del cluster, lo cual se reporto en el informe 06 con sus
respectivas evidencias.

Se da cumplimiento al 100% a esta actividad.

De manera adicional, se viene avanzando con la vinculacion a la
FERIA INTERNACIONAL INDUSTRIAL DE BOGOTA - FIB que se
realizara en Corferias del 28 de septiembre al 02 de octubre. Se
realizé la contratacion del stand, se realizd la solicitud al area de
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- |Redes sociales:

compras para la contratacion de la adecuacion del stand y se tiene la
pieza de convocatoria para compartir de manera abierta a toda |a base
de datos del Cluster.

Pieza de invitacién:

-jHaz parte del
stand del Claster
Metalmecdnicoen

g v i Et”lf!!'llﬂftﬁmtg

del 28 de septiembre
al 2de octubre de 2026

Postdlate como ekposltor Yo
aprovechg estq oportunidad

Importantes del pois,
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Cupos limitados.
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Cea Camara de Comercio de Manizales ses

i Tu empresa esta lista para gonectasa cai
nueves mereados? &

Lievamos el talento y las capacidades del Qlister
Matalmeednico de Manizales ala "Fesia
internacional Industrial de Bogota - FIB 2026".

Estamos buscando 10 empresas que guieran ser
protagonistas de un stand colectivo con enfoque
comercial, disefiado para gensrar vislbilidad,
conexiones y nuevas gportunidades de negocio.

i&"ﬁ

& Tu eimpresa +al Clisler + nugvos contactos =
rhés oportunidades.

La Alcaldla de Manizales a trawds de fa Secretatia
de Ticy Competitividad en convenic can |8 ,
Camara de Comercio de Mantzales por Caldas &
pone a disposicién el stand v su adegyacian. Cada
emprasa participante asume sus gestos te
desplazamiente, alojamienta, allmentacion y
demas costos dervados de su participacian.

# 9q de septiembre al 2 de octubre de 2026,
# Bogotd,
@ 10 cupas disponlbles.

Pastilate ¥ hagamos que lag capacitades de

Realizacién de minimo
1 evernto
especializado, dirigido
al sector de servicios
de marketing, con la
participacion de
minimo 40 asistentes.

*Minimo
asistentes

40

40%

De acuerdo con el informe presentado por parte de la Camara de
Comercio de Manizales por Caldas, se tiene el siguiente reporte:

Medicion:
Planeacién del evento y contrataciones previas (30%)
Convocatoria de beneficiarios (10%)

Ejecucion del evento (50%)
Informe (10%)

El Digital Day estaba programado inicialmente para el 28 de agosto.
Desde el mes de julio se inicio 1a convocatoria y difusion del evento a
través de diferentes medios, entre ellos redes sociales, canales de
WhatsApp y otros espacios de comunicacion.

Sin embargo, debido al sismo ocurrido en Manizales el pasado 10 de
agosto y las consecuentes afectaciones en la ciudad, se tomo la
decision de aplazar el evento y proyectar una nueva fecha para el 7 de
octubre. Actualmente, estamos a la espera de la confirmacién de
disponibilidad de espacios por parte del Recinto del Pensamiento,
teniendo en cuenta que, tras los cambios generados en la agenda, fue
necesario reorganizar la programacion del evento.

Adicionalmente, se decidi6 ampliar el alcance del Digital Day, abriendo
ja participacion no solo a las empresas del sector de marketing, sino
también a! publico en general y a empresarios de diferentes sectores
interesados en fortalecer sus conocimientos en temas relacionados
con marketing, marca, redes sociales, publicidad y otros contenidos de
valor. Esta decisién busca que el evento se convierta también en una

estrategia de reactivacion comercial, permitiendo que mas empresas y
emprendedores accedan a espacios de aprendizaje y fortalecimiento
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de capacidades.

Para realizar un nuevo anuncio oficial, es necesario contar primero
con la confirmacion definitiva de la fecha. Para la programacién inicial
ya se contaba con tres speakers confirmados: TikTok, con una charla
enfocada en estrategia de redes sociales y Ads; Jefrey Bustos, con
contenidos relacionados con marca, branding y datos; y Carolina Tula
“La Verde", con una charla sobre marca personal. Debido al cambio de
fecha, es necesario validar nuevamente la disponibilidad de cada uno
de los speakers y, en caso de que alguno no pueda participar, iniciar
la busqueda y gestion de nuevos conferencistas que permitan
mantener una agenda de alto valor para los asistentes. Una vez se
confirme la disponibilidad del escenario y de los conferencistas, se
podra anunciar oficialmente la nueva fecha y reactivar la estrategia de
convocatoria y difusién del evento.

Para medir el impacto de esta actividad, se realizara medicion del
siguiente indicador: Minimo el 30% de las empresas reportan nuevas
tendencias para sus empresas.

Las piezas solo se modificaran en fecha, pero igualmente se tendra el

.| mismo estilo.

Link CCMPC: htips://eventos.ccmpc.org.co/evento.php?id=264

fitastEmpiorg colgvento.phplid=264
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aEp pers%nas 9 92y
cemanizales jListo para conectar con las
tendencias que estan transformando el
marketing y la publicidad? f

En pocos dias lega Digital Day, un espacio

para agencias, empresas, profesionales y
apagionados por al mundo digital que
buscan aprender, conectar y crecer.

INo te quedes por fuera de esta experlencia
que Impulsara la innovacidn en Manizales!

Un espacio que hace parte del convenio
entre la #compe Galcaldiademanizales
Blabeolombia %% menos

Al 11 de agosto se contaba con 89 inscritos.

NOMBRE BEL EVENTO Te0 ESTADO FECHA INICIO VISITAS INSCRITOS ACCIONES

DIGITALDAY Presenclal m 071072028 268 89
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Estrategia de
innovacién para las
iniciativas clister -
InnovaCluster

Cluster Lacteo

*Minimo 5
empresas
desarrollan
nuevos
productos  y/o
mejoras
significativas a
productos
existente (con
base al
mercado y

tendencias)

De acuerdo con el informe presentado por parte de la Camara de
Comercio de Manizales por Caldas, se tiene el siguiente reporte:

Medicion:

Planeacion del programa (20%)
Convocatoria de beneficiarios (10%)
Ejecucion del programa (60%)
Informe (10%)

En los informes anteriores, se presentaron las evidencias referentes al
diseflo del programa, cronograma y evidencias de convocatoria y
seleccién de beneficiarios, BD de beneficiarios, ademas de las
sesiones del bootcamp del 18, 22 y 24 de junio de 2026 y de la
primera sesion de mentoria del 26 de junio de 2026,

El 6 de julio se realizd reunion con Neurocity y la asesora que
acompafia el programa, para realizar la revision del perfil y seleccién
de los cinco proyectos que se apoyan para el desarrollo de prototipos.
Las empresas fueron seleccionadas de acuerdo a diferentes criterios
evaluados como potencial innovador 25%, solucion 25%, clientes

+.20%, impacté 15%, viabilidad 15% fueron las siguientes:

Coolagro:
Productos Lacteos de San Felix S.A.S.
Magic Food Supplies

| de implementacion de cada uno de los proyectos.

. Come;rcializadora lacteos del otun sas
Lecampo

Pa‘ra el periodo del informe, se han avanzando en las siguientes

actividades:

" S’e,v‘iene avanzando con las cinco empresas en el acompariamiento

uno a uno ¢on una mentora y se encuentran trabajando en la bitacora

Estrategia de
innovacién para las
iniciativas claster -
InnovaCluster Cluster
Café

Minimo 5
empresas
desarrollan
nuevos
productos y/o
mejoras
significativas a
productos
existente (con
base al
mercado y
tendencias)

80%

De acuerdo con el informe presentado por parte de la Camara de
Comercio de Manizales por Caldas, se tiene el siguiente reporte:

Medicion:

Planeacién y contrataciones previas (20%)
Convocatoria de beneficiarios (10%)

Ejecucién del programa y desarrolio de prototipos (60%)
Informe (10%)

El esquema de intervencion contempla un total de 5 sesiones,
desglosadas en 2 jornadas colectivas y aproximadamente 3
encuentros personalizados por arganizacién (para un acumulado de




18 asesorias individuales).

Durante el periodo que abarca el Informe 07, se adelantaron 2
jornadas de seguimiento presencial: el dia 20 de agosto, contando con
la participacién de Abba Café, Café Molina y Café Tradicion;
Asimismo, el 21 de agosto se sostuvo un encuentro con Colmountain
con el fin de verificar el estado del prototipado y definir la hoja de ruta
para las siguientes etapas del proceso.

Respecto al cronograma establecido para este componente (2
sesiones grupales y 18 asesorias individuales), a la fecha de corte del
presente informe se han cumplido con éxito las 2 jornadas colectivas y
se registra un avance acumulado de 5 mentorfas individuales con el
grupo de beneficiarios.

Café Molina: Actualmente se adelanta el ensamble del prototipo,
restando Utnicamente la adaptacion del motor y la instalacion de la
tolva. El objetivo central de esta mejora técnica es garantizar el control
de una temperatura homogénea de 50 grados, evitando asf la pérdida
de las propiedades organolépticas del grano.

Colmountain: En el marco del proceso de prototipado, se avanza en la
sofisticacién del empaque a través de la inclusion de la tabla
nutricional y un cédigo QR que permite el relacionamiento con el
consumidor. Asimismo, se gestiona la utilizacién de materiales
sostenibles y la actualizacion de la imagen gréfica, con el fin de
potenciar el valor agregado y la competitividad de la marca en el
mercado.

Café Tradicién: En el marco del proceso de prototipado, la empresa
avanza en la creacién de una bebida fria, para lo cual ha gestionado la
adquisicion de maquinaria especializada orientada a la nivelacién del
perfil de taza y la extension de la vida til del producto. Actualmente,
se adelanta un ejercicio técnico de estandarizacion de los niveles de
oxigeno, con el propésito de garantizar la estabilidad fisico-quimica y
la durabilidad de la bebida.

Café Abba Café: En el marco del proceso de prototipado, la
organizacién adelanta la adquisicion de grano de alta calidad para la
elaboracién de la bebida tipo cold brew. Actualmente, se ejecutan

andlisis técnicos de proveeduria y se adelantan ejercicios de
validacion de empaques y perflies de laza, con el fin de optimizar la

propuesta de valor y asegurar la estandarizacion del producto final.

Estrategia de
activacion comercial
para el cluster de
confeccién y moda de
Manizales

*4 empresas

100%

La Camara de Comercio de Manizales por Caldas reporta el siguiente
avance en la actividad:

Medicion:
Convocatoria de beneficiarios (20%)

| Planeacién del evento y contrataciones previas (50%)

Ejecucion del evento (20%)
Informe (10%)

En los informes anteriores, se presentaron las evidencias referentes al
proceso de convocatoria y seleccion de las empresas beneficiarias
para la participacion en Colombiamoda 2026 y se adjunto la BD de
beneficiarios. Ademas se presentaron las evidencias de los procesos
de entrenamiento y preparacion de las empresas para participar en el
evento.

En el informe 06, se presentaron las. evidencias de la participacion en
Colombiamoda 2026, incluyendo reuniones de seguimiento,
participacién en el evento, evidencia fotogréfica y resultados del
evento.
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Se da cumplimiento al 100% a esta actividad.

Evento sobre gestién
del talento

*1 Evento

100%

La Camara de Comercio de Manizales por Caldas reporta el siguiente
avance en la actividad:

Medicion:

Seleccidn asesor(10%)

Disefio del programa (20%)

Convocatoria de beneficiarios (10%)

Ejecucion del evento (50%)

Informe de resultados (10%)

Se realizé convocatoria para la busqueda y seleccion del capacitador
para el proceso, disefio del taller y de la metodologia, disefio de
piezas y estrategia de difusién y convocatoria, lo cual se reportd en el
infforme 03. En el informe 04, se reportaron las evidencias
relacionadas a la ejecucién del taller y anexos del proceso.

Esta actividad se encuentra al 100% de ejecucion.
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Participacién en ferias
nacionales y/o eventos
comerciales

*Minimo 3l

La Camara de Comercio de Manizales por Caldas reporta el siguiente

avance en la actividad:

,Evento 1: CAFE FEST: En el informe 03 se present la descripcion de

sste.evento donde participaron 9 empresas. En el informe 04 se

‘presentd la BD de beneficiarios. Se tenia pendiente el reporte de

resultados del evento.

" | Resultados:

fLa actividad: conto con la participacion y evaluacion de 8 empresas del

Qleter de Café de Manizales. Los resultados reflejan un alto nivel de

| éxito tanto en la satisfaccion de los participantes como en el impacto
comercial generado.

Satisfaccién general: 9.38 / 10

Nivel de recomendacion: 9.5/ 10

Citas de Negocios Realizadas: 37
Prospectos Comerciales Generados: 30

Nugvos Clientes Captados: 98

eventos en los | =

que se participa
Minimo 20

asistentes

. Ventas Inmediatas Totales: $15,200,000
_ Expectativas de Venta a Futuro: $45,800,000

‘" e.0 & & o @ o

“Suga‘rencias‘[de los participantes:

e Interaccion empresarial; Aumentar las ruedas de negocio y
fomentar una mayor interacciébn entre los mismos
empresarios para conocer servicios complementarios.

e Capacitacion: Reforzar programas de formacion enfocados
especificamente en estrategias de ventas y rentabilidad.

e Logistica: Revisar el volumen de sonido en la tarima para
facilitar las conversaciones comerciales y dar mayor
anticipacion en las agendas de reuniones 1-1.

Empresas participantes evaluadas

CAFE TAZA COLIBRI
ABBA CAFE

DAVID MOLINA

FLOR A FRUTO
COLMOUNTAIN

CAFE OCAMPOS SAS




e D'BUENAIRE CAFE
IGUANA CAFE

Evento 2: FERIA DE LAS 2 RUEDAS: En el informe 04 se presento la
descripcion de este evento, donde participaron 6 empresas. Se tenia
pendiente el reporte de resultados del evento.

Resultados:

Citas de negocios que se desarrollaron: 25

Prospectos comerciales se pudieron generar: 21

Nuevos clientes: 14

Valor aproximado de expectativas de venta: 200 millones de
pesos

e Valor aproximado de ventas inmediatas: 80 millones 250 mil
pesos

Evento 3: EVENTO EXPOGRAFITECH 2026 (ANDIGRAFICA): En el
informe 03 se reportd la informacién general del evento, proceso de
convocatoria y apoyo para participar en el mismo. En el informe 04 se
presenté la descripcion de este evento donde participaron 4 empresas.
‘| Se tenfa pendiente el reporte de resultados del evento.

Resultados:

Reporte de Ventas: $30.000.000

Expectativas de Ventas: $200.000.000

Citas de Negocios: 20 citas

Prospectos Comerciales: 11 prospectos
Consecucion de Nuevos Clientes: 2 nuevos clientes
Nuevos Proveedores: 12 nuevos proveedores

Retroalimentacién y sugerencias de mejora

« Oportunidades de fortalecimiento: Se recomienda ampliar la
visibilidad de las convocatorias en plataformas digitales y
puntos estratégicos regionales, asi como gestionar nuevos
esquemas de apoyo financiero.

e Comentarios de impacto positivo: Los empresarios
agradecieron el acompafiamiento institucional de la Camara
de Comercio y la Alcaldia de Manizales y el liderazgo de!
clister, resaltando el valor de estas acciones para la
competitividad regional.

Evento 4: IAB DAY 2026: En el informe 04 se presentd la descripcion
de este evento donde participaron 6 empresas.

Resultados:

Citas de negocios: 16

Expectativas de ventas: $20,000,000
Prospectos comerciales: 9

Reporte de ventas: $2,500,000
Consecucién de nuevos clientes: 2

Evento 5: ALIMENTEC: 9 al 12 de junio en Corferias Bogota: En el
informe 04 se presenté la descripcion de este evento y proceso de
convocatoria desde los clusteres lacteos y metalmecénicos. En total
participaron 10 empresas:
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Empresas:

1. Claster Lacteo CALVO RODRIGUEZ ABRAHAM DAVID

2. Claster Lacteo INSOMAQ S.A.S

3. Cluster Lacteo PRODUCTOS LACTEOS DE SAN FELIX
SAS

4, Claster Lacteo COOLAGRO

5. Cluster Lacteo MULTILACTEOS SAN FELIX SAS

6. Cluster metalmecanico  MECANICAD S.A.S. BIC

7. Cluster metalmecanico  MECANIZAR SOLUCIONES SAS

8. Cluster metalmecanico ISM INGENIERIA Y

MANTENIMIENTO S.A.S
. Cluster metalmecanico  SIAMAQ INGENIERIA S.A.S
10. Cluster metalmecanico  MECANIZAR ESTRUCTURAS
SAS

Resultados

Empresas participantes registradas: 10
Expectativas de ventas generadas: $499.200.000
Reporte de ventas efectivas: $5.000.000
Prospectos comerciales consolidados: 71

“Citas de negocios realizadas: 49

“7Logro de nuevos clientes: 10

1 Evéento 6: CONGRESO ASOLECHE: El Punto de Encuentro de la
“I'Industria Lactea, realizado del 8 al 10 de julio en Plaza Mayor de
‘Medellin, teniendo en cuenta la importancia del 12 Congreso
“Internacional de la industria Lactea, que se realiza en Colombia de

manera anual, sumado al 18 Congreso Panamericano de la Leche que
se realiza en diferentes paises y que este aro fue en Colombia, se

| convocd a empresarios del Cluster que ya habian adquirido su ingreso

y garantizado su asistencia a éste, para ser apoyados, las empresas
inscritas fueron las siguientes:

1. SUCESORES AGRICOLA SAS
2. SAN'MARTIN LACTEOS
3. COOLAGRO

k f’Rk‘ekslil’tadbs'{?:f

e Empresas participantes registradas: 3

e Expectativas de ventas generadas: $ 50.000.000
e Prospectos comerciales consolidados: 3

e Citas de negocios realizadas: 4

® Logro de nuevos clientes: 4
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Evento intercluster
Tipo Enlazados

*Minimo

proyectos
conjuntos
prototipos

4

ylo

50%

La Camara de Comercio de Manizales por Caldas reporta el siguiente
avance en la actividad:

Se medira de la siguiente manera:
Disefio del programa (30%)
Convocatoria de beneficiarios (10%)
Ejecucién del programa (50%)
informe de resultados (10%)

En el informe anterior, correspondiente al Informe No. 6, se presento el
desarrollo del evento Enlazados, las diferentes etapas llevadas a cabo
y los resultados obtenidos durante la jornada. A continuacion, se
presentan los proyectos seleccionados para continuar con la siguiente
fase del proceso.

En total, participaron 10 proyectos, de los cuales fueron seleccionados
4 para el desarrollo de sus respectivos prototipos.

El 24 de agosto se realizé6 una reunion en Neuro City con las
empresas y equipos seleccionados, con el propdsito de socializar el
manual financiero, explicar las condiciones para la ejecucion de los
recursos y presentar los pasos a seguir durante esta nueva etapa.
Asimismo, se informé a las empresas sobre la posibilidad de
reformular y fortalecer sus proyectos, buscando que las iniciativas
puedan aportar de manera més directa a la reactivacion econdmica de
la ciudad.

Como parte de los compromisos establecidos, las empresas deberan
diligenciar las respectivas cartas de compromiso, necesarias para
formalizar su participacion y dar continuidad al proceso.

Finalmente, se anuncié una nueva reunién para el préximo 1 de
septiembre, en la cual se continuara con el proceso de
acompafiamiento y se dara inicio formal al desarrollo y ejecucion de
los cuatro proyectos seleccionados.

La seleccion de los proyectos se realizé desde el equipo de Neuro city
y el equipo de los lideres cllster.

Para la evaluacion y seleccion de los proyectos se conté con una
matriz de valoracién, en la cual cada iniciativa fue calificada en una

escala de 1 a 5, de acuerdo con diferentes criterios previamente
definidos. La metodologia permiti6 realizar una valoracién integral de
cada propuesta, considerando su potencial innovador (25%), la
pertinencia y claridad de la solucién planteada (25%), la identificacion
y alcance de los clientes (20%), el impacto esperado (15%) y su
viabilidad (15%). A partir de la ponderacion de estos criterios se
obtuvo el puntaje parcial de cada proyecto, constituyendo este
resultado uno de los elementos principales para determinar las
iniciativas que avanzaron a la siguiente etapa.




)

SFTVZINVIN S0 VIQTV3TY - VIDIH0 O8N

'or Tos a!ns Cldenses es un piloto do [nteligecla ariicial quebusca coneclar mpresas de tusmo. café,
gastronomia, alojamiento y experienclas de Caldas en una red digital de conocimiento compartido.

1 La solucién s desarrollara sobre ACRM, una plataforma tecnologica ya existente. En fa primera fase, un grupo
reducido de empresarios se vinculara escaneando un ¢odige QR, se registrara en la plataforma y podra conectar
su canal de WhalsApp, previa auterzacién.

Unificar la Informacién y serviclos que tienen cada empresa de los closter en Manizales por medio de un
3 dirattorio fisico o digital para poder nos olo utlizar estos senvicios que son desconocidos para mughos si no
también ayudar a ser un voz a voz de cada uno, Por qué hasta el momento no fenemos un directorio donde

podamas ver no selo las empresas si no los serviclos que ofrecen las empresas . "

Visibildad de los sectoras de turismo, café y marketing, Dinamizar con hervamisntas tecnologicas y de marketing

3 los serviclas y productos de 1a chudad de Manzales

4 Mughos extrenjeros cuando vienen 2 |a cludad, no saben que hacer|- Herramienta desarrollada con la ayuda de
I8 inteligencia artficlal que coneste las actividades lugares y experientiag de ta cludad de diferentes sectores,

5 reglonal y imlento de prod y servicios, Travel Méster. Posicionamiento arficulado

dela regidn, con experiencias gastronémicas; urlsticas, hotaleras, transporte:

Sentar las bases da Ias capacidades de los actores da los cluster y palancar una marca de cludad Involucrando
empresas ncia qua tangan un posiclonamiento én el tismpo conservando las virtudas y valeres del comerclants
de turlsmo ye cafs manzalefio, Aricular un Ecosistems ds Valor Agregado estructurado an'3 plarss

Ancla, del ciumry canva para determinar desde la Co-creation: {

Fomlne!mhnto de cagacldades 2 Fa!ancar 1a marea da cludad

SEMANA DE LA CONFIANZA MANIZALES - Conslste en disponer de una semana donde los empresarlos que se
7 sumen ponbn an descuentea sus productes o serviclos (hotel, gastronomia , experlencia , etc) con el fin de
-|Incentivar fa visita de la ciudad y potenclar ef comercio locat .

d a través de |a formacion y la creacidn de alianzas esiratégicas empresaigobiemo. Alla
ma nejo de un bootcam o esirategla para gestionar posibles solucl deniro de un cluster interdisciplinanio de

mgresas

er 8t conclencla en los gremlos de consumir productos de Ia regidn de buena calidad. Campafias publicitarias
para dar s conocer los productos de calidad de la region

i \dad int torial para crear proy Crearuna que integre las
: Jdadas de diferentes serviclos para un proyecto de los 3 sectores

_0s ‘proyectos seleccionados fueron los del equipo 2, 4, 7 y 10
‘presentados @ continuacidn como un primer borrador, pues en la
reunidn del 24 de agosto se confirmo a los. participantes que se podian

reformular algunos proyectos para direccionarlos con la reactivacion
comercial de Manizales, a continuacién se presenta el ranking y
puntuacioén final de los proyectos:




SEMANA DE LA CONFIANZA MANIZALES - Consiste
en disponer de una semana donde los empresarios
que se sumen ponen en descuentos sus productos 130
o serviclos (hotel, gastronamia , experiencla , etc)
con el fin de Incentivar la vislta de la cludad y
potenclar el comercio local .

‘Unlticar 18 Intormacion'y serviclos que tlenen cada
-7 'empresa de los closter en Manizales por. medio’'de
2 un.directorio fisico o/digital para poder nos olo 89
- “utilizar estos serviclos que son:desconacidos para
miirhna &l Aa famhidn avordar 3 sar inuaz 2 vny
Falta de conectividad Intersectorial para crear

Falta de conectividad Intersectorial para crear
proyectos eficientes. Crear una plataforma que 83
integre las necesidades de diferentes servicios
para un proyecto de los 3 sectores
“Muchos extranjeros cuando vienen a a cludad, no
. saben que hacer! Herramienta desarrollada con la
~ ayuda de la Inteligencia artificlal que conecte las 86
 actividades |ugares y experiencias de la ciudad de o
“difarantac cactarac
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Matriz de seleccién enlazados ANEXO 2

El siguiente paso en el proceso es tener toda la documentacién de las
empresas firmada y dar inicio a los prototipos, esto se espera
confirmar el 1 de septiembre de 2026 en la siguiente reunion.

ACTIVIDADES GENERALES DEL CONVINIENTE

Aportar los recursos
en efectivo pactados
a |para la ejecucion del; 100% recursos
Convenio en las
condiciones descritas

37%

En el informe presentado por parte de la Camara de Comercio de
Manizales por Caldas, NO se reporta el informe financiero (centro de
costos para el perfodo evaluado.

La ejecucion de recursos de contrapartida acumulados de Camara de
Comercio es por valor de:

$23.512.147

Entregar informes
parciales mensuales
en fisico y digital
periédicos dentro de
los 8 dias siguientes a
la fecha que indique el
acta de inicio en cada
b | periodo evaluado en el 10 informes
cual se presentan las
actividades realizadas
con la informacién
detallada y un informe
final digital
consolidado por
obligaciones.

70%

La Camara de Comercio de Manizales por Caldas hace entrega del
séptimo informe de ejecucion del convenio en referencia,
correspondiente al periodo 1 de agosto 31 de agosto de 2026.

Una vez remitidas el
¢ |acta de inicio | 10 informes
correspondiente al

70%

Se realizo el Informe de supervision No 1, No 2, No 3, No 4, No 5, No
6 vy el actual Informe de supervision No 7. Asi mismo Acta de pago No
1yNo2




presente convenio, las
actas parciales y de
seguimiento y el acta
final y de liquidacién,
el conveniente tendra
méximo dos dias para
devolverla firmada.

Dentro de los tres (3)
dias siguientes a la
suscripcion del
convenio, presentar al
MUNICIPIO y para su
aprobacion, las
garantias establecidas
en el presente
convenio, so pena de
declararse el
incumplimiento de
este. Lo anterior con el
fin de cumplir
estrictamente con lo
estipulado en el
Decreto 103 de 2015
en sus articulos 6y 7.

1 Garantia
aprobada

100%

La Camara de Comercio de Manizales por Caldas presenté las
Garantias establecidas para la suscripcion del convenio en referencia,
las cuales fueron aprobadas en la plataforma SECOP 2, bajo el
siguiente codigo.

CO1.WRT.19067202

CO1.WRT.19078808

Cumplir con las
obligaciones. con el
sistema de seguridad
social, riesgos
profesionales,
pensiones y aportes a
las cajas de
compensacion familiar,
ICBF y SENA cuando
a ello haya lugar, para
lo cual
deberan presentar con
el informe parcial,
certificado de paz y
salvo firmado por el
revisor fiscal con una
vigencia no superior a
30 dias

10 informes

Camara de :Comercio de Manizales por Caldas presenté certificado
vb firmado por el revisor fiscal.
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Contratar  por  su
cuenta y riesgo el
personal profesional y
técnico y  demas
aspectos logisticos
que se requieran para
la adecuada ejecucion
del CONVENIO,
liberando al municipio
de toda
responsabilidad frente
a ello, ni existira
ningan tipo de
subordinacion por
parte de la
Administracion
Municipal.

10 informes

70%

La Camara de Comercio de Manizales por Caldas ha contratado por
su cuenta y riesgo todos los aspectos necesarios para la ejecucion del
convenio en referencia.

Permitir la vigilancia y
control por parte del
MUNICIPIO a través
del supervisor que se
designe para el efecto.

10 informes

70%

La Camara de Comercio de Manizales por Caldas ha permitido la
vigilancia y control por parte del MUNICIPIO a través del supervisor
designado para el efecto.

Invertir los recursos
entregados para la

100% recursos

37%

En el informe presentado por parte de la Camara de Comercio de
Manizales por Caldas, NO se reporta el informe financiero {(centro de




gjecucion del presente
CONVENIO de
conformidad con las
normas legales
vigentes que le sean
aplicables y de
acuerdo con lo
presentado en la
propuesta, reportando
igualmente la
ejecucion presupuestal
por fuentes. Anexar
certificado de
contrapartida en
efectivo ejecutada al
finalizar el convenio.

costos) para el periodo en referencia.

La ejecucion de recursos acumulada del aporte de Alcaldia de
Manizales corresponde a un valor de $54.861.673

Entregar a la
Secretaria de Tic ¥y
competitividad, la
informacion de los
subcontratos que
suscriba para
desarrollar el

programa, incluyendo
los datos referentes a
la existencia y
representacion  legal
de la entidad con
quien contraté y Ila
informacion de pagos,
para ser publicados en
el SECOP 1l.

1 reporte
consolidado de
subcontratos
realizados.

70%

En el informe presentado por parte de la Camara de Comercio de
Manizates por Caldas, NO se reportan subcontratos para el perfodo
evaluado los cuales se adjuntan; '

Utilizar las
herramientas e
indicadores que

permitan  medir el
avance y el impacto de
cada una de las
actividades
ejecutadas.

1 reporte
consolidado de
indicadores de
impacto

70%

En el informe presentado por parte de la Camara de Comercio de
Manizales por Caldas, se reportan los siguientes indicadores:

1-Participacién en 4 espacios nacionales en representacion del Cltster
Metalmecanico de Manizales

2-Participacién en el evento Café Fest Manizales, se apoyaron a 9
empresas del cluster de café quienes participaron como expositoras,
en su estrategia digital para generacion trafico y mayor visibilidad de
SUs marcas.

3- Participacion de 4 empresarios de Manizales en la Feria
Internacional NAVALIA — International Shipbuilding Exhibition,
realizada en Vigo, Espania, uno de los escenarios mas importantes de
la industria maritma y naval en Europa. La participacion permitié
fortalecer relaciones estratégicas y generar conexiones con actores
clave del sector maritimo no solo de Esparia, sino también de distintos
paises de la Union Europea. En su décima edicion, NAVALIA super6
los 22.000 visitantes profesionales y reunié a 602 expositores,
consolidandose como la principal feria naval de Esparia y una de las
mas relevantes de Europa, con cifras historicas de participacion
empresarial y asistencia especializada.

4- Participacion y fortalecimiento de 13 empresas de diferentes clister
de Manizales, en el evento sobre gestion del talento

5-Se participé en calidad de asistentes en la Feria de las 2 Ruedas,
con 6 empresas del clister metalmecanico.

6-4 empresarios del segmento de impresos del clister de marketing
participaron como visitantes en Expografitech, que se desarrollé €1 7 y
8 de mayo en Barranquilla, con el objetivo de fortalecer sus redes
comerciales, establecer contactos estratégicos y conocer las Ultimas
tendencias tecnologicas.




7- Participacion de 6 empresas del clister de marketing en el IAB DAY
2026 en Bogota. Resultados; Citas de negocios: 16. Expectativas de
ventas: $20,000,000. Prospectos comerciales: 9. Reporte de ventas:
$2,500,000. Consecucién de nuevos clientes: 2.

8- Participacion de empresas de los clisteres de lacteos y
metalmecanico en ALIMENTEC. En total participaron 10 empresas de
ambos clisteres. Resultados: Expectativas de ventas generadas:
$499.200.000. Reporte de ventas efectivas: $5.000.000. Prospectos
comerciales consolidados: 71. Citas de negocios realizadas: 49. Logro
de nuevos clientes: 10.

9-Participacién en la Feria Colombiamoda a través de 4 empresas de
la ciudad de Manizales. -

Citas de negocios desarrolladas: 87 citas.

Prospectos comerciales generados: 167 prospectos.

Nuevos clientes consolidados: 968 clientes.

Ventas inmediatas (Cierre en feria). $26.400.000 COP.

Expectativas de venta a futuro: $210.000.000 COP.

10-Participacion Congreso ASOLECHE
Resultados

Empresas participantes registradas: 3
Expectativas de ventas generadas: $ 50.000.000
Prospectos comerciales consolidados: 3

Citas de negocios realizadas: 4

Logro de nuevos clientes: 4

Ejecutar el objeto del
convenio de acuerdo

con la  propuesta De acuerdo con lo reportado en las primeras 10 actividades del

presentada la cual | 100% convenio en referencia, se viene desarrollando el objeto del convenio
k hace parte integral del | propuesta 7% de acuerdo con la propuesta presentada.

convenio y los | ejecutada

lineamientos

contenidos en el

estudio previo.

EL CONVINIENTE

debe darle aplicacion

al articulo 50 de la ley
2195 de 2022, por
medio de la cual se

En el informe presentado por parte de la Cdmara de Comercio de
Manizales por Caldas, NO se reporta el informe financiero (centro de
costos) para el perfodo en referencia.

| |adoptan medidas de| 100% recursos 37%

trangparsngia,
prevencién y lucha
contra la corrupcion,
cuando ésta le sea
atribuible.

La ejecucién de recursas acumulada del aporte de Alcaldia de
Manizales corresponde a un valor de $54.861.673

El Supervisor certifica que el contratista esta ejecutando las obligaciones y el objeto contractual, de conformidad con lo pactado

asegur%nckque no ha omitido informacién y la consignada es veraz.

FIRMA

NOMBRE:PAULA ANDREA SANCHEZ GIRALDO
C.C. 24.347.258

SUPERVISOR
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