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El Decreto 1082 de 2016 en su Articulo 2.2.1.1.1.6.1 establece lo siguiente:

Articulo 2.2.1.1.1.6.1 DEBER DE ANALISIS DE LAS ENTIDADES ESTATALES. La Entidad
Estatal debe hacer, durante la etapa de planeacion, el analisis necesario para conocer el
sector relativo al objeto del proceso de contratacion desde la perspectiva legal, comercial,
financiera, organizacional, técnica y de andlisis de riesgo. La Entidad Estatal debe dejar
constancia de este analisis en los documentos del proceso.

CODIGO CONTRACTUAL N° INDENV-600-03-800-26
Compra de implementacion deportiva, recreativa y de actividad fisica
OBJETO: utilizadas en la practica de entrenamientos, participacion en competencias y
participacion en actividades deportivas, recreativas y ludicas.
1. ESTRUCTURA DEL ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR

1.1 ASPECTOS GENERALES

En este acépite el operador juridico debera realizar un analisis de varios aspectos los cuales se
enuncian a continuacion, cuyo enfoque se basa en la respuesta a varios interrogantes que ayudaran
a ubicar el contexto del estudio.

1.1.1  Acuerdo marco de precios
¢Existe acuerdo marco de precios para realizar esta contratacion?

El Decreto 1082 de 2015, "Por el cual se expide el decreto unico reglamentario del sector
administrativo de Planeacion Nacional", establece en el articulo 2.2.1.2.1.2.7 la "Procedencia del
Acuerdo Marco de Precios", que "Las Entidades Estatales de la rama ejecutiva del poder publico del
orden nacional, (...) estan obligadas adquirir Bienes Servicios de Caracteristicas Técnicas Uniformes
través de los Acuerdos Marcos de Precios vigentes", sefiala que, entidades como las territoriales estan
obligados adquirir bienes y servicios por medio de los Acuerdos Marcos de Precios, si los hay.

Ademas de varios cambios a diferentes normatividades se realizaron modificaciones a la Ley 1474 de
2011y la Ley 1150 de 2007 en materia de contratacion estatal, los cuales quedaron plasmados en los
siguientes articulos:

Ley 1955 de 2019. ARTICULO 41° DE LAS MODALIDADES DE SELECCION. Modifiquese el
paragrafo 5 del articulo 20 de la Ley 1150 de 2007, el cual quedara asi: “PARAGRAFO 50. Los
acuerdos marco de precios a que se refiere el inciso 2 del literal a) del numeral 2 del presente articulo,
permitiran fijar las condiciones de oferta para la adquisicion o suministro de bienes y servicios de
caracteristicas técnicas uniformes y de comun utilizacién a las entidades estatales durante un periodo
de tiempo determinado en la forma plazo y condiciones de entrega calidad y garantia establecidas en
el acuerdo. La seleccion de proveedores como consecuencia de la realizacion de un acuerdo marco
de precios, les dara a las entidades estatales que suscriban el acuerdo, la posibilidad que, mediante
6rdenes de compra directa, adquieran los bienes y servicios ofrecidos. En consecuencia, entre cada
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una de las entidades que formulen 6rdenes directas de compra y el respectivo proveedor, se constituira
un contrato en los términos y condiciones previstos en el respectivo acuerdo. El Gobierno nacional
sefalara la entidad o entidades que tendran a su cargo el disefio, organizacion y celebracion de los
acuerdos marco de precios. El reglamento establecera las condiciones bajo las cuales el uso de
acuerdos marco de precios, se hara obligatorio para todas las entidades sometidas al Estatuto General
de Contratacion de la Administracion Publica. Los Organismos Auténomos, las Ramas Legislativa y
Judicial y las entidades territoriales en ausencia de un acuerdo marco de precios disefiado por la
entidad que sefale el Gobierno nacional, podrén disefiar, organizar y celebrar acuerdos marco de
precios propios.

De la anterior normativa, se deduce que los entes territoriales se encuentran obligados a aplicar el
acuerdo marco de precio, sin embargo, el INDER Envigado procedi6 a verificar el contenido de los
diferentes acuerdos marcos de precios que se encuentran en la tienda virtual que registra la Agencia
en su pagina web, considerando que actualmente no existe un acuerdo marco de precios que contenga
la totalidad de los servicios e insumos a contratar.

Fuente: https://www.colombiacompra.gov.co/content/tienda-virtual

Teniendo en cuenta lo anterior, la modalidad de contratacion aplicable para este proceso contractual
es la SELECCION ABREVIADA SUBASTA INVERSA, ya que permite escoger al contratista para la
adquisicion de los bienes, obras y servicios.

1.1.2 Perspectiva Legal

¢ Cudles son las normas que regulan el sector al cual pertenece el bien, obra o servicios que se
pretende realizar o adquirir? (Normas a nivel ambiental, internacional, social, politico u otro
relevante para el sector)

ARTICULO N° 2. CONSTITUCION POLITICA DE COLOMBIA. La Constitucion Politica de Colombia
establece en su articulo 2°, que uno de los fines del Estado es: “servir a la comunidad, promover la
prosperidad general y garantizar la efectividad de los principios, derechos y deberes consagrados en
la Constitucién; facilitar la participacion de todos en las decisiones que los afectan en la vida
economica, politica, administrativa y cultural de la Nacion”.

Son fines esenciales del Estado garantizar el predominio del interés general sobre el particular en
favor del desarrollo y del bienestar para alcanzar una vida digna para todos; impulsar suefios
personales y colectivos; propiciar ambientes mas sanos e infraestructuras amables; y recuperar la
confianza de los ciudadanos y los canales para escuchar sus demandas o propuestas, mediante la
coincidencia de la voluntad politica del gobernante con los gobernados.

ARTICULO N°78. CONSTITUCION POLITICA DE COLOMBIA. La ley regulara el control de calidad
de bienes y servicios ofrecidos y prestados a la comunidad, asi como la informacién que debe
suministrarse al publico en su comercializacion.

Seran responsables, de acuerdo con la ley, quienes en la produccién y en la comercializaciéon de
bienes y servicios, atenten contra la salud, la seguridad y el adecuado aprovisionamiento a
consumidores y usuarios.
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El Estado garantizara la participacion de las organizaciones de consumidores y usuarios en el estudio
de las disposiciones que les conciernen. Para gozar de este derecho las organizaciones deben ser
representativas y observar procedimientos democraticos internos.

ARTICULO N°209. CONSTITUCION POLITICA DE COLOMBIA. La funcién administrativa esta al
servicio de los intereses generales y se desarrolla con fundamento en los principios de igualdad,
moralidad, eficacia, economia, celeridad, imparcialidad y publicidad, mediante la descentralizacion, la
delegacion y la desconcentracion de funciones. Las autoridades administrativas deben coordinar sus
actuaciones para el adecuado cumplimiento de los fines del Estado. La administracion publica, en
todos sus drdenes, tendra un control interno que se ejercera en los términos que sefiale la ley.

Numeral 5.2: Todo gasto de publicidad estatal de todas las entidades de la rama ejecutiva del orden
nacional, debera enmarcarse en el uso adecuado y eficiente de los recursos publicos destinados a la
contratacion, con el fin de evitar su uso excesivo, controlar el gasto publico y garantizar la austeridad.
Todas las entidades de la rama ejecutiva del orden nacional velaran por el adecuado control y
vigilancia de los rubros que destinen en sus presupuestos para publicidad estatal.

LEY 1480 DE 2011. Por medio de la cual se expide el Estatuto del Consumidor y se dictan otras
disposiciones. Articulo 2. Objeto. Las normas de esta ley regulan los derechos y las obligaciones
surgidas entre los productores, proveedores y consumidores y la responsabilidad de los productores
y proveedores tanto sustancial como procesalmente.

Las normas contenidas en esta ley son aplicables en general a las relaciones de consumo y a la
responsabilidad de los productores y proveedores frente al consumidor en todos los sectores de la
economia respecto de los cuales no exista regulacion especial, evento en el cual aplicara la regulacion
especial y suplementariamente las normas establecidas en esta Ley.

Esta ley es aplicable a los productos nacionales e importados.

LEY 2507 DE 2025. Reconoce oficialmente los deportes electrénicos como disciplina deportiva
dentro del Sistema Nacional del Deporte, creando un marco legal para el desarrollo profesional y
competitivo, definiendo los eSports como competiciones basadas en videojuegos que prohiben las
mecanicas "pay to win" para garantizar la igualdad. Ademas, establece la necesidad de estructuras
organizativas, como federaciones y ligas, y fija la proteccion al jugador en aspectos de salud fisica,
mental y digital.

LEY 181 DE 1995 y su normatividad reglamentaria, especialmente el DECRETO 1085 DE 2015, que
establece el marco general para el deporte. Esta ley define el deporte como un derecho social y
fomenta su desarrollo, la infraestructura y el aprovechamiento del tiempo libre, lo cual incluye
indirectamente los implementos necesarios para su practica.

1.1.3 Perspectiva Econdmica

¢A qué sector de la economia pertenecen los posibles oferentes de la presente contratacion?

La economia colombiana, se encuentra divido por tres sectores que serian:
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e Sector primario o sector agricola: Es el sector que obtiene el producto de sus actividades
directamente de la naturaleza, sin ningun proceso de transformacion. Dentro de este sector se
encuentran la agricultura, la ganaderia, la silvicultura, la caza y la pesca. No se incluyen dentro de este
sector a la mineria y a la extraccidn de petroleo, las cuales se consideran parte del sector industrial.

e Sector secundario o sector industrial: Comprende todas las actividades econémicas de un pais
relacionadas con la transformacién industrial de los alimentos y otros tipos de bienes o mercancias,
los cuales se utilizan como base para la fabricacién de nuevos productos.

Se divide en dos sub-sectores: industrial extractivo e industrial de transformacién:

Industrial extractivo: extraccion minera y de petréleo.
Industrial de transformacién: envasado de legumbres y frutas, embotellado de refrescos, fabricacion
de abonos y fertilizantes, vehiculos, cementos, aparatos electrodomésticos, etc.

e Sector terciario o sector de servicios: Sector terciario o sector de servicios: Incluye todas aquellas
actividades que no producen una mercancia en si, pero que son necesarias para el funcionamiento de
la economia. Como ejemplos de ello tenemos el comercio, los restaurantes, los hoteles, el transporte,
los servicios financieros, las comunicaciones, los servicios de educacion, los servicios profesionales,
el Gobierno, etc. Es indispensable aclarar que los dos primeros sectores producen bienes tangibles,
por lo cual son considerados como sectores productivos. El tercer sector se considera no productivo,
puesto que no produce bienes tangibles, sin embargo, contribuye a la formacion del ingreso nacional
y del producto nacional. (lo subrayado fuera del texto original)'.

Atendiendo lo anterior, se puede indicar que el sector de la economia como bienes y servicios, corresponden
al eslabdn de la cadena econémica que, a diferencia de los dos anteriores, no se dedica a la extraccion de
materia prima, ni a su transformacion en bienes de consumo, sino a la satisfaccién de necesidades operativas
y comerciales o de cualquier otra naturaleza que requieran tanto los consumidores finales como otras empresas
e industrias.

Este sector se encarga a menudo de brindar soporte especializado en la conduccion de sus operaciones tanto
del sector primario como el secundario, sobre todo en asuntos que no involucran directamente la actividad
economica especifica a la que se dedican.

Por ejemplo, una industria farmacéutica requerira el envio de sus medicinas a la gente que las consume, y para
ello acude a una empresa transportista en lugar de hacerlo por si misma, recibiendo asi servicios de transporte.
A esto se le conoce como tercerizacion.

El sector terciario es por naturaleza sumamente diverso y especifico, pero a grandes rasgos sus tres (3) areas
principales de accién son el soporte, la distribucién y la comercializacion, de las cuales se indica:

Soporte: Servicios en la resolucidén de problemas de un area especifica, o en la obtencién de recursos
humanos, tecnoldgicos o en la supervision de la estructura de funcionamiento de las diversas formas
productivas.

Distribucion: El transporte tanto de mercancias elaboradas, materias primas o personas, estas Ultimas con
fines laborales, recreativos o de cualquier otra indole.

! ttp://enciclopedia.banrepcultural.org/index.php?title=Sectores_econ%C3%B3micos
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Comercializacion: Es el paso final de las cadenas productivas, pues consiste en llevar el producto final a sus
consumidores y hacerlo disponible al mercado de consumo local. En algunos casos este ultimo puede ser
realmente amplio, como ocurre con la venta online de productos a cualquier parte del mundo.?

El sector de servicios econdmicos 0 sector terciario se compone de areas de la economia tales como?;

Comercio (mayorista, minorista, franquicias)
- Actividades financieras (banca, seguros, gestion del capital y de inversién inmobiliaria)

- Servicios personales, los mas importantes de los cuales son los que se identifican con el estado
de bienestar (especialmente educacion, sanidad y atencién a la dependencia -servicios
publicos, se presten por el Estado o por la iniciativa privada), pero también otros (como las
peluquerias)

- Servicios a empresas de cualquier sector, como la gestion y administracion de empresas
(incluyendo el nivel ejecutivo), la publicidad y las consultorias y asesoramientos economico,
juridico, tecnoldgico, de inversiones, etc.

- Funcién publica, administracién puablica, actividades de representacion politica y de servicios a
la comunidad, como las actividades en torno a la seguridad y defensa (ejército, policia,
proteccidn civil, bomberos, etc.) y las actividades en torno a la justicia (jueces, abogados,
notarios, etc.)

- Hoteleria y las actividades en torno al turismo

- Las actividades en torno al ocio, la cultura, el deporte y los espectaculos, que incluyen las
llamadas industrias audiovisuales o de imagen y sonido (industria musical, industria
cinematogréfica y similares, como los videojuegos); la industria editorial se incluye, con las
artes graficas, entre los sectores industriales (es decir, en el sector secundario)

- Transporte y comunicacion (segun se trasladen mercancias o informacién)

- Medios de comunicacion, especialmente los medios de comunicacién de masas o sociales
(periodismo escrito -prensa-, radio y television)

- Telecomunicaciones, especialmente los medios personales (telefonia)

- Otras aplicaciones de las tecnologias de la informacién y la comunicacion (TIC), especialmente la
informatica e Internet.

Puede decirse que el presente objeto contractual, se encuentra enmarcado en el sector terciario de la
economia en las actividades correspondientes al comercio, suministro, publicidad y las consultorias vy
asesoramientos econdmico, juridico, tecnoldgico, de inversiones, etc.

2 sector Terciario. Recuperado de: https://concepto.de/sector-terciario/#ixzz5tJIVswQT
3 Sector Servicios. Recuperado de: https://es.wikipedia.org/wiki/Sector_servicios
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¢ Qué participacion tiene el sector enunciado en la economia colombiana?
CONTEXTO MACROECONOMICO DE COLOMBIA

Segun el Boletin Técnico del Producto Interno Bruto (PIB), en el segundo trimestre de 2026pr, el
Producto Interno Bruto en su serie original, crece 3,5% respecto al mismo periodo de 2025pr (ver tabla
1). Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

+ Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacién;
Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece 10,0% (contribuye 1,7 puntos
porcentuales a la variacion anual).

+ Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas;
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,2% (contribuye 0,5 puntos
porcentuales a la variacién anual).

* Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades
de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 9,5% (contribuye 0,4 puntos
porcentuales a la variacién anual).

Durante el primer semestre de 2026pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno
Bruto presenta un crecimiento de 2,9%. Las actividades econémicas que mas contribuyen a la
dinamica del valor agregado son:

+ Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 7,9% (contribuye 1,3 puntos
porcentuales a la variacion anual).

« Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas;
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,6% (contribuye 0,5 puntos
porcentuales a la variacién anual).

* Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades
de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 6,3% (contribuye 0,3 puntos
porcentuales a la variacién anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por
efecto estacional y calendario crece 1,3%. Cuando se observa el comportamiento de las actividades
economicas relacionadas:

+ Construccion crece 6,4%.

+ Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades
de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 4,0%.

+ Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado; Distribucion de agua; evacuacion y
tratamiento de aguas residuales, gestion de desechos y actividades de saneamiento ambiental crece
2,8%.
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Tabla 1. Valor agregado por sctividad econdmica
Tasas de crecimients en valumen'
Sequndo trimestre 2026

Tasas de crecimisnto (W)

Serie ajusiada por
Serie original electo estacional y
Actividad scondmica calemdario
Aiaal Al corrido Trimsstral
20267 -1 F 20265 200501 ¢
20Z5" 11 2025 2O -1
Agricuiten, ganadena, caza, siviculiura y pesca 21 L7 04
Explotacion de minas y canberas 4.2 15 04
Inecdustrias manutaciseas 20 23 04
Suministro de sleciricdad, gas, vapor y aine acondicionada” 48 a7 28
Construccidn 22 1.5 B4
Comerie al par mayar ¥ al por menar 22 25 0z
Indormacion ¥ comunicacknes Q.1 or ]
Actividacks financkras y de seguens 43 EL] 12
Actiidacks imemodill oz 21 21 0s
Aciiidaces profesionales, denificas y tbonecas® k6 25 o=
Adminkstraciin pdblica, defenca, sducacdn y salud” o0 Ta 23
Actividades artistcas, de entretenimeanta y receacon y otras
M : 95 63 40
actwidades de senvickas
Valar agregada brato 16 z3 1.4
Impussios mancs sulhvenoones sobre los producios 24 27 0z
Producto Interms Bruto 35 z5 1.2
Fusssnila: DAME, FIET
Hprefiminar
Sores encadenadas de volumen con ata de refenancia 2015
‘Suministro de ekeciniddad, gas, vapor y aine acondidonade; Ditibucion de aguay svacuackin y tralamente de aguas
residuales, gestiin de desechos y actividades de sanaamiento ambsental
Comarcia al par mayar ¥ al par menos; mepamcon de wehinulos automodoses y matoodetas; Tramspors y almacenamsento;
Algjamisno ¥ senvicos de comida
‘Brividadas profesionaks, centificas y téonicas; Actividades de serdicos administrativos y de apoyo
Adminstracion piblca y defersa; planes de sequndad socal de afikacen abligatona; Educacdn; Actividades de aencién de la
salud Fuimana y de sendickas socaks
“Actividades artistcas, de entratenimiento y moeacion y oiras advidades de senicos: Actividades de los hogares indeviduaks

on cabdad de empleadones; actvidades no dierendadas de los hogans individualas como productons de benes y Sendcos
[P LD [T

En el segundo trimestre de 2026pr, el valor agregado de las industrias manufactureras crece 2,0% en
su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta dinamica se explica por los siguientes
comportamientos (ver tabla 4):

+ Elaboracion de productos alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracion de productos de tabaco
crece 3,6%.

+ Fabricacién de productos textiles; confeccién de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros;
fabricacion de calzado; fabricacidn de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos similares,
y fabricacién de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles decrece 7,1%.

* Transformacién de la madera y fabricacién de productos de madera y de corcho, excepto muebles;
fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, cartdn y productos de papel y
de carton; actividades de impresion; produccion de copias a partir de grabaciones originales decrece
4,7%.

+ Coquizacién, fabricacion de productos de la refinaciéon del petréleo y actividad de mezcla de
combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacion de productos farmaceéuticos,
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sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso farmacéutico; fabricacién de productos
de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos minerales no metélicos crece 2,0%.

« Fabricacion de productos metalurgicos basicos; fabricacion de productos elaborados de metal,
excepto maquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico; fabricacion de productos
informaticos, electronicos y 6pticos; fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacién de vehiculos
automotores, remolques y semirremolques; fabricaciéon de otros tipos de equipo de transporte;
instalacién, mantenimiento y reparacion especializado de maquinaria y equipo crece 5,6%.

* Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crece 6,9%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario,
el valor agregado de las industrias manufactureras decrece en 0,4%, cuando se observa el
comportamiento de las actividades econdmicas relacionadas:

* Elaboracion de productos alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracion de productos de tabaco
crece 2,5%.

« Fabricacién de productos textiles; confeccién de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros;
fabricacion de calzado; fabricacidn de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos similares,
y fabricacién de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles decrece 2,1%.

* Transformaciéon de la madera y fabricacién de productos de madera y de corcho, excepto muebles;
fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, carton y productos de papel y
de carton; actividades de impresion; produccion de copias a partir de grabaciones originales decrece
0,1%.

« Coquizacién, fabricacion de productos de la refinacion del petroleo y actividad de mezcla de
combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacion de productos farmaceéuticos,
sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso farmacéutico; fabricacion de productos
de caucho y de pléstico; fabricacion de otros productos minerales no metélicos decrece 0,8%.

« Fabricacion de productos metalurgicos basicos; fabricacion de productos elaborados de metal,
excepto maquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico; fabricacion de productos
informaticos, electronicos y 6pticos; fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacién de vehiculos
automotores, remolques y semirremolques; fabricacion de otros tipos de equipo de transporte;
instalacion, mantenimiento y reparacion especializado de maquinaria y equipo decrece 0,3%.

* Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crece 0,1%.
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Tabla 4. Industrias manufactureras
Tasas de crecimiento en volumen’
Sequndo trimestre 2026

Tasas de crecimiento %)
Serie ajustada por efecdo
Serie original
astacknnal y ¢ akendaris
Actividad econdmica ¥
Banisal Ao corvide Trimastral
2028711/ 20287y 2026711/
2025711 2025" 202671
Elaboeaciin de producios alimenticios” EL] 27 25
Faiwicacion de productos bediles 1.1 4.7 21
Transfomiacian de la maden y fabricacian de producios de madea a1 " a1
y dee carcho, escepbo mushikes’ )
Coguizacion, fabricacién de productos de la refinacion del petrileo y 0 ye a8
2 L
actiidad de meacka de combustibles”
Fatwicacion de productos metalingicos bisicos” 556 48 a3
Fabwicacion de muebkes, coldhones y somberes, ot indusiris . .
B2 a3 a

mianida: s
bridust rias manudacteneras 20 23 0.4

Fusnte: DAMNE, PIS_T
" predieninae
Sanies encadonaias de volamen con afio de referencia A%

“Elaboracion de productos alimenticios; elaborscion de bebidas slaboracion de proaducios de tabaco

Fabricackin de productos tetiles; confeccion de prendas de westic cuntido y recurtido o cuercs; fabricacian de calzado;
fabricacion do ariculos de waje, maletas, bolsos de mano y articulos similases, y fabicacion de articulos de talabarteria y
CALITRC B M 300D teficlo o pises

:-'u'l risformacion de lamiad
Sl GLpATena 1A

acitn de productos de madera y de corcho, excepio musbles; fabricacitn de articulos de
apel, cartdn y productss de papel y de candn; actividades de impreside; produccidn de
Ol a pane e EI’-'J: MDA {1

Coquizaccn, fabricacion de pn £ de la refinacion del pebrdleo vy actividad de mezacla de combusbibles; fabricacion de
susfancias y producics quimicos; fabncacion de producics farmacoutioons, sustanoes quimecas medionales y producioes
Estdrecos de uso farmaceution; fabricacion de producios de caucho y de plistico; fabncacon de otros producios minerales no
meetdlicos

ackon de producios metaliegicos biscoos; fabricacion de producios slaborados de metal, ewcepio maguinaria y equipo.
fabricacion de aparatos y equipo elécico; fabricacin de producics informaticos, slecronicas y Gpticos; fabeicacion de
a y equipo nop; fabwicacion de vehioulos anomaotones, remolques y sem remclgues; falbwicacion de otros tipos de
alizado de maguinana y equipo

T T "
equipo de ERanSpOTE NRAS00N, MIniem memto ¥ Fenaradicn ehmx

En el segundo trimestre de 2026pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor,
reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y
servicios de comida crece 2,2% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta
dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 7):

+ Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas crece
5,9%.

* Transporte y almacenamiento decrece 0,1%.

+ Alojamiento y servicios de comida decrece 4,0%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario,
el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece en 0,3%, cuando
se observa el comportamiento de las actividades econdmicas relacionadas:

+ Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas crece
1,8%.

* Transporte y almacenamiento decrece 0,6%.

* Alojamiento y servicios de comida decrece 1,7%.
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Tabla 7. Comercio al por mayer y al por menor’
Tasas de crecimiento en wvolumen®

Segundo trimestre 2026°°
Tazas de crecimiento (3%)
Serie ajustada por
Serie original efecto estacional y
Actividad econdmica calendario
Anual Afo corrido Trimestral
2026711 20267y 203671
2025741 2025 20267 -1
Comencio al por mayor y al por miencr 549 6,0 1.8
Transporte y almacenamiento 0.1 03 -06
Alojamiento y senvicios de comida -4.0 -3.0 -1.7
{Comercio al por mayor y all por menor' 22 26 03
Fuente: DAMEMB T
"prediminar
'Comercio al par mayor y al por menor: reparacion de vehicules astometores y motocicletas; Transporde y

aimacenamiento; Alojamiento y servicios de comida

“Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015

Comercio al par mayor y &0 comisidn o por contrata; comaercio al por menor {incluso & comerdo al par menar
de combustibles] comercio de wehiculos astomotores y motocicletas, sus partes, piezas y accesonios

Fuente: https://www.dane.qgov.co/files/operaciones/PIB/bol-PIB-l1trim2026.pdf

indice de Prec

En el mes de julio de 2026, el IPC registro una variacion de 0,17% en comparacion con junio de 2026,
seis divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,17%): Alojamiento, agua, electricidad,
gas y otros combustibles (0,55%), Salud (0,38%), Prendas de vestir y calzado (0,31%), Restaurantes
y hoteles (0,30%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,25%) y por tltimo, Muebles, articulos para el hogar
y para la conservacion ordinaria del hogar (0,24%). Por debajo se ubicaron: Informacion y
comunicacion (0,04%), Educacion (0,00%), Bienes y servicios diversos (-0,11%), Recreacion y cultura

ios al Consumidor (IPC)

(-0,13%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (-0,13%) y por ultimo, Transporte (-0,24%).

Cuadre 1. IPC Variacién y contribucién mensual
Segun divisiones de gasto

Julio 2025 - 2026
25 i}
Divisiores de Gasio Peso (%) ariacin %) ':""'g‘;'mz‘:”“ Warlaokn [%) "-“’“F';‘c:;mb‘

Alojamicnin, agua, seciicidad, gas y oros combushies 3312 0,19 006 0,55 0,17
Salud 1M o 0o 0,38 onm
Preradas de vestr y calzado 308 -0, 08 0.00 oH om
Restaurames y hokes 943 0,35 0o 0,30 ooz
Bebidas aloohdicas iy mbace 1,70 o4 000 0,25 o0
ﬁhs artipuos para o hogar y para la conservacidn ondinaria del 408 oS oo oz oo
TOTAL 100,00 (15 oz o7 0T
Informaciin y comunicacion 433 02z oo 0,04 0,00
Educaciin 4.41 oo 0.00 0,00 0o
Bisres y servicke divirsos 536 o4 0.00 0.4 -0
ANTENOS y bebidas ni alnoheoas 1505 oEz 015 <013 0,03
Recrasscidn y culurna 3T oos 0.00 -0.13 0,00
Traraporis 12,53 o 0.00 -0.24 -0,03

Fuente: DANE, IPC

Mota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacién en el nivel de digitos trabajados en el

indice.
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Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,17%), se ubicaron en la divisién de:
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, la cual aport6 0,17 puntos porcentuales a la
variacion total.

En julio de 2026 en comparacion con junio de 2026, la variacion de las subclases que mas aportaron
al indice total fueron: electricidad (2,29%), servicios relacionados con la copropiedad (2,86%), arriendo
imputado (0,23%), comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (0,33%), carne
de res y derivados (0,84%), arriendo efectivo (0,23%), cebolla (5,33%), comidas preparadas fuera del
hogar para consumo inmediato (0,26%), hortalizas y legumbres frescas (1,17%) y productos
farmacéuticos y dermatolégicos (0,50%). Las subclases con aportes negativos a la variacion fueron:
platanos (-6,82%), frutas frescas (-1,30%), vehiculo particular nuevo o usado (-0,68%), tomate (-
3,89%) y transporte de pasajeros y equipaje en avion (-4,95%).

Cuadro 2. IPC Variacion y contribucion mensual
Por principales subclases

Julio 2026
Subciase Variacién (%) m:ﬂ?::::;j':m

Blactncidad 2.2 0,08
Servicios refacionados con la copropledad 288 004
Arrendo imputado 0,23 0,03
Comidas en establecimentos de servicio a la mesa y autoservicio 0,33 0,03
Carne de res y derivados 0,84 0,02
Arrendo efectivo 0,23 oo
Cebolla 3,33 002
Comnidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato 0,26 0,04
Hortalzas v legurmbres frescas 117 0,01
Productos farmacéuticos y dermatoldgicos 0,50 0,01

Fuente: DAME, IPC.
Mota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sisterna de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

En lo corrido del afio, (enero - julio), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima del
promedio nacional (4,94%): Restaurantes y hoteles (6,75%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas
(6,41%), Educacion (5,90%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del
hogar (5,84%) y por ultimo, Salud (5,31%). El resto de las divisiones se ubicaron por debajo del
promedio: Transporte (4,25%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (4,23%),
Bebidas alcohdlicas y tabaco (4,17%), Bienes y servicios diversos (3,86%), Informacion y
comunicacion (3,26%), Recreacion y cultura (2,80%) y por ultimo, Prendas de vestir y calzado (2,71%).
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Cuadro 3. IPC Variacion y contribucion afio corrido
Segun divisiones de gasto
Julio 2025 - 2026

225 2025
Oivisiorees e Gasio Peso (%) Varioion |%) Contrbucitn Purics Variaokin %] Conrbucion Funios
Pofcentuaks FPorcamiuakss
Restauranies y hoteies 5,43 51T 057 675 [ %y
Almentos y bebidas no sochilcas 15,05 5,55 1.06 B4 1,20
Educaniin 4,41 559 0.3 5,90 0,24
m&s articukos para o hogar ¥ para la conservackin ondinaria del 410 28 01z 5as 023
Salud 17 417 nov 5,31 LT
TOTAL 100,00 am 402 4,54 4534
Transporie 12,83 43 0,58 4,25 0,57
Alojamientn, agua, slecirickdad, gas y oiros combusthies 33,12 3,5 112 423 1.3
Bebidas aloohdicas y lahaco 1,70 342 0.06 4,17 ooy
Bienes y Servicks dvenos 5,36 2.8 0.15 3,86 %]
IREOrTRCINN f COMURKCaCon 4,33 -0,42 -0 ] L]
Recreacion y culura 3,79 oz 0.03 2,80 LT
Prendas de vesli y calzads 3,98 145 004 7 0,08

Fuente: DAME, IPC.
Mota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sisterna de aproximacidn en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

Los mayores aportes a la variacién en lo corrido del afio (enero - julio), se ubicaron en las divisiones
de Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas,
Restaurantes y hoteles, Transporte y Educacién, las cuales en conjunto contribuyeron con 4,09 puntos
porcentuales a la variacion total.

En julio de 2026 en comparacion con diciembre de 2025, la variacién de las subclases que mas
aportaron al acumulado del afio fueron: comidas en establecimientos de servicio a la mesa y
autoservicio (7,08%), transporte urbano (10,39%), arriendo imputado (3,24%), arriendo efectivo
(3,34%), frutas frescas (22,02%), carne de res y derivados (10,04%), servicios relacionados con la
copropiedad (16,12%), electricidad (4,90%), papas (49,85%) y comidas preparadas fuera del hogar
para consumo inmediato (6,18%). Con contribucidn negativa a la variacion se ubicd: vehiculo particular
nuevo o usado (-2,09%), platanos (-11,91%), dulces, confites, caramelos, bombones, chocolatinas,
chicles, masmelos, cocadas para consumo en el hogar (-18,44%), carne de cerdo y derivados (-4,06%)
y legumbres secas (-7,60%).

Cuadro 4. IPC Variacion y contribucion anio corrido
Por principales subclases

Julio 2026
Subclaaes Variackn (%) Confribucatn Puntos
porcentuakes

Comidas en establecimentos de servicio a la mesa y auloservicio T.08 0.54
Tranaporte urbano 10,39 0.50
Arriendo imputado 324 041
Arriendo efactivo 334 031
Frutas frescas 2202 028
Carne de res y dervados 10,04 0235
Serviclos refacionados con la copropledad 16,12 020
Bectrcidad 4.80 017
Papas 49,85 0,16
Comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato 6,18 015

Fuente: DANE, IPC.
Mota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacidn en el nivel de digitos trabajados en el
indice.
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En el mes de julio de 2026, el IPC registré una variacion de 6,03% en comparacion con julio de 2025.
En el ultimo afio, las divisiones Restaurantes y hoteles (9,53%), Salud (8,37%), Educacion (7,57%),
Bebidas alcohdlicas y tabaco (7,14%) y por ultimo, Muebles, articulos para el hogar y para la
conservacion ordinaria del hogar (6,30%) se ubicaron por encima del promedio nacional (6,03%). Entre
tanto, las divisiones Bienes y servicios diversos (5,97%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (5,82%),
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (5,40%), Transporte (5,21%), Informacién y
comunicacion (4,97%), Recreacion y cultura (3,74%) y por ultimo, Prendas de vestir y calzado (3,38%)
se ubicaron por debajo del promedio nacional.

Cuadro 5. IPC Variacién y contribucién anual
Segun divisiones de gasto
Julio 2025 - 2026

2035 2026
Dwisiones de Gasio Peso %] Variacion (%) C:rll:'r;h.::nxlm Variaokn %) Em;;b:ﬁxaﬁl::u:r:

Festauranies y holoies 843 7.58 0,83 953 1.06
Salud 1M 536 0,0s 837 0.14
Educackin 441 7.56 0,30 TET 0
Bebidas aloohdicas y labaoo 170 4,85 00E 714 012
Mlusbies, aribulcs para el hogar y parna B conseraokn ordinaria del T 115 043 B30 0%
hagar

TOTAL 100,00 4,90 4,90 B0 6.03
Bisnes y servickos diversos 535 365 18 |- AT 0.3
Almenios  bebidas no aloohiio s 15,05 454 0,54 5EZ 1.1
Acjamismio, agua, seoricidad, gas v olros combusibies el ] 4,85 1. 540 1.58
Tran sporie 1z93 536 0,7z 521 070
InformRcin y comunioaciin 433 -1.80 o0 as7 0.13
REcreacion y culura ara 172 0,05 3,74 012
Prendas de vestr y calzads ig8 ] oor 33s 010

Fuente: DANE, IPC.
Mota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

Los mayores aportes a la variacion anual se registraron en las divisiones de: Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Restaurantes y hoteles,
Transporte y Educacion, las cuales en conjunto contribuyeron con 4,86 puntos porcentuales al
acumulado anual de dicha variacion.

En julio de 2026 en comparacion con julio de 2025, la variacion anual de las subclases que mas
aportaron al indice total fueron: comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio
(9,72%), arriendo imputado (4,79%), transporte urbano (10,67%), arriendo efectivo (4,89%), carne de
res y derivados (14,37%), frutas frescas (18,00%), comidas preparadas fuera del hogar para consumo
inmediato (9,26%), servicios relacionados con la copropiedad (16,62%), servicio doméstico (13,90%)
y papas (41,60%). Las mayores contribuciones negativas se presentan en: arroz (-5,60%), tomate (-
17,21%), vehiculo particular nuevo o usado (-1,64%), carne de cerdo y derivados (-6,23%) y hortalizas
y legumbres frescas (-4,98%).
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Cuadro 6. IPC Variacién y contribucion anual
Por principales subclases

Julic 2026
Subclase Variackn (%) ﬂon;ﬂ::r:::;snm

Cormidas en establecimentos de servicio a la mesa y autoservicio o712 073
Arriendo imputado 4,79 061
Tranaporte urbans 10,67 0,51
Arriendo efectivo 4,59 045
Carne de res y derivados 14,37 034
Frutas frescas 18,00 024
Cormnidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato 9,26 022
Servicks relacionados con la copropledad 16,62 021
Servick doméstico 13,90 015
Papas 41,60 0,14

Fuente: DAMNE, IPC.
Mota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

Fuente: https://www.dane.gov.coffiles/operaciones/IPC/jul2026/bol-IPC-jul2026.pdf

Algunas cifras econdmicas que reflejan las dinamicas del sector al cual pertenece la
contratacion:

Segun Boletin Técnico, sobre la Encuesta Mensual de Comercio (EMC) presentada por el DANE, el
pasado 14 de agosto de 2026, para el mes de junio de 2026, las ventas reales del comercio minorista
aumentaron 14,7% y el personal ocupado crecié 1,5% en relacion con el mismo mes de 2025.
Excluyendo el comercio de combustibles, la variacion de las ventas reales del sector fue de 17,4%.

Tabla 1. Variacidon porcentual anual, afio corrido y doce meses
Total nacional

Junic 2026°
Variaddn anual Vanadion afo cornido Varacion dooe masas
Indicador Junlo 2828 1 Emnero - Junlo 2028 / Julle 2026 - Junio 2026 J
Junlo 2026 anero - Junio 2026 Jullo 2024 - Junlc 2026
Tcn::I ventas reales del comercio al por menor y 47 124 123
vehiculos
Total ventas reales del comercio minorista y
175 15,4 151
wehicubos (excepto grupo ClIU 473%) 5
Total ventas reales del comercio al por menor 73 76 83
sin vehiculos automaotores ni motocicletas ** ! "
Total ventas reales del comercio al por menor
sin combustibles 174 153 150
Total venta les del io &l
ventas reales del comercio al por memor BE 99 106

sin combustibles ni vehiculos
Total Personal ocupado 1.5 1.7 18
Fuente: DANE — EMC

P:- provisional.

* Se pueden presentar diferenciza entre el total sin combustibles por linea y el total sin el grupo 473 [comercio de
combustibles y lubricantes) por actividad ClIU Rev. 4 AC, debido a gue en la ClIU se excluyen todas las ventas realizadas por
las empresas cuya actividad principal es el comercic de combustibles y lubricantes, las cuales pueden realizar ventas de
productos de otras lineas de mercancia.

#* Total comercio minorista sin vehiculos: comesponde a la sumatoria de 17 lineas de mercancia, excepto las de Vehiculos
automotores y motocicletas principalmente de uso de los hogares y Otros vehiculos automotores y motocicletas.


https://www.dane.gov.co/files/operaciones/IPC/jul2026/bol-IPC-jul2026.pdf
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En junio de 2026, las ventas del comercio minorista aumentaron 14,7% frente a las registradas en el
mismo mes de 2025. Diecisiete lineas de mercancia registraron variaciones positivas en sus ventas
reales mientras que dos (2) lineas de mercancia registraron variacion negativa.

Las mayores contribuciones positivas a la variacidn anual, se presentaron en las lineas de Vehiculos
automotores y motocicletas principalmente de uso de los hogares, Otros vehiculos automotores y
motocicletas y Equipo y aparatos de sonido y video (televisores), aportando en conjunto 10,9 puntos
porcentuales a la variacion total del comercio minorista. (Tabla 2)

Tabla 2. Variacidn porcentual y contribucién de las ventas reales del comerdo minorista segin grupos de
maercancias.

Total nacional

Junio (2026/2025)"

Jaria 28
janio 2%
Lirsas de mercarcim Wariackén % Contrlixsdtn PP
Teotal comerds mincrivty y wehiczios 7 4,7
‘wehiculmy autormotonn y motocce prind paiments de e a8 i
da s hogarm™
tren wehicukcs, sstomofiores § mofoocetan ™ A 41
Equicu y aparabn de sonide y widec ek o) i 23
Equipn de miermido § Secomuncscmren, para o 5 .
parsanel & domdila. - o
Elsctrodiomingom, musbi para sl hogar ) g
Arfrulcs de ferretaria, vidrios y pirturas L} (it
EominSbles pars wahioskny suiomeinnn +1} s
Fapumntos, parn, scmarcs y hbrcansn pars vehicuay Gl
procipaiments de comuma ce ks hogann o
Cdray mercancids perd e percnal o domesten, no -~
avparfiacay @ nhermmanke o
itz papeieria, persddicns, meenban p Oblen ensieres 154 o
Bebidan no slcobdion 150 o
Babian slenhion, cgernm, chgarriles y produckm del -
Tmbhao b
Froducks pars sl avec del hogar i o
Froduckn de awen pan onel, coumitioos y parifume s 32 (i} ]
Arfcudon y ubemibon de o domenSa &1 I 1
Premcian dhe ey by bl as (]
Products farmeshutions § medic reles 12 oo
Calzadn, erticulon. de amm § wcedineas del cusra -18 -0Q
Adimsmrien, (vheann an germral] A2 -0
Fusnibe: DANE - BEMC
F: proisional

FF: puntas poroentaales

*Criras marcancias, Irchaye: juguetes, bicdetas, articules de deporte, pifistera, artfculos para bebés, gas propano en clindros,
equipo fotogrifico, revest miento para plsos, eic

** Induye la venta de mrinmdvies parioslanes, camperss, @mionstas, moisddetas y similares nueves y de vehiculos usados
realizedes en concashonario

= inchrye la ventn de fiotlles o wehiculos de cualquier tipo reslizadas a trawis de lidtaciones, las ventas a otros
conceslonarios ¥ la wenin de wehiculos de transporte plblico, fransporte de canga y otos tipos de vehiodos como
ambulandes, carmos de bomiberes, bamedons, sic

La surraboria di las contribuciores pusde diferir con los anescs por redonden de decimales.

En primer semestre de 2026 en comparacion con el mismo periodo de 2025, las ventas del comercio
minorista crecieron 12,4%. En este periodo, dieciocho lineas de mercancia registraron variaciones
positivas en sus ventas reales, mientras que una (1) linea de mercancia registr6 variaciéon negativa.

Las lineas de mayor contribucion positiva al comercio fueron Vehiculos automotores y motocicletas
principaimente de uso de los hogares, Otros vehiculos automotores y motocicletas, y Equipo de
informatica y telecomunicaciones y para uso personal o doméstico, aportando en conjunto 7,7 puntos
porcentuales. (Tabla 3)
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Tabla 3. Variacion porcentual v contribucion afio corrido de las ventas reales del comercio minorista
segun grupos de mercancias

Total nacional

(Enero — junio 2026 / enero — junio 2025#"

Limeas de mercancizs

Total comerdo minorista y wehiculos

Wehiculos automotones y motocdetas prindipalmente de wo de los
hogares™

Otros wehiculos automotones y motocidetas™

Equipo de informidtica y telecomunicaciones para uso persanal o
doméston.

Equipo y aparatos de sonido y wideo (televisores)
Electrodomésticns, muebles para el hogar

Alimentos (viveres en general)
Repuestos, partes, accesorios y ubriantes para wehiculos
principalmente de consumao de kos hoganes

Productos de asen personal, cosméticos y perfumeria
Articulas de ferreteria, vidrios y pinburas

Libros, papeleria, peritdicos, revistas y (tiles escolares
Articulos y utersilios de uso doméstico

Productos para & aseo del hagar

Ofras mercancias para uso personal o doméstion, no espediicadas
americomernte”
Bebidas ro akohdlicas

Prendas de vestir y bedles
Behidas aloohdlicas, cigarros, dgarrillas y productos del abaco
Cabado, artioulos de cuero y sucedidnecs del ouero

Productos farmacéuSioos y medicinales

Combustibles para vehiculos automotores
Fuente: DAME - EMC

B provisional

PP puntos porcentuales

*Oitras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifateria, articulos para bebés, gas propanc en cilindros,
equipo fotografice, rewestimiento para pisos, etc

** ncluye: la venta de automoviles particulares, campercs, camionetas, motocidetas y similares nuevos y de wvehiculos usados
realizadas en concesionanio

=t Incluye la venta de flotillas o vehiculos de cualguier tipo realizadas a través de licitaciones, las ventas a ofros
concesionarios y la venta de wehiculos de transporte plblico, transporte de carga y otros tipos de wehiculos como
ambulancias, carmos de bomberos, bamredoras, etc.

La sumatoria de las contribuciones puede diferir con los anexos por redondeo de decimales.

Para el mes de junio de 2026, las actividades econdémicas que mas contribuyen positivamente al
comportamiento del comercio minorista y de vehiculos fueron las relacionadas con las ventas de
Vehiculos automotores nuevos con una variacion de 46,9% vy las ventas en establecimientos no
especializados con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de alimentos, bebidas
y tabaco con una variacion de 19,8%, que en conjunto contribuyeron con 10,2 puntos porcentuales a
la variacién del periodo. (Tabla 4)
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Tabla 4. Variacidn porcentual y contribucion de las ventas reales del comercio minorista segun actividad
econdmica

Total nacional

Junio {2026 / 2025)°

Junio 2026 /
junio 2025
Actividades econtmicas Varaddn % Contribucién PP
Total comercio minorsta y vehiculos 14,7 . 14,7
Total comercio minorsta y vehiculos (excepto grupo CIIU 473%) 17,5
4711 -4T2. Mo espedialzados con surtido compuesto principalmente por i3 18
alimentos y espedalizados en la venta de alimentos.
4719, No especializados con surtido compuesto principalmente por 198 a0
productos diferentes de alimentos, bebidas y tabaco. ' '
4511, Vehiculos automotores nuevos 469 a2
475, Otros enseres domésticos en establecimientos especializados. 125 09
4541, Maotocddetas y de sus partes, plezas y sus accesorios. 327 0.6
4530, Partes, piezas (autopartes) y accesorios (lujos) para vehiculos 159 e
AULOMOtores ! )
4731. Comercio al por menor de combustible para automotores. 26 a5
476, Articulos culburales y de entretenimiento en establecimientos 348 o
especializados. '
ATT1 - ATT2. Prendas de vestir y sus accesorios; Calzado y artioulos 33 ol
suceddneos al cuera en establacimientos especializadaos. '
4773 Productos farmacéuticos, medicinales, odontolbgicos; artiouos de 10 a1
perfumeria, cosméticos y de tocadaor ! )
474, Equipos de informética y comunicaciones en establecimientos a1
especiglizados. S !
4732 Comercio al por menor de lubricantes, aditivos y producios de 100 0
limpieza para vehiculos automotores. ) '
4774, Otros productos nuevos en establecimientos especializados. -39 -0,0

Fuente: DAME - EMC

B provisional

PP puntos porcentuales

*Establecimientos especializados en la venta de combustibles y lubricantes. Este subtotal es comparable al total comercio
minorista y vehiculos gue se obtiens en los departamentos.

En el primer semestre de 2026 en comparacion con el mismo periodo de 2025, las mayores
contribuciones positivas a las ventas se presentaron en las empresas dedicadas al comercio de
Vehiculos automotores nuevos con una variacion de 31,5%, y las empresas dedicadas a la venta de
productos no especializados con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de
alimentos, bebidas y tabaco con una variacion de 24,4%, aportando en conjunto 8,1 puntos
porcentuales.
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Tabla 5. Variacion porcentual v contribucion afio corrido de las ventas reales del comercic minorista
segun actividad econdmica

Total nacional

(Enero — junio 2026 / enero — junio .Zi}IIEE:IF

Enero - unio 2026 /
Eiern - junio 2005

Actividades econdimics Warstidn % Lomtribuciin PP
Tertal ¢ G mimorists y wehicul 124
Tostal ¢ do mirorists ¥ vehiosl o grups CIIL 4734 15,4
£T11 4TE Mo sspedalizades con SUrids compiata princpalivsils por &0 18
alments y especaliraded en b virts de alirenis.
£T19. Mo mpecalitados oon surtida compusie princpaliments por 244 3z
praducios difereries de aliraenlos, bebidas y abaos. -
L5711, Welhailas avlcralons FLEves s 58
ATS. Onre ansenes oo an atablecrmienios especialTados. 95 T
A5, Molnodelas § O U parkes, PRl oS sooEmorio. 33z (113
£74. Eguipes de infored ica y coimuncasionis e eialecimenos 198 03
Espeiabzadas. -
£TE. Articdes ciliraks ¥ dis errebenimienls & eslab bormisnios 398 03
enpeialTad o
A530, Fanes, pieras (aulspartes) ¥ accesorion Jujas) pana wishiculos &0 0z
AUGralonE -
AT - ATTE Prendas de veslir y s stoesorios; Caltado y arfoulos 54 02
suceddinecs d cusro of eslabbecirienlos especialzad. W
ATT3. Producien larracbulicos, medicinales, adomobgioed atiodoes de &1 02
parfumeria, cosrdlo y di toador W
ATT4, Cnres produchos nevs & exabbecrmienios apedalzadas. 30 (1]x]
T332, Comerdd a por menor & lubricantes, aditeos ¥ producios de 18 0o
Eirpiata para weliculos aulcemalones.
AT31. Camerdo a por menar de combusiibbe para aulomalones. i a0

Fuente: DAME - EMC
B provisional
P# puntos porcentuales

El personal ocupado por el comercio minorista en junio de 2026 aumenté 1,5% frente al mismo mes
del afio anterior, como resultado del aumento de 3,2% del personal permanente, y de 4,6% del
personal aprendiz, en contraste se presentd una disminucion de 3,4% del personal temporal directo,
y la variacion negativa de 3,2% del personal temporal contratado a través de empresas. (Tabla 6)
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Tabla €. Variacidon porcentual vy contribucion del personal ocupado por tipo de contratacion y actividad
econdmica

Total nacional

Junio (2026/2025)

Junio 2026 §
junio 2025
Categ de ¢ idn y actividades ec icas Variacidn % Contribucién PP

Total comercio y vehiculos 15 I 15 !
Total comercio y wehioulos (excepto grupo CHU 473%) 1.6
Desagregacidn por tipe de contratadién
Personal permanente 33 23
Personal tempaoral direcio -34 -0
Fersonal temporal contratado a través de empresas -3.2 03
Personal Aprendices A5 o1
Desagregacidn por actividad econdmica
4T11 472 No espedalimdos con surtido compuesio principalimente par 25 10
alimentos y especalizadas en la venta de alimentos. *
4T19. Mo espedalizados con surtido compuesto principalmente par a4 03
productos diferentes de alimentos, bebidas y tabaco.
4511, Vehioulos automotores rusevwos [ ] 0E
4541, Motocicketas y de sus partes, piezas y sus accesorios. 6.2 02
4774. Otros producos nuesos en establedmientos espedalizados. 25 oo
4TT3. Producios farmacéuticos, medicinales, odonfoldgions; articulos de 02 oo
perfumeria, cosmiéticns y de tocadar .
4T3, Comercio al por menor de combustible para automotones. 02 i1k}
4732, Comercio al por menor de lubricantes, aditvas y productos de a7 o0
limpieza para wehiculos automotores. )
474 Equipos de informidtica y comunicadones en establecimienos

e 1,1 0.0
espedalzadas.
4530, Partes, piezas [autopartes) y acoesonios (lujos) para vehiculos a8 o
automaotores i -
4Té Articulos culurales y de entretenimiento en establecmientos

- 34 00
espedalizados.
4TS5 Otros enseres domésticos en establedmientos especalimdos. 0.8 01
47T - 4772 Prendas de vestir y sus aoesorios; Cabado y ariculos - 5
suceddnecs al ouero en establscimientos espedalzados w4 .

Fuente: DAME - EMC

B provisional

P# puntos porcentuales

*Establecimientos especialzados en la venta de combustibles y lubricantes. Este subtotal es comparable al total comerdo
minorista y vehiculos que se obtiene en los departamentos.

La sumatoria de las contribuciones puede diferir con los anexos por redondeo de decimales.

En el primer semestre de 2026 en comparacion con el mismo periodo de 2025, el personal ocupado
por el comercio minorista crecio 1,7%, como resultado del aumento de 3,7% del personal permanente
y de 4,3% del personal aprendiz, en contraste se present6 la contraccion de 3,5% del personal
temporal directo y una variacion negativa de 4,0% del personal temporal contratado a través de
empresas. (Tabla 7)
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Tabla 7. Variacion porcentual y contribucion ano corrido del personal ocupado por tipo de contratacion y
actividad econdmica

Total nacional
(Enero — junio 2026 / enero — junio ZEIZE:IF

Emero - junia 2026 /
enero - junio 20&5

Categorias de contratacidn y actividedes econdmicas Variacion % Contribucdidn PP
Tortal eamarci y valicisks TR | 17 |
Total comercio y wehiculos (excepto grupo CIIU 473%) 19
Desagregacidn por tipo de contratacidn
Personal permanente a7 256
Persoral temparal directo -3,5 0.7
Personal temporal contratado a trawés de empresas 4.0 03
Personal Aprerdices 43 a1
Desagregacidn por actividad econdmica
4711 =72 No especialirados con surtido compuesto principalmente por 14 14
alimentos y especializados en b venta de alimentos. !
4T19. Mo especialirados con surtido compuesto principalmente por
productos diferentes de alimemtos, bebidas y tabaco. 44 03
4511, Vehiculos automobores nuevos E2 0s
4541, Motocicletas y de sus partes, piezas y sLE accesorios. 6,2 02
4773, Producios farmacéuticos, medicinales, odontoldgicos; articulos de 11 01
perfumeria, cosméticos y de tocador !
4TT4. Oiros productos nuevos en establecimieno: especialzados. 1.7 oo
474, Equipos de informafica y comunicaciones en establecimientos 03 00
especializados. : :
4732, Comercio al por menor de lubricantes, aditivos y producios de 08 a0
limpieza para vehiculos automotores. ! !
4530, Partes, pieras (autopartes) y accesorios {lujos) para vehiculos 03 a0
automotores ' '
4T6. Articulos culturales y de entretenimiento en establecimientos 18 01
especializados. - '
4731. Comercio al por menor de combustible para automotores. 0.9 01
4T75. Otros enseres domésticos en establecimientos espedalizadas. 1.7 0,2
4TT - 4772. Prendas de vestir y sus accesorics; Calrado y articulos or e
sucedaneos al cuero en establecimientos especializados. e '

Fuente: DANE - EMC

B provisional

P®- puntos porcentuales

*Ectablecimientos especializados en la venta de combustibles y lubricantes. Este subtotal es comparable al total comercio
minarista y vehiculos que se obtiene en los departamentos.

Fuente: https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/comercio-interno/encuesta-mensual-de-
comercio-emc

1.1.4  Perspectiva Comercial

¢De qué forma suele adquirirse el bien, obra o servicio que se pretende contratar? (Manera como se
adquiere en el sector publico y en el sector privado de acuerdo con las tradiciones comerciales del
sector)

El proceso de compra en las entidades publicas tiene en lo fundamental etapas que sirven para la planeacion
de la adquisicion del bien y servicio, dentro de los cuales se encuentra el plan anual de adquisiciones - PAA,
documento que plasma las necesidades de la entidad en la adquisicién de bienes, obras y servicios que se


https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/comercio-interno/encuesta-mensual-de-comercio-emc
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/comercio-interno/encuesta-mensual-de-comercio-emc
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pretende adquirir durante el afio, en donde se enuncia las diferentes modalidades de contratacion. El estado
interviene en el desarrollo de la actividad econémica como consumidor y como productor. Asi, actia como
unidad econémica de consumo cuando adquiere bienes y servicios de las empresas privadas para desarrollar
las funciones y los objetivos que se tienen por cumplir con la contratacién a desarrollar.

Para la adquisicién de bienes y servicios en las entidades publicas, es obligacion respecto de todos los procesos
contractuales, la escogencia de los contratistas de forma objetiva. Esto significa que en ningln caso la seleccion
del contratista puede ser subjetiva. Es por tal motivo que los bienes o servicios que se pretenden contratar para
el normal funcionamiento administrativo o para el cumplimiento de los fines estatales, deben cefiirse a lo
dispuesto por el estatuto de contratacion de la administracion publica, es decir la Ley 80 de 1993, Ley 1150 de
2007, Ley 1474 de 2011, Decreto 019 de 2012, Decreto 1082 de 2015, Ley 1882 de 15 de enero de 2018 y
demas normas que lo deroguen, modifiquen o complementen.

Igualmente se debe cumplir con los principios de la contratacion estatal, los cuales rigen todos los procesos de
seleccién que se desarrollan en la entidad estatal, sin importar la modalidad de seleccién por la cual se va a
adquirir el bien o servicio. Dichos principios son: transparencia, planeacion, responsabilidad, publicacion, debido
proceso, supremacia de lo sustancial sobre lo formal, de igual manera los consagrados en la gestion
administrativa correspondiente a los principios de “igualdad, moralidad, eficacia, economia, celeridad,
imparcialidad y publicidad, mediante la descentralizacién, la delegacion y la desconcentracién de funciones”
(articulo 209 de la Constitucion Politica).

A diferencia del sector publico, el sector privado se compone de la actividad empresarial que es propiedad
privada y esta financiada y administrada por particulares. Las empresas que conforman el sector privado
pueden ser: pequefias empresas, propiedad de una sola persona o de grandes empresas como las
multinacionales que operan en el mundo. El objetivo de las empresas en el sector privado es obtener un
beneficio econémico.

Una de las grandes diferencias de la adquisicion de los bienes y servicios entre la empresa privada y el sector
publico es el origen y la aplicacién de los requisitos. Las empresas del sector privado obtienen ingresos,
controlan sus gastos y aplican politicas estrictamente tendientes a armonizar su politica de inversiones y
ganancias. La adquisicion de bienes y servicios se realiza de una manera muy diferente al sector publico pues
las adquisiciones se pueden realizar de manera directa, es decir por factura de compra en donde se adquiere
el bien segun el precio y la ganancia que se obtengan de dicha compra, en donde el precio de referencia se
obtiene de la oferta mas favorable para la organizacién; un poco similar al sector publico pero a diferencia, en
el sector privado no se requiere de la elaboracion de procesos de seleccién para la compra de articulos o bienes
muebles e inmuebles y solo se requiere la voluntad de las partes para la ejecucién contractual de manera
inmediata es decir un ganancia de oferta y demanda. Para el caso de contratacién de servicios en el sector
privado, se realiza una seleccion con base en la experiencia y recomendaciones que se tengan de la
organizacién que llevaria a cabo dicho servicio y en la oferta mas favorable en cuanto a términos financieros
para la organizacion.

1.1.5 Perspectiva Financiera

¢De qué forma el sector econdémico que se pretende impactar adquiere sus sistemas de financiacién
para el adecuado manejo y cumplimiento de las labores propias de su ejercicio comercial?

El sector en el cual se enmarca esta contratacion adquiere sus sistemas de financiamiento de acuerdo en la
forma que reuna el capital lo cual se conoce como financiamiento. Esta adquisicion de capital les permite a las
empresas la posibilidad de mantener una economia estable y eficiente al igual que mantener sus actividades
comerciales que contribuyen a un mayor aporte al sector econdémico.
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Dentro de las fuentes de financiamiento del sector encontramos:

= Ahorros personales: Para la mayoria de los negocios 0 servicios la principal fuente de
financiamiento proviene de recursos personales.

= Bancos o cooperativas de crédito: En este aspecto encontramos los préstamos que realizan los
bancos tanto a las personas naturales como juridicas.

= Inversion per-capital: En su mayoria son organizaciones que prestan ayuda a las compafias que
se encuentran en expansion y/o crecimiento a cambio de acciones o ganancias parciales del
negocio.

= Inversion Estatal: En caso de empresas industriales y comerciales del estado.

Asi mismo, dentro de las fuentes de financiamiento encontramos otras fuentes de financiacién que es a corto
plazo y estan representado por:

= Créditos comerciales
= Créditos bancarios

= Pagarés

= Lineas de crédito

¢De qué manera puede ello impactar en la ejecucion del contrato?

Este tipo de financiamiento puede impactar la contratacién respecto al indice de endeudamiento con el cual
cuenta la organizacion o empresa en el caso de una persona juridica. Ahora bien, el financiamiento tiene
importancia en la contratacién, ya que de esto depende que las organizaciones mantengan una economia
estable y una continuidad de sus actividades comerciales y como consecuencia brindar al estado seguridad
para que la contratacidn se ejecute de la manera como fue planeada.

1.1.6  Perspectiva Organizacional

¢Desde el punto de vista de la organizacion normalmente el mercado como esta conformado para el
cumplimiento de un contrato como el que se pretende celebrar?

A diferencia del sector publico, el sector privado se compone de la actividad empresarial que es propiedad
privada y esta financiada y administrada por particulares. Las empresas que conforman el sector privado
pueden ser: pequefias empresas, propiedad de una sola persona o de grandes empresas como las
multinacionales que operan en el mundo. El objetivo de las empresas en el sector privado es obtener un
beneficio econdmico.

Una de las grandes diferencias de la adquisicién de los bienes y servicios entre la empresa privada y el sector
publico es el origen y la aplicacion de los requisitos. Las empresas del sector privado obtienen ingresos,
controlan sus gastos y aplican politicas estrictamente tendientes a armonizar su politica de inversiones y
ganancias. La adquisicion de bienes y servicios se realiza de una manera muy diferente al sector publico pues
las adquisiciones se pueden realizar de manera directa, es decir por factura de compra en donde se adquiere
el bien segun el precio y la ganancia que se obtengan de dicha compra, en donde el precio de referencia se
obtiene de la oferta mas favorable para la organizacion; un poco similar al sector publico, pero a diferencia, en
el sector privado no se requiere de la elaboracion de procesos de seleccién para la compra de articulos o bienes
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muebles e inmuebles y solo se requiere la voluntad de las partes para la ejecucion contractual de manera
inmediata, es decir, una relacion de oferta y demanda. Para el caso de contratacion de servicios en el sector
privado, se realiza una seleccién con base en la experiencia y recomendaciones que se tengan de la
organizacion que llevaria a cabo dicho servicio y en la oferta mas favorable en cuanto a términos financieros
para la organizacioén.

La actividad econdmica esta dividida en sectores econdmicos. Cada sector se refiere a una parte de la actividad
econdmica cuyos elementos tienen caracteristicas comunes, guardan una unidad y se diferencian de otras
agrupaciones. Dada la naturaleza del objeto, se ubica dentro del sector de servicios.

El sector comercial y de servicios en Colombia es uno de los segmentos mas importantes dentro del Producto
Interno Bruto - PIB, ya que es de los que mas aporta. Las relaciones entre oferta y demanda facilitan la
prestacidn del servicio como los que se requieren a través de este contrato.

En Colombia el sector terciario se encarga de todas las actividades relacionadas con el comercio, servicios
personales, servicios logisticos y transporte. Este sector a diferencia del primario y secundario no esta agrupado
en un gremio en si, pero si en diferentes asociaciones y federaciones que permiten medir el crecimiento de este
sector, al igual que conocer las cifras de impacto en el producto interno bruto.

Este sector, normalmente esta conformado por personas juridicas o naturales que cumplen con los requisitos
de ley para realizar el objeto contractual del proceso que se esté analizando, en concordancia con los principios
constitucionales y normativos relacionados con la publicidad, la transparencia y la participacién ciudadana.

¢ Pueden senalarse cadenas de produccién y/o distribucion del bien, obra o servicio?

El Concepto de Cadena de Valor

El concepto fundamental que respalda a la herramienta es que toda organizacion puede analizarse en virtud de

la contribucién de valor que genera cada una de sus actividades principales, asi como el que emerge de las
interrelaciones entre ellas.

Infraestructura de la Empresa

Actividades Administracion de Recursos Humanos
de Apoyo ~
Desarrollo de Tecnologia

Compras y Abastecimiento
Logistica

de Procesos
entrada

Logistica | Marketing
de salida | y ventas desrents

Actividades Primarias
2 =

Es asi como el modelo permite analizar el desempefio de una empresa organizando el analisis en virtud de
cinco actividades primarias y cuatro actividades de apoyo, siendo cada una de estas actividades fuente
potencial de ventajas competitivas en costos o diferenciacion, cuyas interrelaciones permitan lograr un mayor
valor diferencial emergente que pueda ser apreciado y reconocido por los compradores, en detrimento de otras
ofertas de la competencia.

4 Marketing de servicios: Reinterpretando la cadena de valor. Recuperado de:
https:/lwww.palermo.edu/economicas/pdf_economicas/business_paralela/review/marketing_servicios.pdf
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Las actividades primarias involucran a aquellas comprometidas con la transformacion de materias primas e
insumos en un producto terminado, asi como los esfuerzos llevados a cabo para su puesta en el mercado y
comercializacion, sin dejar de lado los eventuales servicios de posventa que puedan considerarse.

» Logistica de entrada: Recopilacion de datos, recepcion, almacenamiento y manipuleo de
materias primas, materiales e insumos.

» Procesos: Transformacion de materias primas, materiales e insumos en el producto final.

» Logistica de salida: Depésitos, procesamiento de pedidos, documentacion, informes y
despacho de productos terminados.

 Marketing y ventas: Actividades de impulsion, publicidad, fuerza de ventas, promocién, etc.
y desarrollo de propuestas comerciales.

» Posventa: Asistencia técnica, mantenimiento, garantias.

Por su parte, las actividades de apoyo, como su nombre lo indica, son aquellas que sientan las bases para que
las actividades primarias puedan desarrollarse en toda su potencialidad. Es muy importante, lector, que usted
aqui no se confunda: no por ser consideradas “de apoyo” ameritan su menoscabo.

- Infraestructura de la empresa: Planificaciéon, contabilidad, finanzas, gestién de inversiones.

« Administracion de Recursos Humanos: Incorporacion de talentos, capacitacion,
motivacion, compensaciones.

- Desarrollo de tecnologia: Disefio de productos y procesos, investigacion de materiales,
control, investigacion de mercado, gestion de tecnologia.

Compras y abastecimiento: Adquisicion de materiales, insumos, materias primas, espacios publicitarios,
servicios de salud y otros.

¢El producto obra o servicio requiere la realizacion de labores de importacion de mercancias y/o
servicios?

El servicio que se quiere adquirir en el presente proceso de contratacion son realizados tanto por personas
naturales como juridicas que se encuentran dentro del mercado local como nacional, por lo tanto, no se requiere
labores de importacion.

1.1.7  Perspectiva Técnica

Si, para ello los posibles oferentes deberan remitirse a las fichas técnicas, estudios y documentos previos que
hacen parte integral del proceso de contratacion con el fin de analizar las caracteristicas o condiciones
especificas que debera cumplirse en el contrato.

¢ Qué garantias tiene el producto, bien o servicio tradicionalmente en el mercado?

Todos los bienes para adquirir presumen la garantia comercial y la garantia legal. La garantia comercial
sera un complemento de la garantia legal para asegurar que, en caso de un defecto del producto, el
almacén donde lo comprd o la marca que lo fabricd puedan ofrecerle una solucion al respecto.
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Para la Superintendencia de Industria y Comercio (SIC), la obligacidn de responderle al consumidor por
un defecto o falla debe estar presente tanto en el fabricante como en el que comercializa determinado
articulo.

Tanto la garantia legal como la garantia comercial deben respetar los derechos que tiene todo
consumidor frente a un producto que adquirié y presenta defectos. En este sentido, segun el tipo de la
falla registrada, el usuario tiene derecho a la reparacién del articulo dafiado, la sustitucion del producto
por otro de iguales prestaciones, la devolucion de su dinero o la resolucidn del contrato.

1.2 ESTUDIO DE LA OFERTA

1.21 Empresas del sector
¢ Puede nombrar algunas de las empresas del sector al cual pertenece la adquisicion del bien,
obra o servicio?

El presente objeto contractual, es ejecutado por personas naturales y juridicas del sector privado, las
cuales pueden con las condiciones técnicas que debe cumplir el producto.

A continuacion, se relacionan posibles oferentes que se encuentran en el mercado local, los cuales
fueron tomados de precedentes contractuales con objetos contractuales similares y consultando en la
web posibles proveedores del mercado.

NIT Razén social de la sociedad
890921157 MARROCAR S.A.S.
890942898 COLECCIONES EXCLUSIVAS DE TEXTILES SAS
800097373 TODO COMERCIO DE CONFECCIONES S.A.S.
800102099 PLASMAVALL
800152025 MUNDIAL DE HILOS SAS
800190725 TEXTILES EL GATO S.A.S
800216317 FANTASY TRADING S.A.S
811003060 SCHONTHAL SAS
811005805 comercializadora terrano sas
811008012 TIENDACOL SAS
811023992 C&F INTERNATIONAL SAS
811025549 CI ATR REPRESENTACIONES S.A
811044082 CONTACTO TEXTILS.A.S.
830507952 ESTRATEGIA COMERCIAL DE COLOMBIA SAS
890910452 COLTEANTIOQUIA SA
890921718 HERNANDO OTALVARO LY CIA LTDA
890938306 INSUMOS Y TEXTILES SAS
900082988 MARCAS LIDERES DE COLOMBIA SAS
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1.2.2 Anadlisis de presupuesto oficial

Para analizar los precios del mercado, la entidad elaboro los presupuestos con sus respectivos items
y cantidades contractuales. Precios que estan acorde con los precios de mercado los cuales fueron
elaborados y revisados por los profesionales de las oficinas administrativa y de deportes del INDER
Envigado, donde se tomaron como referencia precios de cotizaciones, cuya descripcién cumple con
las solicitadas en las fichas técnicas para los servicios a contratar mediante el proceso de seleccion y
asi determinar el presupuesto oficial.

CUATROCIENTOS SETENTA Y NUEVE MILLONES QUINIENTOS NUEVE MIL OCHENTA Y UN PESOS
(479.509.081) iva incluido y todos los costos directos e indirectos, tasas y contribuciones que conlleve
la celebracidn y ejecucion total del contrato que resulte del presente proceso de seleccion, los cuales
se encuentran respaldads en el CDPXXXXXXXXXXXXXX expedido por la direccion financiera de la entidad
Notas:

e Como anexo a este documento, se incluira la relacion detallada de cada uno de los items
requeridos junto con los valores obtenidos en las distintas cotizaciones. Esto se hace con el
fin de evitar que el cuerpo principal del documento resulte demasiado extenso, dada la
cantidad de elementos involucrados.

e La asignacion del valor del contrato sera por la totalidad del presupuesto. Si durante la
ejecucién del contrato, este valor no es utilizado o es utilizado en un valor menor a lo
estipulado, el valor sobrante debera ser devuelto a la institucién.

e El contratista se compromete a mantener los precios fijos de los bienes y/o servicios
presentados en su oferta, en la cual estdn comprendidos todos los costos directos e indirectos
incluidos gastos de envio, impuestos, embalajes y/o seguros que se presenten antes del
cumplimiento del contrato.

e Sidurante la ejecucion del contrato, este valor no es utilizado o es utilizado en un valor menor
a lo estipulado, el valor sobrante debera ser devuelto a la institucion.

e El oferente debera tener en cuenta los posibles valores asociados al contrato segun el
Acuerdo No 046 del 18 de diciembre de 2024 (Estatuto Tributario Municipal), y demas
disposiciones:

IMPUESTO DE INDUSTRIA'Y COMERCIO. Las tarifas se establecen en el acuerdo municipal
segun la actividad del proponente y se encuentran contempladas en el articulo 46.

TASA PRO DEPORTE Y RECREACION. Equivalente al CERO PUNTO TRES POR CIENTO
(0.3%) del valor del contrato antes de IVA y de todas sus modificaciones, sus prorrogas o
adiciones.

ESTAMPILLA PRO CULTURA EN EL MUNICIPIO DE ENVIGADO. Equivalente al CERO
PUNTO CINCO POR CIENTO (0.5%) del valor del contrato antes de IVA y de todas sus
modificaciones, sus prorrogas o adiciones.

ESTAMPILLA DEL ADULTO MAYOR. Equivalente al DOS POR CIENTO (2%) del valor del
contrato antes de IVA y de todas sus modificaciones, prorrogas o adiciones.
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ESTAMPILLA PRO-DESARROLLO INSTITUCION UNIVERSITARIA DE ENVIGADO.
Equivalente al CERO PUNTO CUATRO POR CIENTO (0.4%) del valor del contrato antes de
IVA'y de todas sus modificaciones, prérrogas o adiciones.

Teniendo en cuenta lo anterior, la Oficina Juridica del INDER Envigado sera la responsable
del cumplimiento de lo establecido en el Acuerdo Municipal No 057 de 2025, por medio del
cual se modificd y se adiciond parciaimente el Acuerdo No 046 de 2024, para el inicio y
cumplimiento del presente proceso contractual.

1.3.1 Datos Historicos

1.3 ESTUDIO DE LA DEMANDA

¢El Municipio de Envigado ha adquirido en el pasado bienes, obras o servicios iguales o
similares y a través de qué contratos se ha hecho?

Numero de proceso

Objeto contractual

Numero de proceso

Objeto contractual

INDENV-160-03-730-25

Compra de implementacién deportiva, recreativa y de actividad fisica
utilizadas en la practica de entrenamientos, participacion en
competencias y participacion en actividades deportivas, recreativa y
ludicas

160-03-611-24

Compra de implementacion deportiva, recreativa y de actividad
fisica utilizadas en la practica de entrenamientos, participacion
en competencias y participacion en actividades deportivas,
recreativa y Compra de implementacién deportiva, recreativa y
de actividad fisica utilizadas en la practica de entrenamientos,
participacidn en competencias y participacion en actividades
deportivas, recreativa y ludicas.

1.3.2 Contrataciones de otras entidades

¢Puede senalar la adquisicion de bienes, obras y/o servicios iguales o similares en
contrataciones realizadas por otras entidades estatales?

Nombre de la
Entidad Estatal

Numero del contrato Objeto de contrato

el  Deporte
Soacha

Instituto Municipal
para la Recreacion y

de

Adquisicion de indumentaria y elementos

IMRDS-SASI-002-2025 | deportivos para los diversos programas del

IMRDS
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ADQUISICION DE INDUMENTARIA,
IMPLEMENTOS Y DEMAS ELEMENTOS

INSTITUTO PARA DEPORTIVOS Y RECREATIVOS PARA EL

LA RECREACION Y FORTALECIMIENTO DE LA FORMACION Y

EL DEPORTE EN EL | IDEFLO-SASI-001- PRACTICA DEL DEPORTE Y LARECREACION

MUNICIPIO DE | 2022 EN EL MARCO DEL CUMPLIMIENTO DE LAS

FLORIDABLANCA ACTIVIDADES Y EVENTOS MISIONALES,

IDEFLORIDA FORMATIVOS Y RECREATIVOS DEL
MUNICIPIO DE FLORIDABLANCA DURANTE
LA VIGENCIA 2022

ADQUISICION DE ELEMENTOS DEPORTIVOS

:VT[?J:EIJPTSL DE PARA LA UNIFORMIDAD Y PREPARACION DE
DEPORTE Y LOS INTEGRANTES DE LAS ESCUELAS DE
RECREACION DE SAMC-004-2023 FORMACION DEL IMDER Y PARA EL
VILLAVICENCIO FORTALECIMIENTO DE LA ACTIVIDAD
IMDER FISICA'Y EL DEPORTE EN EL MUNICIPIO DE

VILLAVICENCIO, META

1.4 ANALISIS DE INFORMACION FINANCIERA DEL SECTOR

1.41 Analisis de bases de datos

Para el tratamiento y determinacién de los indicadores financieros se toman como base los resultados
transmitidos en la base de datos SIREM filtrados por su respectivo codigo ClIU. Teniendo en cuenta
lo anterior, se procede a realizar la segmentacion de datos estadisticos bajo las herramientas de tallo
de hoja y ratios cuartil, permitiendo mitigar las desviaciones de los resultados y obtener los rangos
necesarios para determinar los indicadores para el proceso.

De lo anterior, se obtiene el siguiente andlisis de indicadores financieros que permite establecer
indicadores acertados y seguros para que el contratista asegure el cumplimiento de sus obligaciones
financieras y que son acordes al comportamiento del mercado.

1.4.2 Andlisis estadistico al indice de endeudamiento
El andlisis de tallo y hoja permite concluir, el indice de endeudamiento puede establecerse hasta en

un 50% permitiendo una amplia participacion del mercado sin poner en riesgo el cumplimiento de
obligaciones por parte del contratista.
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96% de datos por encima del 45%
72% de datos por encima del 50%
48% de datos por encima del 60%
29% de datos por encima del 70%
13% de datos por encima del 80%

2% de datos por encima del 90%

El analisis de tallo y hoja permite concluir que en el indice de liquidez puede establecerse igual o
superior a uno coma dos (1,2) o indeterminado permitiendo una amplia participacién del mercado sin
poner en riesgo el cumplimiento de obligaciones por parte del contratista.

Por otro lado, dentro de la depuracidén de la muestra se excluyeron los nimeros atipicos que
distorsionaban la misma y por ende afectaban un adecuado resultado estadistico en los indicadores
de Razon de cobertura de intereses, Rentabilidad del Patrimonio y Rentabilidad del Activo.

Para realizar lo descrito anteriormente se utilizaron los métodos estadisticos denominados Rango
Intercuartilico (método sugerido por Colombia Eficiente) y el Método del Numero Z, en los cuales se
obtuvieron los indicadores de Ratios Cuartiles y Ratio de Desviacion Estandar respectivamente:

1,27 0,11 0,05

2,38 0,21 0,09

5,06 0,34 0,14

3,79 0,23 0,09

-6,310 -0,36 -0,13

12,64 0,80 0,32
0,24 0,10
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En conclusién, se pueden fijar los siguientes indicadores financieros para el presente proceso
contractual:

INDICE DE LIQUIDEZ Igual o superior a uno coma dos puntos

Activo corriente sobre pasivo corriente (1,2)

iNDICE DE ENDEUDAMIENTO Menor o igual a cincuenta por ciento
CAPACIDAD  Pasivo total sobre activo total (50%)

FINANCIERA  RAZON DE COBERTURA DE INTERESES Igual o superior a dos (2) puntos o
Utilidad Operacional / Gastos de Intereses  Indeterminado

CAPITAL DE TRABAJO Una (1) vez el presupuesto oficial del

. . . . presente proceso contractual, el cual es
Activo Corriente menos Pasivo Corriente $811.392.266

RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO
Utilidad Operacional / Patrimonio

RENTABILIDAD DEL ACTIVO
Utilidad Operacional / Activo Total

CAPACIDAD DE
ORGANIZACION

Mayor o igual a cero (0)

Mayor o igual a cero (0)

Corresponde a los indicadores financieros sefialados en el articulo 2.2.1.1.1.5.3 del Decreto 1082 de
2015y que los oferentes reflejaran en el RUP, con base en la informacion verificada y certificada por
la Camara de Comercio.

Para la verificacion de los indicadores organizacionales solicitados, los proponentes deberan aportar
la siguiente informacion:

El RUP actualizado con el Decreto 1082 de 2015, es decir que en el Certificado de Registro Unico de
Proponentes vigente y en firme se puedan verificar los requisitos habilitantes de indices financieros
y de capacidad organizacional del afio 2025.

Si el oferente es un consorcio, unién temporal debe acreditar su capacidad financiera y de
organizacion asi:

Con la ponderacion de los componentes de los indicadores para el efecto mostraremos las definiciones
que trae Colombia Compra Eficiente como ilustraciéon.?

5 https://www.colombiacompra.gov.co/sites/cce_public/files/cce_documents/cce _manual_requisitos _habilitantes.pdf
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2. Ponderacion de los componentes de los indicadores

En esta opcion cada uno de los integrantes del oferente aporta al valor total de cada componente del indicador
de acuerdo con su participacién en la figura del oferente plural (unién temporal, consorcio o promesa de
sociedad futura).

La siguiente es la formula aplicable:

( J | Componente 1 del indicador, X porcentaje de parﬁcipac:‘cina)
(i) Indicador =

( J . Componente 2 del indicador, X porcentaje de part:'cr’pacicinr.)

Donde n es el namero de integrantes del oferente plural (unién temporal, consorcio o promesa de sociedad
futura).

Esta opcion incentiva que el integrante del proponente plural con los mejores indicadores tenga una mayor
participacion en dicho proponente plural.

Se aclara que, para el indicador de liquidez, los oferentes cuyos pasivos financieros sean cero (0),
no lo podran calcular. En este caso el oferente cumple el indicador (INDETERMINADO).

Para el indicador de razén de cobertura de intereses, los oferentes cuyos gastos de intereses sean
cero (0), no podran calcular el indicador de razon de cobertura de intereses. En este caso el Oferente
cumple el indicador (INDETERMINADO), salvo que su utilidad operacional sea negativa, caso en el
cual no cumple con el indicador de razon de cobertura de intereses.

En relacion con el indicador de capital de trabajo, el oferente debera cumplir con el valor
correspondiente al lote al que presente su propuesta. Por ejemplo, si se postula al Lote No. 1, debera
cumplir con todos los indicadores exigidos, sin embargo, en el caso especifico del capital de trabajo,
debera acreditar el valor requerido para el Lote No. 1.

1.4.3 Margen minimo de mejora de ofertas

Se determina como margen minimo de mejora por ronda el dos por ciento (2%) de la sumatoria de
precios unitarios de los items en la propuesta econdémica de la menor oferta realizada por los
proponentes una vez aperturados los sobres economicos.

EL PORCENTAJE DE DESCUENTO OBTENIDO AL FINAL DEL CERTAMEN DE SUBASTA
ELECTRONICA DEBERA SER APLICADO A TODOS Y CADA UNO DE LOS PRODUCTOS AL
AJUSTAR EL ANEXO - PROPUESTA ECONOMICA.

Proyect6: Carlos David Uribe
Rol Financieto - CT
Oficina Juridica
INDER Envigado




