El Decreto 1082 de 2016 en su Articulo 2.2.1.1.1.6.1 establece lo siguiente:

Articulo 2.2.1.1.1.6.1 DEBER DE ANALISIS DE LAS ENTIDADES ESTATALES. La Entidad
Estatal debe hacer, durante la etapa de planeacion, el analisis necesario para conocer el
sector relativo al objeto del proceso de contratacién desde la perspectiva legal, comercial,
financiera, organizacional, técnica y de andlisis de riesgo. La Entidad Estatal debe dejar
constancia de este analisis en los documentos del proceso.

CODIGO CONTRACTUAL N° SA-05-2026

COMPRA DE EQUIPOS DE ENSENANZA PARA EL DESARROLLO

DE LOS PROGRAMAS TECNICOS DE GASTRONOMIA, PANADERIA Y
REPOSTERIA OFERTADOS POR EL CENTRO DE FORMACION
INTEGRAL PARA EL TRABAJO CEFIT.

OBJETO:

1. ESTRUCTURA DEL ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR

1.1 ASPECTOS GENERALES

En este acapite el operador juridico debera realizar un analisis de varios aspectos los cuales se
enuncian a continuacién, cuyo enfoque se basa en la respuesta a varios interrogantes que ayudaran
a ubicar el contexto del estudio.

1.1.1 Acuerdo marco de precios
¢Existe acuerdo marco de precios para realizar esta contratacion?

El Decreto 1082 de 2015, "Por el cual se expide el decreto unico reglamentario del sector
administrativo de Planeacion Nacional", establece en el articulo 2.2.1.2.1.2.7 la "Procedencia del
Acuerdo Marco de Precios", que "Las Entidades Estatales de la rama ejecutiva del poder publico del
orden nacional, (...) estan obligadas adquirir Bienes Servicios de Caracteristicas Técnicas Uniformes
través de los Acuerdos Marcos de Precios vigentes", sefiala que, entidades como las territoriales estan
obligados adquirir bienes y servicios por medio de los Acuerdos Marcos de Precios, si los hay.

Ademas de varios cambios a diferentes normatividades se realizaron modificaciones a la Ley 1474 de
2011y la Ley 1150 de 2007 en materia de contratacion estatal, los cuales quedaron plasmados en los
siguientes articulos:

Ley 1955 de 2019. ARTICULO 41° DE LAS MODALIDADES DE SELECCION. Modifiquese el
paragrafo 5 del articulo 20 de la Ley 1150 de 2007, el cual quedara asi: “PARAGRAFO 50. Los
acuerdos marco de precios a que se refiere el inciso 2 del literal a) del numeral 2 del presente articulo,
permitiran fijar las condiciones de oferta para la adquisicion o suministro de bienes y servicios de
caracteristicas técnicas uniformes y de comun utilizacion a las entidades estatales durante un periodo
de tiempo determinado en la forma plazo y condiciones de entrega calidad y garantia establecidas en
el acuerdo. La seleccion de proveedores como consecuencia de la realizacion de un acuerdo marco
de precios, les dara a las entidades estatales que suscriban el acuerdo, la posibilidad que, mediante
érdenes de compra directa, adquieran los bienes y servicios ofrecidos. En consecuencia, entre cada
una de las entidades que formulen érdenes directas de compra y el respectivo proveedor, se constituira



un contrato en los términos y condiciones previstos en el respectivo acuerdo. El Gobierno nacional
sefalara la entidad o entidades que tendran a su cargo el disefio, organizacion y celebracion de los
acuerdos marco de precios. El reglamento establecera las condiciones bajo las cuales el uso de
acuerdos marco de precios, se hara obligatorio para todas las entidades sometidas al Estatuto General
de Contratacién de la Administracion Publica. Los Organismos Autonomos, las Ramas Legislativa y
Judicial y las entidades territoriales en ausencia de un acuerdo marco de precios disefiado por la
entidad que sefiale el Gobierno nacional, podran disefiar, organizar y celebrar acuerdos marco de
precios propios.

De la anterior normativa, se deduce que los entes territoriales se encuentran obligados a aplicar el
acuerdo marco de precio, sin embargo, el CEFIT Envigado procedié a verificar el contenido de los
diferentes acuerdos marcos de precios que se encuentran en la tienda virtual que registra la Agencia
en su pagina web, considerando que actualmente no existe un acuerdo marco de precios que contenga
|la totalidad de los servicios e insumos a contratar.

Fuente: https://www.colombiacompra.gov.co/content/tienda-virtual

Teniendo en cuenta lo anterior, la modalidad de contratacion aplicable para este proceso contractual
es la SELECCION ABREVIADA SUBASTA INVERSA, ya que permite escoger al contratista para la
adquisicion de los bienes, obras y servicios.

1.1.2 Perspectiva Legal

¢ Cuales son las normas que regulan el sector al cual pertenece el bien, obra o servicios que se
pretende realizar o adquirir? (Normas a nivel ambiental, internacional, social, politico u otro
relevante para el sector)

ARTICULO N° 2. CONSTITUCION POLITICA DE COLOMBIA. La Constitucion Politica de Colombia
establece en su articulo 2°, que uno de los fines del Estado es: “servir a la comunidad, promover la
prosperidad general y garantizar la efectividad de los principios, derechos y deberes consagrados en
la Constitucién; facilitar la participacion de todos en las decisiones que los afectan en la vida
econdmica, politica, administrativa y cultural de la Nacion”.

Son fines esenciales del Estado garantizar el predominio del interés general sobre el particular en
favor del desarrollo y del bienestar para alcanzar una vida digna para todos; impulsar suefios
personales y colectivos; propiciar ambientes mas sanos e infraestructuras amables; y recuperar la
confianza de los ciudadanos y los canales para escuchar sus demandas o propuestas, mediante la
coincidencia de la voluntad politica del gobernante con los gobernados.

ARTICULO N°78. CONSTITUCION POLITICA DE COLOMBIA. La ley regulara el control de calidad
de bienes y servicios ofrecidos y prestados a la comunidad, asi como la informacién que debe
suministrarse al publico en su comercializacion.

Seran responsables, de acuerdo con la ley, quienes en la produccién y en la comercializaciéon de
bienes y servicios, atenten contra la salud, la seguridad y el adecuado aprovisionamiento a
consumidores y usuarios.


https://www.colombiacompra.gov.co/content/tienda-virtual

El Estado garantizara la participacion de las organizaciones de consumidores y usuarios en el estudio
de las disposiciones que les conciernen. Para gozar de este derecho las organizaciones deben ser
representativas y observar procedimientos democraticos internos.

ARTICULO N°209. CONSTITUCION POLITICA DE COLOMBIA. La funcién administrativa esta al
servicio de los intereses generales y se desarrolla con fundamento en los principios de igualdad,
moralidad, eficacia, economia, celeridad, imparcialidad y publicidad, mediante la descentralizacion, la
delegacion y la desconcentracién de funciones. Las autoridades administrativas deben coordinar sus
actuaciones para el adecuado cumplimiento de los fines del Estado. La administracion publica, en
todos sus drdenes, tendra un control interno que se ejercera en los términos que sefiale la ley.

Numeral 5.2: Todo gasto de publicidad estatal de todas las entidades de la rama ejecutiva del orden
nacional, deberd enmarcarse en el uso adecuado y eficiente de los recursos publicos destinados a la
contratacion, con el fin de evitar su uso excesivo, controlar el gasto publico y garantizar la austeridad.
Todas las entidades de la rama ejecutiva del orden nacional velaran por el adecuado control y
vigilancia de los rubros que destinen en sus presupuestos para publicidad estatal.

LEY 1480 DE 2011. Por medio de la cual se expide el Estatuto del Consumidor y se dictan otras
disposiciones. Articulo 2. Objeto. Las normas de esta ley regulan los derechos y las obligaciones
surgidas entre los productores, proveedores y consumidores y la responsabilidad de los productores
y proveedores tanto sustancial como procesalmente.

Las normas contenidas en esta ley son aplicables en general a las relaciones de consumo y a la
responsabilidad de los productores y proveedores frente al consumidor en todos los sectores de la
economia respecto de los cuales no exista regulacion especial, evento en el cual aplicara la regulacién
especial y suplementariamente las normas establecidas en esta Ley.

Esta ley es aplicable a los productos nacionales e importados.

LEY 2507 DE 2025. Reconoce oficialmente los deportes electrdnicos como disciplina deportiva
dentro del Sistema Nacional del Deporte, creando un marco legal para el desarrollo profesional y
competitivo, definiendo los eSports como competiciones basadas en videojuegos que prohiben las
mecanicas "pay to win" para garantizar la igualdad. Ademas, establece la necesidad de estructuras
organizativas, como federaciones y ligas, y fija la proteccion al jugador en aspectos de salud fisica,
mental y digital.

LEY 181 DE 1995 y su normatividad reglamentaria, especialmente el DECRETO 1085 DE 2015, que
establece el marco general para el deporte. Esta ley define el deporte como un derecho social y
fomenta su desarrollo, la infraestructura y el aprovechamiento del tiempo libre, lo cual incluye
indirectamente los implementos necesarios para su practica.

1.1.3 Perspectiva Econdmica

¢A qué sector de la economia pertenecen los posibles oferentes de la presente contratacion?

La economia colombiana, se encuentra divido por tres sectores que serian;



e Sector primario o sector agricola: Es el sector que obtiene el producto de sus actividades
directamente de la naturaleza, sin ningun proceso de transformacion. Dentro de este sector se
encuentran la agricultura, la ganaderia, la silvicultura, la caza y la pesca. No se incluyen dentro de este
sector a la mineria y a la extraccion de petréleo, las cuales se consideran parte del sector industrial.

e Sector secundario o sector industrial: Comprende todas las actividades econémicas de un pais
relacionadas con la transformacién industrial de los alimentos y otros tipos de bienes 0 mercancias,
los cuales se utilizan como base para la fabricacién de nuevos productos.

Se divide en dos sub-sectores: industrial extractivo e industrial de transformacion:

Industrial extractivo: extraccion minera y de petroleo.
Industrial de transformacién: envasado de legumbres y frutas, embotellado de refrescos, fabricacién
de abonos y fertilizantes, vehiculos, cementos, aparatos electrodomésticos, etc.

o Sector terciario o sector de servicios: Sector terciario o sector de servicios: Incluye todas aquellas
actividades que no producen una mercancia en si, pero que son necesarias para el funcionamiento de
la economia. Como ejemplos de ello tenemos el comercio, los restaurantes, los hoteles, el transporte,
los servicios financieros, las comunicaciones, los servicios de educacion, los servicios profesionales,
el Gobierno, efc. Es indispensable aclarar que los dos primeros sectores producen bienes tangibles,
por lo cual son considerados como sectores productivos. El tercer sector se considera no productivo,
puesto que no produce bienes tangibles, sin embargo, contribuye a la formacion del ingreso nacional
y del producto nacional. (lo subrayado fuera del texto original)'.

Atendiendo lo anterior, se puede indicar que el sector de la economia como bienes y servicios, corresponden
al eslabon de la cadena econdmica que, a diferencia de los dos anteriores, no se dedica a la extraccion de
materia prima, ni a su transformacion en bienes de consumo, sino a la satisfaccién de necesidades operativas
y comerciales o de cualquier otra naturaleza que requieran tanto los consumidores finales como otras empresas
e industrias.

Este sector se encarga a menudo de brindar soporte especializado en la conduccion de sus operaciones tanto
del sector primario como el secundario, sobre todo en asuntos que no involucran directamente la actividad
economica especifica a la que se dedican.

Por ejemplo, una industria farmacéutica requerira el envio de sus medicinas a la gente que las consume, y para
ello acude a una empresa transportista en lugar de hacerlo por si misma, recibiendo asi servicios de transporte.
A esto se le conoce como tercerizacion.

El sector terciario es por naturaleza sumamente diverso y especifico, pero a grandes rasgos sus tres (3) areas
principales de accidn son el soporte, la distribucion y la comercializacidn, de las cuales se indica:

Soporte: Servicios en la resolucion de problemas de un area especifica, 0 en la obtencién de recursos
humanos, tecnoldgicos o en la supervision de la estructura de funcionamiento de las diversas formas
productivas.

Distribucion: El transporte tanto de mercancias elaboradas, materias primas o personas, estas Ultimas con
fines laborales, recreativos o de cualquier otra indole.

! ttp://enciclopedia.banrepcultural.org/index.php?title=Sectores_econ%C3%B3micos



http://enciclopedia.banrepcultural.org/index.php?title=Sectores_econ%C3%B3micos

Comercializacion: Es el paso final de las cadenas productivas, pues consiste en llevar el producto final a sus
consumidores y hacerlo disponible al mercado de consumo local. En algunos casos este Ultimo puede ser
realmente amplio, como ocurre con la venta online de productos a cualquier parte del mundo.?

El sector de servicios econdmicos o sector terciario se compone de areas de la economia tales como?:

Comercio (mayorista, minorista, franquicias)
- Actividades financieras (banca, seguros, gestién del capital y de inversidén inmobiliaria)

- Servicios personales, los mas importantes de los cuales son los que se identifican con el estado
de bienestar (especialmente educacion, sanidad y atencién a la dependencia -servicios
publicos, se presten por el Estado o por la iniciativa privada), pero también otros (como las
peluquerias)

- Servicios a empresas de cualquier sector, como la gestion y administracion de empresas
(incluyendo el nivel ejecutivo), la publicidad y las consultorias y asesoramientos econémico,
juridico, tecnolégico, de inversiones, etc.

- Funcién publica, administracién publica, actividades de representacion politica y de servicios a
la comunidad, como las actividades en torno a la seguridad y defensa (ejército, policia,
proteccidn civil, bomberos, etc.) y las actividades en torno a la justicia (jueces, abogados,
notarios, efc.)

- Hoteleria y las actividades en torno al turismo

- Las actividades en torno al ocio, la cultura, el deporte y los espectaculos, que incluyen las
llamadas industrias audiovisuales o de imagen y sonido (industria musical, industria
cinematografica y similares, como los videojuegos); la industria editorial se incluye, con las
artes graficas, entre los sectores industriales (es decir, en el sector secundario)

- Transporte y comunicacion (segun se trasladen mercancias o informacién)

- Medios de comunicacion, especialmente los medios de comunicacion de masas o sociales
(periodismo escrito -prensa-, radio y television)

- Telecomunicaciones, especialmente los medios personales (telefonia)

- Otras aplicaciones de las tecnologias de la informacién y la comunicacion (TIC), especialmente la
informética e Internet.

Puede decirse que el presente objeto contractual, se encuentra enmarcado en el sector terciario de la
economia en las actividades correspondientes al comercio, suministro, publicidad y las consultorias y
asesoramientos econdmico, juridico, tecnoldgico, de inversiones, efc.

¢ Qué participacion tiene el sector enunciado en la economia colombiana?

2 Sector Terciario. Recuperado de: https://concepto.de/sector-terciario/#ixzz5tJIVswQT
3 Sector Servicios. Recuperado de: https://es.wikipedia.org/wiki/Sector_servicios



CONTEXTO MACROECONOMICO DE COLOMBIA

Segun el Boletin Técnico del Producto Interno Bruto (PIB), en el segundo trimestre de 2026pr, el
Producto Interno Bruto en su serie original, crece 3,5% respecto al mismo periodo de 2025pr (ver tabla
1). Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

+ Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 10,0% (contribuye 1,7 puntos
porcentuales a la variacion anual).

« Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas;
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,2% (contribuye 0,5 puntos
porcentuales a la variacion anual).

* Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades
de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 9,5% (contribuye 0,4 puntos
porcentuales a la variacion anual).

Durante el primer semestre de 2026pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno
Bruto presenta un crecimiento de 2,9%. Las actividades econdémicas que mas contribuyen a la
dinamica del valor agregado son:

+ Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacién;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 7,9% (contribuye 1,3 puntos
porcentuales a la variacion anual).

+ Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas;
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,6% (contribuye 0,5 puntos
porcentuales a la variacion anual).

+ Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades
de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 6,3% (contribuye 0,3 puntos
porcentuales a la variacion anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por
efecto estacional y calendario crece 1,3%. Cuando se observa el comportamiento de las actividades
economicas relacionadas:

« Construccion crece 6,4%.

* Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades
de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 4,0%.

+ Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado; Distribucion de agua; evacuacion y
tratamiento de aguas residuales, gestion de desechos y actividades de saneamiento ambiental crece
2,8%.



Tabla 1. Valor agregado por actividad econdmica
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En el segundo trimestre de 2026pr, el valor agregado de las industrias manufactureras crece 2,0% en
su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta dinamica se explica por los siguientes
comportamientos (ver tabla 4):

+ Elaboracién de productos alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracién de productos de tabaco
crece 3,6%.

« Fabricacién de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros;
fabricacion de calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos similares,
y fabricacion de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles decrece 7,1%.

« Transformacién de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto muebles;
fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, carton y productos de papel y
de cartdn; actividades de impresidn; produccion de copias a partir de grabaciones originales decrece
4,7%.

+ Coquizacién, fabricacion de productos de la refinacion del petroleo y actividad de mezcla de
combustibles; fabricacién de sustancias y productos quimicos; fabricacion de productos farmacéuticos,
sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso farmacéutico; fabricacion de productos
de caucho y de plastico; fabricacién de otros productos minerales no metalicos crece 2,0%.



+ Fabricacion de productos metallrgicos basicos; fabricacion de productos elaborados de metal,
excepto maquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico; fabricaciéon de productos
informaticos, electronicos y 6pticos; fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacién de vehiculos
automotores, remolques y semirremolques; fabricacién de otros tipos de equipo de transporte;
instalacion, mantenimiento y reparacion especializado de maquinaria y equipo crece 5,6%.

* Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crece 6,9%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario,
el valor agregado de las industrias manufactureras decrece en 0,4%, cuando se observa el
comportamiento de las actividades econémicas relacionadas:

* Elaboracion de productos alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracion de productos de tabaco
crece 2,5%.

+ Fabricacion de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros;
fabricacion de calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos similares,
y fabricacién de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles decrece 2,1%.

« Transformacién de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto muebles;
fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, carton y productos de papel y
de cartén; actividades de impresion; produccion de copias a partir de grabaciones originales decrece
0,1%.

+ Coquizacién, fabricacion de productos de la refinaciéon del petroleo y actividad de mezcla de
combustibles; fabricacién de sustancias y productos quimicos; fabricacion de productos farmacéuticos,
sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso farmacéutico; fabricacion de productos
de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos minerales no metélicos decrece 0,8%.

* Fabricacion de productos metallrgicos bésicos; fabricacion de productos elaborados de metal,
excepto maquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico; fabricacion de productos
informaticos, electronicos y 6pticos; fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacién de vehiculos
automotores, remolques y semirremolques; fabricacién de otros tipos de equipo de transporte;
instalacion, mantenimiento y reparacion especializado de maquinaria y equipo decrece 0,3%.

* Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crece 0,1%.



Tabla 4. Industrias manufactureras
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En el segundo trimestre de 2026pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor,
reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y
servicios de comida crece 2,2% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta
dindmica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 7):

+ Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas crece
5,9%.

* Transporte y almacenamiento decrece 0,1%.

+ Alojamiento y servicios de comida decrece 4,0%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario,
el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece en 0,3%, cuando
se observa el comportamiento de las actividades econdémicas relacionadas:

+ Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas crece
1,8%.

* Transporte y almacenamiento decrece 0,6%.

* Alojamiento y servicios de comida decrece 1,7%.



Tabla 7. Comercio al por mayer y al por menor®
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Serie original efecto estacional y
Actividad econdmica calendaria
Anual Afio corrido Trimestral
2026711 20267y 202671
2025711 2025 20267 -1
Comencio al por mayor y al por menor 59 B0 1.8
Transporte y almacenamiento 0.1 03 -06
Alojamiento y senvicios de comida -4,0 -3.0 -1.7
Comercio al por mayor y al por menor’ F 26 03
Fuente: DAMEMB T
perediminar
'Camercio a par mayor y al por menor; reparacién de vehiculos astomotores y motoccletas; Transporte y
almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida
“Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015
Comercio al por mayor y &n comisién o por contrata; comeercio al por menor {incluso e comerdo al por menor

de combustibles) comercio de vehiculos automotores y motocicketas, sus partes, pieras y accesorios

Fuente: https://www.dane.gov.coffiles/operaciones/P1B/bol-PIB-Iltrim2026.pdf

indice de Precios al Consumidor (IPC)

En el mes de julio de 2026, el IPC registré una variacion de 0,17% en comparacion con junio de 2026,
seis divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,17%): Alojamiento, agua, electricidad,
gas y otros combustibles (0,55%), Salud (0,38%), Prendas de vestir y calzado (0,31%), Restaurantes
y hoteles (0,30%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,25%) y por tltimo, Muebles, articulos para el hogar
y para la conservacién ordinaria del hogar (0,24%). Por debajo se ubicaron: Informacion y
comunicacion (0,04%), Educacion (0,00%), Bienes y servicios diversos (-0,11%), Recreacion y cultura

(-0,13%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (-0,13%) y por ultimo, Transporte (-0,24%).

Cuadro 1. IPC Variacion y contribucion mensual
Segin divisiones de gasto

Julio 2025 - 2026
225 2026
Divisiores de Gasin Peso (%) Varacitn {%) Forbucan Puies Warisckin [%) ConBuctin A

AlDTIEnD, Sa, SECiiosd, (a5 ¥ OF0s combisShiss 3312 019 0.06 0,55 047
Saud 1™ (15} 0o 038 onm
Prandas o6 vestr y catzage 3,08 -0,08 0.00 0,31 om
Restauranies y hozles 243 035 ood 030 (12
Betdas ahoohdicas y b 1,70 0,14 0.00 0,325 0,00
m&s artiouos para o hogar ¥ para la conservakin ardinania del 448 05 oo o )
TOTAL 100,00 028 028 o 047
Irdormaciin y comurkcaciin 4,33 ozz 0.0 0,04 0,00
Educaciin 4.4 (15 0.00 0,00 0,00
BIBNES y SErviois divisnsos 5,36 (T 0.00 011 -0y01
Almenics y bebidas ni aloohiboas 1505 [1:+3 01E -0.13 0,03
RBCMESCION y cllina 3,78 mos 0.00 013 0,00
Trarsporie 1293 11 i] 0.00 -0.24 0,03

Fuente: DANE, IPC

Mota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el

indice.



Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,17%), se ubicaron en la division de:
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, la cual aporté 0,17 puntos porcentuales a la
variacion total.

En julio de 2026 en comparacion con junio de 2026, la variacion de las subclases que mas aportaron
al indice total fueron: electricidad (2,29%), servicios relacionados con la copropiedad (2,86%), arriendo
imputado (0,23%), comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (0,33%), carne
de res y derivados (0,84%), arriendo efectivo (0,23%), cebolla (5,33%), comidas preparadas fuera del
hogar para consumo inmediato (0,26%), hortalizas y legumbres frescas (1,17%) y productos
farmacéuticos y dermatoldgicos (0,50%). Las subclases con aportes negativos a la variacion fueron:
platanos (-6,82%), frutas frescas (-1,30%), vehiculo particular nuevo o usado (-0,68%), tomate (-
3,89%) y transporte de pasajeros y equipaje en avion (-4,95%).

Cuadro 2. IPC Variacion y contribucion mensual
Por principales subclases

Julio 2026
Subclase Varackn (%) Cun;rui:::;:;::baﬁ

Blactncidad 2,29 0,08
Serviclos refacionados con la copropledad 288 004
Amendo imputado 0,23 0,03
Comidas en establecimentos de servicio a la mesa y autoservicio 0,33 0,03
Carne de res y derivados 0,54 0z
Armriendo efectivo 0,23 002
Cebolla 3,33 002
Cornidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato 0,26 0,01
Hortalzas y legurbres frescas 117 0,01
Productos farmacéuticos y dermatoldgicos 0,50 0,01

Fuente: DAME, IPC.
Mota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

En lo corrido del afio, (enero - julio), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima del
promedio nacional (4,94%): Restaurantes y hoteles (6,75%), Alimentos y bebidas no alcohodlicas
(6,41%), Educacion (5,90%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del
hogar (5,84%) y por ultimo, Salud (5,31%). El resto de las divisiones se ubicaron por debajo del
promedio: Transporte (4,25%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (4,23%),
Bebidas alcohdlicas y tabaco (4,17%), Bienes y servicios diversos (3,86%), Informacién y
comunicacion (3,26%), Recreacion y cultura (2,80%) y por ultimo, Prendas de vestir y calzado (2,71%).



Cuadro 3. IPC Variacion y contribucion afio corrido
Segun divisiones de gasto
Julio 2025 - 2026

225 2025
Divisiorees o Gasio Peso (%) Varioion (%) Contrbucitn Punics Variaokn %] Conrbucion Funios
Pofcentuaks FPorcamiuakss
Restauranies y hoasies 9,43 517 057 675 [ %4
Almentos y bebidas no sochilcas 15,05 5,55 1.06 B4 1,20
Educaniin 441 55 0.3 5,90 0,24
m&s articukos para o hogar ¥ para la conservackin ondinaria del 410 28 01z 584 0z
Salud 17 417 nov 5,31 LT
TOTAL 100,00 am 402 454 4,54
Transporie 1283 43 0.58 425 0,57
Alojamientn, agua, slecirickdad, gas y oiros combusthies 33,12 3,5 112 423 1.3
Bebidas aloohdicas y lahaco 1,70 342 0.06 4,17 ooy
Bienes y Servicks dvenos 5,36 2.8 0.15 3,86 %]
IRfOrMRCEN \f COMURKaCion 4,33 -0,42 -0 3,26 0o
Recreacion y culura 3,79 W) 0.08 2,80 L]
Prendas de vesli y calzads 3,98 145 004 7 0,08

Fuente: DAME, IPC.

Mota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacidn en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

Los mayores aportes a la variacion en lo corrido del afio (enero - julio), se ubicaron en las divisiones
de Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas,
Restaurantes y hoteles, Transporte y Educacion, las cuales en conjunto contribuyeron con 4,09 puntos
porcentuales a la variacion total.

En julio de 2026 en comparacion con diciembre de 2025, la variacion de las subclases que mas
aportaron al acumulado del afio fueron: comidas en establecimientos de servicio a la mesa y
autoservicio (7,08%), transporte urbano (10,39%), arriendo imputado (3,24%), arriendo efectivo
(3,34%), frutas frescas (22,02%), carne de res y derivados (10,04%), servicios relacionados con la
copropiedad (16,12%), electricidad (4,90%), papas (49,85%) y comidas preparadas fuera del hogar
para consumo inmediato (6,18%). Con contribucion negativa a la variacion se ubicé: vehiculo particular
nuevo o usado (-2,09%), platanos (-11,91%), dulces, confites, caramelos, bombones, chocolatinas,
chicles, masmelos, cocadas para consumo en el hogar (-18,44%), carne de cerdo y derivados (-4,06%)
y legumbres secas (-7,60%).

Cuadro 4. IPC Variacion y contribucion afio corrido
Por principales subclases

Julio 2026
Subclases Variackin (%) Contribuckn Puntos
porcentuakes

Cormdas en establecimentos de servico a la mesa v autoservicio T.08 0.54
Transporte urbano 10,39 050
Arriendo iImputado 3.24 041
Arriendo efectivo 354 031
Frutas frescas 22,02 o028
Carne de res y derivados 10,04 025
Servicios refacionados con la copropledad 16,12 0.20
Blectrcidad 4.80 017
Papas 40,85 016
Comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato 6,18 015

Fuente: DAME, IPC.
Mota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacidn en el nivel de digitos trabajados en el
indice.



En el mes de julio de 2026, el IPC registro una variacion de 6,03% en comparacion con julio de 2025.
En el ltimo afio, las divisiones Restaurantes y hoteles (9,53%), Salud (8,37%), Educacién (7,57 %),
Bebidas alcohdlicas y tabaco (7,14%) y por ultimo, Muebles, articulos para el hogar y para la
conservacion ordinaria del hogar (6,30%) se ubicaron por encima del promedio nacional (6,03%). Entre
tanto, las divisiones Bienes y servicios diversos (5,97%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (5,82%),
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (5,40%), Transporte (5,21%), Informacion y
comunicacion (4,97%), Recreacion y cultura (3,74%) y por ultimo, Prendas de vestir y calzado (3,38%)
se ubicaron por debajo del promedio nacional.

Cuadro 5. IPC Variacién y contribucion anual
Segun divisiones de gasto
Julio 2025 - 2026

2025 Hi2E
Dwvisicnes de Gasis Peso (%) Variaciin (%) “::':‘:ﬂ"‘;";‘:“ Varkck (%) cm;:::i‘::m

Fesslauranies § holsis 243 7.5 082 552 1.06
Saiud 1 536 008 Bar 014
Educacktn 441 7.56 0,30 75T 031
Bebidas ioohoicas y fabaco 170 4,85 008 T4 012
Munbiess, artiouios para ol hogar y parnm i cons envackin ordnaria del L1n 115 o1 san .
higar

TOTAL 100,00 4,90 am0 602 6.00
Binnes y servicios diversos 536 1,55 019 597 031
Almenins y bebidas o aichiloas 15,08 484 e 587 11
Alojamkenio, agua, secticdad, 43 ¥ oS comtustbies naz 4,85 1,54 540 158
Transpore 12,83 5,36 0Tz 521 070
It mRcian y comunicacisn 433 80 om 457 013
Recreacion y culura ims 172 0,05 374 012
Frendas de vestr y calzado 198 Z80 007 33e 010

Fuente: DAME, IPC.
Mota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

Los mayores aportes a la variacion anual se registraron en las divisiones de: Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcoholicas, Restaurantes y hoteles,
Transporte y Educacion, las cuales en conjunto contribuyeron con 4,86 puntos porcentuales al
acumulado anual de dicha variacién.

En julio de 2026 en comparacion con julio de 2025, la variaciéon anual de las subclases que mas
aportaron al indice total fueron: comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio
(9,72%), arriendo imputado (4,79%), transporte urbano (10,67%), arriendo efectivo (4,89%), carne de
res y derivados (14,37%), frutas frescas (18,00%), comidas preparadas fuera del hogar para consumo
inmediato (9,26%), servicios relacionados con la copropiedad (16,62%), servicio doméstico (13,90%)
y papas (41,60%). Las mayores contribuciones negativas se presentan en: arroz (-5,60%), tomate (-
17,21%), vehiculo particular nuevo o usado (-1,64%), carne de cerdo y derivados (-6,23%) y hortalizas
y legumbres frescas (-4,98%).



Cuadreo 6. IPC Variacién y contribucion anual
Por principales subclases

Julio 2026
Subclase Variaciin (%) anb:;:::::Bnme

Cormidas en establecimentos de servicio a la mesa y autoseryicio 8,72 073
Arriendo imputado 4,79 061
Transporte urbans 10,67 0.51
Arriendo efectvo 4,59 0.45
Carne de res y derivados 14,37 034
Frutas frescas 18,00 0224
Cormidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato 9,26 02
Serviclos refacionados con la copropledad 16,62 o2
Servick doméstico 13,90 015
Papas 41,60 0,14

Fuente: DAME, IPC.
Mota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sisterna de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

Fuente: https://www.dane.qov.co/files/operaciones/IPC/jul2026/bol-IPC-jul2026.pdf

Algunas cifras economicas que reflejan las dinamicas del sector al cual pertenece la
contratacion:

Segun Boletin Técnico, sobre la Encuesta Mensual de Comercio (EMC) presentada por el DANE, el
pasado 14 de agosto de 2026, para el mes de junio de 2026, las ventas reales del comercio minorista
aumentaron 14,7% y el personal ocupado crecié 1,5% en relacion con el mismo mes de 2025.
Excluyendo el comercio de combustibles, la variacion de las ventas reales del sector fue de 17,4%.

Tabla 1. Variacidn porcentual anual, afio corrido y doce meses
Total nacional

Junio 2026°
Variaddn anual Vanadion afho corndo Varacidn doce meses
Indicador Junic 2028 1 Emarc - Junlo 2028 ! Julle 2025 - Junio 2028 §
Junlo 2026 enero - Junle 2826 Julio 2024 - junle 2025
Tcﬂi.\l ventas reales del comercio al por menor y M7 124 123
wehiculos
Total ventas reales del comercio minarista y
7.5 15,4 15,1
wehicubos (excepto grupo CHU 473%) =
Total ventas reales del comercio al por menor 73 76 53
sin vehiculos automatores ni motocicletas ** : °
Total ventas reales del comercio al por menor
sin combustibles 174 153 150
Taotal venta les del io al
ventas reales del comercio al por menor BE 90 106

sin combustibles ni vehiculos
Total Personal ocupado 1.5 1.7 18
Fuente: DAMNE — EMC

P: provisional.

* S pueden presentar diferencia entre el total sin combustibles por linea y el total sin el grupo 473 (comercio de
combustibles y lubricantes) por actividad ClIU Rev. 4 AC, debido a gue en la ClIU se excluyen todas las ventas realizadas por
las empresas cuya actividad principal es el comercic de combustibles y lubricantes, las cuales pueden realizar ventas de
productos de otras lineas de mercancia.

** Tgtal comercio minorista sin vehiculos: corresponde a lz sumatoria de 17 lineas de mercancia, excepto las de Vehiculos
automotores y motocicletas principalmente de uso de los hogares y Otros vehiculos automotores y motocicletas.


https://www.dane.gov.co/files/operaciones/IPC/jul2026/bol-IPC-jul2026.pdf

En junio de 2026, las ventas del comercio minorista aumentaron 14,7% frente a las registradas en el
mismo mes de 2025. Diecisiete lineas de mercancia registraron variaciones positivas en sus ventas
reales mientras que dos (2) lineas de mercancia registraron variacion negativa.

Las mayores contribuciones positivas a la variacion anual, se presentaron en las lineas de Vehiculos
automotores y motocicletas principalmente de uso de los hogares, Otros vehiculos automotores y
motocicletas y Equipo y aparatos de sonido y video (televisores), aportando en conjunto 10,9 puntos
porcentuales a la variacion total del comercio minorista. (Tabla 2)

Tabla 2. Variacidn porcentual y contribucién de las ventas reales del comerdo minorista segin grupos de
mercancizs.
Total nacional

Junio (2026/2025)

Sumla B8

jenio H2d
Lraas e Wanaciin % Contribwdan P
Tetal comerds mincrists y wehiosios (T 14,7
Wehiculoy auinmoionmn y molscketa principaimants de e o i
o bk B ™
Ctrea wehicukos, sstomoficres ¢ mofockcetan ™ A 41
Equipt ¥ apardkn de sonide y videc [elevnomm) anl &2
Equicu de irormido ¢ mcomunicecoren, para oo . .
Fervarsl = dumindn - -
Emcirocomindom, musts pird el hoger 1) I
Acfrubca de ferreterds, vidrios y plrturas 2 g
Comisundbies pars wehicukny aEcmcionn F11 ns
Hapusstos, parn, sccesaricy y e, pars vehicuboy . 4
principalmants de comuma die oy hagare b
Cray mercancay pers e pencnal o domesten, o . u
g fcmc an 4 rter g kst
Libray, papskeria, periddicn, revnb p Obles ascoberes EL] oz
Bebadan no sl hdion 130 [
bt alcnhblicn, dgarn, cigarriles y producte del -
Tmbhao o
Froducios pers s avec del hogar 34 [
Producks de aven panonel, cosmiticoos y perfume s 33 [i% ]
Arfculca y ubemiion de o domenn &9 I o1
Premclan de v by bl a8 (]
Produci, fe mmcuticos ¢ medc sy 12 g
Calzadn, erboukm de amm p wcsdineas del cusn 15 -
Admeniy (vheern e genersl] -12 -0
Fusmibe: DANE - BMC
F: prowisional

FF: puntas poroentaales

*Criras marcancias, (rcheye: juguetes, bicdetas, articulos de deporte, pifistera, artfoulos para bebés, gas propano en clindros,
equipo hh:-gra'l'lm reveiest el enio peara plsos, edc

** Induye la vanta de srinmedviies partoslanes, camperos, mionstas, moioddetas y similares nueves y de vehiculos usados
realizedes en conceslonanc

* Inchrye la venin de fiotllss o wehiculos de cuabquier tipo realizadas a trawis de lidtacionss, las venias & otros
conceslonarios ¥ la wentn de vehiculos de fransporte plblico, ansporte de canga y otos tipos de vehiodos como
ambulandes, carmos de bomberos, baredoras, eic.

La surratoria de las contribuciores pusde diferir con los anexcs por redondeo de decimales.

En primer semestre de 2026 en comparacion con el mismo periodo de 2025, las ventas del comercio
minorista crecieron 12,4%. En este periodo, dieciocho lineas de mercancia registraron variaciones
positivas en sus ventas reales, mientras que una (1) linea de mercancia registré variaciéon negativa.

Las lineas de mayor contribucion positiva al comercio fueron Vehiculos automotores y motocicletas
principalmente de uso de los hogares, Otros vehiculos automotores y motocicletas, y Equipo de
informatica y telecomunicaciones y para uso personal o doméstico, aportando en conjunto 7,7 puntos
porcentuales. (Tabla 3)



Tabla 3. Variacion porcentual y contribucion afio corrido de las ventas reales del comercio minorista
sagun grupos de mercancias

Total nacional

(Enero — junio 2026 / enero — junio EDZE;P

Enero - junio 2036 f
enero - junio 2035

Lineas de mercancias Variacidn % Contribudén PP
Total comercio minorista y wehiculos 12,4
Wehiculos automotores y motocidetas principalmente de wso de los 18
hogares™
Otros wehiculos srtomotones y motocidetas™ 23
Equipo de informédtica y telecomunicaciones para uso persanal o 15
domésticn.
Equipo y aparatos de sonido y wideo (televisores) i1
Electrodoméstions, muebles para el hogar oy
Alimentos (viveres &n general) 03
Repuestos, partes, accesorios y ubr@mntes para vehiculos 03
principalmente de consumao de kos hoganes
Productos de aseo personal, cosméticos y perfurmeria 03
rticulos de ferreteria, widrios y pinturas 03
Libros, papeleria, peritdicos, revistas y (tiles escolares 03
Articulos y vtersilios de uso domestico 03
Productos para o aseo del hagar o2
Dtmrs. mercancias para usa personal o doméstics, no espedficadas 02
artericrmerte”
Behidas ro alcohdlicas 02
Frendas de vestir y teodiles 02
Behidas aloohdlicas, dgarros, dgarrillas y productos del abaco o1
Cabado, artioulos de cuero y suceddnecs del ouero ik |
Productos farmacéuScos y medicinales o1
Combustibles para vehiculos automotores 00

Fuente: DANE - EMC

B provisional

P#- puntos porcentuales

*(itras mercanoias, incluye: juguetes, bicidetas, articulos de deporte, pinatena, articulos para bebés, gas propanc en cilindros,
equipo fotografico, revestimiento para pisos, et

** [nduye: la venta de automoviles particulares, camperos, camionetas, motocidetas y similares nueves y de vehiculos usados
realizadas en concesionana

% Incluye la wenta de flotillas o wehiculos de cualquier tipe realizadas a trawés de licitaciones, las ventas a otros
concesionarios v la venta de vehiculos de transporte publico, transporte de carga y ofros tipos de wehiculos comio
ambulancias, carros de bomberos, bamredoras, etc.

La sumatoria de las contribuciones puede diferir con los anexos por redondeo de decimales.

Para el mes de junio de 2026, las actividades economicas que mas contribuyen positivamente al
comportamiento del comercio minorista y de vehiculos fueron las relacionadas con las ventas de
Vehiculos automotores nuevos con una variacion de 46,9% vy las ventas en establecimientos no
especializados con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de alimentos, bebidas
y tabaco con una variacion de 19,8%, que en conjunto contribuyeron con 10,2 puntos porcentuales a
la variacién del periodo. (Tabla 4)



Tabla 4. Variacidn porcentual y contribucion de las ventas reales del comercio minorista segin actividad
econdmica

Total nacional

Junio (2026 / 2025)"

Junia 2026 /
junio 2025
Actividades econdmicas Varaddn % Contribucién PP
Total comercio minorsta y vehiculos 14,7 . 14,7
Total comercio minorsta y vehiculos (excepto grupo CIIU 473%) 17,5
4711 472 Mo espedialzados con surtido compuesto principalmente por s 15
alimentos y espedalizados en la venta de alimentos.
4719, No especializados con surtido compuesto principalmente por 198 a8
productos diferentes de alimentos, bebidas y tabaco. ' '
4511, Vehiculos automotores nuevos 46,9 8.2
475, Oiros enseres domésticos en establecimientos especializados. 125 09
4541, Motocidetas y de sus partes, piezas y sus socesorios. 327 06
4530, Partes, piezas (autopartes) y accesorios (lujos) para vehiculos 159 06
AUtomotores '
4731. Comercio al por menor de combustible para automotores. 26 0.5
476, Artfculos culturales y de entretenimiento en establecimientos 348 03
especializados. ’ '
4771 - 4T72. Prendas de vestir y sus accesonios; Calzado y articulos 22 1
suced dneos al cuero en establecimientos especializados.
4773 Productos farmacéuticos, medicinales, odontolbgicos; arfoulos de 10 a1
perfumeria, cosméticos y de tocador ! !
474, Equipos de infarmética y comunicaciones en establecimientos 6 a1
especializados. ’
4732 Comercio al por menor de lubricantes, aditivos y productos de 100 B
limpieza para vehiculos automotares. ' '
4774, Otros productos nuevos en establecimientos especializados. -39 -0.0

Fuente: DAMNE - EMC

B provisional

P®: puntos porcentuales

*Establecimientos especializados en la venta de combustibles y lubricantes. Este subtotal es comparable al total comercio
minorista y vehiculos gue se obtiene en los departamentos.

En el primer semestre de 2026 en comparacion con el mismo periodo de 2025, las mayores
contribuciones positivas a las ventas se presentaron en las empresas dedicadas al comercio de
Vehiculos automotores nuevos con una variacién de 31,5%, y las empresas dedicadas a la venta de
productos no especializados con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de
alimentos, bebidas y tabaco con una variacion de 24,4%, aportando en conjunto 8,1 puntos
porcentuales.



Tabla 5. Variacion porcentual y contribucion afio corrido de las ventas reales del comercio minorista
segun actividad economica

Total nacional

(Enero — junic 2026 / enero — junio ZﬂZE:IP

Enero - junio 2026
eien - junbs 305

Actiiidedes econdmicas Wariscidn % Comribsicion PP
Teital © des mnimorisin y wahlas) 124
Tetal o do mimoriste y vehiol e grups CHU 4T3 154
AT11 4T Mo sspecalizades con surds compiasto prindpalirsns par &0 18
almentas y especialiradod en b virta de alirenis.
AT19. Mo i pecalitados con srtido coMmpusle prircipaliments por 244 23
productes dilerentes di abvanlos, bebidas yabacs. =
511, Vehiilos aulormalone Fusves s 58
£TE. Crircs enseres donmstoos en etablecrmisnios eipecalzados. a5 T
A5, Mloodidetas ¥ die Sl parhes, PRI Y G SO oris. 3332 e
T4 Eguipon de inforrdica y comunsiacianis an eilaldecimssntos a5 0z
enpevialadoe. il
AT Artiouos culirakis y de arrelenirnisnls o eslab ecrmenies 98 03
enpevialtadoe.
4530, Fares, pidas (auleparies) ¥ acoekaios Jujas) para wiliculos &0 a2
ATl .
£TT1 - ATTZ. Prandas di vislr ¥ s scoescrios; Caltado v arvodas 54 02
sucediness @ cusns en eslabbeaTER IS S5 pedaladas, >
ATT3. Producken larracbulicos, medicinale, odomokgiosd, stiodoes de &1 a2
perlumeria, csmdices y de tocador -
ETT4. Crirers productens nusves &n establecmienios apedalzadas, 30 i1s}
£T3Z. Camirds a por menad o lubricantis, adithes ¥ productes de .- 0
Erpieta para vehdoubos aumsenaiones.
£T31. Camerds al por menor de combusiible para aulomaiores. .4 0,0

Fuente: DAME - EMC
B provisional
P puntos porcentuales

El personal ocupado por el comercio minorista en junio de 2026 aumenté 1,5% frente al mismo mes
del afio anterior, como resultado del aumento de 3,2% del personal permanente, y de 4,6% del
personal aprendiz, en contraste se presentd una disminucién de 3,4% del personal temporal directo,
y la variacién negativa de 3,2% del personal temporal contratado a través de empresas. (Tabla 6)



Tabla 6. Variacion porcentual y contribucion del personal ocupado por tipo de contratacion y actividad
economica

Total nacional

Junio (2026/2025)"

Junio 2026 /
junio 2025
Categ de ¢ idn y actividades ec icas Variacidn % Contribucién PP

Total comardic y webiculos 15 15 |
Total comercio y wehioulos {excepto grupo CIIU 473%) 1.6
Desagregacidn por tipo de contratacién
Persocnal permanente 32 23
Personal temporal directo -34 06
Personal tempaoral contratado a traves de empresas -3,2 03
Personal Aprendices A5 (i |
Desagregacidn por actividad econdmica
4T11 472 No espedalimdos con surtido compuesto princpalmente por 25 10
alimentos y especalizados en la venta de alimentos. *
47149, Mo espedalizados oon surtido compuesto principalmente par a4 3
producios diferentes de alimentos, bebidas y tabaca. o
4511, Vehioulos automotores ruevos (] ns
4541. Mptocicletas y de sus partes, piezas y sus accesorios 6.2 02
4774, Otros produdos nuevos en establecmientos espedalizados. 25 oo
4773, Producios farmacéuticos, medicinales, odontoldgions; artioulos de 0z 0o
perfumeria, cosmiticos y de tocadar .
4T31. Comercio al por menor de combustible para automatones. 0.2 oo
4TE2. Comercio al por menor de lubricantes, adithvas y productos de a7 0
limpieza para wehiculos automotones. )
474 Equipas de informdSic y comunicadones en establecimienos

L 1.1 0.0
espedalizadaos.
4530, Partes, piezas [autopartes) y acoesorios (lujos) para vehiculos a8 B
autsmotores ! )
4T Articulos culurales y de entretenimiento en establedmientos a4 0
espedalzadas.
475 Onros enseres doméstioos en establedmientos especalimdaos. 0.8 -01
4TH - 4772 Prendas de vestir y sus acoescrios; Cakado y arSiculos 4 05
sucedinecs al cuero en establecimientos espedalzados. -J

Fuente: DAME - EMC

B provisional

P®: puntos porcentuales

*Ectablecimientos especialzados en la venta de combustibles y lubricantes. Este subtotal es comparable al total comerdao
minarista y vehiculos gue se obtiens en los departamentos.

La sumatoria de las contribuciones puede diferir con los anexos por redondeo de decimales.

En el primer semestre de 2026 en comparacion con el mismo periodo de 2025, el personal ocupado
por el comercio minorista crecio 1,7%, como resultado del aumento de 3,7% del personal permanente
y de 4,3% del personal aprendiz, en contraste se presentd la contraccion de 3,5% del personal
temporal directo y una variacion negativa de 4,0% del personal temporal contratado a través de
empresas. (Tabla 7)



Tabla 7. Variacion porcentual y contribucién ano corride del personal ocupado por tipo de contratacion y
actividad economica

Total nacional

(Enero — junio 2026 / enero — junio ZUZE:IP

Emero - junio 2026 /
onero - junio 2025

Categorias de contratacidn y actividedes econdmicas Variacion % Contribudidén PP
Total comercio y wehiculos IR | 17 ]
Total comercio y wehioulos (excepto grupo CIIU 473%) 1.9
Desagregacitn por tipo de contratacién
Personal permanente 37 25
Persoral temparal directo =315 0.7
Personal temparal contratado a trawés de empresas -40 03
Personal Aprerdices 43 01
Desagregacidn por actividad econdmica
4711 472 No especializados con surtido compuesto principalmente por 14 14
alimentos y especializados en la venta de alimentos. '
4718, No especialitados con surtido compuesto principaimente por a8 -
productos diferentes de alimentos, bebidas y tabaoo. ' '
4511, Vehiculos automobores nuevos B2 05
4541, Motocicletas y de sus partes, piczas y SUS aCCESOrios. 6.2 02
4771, Producios farmacéuticos, medicinales, odontoldgicos; articulos de 11 01
perfumeria, cosméticos y de tocador '
4T74. Oros productos nuevos en establecimienios espedalizados. 1.7 o0
4T4. Equipos de informafica y comunicaciones en establecimientos 03 oo
especializados. : '
4T32. Comercio al por menor de lubricantes, aditivos y producios de o8 a0
limpieza para vehiculos automnotores. ' '
4530. Partes, piezas (autopartes) y accesorios {lujos) para vehiculos T a0
automotores ' '
4T6. Articlos culturales y de entretenimiento en establecimicntos a9 a1
especializados. ' '
4T31. Comercio al por menor de combustble para automotores. 09 01
4TS, Otros enseres domésticos en establecimientos espedalizadas. 1.7 40,2
4771 - 4772. Prendas de vestir y sus accesorics; Cakado y articulos oo P
sucedansos al cuero en establecimientos especializados. e '

Fuente: DAME - EMC

B provisional

P# puntos porcentuales

*Establecimientos especializados en la venta de combustibles y lubricantes. Este subtotal es comparable al total comercio
minorista y vehiculos que se obtiene en los departamentos.

Fuente: https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/comercio-interno/encuesta-mensual-de-
comercio-emc

1.14  Perspectiva Comercial

¢De qué forma suele adquirirse el bien, obra o servicio que se pretende contratar? (Manera como se
adquiere en el sector publico y en el sector privado de acuerdo con las tradiciones comerciales del
sector)

El proceso de compra en las entidades publicas tiene en lo fundamental etapas que sirven para la planeacién
de la adquisicidn del bien y servicio, dentro de los cuales se encuentra el plan anual de adquisiciones - PAA,
documento que plasma las necesidades de la entidad en la adquisicion de bienes, obras y servicios que se
pretende adquirir durante el afio, en donde se enuncia las diferentes modalidades de contratacién. El estado


https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/comercio-interno/encuesta-mensual-de-comercio-emc
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/comercio-interno/encuesta-mensual-de-comercio-emc

interviene en el desarrollo de la actividad econémica como consumidor y como productor. Asi, actlia como
unidad econdmica de consumo cuando adquiere bienes y servicios de las empresas privadas para desarrollar
las funciones y los objetivos que se tienen por cumplir con la contratacién a desarrollar.

Para la adquisicién de bienes y servicios en las entidades publicas, es obligacidn respecto de todos los procesos
contractuales, la escogencia de los contratistas de forma objetiva. Esto significa que en ninglin caso la seleccion
del contratista puede ser subjetiva. Es por tal motivo que los bienes o servicios que se pretenden contratar para
el normal funcionamiento administrativo o para el cumplimiento de los fines estatales, deben cefiirse a lo
dispuesto por el estatuto de contratacion de la administracién puablica, es decir la Ley 80 de 1993, Ley 1150 de
2007, Ley 1474 de 2011, Decreto 019 de 2012, Decreto 1082 de 2015, Ley 1882 de 15 de enero de 2018 y
demas normas que lo deroguen, modifiquen o complementen.

Igualmente se debe cumplir con los principios de la contratacion estatal, los cuales rigen todos los procesos de
seleccion que se desarrollan en la entidad estatal, sin importar la modalidad de seleccién por la cual se va a
adquirir el bien o servicio. Dichos principios son: transparencia, planeacion, responsabilidad, publicacion, debido
proceso, supremacia de lo sustancial sobre lo formal, de igual manera los consagrados en la gestion
administrativa correspondiente a los principios de “igualdad, moralidad, eficacia, economia, celeridad,
imparcialidad y publicidad, mediante la descentralizacién, la delegacion y la desconcentracién de funciones”
(articulo 209 de la Constitucion Politica).

A diferencia del sector publico, el sector privado se compone de la actividad empresarial que es propiedad
privada y esta financiada y administrada por particulares. Las empresas que conforman el sector privado
pueden ser: pequefias empresas, propiedad de una sola persona o de grandes empresas como las
multinacionales que operan en el mundo. El objetivo de las empresas en el sector privado es obtener un
beneficio econdmico.

Una de las grandes diferencias de la adquisicién de los bienes y servicios entre la empresa privada y el sector
publico es el origen y la aplicacién de los requisitos. Las empresas del sector privado obtienen ingresos,
controlan sus gastos y aplican politicas estrictamente tendientes a armonizar su politica de inversiones y
ganancias. La adquisicion de bienes y servicios se realiza de una manera muy diferente al sector publico pues
las adquisiciones se pueden realizar de manera directa, es decir por factura de compra en donde se adquiere
el bien segun el precio y la ganancia que se obtengan de dicha compra, en donde el precio de referencia se
obtiene de la oferta mas favorable para la organizacién; un poco similar al sector publico pero a diferencia, en
el sector privado no se requiere de la elaboracion de procesos de seleccion para la compra de articulos o bienes
muebles e inmuebles y solo se requiere la voluntad de las partes para la ejecucion contractual de manera
inmediata es decir un ganancia de oferta y demanda. Para el caso de contratacién de servicios en el sector
privado, se realiza una seleccion con base en la experiencia y recomendaciones que se tengan de la
organizacion que llevaria a cabo dicho servicio y en la oferta mas favorable en cuanto a términos financieros
para la organizacion.

1.1.5 Perspectiva Financiera

¢De qué forma el sector econdémico que se pretende impactar adquiere sus sistemas de financiacion
para el adecuado manejo y cumplimiento de las labores propias de su ejercicio comercial?

El sector en el cual se enmarca esta contratacion adquiere sus sistemas de financiamiento de acuerdo en la
forma que reuna el capital lo cual se conoce como financiamiento. Esta adquisicion de capital les permite a las
empresas la posibilidad de mantener una economia estable y eficiente al igual que mantener sus actividades
comerciales que contribuyen a un mayor aporte al sector econémico.

Dentro de las fuentes de financiamiento del sector encontramos:



= Ahorros personales: Para la mayoria de los negocios o servicios la principal fuente de
financiamiento proviene de recursos personales.

= Bancos o cooperativas de crédito: En este aspecto encontramos los préstamos que realizan los
bancos tanto a las personas naturales como juridicas.

= Inversién per-capital: En su mayoria son organizaciones que prestan ayuda a las compafiias que
se encuentran en expansion y/o crecimiento a cambio de acciones 0 ganancias parciales del
negocio.

= Inversion Estatal: En caso de empresas industriales y comerciales del estado.

Asi mismo, dentro de las fuentes de financiamiento encontramos otras fuentes de financiacién que es a corto
plazo y estan representado por:

= Créditos comerciales
= Créditos bancarios

= Pagarés

= Lineas de crédito

¢De qué manera puede ello impactar en la ejecucion del contrato?

Este tipo de financiamiento puede impactar la contratacién respecto al indice de endeudamiento con el cual
cuenta la organizacion o empresa en el caso de una persona juridica. Ahora bien, el financiamiento tiene
importancia en la contratacién, ya que de esto depende que las organizaciones mantengan una economia
estable y una continuidad de sus actividades comerciales y como consecuencia brindar al estado seguridad
para que la contratacién se ejecute de la manera como fue planeada.

1.1.6  Perspectiva Organizacional

¢Desde el punto de vista de la organizacion normalmente el mercado cémo esta conformado para el
cumplimiento de un contrato como el que se pretende celebrar?

A diferencia del sector publico, el sector privado se compone de la actividad empresarial que es propiedad
privada y esta financiada y administrada por particulares. Las empresas que conforman el sector privado
pueden ser: pequefias empresas, propiedad de una sola persona o de grandes empresas como las
multinacionales que operan en el mundo. El objetivo de las empresas en el sector privado es obtener un
beneficio econdmico.

Una de las grandes diferencias de la adquisicién de los bienes y servicios entre la empresa privada y el sector
publico es el origen y la aplicacion de los requisitos. Las empresas del sector privado obtienen ingresos,
controlan sus gastos y aplican politicas estrictamente tendientes a armonizar su politica de inversiones y
ganancias. La adquisicion de bienes y servicios se realiza de una manera muy diferente al sector publico pues
las adquisiciones se pueden realizar de manera directa, es decir por factura de compra en donde se adquiere
el bien segun el precio y la ganancia que se obtengan de dicha compra, en donde el precio de referencia se
obtiene de la oferta mas favorable para la organizacion; un poco similar al sector publico, pero a diferencia, en
el sector privado no se requiere de la elaboracion de procesos de seleccidn para la compra de articulos o bienes
muebles e inmuebles y solo se requiere la voluntad de las partes para la ejecucion contractual de manera
inmediata, es decir, una relacién de oferta y demanda. Para el caso de contratacion de servicios en el sector
privado, se realiza una seleccidn con base en la experiencia y recomendaciones que se tengan de la



organizacion que llevaria a cabo dicho servicio y en la oferta méas favorable en cuanto a términos financieros
para la organizacion.

La actividad economica esta dividida en sectores economicos. Cada sector se refiere a una parte de la actividad
economica cuyos elementos tienen caracteristicas comunes, guardan una unidad y se diferencian de otras
agrupaciones. Dada la naturaleza del objeto, se ubica dentro del sector de servicios.

El sector comercial y de servicios en Colombia es uno de los segmentos mas importantes dentro del Producto
Interno Bruto - PIB, ya que es de los que mas aporta. Las relaciones entre oferta y demanda facilitan la
prestacion del servicio como los que se requieren a través de este contrato.

En Colombia el sector terciario se encarga de todas las actividades relacionadas con el comercio, servicios
personales, servicios logisticos y transporte. Este sector a diferencia del primario y secundario no esta agrupado
en un gremio en si, pero si en diferentes asociaciones y federaciones que permiten medir el crecimiento de este
sector, al igual que conocer las cifras de impacto en el producto interno bruto.

Este sector, normalmente esta conformado por personas juridicas o naturales que cumplen con los requisitos
de ley para realizar el objeto contractual del proceso que se esta analizando, en concordancia con los principios
constitucionales y normativos relacionados con la publicidad, la transparencia y la participacién ciudadana.

¢ Pueden senalarse cadenas de produccion y/o distribucion del bien, obra o servicio?

El Concepto de Cadena de Valor*

El concepto fundamental que respalda a la herramienta es que toda organizacién puede analizarse en virtud de

la contribucién de valor que genera cada una de sus actividades principales, asi como el que emerge de las
interrelaciones entre ellas.

Infraestructura de la Empresa

Actividades Administracion de Recursos Humanos
de Apoyo =
Desarrollo de Tecnologia

Compras y Abastecimiento
Logistica

de Procesos
entrada

Logistica | Marketing
de salida | y ventas e

Actividades Primarias
=2

Es asi como el modelo permite analizar el desempefio de una empresa organizando el anélisis en virtud de
cinco actividades primarias y cuatro actividades de apoyo, siendo cada una de estas actividades fuente
potencial de ventajas competitivas en costos o diferenciacion, cuyas interrelaciones permitan lograr un mayor
valor diferencial emergente que pueda ser apreciado y reconocido por los compradores, en detrimento de otras
ofertas de la competencia.

Las actividades primarias involucran a aquellas comprometidas con la transformacion de materias primas e
insumos en un producto terminado, asi como los esfuerzos llevados a cabo para su puesta en el mercado y
comercializacion, sin dejar de lado los eventuales servicios de posventa que puedan considerarse.

4 Marketing de servicios: Reinterpretando la cadena de valor. Recuperado de:
https:/lwww.palermo.edu/economicas/pdf_economicas/business_paralela/review/marketing_servicios.pdf



» Logistica de entrada: Recopilacién de datos, recepcion, aimacenamiento y manipuleo de
materias primas, materiales e insumos.

» Procesos: Transformacion de materias primas, materiales e insumos en el producto final.

- Logistica de salida: Depoésitos, procesamiento de pedidos, documentacion, informes y
despacho de productos terminados.

» Marketing y ventas: Actividades de impulsién, publicidad, fuerza de ventas, promocion, etc.
y desarrollo de propuestas comerciales.

- Posventa: Asistencia técnica, mantenimiento, garantias.

Por su parte, las actividades de apoyo, como su nombre lo indica, son aquellas que sientan las bases para que
las actividades primarias puedan desarrollarse en toda su potencialidad. Es muy importante, lector, que usted
aqui no se confunda: no por ser consideradas “de apoyo” ameritan su menoscabo.

- Infraestructura de la empresa: Planificacion, contabilidad, finanzas, gestion de inversiones.

« Administracion de Recursos Humanos: Incorporacion de talentos, capacitacidn,
motivacién, compensaciones.

- Desarrollo de tecnologia: Disefio de productos y procesos, investigaciéon de materiales,
control, investigacién de mercado, gestion de tecnologia.

Compras y abastecimiento: Adquisicion de materiales, insumos, materias primas, espacios publicitarios,
servicios de salud y otros.

¢El producto obra o servicio requiere la realizacién de labores de importacion de mercancias y/o
servicios?

El servicio que se quiere adquirir en el presente proceso de contratacion son realizados tanto por personas
naturales como juridicas que se encuentran dentro del mercado local como nacional, por lo tanto, no se requiere
labores de importacion.

1.1.7  Perspectiva Técnica

Si, para ello los posibles oferentes deberan remitirse a las fichas técnicas, estudios y documentos previos que
hacen parte integral del proceso de contrataciéon con el fin de analizar las caracteristicas o condiciones
especificas que debera cumplirse en el contrato.

¢ Qué garantias tiene el producto, bien o servicio tradicionalmente en el mercado?

Todos los bienes para adquirir presumen la garantia comercial y la garantia legal. La garantia comercial
sera un complemento de la garantia legal para asegurar que, en caso de un defecto del producto, el
almacén donde lo compré o la marca que lo fabricé puedan ofrecerle una solucion al respecto.

Para la Superintendencia de Industria y Comercio (SIC), la obligacion de responderle al consumidor por
un defecto o falla debe estar presente tanto en el fabricante como en el que comercializa determinado
articulo.



Tanto la garantia legal como la garantia comercial deben respetar los derechos que tiene todo
consumidor frente a un producto que adquirié y presenta defectos. En este sentido, segun el tipo de la
falla registrada, el usuario tiene derecho a la reparacion del articulo dafiado, la sustitucion del producto
por otro de iguales prestaciones, la devolucion de su dinero o la resolucion del contrato.

1.2 ESTUDIO DE LA OFERTA

1.21 Empresas del sector

¢ Puede nombrar algunas de las empresas del sector al cual pertenece la adquisicion del bien,
obra o servicio?

El presente objeto contractual, es ejecutado por personas naturales y juridicas del sector privado, las
cuales pueden con las condiciones técnicas que debe cumplir el producto.

A continuacion, se relacionan posibles oferentes que se encuentran en el mercado local, los cuales
fueron tomados de precedentes contractuales con objetos contractuales similares y consultando en la
web posibles proveedores del mercado.

NIT Razén social de la sociedad
890900307 IMUSA - GROUPE SEB ANDEAN S.A
900970424 Universal Colombia Sas
900375355 El padrino Comercializadora
901552449 DISTRITO HOREKA S.A.S
900693731 Gaspronal Industrias y Servicios S.A.S.
901286216 Gastroinox S.A.S.
901344210 Universo Gastrondmico S.A.S.
900768941 Tecnologia y Suministros S.A.S.

1.2.2 Analisis de presupuesto oficial

Para analizar los precios del mercado, la entidad elaboro los presupuestos con sus respectivos items
y cantidades contractuales. Precios que estan acorde con los precios de mercado los cuales fueron
elaborados y revisados por los profesionales de las oficinas administrativa y de deportes del CEFIT
Envigado, donde se tomaron como referencia precios de cotizaciones, cuya descripcién cumple con
las solicitadas en las fichas técnicas para los servicios a contratar mediante el proceso de seleccion y
asi determinar el presupuesto oficial.

El presupuesto es de SESENTA Y SEIS MILLONES OCHENTA Y DOS MIL
SEISCIENTOS SETENTA Y SEIS PESOS M.L.V ($66.082.676) INCLUIDO IVA el cual,
se ampara en el cdp y en los rubros presupuestales

CDP PLAN
ANUAL DE
CAJA
(PAC)

DESCRIPCION RUBRO VALOR




- Otra maquinaria para usos especiales y sus
partes y piezas. (segun el archivo de
cotizaciones que me enviaste serian 3)

-Productos metalicos, maquinaria y equipo
Son los gastos asociados a la adquisicion de
metales basicos, productos metalicos
elaborados y paquetes de software.

-Otros bienes transportables (excepto
productos metalicos, maquinaria y equipo)
Son los gastos asociados a la adquisicion de
productos de madera; libros, diarios o
publicaciones impresas; productos de
refinacion de petroleo y combustibles;
productos quimicos; productos de caucho y
plastico; productos de vidrio; muebles;
desechos; entre otros.

2.3.2.01.01.003.02.08

2.3.2.02.01.004

2.3.2.02.01.003.01.02

$37.146.028 IVA
incluido

$20.804.425
VA INCLUIDO

$4.766.573
IVA INCLUIDO

134 del 10 de
julio de 2026

2026

2026

2026

EL presente contrato se adjudicara por el presupuesto oficial utilizando la metodologia de bolsa de
recursos 0 monto agotable, lo que quiere decir que la entidad utilizara el mayor recurso posible
haciendo las solicitudes de los servicios solicitados por la entidad

Notas:

Como anexo a este documento, se incluird la relacion detallada de cada uno de los items
requeridos junto con los valores obtenidos en las distintas cotizaciones. Esto se hace con el
fin de evitar que el cuerpo principal del documento resulte demasiado extenso, dada la
cantidad de elementos involucrados.

La asignacion del valor del contrato sera por la totalidad del presupuesto. Si durante la
gjecucion del contrato, este valor no es utilizado o es utilizado en un valor menor a lo
estipulado, el valor sobrante debera ser devuelto a la institucion.

El contratista se compromete a mantener los precios fijos de los bienes y/o servicios
presentados en su oferta, en la cual estan comprendidos todos los costos directos e indirectos
incluidos gastos de envio, impuestos, embalajes y/o seguros que se presenten antes del
cumplimiento del contrato.

Al ser monto agotable, si durante la ejecucion del contrato, este valor no es utilizado o es
utilizado en un valor menor a lo estipulado, el valor sobrante debera ser devuelto a la
institucién.

El oferente debera tener en cuenta los posibles valores asociados al contrato segun el
Acuerdo No 046 del 18 de diciembre de 2024 (Estatuto Tributario Municipal), y demas
disposiciones:

IMPUESTO DE INDUSTRIA'Y COMERCIO. Las tarifas se establecen en el acuerdo municipal
segun la actividad del proponente y se encuentran contempladas en el articulo 46.



TASA PRO DEPORTE Y RECREACION. Equivalente al CERO PUNTO TRES POR CIENTO
(0.3%) del valor del contrato antes de IVA y de todas sus modificaciones, sus prorrogas o
adiciones.

ESTAMPILLA PRO CULTURA EN EL MUNICIPIO DE ENVIGADO. Equivalente al CERO
PUNTO CINCO POR CIENTO (0.5%) del valor del contrato antes de IVA y de todas sus
modificaciones, sus prorrogas o adiciones.

ESTAMPILLA DEL ADULTO MAYOR. Equivalente al DOS POR CIENTO (2%) del valor del
contrato antes de IVA 'y de todas sus modificaciones, prorrogas o adiciones.

ESTAMPILLA PRO-DESARROLLO INSTITUCION UNIVERSITARIA DE ENVIGADO.
Equivalente al CERO PUNTO CUATRO POR CIENTO (0.4%) del valor del contrato antes de
IVA y de todas sus modificaciones, prorrogas o adiciones.

Teniendo en cuenta lo anterior, la Oficina Juridica del CEFIT de Envigado seré la responsable
del cumplimiento de lo establecido en el Acuerdo Municipal No 057 de 2025, por medio del
cual se modific y se adiciond parcialmente el Acuerdo No 046 de 2024, para el inicio y
cumplimiento del presente proceso contractual.

1.3 ESTUDIO DE LA DEMANDA

1.3.1 Datos Historicos

¢El Municipio de Envigado ha adquirido en el pasado bienes, obras o servicios iguales o
similares y a través de qué contratos se ha hecho?

Numero de proceso MC 20 - 2022

Compra de equipos de ensefianza para el desarrollo de los programas

Objeto contractual técnicos que ofrece el Centro de Formacion Integral para el Trabajo
CEFIT.
Numero de proceso 197 - 2019

Compra de equipos y accesorios tecnolégicos para la adecuacién de
los ambientes de aprendizaje, mejoramiento en el procesamiento de los
equipos de computo administrativos e instalacién de herramientas para
facilitar la conectividad de equipos audiovisuales en las aulas de clase.

Objeto contractual

A continuacion, se presentan estadisticas elaboradas con base en el Modelo de Abastecimiento
Estratégico (MAE), utilizando los codigos UNSPC definidos en los estudios previos del proceso:
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Contratos Total

Cantidad de contratos - Mensual 63

(=)

enero febrero marzo abri mayo junio julio

Afo @2025

Comportamiento contratacion por bienes y servicios de UNSPSC

Ao 2026 Total
Oasificador de Bienes y Servicios - Familia Participacion Contratos .
+ 4810 - Equipos de servicios de alimentacion para instituciones 14 $13.488.858.074  66.76% 14 $13.488.658.074  66,76%
+ 4811 - Maquinas expendedoras 3 52.970.026.334 14,70% 3 $2.970.026.334 14,70%
+ 5215 - Utensilios de cocina domésticos 10 §1.907.419.981 9.44% 10 $1.907.419.981 9,44%
+ 5216 - Electrénica de consumo 9 $458 217 143 227% 9 $458.217.143 2,27%

§270.408 314 1.34%
$260.390.804 1,29%
$232.279.967 1,15%
$165.477.087 0,82%
£140.000.000 0,69%

$270.408314  1,34%
$260.300.804  1,20%
$232.279.967  1,15%
$165.477.087  0,82%
$140.000.000  0,60%

+ 5212 - Ropa de cama, mantelerias, pafios de cocina y toallas 5 5
+ 4813 - Equipo y materiales funerarios 5 5
“ 5214 - Aparatos electrodomésticos 8 8
+ 2312 - Magquinaria y accesorios de textiles y tejidos 2 2
* 2324 - Maquinaria y accesorios para cortar metales 1 1
+ 2314 - Maquinaria de reparacién y accesorios para marroquineria 1 $13887MA77  0,69% 1 S138.871477  0,60%
1 $91.620.834 0,45% 1 $91.629.834 0,45%
3 $64.247.050 0,32% 3 $64.247.050 0,32%
1 $18.000.000 0,09% 1 $18.000.000 0,00%
63 $20.205.625.765  100,00% 63 $20.205.625.765  100,00%

+ 2327 - Maguinaria y accesorios y suministros para soldadura de todas las clases
+ 2315 - Maquinaria, equipo y suministros de procesos industriales

2326 - Maguinaria y accesorios para hacer prototipos rapidos

Total



Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion

£20 mil M
£15,75 mil M
o 515 m
-E -
E Modalidad de Seleccion
E ® Contratacién directa
I-IJ 4 - - r -
= F0m ®Licitadon Publica
E ®Minima cuantia
A
TC; @FEgimen Especia
= $5n @ Seleccion abreviada subast...
#0m
Competitiva Directa Ezpecia
Modalidad general
Fuente:

https://app.powerbi.com/view?r=eyJrljoiNjkwMzhkMiltNjZjZC00YzA3LWI1MDMMGEYNzImYWRND
YxliwidCI61jdiMDkwNDFILTIONTEtNDIKMCO04Y2IxL Tc5ZDVIM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9

1.3.2 Contrataciones de otras entidades

¢Puede senalar la adquisicion de bienes, obras y/o servicios iguales o similares en
contrataciones realizadas por otras entidades estatales?

Nombre de la

Entidad Estatal Numero del contrato Objeto de contrato
INSTITUCION
EDUCATIVA 0S-011-2024 SUMINISTRO DE EQUIPOS DE ENSENANZA
TECNICA SAN LUIS
Equipos requeridos para la formaciéon en la linea
SENA REGIONAL de Electronica y Telecomunicaciones e
ANTIOQUIA Grupo Ingenieria y Disefio, con base en los programas
de apoyo | 001 de formacion orientados y los proyectos de
administrativo Mixto investigacion en formulacion del semillero de la
TecnoAcademia Universitaria de Occidente.

1.4 ANALISIS DE INFORMACION FINANCIERA DEL SECTOR

1.41 Andlisis de bases de datos

Para el tratamiento y determinacion de los indicadores financieros se toman como base los resultados
transmitidos en la base de datos SIREM filtrados por su respectivo codigo ClIU. Teniendo en cuenta
lo anterior, se procede a realizar la segmentacion de datos estadisticos bajo las herramientas de tallo


https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiNjkwMzhkMjItNjZjZC00YzA3LWI1MDMtMGEyNzlmYWRjNDYxIiwidCI6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiNjkwMzhkMjItNjZjZC00YzA3LWI1MDMtMGEyNzlmYWRjNDYxIiwidCI6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9

de hoja y ratios cuartil, permitiendo mitigar las desviaciones de los resultados y obtener los rangos
necesarios para determinar los indicadores para el proceso.

De lo anterior, se obtiene el siguiente analisis de indicadores financieros que permite establecer
indicadores acertados y seguros para que el contratista asegure el cumplimiento de sus obligaciones
financieras y que son acordes al comportamiento del mercado.

1.4.2 Andlisis estadistico al indice de endeudamiento
El analisis de tallo y hoja permite concluir, el indice de endeudamiento puede establecerse hasta en

un 50% permitiendo una amplia participacién del mercado sin poner en riesgo el cumplimiento de
obligaciones por parte del contratista.

PROMEDIO PONDERADO ENDEUDAMIENTO

96% de datos por encima del 45%
72% de datos por encima del 50%
48% de datos por encima del 60%
29% de datos por encima del 70%
13% de datos por encima del 80%

2% de datos por encima del 20%

El analisis de tallo y hoja permite concluir que en el indice de liquidez puede establecerse igual o
superior a uno (1) o indeterminado permitiendo una amplia participacion del mercado sin poner en
riesgo el cumplimiento de obligaciones por parte del contratista.

PROMEDIO PONDERADO LIQUIDEZ

130% de datos por encima de 0,5

130% de datos por encima de 0,9

130% de datos por encima de 1
96% de datos por encima de 1,5
63% de datos por encima de 2

Por otro lado, dentro de la depuracién de la muestra se excluyeron los nimeros atipicos que
distorsionaban la misma y por ende afectaban un adecuado resultado estadistico en los indicadores
de Razdn de cobertura de intereses, Rentabilidad del Patrimonio y Rentabilidad del Activo.

Para realizar lo descrito anteriormente se utilizaron los métodos estadisticos denominados Rango
Intercuartilico (método sugerido por Colombia Eficiente) y el Método del Numero Z, en los cuales se
obtuvieron los indicadores de Ratios Cuartiles y Ratio de Desviacion Estandar respectivamente:



DATOS ATIPICOS 2024

CUARTIL 1 1,27 0,11 0,05
CUARTIL 2 238 0,21 0,09
CUARTIL 3 5,06 0,34 0,14
RAMNGO INTERCUARTIL 3,79 0,23 0,09
LIMITE INFERIOR -6,310 -0,36 -0,13
LIMITE SUPERIOR 12 64 0,80 0,32
PROMEDIO 3,10 0,24 0,10
Cobertura
TIPO COBERTURA intereses TIPO ROE ROE TIPO ROA ROA
operacional
DATOS ATIPICOS 2024
MEDIA 7,60 0,26 0,11
DESVIACION ESTANDAR 20,93 0,22 0,09
LIMITE INFERIOR -34.260 -0,170 -0,070
LIMITE SUPERIOR 49 46 0,70 0,28
PROMEDIO 4,40 0,23 0,10
Cobertura
TIPO COBERTURA intereses TIPO ROE ROE TIPO ROA ROA
operacional

En conclusién, se pueden fijar los siguientes indicadores financieros para el presente proceso
contractual:

LIl iz Al Igual o superior a un punto (1)

Activo corriente sobre pasivo corriente g P P

iNDICE DE ENDEUDAMIENTO Menor o igual a cincuenta por ciento
CAPACIDAD Pasivo total sobre activo total (50%)

FINANCIERA  RAZON DE COBERTURA DE INTERESES Igual o superior a dos (2) puntos o
Utilidad Operacional / Gastos de Intereses  Indeterminado

CAPITAL DE TRABAJO Una (1) vez el presupuesto oficial del

. . : . presente proceso contractual, el cual es
Activo Corriente menos Pasivo Corriente $66.082.676

RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO
Utilidad Operacional / Patrimonio
RENTABILIDAD DEL ACTIVO
Utilidad Operacional / Activo Total

CAPACIDAD DE
ORGANIZACION

Mayor o igual a cero (0)

Mayor o igual a cero (0)

Corresponde a los indicadores financieros sefialados en el articulo 2.2.1.1.1.5.3 del Decreto 1082 de
2015y que los oferentes reflejaran en el RUP, con base en la informacion verificada y certificada por
la Camara de Comercio.



Para la verificacion de los indicadores organizacionales solicitados, los proponentes deberan aportar
la siguiente informacién:

El RUP actualizado con el Decreto 1082 de 2015, es decir que en el Certificado de Registro Unico de
Proponentes vigente y en firme se puedan verificar los requisitos habilitantes de indices financieros
y de capacidad organizacional del afio 2025.

Si el oferente es un consorcio, unién temporal debe acreditar su capacidad financiera y de
organizacion asi:

Con la ponderacion de los componentes de los indicadores para el efecto mostraremos las definiciones
que trae Colombia Compra Eficiente como ilustracion.?

2. Ponderacion de los componentes de los indicadores

En esta opcion cada uno de los integrantes del oferente aporta al valor total de cada componente del indicador
de acuerdo con su participacion en la figura del oferente plural (unidn temporal, consorcio o promesa de
sociedad futura).

La siguiente es la formula aplicable:

J . Componente 1 del indicador, X porcentaje de parﬁcipac:‘cin,)

(ii) Indicador =
( J .. Componente 2 del indicador, X porcentaje de part:'cr’pacicinr.)

Donde n es el nimero de integrantes del oferente plural (unidén temporal, consorcio o promesa de sociedad
futura).

Esta opcién incentiva que el integrante del proponente plural con los mejores indicadores tenga una mayor
participacion en dicho proponente plural.

Se aclara que, para el indicador de liquidez, los oferentes cuyos pasivos financieros sean cero (0),
no lo podran calcular. En este caso el oferente cumple el indicador (INDETERMINADO).

Para el indicador de razon de cobertura de intereses, los oferentes cuyos gastos de intereses sean
cero (0), no podrén calcular el indicador de razén de cobertura de intereses. En este caso el Oferente
cumple el indicador (INDETERMINADO), salvo que su utilidad operacional sea negativa, caso en el
cual no cumple con el indicador de razon de cobertura de intereses.

En relaciéon con el indicador de capital de trabajo, el oferente debera cumplir con el valor
correspondiente al lote al que presente su propuesta. Por ejemplo, si se postula al Lote No. 1, debera
cumplir con todos los indicadores exigidos, sin embargo, en el caso especifico del capital de trabajo,
deberé acreditar el valor requerido para el Lote No. 1.

1.4.3 Margen minimo de mejora de ofertas

Se determina como margen minimo de mejora por ronda el uno por ciento (1%) de la sumatoria de
precios unitarios de los items en la propuesta econdmica de la menor oferta realizada por los

5 https://www.colombiacompra.gov.co/sites/cce public/files/cce documents/cce_manual_requisitos_habilitantes.pdf



https://www.colombiacompra.gov.co/sites/cce_public/files/cce_documents/cce_manual_requisitos_habilitantes.pdf

proponentes una vez aperturados los sobre econémicos.

EL PORCENTAJE DE DESCUENTO OBTENIDO AL FINAL DEL CERTAMEN DE SUBASTA
ELECTRONICA DEBERA SER APLICADO A TODOS Y CADA UNO DE LOS PRODUCTOS AL
AJUSTAR EL ANEXO - PROPUESTA ECONOMICA.



