FICHA TECNICA
MEDIOS Y PRODUCTOS PUBLICITARIOS

Medio de

Comunicacién Producto Especifico

Radio (Local, Regional y Cufas radiales, microprogramas, menciones en vivo,
Nacional) transmisiones, entrevistas institucionales

L. Comerciales de 30s y 60s, capsulas informativas, transmisiones
Television )
en vivo de eventos

Avisos de pagina completa, media pagina o cuarto de pdgina,

Prensa escrita ) .
publirreportajes

. L. Banners en portales, contenidos patrocinados en redes
Medios digitales ] ]
sociales, capsulas para YouTube

. Grabaciones y recorridos con mensajes institucionales en zonas
Perifoneo
urbanas vy rurales

Reproduccidn de videos e imagenes con informacién
Pantallas LED o
institucional

L. Publicidad en vehiculos adaptados para circulacidn en zonas
Vallas mdéviles L.
estratégicas

. . Activaciones de marca, entrega de volantes, pendones, murales
Medios alternativos i ) ] . )
informativos, productos informativos impresos

Nota Aclaratoria 1:

Si bien la presente ficha técnica expone un panorama general de los medios y productos
publicitarios que pueden ser utilizados en el marco del Plan de Medios, se aclara que la
Alcaldia de Pasto definird previamente, y de manera detallada, los espacios, formatos,
fechas, horarios, contenidos, numero de productos y lineas de comunicacién a
implementar, de acuerdo con las necesidades institucionales y los objetivos especificos de
cada campaiia. Por tanto, esta ficha debe entenderse como una guia general y no como una
relacion cerrada o definitiva de los servicios a contratar.

Nota aclaratoria 2:

La adquisicién de los servicios descritos estard sujeta a las necesidades que requiera la
administracién municipal en el desarrollo y avance de su gestién administrativa. Asi mismo,
se aclara que podrian surgir necesidades comunicativas especificas no contempladas



expresamente en esta guia general, pero que seran pertinentes y necesarias para garantizar
una adecuada y oportuna difusién de la informacion institucional, por lo que su ejecucion
podrd considerarse dentro del objeto contratado, siempre que responda al propdsito
general de la estrategia de comunicacidn publica del municipio. La Oficina de Comunicacién
Social, sera la responsable de remitir una ficha técnica mensual con la programacion de los
productos, espacios y medios a contratar.
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