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Alcaldia de Monteria

ESTUDIO DEL SECTOR

De conformidad con el articulo 2.2,1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015 el cual establece que la Entidad Estatal
debera hacer durante la etapa de planeacion el analisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del
proceso de contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica, y de analisis de
Riesgo. La Entidad Estatal debe dejar constancia de este analisis en los Documentos del Proceso.

El andlisis del sector permite establecer el contexto del Proceso de Contratacion, identificar algunos de los Riesgos
y determinar los requisitos habilitantes. La Alcaldia de Monteria con lo establecido en la guia para la elaboracion de
estudios del sector de Colombia Compra Eficiente estructura el andlisis del sector del siguiente proceso en las
siguientes areas.

A. Aspectos Generales
B. Estudio de la Oferta
C. Estudio de la Demanda

D. Valor Estimado del Contrato

OBJETO

SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA IMPLEMENTAC!QN DEL PLAN DE MEDIOS DE
COMUNICACION DE LA ALCALDIA DE MONTERIA, A TRAVES DE LA DIFUSION, PROMOCION Y
CONOCIMIENTO DE LA OFERTA INSTITUCIONAL DE LA ENTIDAD.

CLASIFICACION UNSPSC

De Conformidad con el clasificador de bienes y servicios de Naciones Unidas, version 14 del UNSPSC, consultado
en la pagina web. www.colombiacompra.gov.co/clasificacion, el objeto a contratar se encuentra codificado asi:

SEGMENTO FAMILIA CLASE
GRUPO ; =

(82101500) PUBLICIDAD IMPRESA.
(82) SERVICIOS
EDITORIALES, DE DISENO, | o510\ puglicipap | (B2101600) PUBLICIDAD DIFUNDIDA.

(F)
SERVICIOS DE ARTES GRAFICAS Y
BELLAS ARTES. (82101800) SERVICIO DE AGENCIA DE

PUBLICIDAD.

CODIFICACION DE BIENES Y SERVICIOS

Uh=Fas 33181288 PUBLICIDAD IMPRESA.
CODIGO et PUBLICIDAD DIFUNDIDA.
it SERVICIO DE AGENCIA DE PUBLICIDAD.

SECTOR AL CUAL PERTENECE

El sector servicios o sector terciario es el sector econémico que engloba las actividades relacionadas con los servicios
no productores o transformadores de bienes materiales. Generan servicios que se ofrecen para satisfacer las

necesidades de cualquier poblacion en el mundo.

Incluye subsectores como comercio, comunicaciones, centro de llamadas, finanzas, turismo, hosteleria, ocio, cultura,
espectaculos, la administracion publica y los denominados servicios plblicos, los presta el Estado o la iniciativa
privada (sanidad, educacion, atencion a la dependencia), entre otros.

Dirige, organiza y facilita la actividad productiva de los otros sectores (sector primario y sector secundario). Aunque se
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Alcaldia de Monteria

le considera un sector de la produccion, propiamente su papel principal se encuentra en los dos pasos siguientes de
la actividad econdmica: la distribucion y el consumo. Recuperado en https://es.wikipedia.org/wiki/Sector_servicios

A. ASPECTOS GENERALES

La planificacién de medios es la disciplina de la publicidad encargada de hacer llegar los mensajes
pubticitarios al mayor nimero de personas del plblico objetivo. Esto se hace por medio de la seleccion de
los medios y soportes méas adecuados para cada ocasion y buscando siempre el menor coste posible.

La planificacion de medios es la puesta en marcha de diferentes estrategias y tacticas para difundir un
mensaje publicitario a través de los medios de comunicacion que se tenga disponibles con un presupuesto
limitado. Estas estrategias conllevan un conocimiento absoluto del cliente, anunciante, los productos,
precios, estrategias de marketing y ventas, asi como de los competidores. Intentando anticipar a la
competencia siempre a traves de los medios.

Se entiende como Medios:

Convencionales: television, radio, cine, prensa, revistas, suplementos, exterior Digitales: en linea (y todo lo
que conlleva), redes sociales, buscadores, blogs, mobile, etc... Especiales: acciones de street marketing,
stands, buzoneo, azafatas, acciones ad-hoc, efc...

Un planificador de medios tiene que formar parte del anunciante.

Un planificador observa constantemente lo que hace la competencia de los clientes, busca nuevas
posibilidades para transmitir los mensajes, a veces de tiene que inventar canales, se posiciona con los
resultados. Cuanta méas informacion se pueda conseguir de los clientes, mas Util y eficiente sera la tarea
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Alcaldia de Monteria

Plan de Medios Online

Paorcentaje del presupuesto publicitanio

Fuente: https://co.pinterest.com/pin/102587697733510785/

1. Ezonomico

En el primer trimestre de 2020pr, las exportaciones decrecen 6,1% en su serie original, respecto al mismo periodo de

2019pr. Para la serie corregida de efecto estacional y calendario, las exportaciones decrecen en 3,6%, respecto al
trimestre inmediatamente anterior.

Expartaciones
Tasas de crecimiento en volumen®
2020°"— Primer trimestre

Tasas de crecimiento

Sorin orighnsl Serie corregida de efecto

ional y catendari
Componente del gasto SELRCIONS Ve anS
Anual Trimestral
2020- 17/ 20207 -1/
2019-17" 2019 -1V
Exportaciones -6,1 -3,6

Fuente: DANE, Cuentas nacionales

preliminar

Pprovisional

'Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015.

En el primer trimestre de 2020pr, las importaciones decrecen 2,5% en su serie original, respecto al mismo periodo de
2019pr. Para la serie corregida de efecto estacional y calendario, las importaciones decrecen en 1,7%, respecto al
trimestre inmediatamente anterior.

Importaciones

Tasas de crecimiento en velumen?
20207 - Primer trimestre

Tasas de crecimianto

Serie corregida de efecto

Sevie orighu estacional y calendario

Componente del gasto

Anual Trimestral
2020- 17 ¢ 2020 -1/
2019-1" 2019 - IV
Importaciones -2,5 1.7

Fuente: DANE, Cuentas nacionales
“preliminar

Porovisional

geries encadenadas de volumen con afo de referencia 2015,

En el cuarto trimestre del 2019 el mercado laboral evidencié una TD inferior con respecto al mismo trimestre del afo
anterior (Grafico 17), ante una disminucion en la TO y en la TGP, (Cuadro 14). A su vez, los indicadores de mercado

Grobiemo de (a CE

Calle 27 Nu, 3= 16 / 7910720 7 Monterla, Chrduha

sariani sl asie wou o




Alcaldia He ]\nonteria

laboral de la region se ubicaron por debajo de las 23 ciudades y sus areas metropolitanas (AM).

Region Caribe. Tasa de desempleo, 2010 - 2019
iporce ntaje)

12,0

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Cuarto trimestre

Nota: no se incluye el departamento de San Andrés v Pravidencia en el calculce de la tasa de desempleo
regional.
Fuente: DANE; calculos del Banco de la Replblica

Segun la Gran Encuesta Integrada de Hogares (GEIH), la TD de la region Caribe en el cuarto trimestre de 2019 se
ubicé en 9,7%, con una disminucion de 0,2 puntos porcentuales (pp) comparada con el mismo periodo del afio
anterior, e inferior en 1,1 pp frente a la de las 23 ciudades y sus (AM). El Cuadro 18 muestra que dos de las ciudades
de la regién Caribe —Barranquilla y Cartagena- registraron tasas de desempleo inferiores al resto de las ciudades de
la region y de las 23 ciudades con sus AM del pais.

En cuanto a la TO, en la regién Caribe fue de 55,8% y descendié 0,8 pp comparada con el cuarto trimestre de 2018,
solo en Barranquilla y Sincelejo fue superior al promedio regional; no obstante, en todas las ciudades descendio
frente a la registrada en cada ciudad en igual periodo del afio anterior, con excepcion de Riohacha que mostro un
leve aumento y en Cartagena se mantuvo (Cuadro 15). A su vez, La TGP en la region descendio en 1,1 pp y solo en
Riohacha aumento en 0,7 pp, es decir que en la regién menos gente salié a buscar trabajo en el trimestre de analisis.
Sincelejo fue donde se dio la mayor caida (2,5 pp), seguida de Cartagena (1,8 pp). Por otro lado, |a informacién para
San Andres Islas corresponde al segundo semestre (jul - dic) del 2019, donde la TD fue de 6.7% con disminucion en
0,4 pp; la TO fue de 63,4% con descenso de 2,2

pp y la TGP se ubico en 68,0% con una reduccion de 2,6%, en contraste con la del mismo periodo de 2018.

Region Caribe. Indicadores de mercado laboral
Cuarto rimestre Porcentaje

Pobilacion en Tasa general
- Tasa de
Ciudad ARo ecdad de ce 9 Tasa cte dezemplea
‘ " ocupacitn
trabajar participacion

2018 80.5 63.5 59.8 8.7
Barranquilta =
2019 80.8 64,7 59.6 7.9
2018 80.9 57.8 52.1 9.9
Cartagena
2019 81.2 56.1 521 6.3
Tora 9.9 64.0 574 105
Monteria
2019 80.1 63.3 55,4 12.4
2 > TO.6 61.0 s3. 14,7
Richacha =08
2019 80.2 61,7 52,5 14.9
77 a1 55.0 5.5
santa Marta e 725 o 2
2019 77.9 59,4 52,3 120
et 2018 20,1 68.5 2.0 9.4
. ’ 2019 80.4 66,0 58.0 g2
2016 78,1 61.7 52.8 14.4
walledupar *
049 78,4 60,6 311 16,3
el 79.5 62.8 56,6 5,9
Canbe =0t e b
2019 79.8 &1.7 55,8 9,7

~iota: no incluye e depatfamento de San Andies
Fuente. DAMNE- Ciran Encussa Iﬂlvﬁ ada de Hogares, calculos <le! Banco cde ia Ebpubhc.l

En cuanto al mercado laboral por géneros, en el cuarto trimestre del 2019 la TD para las mujeres fue de 13,9% que
comparandola con la del mismo periodo de 2018 tuvo un incremento de 6,5 pp, y la de los hombres que fue de 7,1%
con aumento de 1,8 pp, existiendo asi una brecha laboral por género de 6,7 pp. Al interior de la region, las ciudades
con la mayor TD para las mujeres, fueron Valledupar y Riohacha con porcentajes de 22,1% y 19,2% respectivamente,
mientras que en estas mismas ciudades el porcentaje para los hombres fue de 10,8% y 10,5%. El Programa de
Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD) en los Objetivos de Desarrollo Sostenibles (ODS), atribuyen que estas
grandes desigualdades no solo se suscriben a la economia y la politica publica, “sino también a lo cultural y a lo
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Alcaldia de Monteria

socialmente adoptado como realidades naturales e intrinsecas en hombres y mujeres”

En cuanto a la tasa de ocupacion femenina (TO) en la region fue de 45,4% vy las ciudades con tasas superiores al
promedio fueron Barranquilla (48,8%), seguida de Sincelejo (46,2%) y Monteria (46,1%). Mientras que para los
hombres la TO regional fue del 66,3% siendo més alta en Barranquilla (70,1%) seguida de Sincelejo (68,1%)
Monteria (64,9%). La participacion de la fuerza laboral (TGP) fue liderada por los hombres en un 71,4% y la de las
muijeres fue de 52,7%.

En diciembre de 2019, la variacion anual del indice de precios al consumidor (IPC) en las ciudades de la region
Caribe en promedio fue de 3,9%, 10 puntos basicos (pb) por encima de la nacional (3,8%), y supero en 64 pb la de
igual periodo de 2018. Riohacha y Barranquilla sobrepasaron el limite superior del rango meta establecido por las
autoridades monetarias de 4% y sus variaciones fueron mayores en 1,7 y 1,1 puntos porcentuales (pp) a la registrada
en igual mes del afio anterior. Las ciudades que presentaron la menor variacion de precios fueron Sincelejo (3,5%),
Cartagena (3,5%) y Valledupar (3,6%).

Region Caribe. IPC por ciudades

(variacion anual)
{porcentajel tprorce ntage )

9.0 2.0 -
8.0 8.0 |
7.0 70 | :-t-‘-\-m“
6.0 [ 5.0 | e
¢ ~.

50 | 50 | oa

2
4,0 +.0
3.0 3,0
2.0 | 2.0 =
1.0 (T S
60 L— N ' ¥ e - a0 L 4

clie-15 dic-16 dic-17 dic- 18 die-19 dic-15 cdie-16 dic-17 clic-18 die-19

— — — Baranqguilia Cartagena e Rishacha S

S all et upar © Montera e Sincelejo

Fuenie: DANE, calculos del Banco de la Repuabiica.

Los grupos de bienes y servicios que presentaron mayor variacion anual del IPC, a diciembre de 2019, en las
ciudades de la region fueron: educacion y bebidas alcohdlicas y tabaco (Cuadro 18). Cartagena sobresale con las
mayores alzas de estos dos grupos. Por el contrario, los menores crecimientos se dieron en el grupo de prendas de
vestir y en muebles y articulos para el hogar, destacandose Barranquilla con las menores variaciones. Vale la pena
destacar que en Riohacha el transporte y los alimentos presentaron los mayores aumentos y le aportaron el 57,8% a
la variacion del IPC total de esa ciudad.

Region Caribe. 1P por grupo de bienes y servicios

{variacién anual a diciembre) Parcentaje
Ciudacles
SRS MO B Barranquilla Cartagena Valledupar Menteria  Richacha T Sincelejo
Marta

Total 4.1 3.5 3.6 4,0 +.8 3.8 3.5
Alimentos v bebidas no alcohélicas 3.8 5,6 4.1 6.1 7.6 4.6 5.1
Bebidas alcohédlicas y tabaceo 4.9 7.0 6,1 6.0 6.7 4.7 3,3
Prendas de vestir y calzado -0,1 0.8 1.8 1,5 0.8 Q.9 0.7
Alojarmiento, agua, electricidad, gas v 4.9 35 3.8 318 2.9 3.7 3.7
otras cambustibles
Muebles, artic ulos para el hogar y para 0,7 15 2 23 1.2 1,7 1.9
la conservacion ordinana del hogar
Salud 2.5 6.9 3.6 1,0 3.7 *2 3.0
Transporte 4.9 3,32 3.8 4.6 13.7 5,5 3.8
Informacion y comunicacian 4.4 3.4 4.0 3,2 2,5 4.0 3.5
Recreacidn y cultura 1.9 2,0 2,8 2.1 2,3 3.4 3,5
Educacion 6,2 6.8 5.5 6,2 6,0 3,3 6.1
Restaurantes y hotelas 4.4 3,4 2,2 2,4 3.0 3.9 1.7
Bienes y servicios diversos 2.0 2.5 2.4 24 2.0 1.5 21

Nota: na incluye e departamenta de San Andrés Islas
Fuente: DANE; cilculos del Banco de la Repiablica

En diciembre de 2019 la variacién anual de otras clasificaciones del gasto para tres ciudades de la region Caribe,
muestra que los bienes y servicios regulados -servicios publicos, transporte y gasolina fueron los de mayor
crecimiento, en especial la electricidad que tiene la méas alta ponderacién en este subgrupo. Siguen los productos
procesados donde el arroz fue el de mayor aumento y también el de la més alta ponderacion dentro del subgrupo.
Las comidas fuera del hogar en Barranquilla presentaron un crecimiento similar al del afio anterior, mientras que en
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Monteria y Cartagena la variacion fue menor en 1,5 pp y 0,2 pp, respectivamente. Por otro lado, los bienes transables
sin alimentos ni regulados presentaron mayor variacion en Cartagena y Monteria, destacandose el alza en los licores,

Alcaldia -dé'l\rllonteria

cigarrillos y tabaco debido a la depreciacion del peso.

Region Caribe. Comercio exterior
(nivel y crecimiento anual)
(millones de dolares) (@) Exportaciones [porcentaje) imillones de dalares) b} Importaciones Iporcentaje)
4.000 r 70,0 2.000 r 1 30,0
- 60,0 1.800 3
 50.0 1.600 200
o4 2
0,0 |.400 10,0
30,0 1.200
Exr 20,0 1.000 0,0
- 10,0 2c0
| ao 600 | -10i0
e
0.0 400 -20,0
r -20.0 200
- =300 a b -30,0
BERHEE Cesar B La Guajira el Bolivar B At intic o
EREEEE Bolivar B A intico ! Cesar IS | o Gurajira
Sucre B e i . Magdalena I Resto
e Carbe (crecimiento) e _anbe tcrecimien o)

Nota: Resto incluye los departamentos de M agdalena, Cardoba y San Andrés (exportaciones), y Cérdoba, Sucre y San Andrés (Importaciones)
Fuente: DANE - DIAN, calculos del Banco de la Republica

No puede el presente estudio prescindir de los acontecimientos mundiales que afectan el comercio global y nacional
de bienes y servicios causados por las medidas de aislamiento y proteccion adoptadas por todo el planeta para
contrarrestar los efectos nocivos en la salud humana de la velocidad de contagio y propagacion de la pandemia Codi-

19.

Estudio reciente (26 de marzo de 2020) de FEDESARROLLO!, denominado “choque dual y posibles efectos sobre la

economia colombiana’ ha hecho el siguiente analisis derivado de sus efectos duales:

Tanto el COVID-19 como el desplome de los precios del petroleo generan choques de oferta y de
demanda, y representan un riesgo para el crecimiento econémico del pais. Por el lado de la
demanda, se espera que los dos choques afecten el consumo de los hogares, reduciendo su
crecimiento a 1,0% real anual en el escenario medio (3,5 pps por debajo del escenario que teniamos
en Prospectiva inicialmente -4,5%-). Este menor dinamismo del consumo privado se daria via: i) una
menor confianza del consumidor, y i) un menor ingreso nacional debido a menores términos de
intercambio. En el mejor de los escenarios el consumo privado creceria 2,0%, mientras que en el
pesimista se contraeria al orden del 0,1%.

Las variables comerciales también se verian afectadas negativamente (Cuadro 3). En el escenario
medio, las exportaciones exhibirian una contraccién de -5,5% (resultado 8,8 pps por debajo del
escenario en Prospectiva -3,3%-), obedeciendo a una desaceleracion de las exportaciones de
petréleo. De igual manera, la fuerte depreciacion de la tasa de cambio ubicaria el crecimiento de las
importaciones 15,8 pps por debajo del escenario estimado en Prospectiva (-9,1% vs +6,7% en
Prospectiva). En linea con la desaceleracion de las importaciones y la depreciacion de la tasa de
cambio, la importacién de maquinaria y equipo también se veria afectada, dinamica que restaria al
crecimiento de la inversion (-6,7% en escenario medio vs +4,3% en Prospectiva). En el escenario
optimista el crecimiento de las exportaciones y las importaciones seria de -2,7% y -6,1%
respectivamente, mientras que en el pesimista podria observarse una contraccion cercana al 9, 1%y
10,5% respectivamente.

1. https://www.fedesarrollo.org.co/sites/default/files/Documentos Trabajo/2020-03-

26 choque dual vy posibles_efectos_sobre_la_economia,colombiana.pdf
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Cuadro 3: Escenarios de crecimiento por el lado de la demanda

Esconario Prospectiva Escenario Escenario Escenario

Componente Participacion (%)
diciembre 2019 Optimista Medio Pesimista

Gasto de consumo final
Consumo privado
Gasto gobiemo general

Formacion bruta de capital
Exportaciones
importaciones

Producto interno Bruto

Fucente: Fedesarrollo
*Notw: Diferencia entre el escenario medio y ol escenario de Prospecuva

Dado el confinamiento para contener la propagacion del COVID-19, la actividad productiva se ha
estancado en algunos sectores, afectando principalmente a las actividades asociadas al comercio
de bienes y servicios, el turismo y las industrias. El confinamiento obligatorio y la pérdida de
empleos, especialmente en el sector informal, se traduce ademas en un choque de demanda, en
donde los hogares reducen sus niveles de consumo. Este choque de demanda se agrava con la
reduccion en el ingreso disponible del pais derivada de la caida en los precios internacionales del
crudo, que profundiza la reduccion del consumo publico y privado. Esto dltimo se veria reflejado en
un menor dinamismo en sectores como el comercio, transporte, alojamiento y servicios de comida,
actividades financieras, actividades de entretenimiento, y la industria manufacturera.

En ese sentido, por el lado de la oferta el choque dual afectaria en mayor medida al sector de
comercio y transporte (-0,9% escenario medio vs +4,5% escenario Prospectiva), la industria
manufacturera (-2,6% medio vs 2,4% en Prospectiva), este Ultimo especialmente en las actividades
de refinacion que se desacelerarian en 7,7 pps frente al escenario base de Prospectiva (-4,2%
medio vs +3,5% base); y el sector de la mineria, que también veria reducido su generacion de valor
agregado al contraerse en 2,1% (vs +2,3% en Prospectiva) obedeciendo al menor dinamismo en la
actividad de extraccion petrolera (Cuadro 4). Por otro lado, el sector de administracion publica y
defensa, y de informacion y comunicaciones, crecerian por encima del escenario base de
Prospectiva debido a la mayor ejecucion de gasto publico (medidas para mitigar ef choque dual) y a
la mayor demanda de servicios de internet y banda ancha, respectivamente.

Cuadro 4: Escenarios de crecimiento por el lado de la oferta

Escenario

Escenaric Escenario Escenario

Rama de actividad Participacion (%) APf ospectiva Optimista Medio Pesimista
diciemnbre 2013
Comercio y Transporte 17.7 4.5 1.9 0.9 3.5 -5.3
Comercic 50.1 4.8 1.6 -1.5 5.0 -6.3
Transporte 279 4.0 1.7 =13 -3.8 -5.3
Otros 220 43 29 12 o8 -3.1
Industrias manufactureras 108 2.4 s = -Z6 ~84.4 -5.0
Rafinacion 383 3.5 2.0 -a2 G4 -T.T
Otras 61.7 2.z =21 -Z.4 4.1 —-.6
Minoria 5.5 23 0.8 -2.1 &85 4.4
Cuartson 218 0.4 0.2 -0.4 -3.2 0.8
Petrdleo y gas 865 286 1.2 -3.0 78 56
Otros 118 38 0.1 -0.5 -1.8 4.3
Actividades financieras y de seguros 4.4 4.9 3.3 23 0.9 26
Construccion 83 28 1.7 0.5 =1.1 -2.0
Edificaciones 457 07 1.0 24 54 31
Obras Civies 303 T2 €9 52 4.5 2.0
Otros 24.0 o2 0.2 0.2 0.z c.0
Acth da ent nto y servicios domasticos 2.3 3.6 28 1.6 -3.0 20
Actividades umobiliarias 8.5 T 239 1.9 0.0 -1.8
Impuesios 2.5 3.4 z20 1.7 0.8 1.7
Agropecuario 6.7 23 1.6 os -0.3 1.4
Cultivos transitonos 60.8 21 1.5 a6 -0.8 1.5
Otros 392 34 25 16 a7 -1.8
Electricidad, gas y agua 3.4 3.5 29 25 2. 1.0
Energla Eiectrica 705 a2 32 25 18 7
Otros 29.5 2s 25 25 25 0.0
Actividades profesionales, clentificas y técnicas 6.8 4.5 4.5 4.5 4.5 0.0
Informacién ¥y comunicaciones 29 33 3.5 3.4 3.3 o1
Admi.-istracién publica, defensa y sarvicios sociales 15.0 3.4 4.8 4.5 4.2 1.1

*Sectores

Y no erraron el prondstico, el PIB y otros nueve indicadores han sido afectados de manera directa por la propagacion

Producto interno bruto

Fuente: Caleulos Fedesarrollo
organizados de mayor caida a menor caida frente a escenario de Prospectiva. Participacion de acuerdo con el PIB
nominal de 2019

del covid-19 y las medidas de aislamiento obligatorio decretadas hasta ahora en Colombia.

Y es que era impensable al final del primer trimestre del afio que la economia colombiana se impactara tanto por el

virus SARS CoV2 y las medidas de aislamiento obligatorias impuestas por el gobierno nacional.

Seglin estimaciones del DANE la economia crecio durante el primer tercio el 1.1% y respecto al mismo periodo del

afio anterior se contrajo en — 2,4%, perdiendo la economia 5,31 billones en ingresos.
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CRECIMIENTO DE LA ECONOMIA EN EL PRIMER TRIMESTRE DE 2020

Varlack ntetimestal  imentrmestral

Tasade
Por sectores cedmentoanud  41m 2019/ 1mm 2020 enmiles
de milloacs
Agricultura, ganaderiay caz 6,8% 23 5321
Suministro de electnddad y gas 3,4% 15 559
Administracion publica 3,4% -9 5625
Actividades profesionales 27% 08 $127
Acthidades Inmobikarias 26% 0z 537
Actividades finandieras 21% o1 512
Informaciény comunicaciones 1,4% 02 $15
Comercioal por mayorymenor — 0,9% -3,2 5123
Industrias manufactureras -0,6% 45 251,154
Explotacion de minas ycanteras -3% 24 5281
Actividades artlsticas -32% 39 -$214
Construcclon -9.2% 114 =51 686
Tota! 1% 2,4 -35.316
Tasa de crecimiento anual (36} en volumen
Criginal Corregida de efecto estacional y calandario
t .65
6
s 6
4
5 B : ’ 22
3 2 \ 3 2%
21 13 .. 4g
1 ! * 11
19 04
R T L R A I A S RN
04 015 16 om? misp Wsp A

Fusrae: Dane/ Sondea LR

En esta medicion inter trimestral ajustada por estacionalidad, la construccion se redujo -11,4%; las industrias
manufactureras, -4,5%: actividades artisticas, -3,9%; minas y canteras, -2,4% y la administracion publica, defensa,
salud y educacion, -1,9%. La extraccion de petroleo vario -0,8%, lo que también estuvo explicado por una disminucion
en la produccion. “Pasamos de producir 80,2 millones de barriles en el primer trimestre de 2019 a 79,4 millones de
barriles en el mismo periodo de 2020” dice el director del DANE. Lo que afecto el comercio exterior, pues tuvo un
deterioro notable en este primer trimestre, tanto en las exportaciones (-6,1%) como en las importaciones (-2,5%). Las
ventas externas fueron presionadas a la baja por la menor exportacion de café y petroleo, y la caida en el ingreso de

e -2% H
A~ La expectativa de los i i
gremios oscilaba entre ! i
LY - 3% i
Proyecciones de los centros de investigacién Actual Antes de la pandemia
“' 35% a%
FICEARAGULD
=i 33% -
ANIFEE g 4%
T ivar 257 31% 43%
)
| 3' 2% 3,4%
BBVA 1% 4%
i Cafiolantions 0.3% 3,1%
Tasa de crecimiento anual (%) Participacion "
P18 con ennfoque del gasto pOf companerte
foe el 2019 172018 | 020 -1/2018 -| del gasto 2018
Demanda final Interna 42 14
Gasto de consuma final 4,0 37 83%
Formacion bruta de capital 5,1 6,7 0%
Exportaciones 51 %,1 16%
Importaciones 11,7 -25 21%

1Cr3en (BT

turistas extranjeros, cuyo gasto en el pais se cuenta como exportacion de servicios.

A nivel general el desempefio del PIB anual esté explicado por una reduccion en 170 puntos basicos del crecimiento

del valor agregado, el cual paso de subir 2,8% en el primer trimestre de 2019, a 1,1% en 2020.

Siendo los siguientes los sectores los que mas se afectaron durante el primer trimestre.

PiB Primer trimestre 2020

L 1,1%

cupacién hotelera
g..

Desempleo Marzo
12,6%

Inflacion Promedio enero-abril
! 3,6%

Fuente: Dane / Fedesarrollo /
Ernisor / Campetrol / Grafico: LR-ER

Indice de produccién industrial ENero-marzo

-0,3% |

Importaciones Enero-marzo

539 =

Actividad de taladros Promedio enera-imarzo
-8,6% -

Exportaciones Enero-marzo

-8,7% e |

Confianza del consumidor Promedia enero-abril

Fuente: Diario LR. https:ﬁwww.Iarepublica.co/economia!este-es-el-impacto-que-ha-tenido-la—pandemia-sobre-la—

economia-nacional-3006803.
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Un problema subyacente a los ya identificados ocurre a nivel externo con severas repercusiones en la dinamica
exportadora del pais y su cuenta corriente, pues una caida dramatica del IPC en Estados Unidos (segun
BANKIAESTUDIOS.COM acusa un Shock por covid-19)2, presionada por la baja demanda en el consumo de bienes,
desacelera las exportaciones, y el precio interno de alla presionaria a la baja el externo de aca transado en un dolar
tan volatil como el actual.

De acuerdo con este estudio, la crisis de Covid-19 sigue presionando a la baja a la inflacion, que cae 0,2 p.p. en
mayo, hasta 0,1%, el minimo desde septiembre del 2015. El retroceso se explica, nuevamente, por la debilidad en los
precios de la energia, transporte, vestido y calzado. La gradual reactivacion de la demanda, a medida que la
economia se descongela, sugiere que el dato de mayo podria ser el minimo de este ano.

(%) ala contribucién afa (p.p.)
may.-20 abr.-20 mar.-20 may.-20 abr.-20

General = 01 G35 ——n - e
Alimentacién 4,0 3s 1.9 0,5 0.5
Energia -18,9 -17,7 -5,7 -1,5 -1,4
Materias primas energéticas -33.2 -31.4 -104 -15 1.5
Gasalina (todo tipo) -338 -320 -10.2 -15 -1.4
Servicios energéticos (electricidad y gas) -0,2 -02 -0.5 0.0 0.0
Subyac (sin ali cidn y energia) 1,2 1,4 21 1,0 1,3
Bienes excl. alimentos y energia -1,0 -0,9 -0,2 -0,2 -0,2
Vestido y calzado -7.9 -5.7 -16 -02 -0.2
vehicules nuevos -0.3 -0.6 -0.4 00 0.0
Materias primas cuidados medicns Q.8 07 ! 0.0 0.0
Bebidas alcohdlicas 2.2 1.9 14 0.0 0.0
Tabaco y derivados 4.3 a9 5.4 00 .0
Servicios excluyendo energia 2,0 2.2 z8 1,2 13
Vivienia 25 2.6 30 o8 Q9
Alqguiler vivienda habitual 35 35 37 0.3 03
Alquileres imputados 3,1 31 32 07 87
Servicins medicos 59 5.8 85 0.4 0.4
Servicios de transporte -8,7 -55 0.7 -05 03

Fimnte Bufirithy y Bankiz Estucsios. Dites o ajustados por estaciorabicsg

Ene se orden, la caida mundial del comercio ha pasado factura a la cadena logistica en Colombia, en especial a su
eslabon més débil: el de transportadores. Datos del Min trasporte sefialan que solo en el mes de abril se cancelaron
el 19% de las salidas de contenedores previstas en todo el planeta, y para las dos primeras semanas de mayo se
habian suspendido en un 34%. La disminucion de carga en importaciones llego a niveles record como la variacion del
-22.5% en EE.UU o de -15% en China. Incluso para Colombia la cifra fue del -10,6% el primer trimestre del afio, dice
el Espectador en su edicion del 01-07-2020.

Boletines mas recientes de la superintendencia de transporte, sobre tréfico maritimo indican que durante el primer
trimestre de 2020, los principales puertos sufrieron las siguientes variaciones negativas: Cartagena (-13,5%), Santa
Marta (-52,9%), Buenaventura (-29,2%), Barrancabermeja (-23,3%).

Conforme la CEPAL, coyuntura adicional es el de las cancelaciones de viajes (blank sailings) pues estos crecieron en
abril de 2020 288% respecto del mismo mes del afio anterior causados por efectos imprevisibles (falta de cupo, no

tener la mercancia para fletar un barco etc.)

La reduccion en la demanda de servicios de transporte de pasajeros y de servicios especiales causada por las
politicas de aislamiento preventivo, como por ejemplo el acelerado desempleo empresarial, y la escolaridad en casa
de manera virtual de todos los colegios del pais, han impactado fuertemente el sector transporte especial automotor
de pasajeros, a tal punto que la restriccion de ocupacion hasta del 35% de la carga habitual en el transporte publico
de pasajeros les deja desfinanciada su operatividad. Al bajon del recaudo, presionado por el aislamiento y
distanciamiento personal, se suman los menores ingresos de los proximos meses, pues se estima que el servicio de
transporte, en especial el masivo, perdera entre 1,8 y 2 billones de pesos desde ahora hasta el final de afio.

No obstante, la sobre oferta causada por el aislamiento preventivo se ha visto un tanto compensada con la alta
demanda de transporte que el estado, para hacerle frente a la pandemia, ha requerido para su personal de salud y de
vigilancia, en tanto que otros sectores exceptuados del asilamiento para trabajadores encargados del abastecimiento
de alimentos, bienes basicos y medicamentos, y quienes garantizan la prestacion de servicios publicos.

cel-shock-por.covid-19.html

2. hitps:/fwww.bankiaestudios.com/estudios/es/publicaciones/eeuu-la-inflacion:a
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Sin embargo la prestacion de estos servicios encarece las cuentas del sector pasajeros pues arrastran problemas
financieros que la cuarentena agudizé, como el servicio de deudas financieras para renovacion o adquisicion de
capacidad operativa, asociado a otros gastos emergentes que toca cubrir como los bienes y servicios que demandan
los protocolos de bioseguridad para conductores y pasajeros. No obstante, lo que es mal para algunos es oportunidad
para otros. En medio de la crisis de movilidad del transporte masivo, los servicios especiales de transporte y las
plataformas econoémicas colaborativas juegan papel importante para cubrir las necesidades del transporte urbano. En
esa medida resulta oportuna la decision del ministerio de transporte de autorizar de forma transitoria, por Resolucién
20203040001245 del 24 de abril de 2020, este tipo de vehiculos especializados para la cobertura de movilidad que el
transporte masivo, por sus altos costos, no puede cubrir. Como se ve, el sector transportador pasa por uno de sus
momentos mas criticos en la historia econoémica del pais, exigiendo de la entidad estatal contratante realizara un
estudio y analisis de costos serios y responsable a fin de pagar precios justos y racionales al contratista escogido,
que estén mas en sintonia con las politicas de reactivacion econémica y menos guiada por la especulacion de precios
bajos dada la sobreoferta empresarial.

Conforme, el anélisis de los costos de ejecucion del contrato llevado a cabo en un estudio del sector mas completo y
detallado anexo a estos estudios, develan, tanto desde los antecedentes del comportamiento de la oferta y demanda
actuales, los historicos de contratacion de la entidad, los métodos de comparacion de otros procesos estatales
similares y la variacion estandar usada como formula que promediara las cotizaciones efectuadas por empresas del
sector, que pese a la presumible sobreoferta el mercado sigue comportandose sobre niveles de precios razonables
que poco han variado pese a la crisis del sector.

2. Técnico

Las especificaciones del objeto corresponden a las siguientes:

A. COMERCIALES Y DIFUSION EN TELEVISION:

ACTIVIDADES SUBACTIVIDADES CANTIDAD TIEMPO FRECUENCIA
Realizacion de guion institucional con un Dependiendo de
mensaje de impacto. 1 A0 zegundns la Necesidad
Grabacion de imagenes en formato HD
Digital con calidad de broadcasting
(Resolucion de video: 1280 x 720
Frecuencia de muestreo: 60i (59,94) Bit Dependiendo de
PFiODéJCC.l.ON& rate: 24 Mbps Compresion maxima: 5:1), 1 30 segundes la Necesidad
po(szpro U(.:C;%n €| voces y musicalizacion (Frecuencia de
{_m:er.clla' © muestreo: 44.1 Khz Resolucion: 16 bits
elevision. Estéreo).
Edicion, montaje y finalizacion en Dependiendo de
sistema de edicion no lineal. Entrega de 1 - la Necesitiad
master en Medio Magnético.
Dependiendo de
Traficacién 1 15 segundos [apNecesi dand
. » 5 i Dependiendo de
Difusion Contratacion con canales de television 1 30 segundos la Necesida

B. CUNAS RADIALES Y DIFUSION EN ESPACIOS RADIALES:

ACTIVIDADES SUB ACTIVIDADES CANTIDAD TIEMPO FRECUENCIA

Realizacion de guion institucional
con un mensaje de impacto. 5 o s
PRODUCCION, Grabacion a dos voces, ependiendo de la

postpmdiggén de Disponibilidad de voces ! 0 SegUIRs Necesidad
cufias radiales para profesionales masculina y femenina.
diferentes campanias Grabacion en estudio profesional
requerida por la
administracion
municipal.

Dependiendo de la
Contratacion emisoras radiales AM 1 30 segundos pNecesi dad

Dependiendo de la
Contratacion emisoras radiales FM N 1 30 segundos pNecesidad
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C. PUBLICACIONES EN WEB Y ESPACIOS DIGITALES:

Actividad Tipo Cantidad Tamario
Disefio y Publirreportaje multimedia completo de
la marca (con un promedio de 650.000 visitas Contenids BEs]
mensuales). Incluye publicidad en las redes 1 Qe ? peging
sociales y dos réplicas en la semana de la Eompiey
publicacion.
500 x 500 px o
60 publicaciones en redes sociales de alto Segun tamafio
impacto en Monteria (Cuentas superiores a 30 1 estandar de cada
mil seguidores). Incluye disefio. red. Imagenes y
video.
Disefio y publicacion
de campafias y 970 x 90 px
estrategias
[ 728 x 90
comunicacionales Banners No Exclusivos. Incluye disefio. 1 Lis
para medios digitales. 300 x 600 px
300 x 250 px
970 x 90 px
) L 728 x 90 px
Banner Exclusivos. Incluye disefo. 1
300 x 600 px
300 x 250 px
Aviso Pop Up. Incluye disefio. 1 550 x 480 px
Aviso Crawler (Banner Inferior estatico). Incluye
disaho. 1 990 x 100 px
Aviso Preroll. Incluye disefio. 1 Video de 15"
D. AVISOS INSTITUCIONALES
ACTIVIDAD MODALIDAD TAMANO CANTIDAD PAGINA
5col x 27cms 1 Interior
5col x 13.5 1 Interior
5col x 5em 1 Portada
Disefio, diagramacion y Avisos de campanas, 3col x 13.5cms 1 Interior
publicacion en un medio convocatorias, concursos, 3col x 10cm 1 Interior
impreso (Periodico) de amplia licitaciones o cualquier otro Sortad
circulacién regional de avisos requerimiento de la Scol x Sem 1 oriaga
a full color. administracion Municipal 2col x 10cms 1 Interior
2col x 7cm 1 Portada
2col x 5cm 1 Portada
2col x 5ems 1 Interior

FICHAS TECNICAS: De acuerdo con lo preceptuado por el articulo 2.2.1.2.1.2.1. del Decreto 1082 de 2015, las fichas
técnicas se indicaran en el pliego de condiciones del presente proceso de contratacion, las cuales se entienden incorporadas

a este documento, como las especificaciones técnicas del objeto a contratar.

Los estipulados en los estudios previos.
3. Regulatorio

e Codigo Colombiano de Autorregulacién Publicitaria: Expedido por la CONARP (Comisién Nacional de
Autorregulacion Publicitaria), el Codigo es una regulacion ponderada, con principios y conductas universales
de respeto a la veracidad de la informacion, la decencia, la honestidad y a los derechos del consumidor y de
los competidores, sin limitar la creatividad en aquellos aspectos que trascienden lo objetivo de la
comunicacién de las caracteristicas del producto o servicio. Conscientes de su existencia y efectividad, sus
lineamientos constituyen una guia (til para quien hace publicidad y para quien recibe la informacion que a
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través de ésta se le suministra.

e Resolucion 5111 DE 2017. Por la cual se establece el régimen integral de Proteccion de los Derechos de los
Usuarios de los Servicios de Comunicaciones.

e DECRETO 1078 DE 2015 por medio del cual se expide el Decreto Unico Reglamentario del Sector de
Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones.

o Ley 1341 de 2009. Por la cual se definen principios y conceptos sobre la sociedad de la informacion y la
organizacion de las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones ~TIC-, se crea la Agencia Nacional
de Espectro y se dictan otras disposiciones.

o Ley 527 de 1999. Por medio de la cual se define y reglamenta el acceso y uso de los mensajes de datos, del
comercio electronico y de las firmas digitales, y se establecen las entidades de certificacion y se dictan otras
disposiciones.

e Decreto 1900 De 1990. Por el cual se reforman las normas y estatutos que regulan las actividades y
servicios de telecomunicaciones y afines.

o Ley 72 de 1989. Por la cual se definen nuevos conceptos y principios sobre la organizacion de las
telecomunicaciones en Colombia y sobre el régimen de concesion de los servicios y se confieren unas
facultades extraordinarias al presidente de la Republica.

o Ley 1474 de 2011. Articulo 10. Presupuesto de publicidad. Reglamentado por el Decreto Nacional 4326 de
2011. Los recursos que destinen las entidades plblicas y las empresas y sociedades con participacion
mayoritaria del Estado del orden nacional y territorial, en la divulgacion de los programas y politicas que
realicen, a través de publicidad oficial o de cualquier otro medio 0 mecanismo similar que implique utilizacion
de dineros del Estado, deben buscar el cumplimiento de la finalidad de la respectiva entidad y garantizar el
derecho a la informacion de los ciudadanos. En esta publicidad oficial se procurara la mayor limitacion, entre
otros, en cuanto a contenido, extension, tamafio y medios de comunicacion, de manera tal que se logre la
mayor austeridad en el gasto y la reduccion real de costos.

e Ley 1507 de 2012, "Por la cual se establece la distribucion de competencias entre las entidades del Estado
en materia de television y se dictan otras disposiciones”

B. ESTUDIO DE LA OFERTA

1. Identificacion de Proveedores.

Las agencias o centrales de medios. "Son empresas que gestionan para sus clientes la planificacion y la
compra de espacios publicitarios en los distintos medios de comunicacion... Hoy en dia es comun ver
centrales independientes que sélo se dedican a la compra de medios. Entre las funciones de una agencia
de inedios esta el asegurarse de que el mensaje publicitario llegue a la audiencia adecuada, en el lugar y
momento apropiados, y al menor coste posible para el anunciante. La compra de grandes volimenes
permite a las agencias tener un mejor poder de negociacion para conseguir mejores costes.

Descripcion de los servicios principales contratados de acuerdo al medio de comunicacion:

— Television: Se compran segundos.

— Prensa: Se compran columnas por centimetros.

— Revistas: Se compran paginas o porciones de las mismas.

— Radio: Aqui se pueden comprar espacios (cuias), contratar "chivos" y patrocinar programas.

—, Exterior: Se compran circuitos, es decir, conjuntos de soportes (kioscos, marquesinas, carteleras, lonas,
vallas, mupis etc.) distribuidos por las ciudades.

_ Internet: Existen varias modalidades de compra, las més extendidas son:

- Se compran impresiones (CPM), cada vez que algin internauta descarga y ve el anuncio.

- Se compran clics (CPC), cada vez que algun internauta hace clic con el raton sobre el anuncio.

- Se compra a porcentaje (CPA), en este caso se busca la venta de un producto y el anunciante paga a la
agencia una cantidad por cada venta del producto que se consiga de un internauta que llego a través de la
publicidad online.

De acuerdo con las condiciones del mercado, las centrales de medios derivan sus ingresos no solo de la
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comision que reciben por la prestacion del servicio, sino de los descuentos que reciben de los medios de
comunicacion con los cuales pautan, de otras operaciones financieras, incluso reciben pauta bonificada,
reciben descuentos adicionales por montos de inversion relacionados con sus demas clientes y, en general,
sus otras negociaciones, que son aspectos del estricto manejo comercial entre la Central de Medios y los
Medios de Comunicacion y a los cuales no tiene acceso los anunciantes.

Empresas que proveen medios de comunicacion.

Existen diferentes asociaciones y/o gremios que retinen empresas del sector, entre ellas se encuentran
Asomedios, la IAB Colombia (Asociacion Internacional sin fines de lucro de Publicidad en Internet) y la
Asociacion Nacional de Anunciantes de Colombia — ANDA. Sin embargo, en el pais funciona una
asociacion gremial del sector publicitario que vincula alrededor de 24 empresas de servicios publicitarios
como agencias creativas, de Medios, BTL, Digitales, que participan en la estrategia de los clientes.

UNIVERSAL MCCANN SERVICIOS DE MEDIOS 900.206.027 Bogota
LIMITADA.

SANCHO BBDO WORLDWIDE INC SAS 890.801.783 Bogota
GREY COLOMBIA SAS 860.008.355 Bogota
WAVEMAKER COLOMBIA SAS 830.060.529 Cali
SISTOLE SAS 830.147.271 Bogota
HAVAS MEDIA COLOMBIA S.A.S 830.035.904 Bogota
GEOMETRY GLOBAL COLOMBIAS.A.S. 830.101.217 Bogota
OMD COLOMBIA SAS 830.058.056 Bogotd
MEDIACOM SAS 830.045.427 Bogotd
MULLEN LOWE SSP3 S.A 860.524.513  Bogota
MINDSHARE COLOMBIA SAS 830.058.081 Bogota

Dentro del anlisis de la oferta, se pudo identificar que de acuerdo con la descripcion de actividades
economicas ClIU, el codigo 7310 corresponde a “Publicidad” y el codigo 7320 a “Estudios de mercado y
realizacion de encuestas de opinion publica’. Con estas dos actividades se pudo consultar en la
Superintendencia de Sociedades aquellas empresas que estan vinculadas con esta clasificacion.

RAZON SOCIAL - NIT UBICACION
MCCANN-ERICKSON CORPORATION S.A. 860.006.628 Bogot4
EFECTIMEDIOS S A 860.015.547 Bogota
MEDIAWISE SOLUTIONS SAS 800.057.522 Bogota
MILLWARD BROWN COLOMBIA S.AS. 830.108.866 Bogota
IPSOS NAPOLEON FRANCO & CIAS A S 890.310.494 Bogota
FOX CHANNELS COLOMBIA LTDA 830.140.775 Bogota
INVESTIGACION ASESORIA MERCADEQ SA.S. 890.909.099  Medellin
PUBLIMETRO COLOMBIA SAS 900.438.134  Bogota
PHD COLOMBIAS A S 900.284.732  Bogota
MERCADEOQ RELACIONAL S.AS 830.077.417 Bogota
RMG CONNECT COLOMBIA SAS. 830.005.943 Bogotd
IMAGEN Y RELACIONES PUBLICAS SA.S. 811.043.389 Bogota
C&C ACTION MARKETING SAS. 830.061.561 Bogota

Por otra parte, también se consultaron los proveedores que participaron en algunos procesos anteriores del

Departamento de Cérdoba y de otras entidades, entre los que se pudo identificar a:
FUNDACION AMIGOS DEL MEDIO AMBIENTE Y DE LA SALUD

FUNDACION ILUSION EN GRANDE

FUNDACION PARA LA SALUD Y TECNOLOGIA

FUNDACION VISION DIVINA DEL MANANA

FUNDACION PISANDO FUERTE

FUNDACION DIVINA DEL MANANA

STAMPA COMUNICACIONES

TRES TERCIOS
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LINK COMUNICACIONES

CARACOL SA.

REVISTA EL CONGRESO SIGLO XXI LIMITADA

FUNDACION PROFESIONALES Y EMPRENDEDORES SOCIALES

2. Analisis de Costos y Precios.

Para los efectos pertinentes, la entidad realizo las diferentes cotizaciones con empresas dedicadas al suministro de
los elementos bienes y servicios establecidos en las especificaciones técnicas y en el valor estimado, para establecer
los valores de referencia de precios unitarios.

3. Los indicadores financieros y de Capacidad Organizacional son herramientas que se disefian utilizando la
informacion financiera de las empresas, y son necesarias para medir la estabilidad, la capacidad de endeudamiento,
la capacidad de generar liquidez, los rendimientos y las utilidades de las entidades, a través de la interpretacion de
las cifras, de los resultados y de la informacion en general. Los indicadores financieros permiten el anlisis de la
realidad financiera, de manera individual, y facilitan la comparacion de la misma con la competencia y con la entidad u
orgenizacion que lidera el mercado. Recuperado en: https:/actualicese.com/2015/02/26/definicion-de-indicadores-
financieros/

La Alcaldia de Monteria para el analisis de los indicadores financieros y organizacionales contenidos en el articulo

financieros los procesos de EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS, IMPLEMENTACION DE UNA ESTRATEGIA DE
MEDIOS Y SERVICIOS DE COMUNICACION, de diferentes entidades estatales en forma aleatoria, se empled la
informacion de estos procesos de contratacion del mismo sector, similares en su objeto, cuantia, riesgos, de la misma
region y condiciones. El nimero de datos que compone la muestra incide significativamente en la calidad del analisis
de la informacion. Regularmente, entre mas informacion puede recoger la Entidad Estatal, mayor es la confianza en
las conclusiones del andlisis pues la muestra comprende una mejor representacion del comportamiento de la variable
objeto de estudio, se establecio para todos los indicadores financieros y organizacionales, la utilizacion de la media
aritmética y la desviacion estandar para caracterizar las variables y definir los indicadores.

En matematicas y estadistica, la media aritmética, también llamada promedio o media, de un conjunto finito de
nmeros es el valor caracteristico de una serie de datos cuantitativos, objeto de estudio que parte del principio de la
esperanza matematica o valor esperado, se obtiene a partir de la suma de todos sus valores dividida entre el niimero
de sumandos. Cuando el conjunto es una muestra aleatoria recibe el nombre de media muestral siendo uno de los
principales estadisticos muéstrales.

Dados los n numeros {.’L’f] - - — ar,,}. la media aritmética se define como:
D T S I SR o
I = — r; =
n 4 n

=1
La desviacién estandar es la medida de dispersion mas com(n, que indica qué tan dispersos estan los datos con
respecto a la media. ... El simbolo o (sigma) se utiliza frecuentemente para representar la desviacion estandar de una
poblacion, mientras que s se utiliza para representar la desviacion estandar de una muestra.

La féormula para la desviacién estandar poblacional es:

1 X
o = N Z(.r:, — )2

f=1

donde N es el tamarfio de la poblacion y u es |2 media aritmeética de la poblacian.

Siguiendo lo dispuesto en el Articulo 2.2.1.1.1.5.3. Del Decreto 1082 de 2015, La Alcaldia de Monteria fija los
siguientes indicadores como requisitos habilitantes de capacidad financiera y Organizacional. Del promedio o media
aritmética de los siguientes procesos de referencia, procesos de contratacion del mismo sector, similares en su
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objeto, cuantia, riesgos, de la misma region y condiciones.

Numero de
i ENTIDAD CUANTIA TIPO DE PROCESO OBJETO
CONTRATAR MEDIANTE LA MOD.%LIDAD DE QUTSOURCING EL
BA - ALCALDI SERVICIO DE GERENCIA Y GESTION DE MEDIOS PARA DISENO,
S.IP. 020-2019 MSSE?IEI)OADEAM%N%%'S‘ A $ 300,000,000 Subasta ORGANIZACION Y ESTRATEGIAS DE DIFUSION DE CAMPARAS
PUBLICITARIAS EN MEDIOS DE TELEVISION, RADIO ¥
ALTERNATIVOS DEL MUNICIPIO DE MONTERIA
T PRESTACION DE SERVICIOS DE DILVULGACION, PROMQCION,
X - PAUTAS Y ANUNCIOS POR MEDIO DE COMUNICACION RADIAL Y
009-2020 MUNICIPIO DE LETICIA $62,434,000 Subasta DE PERIFONEO, SOBRE LAS DIFERENTES ACTIVIDADES QUE
DESARROLLA LA ALCALDIA DE LETICIA - AMAZONAS
PRESTACION DEL gERVICIO DE EMISION Y DIVULGACION EN
RADIO Y TELEVISION, MEDIOS DIGITALES Y OTROS, DE LOS
01772020 AMAZONAS - GOBERNACION $140,000,000 Subasta DIFERENTES PLANES Y PROGRAMAS DE LA SECRETARIA DE
CULTURA Y TURISMO DEPARTAMENTAL DEL AMAZONAS
PREST‘;R EL SERVICIO Dg IMPRESION, TRANSPORTE,
INSTALACION, DESINSTALACION Y MANTENIMIENTO DE PIEZAS
ANTIOQUIA - INSTITUTO DE PUBLICITARIAS DE GRAN FORMATO, DE CARACTER
SA-004-20 DEPORTES Y RECREACIONDE | § 341,941,200 Subasta INFORMATIVO Y PUBLICITARIO GENERADO POR LA OFIGINA
MEDELLIN - INDER MEDELLIN ASESORA EN COMUNICACIONES PARA LOS DIFERENTES
ESCENARIOS, PROGRAMAS Y ESTRATEGIAS DEL INSTITUTO DE
DEPORTES Y RECREACION -INDER
OPERAR EL PLAN DE MEDIOS PARA LA EMISION DE PAUTA
PUBLICITARIA INSTITUCIONAL DE LA GOBERNACION DE NARIFIC
v EN CUMPLIMIENTG DE SU MISION INSTITUCIONAL EN MEDIOS
62018 NARINO - GOBERNACION $ 760,262,500 Subasta RADIALES TELEVISIVOS ESCRITOS DIGITALES Y OTROS MEDIOS
ALTERNATIVOS DE DIFUSION EN LOS TERMINOS QUE SE
ESTABLECERAN EN EL PLIEGO DE CONDICIONES
NARINO - SISTEMA CONTRATAR LOS SERVICIOS DE UN OPERADOR PARA LA
S.A.5.1.-2020- | ESTRATEGICO DE TRANSPORTE $ 220,000,000 Subast EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS Y ESTRATEGIAS DE DIFUSION
003 PUBLICO DE PASAJEROS PARA i Hbdsta DE INFORMACION PARA EL SISTEMA ESTRATEGICO DE
LA CIUDAD DE PASTO TRANSPORTE PUBLICO - UAE SETP EN LA CIUDAD DE PASTO
PRESTAR SERVICIOS INTEGRALES REQUERIDOS PARA LA
ESTRUCTURACION, NEGOCIACION Y EJECUCION DE LOS
SDH-SIE-04- BOGOTAD.C. - PLANES DE MEDIOS PARA LA IMPLEMENTACION DE
SECRETARIA DE $ 981,553,000 Subasta ESTRATEGIAS DE COMUNICACION ATL Y BTL, SOLICITADAS POR
2018 HACIENDA DISTRITAL LA SECRETARIA DISTRITAL DE HACIENDA, TANTO EN MEDIOS
TRADICIONALES DE COMUNICACION, COMO EN OTROS
ESPACIOS.
SUMINITRO DE PUBLICIDAD IMPRESA A TRAVES DE BIENES
ELEMENTOS LITOGRAFICOS DIGITALES Y DEMAS PIEZAS
SA-007-2019 SUCRE - GOBERNACION $ 100,000,000 Subasta PUBLICITARIAS PARA EL FORTALECIMIENTO DE LA IMAGEN
CORPORATIVA DEL DEPARTAMNTO DE SUCRE
IMPLEMENTACION DE UNA ESTRATEGIA DE MEDIOS PARA LA
SASI-018 DE | META - ALCALDIA MUNICIPIO DE 67493 062 — DIVULGACION Y PROMOCION DE LAS ACTIVIDADES QUE
2018 VILLAVICENCIO $67,493, iz DESARROLLA LA DIRECCION DE CONVIVIENCIA Y DERECHOS
HUMANOS DEL MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO
ANTIOQUIA - ALCALDIA SUMINISTROS PARA EL FORTALECIMIENTO DE LOS SERVICIOS
SASI05-2018 MUNICIPIO DE TURBO $95,506,000 Subasta BE COMUNICACION DE LA ADMINISTRACION MUNICIPAL

indice De Liquidez

indice de Liquidez = Activo Corriente / Pasivo Corriente

Fuente; https://community.secop.gov.co/Public/T enderingfcomraclNoticeManagemenUIndex?curremLanguagexes-CO&Page=|ogin&Country=CO&SkinName:CCE

Condicién: Si el indice de liquidez (L) es Mayor o igual (2 2,36) la propuesta se calificara HABILITADA.

Para los consorcios y uniones temporales, el calculo se realizara tomando la sumatoria ponderada del activo corriente
de cada participante en el consorcio o unién temporal, sobre la sumatoria del pasivo corriente ponderado, segun
porcentaje de participacion en el consorcio o union temporal de los participantes del mismo.

De conformidad con el manual para determinar y verificar los requisitos habilitantes en los procesos de contratacic')r}
expedido por la Agencia Nacional de Contratacién Publica- Colombia. Compra Eficiente, LA FORMULA que se tendra

en cuenta sera la siguiente:
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Indicador =

Alcaldia de'Monterl’a

2 . Componente 1 del indicador, X porcentaje de participacion,

a‘
)
( J Componente 2 del indicador, X porcentaje de parﬁca}}aca‘dnl) ‘

Endeudamiento

indice de Endeudamiento = Pasivo Total / Activo Total

INDICE DE — :
ENTIDAD RANGO| n 2 Minimo |Maximo Mediana Media Acotada
LIQUIDEZ (2 ) X | O 0)
CORDOBA - ALCALDIA M UNICIPIO DE MONTERIA 1,70 0,50 (10| 236 4,20 2,05 0,31 441 1,84 1,82
AMAZONAS - ALCALDIA M UNICIPIO DE LETICIA 2,50 1,00
AMAZONAS - GOBERNACION 8,00 1,50
ANTIOQUIA - INSTITUTO DE DEPORTES ¥ 140 200
RECREACION DE MEDELLIN - INDER M EDELLIN ; !
NARIFNO - GOBERNACION 1,40
Al ] ATEGICO 100
TRANSPORTE PUBLICO DE PASAJEROS PARA LA '
BOGOTA D C.- SECRETARIA DE HACIENDA 110
DISTRITAL !
SUCRE - GOBERNACION 1,98
META - ALCALDIA MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO 2,50
ANTIOQUIA - ALCALDIA MUNICIPIO DE TURBO 2,00
PROMEDIO 2,36
VARIANZA 4,20
DESVIACION ESTANDAR 2,05

El indice de Endeudamiento deberd ser menor o igual (< 45,87 %) para que su propuesta sea calificada como

HABILITADA.

Para los consorcios y uniones temporales, el calculo se realizara tomando la sumatoria ponderada del pasivo total de
cada participante en el consorcio o union temporal, sobre la sumatoria del activo total ponderado, segun porcentaje
de participacion en el consorcio o unién temporal de los participantes de este.

De conformidad con el manual para determinar y verificar los requisitos habilitantes en los procesos de contratacion
expedido por la Agencia Nacional de Contratacion Publica- Colombia. Compra Eficiente, LA FORMULA que se tendré

en cuenta sera la siguiente:

indipador =

2 Componente 1 del indicador, X porcentaje de panicipacidn‘)
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Alcaldia de Monteria

ENDEUDAMIENTO .
ENTIDAD RANGO | n b4 0'2 0- Minimo |Maximo Mediana Media Acotada
(<)
CORDOBA - ALCALDIA MUNICIPIO DE M ONTERIA 56,04% 10% | 10]45,87%| 3,89% | 19,71%| 26,16% | 65,58% 48,02% 46,84%
AMAZONAS - ALCALDIA M UNICIPIO DE LETICIA 28,00% 20%
AMAZONAS - GOBERNACION 9,00% 30%
ANTIOQUIA - INSTITUTO DE DEPORTES Y
RECREACION DE MEDELLIN - INDER MEDELLIN 60,00% 0%
NARIFO - GOBERNACION 60,00% 50%
[~ NARINO- GISTEMA ESTRATEGICO DE
TRANSPORTE PUBLICO DE PASAJEROS PARA LA 60,00% 60%
EJGOTA D.C.- SECRETARIA DE HACIENDA
DISTRITAL 75,00% 0%
SUCRE - GOBERNACION 37,70%
META - ALCALDIA M UNICIPIO DE VILLAVICENCIO 40,00%
ANTIOQUIA - ALCALDIA MUNICIPIO DE TURBO 33,00%
PROMEDIO 45,87%
VARIANZA 3,89%
DESVIACION ESTANDAR 19,71%

Razén De Cobertura De Intereses
Razon de Cobertura de Intereses = Utilidad Operacional / Gastos de Intereses

El resultado debera mayor o igual a (2 5,52) veces para que su propuesta sea calificada como HABILITADO. Para
los consorcios y uniones temporales, el calculo se realizara tomando la sumatoria ponderada de la Utilidad
Operacional de cada participante en el consorcio o union temporal, sobre la sumatoria del Gasto de Intereses
ponderado, seglin porcentaje de participacion en el consorcio o unién temporal de los participantes del mismo. Para
el caso que el indicador "Razén de Cobertura de Intereses”, arroje como resultado “indeterminado”, sera valido para
la administracion y por lo tanto sera habilitado, siempre que la cuenta “gastos de intereses” sea valor cero (0).

Para el caso de consorcios y uniones temporales, el indicador “Razon de Cobertura de Intereses” cuando arroje como
resultado “indeterminado” para algun miembro del consorcio o union temporal, sera valido para la administracion y por
lo tanto sera habilitado, su participacion ponderada y su calculo se realizara tomando la sumatoria ponderada de la
Utilidad Operacional de cada participante en el consorcio o union temporal, sobre la sumatoria del Gasto de Intereses
ponderado, segiin porcentaje de participacion en el consorcio o union temporal de los participantes del mismo. De
conformidad con el manual para determinar y verificar los requisitos habilitantes en los procesos de contratacion
expedido por la Agencia Nacional de Contratacion Piblica- Colombia. Compra Eficiente, LA FORMULA que se tendra
en cuenta sera la siguiente:

2 .. Componente 1 del indicador, X porcentafe de participacion ) ‘

Indicador =
( Z Cﬂmpanente 2 del mdrcador X poment&;e de pamc:pac:d )
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RAZON
ENTIDAD COBERTURA - 2 g ; ! A
RN E e RANGO|[n | ¥ 0' O- Minimo [Maximo Mediana Media Acotada
(2)
CORDOBA - ALCALDIA M UNICIPIO DE M ONTERIA 3,96 0,50 |10(5,52| 86,93 | 9,32 | -3,80 | 14,84 1,85 3,15
AMAZONAS - ALCALDIA MUNICIPIO DE LETICIA 12,30 1,00
AMAZONAS - GOBERNACION 0,00 1,50
ANTIOQUIA - INSTITUTO DE DEPORTES Y 0 00 200
RECREACION DE MEDELLIN - INDER M EDELLIN i :
NARINO - GOBERNACION 1,00 2,50
NARING - $i§TEMA ESTRATEGICO DE 1 20 300
TRANSPORTE PUBLICO DE PASAJEROS PARA LA t !
BOGOTA D.C.- SECRETARIA DE HACIENDA 100
DISTRITAL :
SUCRE - GOBERNACION 3,25
M ETA - ALCALDIA MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO 2,50
ANTIOQUIA - ALCALDIA M UNICIPIO DE TURBO 30,00
PROMEDIO 5,52
VARIANZA 86,93
DESVIACION ESTANDAR 9,32

Indicadores de Capacidad Organizacional

En cumplimiento del articulo 2.2.1.1.1.5.3. Del Decreto 1082 de 2015, la Capacidad Organizacional de los
proponentes se acredita mediante el RUP vigente y en firme que debera ser presentado por los oferentes. La SDM
verificara el cumplimiento de los siguientes indicadores financieros a titulo de requisito habilitante.

Rentabilidad Sobre Patrimonio
Rentabilidad sobre patrimonio: Utilidad Operacional / Patrimonio
La Rentabilidad sobre el patrimonio expresada en porcentaje, debera ser mayor o igual (2 12,18%)

Para los consorcios y uniones temporales, el calculo se realizara tomando la sumatoria ponderada de la Utilidad
Operacional de cada participante en el consorcio o union temporal, sobre la sumatoria del patrimonio ponderado,
segun porcentaje de participacion en el consorcio o union temporal de los participantes de este.

De conformidad con el manual para determinar y verificar los requisitos habilitantes en los procesos de contratacion
expedido por la Agencia Nacional de Contratacion Publica- Colombia. Compra Eficiente, LA FORMULA que se tendra

en cuenta sera la siguiente:

T Componente 1 del indicador, X porcentaje de par:icipacidn?)

Indicador = . — .
( J ' Compenente 2 del indicador, X porcentaje de partic:‘pac}dnl)

eblers 0(@ (a G
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ENTIDAD ROE (5} RANGO | n f 0'2 0- Minimo [Maximo Mediana Media Acotada
CORDOBA - ALCALDIA MUNICIPIO DE MONTERIA 12,00% 2% 10]12,18%| 1,92% | 13,86%| -1,68% | 26,04% 6,00% 10,00%

AMAZONAS - ALCALDIA M UNICIPIO DE LETICIA 41,00% 4%
AMAZONAS - GOBERNACION 6,00% 6%
e T | 6k | W
NARING - GOBERNACION 1,00% 10%
| 20| T
BOGOTAD.C.- SELCSRTEJ?:JA DE HACIENDA 3,00% 14%
SUCRE - GOBERNACION 0,79% 16%

META - ALCALDIA MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO 20,00%

ANTIOQUIA - ALCALDIA MUNICIFIO DE TURBO 30,00%

PROMEDIO 12,18%

VARIANZA 1,92%

DESVIACION ESTANDAR 13,86%

Rentabilidad Sobre Activos

Rentabilidad sobre activos; Utilidad Operacional / Activo Total

La Rentabilidad sobre activos expresada en porcentaje, debera ser mayor o igual (29,26%).

Para los consorcios y uniones temporales, el calculo se realizara tomando la sumatoria ponderada de la Utilidad
Operacional de cada participante en el consorcio o union temporal, sobre la sumatoria del Activo Total ponderado,

segun porcentaje de participacion en el consorcio o unién temporal de los participantes del mismo.

De conformidad con el manual para determinar y verificar los requisitos habilitantes en los procesos de contratacion
expedido por la Agencia Nacional de Contratacion Plblica- Colombia. Compra Eficiente, LA FORMULA que se tendra
en cuenta sera la siguiente:

Z . Componente 1 del indicador, X porcentaje de participacidn,)

indicador =
(Z ' Componente 2 del indicador, X porcentaje de parﬁc:‘pa«:ﬁén,)_
ENTIDAD ROA(z) |RANGO |n| ¥ 0'2 ag Minimo [Maximo Mediana Media Acotada
CORDOBA - ALCALDIA MUNICIPIO DE MONTERIA 7,00% 2% 10] 9,26% | 1,32% | 11,50%| -2,24% | 20,75% 3,50% 7,75%
AMAZONAS - ALCALDIA MUNICIPIO DE LETICIA 29,00% 4%
AMAZONAS - GOBERNACION 4,00% 6%
ANTIOQUIA - INSTITUTO DE DEPORTES ¥ 3.00% 3%
RECREACION DE M EDELLIN - INDER MEDELUN i
NARIFO - GOBERNACION 1,00% 10%
|~ NARINO- SISTEMA ESTRATEGICO DE 1.00%
TRANSPORTE PUBLICO DE PASAJEROS PARA LA !
BOGOTA D.C.- SECRETARIA DE HACIENDA 0
2,00%
DISTRITAL
SUCRE - GOBERNACION 0,57%
META - ALCALDIA M UNICIPIO DE VILLAVICENCIO 15,00%
ANTIOQUIA - ALCALDIA MUNICIPIO DE TURBO 30,00%
PROMEDIO 9,26%
VARIANZA 1,32%
DESVIACION ESTANDAR 11,50%

Se considera que el oferente cumple con la Capacidad Financiera y Capacidad Organizacional solicitada y que esta
habilitado para continuar en el proceso, si obtiene en cada indicador los méargenes anteriormente establecidos.
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Alcaldia de Monteria

iNDICE

FORMULA

VALORES ACEPTABLES

Indice de liquidez

Activo Corriente / Pasivo Corriente

Igual o Mayor (2) 2,36

indice de endeudamiento

Pasivo Total / Activo Total

Igual o Menor (<) 45,87 %

Razon de cobertura de
intereses

Utilidad Operacional / Gastos de Intereses

Igual o Mayor (2) 5,52 veces 0
indeterminado

Rentabilidad del patrimonio

Utilidad Operacional / Patrimonio

Igual o Mayor () 12,18%

Rentabilidad del activo

Utilidad Operacional / Activo

Igual o Mayor (2) 9,26 %

C. ESTUDIO DE LA DEMANDA

Detaile del Proceso Numero: S.I.P. 020-2019

Informacion General del Proceso
TFipo de Preceso

Estado del Prozeso

Asociado 3l Acuerdo de Paz
Régimen de Contratacian

Grupo

Segmento

Fanulia

Clase

Cetaie y Cantidad del Objeto @
Contratar

Cuanlia a Contratar

Honeda de Pago

Tipo de Contrate

*odalidad de ta Subasia

Lugar Fisico o Virlual de i3 Subasta
Ubicacion Geografica del Proceso
Departamento ¥ Municipio de Ejecucitn

Departamenio y Munisipio de Cbiencién
de Documentos

Direccian Fisica de Oblancitn de
Documantos del Proceso

Departamento ¥ Municipio de Entrega
Dacumentos

Direccion Fisica de Enltega de
Documentos del Proceso

Subasta
Celebrado
Ko

Estatulo General de Conlratacion

iF] Servicios

{82] Servicios Edilariales, de Diseno, de Ailes Graficas y Befias Arles

{5210 Publicidad
{821015) Pubiicidag impresa

1. ;Como ha adquirido la Entidad Estatal en el pasado este bien, obra o servicio?

De conformidad a lo establecido en el manual para el Analisis del sector, se realiza el correspondiente analisis del
comportamiento de los procesos de contrataciones anteriores en la Alcaldia de Monteria, asi:

CORDGBA - ALLALDIA MUNICIPIC DE MONTERIA

| CONTRATAR MEDIANTE LA MODALIDAD DE QUTSOURCING EL SERVICIO DE

S 300.000 000
Peso Colombano
Suminisirg
PRESEHNCIAL
Calle 27 Na. 3-18 - oficinz juridica -contratacion

Cdrdoba Moenteria

Cérdoba Hiontera
Calle 27 Ne, 3-16 - oficina juridica - contratacion
Cordoba Honteria

Calle 27 Ho. 3-16 - oficina juridica - contratacién

EREMCIA ¥ GESTION DE MEDIOS PARA DISENO. ORGANIZACIOHN Y
STRATEGIAS DE DIFUSION DE CAMFANAS PUBLICITARIAS EN MEDIOS DE
ELEVISION. RADIC ¥ ALTERNATIVOS DEL MUNICIPIO DE MONTERIA

Calle 27 Nu, 3« 16 / 7810730 /7 Monteria, Cordoba
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Cronograma del Proceso

Fecha de Inicio da 13 subasia

Fecha Linvle de Enliega de Documentos

Habiflifantes
Datos de Contacto del Proceso

Correo Elecironico

ek 4

Alcaldia de Monteria

25-08-2015 10:00 ARt

15-05-2013 08:65 AN

contralosMinonteria gov co

Informacion de fa Adjudicacion del Proceso

Calificacion definitiva de los proponentes

- Orden de elegitiiidad

Hombre ¢ Razdn Social del proponente
seleccionadg

LINK COMUNICACICNES Y ASESORIAS

LINK COMUNICACIONES Y ASESCRIAS

informacidn delos @onhﬂms AB0Ciatos al Proceso

Nimero det Contrato

Estado del Contraty
Objele d2i Contrato

Cuantia Definitiva del Conlrato
HNombre o Razén Social del Contratista
identificacin del Cortratisia

Pais y Departamanto/Provincia de
ubicacién def Contratista

hombre del Representante Legal dal
Contratista

tdenlificacion del Representante Legal
Sexo representznte legar del contratista
Valor Conirate intervenioria Externa
Fecha de Firma dei Contrato

Fecha de Inicio de Ejecucion def
Caontrale

Plazo ce Ejecucion del Contralo
Deslinacion del Gaslo

Cédigo BPIN

Afio vigencia BPIN

Codgo Rubro Presupuestal
Hombre Rubro Presupusasial
Valor Rubro Presypusstal

Informacién General del Proceso
Tipo de Process

Estado del Proceso

Asociado al Acuerdoe 48 Paz
Régimen de Contratacion

Grupo

Segmenio

Familia

Clase

Delalle y Cantidad del Objslo 3
Conlralar

Guantia a Contratar

Moneda de Pago

Tipa de Contrale

tedalidad de la Subasta

Lugar Fisico o Virtual de fa Subasta

‘Ubicacion Geogréafica del Proceso
Depantamento y Municipie de Ejscucion

Depariamento y Municipio de Otitencidn
de Documentos

Direceién Fisica de Obtencion de
Documenios del Proceso

Departamento y Muricipio de Entrega
Documentos

Cueccion Fisica de Entrega de
Documentos de! Peoceso

Groblervo de (o

Calle 27 No, 4«18/ 1030730

707-2018

Celebrado

CONTRATAR MEDIANTE LA MODALIDAD DE CUTSOURCING EL SERVICIC DE GERENCIA Y GESTION DE MEDICS PARA
DISENC. ORGANIZACION ¥ ESTRATEGIAS DE DIFUSIOH DE CAMPANAS PUBLICITARIAS EN MECIOS DE TELEVISION

RADIO ¥ ALTERKATIVOS DEL MUNICIPIO DE MONTERIA
$2390 450 000 00 Peso Colombiano

LINK COMUNICACIONES Y ASESORIAS S A S

Kil de Persona Juridica Ho. 200463639

Colomina : Cordoba

FAIRAYARETH VERGARA MARTINEZ

Céduia de Ciudadania Mo. 30555961

500
37 de agosic de 2019

285 de agosto de 2019

4 Meses

Yo Aplica

Detalie del Proceso Numero: S.1.P. 018-2018

Subasta

Celebrada

Ko

Estatule General de Contratacon

[F} Servicios

[62] Servicios Editonales. de Diseno. de Artes Graficas v Bellas Artes
{8210} Pubkicidad

[521016] Puhlicidad difundida

CORDOBA - ALCALDIA MUNICIPIC DE MONTERIA

CONTRATAR MEDIANTE L& MODALIDAD DE CUTSCURCING EL SERVICIO DE
GERENCIA ¥ GESTION DE MEDIOS PARA DISENQ, ORGANIZACION Y
ESTRATEGIAS DE DIFUSION DE CAMPANAS PUBLICITARIAS EN MEDHOS DE
TELEVISION RADIC Y ALTERNATIVOS DEL MUNICIPIO GE MONTERIA

$ 375000 200

Peso Colembiano

Prestacion de Servicios

PRESEHMCIAL

Calle 27 Mo 3-16 - oficing juridica -contratacion

Cordoba - Monteria

Cérdeba  Monteria
Calle 27 Ne, 3-16 - oficina juridica - contratacion
Cordaoba . Monteria

Calle 27 Ne. 3-16 - oficina juridica - contratacién

/ Muonteria, Corduba

[THIVHIVERG AT T T PR TETE A




Cronograma del Proceso
Fecha ge Inicio de ia subasta

Fecha Umite e Entrega de Documentos
Habilitanles

Datos de Contacit del Proceso

Corree Electiénico

Alcaldia de Monteria

11082018 10 00 &R0

03.09-2018 08:05 AN

contralosBmontena gov o

Informacion de fa Adjudicacidn del Procaso

Calificacion definitiva de ios proponentes
- Orden de elegibitidad

tombre o Razon Social del proponente
selecci

LINK COMUNICACIONES ¥ ASESORIAS SA S

LINK COMUNICACIONES Y ASESORIAS SA.8

Informacion de los Contralos Asociades al Proceso

tomero del Contrato

Estado del Conlrale
Objelo del Contrato

Cuanlia Definiliva det Coniralo
Hombre ¢ Razon Social del Contratista
identificacion dei Contratista

Pals y Departamanta/Provinciz de
ubicacion def Conlratisla

Hiombre del Representanie Legai det
Contralisla

idenlificacion del Repsesentante Legal
Sexo representante legar del confraksia
Valor Contrato Inlervenioria Externa
Fecha de Fikma del Contralo

Fecha de Wicio de Ejecucion del
Conlrato

Plazo de Ejecucion del Cenlrale
Destinacion dei Gasto

Cédigo BPIN

Afio wigencia BRIN

Codigo Rubro Presupussial
Hombre Rubro Presupuestal
Valor Rubro Presupuesial

2. ;Como adquieren las Entidades Estatales y las empresas privadas este bien, obra o servicio?

Al revisar los

9732018

Celebiado

CONTRATAR MEDIANTE LA MODALIDAD DE QUTSOURCING EL SERVICIO DE GERENCIAY GESTION DE MEDIOS PARA
DISENO CRGANIZACION Y ESTRATEGIAS DE QIFUSION DE CAMPANAS PUBLICITARIAS EN MEDIOS DE TELEVISION

RADIC ¥ ALTERNATIVOS DEL MUNICIFIO DE Mt NTERIA
3375.000 000 00 Pesc Colombiano

LINK COMUNICACIONES Y ASESCRIAS S A8

Nit de Peisena Juridica No 800484639

Colombia * Cérdoba

FAIRA YANETH VERGARA

Cedula de Cludadania No. 30856981

300
13 de septiembie de 2013
13 de sepliembre de 2018
105 Dias

No Aphca

archivos historicos

del

SECOP

en

https:/www.contratos.gov.co/consultas/resultadoListadoProcesos.jsp#, se observan contrataciones con similitud o

igualdad en el objeto del presente estudio del sector.

Detalle del Proceso Nimero: LP-GB-016 DE 2019

Infgrmacion General del Proceso

Tipo de Proceso Licitatidn Fublica
Eslodo del Proceso Liguidadas
Aaociado ot Acuesdode

Hécmens, Estatuto General de Contratacién

Grupa [F} Servicios

Segmento {87 Servcios Exitonaies de Diseno. de Ales Grafizas y Bellas Aites
Familia 1E2701 Pubhcidad

Ciags {8210 18] Colocacein ¥ cumplimignto de meding

{PAESTACION DE SERVICIOS DE UN OFERADOR LOGISTICOS PARA LA
& L = )EJE-JUCUQH DEL PLAN DE MELIOS DE LA PROMOCION Y
Detalle y Cantidad d=l | Chpipafia BOVACA - SEGURA BN EL BICENTENARIO” EN EL DEPARTAMENTO DE |
BOYACA EM LA VIGENCIA 2019
i

Objeto a Contratas

USICH CE LA

E,

Cuantia a Genliatar 52041515000

tdonzda de Page Paso Colambiana
Tips de Conirato
Respsldos Presupuasiales Asodiados al Proceso

Frastacién de Seracios

Tipo da recpalde presupuestal
COP

Grobiero de (o

Calle 27 No. - 16 / 7810730 /7 Monteria, Cordoba

Mumero del respaldo presupuesial
5423

[VYIEVERNL ST TN R P PITVER i)

BOYVACA - GOBERNACION

get resp: p
$2,041,515,000




Alcaldia de Monteria

‘tbicacién Geografica del Frocasa

Dlepanaments ¥
Fiunicipio de Ejecucion

Diepariamenta y
fsunicipio de Obtencien
o8 Documentcs

Deccidn Fisca de

Dapariaments y
Municipic do Entrega
Documanios

Ditaccidn Fisica ga
Envrega de Documentos
del Pioceso

Doyaci ' Clénega Comuita Cudna L] Espino Daragos. Guacamayas Guatesus. Gucan. i=a, Jerico. La Uvita, P33 oo Rio. Pisba. Quipamn. San Edusrde. San
Kaleo Soracd. Umbita Almewta Chinsvita, Cuberd, Vla de Legva Pauna Peaca, S .S Tenza. Togui, Viracaciha, Belen

BlLgnante, Crussss, Chiaague Chiquea (San Paro de iguagual Gammaa Jenesano. Lantanzageants, NMmini Mongua, Nusve Codn (Oicash Paez, Romaon
gorRauind, Tibdssss. Tipacoque. Zelaguia, Arcatwes. Bustanzd Comaler. Covarachia, Duitams Fiorssta, Ramiriqu! Raguirs = Borbur
Santa Mar ¥ Oho. Fusdeon. Timicel TR Tulk Copor, Citaviobs, Ralny, Bave S Mylsl e s Eiintercn
Tinand 16pigs, Aatunia Bethan, Hats Bricaio Chivata Macsnal, boo. ¢, fiobsa, Ofssicha Bachica. San Joso Saniana, Sania Sofia,

THIECE, TUMA, Campohemons Chila Bl Gotr, Pachawila Pajardo Samaci - PO e P NS Sora, Yoo | Turmegue Tutasa, Boaviln Bayaca T-aida
Cenngh. Cluguimnae . Chives Cucaia, Sachaniia, Guayala. La Gapiia, La Vicloria, M aficres. Momaouira. Motavits. Panguebe Puerto Buyecd Satvasurn
Tunungud venisasemaa

HBoysch  Tuns

catia 20 HY E B0 oficies 003 - Liraccion da Contiatasién

Boyach  Tumy

Cafis I0 N9 9 - 93 Ghsina 003 - Sea Contralacidn

Cronograma del Proceso

Facha g Hora de
Aparturs dei Proceso
Fachay Hom

i3 Aclaracion de

Frinisieg

Lugar de Audiancia de
Aslaracion de Peegos

Fochy y Hota oo Gieme
det Proce:

Feann y Hor,
AAientin Sapedicacson

Lugar de Audiencia ga
Aujudicacion

AT-08.2016 0500 pm

19.08-2018 10 00 am

Cabe 20410 9 90 Oficins 603 Sac Contiataciin

19052019 1000 @ m

10-10.201%9 €9 00 am

Caitz 20 Mo 9. 90 Ghana 003 - Sec Confratacién

Intormacibn de fa Adjudicacion del Proceso

Decumenie def prapenente - Nombre Propanante i : Calificacion

Informacion de los Centrales Asaciados al Procese

Mlmero aes Contrato

Estado de! Contrato

Tips de Terminacion dat
Conlrato

Objeto del Contrals

Cuantia Defintiva el
Conlrate

Moemuie 0 Razon Social
del Contratista
ideniificacion del
Contratisla

Pafsy
Cepartamenic/Frovincia
de uineaciin del
Conirafista

Huzinbre cel
Repressnlante Legal
dei Contratista
ldentificacion del
Representante Legat
Sexo representants
legar del contratista
Valor Coniralo
infervenioria Exlerna

Fecha de Fuma del
Conirato

Fegha de inicio de.
Ejecucion gel Conirafo

Flazo de Ejecucion del
Conlrate

Fecha de Terminacion
et Conlrale
Fecha da Liquidacion
del Contrate
Destinacien del Gasio

SLOBT7 1688 MIACOM 3 A5 93

35762019 - LP 168415
Ligudacia
Riormat

PAESTACION DE SERVICIOS DE UH OPERADOR LOGISTICOS PARA LA EJECUCION GEL PLAN DE MECIOS OE LA PROMOCION ¥ DIFUSION DE L&
CAMPANA ‘BOYACA + SEGURA BN EL BICENTEHARIO® EM EL DEPARTAMENTO DE BOYACA EN LA VIGENCIA 2019

$3.975 230.000 00 Peso Colampang
MEASACCORA S A S

Hit de Persona Juridica Mo 200677135

Cotombia Boyaca

JUAN CARLOS AVELLAHEDA TARAYD

Cédula ¢e Ciudadania Ho 78747915
Hombre

5.00

16 Ge oclubre de 2019

13 de octubre de 2019

70 Deas

31 ds dicembie ge 2019

i da enero de 2020

Inversi e

blervo de (a

Calle 27 No, 8« 16 / 7910730 7/ Monteria, Cordo

s snnnlalis dau in




Alcaldia de mﬂllonteria

Detalle del Proceso Numero: Licitacion 6 de 2019

Infermacién General dei Proceso

Tipo de Proceso Licitacion Pubica

Eslado del Proceso Celebrade

As;}cudnaihme;ﬂn de o

ggg?afgc::n Estatuto General g Contralacion

Grupo {F} Seruicios

Segmento [821 Servicios Ediloriales. de Dissfio de Ares Graficas y Belias Ardes
Famitia [8210) Publicidad

Clase 1821019] Celocacon y cumplimento de medios

SELECCIONAR AL OFERENTE QUE PRESTE EL SERVICIO PARA

Delatie v Cantidad del DESARROLLAR EL PLAN DE MEDIOS DE LA ESTRATEGIA DE

Objet 3 Contratar QOMUHECAC{OE;‘ES FTRANSPARENTISMO #AVISTADOS EN MEDIOS ON ¥ OFF
Y 1A5 ACCIONES DE BTL "BELOW THE LINE™ PARA SENSIBILIZAR & LA

CIUDADANIA SOBRE EL DERECHO DE ACCESO A LA INFORMACION PUBLICA

Cuantia a Contralar £1.700.006.0060

Woneda de Pago Pese Colombiana

Tipe de Confrato Prestacien de Servicios
Ubicacién Geogralica dsl Proceso

Deparlamenic y

Municipio de Ejscucién Bogota D.C, BogelaD.C
Deparlamenic y

Muniipip de Obleacién Bogotd D.C. : Bogota D C
¢e Documentas

Direction Fisica de

Cbiencidn de o T
Pcumaitos del Cra 5 N* 15-80 Plee 3
Froceso

Deparlamenta y

hMunicipio d= Enfrega Bogotd D.C. ' Bogota D C
Documantos

Direccidn Fisica de
Enirega de Documenios Cra 5 N 15-80 Pso 3

dei Procese

Cronograma el Froceso

i;ﬂha F;;g;?:cesa 02-67.2019050¢am
;:ft;;eﬁ;;ﬂ deCiene 4o ns 50190906 5 m

Dalos de Conlacto el Proceso

Ceireo Electrénice contratesfiprocuraduna gav.es
Ubicatién de iz Sala de
Consuila

Informacion de ia Adjudicacon del Preceso

Casficacion definitua de

lge proponentes - Orden  UNIVERSAL MCCANN SERVICIOS DE MEDIOS LIMITADA
de slegibdidad

tembre 6 Razen Social

del proponente UNIVERSAL KCCANN SERVICIOS DE MEDIOS LIMNTADA
seleccionade

Informacion da fos Contralos Aspciados al Proceso

Crab N° 15-3¢ P50 3

Humero del Conirale 178_154_2019

Estado dei Conirale Celebrado

EROCURADURIA GENERAL UE L& HACION (PG}

EL COMTRATISTA SE OBLIGA PARA CON LA PROCURADURIA A PRESTAR EL SERVICIO PARA DESARROLLAR EL PLAN DE MEDIOS CE LA
Objeta det Gontrate ESTRATEGIA DE COMUNICACGIONES #TRANSPARENTISMO FAVISTADOS EH MEDICS GH Y OFF 'Y LAS ACCIONES DE BTL "BELOW THE
LINE" PARA SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA SOERE EL DERECHO DE ACCESO A LA INFRQEEACION PUBLICA ASI COMO PROMOVER EL

CONTENIDG DE LALEY 1712 DE 2014 ¥ SUS DECRETOS REGLAMENTARIOS

Cuantia Oefintiva del 51 700.000.006 06 Peso Cofombisns

Hombre o Razén Ssciat A o

def Contrabeta UNIVERSAL MCCANN SERVICIOS DE MEDIOS LIMITADA
Hrackaoel Nitde Persons Juridica No $05206027
Paisy
Deparamento/Provincia
d¢ ubicacidn det
Contratista

Hombre dal
Represeniante Legat ANDREA CARDGLINA GUZMAH RUIZ
el Contratisia

Calombia Begela O C

E:;.‘;E‘;‘f;‘&;‘i; o Cédulade Cidacania Mo 52716559

Sexo representante

legar del coniratisia Mg

Vator Contrato s00

intervantoria Externa =

Fechade Famagel op 4 agosta da 2018

Coniralo

Facha de Inicio de
Epscucién del Contrain

Piaza de Ejecucian dal

06 de septiembre de 201%

Corfrato SMoses

UnidadsSubuniaad ; 1 a A NACK GES A
ejacitora (SOF) 250101 - PROCURADURIA GENERAL DE LA NACION - GEATION GENERAL
Humero compromiso 31118

presupuestal
Desfinacion ¢2l Gasto Ho Aplica

Grobiervo de (a

Calls 27 No. 3 - %8 / 7810720 / Monteria, Cordolia

s Al aria Eou. e
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Alcaldia de Monteria

D. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO

Para el calculo del Valor Estimado del contrato de los bienes, productos y servicios del objeto del presente proyecto,
se tuvo en cuenta precios del mercado para obtener el valor promedio unitario, tres (3) empresas presentaron listados
de precios unitarios, una vez, verificados y clasificados dichos valores se tomd el valor promedio, teniendo en cuenta
que se cumpliera con las condiciones técnicas minimas de la normatividad vigente. La definicion de los factores de
evaluacion y costos del proyecto, se relacionan con la magnitud de la Adquisicion, dando cumplimiento a los
preceptos, de transparencia, economia, celeridad, responsabilidad, buena fe, contemplados en la ley 80 de 1993.
Teniendo en cuenta lo dispuesto en el Decreto 1082 del 26 de mayo de 2015 y la Guia para la Elaboracion de
Estudios del Sector G-EES-02 emitida por Colombia Compra Eficiente el 31 de marzo de 2014, se procede a realizar
un analisis del valor estimado del contrato y justificacion de este.

La Alcaldia de Monteria ha realizado un valor estimado basado en un estudio de mercado, consultando y solicitando
cotizaciones de los servicios y bienes que se requieren, luego de analizados los datos se concluye; dicho valor
estimado se hace en base a los servicios, bienes y productos que se puedan adquirir por el valor promedio unitario.
Este valor incluye todos los costos e impuestos directos e indirectos derivados de la ejecucion del contrato.

LINK COMUNICACIONES STAMPA COMUNICACIONES FLY PRODUCTION
E. COMERCIALES Y DIFUSION EN TELEVISION:
ACTIVIDADES | SUBACTIVIDADES | CANTIDAD | TIEMPO | FRECUENCIA | ooy nithonce s e | et o [EREWEDIG
Realjzaqiénlde Dependiendo
guien istiluclonl 1 W dela 3 528000 | § 509.000 | § 595000 | $ 574.000
con un mensaje de segundos Necesidad
impacto.
Grabacion de
imagenes en
formato HD Digital
con calidad de
broadcasting
(Resolucion de
video: 1280 x 720
Frecuencia dg Dependiendo
(59”‘;;5;;‘;;&9'2 " 1 segﬁg s | dela § 1180000 | § 1320000 | §  1.280.000 | $1.260.000
PRODUCCIQN, Mbps Caifpiasion Necesidad
s méaxima: 5:1)
de Comercial vagasy :
de Televiian. musicalizacion
(Frecuencia de
muestreo: 44.1 Khz
Resolucion: 16 bits
Estéreo).
Edicion, montaje y
finalizacion en Dependiendo
aistariG b edulan i de la $ 1635.000 | § 1850000 | §  1.735.000 | §1.740.000
no lineal. Entrega Negssidad
de master en Medio
Magnético.
15 Dependiendo
Traficacion 1 segumdos dela $ 450.000 | $ 690.000 | $ 650.000 | $ 596.667
Necesidad
Contratacion con 30 Dependiendo
Difusién canales de 1 s dela $ 700.000 | $ 790,500 | $ 750.000 | § 746.833
television 9 Necesidad

Groblero de (a ¢

Calle 27 No, 3«16 / 7910720 /7 Munteris, Cordoba

i inonlaria dou o




Alcaldia de-—l\ﬁonteria

F. CUNAS RADIALES Y DIFUSION EN ESPACIOS RADIALES:

SuB LINK STAMPA FLY
ACTIVIDADES
ACTIVIDADES | CANTIDAD | TIEMPO | FRECUENCIA | 0y nicACIONES | COMUNICACIONES | PRODUCTION | PROMEDIO
Realizacién de
quion institucional
con un mensaje
de impacto.
Grabacion a dos
PRODUCCION, | . O%%S: Dependiendo
postproduccion | SPOONdEdde | g 0| e g 650.000 | $ 65000 | 5 S 661667
d_e cunas profesionales 9 Necesidad '
ra;i_lfaies tpara masculina y
calarire;ﬁzss femenina.
. uenga or | Grabacion en
g ;i 'tp" A estudio
BLTINSIEE0n profesional
municipal. = ;
Contratacion 30 Dependiendo 5
emasoriis I\;adlales 1 sequndos Negssl;ad $ 70.000 | $ 80.050 80.000 $ 76.683
(_Zontrataclc’)n 30 Dependiendo 5
emlsor?:s Mrad\aﬁes 1 sequndos Negzslaad $ 146.608 | $ 196.800 195.500 $  179.636
G. PUBLICACIONES EN WEB Y ESPACIOS DIGITALES:
¢ ¢ , y o LINK STAMPA FLY
Actiidad Hpa Cantidad |~ Tamafo | ¢ oMUNICACIONES | COMUNICACIONES | PRODUCTION FRUNERD
Disefioy
Publirreportaje
multimedia
completo de la
marca (con un
promedio de .
630,000 visitas 1 i 2,502,500 2,856,400 2602500 2,653.800
mensuales), pagllna $ 502.5 $ 2856, $ 26025 § 2653
Incluye publicidad Compiie.
en las redes
sociales y dos
réplicas en la
semana de la
publicacion.
60 publicaciones jia
en redes sociales i é 85 OI? npx '
de alto impacto en ?am:?ﬁo
Disefio y ("(”;3”8‘:{; 1 estandarde | $ 4.147.000 $ 4888547 $  4.860.000 $  4.631.849
publicacionde | syperiores a 30 cgda o
campafiasy | mil seguidores). Imagenes.y
estrategias Incluye disefio. video.
comunicacionales
para medios 970x9%0px | $ 3.201.000 $ 3.561.600 $ 3.501.000 § 3.421.200
digitales. Banners No ’ 728x90px | § 3.340.000 $ 3,650,000 $  3.403.000 §  3.464.333
Exclusivos.
Incluye disefio. 300x600px | $ 2.068.000 $ 2.328.000 § 2.258.000 $ 2.218.000
300x250px | $ 1.837.000 $  1.980.000 $ 1.950.000 $ 1.922.333
970 x 90 px $ 5.962.000 $§ 6.050.000 $ 6.000.000 $ 6.004.000
EBan}er ’ 728x90px | § 5302000 | § 5655200 | § 5550000 | § 5502400
xclusivos.
Incluye disefio. 300x600px | § 5.951.281 $  6.100.500 $ 6.000.000 $ 6.017.260
300x250px | $ 6.226,000 $ 6.601.896 $ 6.525.000 $ 6.450.965
Aviso Pop Up.
Inckse-dissito, 1 550x480px | $ 4,968,260 $ 5.020.105 $  5.000.000 $ 4996122
Aviso Crawler
(Banner Inferior y
estation), Incluye 1 930x 100px | $ 6.848.600 $ 6.980.800 $  6.958.700 $ 6.929.367
disefo.
Aviso Freml. 1| videode1s | § 7566166 | § 7.865450 | $ 7.665.661 | § 7.699.092
Incluye disefio.

Groblervo dle (# CE

Calie 27 No, 3« 18 / 71810720 / Monteria, CoHrdoebs
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Alcaldia he Monteria

H. AVISOS INSTITUCIONALES

5 LINK STAMPA FLY
ACTIVIDAD MODALIDAD TAMANQ | CANTIDAD | PAGINA COMUNICACIONES COMUNICACIONES | PRODUCTION PROMEDIO
Scol x ;
27ams 1 Interior $ 3.971.045 $ 4105000 | $ 4.000,000 | § 4.025.348
Disefio; 5col x 13.5 1 Interior | $ 1842875 | § 2.100.000 | § 2.000.000 | § 1.980.958
diagramacién y Avisos de 5col x 5em 1 Portada | $ 1.916.750 $ 2120000 | § 2.100.000 | § 2.045.583
publicacién en camparias, 3col n
un medio convocatorias; Sl 1 Interior | § 1.267.893 | § 1.530.000 | $ 1.500.000 | § 1.432.631
impreso £oNcursos, = 7 7
(Periddico) de itatones0 3col x 10cm 1 Interior | § 974193 | § 1100000 | $ 1,000.000 [ § 1.024.731
amplia cualquier otro 3col x 5em 1 Portada | § 1.210.000 | $ 1650000 [ § 1.450.000 | $ 1.436.667
circulacion requerimiento de la 2001 X i
regional de administracién 10cms 1 Interior | § 576.563 | § 752593 | § 652593 | § 660.583
N Bl Milcipal 200l % Tem 1 Porlada | §$ 1144000 | § 1845000 | § 1.445.000 | $ 1.478.000
2col x 5¢m 1 Portada | § 616.000 | § 890000 | §  710.000 | $§ 738.667
2col x 5ems 1 Interior | § 326.379 $ 590.000 | $ 463.000 | § 459.793

Para constancia se firma en Monteria a los veintiocho (28) dias del mes de diciembre de 2020.

’//7
2

LUISANA RIVIERA ONATE

JEFE OFICINA ASESORA DE PRENSA Y PROTOCOLO

MUNICIPIO DE MONTERIA

Elaboro y proyecté: Angel David Pérez Barrios — Economista, Esp. Gerencia Financiera.

Grobleno de (« GE - TE

Calle 27 Np, 9

G/ T0I020 f Momteria, Cardoba
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