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CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS Y SUMiNlSTRO DE INSUMOS REQUERIDOS PARA LLEVAR A CABO EL EVENTO
RUMBA CRIOLLA 2026 EN EL MUNICIPIO DE FUSAGASUGA

|gd “Es andar de Pvr'dduct’bé”y"éemcids de Naciones 'Unid'as, .
(The United Nations Standard Products and Services Code) es una
metodologia uniforme de codificacion utilizada para clasificar

productos y servicios.
CodigoCliy . Clasificacion Industrial Intemacional Uniforme (ClIU) de todas las
‘ | actividades economicas.
Estudio del sector = - - | El andiisis del sector es una herramienta para identificar algunos de

los riesgos, determinar los requisifos habilitantes y la forma de
evaluar las ofertas.
Demanda , v ‘La cantidad .de bienes y servicios requeridos por un grupo de
personas en un mercado determinado, en el cual mﬂuyen los
intereses, las necesidades y las tendencias. _
Indicadores financieros Los indicadores financieros son herramientas que se dlsenan
-1 utilizando la informacion financiera de la empresa, y son necesarias
para medir la estabilidad, la capacidad de endeudamiento, la
capacidad de generar liquidez, los rendimientos y las utilidades de
la entidad, a fravés .de la interpretacion de las cifras, de los
resuitados y de la informacién en general

Oferta Cantidad de bienes y servicios que los oferentes estén dispuestos
| a poner a la venta en el mercado a unos precios concretos. - -
Plan Anual de Adquisiciones Herramienta para: (i) facilitar a las entidades estatales identificar,

| registrar, programar y divulgar sus necesidades de bienes, obras y
servicios; y (ii) disefiar estrategias de contratacion basadas en
agregacion de la demanda que permitan incrementar la eficiencia
del proceso de contratacion '

Producto Interno Bruto (PiB) Indicador econdmico que refleja el valor monetario de todos los
bienes y servicios finales producidos por- un territorio en un
determinado penodo de tiempo. Se utiliza para medir la riqueza que

_ | generaun pais.
Registro Unico de Proponentes | Es un registro de creacion legal en el cual se deben inscribir todas
(RUP) las personas naturales o juridicas nacionales y las extranjeras

domiciliadas o con sucursal en Colombia, que aspiren a celebrar
. contratos con entidades estatales.

SECOP o Sistema Electronico para la Contratacion Publica

Infraestructura Tecnoi6gica | Es el conjunto de hardware y software sobre el que se asientan ios
diferentes servicios que entidad u organizacion necesita tener en
funcronamlento para poder Ilevar una actividad o actividades
: especificas.

Servicios es el conjunto de actividades desarrolladas por las unidades
econdmicas encaminadas a generar y poner a disposicion de las
personas, los hogares o las empresas una amplia gama de
servicios cada vez que estos sean demandados y sobre los cuales
no recaen derechos de propiedad por parte del usuario.

Empresa Para efectos de las estadisticas economicas, empresa es toda




unidad ‘econémica 0 combinacidn de unidades econdmicas,
prop|<=tar|a 0 administradora que, a(‘etanldo bajo una denominacion

juridica umc.a abarca y controla directa o indirectamente todas las

funcxonqs y actividades necesarias para el desarrollo y realizacion
del objeto social para el que fue creada. *

1 Ingresos operacionales

Es el iot;al de ingresos obtenidos por fa prestacion de los servicios

objefo de estudio.

1 Produceion bruta

se define como la creacién de servicios destinados a satisfacer
directa o indirectamente las necesidades de las empresas y los
hogares‘ Es igual a los ingresos oper: cmnales menos los costos de
la mercancia vendida.

1 Consumo intermedio

es ¢l valor de los bienes (excepto lcvs de capital) y servncnos

m@rc(mtl‘les consumidos por la unidad productora de servicios
durante el periodo de la encuesta. : -

Valor agregado

es el rna;yor valor creado en el proce

50 productivo de servicios por
efecto de la combinacion de factores.| & '

Personal ocupado

se rehenz al ndmero promedio de personas que ejercen una labor
remunerada 0 no, en la empresa durante el afio. Incluye los
pmple'tanos, socios y familiares sun re unerac:on fij ja.

Para la elaboracién del presente analisis

permiten sustentar técnica y objetivatne

DANE

* Colombia Compra Eficiente; Li

- Estudios de mercado y andlisis

solicifudes de dlepen»denmas

La ley 136 de 1994 en su Art. 1° estabi
E:stado, con autonomia politica, fiscal y
el bienestar general y el mejoramiento
modifican v reglamentan.

Aunado a lo anterior fa Ley'136 de 1994 y la Ley 1'551 de 2012, han establecido

|
mision, propésito y metas de cada una

dentro de un enfoque de excelencia der‘t
y evaluacion de programas y proyectos y

De conformidad con lo establecido en

MUNIC!PIO debe tener en cuenta que al celebrar !os contratos y con la ejecucso de: los mismos, se busca el cumplimiento de los
prestacion de los servicios pliblicos y i efiectividad de los derechos e infereses de los

fines ef;tatales la continua y eficiente
administrados que colaboran con ella
adelantar todos los procesos de seleccid
servicio. Y actuar de conformidad con
Municipios modificado por el art. 6. de |
y 5 de ley 136 de 1994.

El plan de desarrolio del munucuplu de r

Sostenible y Equitativo” busca ver a F“u 3agasuga como una verdadera ciudad jandm segura, organizada y protectora de sus
recursog naturales, destacada por su desarrolio y

umversal a la salud, la vivienda dlglﬂd y Ia mejora constante de los serwmos pubh(, S.

~ SECOP 1I: Consuita de pr ocesos comractua!es similares, identificacion d
Registro Unico de Pmp@nentes -

~ Departamento Adnrm strativo Nclcmnal de Estadlstlca Ind
participacién en el PIBy m«mrcsldo faboral.

1eamientos metodologicos y normativos ps ra‘l‘a elaboracion del analisis del sector.
del secton pﬁbhcados por otras f=nt1dades

- Documentos internos de la: emtldad Infonnacuan presupuestal antece entes de contratacion, necesidades operativas y

Observacion drecm del comportamlenm del mercado a través de mt:zacnones preliminares y blsqueda en fuentes
abiertas.

|
see: Ef municipio es la entidad territorial fu
administrativa, dentro de los limites que senalen la Constitucion y la ley y cuya finalidad es
de la« ahdad de vida de la poblacién en

en o consecucion de dichos fines. De cwnrdo con lo antenor es deber de ia entidad
on que le permi

aley 15,)! dg 2012. Asi mismo acogiénd se”a los principios consagrados en !_os numeral 4

|

|

| . .
del sector| se consultaron diversas fue
nte el anélisié deE merCado. Entre ellas es

ntés de informacion primarias y secundarias, que
an; ‘ ‘

3 oférehtes y andlisis de precios historicos.

-RUP; Veriﬁcacién de proveedores habi itac}los“para prestar servicios Iogist”i‘cos en el pais.

aclores macroeconomicos del sector terciario,

1

i

i
it

’pdamental de la division politico administrativa del

sy respectwo territorio. Y demas normas que Io

que los municipios determinaran con claridad la
ndencias s o entidades; de=f mran al ciudadano como centro de su actuacion
i6n de sus servicios y estab cera ngurosos sustemas de control de resultados

de sus depe
a plesentac

la Ley 80 de 1993,

Ley 1150 de 200/ Ley 2160 de 2021, Decreto 1082 de 2015, EL

itan cumplir estrictamente los mandatos legales en cuanto a la prestacion del

Iz ley 136 de 1994 con especial en observancia de los numerales 3. funciones de los

Lsagasuga 2024 -2028, “FUSAGA%UC/T Fl ORECE Un Pian Integral para el Desarollo

|
su ¢om

‘ petitividad, la promocnon ‘de una educacion de. excelencna el acceso




El sector turistico se enmarca desde la linea estratégica “Fusagasuga florece como ciudad competitiva con empleo y desarrollo
empresarial” teniendo lineamientos territoriales como el Acuerdo No. 39 de diciembre 22 de 2016 por medio del cual se adopta la
Politica Publica “Turismo como oportunidad de progreso para Fusagasugd’, y el plan de desarrollo turistico 2022 ~2032, de la
misma manera que se encuentra ef acuerds No. 100-02.01 - 10 de 2012 el cual institucionaliza eventos que permiten hacer de
Fusagasuga un territorio de importancia turistica para la region.

Teniendo en cuenta el diagnostico generado dentro de fa construccién del plan de desarrollo se lograron evidenciar algunas
debilidades y oportunidades en el sector, tales como la informalidad de algunos servicios turisticos, deficiencia en infraestructura
turistica y la baja afluencia de turistas en algunas temporadas del afio; dichas debilidades y oportunidades se pretenden
contrapesar a fravés de las estrategias planteadas en el plan de desarrolio como el fomento al ciister de turismo y promocion de la
ciudad como destino de descanso y de encuentros y el fortalecimiento de los eventos de promocidn turistica y posicionamiento de
identidad de ciudad jardin, en busca de mitigar tales aspectos a través de la realizacidn de eventos que convoguen a la
participacién activa de la comunidad.

El municipio de Fusagasuga bajo el liderazgo de la Oficina de turismo se encarga de formular y ejecutar las politicas, planes y
programas para la promocgion del turismo, la elaboracion, ejecucion y seguimiento del Plan municipal de turismo y la formulacién y
ejecucion de los proyectos en los cuales sé determinan las zonas o areas de desarrollo-turistico pnontano asi como el apoyo en la
dotacién de dichas zonas o areas de servicios publicos e infraestructura béasica.

Es por esto que el programa, “Tunsmo Destmo Fusagasugéd” se alinea con. Ios Objetwos de Desarrollo Sostenible, el plan nacional
de desarrollo y el plan de desarrollo departamental, buscando el posicionamiento y reconocimiento de Fusagasuga como destino y
epicentro turistico de la Provincia de Sumapaz en donde los turistas y visitantes puedan disfrutar de la riqueza historica, cultural y
natural impulsando el desarrollo integral que genere un impacto positivo en la economia, promowendo la conservacion del medio
ambiente y la consolidacién de experiencias turisticas que exalten la identidad del territorio.

Dicho programa establece dentro de sus metas, realizar camparias de alto impacto en promacion, difusion e informacion turistica y
desarrollar procesos de capacitacion y formalizacion para fa competitividad turistica, lo cual se desarrolia a través del proyecto
denominado “fortalemmiento de los servicios de: Ia cadena productiva turistica en el municipio de Fusagasugd”.

En consecuencia y con ocasion de ejecutar las acciones necesarias para desarrollar los eventos y actlwdades relacionadas, asi
como el cumplimiento del propésito y funciones esenciales de la oficina de turismo para consolidar a Fusagasuga como un destino
turistico con un modelo de desarrollo turistico innovador, accesible para todos, sobre una infraestructura adecuada que garantice el
desarrollo sostenible del territorio y facilite la mteracc:on e integracién del visitante con el entorno. :

Es necesario flevar a cabo un proceso contractual el cual pueda dar lugar a todos los requenmlentos para el desarrollo de las
metas propuestas, enmarcadas en las estrategias definidas para lograr el objetivo fundamental del plan de desarrollo 2024 2028
FUSAGASUGA FLORECE: Un Plan Integral para el Desarollo Sostenible y Equitativo. .

| FESTIVAL DE LA RUMBA CRIOLLA MUNICIPAL

La rumba crioila es un género musical y baile tradicional de la region central de Colombia, especialmente de Fusagasuga. Se
caracteriza por sus ritmos alegres y contagiosos, y por sus movimientos llenos de energia y expresion: Este baile ha' sido
reconocido como patrimonio cultural de la nacidn y es una parte fundamental de la identidad de los fusagasuguefios. :

El Acuerdo 100-02-01-39 del 2016 “Por medio del cual se crea la politca pablica municipal de turismo de Fusagasuga
Cundinamarca: “turismo como oportunidad de progreso para Fusagasuga®. Establece en su articulo 8°. - conceptos y principios:
Son conceptos y principios fundamentales de la Politica Pablica de "Turismo como oportunidad de progreso para: Fusagasugd’, los
siguientes: FESTIVIDADES Y EVENTOS: Son afractivos que se generen en la realizacién de eventos con contenido actual o
tradicional en los cudles la poblacién es actora o espectadora.

Teniendo en cuenta lo anterior, el Acuerdo municipal 018 de 2019 “por medio de! cual se institucionalizan y se adopta el calendario
de algunos eventos deportivos-culturales-turisticos y empresariales del municipio de Fusagasuga y se dictan ofras disposiciones”.
Se institucionaliza el festival de la rumba criolla.

Anualmente se realiza el reinado municipal de la rumba criolla en la temporada de septiembre, con el objetivo de resaltar, divulgar y
salvaguardar las manifestaciones artisticas y culturales locales que confribuyan a la conservacion de este aire folclorico.

La rumba criolla es una experiencia enriquecedora tanto para los turistas como para la comunidad local, incrementando ef turismo
logrando atraer visitantes, asi como generar ingresos y promover la region y su identidad cultural.

En cuanto a la Codificacion de Bienes y Servicios de acuerdo con el Cédigo Estandar de Productos y Servicios de Naciones
Unidas, los servicios del presente proceso responden a los siguientes cddigos:




Cadigos UNSPSC

SEGMENTO FANILA T CLASE NOMBRE
80000000-Servicios de  Gesfion, | 80140000- s .
Servicios Profesionales de Empresas | Comercializacion  y | 86101700 : Eg:::g;g;g{;is y ferias
y Servicios Administrativos | distribucion 1 )

e T en100000- | | |
,?\I?r?]%%e;ggéxelv{c‘o%ojags(smoWdﬁels}i Restawrantes v | 9454600 | Senvicios _ de
Entretenimiento ’ -7 | calering (servicios de banquetes y catering

: o comidas y bebidas) ' f ‘
810000900-Sewicios Bésados en 81140000-Te§no|logias 81141600 ; Manejo de Cadena de
Ingenieria, lnvestigacié‘ny'Feanologia de fabricacion - po Suminis:tros_w

‘ T Ueoi00000 i |
2221%?32&@1 Semi?:jamiintowcuesi Restaurantes, ¥ | 90114600 - | Faciidades para
Entr‘etenimiexﬁto ’ catering (servicios de encuentros

‘ ’ . | comidas y hehidas)
82000000-Servicios  Editoriales, de o . o B
Disefio, de Artes Gréficas y Beilas | 82100000-Publicidad | 82101500 Publicidad impresa
Artes ‘ ? _

o » : \ : '
El andlisls del sector econdmico pﬁaml;it@, establecer el contexto del Proceso de
determinar los requisitos. habilitantes. Este anélisis}se encuentra relacionado ¢
dinero, blenes y servicins, tanto a nlve!‘ nacional, como Internaclonal. Es tanto cu
sus tendencias, permite: identificar las qaracteristimas; del mercado en el que comp

En la :actualidad, Colombia consideraﬁ‘ consolidar s;us politicas plblicas en tod
recuperar y reactivar las diversas zﬁree\ts afectadas por la pandemia y dar tramif
sector cultural es un amplio espectro que abarca desde industrias culturales, ect
bibliote}cas, museos, infraestructum‘c1‘sltural, hasta Ambitos artisticos y patrimo
etnolingtiistica y la proteccion del patrimonio cultural material e inmaterial del pa

ios siguientes: memoria historica, sostenibilidad y desarrolio del sistema cultur.
institucional y cultura digital.

Producto Interno Bruto - PIB

> ndice de Precio al Consumidor - IPC
® Salario Minimo Legal Vigente - SMMI
* Tasa representativa del mercado - T
° Tasa de Ocupacion ‘

* Contexto regulatorio,

v
M

Producto Intermno Bruto

Informacion segundo trimestre 2025pE
respec}to &l mismo periodo de 2024pr. |

| Procucko Interno Brito tPId) 1 [ 1
Tasas-de.crecimiento anual en volirmer?
202214 202507 -

14,0 .

n el segundo) trimestre de 2025pr, el Prod

Contratacion, identificar algunos de los rlesgos y

on el comportamiento (de 1a ‘economia, el flujo del

antitativo como cua

litativo, su evolucion historica, y
jite, ' v

0s'sus escenarios como instrumento clave para
le @ las tareas pendientes del proceso de paz. El
dnamia naranja, promocion de la lectura, archivos,
niales como la defensa de la diversidad cultural,”
is. Los principales puntos del actual gobierno son
al; integracion del patrimonio cultural, articulacion

ucto Interno Bruto en su serie original, crece 2,1%

i
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P
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Las actividades econdmicas que méas contribuyen a la dinamica del valor agregad

0 SOn:




Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento;
Alojamiento y servicios de comida crece 5,6% (contribuye 1,1 puntos porcentuales a la variacion anual).

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 3,8% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variacion anual).

Administracion plblica y defensa; pianes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades de atencién de la
salud humana y de servicios sociales crece 1,8% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacién anual).

Durante el primer semestire de 2025pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno Bruto presenta un
crecimiento de 2,4%. Las actividades econdmicas que mas contribuyen a Ia dinamica del valor agregado son;

Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento;
Alojamiento y servicios de comida crece 4,8% (contribuye 1,0 puntos porcentuales a la variacion anual).

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 5,3% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacién anual).
Actividades artisticas, de entretenimiento v recreacién‘y otras actividades de servicios; Actividades de‘ los hogares individuales en

calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 11,4% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacién anual).

Tabla 1. Valor 'agrggadbz por acthvidad acondmica
Tasas de crecimiento en wolumren®

Segundo trimestre 20259
Fasas de crecimiento (%) -
Serie ajustoda por
Serie oviginal efecto estacionaly
Actividaad econdmica cabervdario
Arvsal Ao corrido Trimestral
zoz2s*-uys - zo2sPY IPRSFALS
2024511 2024 2025%1
Agricultun, ganaderia, caza, silviculturay pesca 8 53 1.5
Exgstotacidn die ardnas y canteas -T2 -75 -5
industrias ruanufaciy : %= R | 1.6
Sumministeo de electricidad, gas, vapor ¥ aireacondicionsdo™ o5 <% 1.0
Constasceitn o 35 -3.3 0%
Comercio sl pormayory al por o i 55 ry:t FoRoc
formacion y c.c; s caciones 3.0 18 2.3
actividades financierss y de seguoos _ 28 24 o8
Actividades fnroobitipriag 20 26 0.6
Actividedes profesionslies, cientificas. g,rtzécr,‘n‘z’x::—zs'ﬁ 15 13 frg
Administracion piblica, defensa, educacin y.samdg L8 T ¥
Actividades artisticas, deenfreteniniientoy redreacidn y oiras. ) .
actividades de servicios™ T 4 -4
Valor agregado brute 2% 2.4 03
impuestos menos subvenciones sobre los productos. 28 23 93
Froducto interno Beato . 2A 4 9.5

Foeoter DARE, PIET
Comercio al por mayor y al por menor8-En ¢l segundo trimestre de 2025pr, el valor agregado de-comercio al por mayor y al por

menor, reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alo;am:ento y servicios de comida crece |

5,6% en su serie original, respecto ai mismo pericdo de 2024pr.
Esta dindmica se exphca por los S|gwentes comportamtentos (ver tabla 7)

- Comerc:o al por mayor y al por menor; reparac:on de vehiculos automotores y motocicletas crece 8,3%. ¢
- Transporte y almacenamiento crece 3,4%.

- Alojamiento y servicios de comida crece 1,4%. Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por
efecto estacional y calendario, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacién de vehiculos
automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece 0,03% cuando se
observa el comportamiento de las actividades econdémicas refacionadas:

- Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas crece 2,2%.

- Transporte y ailmacenamiento crece 0,4%.

- Alojamiento y servicios de comida decrece 0,3%.}




Tabla 7. Comencio ol por rowfoey 81 por mugee
Tases de crecimients on volimsen? ;
Segunde trimestre 20457

‘Fosas de crecimients (%)

Serie original

Mcthvidind econbmica U colendarios
“Anaal Frimestral
L ZO2EPTAL 2025707
_ 2024°%-11 - ) nh

Caomercioal por mayor y al pormenot 8.2 -]
Transporte y almacenamientc. 34 o4
Alojamiento v servicios dé comida ' 1.4 =03
- Comercio al por mayory al par menor’ 5.6 0,03

|
Fuente: DAMNE BT

Informacidn y comunicaciones En el s#agunc!cv tﬁme?tre de 2025pr, el valor agregado de informacion y comunicaciones crece 3,0%
en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Para la serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor

agregado crece en 2,3%, respecto al tr‘lmesiree inme(}ﬂatamente anterior (ver tabla 8).

Tabis & InPorrmacidn y corosanicachormes
Tasas de crecirmienta e wolmmen®
Segyurcho- tritress e SOENEH

!
| ‘ A i de crecimi 36y
1 Serie original Sede ustada por efecto
Activindand aocondnyica - k4
‘ Buwaal Afio corrics TYrimestral
} 2025530 ZO0LETY 202574
2024551 2024F7 20257y
o FSeE 3 3 1 3,80 2.5 2.2

Fuente: DAME, P Y
oretiminar

“Ceries encadoradaste rolunren con abo de referencia 2015,

Tasa Representativa del Mercado- TRY

La tasa de carbio representativa del mercado (I'RM) es la cantidad de pesos (:qlombianos por un ddlar de los Estados Unidos. La
TRM se calcula con base en las operaciones de compra y venta de divisas entre. intermediarios financieros que transan en el

mercado cambiario colombiano, con cumplimiento eli mismo dia cuando se realiza la negociacion de las divisas. : !
Actuaimente la Superintendencia I'Fina‘m:iesra de Coiombia es la que calcuia‘gf certifica diariamente la TRM con base en las
operaciones registradas el dia habil inmediatamente anterior. )

L.a cotizacion del délar en Colombia pd‘m ¢l dia Lun?s 25 de Agosto del 2025 se mantuvo inalterada. La TRM disminuyd un 0.56%
(22.45 Pesos) en referencia al mismo ‘ﬂia del afio anterior y se redujo un 1.36% (55.24 Pesos).comparando con el mismo dia del

mes anterior. |
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IPC
indices de Precios al Consumidor-iPC

- Mariacion frensi ,é_iﬁo'};ci)rridb y’éﬁu"a’,l:_ :
Total nacional .. L ;
2024 % 2025'(}11"0) RPN

- En julio de 2025 la variacion mensual de! IPC fue 0,28%, la variacién afio corrido fue 4,02% y la anual 4,90%.
- En julio de 2025 la variacion anual del IPC fue 4,90%, es decir, 1,96 punfos porcentuales menor que la reportada en el
mismo periodo del afio anterior, cuando fue de 6,86%.

El comportamiento mensual del IPC total en julic de 2025 (0,28%) se explico principa!ménte por la variacion mensual de las
divisiones Alimentos y bebidas no alcohdlicas y Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles. Las mayores variaciones
se presentaron en las divisiones Alimentos y bebidas no alcohdlicas (0,82%) v Salud (0,39%).

Comportamiento de la variacion mensual del IPC segun divisiones y subclases:

La Variacion y contribucion mensual por divisiones de gasto En el mes de julio de 2025, el IPC registré una variacion de 0,28% en
comparacion con junio de 2025, tres divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,28%): Alimentos y bebidas no
alcoholicas (0,82%), Salud (0,39%) y por Gltimo, Restaurantes y hoteles (0,35%). Por debajo se ubicaron: Informacion y
comunicacion {0,22%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y ofros combustibles (0,19%), Muebles, articulos para el hogar y para la
conservacion ordinaria del hogar (0,15%), Bebidas alcohélicas y tabaco (0,14%), Recreacién y cultura (0,05%), Bienes y servicios
diversos (0,04%), Transporte (0,01%), Educacion {0,00%) y por Ultimo, Prendas de vestir y calzado (-0,08%)

Cuadro 1. IPC Variacién y contribucién mensual:
Segﬁn dwismnes de gasto
Julio 2024 - 2025

2024 2025
vsies do Gasta P (). vascengy)  SOREMRAS vasagy  CRREGlEes

A¥mentos ¥ bobidas no abolicicgs ’ 1595 o2y 008 ) o8 T gas
ol i ; g o8 a0 .40 R
Reslamantes ¥ Aoloies gy 022 oLz o 004
TOTAL - ' 106060 - 0z 820 D8 028
mamy CORRAILEEGH L odmit Ty 805 s oot

B, electricking, gaay olres Sombusities ClamaE 45 o % G086
:ﬁs ar‘xv.érspara&-lwgary Wahcmawmm:aﬁﬁ ’ s e Hoo s oy
Sloniias whoohdias ¥ bt gFe T Dt ik ‘o
Racreaciony cufura 9 s B ngs E1T
Bienes ¥ servicios dieatios 536 - 055 0,61 Hod 600!
Transporia AR D48 i Lot 00
Edbcacitn At 00 280 e . o

Profidin de YoRtey. oatzm : . L :-e,ﬂs,. S0 wEw o00:
Fuente: DANE, EPC ’ )
Nota:la: dyferenc:a en la’suma de fas varizbles ohedece al s)stema de apmmmac:on en e! nivel de drg:tos :rabayados en el

{ndice;

Los mayores aportes a la variacion mensual de! IPC (0,28%), se ubicaron en las divisiones de: Alimentos y bebidas no
alcohdlicas, Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles y Restaurantes y hoteles, las cuales aportaron 0,25
puntos porcentuales a la variacion total.

Variaciones y contribuciones de las subclases:

En julio de 2025 en comparacion con junio de 2025, la variacion de las subclases que mas aportaron al indice
total fueron: frutas frescas {3,11%), amiendo imputado (0,32%), arriendo efectivo (0,32%), cebolla (10,50%),
comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (0,36%), café y productos a base de café
(6,34%), hortalizas y legumbres frescas (3,49%), came de res y derivados (0,76%), tomate de arbol (19,51%) y
tomate (5,17%). Las subclases con mayores aportes negativos a la variacién fueron: papas (-6,82%), gas (-
1,19%), arroz (-0,73%), came de cerdo y derivados (-1,24%) y electricidad (-0,19%).
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Cuadro 2. 1PC Variacidn . conteibascidn rrmansueal

Por priticipales subclnses

Jutio 2025

Syt | e T e

Fritas fresuas i BA
Arriando mputada LBz
Arriendo efectivi 0,32
Cetoila 050
Coridas en sSisblesimentos de servicio i s nmese v AUosanvicio o.36.
Cate Y producin e bese e bale k B3
HorlaliZzas .y lﬂguh‘bv es frescas RS
Carine de ras 'y darpradas O«?‘S
TurrBta‘ de dirkol 59.51
Torwite LEAT

l=|.‘||entﬂl DANE, IPC.
Nota: La diferenicia’ en s sorna de- 1as vay
indice.

Comportamiento de la variacion afo cor

Variacion y contribucién

En lo corrido del afio, (gnero - julio), cinco divisiones de bienes y servicios se u

Educacion (5,69%), Alimentos y bebldds no allcohollca (5,65%), Restaurantes
Salud  (4,17%). El resto de las dwrs:ones se ubrcarc»n por debajo del prom

combustmles (3, 59%) Bebidas alcohdlicas y abaco (3,42%), Bienes y seivicios
gar (2,86%), Prendas de vestir y calzado {1 45%) Recreacién y cuttura {0, 92%) y por (itimo,

y para la conservacion ordinaria det ho
lnfonnacnon y comuniceacion (-0,42%)
| -

Cuadro 3. 1PC Variacitn i contirilb
Se‘gu’uj» divisiones de gasto |
Julio ;!024» ~- 025 '

afio corrido p¢r divisiones de gasto:

e g,
ﬁufm afiey cobrido

;
|
!
mbies -:-!:nedec‘e._ai sistema de-aproxinnacion.

rido del IPC segiin divisiones y subclases

3

én el nivel ge digitos trabajados én el

icaron por encima del promedio nacional (4,02%):
hoteles (5,17%), Transporte (4,39%) y por Gltimo,
dio: Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
diversos (2,89%), Muebles articulos para el hogar

w2s , 20EF .
T rros ci as i Trao Tih) ey ey (s e P Beino e 50 R eGEon FLmbas.
Pori : Poiceniuatns
Elicacin Py 70 o8 5.0 (=]
e 505 wDF ooy G685 506
Restatrariies ¥ holids by g4 0,55 BT 457
Teaneparss 1283 a3z BT w2y ot
Sata e 436 2By A anr
TOTAL _ ooy PE 320 g 402
;s I fas i olkan Goribus e azam 557 s aAss Y
Bebidas slohidisas ¥ bubsco 57 400 apy - Zaz Bom
Biones v servicios diversos ) s zer o 288 815
et . artkiudis p{araadhngary mﬁmsvmsmn cirelitiandes '4;(§i. s 608 2&8 Bz
Prantas do vesiry eatzado sios] T.et oon’ 1,45 opa:
Recraactss y cullurs a..mii ALGE oo Joez 2
formrackio Y CorLEvEFSRn 233 0.2 “ooly O

Fuente: DANE, PC.
Nota: La diferencia en 1 suma de las Va
indice."

Los mayores aportes a la variacion en Io corrido del afio (enero - julio), se ubicaro

electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y b

\
&n conjunto contribuyeron con 3,34 pun:]

Variacion y confribucion de las suhclas;ias enelafio mémcio:

En julio de 2025 en comparacion con diciembre de 2024, la variacion de las su

del afio fueron: arendc imputado (3,5

y autoservicio (5,39%), arriendo efectivo {3,75%),3 frutas frescas (11,61%),

Cuadis 4. IPC Variacién y contrilbuc

Por principales subclases

|
|
|
\
i
|
|

ialsles nbe«:le'c;e al'sistema de apraximacion

‘ebfdas no alcohdlicas, Trans

oS pon,entuales ala variacion fotal.

%), transporte urbano (8,89%), comidas

s afies c:mvﬂr;:lo

ZI

came de res y derivados (5,41%), gas

]

eri-el nivel de digitos trabajados en’et
n en las divisiones de Alojamiento, agua,

porte y Restaurantes y hoteles, las cuales

clases que mas aportaron al acumulado
n establecimientos de servicio a la mesa -

Julio 2025
Subliaties VafEEIen (5) w:o":::::  Prnins

Artiando mputads. . B8 i '0;45'
Transpoite urbans ) 8540 o
Conidas o sutablecimenas. 96 senvicio s 1s iesn eS| . 5.:)9 . B

Arriendd efechiag FS

Frulas frescas’ | 1184

Coarve der res y derivsdos

Gas .
Cafe ¥ productize & buse de bafs

Torvestia

c(mf-icias preparadas Tuera del Bogar parey Sosuany

St

Fuente; DANE, 1PC, ]
Mota: ba diferendia en'ta suine de 188 va

Ky By seiae.

caxkE
T

risbles cbedece al sisterna de aproximacidn en d

i M{ieﬁ da digitos trabajados. en &l




(10,78%), café y productos a base de café (43,29%), tomate (57,34%) y comidas preparadas fuera del hogar para
consumo inmediato (4,83%). Las subclases con mayores aportes negativos a la variacion se ubicaron; papas (-20,21%),
electricidad (-1,16%), equipos de telefonia movil, similares y reparacion (-17,64%), arroz (-2,25%) y alimentos para
animales domésticos y mascotas (-5,10%).

Comportamiento de la variacion anuat def iPC segln diviéione_s y subclases

- Variacion y contribucion anual por divisiones de gasto

En el mes de julio de 2025, el IPC registrd una variacion de 4,90% en comparacion con julio de 2024. En el (itimo afio, las
divisiones Restaurantes y hoteles (7,59%), Educacion (7,56%), Transporte (5,36%), Salud (5,36%), Bebidas alcohdlicas y
tabaco (4,95%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (4,95%) y por ditimo, Alimentos y bebidas no
alcohdlicas (4,94%) se ubicaron por encima del promedio nacional (4,90%). Entre tanto, las divisiones Bienes y servicios
diversos (3,55%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (3,15%), Prendas de vestir y
calzado (2,10%), Recreacion y cultura (1,72%) y por altimo, Informacion y comunicacion ( 1,10%) se ubicaron por debajo
del promedio nacional:
Cuadro 5. 1IPC. Vanacnén ¥ :ontribuaén anuai

Segun dwismnes de gasto
Julio 2024 - 2025

2024 9025

Diviionss de Gasty PR, Vaiscgngy  COWEERRAIS ey CoIBUtn R

Resfateanios'y hoteles: ) PAS 407 857 TS B
Educacisn a4y 1T 6.4% ST 020
Sohad 12t 648 o8 s a0g
Trénépona 1258 B8 a2, 528 erd)
Beblas skohdicas y tibaco e 0% 643 ] 068
Ab;amzﬁlo g ehictricidad, gk y o(ma cmbusﬁbm &342 s 278 496 154
memm%a : T aEey - e a8 ’ #5é as
ToTAL _ 10000 i sey . 480 A5
Hiees y soiins dversos 838 521 028 ‘358 w1m
Muetles; aribuos paraalmga: ¥ pﬁtﬂh cmscmm ordhanades o 287 oz 345 BaE
Prandis o vent  catead “age 285 o 2,48 et
Recraasion y it = NG 608 TR 005

Ncrﬂaﬁmymmacﬁn ) 4’5,33 Y ‘ -e,m g 008
Fuente: DANE, IPC. | - =

Nota: L2 diferencia en la suma de las variables-obedece al Sistéma de aproximacitn en-el nivel de digitos trabajados en el
indice:

SALARIO MINIMO LEGAL VIGENTE

El salario minimo en Colombia s el Salario Minimo Mensuai Legal Vigente (SMMLV), ¢l cual se fija para periodos de un aiho
y su periodicidad de pago es mensual; corresponden a pagos del personal requerido parala eje’cuci()n de los trabaj}os.

En Colombia los salarios de cada sector se determinan mediante Ia interaccion entre oferta y demanda laboral. Sin
embargo, existe un salario minimo que se utiliza como referencia salarial y base para determinar auxilios, pagos minimos
para cotizar a seguridad social y ofros. Al final de cada afio se instala una Mesa de Concertacion Laboral tripartita para
acordar el salario minimo mensual que fendra’ vigencia el afio inmediatamente siguiente. En esta negociacién participa la
Comision Permanente de Concertacion de Pohtlcas Salariales y Laborales, conformada por representantes del Gobierno
nacional, las centrales de trabajadores y dirigentes gremiales. Tanto trabajadores como empleadores proponen una cifra

de ajuste teniendo en cuenta como parametros la meta de inflacion del siguiente afio fijlada por la Junta del Banco de la

Republica, la Productividad Total de los Factores, la Contribucion de los Salarios al Ingreso Nacional, el incremento del
Producto Interno Bruto (PIB) y el indice de Precios al Consumidor (IPC). En caso de no lograr un consenso entre las partes,
el Gobierno nacional fijara el salario minimo mediante decreto, teniendo en cuenta los mismos parametros.

ANO SALARIO VARIACION | VARIACION AUXILIO NORMATIVIDAD
MINIMO sM$ - SM% TRANSPORTE
MENSUAL
2025 $1.423.500 $123.500 9.54% $200.000 1572y 1573 DE
DICIEMBRE 24
DE 2024
2024 $ 1.300.000 $ 140.000 12.07% $ 162.000 2292 DEDI%I%%IIBRE 29
2023 $ 1.160.000 $ 160.000 16.0% $ 140.606 2623 DEDDEI%I)%ABRE 28
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2022 | $1.000.000 || §91474 |  1007% ST | 1724 DE
B | S DICIEMBRE 15
o | _ DE 2021
2021 $ 908526 $30.723 350% | | $106454 | 1786DE D!CIEZ%!IBRE 29
| | DE 20
2020 $877.803 § 49.687 6.00% $102854 2360 DE
DICIEMBRE 26
| | DE 2019
2019 $826.116 §46.874 6.00% $97.032 | 2451 DE DEDICIEMBRE
| | 27
DE 2018
MERCADO LABORAL

El DANE define este componente como la relacion porcentual entre la poblacnc)r

que integran la poblacion en edad de‘ trabajar (F‘ET) Para el mes de julio de

ocupada (OC) y el nimero de personas '
2025, la tasa de desocupac:on del total

nacional fue 8,8%, lo que representd una dlsrmnucmn de 1,1 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2024 (9,9%).

|
La tasa global de participacion se ubico en 64 6%, mientras que en julio de

acupacion fue 58,9%, lo que }

024 fue 64,2%. Finalmente, la tasa de

. | ] . | .
representd un aumento de 1,1 puntos porcentuales respecto al mismo mes del afio anterior (57,8%).

En julio de 2025, la tasa de. 0h=sm,upacmn en el total de las 13 ciudades y &reas m
una disminucion de 1,8 puntos porc en{u;xles resppcto al mismo mes de 2024 (1
ubic6 en 67,0%, manteniéndose lcaual ala reglstrada en julio de 2024. Finaln
mientras que en ¢l mismo mes del afio ‘aﬂtenor fue 6{) 1%.

En el mes de julio de 2025, el numero Aie Ppersonas oLupadas en el total nacional i

etrbpolitanas fue 8,4%, lo QUe reprresevnté |
),2%). La tasa global de participacion se
nente, la tasa de ocupacion fue 61,3%,

oo

fue 23, 969 kmles de pérsonas Lés ramas. .

que MAas aporaron . posmvclmente a la variacion de la poblacion ocupada fueron Alojamiemo y servicios de comida (0,8

puntos porcentuales); Transporte y a!m:x:enamsentv (0,7 puntos pomentua!e@)
técnicas y servicios administrativos (0 4 puntm poméntuales

y Actlwdades profesionales, cientificas,




tabla ¥, mstnhucmn pmﬁenmal variacifin absoluta iy contﬂbuménf n la variacion: dse ta ;mbtaewn
acupada segln rama de actividad
Total nacional ,

“Jutie {2024 - 2025}

s e ackividad. .

Poesyber DIANE, GERY.

Poblacion ocupada segun posicion ocupacional, mes julio 2025.

En julio de 2025, Obrero, empleado particular y Trabajador por cUenta propié fueron las. posiciones ocupacionales que
mas aportaron positivamente a la variacion de los ocupados en el total nacional con 3,3 y 0,7 puntos porcentuales,
respectivamente.

Tabla 2._ Distribucisn: porcentual, ‘varlacion absoiuta ¥ Eontribucisn - la variacion de la. pobiacidn
ucupa & S pummén ocupactonal

Total nacional

Fulio {2024 2025}

} Totel nacional
ooupacionaf 7

Ry

Las especificaciones técnicas del proceso a contratar se encuentran discriminadas en la ficha técnica, alli se abarcan los apartados
relacionados con las caracteristicas técnicas del bien y/o sewvicio a contratar, los criterios sociales las obligaciones técnicas y
operativas del contratista, el plazo y lugar de ejecucién fa forma de pago, el anélisis de riesgos y el cuadro de costos, asf mismo los
items requeridos son los siguientes:

Unidad de CANTIDAD
iTEM DESCRIPCION medida TOTAL

DESAYUNO TIPG Z: Compuesto por bebida caliente o fria con-o sin
aziicar (café, chocolate o 1€} 7 onzas; Jugo natural (Naranja o
mandarina) 7 onzas; Arepa de queso de 100 gramos Huevos revueltos
1 (2 Uds. por Persona) con salchicha o jamén 30 gramos, Mantequilla 10 DECENA 7
gr y porcion de frutas 80 gramos. Las gramajes corresponden a los
productos ya elaborados. Incluye transporte de entrega y/o donde
indique el supervisor del contrato.

&



|
| REFRIGERIC TIFQ 2 - TIPO 4: Pastel de Pollo peso neto 150 gramos

ylo Man'te«:ads:n de 120 gramos y/o empanada de pollo o came de 120
gramos yln;an‘apna de queso dp 120 gramos y/o pandeyuca de| 120

gramos y/n pan de bono de 1;20 gramos Gaseosa: Bebida saborizada,
carbonatada, refrescante y sin alcohol - envase no retornable) de 400 mi

de una maxca reconocida en Flmercado y sabores variados yfo jugo no
retomable de %‘WD mit de una marca reconacida en el mercado)y siibores
vartados. eon 3 efa y empaque que conserve la calidad fi ica,jt .
microbiol6gica y garantizar la\ inocuidad de los productos. Incluye |
fransposte \ ‘ :

DECENA

80

1L

COCTEL TIPQ 1 (SIN L!COR:): Moiite 0 margarita o pineapple|fusién.
Incluye critnleria, entregados en el lugar, fecha y hora del evento y/e

donde ﬁnﬁuﬁw el supervisor del contrato.

UNIDAD

70

UNIDAD

250

P’IKSAEMIM:A.E;‘ TIPO 1: cainap;es de pollo, o de came, o de atin, o mixto;
o brochetas dnﬂT 15 cm, combinadas (frutas, quesos, verduras, carnes

frias), IP‘emqlﬁm»s aperitivos en pincho con queso, aceitunasy
salchichas. Tapas o anﬁpastq. Puestos en bandejas en acero y

entregados en el lugar del evento y/o donde indique el supervisor del
contrato. Para 120' personas. r

UNIDAD

250

i
Agua mikeral en balsa de 200 ml. de marca reconocida en eimqmado
local, enfregados en el lugar del evento y/o donde indigue el sypervisor

del oonﬂrato;(F'rA(:A DE AGUI‘\ POR 12)

UNIDAD

125

Mesero cerﬁﬁz:;aclo en manipu;lacién de alimentos vigente expedido por
e} ente competente, certificado médico vigente en donde conste la,

. - : . L . -
apfitud para manipular alimentos firmado con registro médico ¢onforme

alos resultados de los exénme:ues de laboratorie (frofis de gargantd, KOH
de ufias cop‘rol‘égico y serologia) expedido por {a entidad comgetente;
que se encueriiren vigentes a‘la realizacion del evento. Debidamente
un!iformadc».;Pr‘estacién del se‘rvicﬁo 8 horas y/o fo que dure el evento
(Tiempo inferior ¢ igual a fa jornada laboral diaria legal vigente|en

Calombia \ \

UNIDAD

PERSONAL DE APOYO LOGISTICO, apoyo logistico en montaje y
desmontaje de| carpas, sillas, japoyo en ef montaje del sonido Q mangjo
de los demas élementos yach"vidades como. cargue y descargie de . -
mesas, mobiliario v ofros elementos necesarios para el desarrollo ide -
eventos. ! ‘ T
Requisitos . Escolatidad minita: experiencia minima de 1 afio,
bachiileres. Ma‘yonzs de edad) Condiciones: Debe presentarse en ¢l
lugar de desarfollo del evento|con dotacion de uniforme y elementos de
bloseguridad. | ‘

Tiempo de s‘er*s‘}’icio: Frestacion del servicio 8 horas yio o que dure &l
evento (Tiempa Inferior o igual a Ia jornada laboral diaria legal vigente en

DIA

w -

Colombia) \

Alquiler de mesa de 1 m x 2 i, Incluye monte y desmonte y fransporte
al lugar del evento. | !
Condiciones: Debe ser instalada en el lugar indicado por el supervisor
del confrato, dentro del perimetro urbano de Fusagasuga. Inciuye

transporte, montaje y desmont:aje, en un dia

UNIDAD

10

10

ALGUILER ﬂﬁ MANTELY S(?BFKEMANTEL
Descripcion: Servicio de alquiler de mantel y sobremantel en tela raso,

para mesa de 1 mx 2 m. |

Condiciones: Ef color sera eleﬁpido por el supervisor del conirato, de
acuerdo conla ‘Lkemétim del evento. Incluye fransporte, montaje y

desmontaje en of lugar indicado por el supervisor.

DIA

10

11

Orquideas ﬁpo} Phalaenopsis de dos (2) varas florales, de en’trie 40 a 60

CI4 de alln, mWendo base dpco:raﬁva {maceta de porcelana de |
acuerdo al tam'c‘nﬁ'o de ia planta), sustrato y empaque de lujo, d stinados
a los coimpromisos institucionales y protocolarios del Despachd del

Sefior Alcalde } ‘

"UNIDAD

30

12

Corona en alurhinio con cristal y murano, con incrustaciones ﬂer;1
pedreria. RE!NI‘X, VIRREINA Y PRINCESA. Previa aprobacién por &l
supervisor def contrato ‘ T)

UNIDAD

13

de 90 cm, tubo }central delgado de 2,5 cm de grosor, parte superior’
figura omamengal en forma de corona real, con incrustaciones en
pedreria. | v ‘

Celro en a!uhiﬁio plateado, cristal y murano de alta resistenci% altura

UNIDAD

14

Pl\:.iACA\Ll,ES‘ impresisn cligii;al, en Bahner 13 Oz, Tamafio € mis ( T
mis, Full color, galidad de impresion 1400 DPI ALTA calidad !

fotogréﬁca,ssi:sq requiere corla ‘/ientos con sacabocados en el bannear,
con sopottes de madera de 1.10 m al lado derecho v al lado izquierda,

Material y nta resistente a fa intemperie, El valor debe incluir |
instatacion y de“smonte con los‘ elementos que se requieran para su

cofrecta ubicacién posterior dgsmonte y contar con los elementos de

proteccion persbnal de los instaladores - normativa vigente ﬁaﬂajo en
alturas, en el‘sit;io que se indiqllje por parte det supervisor. El disefio y
los arte sera sw‘ninishrado por el supervisor del contrato. y se deben

generar muestras de color y calidad antes de la produccion. \

UNIDAD




I5

IMPRESION E INSTALACION DE BANNER VERTICAL
PUBLICITARIO (DIFERENTES DISENOS)

Suministro, impresién e instalacion de banner publicitario efaborado en
lona de 13 onzas, impreso a full color en alta calldad fotograﬁca con
resolucion minima de 1400 DPI.

El banner tendra dimensiones aproximadas de ocho (8) metros de largo
por uno punto cinco (1,5) metros de alto, y debera serresistenteala
intemperie.

Incluye acabados con refuerzo petrimetral, ojaletes y aros metélicos para
su correcta fijacion.

El valor def item debera incluir la instalacion en el sitio indicado por el
supervisor del contrato, con todos los elementos necesarios para su
adecuada ubicacion. :
El disefio grafico sera suministrado por el superv:sor,del contrato.
Caracterisficas minimas:

Material: Lona de 13 onZas.

Impresion: Full color, alta calidad fotografica (minimo 1400 DPI).
Dimensiones: 8 m de largo x 1,5 m de alto (aproximadas).

Acabados: Refuerzo perimetral, ojaletes.y aros metalicos para colgar.
Resistencia: Apta para uso en exterior, resistente a la intemperie.
Instalacion: incluida, con los elementos necesarios para su cotrecta
fijacion.

UNIDAD

16

VOLANTES TiPO 1: Volantes estandar (MULTIPLES DISENOS)
Impresion: impresos por ambas caras (4x4 tintas) en policromia, calidad
full color. Tamafio: 14 cm x 21 cm (Media carta). Material: Papel
Propalcote de 150 gramos (acabado mate, brillante o semlbnllante de
alta calidad segun requerimiento).

MILLAR

17

AFICHES TIPO 2: (DIFERENTES DISENOS) Tamafio: de 50 cmx 70
cm, Material: propalcote 150 gr. Impresién: Full Color.

CENTENA.

18

“PLEGABLE O BROCHURE: (DIFERENTES DISENOS) .
Impresion de material mformatrvo fipo plegable ] brochure, con dlseno
suministrado por la entidad.

Dimension: 30 cm x 25 em (tamaiio abxerto)

Impresién: Policromia full color por ambas caras (4x4) .

Material: Papel Propalcote de 150 gramos (acabado mate, brillante o

- | semibrillante segun requerimiento)

Acabado: Proceso de froquelado o grafado para plegado a fres (3)
cuerpos (tipo triptico si es ¢} caso, sino los plegados necesarios)
Disefio: Los archivos y artes finales serdn suministrados por el
supervisor del contrato en formato digital de alta resolucién

Entrega: El material debe enfregarse refilado, plegado y debidamente
empacado para garantizar su conservacion.”

MILLAR

19

DIPLOMA (DIFERENTES DISENOS)
Tamafio: OFICIO

Papel: nacarado blanco

Impresion 4 x 0 fintas en aita calidad
Disefio: suministrado por. el supervisor

DECENA
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PENDON PARA COLGAR 2: con tubo arriba y abajo y cordén, tamafio:
2 mefros de aito x 1 metro de ancho, en banner de 13 onzas. Fuli color..
Impresion alta resolucion 1440 dpi. El disefio lo'suministrara el
supervisor del contrato.

UNIDAD
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VALLA EN BANNER 1: (2 referencias de disefio) de 13 onzas, 8 X3
mits full color calidad de impresion 1400 DPI alta calidad fotografica, con
aros metalicos para colgar, resistente a la intemperie, con ojalete y con
refuerzos.

UNIDAD
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RECONOCIMIENTO INSTITUCIONAL EN PLACA ACRILICA

(DIFERENTES DISENOS) Placa elaborada en acrilico, con dimensiones

aproximadas de 25 cm x 20 cm, impresa o grabada con el logotipo de la

‘Alcaldia y de la Secretaria organizadora del evento, asi como el texto

conmemorative corespondiente. La placa debera entregarse con
soporte para exhibicién en superficie plana.El disefio grafico y las artes
finales serdn suministrados por el supervisor del contrato. Material:
Agcrilico, Dimensiones: 25 cm x 20 cm (aproximadas), '

DECENA
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Banda en satin (DIFERENTES DISENOS) importado con broche de
ciemre y bordado exterior, de 2 mts de largo por 15 cm de ancho, color de
fondo blanco, con textos y disefios bordados con hilos de acuerdo con
los colores y disefios establecidos para las candidatas.

UNIDAD
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El presente documento corresponde a los Estudios Previos, requeridos conforme a lo establecido en el Estatuto General de la
Contratacién, reglamentado en el articulo 2.2.1.1.2.1.1, del Decreto 1082 de 2015. Adicionalmente debemos tener en cuenta los
numerales 7 y 12 del articulo 25 de ta Ley 80 de 1993 y modificado-este {iltimo por el articulo 87 de la Ley 1474 de 2011, se hace
necesario la elaboracion y suscnpcnon de un estudio previo que estara conformado por !os documentos defi nitivos que serwran de

soporte para la elaboracion y ejecucion de la contratacion.

o Los referentes Constitucionaies




Los referentes Constitucionales

La Constitucion Politica de Colombia prevé en &l articulo 2 como fines del Estado: sérvir‘a la comunidad, promOVer la prosperidad general y
garantizar la efectividad de los principios, derechos y deberes consagrados en la constitucion; facilitar la parhcnpacxon de fodos en las decisiones
que Ios afectan y en la vicla economica, pcdlihca, a(lmznnsh ativa y cultural de la nacion”.

Articulo 209. La funcion administrativa esta al servicio de los intereses generales y se desarrolla con fundamento en los principios de igualdad,
moralidad, eficacia, economia, celeridad, imparcialidad iy publicidad, mediante la des centralizacion, la delegacion y la desconcentracion de
funclones Las autoridades adminisirafivas deben coordmar sus actuaciones para‘el adecuado cumplimiento de los fines del Estado. La

admmlstraclén publica, en todos sus orden‘%, tendra un conﬂrol interno que se ejercera e Ios términos que sefiale la ley.

o Los Referentes Legales

Laley 136 de 1994 en su Art. 1° estableces B mumcqplo es Ia enhdad terntonal fundam ntal de Ia' dnﬁsmh pohtido admmlstratlva del Estado, con
autondmiz politica, fiscal y adminisirativa,

mejoramiento de la calidad de vida de la pabiacmm ensu respect;vo territorio. Y demas njrmas que lo modifican y reglamentan

De conformidad con lo establecido en fa Ley 80 de 1990, Ley 1150 de 2007, Ley 2160 de 2021, Decreto: 1082 de 2015, EL MUNICIPIO debe

tener en cuenta que al celebrar fos wmra‘tlnss yconla e;ecucubn de los mismos, se bugca el cumplimiento de los fines estatales, la continua y
eﬁcuente prestacion de los servicios pubﬁx‘xm y la efectn{‘ndald de los derechos e intereses de los administrados que colaboran con ella en la
consecucion de dichos fines. De & ’ICU("dei‘ con lo anterior, es deber de la entidad adel ntclr todos los procesos de seleccion que le permitan
cumpllr estrictamente los mandatos legales en cuanto a fa prestacion del servicio. Y actuar de conformidad con la ley 136 de 1994 con especial
en observancia de los numerales 3. fumo‘nes delos Mux‘mclplos modificado por ef art. 6. delaLey 1551 de 2012, Asi mismo acogiéndose a log

principios consagrados en los numeral 4y 5 de ley 136 de 1694,

El articulo 32 de la ley 80 de 1894 defﬁne el contrato estatal ihdicando qJu

\ i
“Son contrafos estatales todos los actgs Jjuridicos generadores de obﬂgac;ones gue celebren las entidades a
que se refiere ef presente estatuto previstos en ef derec ho privado o en dlsposmlones especiales, o derivados

del ejercicio de la autonomia de la voiuntad

A © T .

Agregando a titulo enunciative como n,onts alos estatales los de obra, consuitoria, pr cron de servicios, concesion, encargos fiduciarios y
fiducia pubhca 1 ‘ :

| ‘
En relauon al contrato de pres,tacic?n de servicios lo definid asi:

“Son contratos de prestacion de servicios los que celebren las eﬂrtldades estatales para desarrollar actividades
relacionadas con la administracion o funcionamiento de la entidad. Estos contratos s6lo podrén celebrarse con
ctividades no puedan realizarse con personal de planta o requieran

|
personas naturales cuano"o dichas a

conocimientos especializados.”

‘ ‘ i . ’
“En n/ngun caso estos confratos generan 1elacmn laboral ni prestaciones sociales y se celebraran por el términc
estrictamente indispensable.” | ‘

Modalidad de seleccion: Minima Cuantia

La selecmon del contratista se realiza ;1 fravés de Mlmma cuantia Cuantia de conformidad con lo dispuesto en articulo 2 de la Ley
1150 de 2007: De las modalidades de seleccion. La escogencia del contrat;oﬁa se efectuara con arreglo a las modalidades de
seleccién de licitacién pablica, selecchfm abreviada, concurso de méritos y cont ata« i6n directa, con base en las sigulentes reglas:

Adicionado por el articulo 94, Ley 1474 de 2011 Selecc;én abreviada.

\ : ‘
La seleccién abreviada correspmzde\ a !az moda!:dad de seleccidn objetiva pmvlsta para aquellos casos en que, por las
caracteristicas del objeto a contratar, i *unstqncn‘as de la contratacion o la cuantia o destinacion del bien, obra o servicio,
puedan adelantarse procesos simp!sﬁcad%;s pclra qarantizar laeficienciade la ges Ién contractual

De conformidad con la cuantia y el}alb;eto a contratarse debera adelantar (ina Seleccuon Abreviada de Menor Cuantia, de
conformldad con lo dispuesto por e articulo 2 numeral 2 L:teral b) de la Ley 1150 de 2007 AS:I mismo, el Decreto No. 1082 de 2015.

La ley 136 de 1994 en su Art. 1° establece: El mummplo es la entidad temitorial f ndamental dela lelSlOﬂ polmco administrativa del
Estado, con autonomia politica, fiscal y KﬂﬂhlrlBﬂdﬂYa dentro de los fimites que | efialen la Constitucion y fa ley y cuya finalidad es
el bienestar general y el mejoramients de la calidad de vida de la poblacion en su respectwo territorio. Y demas normas que lo

modmcan y reglamentan.

Aunado a lo anterior la Ley 136 de 10*‘94 ¥ i‘a Ley 1551' de 2012, han establecido que los munlmpxos determinaran con clanddd Ia

musnon propésito y metas de cada ung de sus dependencias s o entidades, diqf iniran al ciudadano como.centro de su actuacion
dentro de un enfoque de excelencia den la presentacion de sus servicios y est.:1blec<=ra rigurosos sistemas de control de resultados

y evaluacion de programas y proye(,to<‘

De conformidad con lo establecido en la Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 200 al Ley 2160 de 2021, Decreto 1082 de 2015, EL

MEINIEIDIN dehe fener an ruenta mm‘al rolahrar ine rnnfratng v ran ia sisrioridn dainge mizmne as hiiera al riimnlimiantns de Ina




fines estatales, la continua y eficiente prestacion de los servicios plblicos y la efectividad de los derechos e intereses de los
administrados que colaboran con ella en la consecucion de dichos fines. De acuerdo con lo anterior, es deber de la entidad
adelantar todos los procesos de seleccion que le permitan cumplir estrictamente los mandatos legales en cuanto a la prestacion del

servicio. Y actuar de conformidad con la ley 136 de 1994 con especial en observancia de los numerales 3. funciones de los
Municipios madificado por el art. 6. de Ia Ley 1551 de 2012, Asi mismo acogiéndose a los principios consagrados en los numeral 4
y5deley 136 de 1994

Por ofra parte la ley 300 de 1996, por medio de la cual se expide la ley general de turismo y se expiden otras disposiciones,
modificada por la ley 1558 de 2012 y la ley 1101-de 2008, establecié que el turismo es una industria esenclal para el desarrollo de
pais y en especial de las diferentes entidades temitoriales, regiones, provincias y que cumple una funcion social, asi mismo dicha
normatividad tiene por objeto el fomento, el desarroflo, la promocion, la competitividad del sector y la regulacion de la actividad
turistica, a través de los mecanismos necesarios para Ia creacion, conservacion, proteccion y aprovechamiento de los recursos y
atractivos turisticos nacionales, resguardando el desarrollo sostenible y sustentable y la optimizacion de la calidad, estableciendo
los mecanismos de participacion y concertacion de los sectores pubhco y privado en la actividad.

Que mediante Acuerdo No. 100-02.01-39 de 2016 el Concejo’MunicipaI de Fusagasuga creo la politica plblica municipal de
turismo de Fusagasuga — Cundinamarca, que en su articulo 4to establece dentro de sus objetivos especificos: “a) Impulsar e/
turismo de Fusagasuga como sector estratégico con la finalidad de generar desarrollo econémico y social incrementando fa
comercializacion furistica {...) ¢) promover la acbwdad empresanal y profes:onal mediante la competitividad dentro del sector
turistico (.. )” :

En transversalidad -con la normativa citada anteriormente para el municipio de Fusagasuga es importante desarrollar los
lineamientos dados por la ley 1014 de 2006 “De fomento a la cultura del emprendimiento”, ley que busca fomentar la cultura del
emprendimiento, promoviendo el espiritu emprendedor entre los estudiantes, egresados y plblico en general y hacer de estos,
personas capacitadas para innovar, desarrollar bienes tangibles o intangibles a través de la consolidacion de empresas.

Que de igual forma es importante articutar los lineamientos establecidos en el CONPES 4011 de 2020 que tiene como objetivo
generar condiciones habilitantes en el ecosistema emprendedor para Ia creacion, sostenibilidad y.crecimiento de emprendimientos
gue contribuyan a la generacion de ingresos, aumento en la productividad e internacionalizacion empresarial, ademas de aportar a
la implementacion de lo establecido en la Ley 2069 de 2020 la cual establece el marco regulatorio que propicia el emprendimiento y
el crecimiento, consolidacion y sostenibilidad de las empresas, con-el fin de aumentar el bienestar social y generar equidad.

En razon de lo anterior el Municipio de Fusagasuga fiene el deber de promover acciones y programas que permitan, contribuyan y’
fomenten las riquezas culturales y naturales de la region en busca de la proteccion de Ia diversidad etmca y cultural de la poblacion,
asi como elfomentodela economla local y los emprendlmlentos dela reglén ' ‘ ,

Finalmente, el Acuerdo munlclpal No. 100-02.01-18 de 2019 mstntucxonallzo y adopté el ca!endano de algunos_eventos deportivos,
culturales turisticos y empresariales que se desarrollan en el municiplo de Fusagasuga, los cuales deben ser desarrollados en
marco de la oferta institucional a cargo del mumc;plo

0" Plan de Desarrollo ylo Plan de Goblemo.

El Plan de Desarrolio Mumclpal 2024-2028 “FUSAGASUGA FLORECE UN PLAN INTEGRAL PARA EL DESARROLLO SOSTENIBLE Y
EQUITATIVO", adoptado mediante Acuerdo Municipal No. 100-02.01-04 del 14 de Junio de 2024, desde La Secretaria Administrativa, se
propendera por que la gestion plblica Municipal se constituya como un proceso dinamico, integral, sistemético, participativo e incluyente, lo cual
al final del mandato, se vera reflejado en &f uso eficiente de los recursos, la optimizacion de las capacidades institucionales y la generacion de
valor plblico. Actividades que se alcanzaran por medio de programas de formacion, capacitacion y sensibilizacion bajo estandares de calidad y
humanizacion, asi como también et mantenimiento, adecuacion, equipamiento y aseguramiento de los bienes a cargo del mummplo de
‘Fusagasuga, con el proposito de sa!vaguaﬂar el patnmomo delos Fusagasugueﬁos

Adicionalmente confiene la proyeccitn de recursos econdmicos en su priorizacion plurianual de-inversiones y le apuesta a la transparencia, el
fortalecimiento institucional, el desarrnfio sostenible, v la generacion de fiderazgos ciudadanos fundamentando sus principios y estructura de
‘gestion. ,

As: mismo, se reiacuonan los indicadores y metas por medio de los que se realizara seguimiento al desempeno dela admmlstramon mumcupal
en la consecucion de logros contemplados y 1a apuestaen la geshon transparente y eﬁmente

Sector COMERCIO INDUSTRIAY TURISMO

Linea estratégica Fusagasuga florece como ciudad competmva con empleo y
desarrollo empresarial

Programa = o Turismo: Destino Fusagasuga

Nombre del proyecto Fortalecimiento de la cadena de valor ‘turistica en el municipio de
Fusagasuga- 2024252900075

Objetivo Posicionar el destino Fusagasuga como el epicentro turistico de

la Provincia de Sumapaz en donde los turistas y visitantes
puedan disfrutar de la riqueza histérica, cultural y natural|
| impulsando el desarrollo integral que genere un impacto positivo
en la economia, promoviendo la conservacion del medio
ambiente y la consolidacion de experiencias {uristicas que exalten |




la identidad del territorio. ,
Producto Servicio de promocion turistica Lo

Meta cuatrisnio :  086-Realizar campanas de alto nnpacto en promocmn difusion e
“ informacién turistica y desarrollar procesos de . capacitacion v
‘ formalizacion para la competitividad turistica. ,

Indicador ' ‘ Numero de campafias de alto impacto en promocién, difusion e
informacién turistica y desarrollo de procesos de capacitacion y

formalizacién para la competitividad turistica.

OFIGINA DE ASESORADE C DMUNICACID“ES

Sector : INSTITUCIONAL
Linea estratégica . I"USAGASUGA FLORECE CON BUEN GC)BIERNO
,- | |YTRANSPARENCIA |

| Programa____ Lo COMUNICANDO DE MANERA TRANSPARENTE Y OPORTUNA ‘

Nombre del |proye»¢'to _ l'orta‘lecnmiento de los canales de (:oTunncaclén de [a Alcaldia en el. municipio de
Fusagasuga. Cundinamarca

Objetivo ' _ Fortalecer ia imagen positiva y ei crecimiento sostenible del municipio a través de
es‘fzra#egias de comunicacion efectivas jue destaquen proyectos y programas

i mummpaies tmpuisando la parﬁcnpacuon ciudadzma actwa ¥y que mejoren la
i vy acoesibilidad a la informacion. -

i Producto .. - | | Sewviciode pautay emision publicitarid. @ : '
Meta cuatrienio DPsa‘rroItar una esfrategia de comd‘mcﬁncnon para posicionar fa gestlon de la
adnm‘ustramon municipal visibifizando su oferta, el cumplimiento de metas,
fomentando la parficipacion ciudadanal la fransparencia y culfura ciudadana. -

Indicador ijméro de estrategias de comunicacion desarolladas

El plan de desarrollo del municipio de F usagasuga 2024 2028, “FUSA(BA&»UGA FLORECE: Un Plan Integral para el
Desarrollo Sostenible y Equ;tcltwofibusca ver a Fusagasuga como una Yerdadera citdad jardin, segura, organizada y
protectoxa de sus recursos naturales, des tauada por su desarrollo y su competitividad, la promocién de una educacién
de excelrﬁnma el acceso universal T" la salud, |=l vivienda digna y la mejor constante de los servicios publicos.

El sectcu turistico se enmarca des‘de la Ime'z e‘strateglca “Fusagasuga f orece como ciudad competntwa con emph=o y
desarrollo empresarial” teniendo lineamientos territoriales como el Acuerdo No. 39 de diciembre 22 de 2016 por medio
del cual se adopta la Politica Puiblica “Turismo como oportunidad d progreso para Fusagasugd”, y el plan de

desarrollo turistico 2022 --20’32 de* la misma anera que se encuentra el actierdo No. 100-02.01 - 10 de 2019 el cual
mshtucmnalva evenios que permitcm hacer de f 5agasuga un territorio de :mportancla turistica para la regxon

Teniendo en cuenta el da:agnc»shcq generado dentro de fa construccion dell pian de desarrollo se lograron evudencuar
algunas debilidades y oportunidades en el sactor tales como la informalidad de algunos servicios turisticos, deficiencia
en mfraestructura turistica y la: b}aja afluencia de turistas en algunas temporadas del afio; dichas debmdades y
oportumdades se pretenden mntqapesar a trgves de las estrategias élanteadas en el plan de desarrollo como el
fomento al cluster de turismo y promocion de !a ciudad como destino de degcanso y de encuentros y el fortalecimiento

.

de los eventos de promocion turistica y posmuonamlento de identidad de ciudad jardin, en busca de mitigar tale
aspecto através de la re*'ahzacxcn de eventos qu€= convoquen ala pamm acion activa de la comunidad. !

Ei mu‘mcupxo de Fusagasuga bajo el lrderazqa ge la Of icina de tunsmo sg encarga de formular y ejecutar jas pohtlcas
planes y programas para la prom‘m‘ton del turismo, la elaboracion, ejecucion .y -seguimiento del Plan municipal de
turlsma y la formulacién y e;e-cucc?n de los proy|=ctos en los cuales se determinan las zonas o areas de desarrollo
tunstlco pricritario, asi como el a,pe:wc» en la dmtac ion de dichas zonas o areas de-servicios. publicos e mfraestructura

basma

Es por esto que el programa, “T un‘.,mo Destino Fusagasugd” se alinea con los Objetivos de Desarrollo Sostenible, el
plan nacional de desarrollo y el plan de de'sarrollo departamental, buscando el posicionamiento .y reconocimiento de
Fusagasugé como destino y e'pncentlo tunshco de la Provincia de Sumapaz en donde los turistas y visitantes puedan
disfrutar de la riqueza historica, «cul}un aly naltumi impulsando el desarrollo integral que genere un impacto positivo en la
econom:a promoviendo'la consenfa«,zon del medlo ambiente y la consolidacion de experiencias turisticas que exalten
la identidad del territorio. | Sl .

Dicho programa establece dentn‘; de sus metcis realizar campafias| de alto impacto en promocion, difusion e
informacion turistica y desarrollar procesos de\capacntacnon y formalizacion para la competitividad turistica, lo cual se
desarrolia a través del proyecto ‘denominado \fortaiec:lmlento de los servicios de la cadena productiva turistica en el
municipio de Fusagasuga”. | '

En consecuencia y con océi 5ioN de ejelcutan las acciones necesaria para desarrollar los eventos y actividades
relacionadas, asi como el cumphmlento del prqpé sito y funciones esenciales de la oficina de turismo para consolidar a
Fusaga‘sugar comio un destino tururtu,o con un modelo de desarrollo turistico innovador, accesible para todos, sobre
una infraestructura adecuada que garantice eh desarrolio sostenible del territorio- y facilite la interaccion e integracion

del visitante con el entorno. !




Es necesario llevar a cabo un proceso contractual, el cual pueda dar lugar a todos los requerimientos para el desarrollo
de las metas propuestas, enmarcadas en las estrateglas definidas para lograr el objetivo fundamental del plan de
desarrolio 2024 — 2028 FUSAGASUGA FLORECE: Un Plan Integral para el Desarrolio Sostenible y Equitativo.

FESTIVAL DE LA RUMBA CRIOLI.A MUN!CIPA‘L'

La rumba criolla es un género musical y baile tradicional de la regién central de Colombia, especiaimente de
Fusagasuga. Se caracteriza por sus ritmos alegres y contagiosos, y por sus movimientos llenos de energia y
expresién: Este baile ha sido reconocido como patnmomo cultural de la nacibn y es una parte fundamental de la
identidad de los fusagasuguefios.

El Acuerdo 100-02-01-39 del 2016 “Por medio del cual se crea la politica publica municipal de turismo de Fusagasugé
Cundinamarca: “turismo como oportunidad de progreso para Fusagasuga”. establece en su articulo 8°. - conceptos y

principios: Son conceptos y principios fundamentales dela Politica Pdblica de "Turismo como oportunidad de progreso.

para: Fusagasugd”, los siguientes: FESTIVIDADES Y EVENTOS: Son atractivos que se generen en la realizacion de
eventos con contenido actual o tradicional en los cudles la poblacion es actora 0 espectadora. :

Teniendo en cuenta lo anterior, el Acuerdo municipal 018 de 2019 “por medio del cual se institucionalizan y se adopta
el calendario de algunos eventos deportivos-culturales-turisticos y empresariales del mumcnpxo de Fusagasuga y se
dictan otras dlsposmlones Se institucionaliza el festival de la rumba criolla.

Anualmente se realiza el relnado municipal de la rumba criolla en la temporada de septuembre con el objetivo de.

resaltar, divulgar y salvaguardar las manifestaciones artisticas y culturales locales que confribuyan a la conservacion
de este aire folclérico. ‘ , . ‘

La rumba criolla es una experiencia enriquecedora tanto para los turistas como para la comunidad local,
incrementando el turismo logrando atraer wsﬁantes asi como generar mgresos y promover la reglon y su Identldad
cultural. :

En virtud de lo expuesto anteriormente, se requiere realizar la CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS Y SUMINISTRO
DE INSUMOS REQUERIDOS PARA LLEVAR A CABO EL EVENTO RUMBA CRIOLLA 2026 EN EL MUNICIPIO DE FUSAGASUGA, que les
permita un espacio en tan importante evento. -Cabe anotar, que las actividades se realizaran bajo los pardmetros
establecidos, legalmente constituidos, permisos requeridos y con la vigilancia y control que brinde la seguridad y
respaldo de.visitantes y usuarios. Motivo por el cual se requiere de la planificacion, gestion, coordinacion y
organizacion de los medios necesarios para la optlma prestacion de los servicios.

En consecuencna a lo anterior y al Decreto 050 de 2024 “por el cual se crea el comité de contratacnon” modificado por
el decreto 058 de 2024, el comité de contratacion el dia catorce (14) de septiembre de 2026 recomienda adelantar el
proceso de seleccion con persona natural o juridica que cumpla con los requerimientos para la CONTRATAR LA
PRESTACION DE SERVICIOS Y SUMINISTRO DE INSUMOS REQUERIDOS PARA LLEVAR A CABO EL EVENTO RUMBA CRIOLLA 2026
EN EL MUNICIPIO DE FUSAGASUGA.

2.1 Conclusion:

Por o que se hace necesario, oportuno y pertinente para el Municipio de Fusagasugé, contratar con persona natural y/o juridica que cuente con
la experiencia e idoneidad para el desarrollo del objeto contractual; lo anterior conforme a la recomendacion dada por el comnté de contratacion
en sesién adelantada el dia 14 de septiembre de 2026,

ESTUDIO DE MERCADO

Se realizé una consuita en platafoumas como Rues, Superintendencia de Sociedades, y se evidencid que, a Nivel Local, Regional y
Naclonal, existen empresas dedicadas a prestar servicios- Iogisﬂcos por Io tanto se tiene la certeza queenel mercado que existen
pluralidad de operadores logisticos.

En este sentido se realizard un estudio general a cerca de la logistica, que hace parte del sector servicios del pais consultando
conceptos, cifras, indices, IPC, BIC y demas factores que permitan evidenciar que el presente proceso que tiene como componente
principal- la logistica para un evento artistico cultural se pueda llevar a cabo en condiciones ptimas tanto para la-comunidad en
general como para la administracion Municipal, Conforme con !o anterior se reahza el sagu;ente estudio desde el anahsm del
comportamlento dela economla colomblana

La logistica es el conjunto de metodos y medios idoneos para implementar en la organizacion, planificacion, flujo y -gestion de

cualquier emprendimiento o servicio. Es el puente que une producto y mercado, por lo que el éxito de un proyecto dependera, en
gran medida, de una buena estrategia logistica, es decir, de un puente fuerte y sélido.

El objetivo de la logistica es colecar los bienes y servicios adecuados, en el momento preciso, en el lugar idéneo, y en‘las

condiciones deseadas, de manera de generar fa mayor rentabilidad, en una ecuacion ideal de mejor servicio, costo y calidad. Para’

ello se vale de los recursos humanos y financieros mas razonables y efectivos

Las actividades de logistica corresponden a los servicios de almacenaje, transporte y- aprovisionamiento y/o distribucion de
mercancias que hacen parte del proceso de transporie de bienes en un teritorio definido. Debido a su importancia estratégica en la
estructura de costos de produccidn de bienes y servicios en las economias internacionalizadas, el nivel de eficiencia con que se

&t



lleven a cabo estas actividades constituye un factor determinante de la competiti vidad de las empresas en-una region.

En este informe se analizan algunas variables relacionadas con el desempeiio de las actividades de logistica en Colombia,
tomando como referencia las més relevantes mediciones intemacionales. De iglial manera, se realiza un diagnostico del sector de
la logistica a nivel local, regional y nacional, en comparacion con otras regiones de los paises que conforman la Alianza del
Pacifibo, asi como los principales Departarmentos de Colombia.

; . L ' ! R Co T . RN
El solido entorno institucional macroeconomico de (;}olombia,;,basado en un marco fiscal fundamentado en reglas, un tipo de cambio
flexible y un régimen moderno de metas de inflacion, ha sido la piedra angular de su estabilidad macroeconomica. Sin-embargo, el
ritmo de crecimiento econtmico se ha desacelerado.

Colombia tiene un potencial signiﬁ:aﬁyo para aumqmar su contribucion al crecimiento del Producto Interno Bruto (PIB) mediante el
incremento de la productividad, que ha permanecido estancada durante décadas, y la diversificacion y expansion de sus
exportaciones. Abordar las brechas d‘e,infraSStluc{;ura, mejorar los resultados educativos 'y fortalecer las instituciones son pasos
cruciales para impulsar aiin més el desamollo econdmico del pais. o ‘

Los qesequilibrios macroeconimicos que s;urgiezror;! durante la fuerte recuperac\iéni ecOnérhica‘postpandemia se estan corrigiendo
rapidamente, con una disminucion de ‘!a inflacion y de los déficits fiscales y extegnos,;. La economia crecié un 0,6 % en 2023, ya que
la necesidad de desmonte: de las medidas de estimulo y el aumento de la incertidumbre alrededor de la direccion de la politica
afectaron la inversion fija. Las tasas de pobreza monetaria y extrema disminuyg,ron en 2023, principalmente-por mayores ingresos
en el mercado laboral. Se prevé que la economia se expandira un 1,5 % en 2024 y se ubicaré ligeramente por encima de la tasa de

s . |, | . .. f ‘s . s
crecimiento potencial del 2,9% en los proximos afios, a medida que disminuyan IE inflacion y las tasas de interés.

Colombia enfrenta significativas desigualdades sociales y geograficas, incluyendo én el cabitél ‘humano. Para abordar la pobreza y
vt 0 N I3 s v . o s 4 : Y ) 2 N . o
estimular la prosperidad de manera mas equntatuva\en todas las regiones, es crucial fomentar mercados laborales mas eficientes e

inclusivos, reformar los sistemas desggunda«d social y de fransferencias fiscales intergubernamentales, y fortalecer Ia capacidad de
los gobiernos subnacionales para garantizar un acc;eso generalizado a servicios piblicos de calidad. :

Colombia enfrenta desafios clim.z’iticosT cada vez mlés intensos. Los eventos nal‘acionados con el clima interrumpen los medios: de
vida y dafian los activos en fodo e »pqis con una frecuencia y severidad crecientes. El sector de combustibles fosiles de Colombia,
una gran fuente de ingresos fiscales, exportaciones e inversion extranjera directh (IED), es vulnerable a la descarbonizacion global.

Una fransicion ordenada, gradual y fiscalmente m§p01nsabte hacia una economia mas diversificada y resiliente al clima, alineada

con los ambiciosos objetivos climéticos del pais,i seria beneficiosa para cumplir con las metas climaticas y las perspectivas
econdmicas a largo plazo del pafs. 1 - * ’ L o '
- . . by
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Prestacion de servicios en Colambiz}a en 2025 y 2026

| N o
valor de exportaciones per capita. }
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En una escala de 1 a 5, los paises de la Organiz{acién para la Cooperacion y Desarrollo Econdmicos (OCDE) registraron en‘la
evaluacidn més reciente una caliﬁcaci?n promedio de 3,7, mayor a la de los paises de la Alianza del Pacifico(3,1). o
Entre? los paises de la Alianza, Chil@i: (pais OCDE) obtuvo una calificacion de 3,3, seguido de México (pais OCDE) con una
calificacion de 3,2 y Perd con 3,0. Colombia ocupd el cuarto lugar enfre los paises de la Alianza del Pacifico y el puesto 88 entre
160 paises, con una calificacion de 2,75, superior alla registrada en 2018 (calificacitn de 2,61, puesto 94 entre 160 paises).

Existe una relacién positiva entre el indice de Desempeiio Logistico (LIP1, por sus siglas en inglés) de un pais, su PIB per capitay el -

: : | ’ ; . : : . S .
En el contexto Latinoamericano, Colpmbia ocupdiel puesto 10 entre 19 paises.en el ranking de LPI, superando a Paraguay,
Nicaragua, Guatemala, Honduras, Venezuela, Cuba y Bolivia, lo que refleja una leve mejora en su desempefio logistico respecto a

evaluacicnes anteriores. l
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La logistica se encuentra evaluada en el c:cmpor;uente de infraestructura, en| el .cual Colombia ocupd el puesto 78 entre 144
economias en 2024, con un punﬁaﬂa‘d«‘a 3.9.en una escala de 1 a 5, evidenciando mejoras en la infraestructura logistica del pais.. .
Con el objetivo de mantener aﬁc:mai:%ada la im’omjnaci()n existente sobre el dgsempeﬁo-logistico en Colombia y - caracterizar la
logistica de las empresas, &l %D«a%paﬁements Macional de Planeacion (DNPP del Gobierno Nacional, con apoyo del Banco
Interamericano de Desarrolio, ProColombia, Analﬂe:x, el Consejo Privado de Competitividad, Confecamaras, Fitac, ANDI, Fenalco y

Defencarga, llevd a cabo la Encuesta Nacional de Logistica 2022, que fuvo versiones anteriores en los afios 2008, 2015 y 2018.-

De acuerdo con ef DNP, el hecho de que ios esmdfos se hayan realizado con una mayor periodicidad responde a fa necesidad de
evaluar de manera continua los avances en el desempefio logistico de Colombia, segun indica el Indice de Desempefio Logistico
del Banco-Mundial, y a que el pais|ha seguido invirtiendo recursos y -esfuerzos por mejorar. la infraestructura logistica y los
procedimientos de aduanas. TR . : _

|
En esta oportunidad, la encuesta midio cinco aspectos integrales:
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- Desempeiio logistico: especificamente de las empresas, indagando sobre el costo logistico, la operamon logistica, la
- calidad de los servicios y el uso de tecnologias.
- Tercerizacion: para describir el nivel en que las empresas coniratan la prestamon de servicios en sus procesos logisticos.
- Comercio exterior: con el cb;etwc de medir los procesos logisticos asociados con el comercio transfronterizo.
- Perspectivas de los servicios logisticos: para identificar las desventajas y retos que presentan y requueren los procesos
de innovacion y logistica verde.
- Competitividad regional: con el finde |dentrncar las problematlcas y desafios de la logisttca en las regiones.

La encuesta se aplico en empresas grandes, medianas, pequefias y micro en las regiones Caribe, Centro- Oriente, Centro-Sur y
Amazonia, Orinoquia, Eje Cafetero y Pacifico. Se evaluaron compafiias de seis industrias principales: agropecuaria, minera,
manufacturera, de construccién, comercial y de transporte y almacenamiento.

Los resultados reflejan una mejora en la eficiencia logistica del pais, aunque persisten desafios en infraestructura, costos y
digitalizacion de procesos, lo que marca la agenda de modernizacion del sector logistico en Colombia para los proximos afios

Aspectos generales:

El mercado de la logistica en Colombla sigue en crecimiento y desarrolio, impulsado por el aumento de la demanda en comerclo
electronico, el fortalecimiento de las cadenas de suministro y las inversiones en infraestructura. A pesar de Jos retos econdmicos y
geopoliticos globales, el pals ha logrado mantener un nivel de competitividad en el sector logistico gracias a estrateglas de
eficiencia operativa, digitalizacion y adopeion de nuevas tecnologias.

Las tendencias actuales en emprendimiento y crecimiento empresarial han generado una mayor demanda de servicios logisticos
optimizados, no solo para el comercio tradicional sino también para sectores como el entretenimiento, el deporte y el turismo, que
slguen en recuperacion tras la pandemia. La logistica eficlente se ha convertido en un pilar clave para mejorar la competitividad
empresarial y garantizar la calidad del servicio al cliente.

Perspectiva econémica:

El futuro de la logistica en Colombia; Un panorama 2025. El sector de Ia logistica de transporte de carga terrestre en Colombia esta
experimentando una transformacion sin precedentes, esta evolucion, impulsada por factores como la globalizacion, el auge del
comercio electronico, la revolucion tecnolégica y una creciente conciencia ambiental, proyecta un panorama cargado de retos y
oportunidades para el afio 2025. «

Las tendencias clave del sector logistico.

El avance hacia una digitalizacion integral esta marcando un punto de inflexion en la logistica, la integracion de tecnologias digitales
en la planificacion de rutas, la gestién de almacenes y la interaccién con los clientes promete transformar las operaciones,
mejorando la eficiencia y visibilidad a lo largo de toda la cadena de suministro; ademas, la sostenibilidad emerge como un eje
transversal, 1a adopcion de vehiculos eléctricos, energias renovables y la optimizacion de rutas para reducir emisiones de carbono
no solo responden a la presion regulatoria, sino también a un consumidor mas consciente y exigente.

Por otra parte, la personalizacion de los servicios y la colaboracion entre actores del sector son aspectos esenciales, la flexibifidad y
la capacidad de respuesta seran diferenciales para satisfacer las demandas de los clientes, asimismo Ia inteligencia artificial y fa
automatizacion estan ganando protagonismo, permitiendo optimizar procesos, mejorar la toma de decisiones y automatizar tareas
repetitivas, con aplicaciones como vehiculos autonomos y-robots colaborativos.

Encuesta Nacional Logistica 2022

La instalacion del evento estuvo a cargo del director del DNP, Jorge Ivan Gonzalez, quien explicd que mientras no mejoren las
condiciones logisticas del pais, asi como los costos y la eficiencia “es imposible que Colombia sea més productiva y competitiva a
nivel nacional e internacional”.

El director destacd que la logistica es un tema fundamental para el Gobierno, por lo que en el Plan Nacional de Desarrollo se
resaltd la importancia que tiene la geografia en el transporte y la necesidad de introducir las discusiones que pueden tener los
costos logisticos sobre productividad y conectividad.

“La encuesta, que la hemos mejorado y ampliado, nos permite tener una vision mucho mas estructural de lo que pasa con la
logistica en el pais. Por ejemplo, es vergonzoso que el 35,9% de la estructura logistica corresponda a costos de transporte. Esta
informacion es fundamental para identificar y mejorar las condiciones logisticas, tanto para las grandes empresas, como para el
vendedor ambulante”, agregé el director Gonzalez. Por su parte, el subdirector de Prospectiva y Desarroilo Nacional del DNP, Juan
Miguel Gallego, sefialé que la informacion que presenta la Encuesta Nacional Logistica “es fundamental para identificar las
condiciones logisticas y disefiar politicas pliblicas que permitan que el pais avance en conectividad y competitividad”.

Resultados de fa ENL 2022

Durante la presentacion del documento, Nicolas Rincon, director de Infraestructura y Desarrollo Sostenible del DNP, destacod que
desde 2008, la Encuesta Nacional Logistica (ENL) se ha convertido en un referente en la medicién del desempefio logistico del




iones logisticas de los empresarios colombianos,

pais, permitiendo realizar una apro:\ imacion -a las dificultades de las operag
teniendo en cuenta factores como el costo kngistico empresarial, ef nivel de ter
servicios logisticos, el desampeiio logistico regional y el comercio exterior.
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Nicolés Rincon (director de Infraestructura del DNP) comenta que este
Interamericano de Desarrolio, despeﬁ%nda gran interes en los sectores publico y
e implica el impulso de la tecnologia ly de la ciencia al tema logistico. Esta ent
medio de una crisis acondmica dec‘ia economiamolombiana y mundial. Agr
Observatorio Nacional de Logistica, consta de siete capitulos (ver cuadro 1) con
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En esta version, en la que se incluyefgn preguntas relacionadas con equidad de género, afectacién del covid- 19 e implementacion
de vehiculos de cero y bajas emisiones, participaron 4.021 empresas de fodo el pais, que reflejaron que el costo logistico nacional
se ublcd en 17,9%, § p.p. por encima de la meta de 12,9% definida en la Politica Nacional Loglstica para ese mismo afio.

Dentro de los componentes que influyeron en este resultado se encuentran los costos de transporte (que representan el 35,9% de
los costos totales), los costos de inventarios (25,5%), los costos de almacenamiento (25,1%), los costos administrativos (10,2%) y
otros costos (3,3%).

Dentro de los sectores que tienen ios mayores cosios logisticos, se encuentra el comercial, con un 22,7%; seguido del
agropecuario, con 22,2%; la mineria, con un 20,6%; la construccion, con un 17,5%, y el industrial, con un 9,2%. Cabe destacar que,
en la desagregacion por tamafio empresarial, se observa que las pequefias (24, 3%) y microempresas (21,9%) superan el promedio
nacional (17,9%), mientras que las grandes (12,1%) y medianas (13,0%) evidencian un mejor desempeno Iogustlco

Los bienes objeto del presente Proceso de Contratacion estan codificados en el Clasrr cador de Bienes y Servicios de Naciones
Unidas (UNSPSC) con el nivel como a continuacién se indica: :

Cédigos UNSPSC ,
SEGMENTO FAMILIA - | CLASE : NOMBRE
80000000-Servicios . de  Gestidn, | 80140000- . .
Servicios Profesionales de Empresas | Comercializacion  y | 86101700 E;S:g'rz'ig;;ess y ferias
y Servicios Administrativos distribucion :

’ L i 90100000- .
iﬁ&%&(ﬁg&-&emcw% o de ' Via;es}: Restaurantes Y | 90101800 Servicios de
Entretenimieﬁto ' ‘ | catering (servicios de banquetes y catering

comidas y bebidas) -
81000000-Servicios Basados en | 81140000-Tecnologtas 81141600 Manejo de Cadena de
Ingenietla, Investigacin y Tecnologia | de fabricacion Suministros

- . 90100000- . :

iﬁ&%ﬂ?ggm Semifosjam?:ntowajes; Restauranies Y| 90111600 Faciidades  para
Entretenimiento catering (servicios de | ~ = -encuentros

comidas y bebidas)
‘82000000-Servicios -Editoriales, de | : :
Disefio, de Artes Graficas y Bellas | 82100000-Publicidad | 82101500 Publicidad impresa
Artes

Este Analisis marca la pauta de lo que se puede pretender, basados en la tradicion artistica y cultural que antecede en
otras vigencias y que dando continuidad a la misma el Municipio de Fusagasuga, a través de la administracion municipal,
ha contratado historicamente este tipo de procesos para conmemoracion de eventos folcloricos, artisticos y culturales.

4



7 CUNDINAMARCA - \
- Adquts&clon de blenes y servicios para el dtasarrollo del Festival Infantil,
CPS 2024-0521 ALGALDIA MURICIPIO DE Premv‘ enil y ef XXXI Reinado Juvenit Mumcx‘ al d@ la Rumba Criolla 2024 $42484.624
FUSAGASUGA ?
(,UNDINAMARCA - Prestaomn de Servicios de alimentacién, alo;amlento y administracion de feria
CPS No.2023-0192 | ALCALDIA MUN CIPIO DE para la celebracion de los 431 afios del Municipio de Fusagasuga y la | $40.436.200
FUSAGASUGA conmemoracxon del dia del periodista.
(,UNDINAMARC.A - Preqfac:cm de servicios de logistica para [a organizacion, coordinacion y
CPS No. 20220610 | ALCALDIA MUNICIPIO DE ejecycién de los diferentes evantos insfitucionalss, interacciones y actividades | $1.435.862.248
FUSAGABUGA | de las distintas dependencias del Municipio de Fusagasuga.
UNDINAMARCI\ - b . - : .
Prestacion de servicios logisticos para| el desarrolio de las diferentes
CPS No. 20190340 | ALCALDIA MUNTCIPEO DE actividades propias de la oficina de Turismo|de! Municipio de Fusagasuga $300.000.000
FUSAGASUGA 1
CUNDINAMARCA - - - - .
: - | Prestacion de servicios logisticos para| el desarollo de las diferentes
| CPS No. 2018-0314 ‘F‘L'QQLG%U“%’AN “C‘P‘O D | acividadss propias de a Oficina de Turismg del Marioiodo Fusagasuga $344.556.914
| GPS No. No. 2017 - fd{tﬁmmm 10 DE; Presiacton de servicios logisticos para| el idesarrollo i de* las™ diferentes $330.000 000'
0464 FUSAGASUGA ‘ achvldad% propias de la Oficina de Turisma del Municipio de Fusagasuga-
CP§ No. 2015 - CUNDINAMARCA 510 [ Prestacion de servicios para el desarroflo de los diferentes eventos educatwos $500.437.713
0044 ALCALDIA MUNICIPIO DE cultu?/alei; turistics'y socigles det Munici i deFusa asugé
FUSAGASUGA | pi gasug
‘ CUNDINAMARC - :
CPS No. 20140012 | ALCALDIA MUNICIPIO DE P‘S“Lm. én do senvidos para ¢l desamolo da los diferentes eventos del | gy o7 o
FUSAGASUGA Mun‘mpm de Fusagasuga

Verificado en el portal
hitps:/iwww.colombiacompra.gov.co, se
contractuales

SECOP 1

de la Agencia Nacional de Contral
evidencia contrataciones relacionadas d

tacidn Plblica Colombia Compra Eficiente:

e manera especifica con los siguientes objetos

2025

MUNICIPIO
GALAPA.

DE

AG-
LOGISTICA-
OP‘I -2026

PRESTACION DE SERV.

ESTION LOGISTICA PA
LOS ENCUENTROS Y
DEPORTIVOS 'Y SOCIAL

REALIZADOS POR LA ALCALDIA MUNICIPAL DE

GALAPA,

CIOS DE ‘APOYO A LA
RA LA REALIZACION DE
EVENTOS CULTURALES
ES Y DEMAS QUE SAN

'$.22.680.000 -

ESO RIONEGRO
S.AS.

PRESTACION DE SE

LOGISTICO PARA ATEN
EVENTOS, CAMPANAS Y
SF ADELANTAN EN
SEGURIDAD, CONVIVEN
MUNICIPIO DE SABA

RVICIOS DE APOYO | $100.000.000
DER LAS ACTIVIDADES,
DEMAS ACCIONES QUE
LA SECRETARIA  DE

NCIA 'Y JUSTICIA  DEL

2025

PUERTA DE ORO
SAS
CONTRATANTE

PRESTACION DE §
PRODUCCION,  DESAR
MONTAJE Y EJECUCION
PAELLA FESTIVAL BARR
LA COORDINACION INTE

ERVICIOS PARA LA
ROLLO,  INSTALACION,
DEL EVENTO "THE BEST
ANQUILLA" INCLUYENDO
GRAL Y SUMINISTRO DE

$119.999.999

Verificacion Registro Umca Empm"esmal y Sm,lal RUES
Se realiza la consulta la informacién reportada por pante de las Camaras de Co
RUES, para el proveedor que pleuenfo su cotizacion, en cuanto al estado de

multas y sanciones.

De la anterior verificacion, se puede ¢a

| TODOSLO .

ncluir que el proveedor se encuentra clas

ificado en los codigos asi:

mercio en el Registro Unico Empresarial y Social -
a Matricula Mercantil, tipo de sociedad; contratos,

Codigos UNSPSC _
SEGMENTO FAMILIA CLASE NOMBRE
80000000-Senvicios  de. | Gestion, | 80140000- | . .
Servicios Profesionales te Empresas Comen cializacion  y | 86101700 Sc’)(:\lg:g]ig?eess y ferias
y Servicios Administrativos’ d;sﬁxbucwn '




90000000-Servicios  de  Viajes, | S0 00000

g ol Y Restaurantes y Servicios de

é';’xrt?:t‘;t;cn;?gﬁto Alojamiento y catering (servicios de $0101600 banquetes y catering
comidas y bebidas)

81000000-Servicios Basados en | 81140000-Tecnologias 81141600 Manejo de Cadena de

Ingenieria, Investigacion y Tecnologia | de fabricacion Suministros

. . 90100000-

iﬁg%%?gco{on Sem%)cfjam?:ntowaje? Restaurantes Y\ 90111600 Faciidades  para

Enh’etenimie;lto catering (servicios de encueniros
comidas y bebidas)

82000000-Servicios Editoriales, de

Disefio, de Artes Craficas y Bellas | 82100000-Publicidad | 82101500 Publicidad impresa

Artes

De conformidad con la necesidad a satisfacer en el mercado local y nacional se relacional algunas de las personas juridicas que
podrian prestar el servicio requerido:

L NOWERE & 0
ACTIVA T SAS $8.592.752,00
EBANODC SOLUCIONES LOGISTICAS $8.341.781,00

SOLUCIONES INTEGRALES VIRIAL $6.687.000
SAS
YANDRI XIMENA $8.925.000

&A\\ e .

HUGO PADILLA NARVAEZ

Secretario de Turismo

JOSE ALDEMAR GARZON

Oficina Asesora de Comunicaciones

Elaboro; Ana Elizabeth Alarcon Diaz-Profesional Universitario (e)f‘&'

* *En un contrato de prestacion de servicios profesionales, el andlisis del sector depende del objeto dei
contrato, y de las condiciones de idoneidad y/o experiencia que llevan a contratar a la persona natural o
juridica que esta en condiciones de desarrollar ef objeto del Proceso de Contratacién” — Concepto Colombia
Compra. ‘







