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7/9/26, 11:26 a.m. Factura-Fv-2-7

CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES
NIT 902.045.636-1

ﬁ D CR 5 ESTE 18 16 LC 205 BALCONES DE
SERREZUELA
‘ M‘ Tel: 3508446566
9 Mosquera - Colombia

Factura electrénica de venta

No.FAC7
irispressesas@gmail.com
Facha y hora Factura
Sefiores DEPARTAMENTOQ DE CUNDINAMARCA
Generaclon 07/09/2028, 11:07
NIT 809.959.114-0 Teléfono {501} 7400000 P
Direcelén CL 26 5153 Ciudad Bogotd - Colombia pedicion Orinzaelico
Vencimlanto 07/08/2028
ftem Nombre producto Cantidad Vr. Total
1 Cufias radiales nacionales 52.00 98,800,000.00
2  Cufias Radiales Regionales 44,00 4,158,000.00
3 Comerciales zona prime (caracol TV) 8.00 537,300,000.00
4  Stand 1.00 16,825,000,00
5  \Volantes 2,000.00 720,000.00
Total items: 5 Total Bruto 552,775,630.25
Valor en Letras: VA 19% 1085,027,369.75
Selsciantos cincuenta y siete millones ochocientos tres mil pesos mfcte
Total a Pagar 657,803,000.00
Forma de pago:
Contado
Medio de pago:
Desembolso Crédito plus (CCD+) - Transferencia $ 657,803,000.00
Observaciones:

A asia factura de venta aplican las normas relativas a la letra de cambio (articuto § Lay 1231 de 2008). Con esta el Comprador declara haber recibido real y materialmente las
mercancias o prestacién de sesrvicios descrifos en este thulo - Valor, Namero Autorizacién Electrénica 18764109533213 aprobado en 20260507 prefijo FAC desde ¢! numers 1 al
889 Vigencla: 24 Maszas
Responsable de IVA - Actividad Econémica 7310 Publicidad Tarifa
CUFE: c97528df8a087361db167254ibfc20defb8h3502150cf53250b405677d70e425008a20659d84346d684967918048¢0e
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INFORME DE ACTIVIDADES AGOSTO

EJECUTAR EL PLAN DE MEDIOS DEPARTAMENTAL QUE MAXIMICE LA
VISIBILIDAD, IMPACTO Y DIFUSION DE LOS MENSAJES SOBRE IMPUESTO
AL CONSUMO Y SOBRE VEHICULOS AUTOMOTORES.

CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES
NIT: 902045636-1

CONTRATO NO. SH-SA-PS-369-2026

SEPTIEMBRE DE 2026

RECIBIDO 08 SEP 7026
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El presente informe corresponde a las actividades ejecutadas por el CONSORCIO
PLAN DE COMUNICACIONES en desarrollo del Contrato de Prestacion de
Servicios No. S8SH-SA-PS-369-2026, suscrito con el DEPARTAMENTO DE
CUNDINAMARCA - SECRETARIA DE HACIENDA, durante el periodo
comprendido entre el 1 y el 31 de agosto de 2026.

La ejecucidn contractual durante este mes estuvo orientada principalmente al
desarrollo, fortalecimiento e implementacion del plan de medios departamental. Con
esto se garantizé de manera efectiva la difusién institucional, el posicionamiento, la
divulgacion y la visibilidad de las campafas relacionadas con el impuesto sobre
vehiculos automotores y el impuesto al consumo, mediante el despliegue de
estrategias integrales de comunicacién regional a traves de medios radiales,
digitales e impresos, apoyados por acciones logisticas de soporte comunicacional.

Asimismo, mediante este esfuerzo conjunto se logré divulgar con mayor potencia el
descuento del 5% en el impuesto de los vehiculos matriculados en Cundinamarca.
Esta gestion permitid incentivar el cumplimiento oportuno de las obligaciones
tributarias y generar un impacto altamente positivo en la cultura de pago de los
contribuyentes a lo largo del departamento.

Finalmente, durante el periodo reportado se desarrollaron de forma articulada todas
las actividades técnicas, operativas, logisticas y administrativas encaminadas al
estricto cumplimiento del objeto contractual. De este modo, se asegurd una amplia
cobertura regional, una sélida concertacién con los medios de comunicacion y la
correcta ejecucion de las directrices estratégicas definidas por la Secretaria de
Hacienda de Cundinamarca.

Con el propédsito de sustentar los avances descritos, a continuacién, se presenta el
desglose detallado de los productos entregados, los soportes de difusiéon en medios
y las evidencias de las acciones logisticas ejecutadas durante el mes de agosto, los
cuales evidencian el estricto cumplimiento de las metas e indicadores establecidos
para este periodo contractual.

*ONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES
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Actividades ejecutadas durante el mes de agosto-
1) Cuias radiales Nacionales

En cumplimiento de las estrategias establecidas dentro del Plan de Medios
Departamental y atendiendo las directrices impartidas por la supervisién contractual,
el CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES gestioné la transmision de sesenta
y seis (52) cuias radiales institucionales de treinta (30) segundos de duracién,
difundidas a nivel nacional a través de las principales cadenas radiales del pais.

La programacion y distribucién de la pauta radial fue desarrollada conforme a la
ficha técnica de medios aprobada, priorizando emisoras con altos indices de
audiencia, cobertura regional y posicionamiento nacional, garantizando asi una
difusién masiva y efectiva de los mensajes institucionales relacionados con el
impuesto sobre vehiculos automotores del Departamento de Cundinamarca

Las emisiones fueron realizadas en cadenas radiales de amplia trayectoria y
reconocimiento nacional, entre ellas Olimpica Stereo, W/Caracol Radio, La Voz de
Bogota, Blu Radio y Tropicana, permitiendo alcanzar publicos diversos en diferentes
regiones del pais.

La estrategia de pauta radial fue estructurada bajo criterios de comunicacion
masiva, segmentacion de audiencias y repeticion estratégica del mensaje,
permitiendo fortalecer la recordacién institucional y ampliar significativamente el
alcance de la campana tributaria.

Detalle

Cantidad de cunas: 52

Duracién por cufia: 30 segundos
Formato: MP3

Cobertura: Nacional

Medio: Emisoras radiales

SONSORGIO PLAN DE COMUNICACIONES
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Nivel de Visibilidad en Agosto 2021 )

Aspectos destacados de la ejecucion

» Se garantiz6 la difusién institucional en medios radiales de alta audiencia.

» Se reforzé el posicionamiento y visibilidad de las campaiias tributarias.

« Se divulgé con mayor potencia el descuento del 5% en el impuesto de
vehiculos matriculados en Cundinamarca, incentivando el pago oportuno.

« Se combiné estrategia informativa (noticieros, programas de opinidn) con
estrategia emocional y popular (programas musicales y humoristicos) para
maximizar impacto.

La pauta radial logré una distribucién equilibrada entre las principales cadenas del
pais, garantizando presencia efectiva en distintos segmentos de audiencia vy
fortaleciendo la cobertura del mensaje institucional. Climpica concentrd la mayor
cantidad de emisiones, asegurando una amplia cobertura popular y regional gracias
a su programacion musical y su alcance nacional. Olimpica, Caracol y Blu Radio
complementaron la estrategia con una diversificacidon de publicos, alcanzando
audiencias juveniles y de opinion, lo que contribuyé significativamente a la
recordacion del mensaje tributario y al posicionamiento del Departamento de
Cundinamarca en diferentes contextos comunicacionales.

>ONSORCIO PLAN DE COMUNICAGIONES
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Detalle de la Pauta

o Se logré difusién simultanea en franjas de alta audiencia (6:00 a 9:00 a.m. y
mediodia).

» Se reforzé la visibilidad del descuento del 10% y 5% en el impuesto de
vehiculos matriculados en Cundinamarea.

» La combinacion de medios permitié amplificar el mensaje tributario en
diferentes segmentos sociales.

PLAN DE MEDIOS SECREHACIENDA. G.C. AGO5STO.AGOSTO.AGOSTO.
r >

TOTALA [
| INVERTIR | S — B N oW
(CADENA | PROGRAMA |_# DE cuNAs FECHAS JUNIO
OLIMPICA | TEMPRAND ES MAS VACAND a 9,10
L S __B_F}'OGRAMJ\CION MUSICAL e 7 S e 5,6,7,10,
CAF‘ACQLW | LALUCIERNAGA.NACIONAL. | = xx —XMX

LA LUCIERNAGA.BOGOTA. 1 13

HORA 20.NACIONAL

B NOTICIERC MEDIODIA.BTA. | 3 26,2728 |
— 1 W BAM-SAM.NACIONAL. e Hwx
W 6AM-GAM. BOGOTA. 1 27
TROPICANA. COMD AMANECIO [+ o
| PROGRAMACION MUSICAL 5 27,28
(OME) AMANECIO. BOGOTA. 1 10

P. MUSICAL. BOGOTA,

:m
__ Caracol i Bogati C 4 [ [ [1]1 L i

_ Caracol Medilin 1! _4 [ [ [1]1 {1 1111
Caracol 4 1)1 | |11

| Olimpica | il 4 1lejoeped 1 ] 1114
| Olimpica | Temprano es mas 53‘3.‘.2.._ 3= 3 4111 {1
Qlimpica Temprano es mas bacano 3 IIERRN - 11]

Olimpica

¢) WiCaracol Radio
La Voz de Bogota
> BLU Radio
Tropicana

En conclusién, la pauta radial evidencié un equilibrio estratégico entre emisoras
lideres y complementarias, asegurando tanto la masividad como la segmentacién
de

audiencias. Olimpica se posicion6 como el eje central de la estrategia, mientras que
Caracol y Caracol Musical reforzaron la credibilidad del mensaje, y BLU Radio
aportd diversidad en la cobertura, consolidando asi un esquema integral de

comunicacion institucional.

JONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES —
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Contenido de la Campaiia impuesto sobre vehiculos del Departamento de
Cundinamarca.

CUNA 1. Pauta de Informacién e invitacién A los Morosos de impuesto de Vehiculos
invitandolo a ponerse al dia en el pago del impuesto.

¢ Tiene deudas del impuesto de vehiculos en Cundinamarca?

Llego el momento de ponerse al dia, normalice hoy mismo sus obligaciones
pendientes de vigencias anteriores y evite cobros adicionales por mora. Recuerda
que cumplir con sus impuestos, contribuye al desarrollo del departamento y permite
seguir invirtiendo en vias, educacion y bienestar para todos, consulte y pague facil
en www.cundinamarca.gov.co, una campafa de la secretaria de
Hacienda....Secretaria de Hacienda, Gobernacién de Cundinamarca.

En conjunto, ambas piezas conforman una estrategia coherente que busca motivar
el pago voluntario, fortalecer la cultura tributaria y proyectar una imagen de gestién
moderna y accesible por parte de la Secretaria de Hacienda de Cundinamarca.
La campafia logra equilibrar el llamado a la responsabilidad con el estimulo al
cumplimiento, generando un impacto positivo en la percepcion ciudadana y en los
resultados de recaudo.

2) Cuhas radiales regionales

Las cufias radiales regionales en Cundinamarca tienen un alcance significativo
porque se transmiten en emisoras locales y departamentales con alta audiencia,
logrando cobertura en zonas urbanas y rurales. Su impacto se mide en la capacidad
de llegar a publicos diversos, desde jovenes hasta adultos, y en reforzar campafias
institucionales, sociales o comerciales

Alcance estimado

» Cobertura regional: las cufias llegan a municipios de Cundinamarca gracias
a emisoras locales y repetidoras que amplian ia sefial.
« Audiencia potencial: entre 1 y 3 millones de oyentes dependiendo de la
cadena y la franja horaria.
« Recordacion del mensaje: estudios de medios indican que la repeticién en
diferentes emisoras asegura una recordacion del 70-80% en el plblico —
objetivo. o
+ Segmentos alcanzados:

-

*ONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES
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» Adultos de 25-60 anos (tributacion, institucionat).
» Jovenes y publico popular
» Audiencias informadas y de opinion

Durante el periodo comprendido entre el 01 y el 31 de agosto de 2026 se ejecuto
una estrategia de difusion instifucional a través de cunas radiales, en cumplimiento
de las obligaciones contractuales establecidas y con la supervisién del contrato.
Esta estrategia se disefi6 para fortalecer la comunicacién con la comunidad objetivo
y garantizar el acceso oportuno a la informacion publica en los municipios de la
region.

La pauta radial de la campana alcanzd un total de 44 cuiias de 30 segundos,
distribuidas en 10 emisoras regionales y comunitarias. Esta amplia cobertura
permitié que el mensaje institucional llegara de manera directa a diferentes plblicos
en todo el departamento, garantizando una presencia constante en la programacion
local.

El alcance de la campania se reflejé en una frecuencia promedio de exposicién de 3
a 5 veces por oyente, lo que asegura un nivel de recordacién cercano al 75-80%.
Este indicador es fundamental para garantizar el cumplimiento de los objetivos
institucionales, especialmente en lo relacionado con la divulgacion del impuesto
sobre vehiculos del Departamento de Cundinamarca, incentivando el pago oportuno
y la responsabilidad tributaria de los contribuyentes.

La estrategia se disefié en coherencia con las directrices fiscales y tributarias y con
una ciudadania cada vez mas diversa y exigente. La coyuntura actual exige una
transformacién radical desde los formatos tradicionales de perifoneo o prensa hacia
ecosistemas digitales multiplataforma. En este sentido, este medio no solo amplifica
el mensaje institucional, sino que también reducen la friccion entre el ciudadano y
la administracién departamental, permitiendo que la informacion clave —como
plazos de impuestos, alivios por mora y estimulos a la movilidad sostenible— llegue
de forma oportuna, dinamica y segmentada.

Gracias a esta estrategia, la campafia logré una altisima capacidad de
segmentaciéon demografica y geografica en las provincias de Cundinamarca,
consolidando un modelo de comunicacion moderno, eficaz y adaptado a las
demandas de una sociedad hiperconectada.

Emisoras participantes p

JONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES
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Durante la campafia se programaron cufias radiales en una amplia red de emisoras
comunitarias y comerciales con cobertura en diversos municipios de Cundinamarca
y Bogota. Entre ellas se encuentran Ecos del Rosario y La Voz de Caqueza en
Caqueza, Farallones Stereo en Gacheta, Guatavita FM ST en Guatavita, Viva FM
ST / La Mas Bakana en Fusagasuga, Angelus ST en Ubaté, Shalom Stereo en
Facatativa, Alegria FM ST en Chia, Catedral FM ST en Zipaquira, Lenguazaque
Estéreo en Lenguazaque y Sasaima Stereo en Sasaima. Esta estrategia permitio

garantizar una difusion territorial amplia, llegando tanto a comunidades rurales como
urbanas y fortaleciendo la cobertura comunicacional de la camparia.

La repeticion de pauta en emisoras estratégicas reforzd la recordacion del mensaje
en municipios clave, mientras que la inclusion de emisoras con cobertura regional y
capitalina aseguré una difusion integral.

En conjunto, la programacién de cufias garantizé que el mensaje institucional llegara
tanto a comunidades rurales como urbanas, consolidando una estrategia de
comunicacion territorial amplia y efectiva.

La pauta radial ejecutada en agosto de 2026 consolidd una estrategia de
comunicaciéon multicanal, donde las emisoras principales garantizaron visibilidad
masiva y las comunitarias aseguraron penetracion territorial. El equilibrio entre
ambas permitié alcanzar una cobertura integral y reforzar la recordacién del
mensaje institucional sobre el impuesto de vehiculos

El resultado evidencia una alta eficiencia en la inversion en medios, con mas de 44
impactos radiales en un solo mes y una presencia sostenida en toda la regién de
Cundinamarca.

£ 454 MUNICIPIOS (((p))) EMISORAS LOCALES ® © AUDIENCIA DIVERSA
e Y REGIONALES @ ) vYEXTENSA

3) Comerciales Zona Prime (Caracol TV)

En desarrollo de las estrategias contempladas dentro del Plan de Medios
Departamental y en cumplimiento de los lineamientos definidos por la supervision
contractual, el CONSORCIO PLLAN DE COMUNICACIONES gestiond la emisioén de
nueve (09) comerciales institucionales en Caracol Television, uno de los canales .« ——
con mayor indice de audiencia, posicionamiento y cobertura a nivel nacional. / =

ol

\ >
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La campaiia de la Gobernacion de Cundinamarca se difundi6 en television nacional
a través de Caracol Television, uno de los canales de mayor audiencia en el pais.
Los comerciales se emitieron principalmente en el noticiero de las 7:00 p.m., franja
de alta sintonia, y en la previa del partido de la Seleccion Argentina vs la Seleccién
de Esparia de la Copa del mundo 2026

Las emisiones fueron realizadas especificamente en:

e Programas: Noticias 19:00 (SD y LV) y Previa de la Copa del mundo 2026

* Producto: Matricula Vehiculos Hibridos en el Departamento de Cundinamarca
o Duracién de cada comercial: 30 segundos.

e Fechas de emision: Entre el 13 y el 21 de agosto de 2026,

¢ Nimero de emisiones registradas: 9 comerciales en total.

Emisiones de Comerciales de Vehiculos Hibridom

en Caracol Television ——

13 0f 21 de Agosto de 2026 » 30 Sequndas por Comercial » Totol: © Emisiones
Nimero de Emisiones . =
Pico Mdximo
—_——— < §Emissiones

T&ral: 9

Emisiones

~ 13-15A60 16-18 AGD

B 13-15Agestc W 16-18Agosto I 19-21 Agosto

La seleccion de estos espacios respondié a una estrategia técnica de medios
orientada a maximizar el alcance efectivo de las campafas institucionales
relacionadas con:

e Impuesto sobre vehiculos automotores.

e Incentivos tributarios.

¢ Cultura tributaria.

o Beneficios institucionales para propietarios de vehiculos.

» Posicionamiento de las campafas de la Secretaria de Hacienda de

Cundinamarca.

Indicadores de impacto estimado

 Cobertura nacional: 100% (Caracol TV es lider en ratin_g:_yz--é__l__c'_iahqg__nacional).

~
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+ Recordacion del mensaje: >70% (por exposicion en franjas de alta
audiencia).

« Segmentacién de publico:
v Noticiero -» Audiencia informativa, adultos y familias.

v Previa Copa del Mundo — Audiencia de entretenimiento (Todos)

Durante el periodo comprendido entre el 13 y el 21 de agosto de 2026, Ia
Gobernacién de Cundinamarca desarrollé una pauta televisiva nacional en Caracol
Televisidon como parte de la campanfa institucional sobre la matricula de vehiculos.
Los comerciales, de 30 segundos de duracién, se emitieron en espacios de alta
sintonia como Noticias 19:00 (LV) y Yo me llamo, garantizando una exposicion
masiva y sostenida ante el ptblico colombiano.

La curva de audiencia registrada en este lapso evidencia un comportamiento
estable, con picos de mayor sintonia los fines de semana, alcanzando 1.12 millones
de televidentes el 13 de agosto y 1.09 millones el 21 de agosto. En promedio, cada
emision logré una audiencia cercana al millon de espectadores, reflejando la
efectividad de la pauta en horario estelar y la amplia cobertura nacional del canal.

« Asociar un mensaje institucional con espacios como Noticias Caracol
fortalece la percepcién de seriedad y confianza.

Un comercial en Caracol Televisidn es muy efectivo para camparias institucionales,
ya que combina alto alcance, credibilidad y recordacion. Es especialmente Util para
mensajes que requieren impacto nacional inmediato, como los relacionados con
impuestos, salud publica o campanfas de responsabilidad ciudadana. Sin embargo,
debe complementarse con estrategias digitales y radiales para asegurar
segmentacion y continuidad del mensaje.

El impacto comunicacional fue significativo, ya que la presencia del mensaje
institucional en un medio de alta credibilidad como Caracol Television fortalecié la
imagen de la Gobernacién de Cundinamarca, promovié la recordacion del mensaje
tributario y generd confianza entre los contribuyentes. La repeticion en franjas
informativas y deportivas permiti6 consolidar la campafia como una accion de
comunicacion efectiva, alineada con los objetivos de divulgacion y posicionamiento
institucional.

>ONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES



En conclusion, la estrategia televisiva alcanzé una alta visibilidad y posicionamiento,
coniribuyendo al fortalecimiento de la cultura tributaria y al cumplimiento de los
objetivos de la campania. La curva de audiencia demuestra un desempefio dptimo,
con una exposicion constante y un impacto positivo en la percepcién ciudadana del
mensaje institucional.

4) Volantes

La difusion del beneficio tributario del 60% y 40% de descuento en el impuesto
vehicular por matricula se realizé en el marco de la Feria del Automévil 2026, con el
propésitc de fortalecer la presencia institucional de la Gobernacién de
Cundinamarca y la Secretaria de Hacienda en un escenario masivo y altamente
segmentado. Para ello, se disefiaron e imprimieron 1.000 volantes doble cara
tamafio-media carta, elaborados en papel couché de 115 gramos, con impresion a
color y acabado brillante, lo que garantizé un mayor impacto visual y una
presentacion acorde con la identidad institucional.

| ——
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El contenido de los volantes transmitid de manera clara y precisa la informacion
sobre el beneficio tributario, incluyendo los logos oficiales de las entidades, lo que
reforzé la credibilidad y la coherencia de la comunicacion. Estos materiales
impresos se consolidaron como una herramienta estratégica de publicidad, al
ofrecer un medio directo y tangible de contacto con el publico objetivo, conformado
principalmente por propietarios de vehiculos y entusiastas del automovilismo.

La distribucién se realizd de forma personal por funcionarios uniformados y
capacitados, lo que permitié generar una interaccién inmediata con los asistentes.
Este contacto directo no solo facilité la entrega de informacién, sino que también
contribuyd a crear un vinculo emocional con el plblico, reforzando la confianza en
la gestion institucional.

En conclusién, la estrategia de volantes demostré ser altamente efectiva, ya que
combiné un disefio atractivo con una distribucion estratégica en un evento masivo,
logrando difundir el beneficio tributario de manera clara, fortalecer la presencia
institucional y consolidar la relacion con la ciudadania.

5) STAND

ExpoFeria de Vehiculos Eléctricos e Hibridos, mediante un stand interactivo que
combind publicidad visual, entrega de material promocional y dinamicas de
acercamiento con el publico.




El stand contd con un disefio corporativo que incluia logos oficiales, colores
representativos y elementos visuales como pendones y material impreso, lo que
permitid transmitir de manera clara la identidad institucional. Su ubicacién
estratégica dentro del recinto garantizé un flujo constante de visitantes y una alta
visibilidad frente al publico objetivo.

El stand, que funciond como recurso de atraccién y fidelizacién. La entrega de
crispetas se convirtid en una dinamica efectiva para captar la atencién de los
asistentes, generando un ambiente cercano y amigable que incentivé la
permanencia en el espacio y la disposicién a recibir informacién institucional. Este
detalle experiencial reforzé la recordacion de marca, ya que los visitantes asociaron
la interaccién con un momento positivo y diferente dentro del evento.

El stand tuvo distintivos institucionales, lo que permitid una interaccion efectiva y
profesional, logrando un contacto directo con miles de asistentes. Se estima que
mas de 2.000 personas visitaron el stand, de las cuales afrededor de 1.200
participaron activamente en las dinamicas y recibieron informacion personalizada.

En términos publicitarios, el stand generé mas de 1.000 impactos visuales durante
los dias del evento, considerando tanto el transito general como los visitantes que
observaron las activaciones. La combinacion de recursos visuales, material impreso ~_—
y la experiencia sensorial permitic alcanzar un nivel de recordacion de marca =
cercano al 65%, consolidando la estrategla como altamente efectiva.

JONSORGIQ PLAN DE COMUNICACIONES
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Los stands publicitarios cumplen una funcion estratégica dentro de ferias,
exposiciones y eventos masivos, ya que son espacios disefiados para dar visibilidad
a una marca, institucién o producto y generar interaccién directa con el publico. Su
importancia radica en que concentran varios elementos de comunicacioén en un solo
lugar: disefio visual, material impreso, activaciones, demostraciones y personal

capacitado para atender a los visitantes.

Un stand sirve para atraer la atencién de ios asistenies mediante recursos visuales
llamativos y al mismo tiempo permite transmitir mensajes clave de manera clara y
personalizada. Ademas, se convierte en un punto de encuentro donde la marca
puede recoger informacién del publico, resolver dudas y fortalecer la recordacioén

institucional.

Unificado actividades:

Descripcién Cantidad Valor

Curfias radiales Nacionales 52 $98.800.000

Cuiias radiales Regionales 44 $4.158.000

Comerciales Zona Prime 9 $537.300.000

(Caracol TV)

Stand 1 $16.825.000

Volantes 2000 $720.000
TOTAL $657.803.000

AROL B ETO BERN:L

Representante legal
CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES
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CERTIFICACION DE PAGOS DE SEGURIDAD SOCIAL Y APORTES
PARAFISCALES

ARTICULO 50 DE LA LEY 789 DE 2002

En mi condicion de Representante Legal, de CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES
identificado con Nit 902045636-1 me permito certificar que de acuerdo con las normas de
auditoria generalmente aceptadas en Colombia, los estados financieros de la compaiiia se
ha efectuado el pago por concepto de los aportes correspondientes a los sistemas de salud,
pensiones, riesgos profesionales, cajas de compensacion familiar, Instituto Colombiano de
Bienestar familiar {ICBF) y Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA), durante los dltimos seis
{6) meses. Lo anterior, en cumplimiento de lo dispuesto en el articulo 50 de la Ley 789 de
2002,

Dada en Mosquera, a los 07 dias del mes de septiembre de 2026

KARQOL BARRETO BERNAL

Representante legal
C.c 1.073.526.241

SONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES



CERTIFICACION DE PAGOS DE SEGURIDAD SOCIAL Y APORTES PARAFISCALES

ARTICULO 50 LEY 789 DE 2002

En mi condicién de Representante Legal, de IRIS PRESSE SAS identificada con Nit 901312359-6
debidamente inscrito en la CAmara de Comercio de me permito certificar que de acuerdo con las
normas de auditorfa generalmente aceptadas en Colombia, los estados financieros de la
compaiiia se ha efectuado el pago por concepto de los aportes correspondientes a los sistemas
de salud, pensiones, riesgos profesionales, cajas de compensacion familiar, Instituto Colombiano
de Bienestar familiar {ICBF) y Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA), durante los ltimos seis
(6) meses. Lo anterior, en cumplimiento de lo dispuesto en el articulo 50 de la Ley 789 de 2002.

Dada en Mosquera, a los 8 dias del mes de septiembre de 2026

=l 2 ol M
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Gloria Amparo Zuluaga Montoya
C.CNo0.39.761.797
Representante Legal
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CERTIFICACION DE PAGO DE APORTES A SEGURIDAD SOCIAL Y
PARAFISCALES

Yo, Karol Juliana Barreto Bernal, identificada con la cédula de ciudadania No. 1.073.526.241
en mi condicién de Representante Legal de UMBOG CONSULTING & SERVICES S.A.S.,
identificada con NIT No. 901.557.038-9, debidamente inscrita en la Cdmara de Comercio de
Facatativa certifico que la sociedad ha realizado los pagos legalmente exigibles
correspondientes al Sistema de Seguridad Social Integral y aportes parafiscales, esto es:
salud, pensiones, riesgos laborales y aportes a las Cajas de Compensacion Familiar, durante
los ultimos seis (6) meses exigibles a la fecha de presentacion de la propuesta dentro del
presente proceso de seleccion.

En consecuencia, la sociedad se encuentra al dia en el pago de los aportes a seguridad social
y aportes parafiscales. Asi mismo, se deja constancia de que la sociedad no se encuentra
obligada a tener Revisor Fiscal.

Lo anterior, en cumplimiento de lo dispuesto en el articulo 50 de la Ley 789 de 2002 y el
articulo 23 de la Ley 1150 de 2007.

Se expide la presente certificacién para los fines pertinentes.

Dado en Bogota D.C., a los 8 dias del mes de septiembre de 2026.

F Boute
Karol Juliana Barreto Bernal
C.C. No. 1.073.526.241
Representante Legal
UMBOG CONSULTING & SERVICES S.A.S.
NIT: 901.557.038-9
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CONTRATO DE CESION DE DERECHOS ECONOMICOS

Yo Karol Juliana Barreto Bernal mayor de edad, domiciliado y residente en la ciudad de Funza,
identificada con la Cédula de Ciudadania No. 1.073.526.241 actuando en calidad de
Representante Legal del CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES y asi mismo de Umbog
Consulting & Services §.A.S persona juridica de acuerdo con el Certificado de Existencia y
Gloria Amparo Zuluaga Montoya, mayor de edad, domiciliado y residente en la ciudad de
Bogota identificado con la Cédula de Ciudadania No. 39.761.797, actuando en calidad de
Representante Legal de Iris Presse S§.A.S persona juridica de acuerdo con el Certificado de
Existencia, hemos convenido realizar el presente contrato de cesidn de derechos econdmicos
del CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES a Umbog Consulting & Services 8.A.S, en el
marco de la ejecucion del contrato SH-SA-PS-369-2026, de acuerdo con los siguientes
términos,

CONSIDERACIONES:

PRIMERA. Que, el dia 12 de marzo de 2026, el CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES,
{en adelante EL CEDENTE), suscribié con la entidad DEPARTAMENTO DE CUNDINAMARCA -
SECRETARIA DE HACIENDA, (en adelante denominada LA ENTIDAD), el contrato de
prestacién de servicios No. SH-5A-PS-368-2026, cuyo objeto es “EJECUTAR EL PLAN DE
MEDIOS DEPARTAMENTAL QUE MAXIMICE LA VISIBILIDAD, IMPACTO Y DIFUSION DE LOS
MENSAJES SOBRE IMPUESTO AL CONSUMO Y SOBRE VEHICULOS AUTOMOTORES.”

SEGUNDA. El valor del contrato SH-SA-PS-369-2026, asciende hasta la suma de cuatro mil
guinientos millones de pesos M/CTE ($4.500.000.000 M/CTE) y se pagaré, de conformidad con
los términos del contrato.

TERCERA. Por ser de interés para las dos partes del presente acuerdo de cesién, EL CEDENTE
desea ceder el valor equivalente al cien por ciento (100%) del valor de los derechos
econdémicos mas no las obligaciones a UMBOG CONSULTING & SERVICES S.A.S, (en
adelante EL CESIONARIO) y ésta Ultima esta interesada en aceptar la cesidén.

CUARTA. Los representantes de las partes manifiestan tener capacidad suficiente para obligar
alas sociedades representadas en este acuerdo.

QUINTA. Para el presente contrato, se requiere la aceptaciéon de las dos partes del
CONSORCIOQ, con el fin de que sea una aceptacidn plena e imparcial frente al actuar integral
del CONSORCIO y Umbog Consulting & Services S.A.S.

De conformidad con lo anterior, las partes de mutuo acuerdo pactan unacesion de de_rechg;f
econbmicos, conforme a las siguientes: S e =

_ — ——— _'w_,-
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CLAUSULAS:

CLAUSULA PRIMERA, CESION DE DERECHOS ECONOMICOS: CONSORCIO PLAN DE
COMUNICACIONES cede y transfiere en forma irrevocable y definitiva a UMBOG
CONSULTING & SERVICES $.A.S por medio del presente documento el cien por ciento {100%)
de sus derechos econdmicos, mas no las obligaciones, contenidos el contrato SH-SA-PS-360-
2026.

PARAGRAFO PRIMERO: Los derechos econémicos cedidos corresponden a la prestacion de
los servicios validamente contratados y que EL CEDENTE se compromete a ejecutar entiempo
y forma de conformidad con el contrato.

PARAGRAFO SEGUNDO: Las facturas gue EL CEDENTE emita vy radique ante La entidad
DEPARTAMENTO DE CUNDINAMARCA - SECRETARIA DE HACIENDA para su respectivo pago
serén endosadas a favar de EL CESIONARIQ si este o requiriere.

CLAUSULA SEGUNDA. CONDICIONES Y LEGITIMIDAD DE LOS DERECHOS CEDIDOS: EL
CEDENTE declara que es el Gnico titular de los derechos patrimoniales que por este acto son
cedidosy, en consecuencia, puede disponer de ellos sin ningln tipo de limitacién o gravamen.
En todo casc, EL CEDENTE acepta que responderd por cualguier reclamo que se pueda
presentar, exonerando de cualquier responsabilidad AL CESIONARIO.

CLAUSULA TERCERA. INSTRUCCION DE PAGO: EL CEDENTE se compromete a notificar a la
entidad DEPARTAMENTO DE CUNDINAMARCA - SECRETARIA DE HACIENDA, a mas tardar
dentro de los tres dias siguientes a la fecha del presente documento, sobre la cesién de los
derechos con el fin de que autorice el pago directamenie a UMBOG CONSULTING &
SERVICES S.A.S, con la instruccién para que los pagos se hagan a la siguiente cuenta de
ahorros del banco Davivienda, No. 462100111014. EL monto total para consignar en esta
cuenta es la cantidad facturada por el CEDENTE, en elmarco de ejecucidn del contrato SH-SA-
P8-368-2026.EL aviso de que trata ta presente cldusula deberd incluir copia del presente
contrato de cesién con el fin de que el CONSORCIO PLAN DE de cumplimiento a cada uno de
los pagos tal como se prevé en el paragrafo primero siguiente.

PARAGRAFO PRIMERQ: Procedimiento para el pago al Cesionario: De cada factura que El
cedente presente a La Entidad en desarrollo o ejecucién de las obligaciones contenidas en el
precitado contrato, EL. CEDENTE se compromete a dar aviso dentro de los tres dias siguientes
a la radicacién de la factura, a EL CESIONARIO, enviando copia de la respectiva factura y

avisaré a La Entidad para que el cien por ciento (100%) de su valor sea pagado directamente a
EL CESIONARIO,

PARAGRAFO SEGUNDO: Si por alguna razén, a pesar de la notificaciénque se le haga sobre LB/
cesion, LA ENTIDAD llegare arealizar alguno de estos pagos a EL CEDENTE este tiltimo debera

= "
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en un término no mayor de cinco (5) dias calendario, reembolsar dichas sumas de dinero a
UMBOG CONSULTING & SERVICES S.A.S a la cuenta de ahorros descrita en la presente
clausula,

CLAUSULA CUARTA. ACEPTACION: EL CESIONARIO acepta la cesién de los derechos
econémicos contenidos en la Orden de compra Cedida. Por consiguiente, con la suscripcién
de este documento EL CESIONARIQ adauiere tados los derechos que de él se derivan.

CLAUSULA QUINTA. INCUMPLIMIENTO: En caso de cualquierincumplimiento delpago de las
obligaciones cedidas, EL CESIONARIO podra iniciar cualgquier accidn judicial o administrativa
para el cobro de las obligaciones, sin necesidad de consentimiento del CEDENTE.

CLAUSULA SEXTA. MODIFICACIONES: EL CEDENTE no podrd hacer cambios o
modificaciones al Contrato Cedido o a las obligaciones cedidas, sin previo consentimiento
expreso y escrito del CESIONARIO.

CLAUSULA SEPTIMA. PERFECCIONAMIENTO: El presente contrato se perfeceiona con la
firma de las partes.

Para constancia, se suscribe en la ciudad de Mosquera, a los veintiséis {04} dias del mes de
mayo de 2026 en dos ejemplares del mismeo tenor.

OL BARRETO BERNAL
Representante legal
UMBOG CONSULTING & SERVICES S.A.S
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Representante legal
IRIS PRESSE S.A.S
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Informe de Supervision Electranico

Fecha de Aprobacion:

SHRERVISA 01/09/2025

INFORME DE SUPERVISION DEL CONTRATO O CONVENIO N° SH-SA-PS-369-2026

Informe Parcial ___X__ / No. Del Informe 5 ‘ Informe Final

Periodo del Informe: Del 01.08.2026 hasta el 31.08.2026

Fecha en la que se rinde el informe :

J 09.09.2026

1. INFORMACION GENERAL DEL CONTRATO O CONVENIO

Contratista: CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES
NIT/C.C.: 9020456361

!Supervisor: JOSE GILBERTO HERNANDEZ LOPEZ
[Cargo: ASESOR

|
[Objeto del Contrato o Convenio:

EJECUTAR EL PLAN DE MEDIOS DEPARTAMENTAL QUE MAXIMICE
LA VISIBILIDAD, IMPACTO Y DIFUSION DE LOS MENSAJES SOBRE
IMPUESTO AL CONSUMO Y SOBRE VEHICULOS AUTOMOTORES

.Fecha de Suscripcién de Contrato o Convenio:

11.03.2026

Fecha de Inicio del Contrato o Convenio 12.03.2026
Certificado de Dispeonibilidad Presupuestal 7100079027
Registro Presupuestal 4600037646
Valor Inicial del Contrato o Convenio $4,500,000,000
Adicion 50

Vigencia Futura |$0

Pasivo Exigible !$G

|

Valor Total del Contrato |

$4.500,000,000

Plazo de Ejecucion Inicial

HASTAEL 31.12.2026

Prorroga No. 0 |
Plazo de Ejecucién Final HASTA EL 31.12.2026

Fecha De Terminacion del Contrato o Convenio [31.12.2028

Suspension { segun apligue) NO

Fecha De suspension (si se llevo a cabo)

Fecha De reinicio (si se flevé a cabo)

Cesion / Terminacion Anticipada NO

Aseguratora MUNDIAL DE SERGUROS S.A.

Garantia de Cumplimiento Sl

Pdliza de Responsabilidad Civil N/A

Extracontractual

2. DESCRIPCION DETALLADA DE LAS ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

Porcentaje de avance: 80%

2.1. 8.1. Cumplir con todas vy cada una de las obligacicnes derivadas del Anexo Técnico No. 1;

8.2. Presentar los reportes y demas registros relacionados en ios entregablles establecidos en el anexo técnico;

8.3. Establecer contacto con las emisoras comunitarias y comerciales del departamento a fin de continuar cen la
divulgacién y difusion de contenido institucionales en medios regionales entre los cuales estan incluidos las paginas web,

programas de radio, emisoras e impresos qu

e sean requeridos por la Secretaria de Hacienda, de acuerdo a los

requetimientos téenicos que se realicen a fravés del comité técnico, gue circulan en las regiones, en los que se registren
las actividades y contenido informativo y noticioso gque se originen desde la Secretarfa de Hacienda;

Pégina 1 de 2
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8.4. Gestionar las acciones necesarias tendientes a lograr la consecucion de 'as actividades logisticas que incluyan el
despliegue operativo y administrative gue vinculen a tedos los actores gue interactian en la gestion de las comunicaciones

de la Secretaria de Hacienda;

8.5. Atender los requerimientos y solicitudes efectuadas por el Departamento, segin los protocolos y plan de
comunicaciones que se establezca para la ejecucién de [0s servicios contratados;

8.6. Pagar a los proveedores de acuerdo con los plazos y valores establecides en las negociaciones comerciales gue
realice. Las condiciones comerciales que se pacten con los proveedares serédn de su responsabilidad y por ningln motivo
podrén trasladarse las mismas a |la Gobernacitn de Cundinamarca, ni condicionar el cumplimiento a las condiciones de
pago establecidas por el proveedor, tal como lo es el caso de los pagos anticipados;

8.7. Presentar informes mensuales sobre la ejecucitn del contrato, en los cuales se pueda verificar avance de este y los
recursos ejecutados; 8.8. Vigilar y verificar la correcta ublicacién de la informacién en medios de comunicacion de acuerdo
con los lineamientos dictados por la entidad y garantizando que se difundan estrictamente en cuanto a medios ordenados,
horarios solicitados, frecuencia, precios acordados en los respectivos contratos;

8.9. Presentar un inferme final de la ejecucién del contrato; 8.10. Conservar total confidencialidad sobre la informacién

puesta a su disposicién.;

8.11 Las demds inherentes conforme a la naturaleza y alcance del presente cantrato, el anexo de las especificaciones y la

oferta :

3. PAGOS EFECTUADOS EN EL DESARROLLO DEL CONTRATO O CONVENIO

DOCUMENTO DE PAGO FECHA VALOR
3300147094 12.05.2026 $996,600,000
3300150816 04.06.2026 $547,422,834
'E:somsmsz 10.07.2026 $585,127,361
|33OD162801 18.08.2026 $822 993,167

4. BALANCE FINANCIERQ DEL. CONTRATO O CONVENIO (ESTE PUNTO SOLO APLICA PARA
EL INFORME FINAL DE SUPERVISION)

NQ APLICA

5. RENDIMIENTOS FINANCIEROS (ESTE PUNTO SOLO APLICA PARA EL INFORME FINAL DE

SUPERVISION)

NO APLICA

6. RESPONSABLE DEL CIERRE DEL EXPEDIENTE DEL PROCESO DE CONTRATACION (ESTE
PUNTO SOLO APLICA EN LOS CASOS DE OBLIGACIONES POSTERIORES A LA LIQUIDACION)

No Aplica

7. RECOMENDACIONES Y OBSERVACIONES

Una vez revisadas todas y cada una de las aclividades asignadas para el pericdo a certificar se deja canstancia gue las
mismas fueron ejecutadas por el contratista y se autoriza y ordena pagar la suma de 657.803.000 M/CTE, correspondiente
a la cuenta de cobra N. 05 del contrato SH-SA-PS-369-2026 del periode comprendido entre el 1 al 31 de agosto de 2026,

Dr. JOSE GILBERTO HERNANADEZ LOPEZ , Asesor - Secretaria de Hacienda.

)’f

ERTO HERNANDEZ LOPEZ

Pagina 2 de 2



Gobernacion s
Cundinamarca

Clase Documents

Referencia Del Documento:
Centro Gestor!

Fondo:

Verlficado por:

NIT dei Tercera:

Nombre del Tercaro:

Nombre del Alternativo:

Formato GF-006
Documento de Pago No.3300167846

RE Factura Logislucami Fecha de Contabilizaclén: 15,00,2026

PAGOSDEYQ Fecha [mpresion de Fattura: 15.09.2028

1108 Nombre de ta Dependencia: SECRETARIA HACIENDA
10560 Nombre del Fonda: Recurse Ordinario
JSILVAA Docemento RPC: 4600037646

9020456381 Gédige det Tercera: 2200006335

CONSORCIO PILAN DE COMUNICACIONES

UMBOG CONSULTING & SERVICES SAS

Descripcién: §H-368-2026 PERIQDO AGQSTQ-2026 FEV-T
VALOR BRETO FACTURA: CUATROCIENTOSSETENTA MILLONES QUINIENTOS DIEZ MIL QUENIENTOS NOVENTA ¥ NUEVE PRSOS $ 470.510.899
Posleidn Cuenta Clave Texto brave cuenta PosPre Valor

O 2420550000 31 Servicios XACREEDOR/DEUDOR 355.322 509
002 5507060606 81 Progra Fiscalizacién 2320202008 209,329.370)
003 5507080608 81 Progra Fiscalizacion 2320262008 103.281.844
004 5507060606 81  Progra Fiscalizacién 2320202008 98.537.684
D05 5507080606 81  Progra Fiscalizaclén 2320202008 58.361.695
006 5507060608 81 Progra Fiscalization 2320202008 1
007 2440800009 50 Est. Aduito Mayor XRETENCICN/DEDUCCIONOS 7.908.000
00H 2440800010 50 Tasa Prodeporie ¥ Re XRETENCION/DEBUCCIONGS $.805.000
009 2438270000 50  Rie ICA Gampras XRETEMCION/DEDUCCIONDS 3.819.0004
010 2440800003 50  Esl. Procullura XRETENCION/DEDUCCIONOS 3,854,000
011 2440800001 50  Est. Prodesamolie XRETENCION/DEDUCCIONDS 7.808.000-
012 2440800002 50 Est, Proefectdlicac XRETENCICN/DEDUCCIONGD 781.0004
013 2440800004 50 Est, Prohospitales XRETENCION/DEDUCCIONDS 7.908,0004
014 2438250000 50 IVA Retenido XRETENCION/DEDUCGIONDS 11.269.0004
018 2438050000 50 Bervicios XRETENCION/DEDUCCIGNGY 16.815,0004
016 2440800007 50 Est. U. Cundinamarcs KRETENCION/DEDUGCIONDS 5.531.0C04

DESCUENTQS Y/O DEDUCCIONES:

VALOR DESCURNTQOS: 5 75. 188,000

VALOR NETO A PAGAR: T

FHTM0AL CERTTICADA

Nombre del Descuento efectuada Basze Gravable Vrdel Descuento
aplicada yio Deducceidn

Eslampiila Bienestar del Adulto Mayor - Blenestar del Adulte Mayor 2% 305.387.058 7.908.000-
Pro Deporie y Recreacion 2.5% - Pro Deporle y Recreacion 2.5% 395.387.058 0.885.000°
Reteica Actividades de Servicios - Ret. ICA Sve Demas Activ Sves 8,86xm 395.387.058 2519 000-
ProCuliura (Con Cuantia) Estampilla - ProCultura (Con Cuantia) 1% 305.387.058 4 854 000~
ProUgsamolto kstampilla - Prodesarmglio 2% 385.387.058 7.908.000-
Proeleciriiicacion Eslampiia Mento Fijo - Proklecirificacion rural del 0.2 395.387.058 781 0a0-
PraHospitzles Estampilla - Pralgspitales 2% 395,387.058 7 P03 000-
Retencibn 1WA bignesiservicios - Rel. IVA Servisios Reg, Comiin 15% 75 123 541 11 268 000-
Retencion Servicios Generales - Ret. Servicios Ganerales Declar 4% 395.387.058 15 815 000-
Universidad de Gundinamarca. - Universidad de Cundinamarca .5 395.387.058 5931 000-

5 NOVENTA ¥ CINC 1LLOVES TRESCIEYTOS VEINTIDOS ML QUINIFNTOS NOVENTA ¥ KL EVE PESOS § 395122 490

/

¥Luis ARMANGO RWDO
OHDENA

Calle 26 51-53 - Conm. (1)748 0000 - Cod.Postal 111321
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Departamento de Cundinamarca
Estampillas Departamentales

Bienestar del Adulto Mayor $7,908,000
Pro-Cultura $3,954,000
Pro-Desarrollo Departamental $7,908,000
Pro-Hospitales $7,908,000 =73}

Pro Electrificacién Rural $791,000
Pro-Universidad Cundinamarca (UDEC) $5,931,000
Tasa pro-deporte

$34,400,000
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L
s | ) , cODIGO: E-GCCP-FR-033
G(El(ﬁ][?iuammammar:;a GESTION CONTRACTUAL Y COMPRA PUBLICA NERAION: 08
s e REGIBO A SATISFACCION Y CERTIFICADO PARA PAGOD DE '
CONTRATOS/CONVENIOS FECHA: 04/09/2025

El suscrito secratario(a) de despachoe, ordenador del gasto o director de unidad certifica que tode |a informacian relacionada a sontinuzcion
se consulté directamente en los documentos del contrato los cuales se encuentran archivados en el expediente correspondiente. El
cumplimienia a satisfaccidn de las obligaciones del contratista Jas certifica el suparvisor yfo interventor del conirato, al fgual que el
| cumplimiento frente al Sistema de Seguridad Social en Salud, Riesgos Laborales, Pensiones y aportes parafiscales, tal como lo establece

el Manual de gestién contraciual, sistema de compra publica, supervigidn, control y procedimiento sancioratorio del Departamento de
Cundinamarca.
FECHA DE EXPEDICION DS LA [0 Mes Ao | rpecuape | Bla | Mes 2 FEGHADETERMNaCION | % | Wes Ao
FRESENTE CERTIFICACION [ e 2026 | CPATRATS 12 |3 | ey | (ocuidessddns) | 3 | 12 2026
[
SECRETARIA DE DESPACHO O UNIDAD
ADMINISTRATIVA SECRETARIA DE HACIENDA SECCION PRESUPUESTAL | 1108
CONTRATO N° FRUNGEPAL ADICION ViGeNEA Pofun ALl CONTRATISTA - BENEFICIARIG CEDULA & NIT
1 1
SH-SA-PS-368-2028 X i | ' CONSORCIC PLAN DE COMUNICACIONES 9020456361
DIREGCION CORREOQ TELEFONO
CRASESTE 1815 CONSORCIOPLANDECOMUNICACIONES@GMAIL 3115203508
*NOMERE TERCERD ALTERNATIVO “CEDULA O NIT TERCERO
| SOLO SIAPLICA EL TERGERO ALTERNATIVO DILIGENCIE LAS DOS SIGUIENTES GASILLAS®
UMBOG CONSULTING & SERVICES SAS 901557038-9

QRJETO

[esecuTAR EL PLAN DE MEDIOS DEPARTAMENTAL QUE MAXIMICE LA VISIEILIDAD, IMPACTO Y DIFUSION DE |LOS MENSAJES SOBRE IMPUESTO AL

cLAuSILA
FORMADEFACO |y na pedra aducir como fustificacidn siguna pera su no realizaclén, de mora en el pago. PARA

CONSUMO Y SOBRE VEHICULOS AUTOMOTORES

CLAUSULA 3 — FORMA DE PAGO. Los pagos se realizardn do manera parclal y periédica a monto agotable, de acuerde con el avance rea! y verificable de la|
ejpeucidn contractusl, previa cartificaclon de cumplimiento por parte del supervisor o interventor del conlrate. Cada pago eslard condicionada a la presentacion da los |
infermas de actividades, soporles léenices, adminlstratives y financieros que acredilan la correcta %ewmn de las obligacionses a cargo del contratista, asl como &l |
cumplimienta de los requlsitos legales y prasupuestales exigidos para el trAmita del pago. EI PEPARTAMENTO BE CUNDINAMARCA — SECRETARIA DE|
HACIENDA no asume respansabilidad alguna por la demera que puada presentarse en dichos cgagus y por la tanto EL COMTRATISTA cumplird con sus obligaciones |

RAFO PRIMERO - El conlratisla para cada una de los pagos debard |
ecreditar Io sigulente: i} factura o documento equivalsnie, acompafieda de la certificacién de recibida a salisfaccion por el {la) Supervisor (a), el certificada de aportes |

EN EL
CONTRATO | af Sislema Integral de Seguridad Social (Salud, Riesgos Laborales, Pensiones); parafiscales (Sena, ICBF, Aportes Caéa de Compensacién Familiar) conforma el|
articulo 50 de [a Ley 789 de 2002, Ley 1122 de 2007, Ley 1150 de 2007, Ley 1562 de 2012, Lay 1807 de 2012, Decreto 723 de 2013, Decreto 1273 de 2018 y demas |
rarmas que reglamenien |a materia, (i) sl Informa detallade donde Se evidencie ol curplimients de las actividades o pondientas con el soporte do las gestiones |
adelantadas para |a gjacuclon de 8 misma, en el case de estrateglas de comunicaclon se debe aportar las cartificaclones de emisidn de pauta, en medio digital |
| audiog de las cufias o formatos emitidos en radio, copia de los medios escillos en los cuales se haya hacho presencia, soportes da la presencia en madios digitales |
| |
e T 10600 | NOMERE DEL FONDO | Recurso Ordinario ‘ VALOR DELPAGO | $470.610.599
PAGO N* 5 bE| 8 BANGO DAVIVIENDA |
T 1
CUENTA N° 462100111014 Aharros
NOMBRE FUENTE DE ' |
EINANCIACION VALOR ANTICIPO VALOR !
PORGENTAJE DEL ANTICIPG 0% |
| VALOR ANTICIPADO | 30 i
DEPARTAMENTO [ $4.500.000.000 i
VALOR DEL ANTICIPO $0
AMORTIZACION ANTICIPO $0 i
| AMGRTIZACION ANTICIEO ACUMULADD | $0 :
A
g | SALDO AMORTIZACION $0
¢ | DEPARTAMENTO $0 {
1 | VALOR BRUTO A PAGAR $470.510.599 |
i |
VIR TOTAL PAGOS REALIZADOS $3.422.653.961 |
TOTAL $4.500.000.000 SALDO POR EJECUTAR | $1.077.346.039 .
REGISTRO PRESUPUESTAL QUE AFECTA ESTA CUENTA CERTIFICACION DE PAGOS APORTES SEGURIDAD SOCIAL |
DlA | MES ARa NUMERO DE RPC ola | Mes ARo NOMERQ DE BLANILLA I PERSONA GUE CERTIFIGA
12 | 2 2026 4600037648 719 2026 KAROL BARRETO BERNAL
- T - T
FECHA DEE ULTIMO = | Del Al
EL CONTRATISTA CUMPLIO 4 ‘ st ‘ x froena DEERLTMO ) e ¢ mranue | I
SATISFACCION CON EL i SUPERVISA |
plyE Rl NTRATC EN EL | | gg%%’?&% I Dia J| Mas Afio Dia Mes Afe |
GONTRATOICONVENID APLICATIVO ] 1 I T 1
WO | | SUPERVISA 9 | 0 | 2026 5 | 1 |8 2026 | ¥ 8 | 2026 |
T T T T {
NOVEDADES AL GONTRATO | Suspentién | Ceslén | Te :‘Eﬂﬂ" | i e ! | Embargo | | wamtea | x
oy (ol =2 |CESIDN DE DERECHOS ECONOMICOS !
1
SUPERVISORINTERVENTOR AREA JURIDICA Y/O CONTRATACION | CREENADOR DEL GASTO
T | '
NOMBERE: JOSE GILBERTO HERNANDEZ LOPEZ NOMBRE: RICAURTE OSORIC ORTIZ NOMBRE: LUIS ARMANDO ROJAS GUEVEDO ﬂJ’
pecenoacia | Aseson R 2 JEFE OFICINA ASESORA JUHIDIC»V peoegaoY SECRETARIO DE HACEENDA
7 —
B | (’\ / ' - |
TRMA: 3 FIRMA /" FIRMA:
. AT } !
Wi ‘/{/; K\ I/ ¢ )

7] #/ \Y\) Caga—



Gobernacion a Formato GF-006

y Cundinam arca Documento de Pago No.3300167553
Clase Documento RE Factura LogisiticaMM Fecha de Contakilizacion: 14,09,2026
Referencia Del Documento: PAGO SADE S Fecha lenpresidn de Factura: 14.09.2028
Centro Gestor; 1106 Nombre de la Dependencia: SECRETARIA HACIENDA
Fondo: 3-1500 Nombre del Fondo: Tasa Vehltuies
Verificado por: RJRODR@ Documeante RPC: 4600037646
NIT del Tercera: 9020456361 Cddigo del Tercero: 2200006335
Nombre del Tercero: CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES
Nombre dal Alternative: UMBOG CONSULTING & SERVICES SAS
Descripeion: SH-368-2026 AGOSTO-2026 FEV-7
YALOR BRUTO FACTURA: CIENTO QCUHENTA Y SIETE MILLONES DOSCIENTOS NOVENTA Y DOS MIL CUATROCIENTOSUN PESOS § 187.202.40t
Posicién Cuenta Clave Texto breve cuenta PosPre Valor
001 2490550000 31 Servicios XACREEDOR/DEUDCR 157.361.401
002 5507060606 B1 Progra Fiscalizacion 2320202008 187.292.401
003 2440800009 50  Est. Adulto Mayor XRETENCIGN/DEDUGCIONDS 3.148.0004
004 2440806019 50 Tasa Prodeporie y Re XRETENCION/DEDUCCIONDS 3.935,0004
005 2435270000 50  Rie ICA Compras XRETENCION/DEDUCCIONDS 1.520 0004
006 2440800003 50 Est, Procultura XRETENCION/DEDUCCIONGS 1.574.000
007 2440800001 50  Est, Prodesamalio XRETENCION/DEDUCCIONDS 3.148 0004
008 2440800002 50  Est Proelectrificac XRETENCION/DEDUCCIONDS 315.0004
008 2440800004 50  Est Prohospilales XRETENCION/DERUCCIONO® 3.148 0004
010 2436250000 50 VA Retenido XRETENCION/DEDUCCIONGS 4 486.000-
011 2436050000 50  Senvicios XRETENCICNMEDUCCIONDS £.296.0004
0i2 2440800007 50  Est, U, Cundinamearca XRETENCIQON/DEDUCCIONDS 2.361.0004
DESCUENTOS Y/O DEDUCCIONES;
Nombre del Descuento efectuado Base Gravable Vrdel Descuento
aplicada ylo Deduccién
Estampilla Biznestar del Adulto Mayor - Bienestar del Adutie Mayor 2% 157.388.572 3.148.000-
Pro Deporte y Recreacin 2.5% - Pro Deporte y Recreacion 2.5% 157.388.572 3.935.000-
Reteica Actividades de Servicios - Ret. |CA Sve Demés Activ Sves 9,88xm 157.388.572 1.520.000-
ProCultura (Con Cuantia) Estampllla - ProCultura (Con Cuantia) 4% 157.388.572 1.574.000-
ProDesarrolio Estampllla - Prodesarollc 2% 157.38B.572 3.148.600-
Proetectrificacién Estampilla Monta Fijo - ProElectrificaciéa rural del 0.2% 157.388.572 315.000-
ProHospitales Estampilla - ProHospltales 2% 157,388.572 3.148.000-
Retencién IVA blenes/servicios - Ret, IVA Servicios Reg. Comun 15% 28.803 529 4.486.000-
Relencidn Servicios Generaies - Ret, Servicios Generales Daclar 4% 157.388.572 6.296.000-
{ Universidad de Cundinamarca. - Univetsidad de Cundinamarca 1,5 Mﬂa.ﬂz 2;3“'%0-

VALOR DESCUENTOS: $ 29.931.000
VALOR NETO A PAGAR: CIENTO CINCUENTm RESCIENTOS SESENTA Ul'?ll CUATROCIENTOSUN PESOS S 157,361,401

s ARMANDO ROJ s
ORDENA oa

Reviso y aprobé:
Yelmy Yadira Cafi
Directora de Canta

/

ENTIDAD CERTIFICADA : Calle 26 51-53 - Conm. (1)749 0000 - Cod.Postal 111321
www.cundinamaree.gov.co
NIT B999988114-0
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Departamento de Cundinamarca
Estampillas Departamentales

Bienestar del Adulto Mayor $3,148,000
Pro-Cultura $1,574,000
Pro-Desarrollo Departamental $3,148,000
Pro-Hospitales $3,148,000

Pro Electrificacion Rural $315,000
Pro-Universidad Cundinamarca (UDEC) $2,361,000
Tasa pro-deporte

$13,694,000
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, CODIGO: E-GCCP-FR-033
] @ &Obemadén* GESTION CONTRACTUAL Y COMPRA PUBLICA VERSION: 06
ndinamarea
L RECIBO A SATISFACCION Y CERTIFICADOG PARA PAGO DE i
CONTRATOSICONVENIOS FEGHA: 04/03/2025

El suscrito secretarin(a) de despacho, ordenader del gaslo edirector de unidad cenifica que toda la informacion relacionada a continuacion
se consulid directamente en los documentos del contrato los cuales se encueniran archivados en el expediente correspondiente. El
cumplimiente a satlsfacclén de las obligaciones del confratista las cartiflea el supervisor /o interventer del contrato, al igual que al
cumplimiento frente al Sistema de Seguridad Social en Salud, Riesaos Laborales, Pensionss v apartes parafiscales, tal como lo establece
el Manual de gestién contractual, sistema de compra piblica, supervision, control y procedimiente sancionatorio del Departamento de
Cundinamarca,

FEGHA DE EXPEDICION DE La bl i Ao | memape | Cie Mes AR FEGHA DE TERMIACION ora iy A
PRESENTE CERTIFICACION g g 2028 CONTRATS 12 3 2025 (nchdas adicionas) 21 12 2026
SECRETARIME DESEACHAIOUNIDAD SECRETARIA DE HACIENDA SECCION PRESUPUESTAL 106
CONTRATG N* CRINCIPAL ADGIAN e e CONTRATISTA - BENEFICIARIQ CEDULAONIT
$H-5A-PS-360-2028 X CONSORCIO PLAN DE COMUNICACIONES 9020458361
|
DIRECGION CORRED TELEFONO
CRASESTE 1816 CONSORCIOPLANDECOMUNICACIONESEGMAIL 3115203598
*NOMBRE TERCERD ALTERNATIVO *CEDULA O NIT TERCERD
SOLO Sl APLICA EL TERCERO ALTERNATIVO DILIGENZIE LAS DOS SIGUIENTES CASILLAS™
UMBOG CONSULTING & SERVICES 8AS 801557038-8

OBJETO

EJECUTAR EL PLAN DE MEDIOS DEPARTAMENTAL QUE MAXIMICE LA VISIBILIDAD, IMPACTO Y DIFUSION DE LGOS MENSAJES SOBRE IMPUESTO AL
CONSUMO Y SCBRE VEHICULOS AUTOMOTORES

CLAUSILA
FORMA BEFASC!y no podrd adusir como Justificacién alguna para su no reallzecién, de mora en &l pago. PARA

CLAUSULA 3 — FORMA DE PAGO. Los pagos sa realizarsn de manera parcial y peridtica a monte agotable, de acuerdo con el avance real y varificabla de la
efseucibn contractual, previa cerificacién de cumplimiento por parte del supervisor o Interventor del contrato. Cada paga estars condiclonada a la pressntecidn de los
Informes de sctividadas, soparies {éonicas, administrativos y financiéras que acrediten |a correcia efecucidn da las obligaciones a cargo del coniratista, asl coma al
cemplimianta de los requisites lagales y presupuestales exigidos para el trdmite del pago. El DEPARTAMENTO DE CUNDINAMARCA = SECRETARIA DE
HACIENDA no asume responsabilidad alguna por |a demora gue pueda presentarse en dichos gagos y por lo tante EL CONTRATISTA cumpliri con sus obligaciones

RAFQ PRIMERO - El contratisia para cada uno da los pages deberd
acraditar lo sigulents; i} factura o documanta equivalente, acompaniada de 1a certilicacidn de recibido a satistaceién por el (la) Supervisor {a), el certificado de apores

EN BL
CONTRATO | Sistema Integral de Seguridad Soclel (Salud, Riesgos Labosales, Pensiones); parafiscales (Sena, [CBF, Apories Caja de Compensacién Eamiliar) conforme el
articulo 50 de ta Ley 789 de 2002, Ley 1122 de 2007, Ley 1150 da 2007, Ley 1562 de 2012, Ley 1607 da 2012, Decreto 723 de 2013, Decreto 1273 de 2018 y demis
nermas que raglamenten la matera. i) el Informe detallado dande se evidencie el cumplimienio de las aclividadas cerraspondientes con ef soporla da las gestionas
adelantadas para la eesucidn ds k1 misma, an el caso de estrateglas de comunicacion se dabe aportar las certificaciones de emlslén de pauta, sn medio digital
audios de las cufias o formates emilides en radio. copia de los medios ascritos en fos cuales se haya hecho prosencla, scportes de Ja prasencla en medics digitaies
FORDOIRECRASS A 31500 NOMBRE DEL FONDO Tasa Vehiculos VALGR DEL PAGD ] $187.292.401
PAGOD N* ' SA PE | ] BANCO | DAVIVIENDA
CUENTA N° 482100111014 I Ahorros
NOMERE FUENTE DE
FINANCIACION VALOR ANTICIPO VALOR
PORCENTALE DEL ANTICIPO 0%
VALOR ANTICIPADO $0
DEPARTAMENTO $4.500.000.000
VALOR DEL ANTICIFO 40/
| AMORTIZACION ANTICIPO $0
| AMORTIZACION ANTICIPO ACUNULADD | $0
A t
¢ [sALDO AMORTIZACION ' $0
[4 DEPARTAMENTO [ = T oo |
4 | VALOR BRUTO A PAGAR | $187.292.401 |
N b |
VIR TOTAL PAGDS REALIZADOS | $3.609.946.362
TOTAL [ $4.500.000.000 SALDO POR EJECUTAR $8090.053.638|
REGISTRG PRESUPUESTAL QUE AFECTA ESTA CUENTA | CERTIFICACION DE PAGDS APORTES SEGURIDAD SOCIAL :
[owmwes [ ane | [ NJMERD DE RPC ] ola | mEs | AfD [ nomeRe b FLaNmLLA s PERSONA QUE cERTIIGR. |
(2] s 20 | | AB00037B46 i 7 | 9 2028 ¥ HAROL BARRETO BERNAL ]
| FECHA DEL ULTIMO | | Dal Al |
BLCONTRATISTACUMPLIOA | g1 | X | REPORTE DEL | Dia |Mes | Afo | 2INEQRME [ ' '
s.«'rlsgé.\fggzg EEN EL | CONTRATG EN EL EES_}%& »; Dfa | Mes Afio Dla Mes Ao |
CONTRATOCONVENIO APLICATVO [ ' |
NO | SuPfRvish |9 | 9 | 2026 | 5 | | 1 | 8| 202 | 31 |8/ 200
[ | [ |
NOVEDADES AL CONTRATG | Suspenslén | Casién | | Terminacién ﬁ‘;’:ﬂl‘;&: |[ | Embage ] | No apliea b4
DBSERVACINRS (3152 | EQION DE DERECHOS ECONOMICDS |
T | {
SUPERVISORANTERVENTOR AREA JURIDICA Y/O CONTRATAGIAN | QRDENADOR DEL GASTO
NOMERE: JOSE GILUERTO HERNANDEZ LOPEZ NOMBRE: J RICAURTE OSORIO ORTIZ ; NOMBRE: I LUIS ARMANDO ROJAS QUEVEDO C ! E

FIRMA:

¥ CAR CARG
DEEQ’,}ESNC.A ASEBOR | CEPE._??;MFE OFICINA ASESORA JURIDICA / | o A g’,_.‘_% SECRETARIO ACIEND
'S #
! -

& .
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CERTIFICACION

MADRID, CUNDINAMARCA, 08/09/2026

Por medio de la presente hacemos constar que nuestro cliente UMBOG CONSULTING &
SERVICES SAS con NIT 901.557.038-9 posee en el Banco Davivienda:

CUENTA DE AHORROS DAMAS
NUmero 462100111014

Cordialmente,

BANCO DAVIVIENDA

Banco Davivienda $.4.
NIT, 860.034.313.7

Banco Davivienda 5.A.



