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Fortalecimiento de la | *Minimo 2
Iniciativa Claster de actividades con De acuerdo con el informe presentado por parte de la Camara de
1 Metalmecanica a empresas 60% Comercio de Manizales por Caldas y el cronograma definido, se
través de la anclas presentan los siguientes avances:
realizacion de realizadas.




estrategias con
empresas ancla en la
cual se realicen
minimo 2 actividades,
con minimo 15
empresas del Sector
metalmecanico.

*Minimo 15
empresas que
tienen
relacionamient
o] con las
empresas
ancla,

En relacién con la Gira de Ensambladoras de Motos de Colombia, se
realizé una reunion el 5 de agosto con los empresarios y el Secretario
de TIC y Competitividad de la Alcaldia de Manizales, en la cual se
plante6 realizar la Gira de Ensambladoras en el marco de la Feria de
Emprendimiento y Empresarial MANIZALES DEL ALMA, programada
para los dias 12 y 13 de noviembre.

La realizacién de la Gira en el marco de esta Feria representa una
oportunidad estratégica, ya que permite articular dos escenarios de
alto valor para e! fortalecimiento empresarial y comercial del sector.
Ademas de facilitar la participacién y asistencia de las empresas
ensambladoras, permitira aprovechar la afluencia de empresarios,
compradores, emprendedores e instituciones que participan en la Feria
para generar mayores espacios de relacionamiento, conexiones
comerciales y visibilidad para las empresas del Claster Metalmecanico.

Esta articulacion también permitita optimizar esfuerzos institucionales,
concentrando en un mismo escenario actividades de promocion
empresarial, geheracion de negocios, innovacion y encadenamientos
productivos, fortaleciendo el propdsito de la Gira de acercar a las
empresas locales a las principales ensambladoras del pais y generar
oportunidades de proveeduria y desarrollo de nuevos negocios.

Por lo anterior, se considerd conveniente reprogramar la Gira para los
dias 12 y 13 de noviembre, en articulacién con la Feria MANIZALES
DEL ALMA, buscando maximizar su impacto y generar mayores
beneficios para las empresas participantes.

Para la muestra empresarial se contara con un stand de 6x2 metros.

En la reunién de Il Consejo Ejecutivo de la Mesa Sectorial
Metalmecanica del Sena el 24 de septiembre, se tuvo la oportunidad
de socializar la actividad con los asistentes, dentro de estos estaba la
Comisién de Motocicletas quien se intereso en participar en la gira de
ensambladoras y apoyar la invitacion a los representantes de ésta.

Las ensambladoras confirmadas para asistir hasta el momento son:

FRATELLI - CALI

ART - MERELLIN
AUTECO - MEDELLIN

Se inicié un proceso de articulacion con Groupe SEB, lider mundial en
pequefios electrodomésticos con presencia en mas de 150 paises, con
el propésito de generar oportunidades de negocio para las empresas
del Claster Metalmecénico. Tras la socializacion de sus
requerimientos, se identificaron empresas con capacidad para atender
sus necesidades y se desarrollaron reuniones de acercamiento con
RIDUCO (extrusién de plastico)'y SICOLSA (fundicién), en las que las
empresas presentaron su oferta y capacidades. Como parte del
proceso, se avanzé en la gestion de acuerdos de confidencialidad
(NDA) y documentacién requerida para compartir especificaciones
técnicas y programar futuras visitas a planta. Adicionalmente, estaba
prevista una reunion con MADEAL, la cual debi¢ ser reprogramada por
ajustes de agenda de Groupe SEB. Actualmente, se continta
avanzando en la consolidaciéon de esta relacion comercial, con el
objetivo de concretar visitas y posibles oportunidades de
gnlwcadenamiento productivo entre la empresa ancla y las empresas del
uster.




|La gestion se viene estructurando de manera articulada con

A partir de la participacion en el comité Astillero y Navalia, se realizd
invitacion al nuevo presidente de Cotecmar para realizar una visita a
| Manizales, tentativamente se habia hablado de la visita en el mes de
-1 junio, por cuestiones de agenda del Almirante, no se ha confirmado
nueva fecha de visita, seguimos abiertos con la invitacion.

Como parte de la estrategia de fortalecimiento comercial e
internacionalizacién del Clister Metalmecénico, en conjunto con la
Secretaria de Ticy Competitividad se priorizé la gestion para vincular
dos empresas ancla internacionales que participen en la Rueda de
negocios que se realizara en el marco de la Feria de Emprendimiento
Manizales del Alma, programada para el mes de noviembre. El
propésito de esta iniciativa es generar espacios de conexién comercial
entre estas empresas y las compaiiias del clister, mediante la
realizacion de una rueda de negocios especializada que facilite la
identificacién de oportunidades de proveeduria, alianzas estratégicas
y nuevos mercados. De manera complementaria, se contempla la
realizacion de visitas empresariales a algunas compariias del cluster,
con el fin de dar a conocer sus capacidades productivas, tecnolégicas
y de innovacion, fortaleciendo asi las posibilidades de relacionamiento
y generacion de negocios.

| ProColombia, quien participa como aliado estratégico apoyando la
| identificacion;: convocatoria y coordinacién  de compradore§ 5
, kmternamonales sin aportar recursos econdmicos para la ejecucion de‘“
la-actividad. i

La rueda de negomos serd un espacio estratégico para fortalecer Iaﬂg
internacionalizacién de las empresas de metalmecanica de la cmdadw
‘propiciando encuentros comerciales con compradores internacionales:

ot

' y ;y generando nuevas oportunidades de negocio. et )

| EI dia'22 de septlembre se di6 inicio a la convocatoria por diferentess|
medios: Se realizé mailing a la base de datos del Clister, se public™}
en redes soc‘ales de la Alcaldia de Manizales y la Camara de*f
.Comercio, se compartié a los grupos de whatsapp y se rnIm%
telemercadeo. : =

fy
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Cltster Metalmecanico de Manizales y Caldas
Adrian, ADRIANA, Adriata, Serglo, Albert, Alejandre; alejandra, Algjandra, alex, ALEX, Alfr.
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Emprgesarlal
Manizaoles

o5 wueve
" Se?fnﬁm

517 PROCOLG A
Buenos dias estimados empresarios,

Desde la Alcaldia de Manizales, la Cimara de
Comercio de Manizales por Caldas y ProColombia
queremos Invitarles a participer en la Rueda de
Negocios Internacional de la Ferla Empresarial y

o,

Darticipar an minimo 4
espacios nacionales
de representacion del
cluster metalmecanico
de Manizales.

*Minimo 4
espacios en los
que se participa

100%

De acuerdo con el informe presentado por parte de la Camara de
Comercio de Manizales por Caldas, se tiene el siguiente reporte:

El dia 3 de febrero se participé en sesion de la Camara Maritima y
Portuaria, sesién realizada ya que desde la Cdmara Fedemetal de la
AND! en conjunto con el Comité astillero se ha manifestado el interés
enh conocer las experiencias y avances del sector portuario en materia
de infraestructura sostenible y con el proposito de identificar
oportunidades de colaboracion y buenas practicas intersectoriales.

El dia 12 de febrero de 2026, se participé en sesion de Comité Astillero

liderado por la Camara Fedemetal de la Andi y presidido por Cotecmar.

En el informe 01, se presentaron las evidencias de los anteriores
espacios de representacion del cluster.

El dia 24 de marzo se participé en el Primer Consejo Ejecutivo Mesa
Nacional Sectorial Metalmecanica, que es operada por el SENA. En
dicha sesién, se realizé un balance de las actividades realizadas en el
2025, asi coma la proyeccién para el 2026. En el marco del primer
consejo, se realizd la postulacion y seleccién del Presidente del
Consejo para el periodo 2026, y el Cluster Metalmecénico desde la
CCMPC realizara este rol para el periodo mencionado.

En el informe 02 se presentaron las evidencias del anterior espacio de
representacion del clister.

El dia 24 de abril, se participd en el Comité Astillero, liderado por la
Camara Fedemetal de la Andi y donde el presidente del comité es el
Almirante Walter Wilches, Presidente de Cotecmar.

En el informe 03 se presentaron las evidencias del anterior espacio de
representacion del cluster.




' ﬂf: : _Lé agiendade‘syaxrrollado fue la siguiente:

El dia 23 de junio se llevé a cabo la segunda sesion del CONSEJO DE
LA MESA METALMECANICA DEL SENA.

En el informe 05 se presentaron las evidencias del anterior espacio de
representacion del cllster.

El dia 9 de julio se participé en sesion de Comité Astillero liderado por
la Camara Fedemetal de la Andi y presidido por Cotecmar. Los dias
15, 16 y 17 de julio desde el clister metalmecanico de Manizales, se
participé en el 11° CONGRESO NACIONAL DE INICIATIVAS
CLUSTER - DUITAMA.

En el informe 06 se presentaron las evidencias del anterior espacio de
representacion del cluster.

El dia 24 de septiembre se asistio al Tercer Consejo Ejecutivo Mesa
Sectorial Metalmecanica del SENA, alli se tuvo la oportunidad de
socializar la Gira de Ensambladoras planeada realizarse en el mes de
noviembre, dentro de estos estaba la Directora de ia Comisién de
Motocicletas quien se interesé en participar en la gira de
ensambladoras y apoyar la invitacion a los representantes de ésta.

5,
:

| AGENDAD PUNTOS PARA DESARROLLAR:
| 1. Saludo Blenvenida y apertura

i

Juan-Carlos fRugue Osorio - Secretarip Técnico
2. Verifleacidn de Qubrum

Ism{y Mileng yi!lgda Vésquez - Cdmara de Comerdio de Manizales Par Caldas gg
. Presidente Mesa Sectorial. il
3. Presentacin Dinamizador de Instancias de Concertacidn op
. uan David Tabares Ruiz - Dinamizador DSNET =
4. Presentacién de avances de fa Programacién Anwal de Estandarizacién 2026, % i
© AvaldlezNSEL )
Jullana Mari Mantoya - Profesional de Mormalizacién -
5. Pmenmiénfde‘mmm estratégicas orlentadas ol cumplimlento de fas metas {'::’ :
el Plan de Accin de 1a Mesa Sectorial, =
. JuairCarlos Ruge Osorio ~ Seeretarin Téenico g
ot JERNY Mllaiie Vilda Vidsgues - Presidents Mesa Sectarial, i
6. Proposiclones yvarios <
o atilmmnsca &0 catlena: capacidadas que s6 conectan, nagacios que crecen — Clister ;g;

atalecdnico
ahenny Milena Villada Vésquer - Clister Metalmeednico

" Inhsan Balastidn Beamps Sslazar - Ldor Innoussidn, indome
Leprardn Agliiree - Gerents Modular Tallse
8. Sociallzacidn Comision Subsacior Matocitletas, alcance sector Metalmecénico
Crisanta Henao ~ Dinamizadera DSNFT
9. Sucizlracidn - Construccldn de viviendas en scora como altoernativa frente a fa coyunturs
generada por el terremoto ~ ANDI Cimara Fedemetal.
Juan Manuel Lesmes Patifto - Director Chmara Pedemetal de 1a AND)

Se da cumplimiento al 100% a esta actividad.

Algunos logros e impactos de los espacios en los que se ha
participado:

El clister metalmecanico quedd seleccionado como Presidente del
Consejo para el periodo 2026 de la Mesa Nacional Sectorial
Metalmecanica, esto permitird ser mas asertivo con las necesidades
de los empresarios y la oferta del Sena en temas de formacién y
certificacion de competencias.




A partir de la participacion en los comités astilleros se logro,
articulacion y alineacién para participar en Navalia 2026 con un
pabellon Colombia, gestion con Procolombia para la consecucién de
citas en el marco de Navalia, articulacién con Innpulsa para mision a
Korea para el intercambio de conocimientos en el tema astillero,
participacién en programa de entrenamiento a empresarios y mision
B2B a Alemania, Articulacion con Islas Canarias para formacion en
soldadura, visita de nuevo almirante de Cotecmar para junio o julio de
este afio, validacién de requerimientos técnicos de proveeduria para
Cotecmar y demas astilleros que participan en el comité.

Participacion en

calidad de expositores

en un evento
especializado del

Cluster nacional o

internacional.

*Minimo 1
evento
especializado
del Cluster
nacional 0
internacional en

el que se
participa como

expositor.

100%

De acuerdo con el informe presentado por parte de la Camara de
Comercio de Manizales por Caldas, se tiene el siguiente reporte:

Medicién:

Planeacién del evento y contrataciones previas (20%)
Convocatoria de beneficiarios (10%)

Preparacién de los beneficiarios (20%)

Ejecucién del-evento (40%)

informe (10%)

Del 19 al 21 de mayo, una delegacion colombiana participé en
NAVALIA — International Shipbuilding Exhibition, realizada en Vigo,
Espafia, uno de los escenarios méas importantes de la industria
maritima y naval en Europa. La participacién permitid fortalecer
relaciones estratégicas y generar conexiones con actores clave del
sector maritimo no solo de Espafia, sino también de distintos paises
de la Unién Europea. El stand de Colombia cont6 con la presencia de
Cotecmar, Fedemetal vy las tres Camaras de Comercio del pais que
actualmente lideran iniciativas orientadas al desarrollo de capacidades
empresariales para atender esta industria: Camara de Comercio de
Manizales por Caldas, Camara de Comercio de Cartagena y Camara
de Comercio de Barrancabermeja.

En el informe 03 se reportd la informacién del evento, matriz de
beneficiarios, matriz de citas gestionadas por Procolombia,
informacién sobre rueda de negocios gestionada por Fedemetal y
evidencia fotogréafica. En el informe 05 se reportaron los resultados del
evento.

También el 2 de julio de 2026, se realiz6 reunién de socializacion de
resultados de la participacién en Navalia a las demas empresas de |a
linea astillera del cltster, lo cual se reporté en el informe 06 con sus
respectivas evidencias.

Del 28 de septiembre al 02 de octubre, se participd en la FERIA
INTERNACIONAL INDUSTRIAL DE BOGOTA - FIB en Corferias. Se
realizé la convacatoria con el objetivo de aprobar la participacion de 8
empresas, finalmente se cont6 con la participacion de las siguientes 9
empresas:

1. INDUPRO SOLUCIONES SAS
2. INDUSTRIAS MONTES

3. SICOLSA DEL CENTRO

4. ALAMBRES Y AMARRAS SAS
5. LA TIENDA INDUSTRIAL SAS




6. LEVMAN

7. SIAMAQ INGENIERIA S.A.S
8. HERRAGRO
9. ESELCO

Ao

{altamente positivo y proyecciones de ingresos muy sdlidas para las-
|'empresas del cluster, y al momento la evaluacién del evento nos;:x
! ;arrOJan los SIgwentes resultados:

Resultados Parc;ales que corresponden a la respuesta de 2 de las 9 g»;
empresas partlmpantes

1

TR

e ¥ o . . B it
La partmpacuén{ en la feria generd un volumen de interaccionesy|;

3

Citas de negocios desarrolladas: 25 citas.
Prospﬁec}tos comerciales generados: 37 prospectos.
Nuevos clientes consolidados: 17 clientes.
Ventas inmediatas: $35.000.000 COP.

- EXpectativas de venta a futuro: $115.000.000 COP.

LALCALD

' p ; :clpales impactos sobre la asistencia a la feria.

oe ua cumpliimiento al 1007 a esta acliviaad,

120 NEICIAL

| s«gu:ente informe se presentaran los resultados completos y

Realizaciéon de minimo
1 evento
especializado, dirigido
al sector de servicios
de marketing; con la
participacion de
minimo 40 asistentes.

*Minimo
asistentes

40

40%

De acuerdo con el informe presentado por parte de la Camara de
Comercio de Manizales por Caldas, se tiene el siguiente reporte:

Medicién:

Planeacién del evento y contrataciones previas (30%)
Convocatoria de beneficiarios (10%)

Ejecucién del evento (50%)

Informe (10%)

El Digital Day estaba programado inicialmente para el 28 de agosto.
Desde el mes de julio se inicié la convocatoria y difusion del evento a
través de diferentes medios, entre ellos redes sociales, canales de
WhatsApp y ofros espacios de comunicacion.




Sin embargo, debido al sismo ocurrido en Manizales el pasado 10 de
agosto y las consecuentes afectaciones en la ciudad, se tomd la
decisién de aplazar el evento y proyectar una nueva fecha para
octubre.

Adicionalmente, se decidié ampliar el alcance del Digital Day, abriendo
la participacién no solo a las empresas del sector de marketing, sino
también al publico en general y a empresarios de diferentes sectores
interesados en fortalecer sus conocimientos en temas relacionados
con marketing, marca, redes sociales, publicidad y otros contenidos de
valor. Esta decision busca que el evento se convierta también en una
estrategia de reactivacion comercial, permitiendo que mas empresas y
emprendedores accedan a espacios de aprendizaje y fortalecimiento
de capacidades.

Para medir el impacto de esta actividad, se realizara meédicién del
siguiente indicador: Minimo el 30% de tas empresas reportan nuevas
tendencias para sus empresas.

Las piezas solo se modificaran en fecha, pero igualmente se tendré el
mismo estilo.

Link CCMPC: https://eventos.ccmpc.org.co/evento.php?id=264
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En pocos dias llega Digital Day, un espacio
~para agencias, empresas, profesionales y
.apasionados.por el mundo digital que

uscan aprender, conectar y crecer.

dte quedes por fuera de esta experiencia
que mpulsara la iInnovacion en panizales:

Un espacio que hace parte del convenio
entre la #cempe @alcaldiademanizales
@®iabeolombia menns
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Se confirmé la nueva fecha para la realizacion del Digital Day, que sera
el 15 de octubre en Ritual del Café, Recinto del Pensamiento.

Como parte del proceso de reestructuracion del evento, se ajusto su
enfoque inicial, ampliando la convocatoria mas alla de los empresarios
vinculados al sector de marketing. El Digital Day estara dirigido a
empresarios de diferentes sectores, con una agenda orientada a
abordar temas transversales de activacion comercial, marketing y
ventas, buscando brindar herramientas practicas que contribuyan al
fortalecimiento de sus estrategias comerciales y a la generacion de
nuevas oportunidades de negocio.

Este ajuste permite ampliar el alcance del evento y posicionarlo como
un espacio de conocimiento, conexion y fortalecimiento empresarial,
articulado con las capacidades del Cluster de Marketing Distrito M.

Aun continuamos confirmando la agenda del evento, pero ya
contamos con la presencia de:

Tiktok; Ventas por Tiktok, de la inspiracién a la construccion
Carolina tula la verde: Tu reputacion también se reactiva

Jefrey Bustos
iab......
e eanie ]

iNUEVA

Digital Day Manizales

FECHA!

Roeinta dal
o

ORGARIEAN:

. b§ %l@““’“ &9 Efuster Disteltods

1a TR e A ones g N bt

Link CCMPC: https://eventos.ccmpc.org.co/evento.php?id=264

Al 30 de septiembre, el link contaba con 93 inscritos.
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De acuerdo con el informe presentado por parte de la Camara de
Comercio de Manizales por Caldas, se tiene el siguiente reporte:

Medicion:

Planeacion del programa (20%)
Convocatoria de beneficiarios (10%)
Ejecucion del programa (60%)
Informe (10%)

En los informes anteriores, se presentaron las evidencias referentes al
disefio del programa, cronograma y evidencias de convocatoria y
seleccion de beneficiarios, BD de beneficiarios, ademas de las
sesiones del bootcamp del 18, 22 Yy 24 de junio de 2026 y de la primera
sesion de mentoria del 26 de junio de 2026.

El 6 de julio se realizd reunién con Neurocity y la asesora que

acompana el programa, para realizar la revision del perfil y seleccién

de los cinco proyectos que se apoyan para el desarrollo de prototipos.

Las empresas fueron seleccionadas de acuerdo a diferentes criterios

evaluados como potencial innovador 25%, solucion 25%, clientes 20%,
impact6.15%, viabilidad 15% fueron las siguientes:

““Coolagro:

a2 « Productos Lacteos de San Félix S.A.S. i

*Minimo 5 |3, Magic Food Supplies i

empresas BES “Comercializadora lacteos del otun sas £l

desarrolian 5. Lecampo B

Estrategia de nuec}/ost y o =
. L e roductos (o] . ' f . .

innovacion para las fne' b Para el periodo del informe, se ha avanzando en las mgwente%f

o . joras o o , X

iniciativas  cluster - significativas a 60% | actividades: ; =

InnovaCluster 9 ; Bl

. ) productos ! ) . ) o ]

Cluster Lacteo existente (con Se viene avanzando con las cinco empresas en el acompafamientd:):

base al Uno a uno en la compra de productos necesarios para el desarrolio dé.}

mercado y| ' -+ _I'os prototipos, en el desarrollo de las bitacoras de implementacién y sey

tendencias) ~ | tiene programado realizar una reunién durante la semana del § de?g
¢ x,okcty’bre con Neurocity para planear y programar evento de cierre delj
| programa. " [

| A continuacion-se relaciona informacion detallada de los proyecto
rabajados.por cada una de las empresas:

-

eCfnEIe)

. | Empresa: PRODUCTOS LACTEOS DE SAN FELIX S.A.S.

Reto: Crear una presentacion individual de queso + bocadillo
empacado al vacio, orientada al consumo rapido fuera de casa.

Prototipo: Desarrollar un lote de 2.000 muestras aproximadamente en,
al menos, tres sesiones de producciones distribuidas en cuatro
semanas.

Validacién: Distribuir gratis el 50% de los productos desarrollados y
para la venta, el otro 50%, en los puntos de venta de nuestros aliados
estratégicos para reconocer las zonas de mayor demanda.

Potencial Indicador: No. de ventas semanales de Ios puntos de ventas.
No. de clientes que compran después degustar gratis el producto.

Empresa: ABRAHAM DAVID CALVO RODRIGUEZ - Magic Food
Supplies
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Reto: Posicionar la funcionalidad del médulo SPL Leche (Sistema de
Pago por Litro de leche) de VIDA Hub Dairy que automatiza el calculo,
la consolidacién de datos y el reporte del pago al proveedor de leche
cruda, conforme a la Resolucion 017 de 2012 y sus modificatorias.

Prototipo: Una estratégica y desarrollo de contenidos de comunicacion
para canales digitales. Incluye la produccion de material POP

Validacion: Una promocion en redes sociales y reuniones con
potenciales clientes.

| Potencial Indicador: No. de reuniones, agendamientos, cotizaciones
ylo preguntas a partir de publicidad pagada

Empresa: LACTEOS EL OTUN COMERCIALIZADORA 8.A.S

Reto: Desarrollar un software que ayude a mejorar el rendimiento de
la- produccion y a tener datos mas concretos de como se esta
comportando la linea de produccion y los despachos de producto a los
diferentes clientes.

Prototipo: Desarrollar parcialmente un software para un suite de
operaciones tipo SaaS

validacion: Una prueba controlada con datos reales para analizar los
resultados en: Rotacién de inventarios, Nivel de servicio, Indicadores
de cumplimiento y desempefio operativo, entre otros.

Potencial Indicador: Rotacién de inventarios, Nivel de servicio,
Indicadores de cumplimiento y desempefio operativo, Forecast
Accuracy, MAPE, OTIF, entre otros.

Empresa: COOLAGRO - COOPERATIVA  LACTEA Y
AGROPECUARIA DE CALDAS

Reto: Ser la primera empresa a nivel nacional, en alianza con la
industria Licorera de Caldas, en desarrollar y sacar al mercado el
queso maduro al ron.

Prototipo: Madurar quesos al ron en bloques de entre 1 kilogramo'y 3
kilogramos en airerentes lempoos y preseess.

| Validacion: Presentacion de los diferentes quesos al ron ante maestros
roneros y sommeliers queseros para un analisis organoléptico.
i

Potencial Indicador: El 70% de los sommeliers y maestros aprueban al
menos uno de los productos. El 50% de los sommeliers y maestros
presentan recomendaciones de mejora.

Empresa: PATINO RAMIREZ LEIDY BIBIANA (Lecampo)

Reto: Arroz con leche sustituyendo total o parcialmente la leche entera
por lactosuero proveniente de la linea de quesos de Lecampo.

Prototipo: Elaborar al menos tres baches entre 50 y 100 unidades
aproximadas para analisis y mejora sensorial. Ademas, produccioén de
al menos 300 productos eh presentaciones individuales para
distribucién y venta directa, incluyendo etiquetas nutricionales.

Validacién: Analisis sensorial de los productos y ventas.
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Potencial indicador: Nimero de presentaciones producidas y
vendidas, un informe técnico
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Estrategia de
innovacién para las
iniciativas  cluster —
InnovaCluster Cluster
Café

Minimo 5
empresas
desarrollan
nuevos
productos  y/o
mejoras
significativas a
productos
existente (con
base al
mercado y

tendencias)

' Mediqi’én; ;
» P‘klyéheé‘c‘ién‘ y.contrataciones previas (20%) o
| Convocatoria'de beneficiarios (10%) %j
Ejecucién-del-programa y desarrolio de prototipos (60%) saf

| Informe (10%)

- jencuentros personalizados por organizacion (para un acumulado de 1§§
{asesorias individuales). e

‘Café Molina: Actualmente se adelanta el ensamble del prototipo,
il raptanda Omisameonte la adaptacion del Mowr y 1a Instalacion de la

De acuerdo con el informe presentado por parte de la Camara de
Comercio de Manizales por Caldas, se tiene el siguiente reporte:

. L
El esquema de intervencién contempla un total de 5 sesionesy
desglosadas ‘en 2 jornadas colectivas y aproximadamente C}é

rante el periodo que abarca los informes 07 y el Informe 08, sg

26 las siguientes actividades: =
Se adelantaron 2 jornadas de seguimiento presencial: el dia 20 d&j
‘agosto, contando con la participacién de Abba Cafe, Cafée Molina ¥
Café Tradicion; Asimismo, el 21 de agosto se sostuvo un encuentrés
con..Colmountain con el fin de verificar el estado de! prototipado g-t

finir la-hoja de ruta para las siguientes etapas del proceso.

ig

tolva. El objetivo central de esta mejora técnica es garantizar el control
de una temperatura homogénea de 50 grados, evitando asi la pérdida
de las propiedades organolépticas del grano.

Colmountain: En el marco del proceso de prototipado, se avanza en la
sofisticacién del empaque a través de la inclusidn de la tabla nutricional
y un cédigo QR que permite el relacionamiento con el consumidor.
Asimismo, se gestiona la utilizacién de materiales sostenibles y la
actualizacion de la imagen grafica, con el fin de potenciar el valor
agregado y la competitividad de ia marca en el mercado.

Café Tradicién: En el marco del proceso de prototipado, la empresa
avanza en la creacion de una bebida fria, para lo cual ha gestionado la
adquisicién de maquinaria especializada orientada a Ia nivelacion del
perfil de taza y la extensién de la vida util del producto, Actualmente,

se adelanta un ejercicio técnico de estandarizacion de los niveles de
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oxigeno, con el proposito de garantizar la estabilidad fisico-quimica y
la durabilidad de la bebida.

Café Abba Café: En el marco del proceso de prototipado, la
organizacion adelanta |a adquisicion de grano de alta calidad para la
elaboracion de la bebida tipo cold brew. Actuaimente, se ejecutan
andlisis técnicos de proveeduriay se adelantan ejercicios de validacion
de empaques y perfiles de taza, con el fin de optimizar la propuesta de
valor y asegurar la estandarizacion del producto final.

En el mes de septiembre se realizaron las asesorias individuales con
cada una de las empresas peneficiarias (Abba Café, Café Molina y
Café Tradicion, Colmountain, Flor a Fruto y Cafe Tradicion) para hacer
seguimiento al plan de trabajo, asesoria a la medida para resolver
dudas o cuellos de botella, para avanzar segun io planeado,
cumpliendo con el nimero de asesorias individuales propuestas en
este componente, Adicionalmente frente a esas asesorias se
acompafic a las empresas beneficiarias en la construccion de
Presentacién para el panel de expertos, con el modelo de plantilla,
pitch y retroalimentacion.

La segunda actividad realizada fue el Panel de Expertos, el dia 18 de
Septiembre, contando con la participacién de Abba Café, Café Molina,
Café Tradicion, Coimountain, Flor a Fruto y Café Tradicion, cada
empresa tuvo 5 minutos para realizar su presentacion del prototipo
ante 4 expertos en innovacion con 2 internaciones y 2 nacionales,
donde expusieron su prototipo y recibieron retroalimentacién frente al
plan de negocio, validacion de la innovacion, validacién comercial,
entre otros, un espacio muy constructivo para los empresarios y para
encontrarse con un prototipo mas competitivo y pasando pruebas
acidas de experto.

N vt g e e @R

o9 & omipmiies S
bid
Y2004 | 011829 5

St lon-Somste. §

PMfedi

La tercera actividad fue la validacion comercial del prototipo en
ambientes controlados de las empresas Abba Café, Café Molina, Café
Tradicién, Colmountain, Flor a Fruto y Café Tradicion, que se
realizaron en diferentes ambientes, uno de ellos fue el congreso de
salud movimiento del 24 y 25 de Septiembre, en termales ¢! otofio, con
200 asistentes que estuvieron viendo los prototipos, probando Yy
recibiendo retroalimentacion del mercado y comentarios que permiten
construir una variable y Abba Café pudo presentar su hebida Cold
Brew, Bebida gasificada de cafe.
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A continuacion encontraran un ficha resumen de cada uno de Io?’
' prototipos que hemos desarrollado en el marco de este programa
entregando los prototipos de ideas a funcional:

Café Molina;

Tritatiurs 08 Caly ey i [rs Tozados Sue peemste biaey puin el grano o baga
WPt fedutRnis g BINPO U8 (Hrocesd; dsaguranto una ayor vida Ut
Miprotosipo Helcald ooy . onfoentlo i UL DTS, DIen L3
tritaciores que busouon calidat a trras de. un DO Dty par asuguint la
tegria gel giang én el tivmpg

hid
Tsagen de v product soflatiada

Polenchithés priveetives,
Tofeves de metalmecdtics o & ciuttad

EStiTiiar de GO dv Bisoon
@D rowes w s 0o mstaaiss oo ef oo vw avssens

Eg

ANIZ A

n:

intencional que ¢ Jue y que el dliente entienda
que queremos como marca;

Hey

Miprototipa

No nos interasa ser los mejores pero.si queramos que nos prefieran.

FICIAL . ) AL DA DE

POLH0RS PIOVeedOres
Alico y empresas internacionales.

i

Estrateglos de Mitigucitn de Riesgos
) Andlisis de insights
Escuchar el cliente

) Evaluacion de empaques
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Café Tradicion:
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Dally Dosis es mucho més que cad; es of equilibrio perfecto entre energla y
clarided mental. Culthvado en Colombia y disefiado pam @l nlmo del rabajedor
modenmo, calé de ¢on ad f como
malena de ledn y chaga y le adiclonamos vitaminas para potenciar tu enfoqise
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Respecto al cronograma establecido para este componente 2
sesiones grupales y 18 asesorias individuales), a Ia fecha de corte del
presente informe se han cumplido con éxito las 2 jornadas colectivas y
se registra un avance acumulado de 18 asesor{as individuales.

ANEXO 1: Presentacmnes de panel de expertos.

?Se da cumphmlento al 100% a esta actividad.
[<i

Estrategia de
activacién  comercial
para el clister de
confeccién y moda de
Manizales

*4 empresas

100%

* | Informe (10%)

|- eventos- i

Tla Camara de Comercio de Manizales por Caldas reporta el siguienté’}
|.avance en'la actividad:

Medicion:
Convocatoria de beneficiarios (20%)

Planeacién del evento y contrataciones previas (50%)
| Ejecucién del evento (20%)

ALDIA DE MANZA

En Ios mformes anteriores, se presentaron las evidencias referentes aLi
proceso de convocatoria y seleccion de las empresas beneficiariagy|
para la participacién en Colombiamoda 2026 y se adjunto la BD dey|
‘.beneficiarios. Ademas se presentaron las evidencias de los procesoss}
de entrenamlento y preparacion de las empresas para participar en ﬁi

E eIk,lnforme 06 se presentaron las evidencias de la participacion env«
.| Colombiamoda 2026, incluyendo reuniones de seguimientor

+ participacion en el evento, evidencia fotografica y resultados del
evente,

Se da cumplimiento al 100% a esta actividad.

Evento sobre gestion
del talento

*1 Evento

100%

La Camara de Comercio de Manizales por Caldas reporta el siguiente
avance en la actividad:

Medicion:

Seleccion asesor(10%)

Disefio del programa (20%)

Convocatoria de beneficiarios (10%)

Ejecucion del evento (50%)

informe de resultados (10%)

Se realizé convocatoria para la bisqueda y seleccion del capacitador
para el proceso, disefio del taller y de la metodologia, disefioc de piezas
y estrategia de difusion y convocatoria, lo cual se reporté en el informe
03. En el informe 04, se reportaron las evidencias relacionadas a la
ejecucion del taller y anexos del proceso.
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Esta actividad se encuentra al 100% de ejecucion.

Participacion en ferias
nacionales y/o eventos
comerciales

*Minimo 3
eventos en los
que se participa
Minimo 20
asistentes

100%

La Camara de Comercio de Manizales por Caldas reporta el siguiente
avance en la actividad:

Evento 1: CAFE FEST: En el informe 03 se presento la descripcion de
este evento donde participaron 9 empresas. En el informe 04 se
presenté la BD de beneficiarios. Se tenia pendiente el reporte de
resultados del evento.

Resultados:

La actividad conté con la participacion y evaluacion de 8 empresas del
Ciuster de Café de Manizales. Los resultados reflejan un alto nivel de
éxito tanto en la satisfaccién de los participantes como en el impacto
comercial generado.

Satisfaccién general: 9.38./ 10

Nivel de recomendacién: 9.5 /10

Citas de Negocios Realizadas: 37
Prospectos Comerciales Generados: 30
Nuevos Clientes Captados: 88

Ventas Inmediatas Totales: $15,200,000
Expectativas de Venta a Futuro: $45,800,000

Sugerehcias de los participantes:

) Interaccion empresarial: Aumentar las ruedas de negocio y
fomentar una mayor interaccion entre los mismos empresarios para
conocer servicios complementarios.

. Capacitacion: Reforzar programas de formacion enfocados
especificamente en estrategias de ventas y rentabilidad.
. Loglstica: Revisar el volumen de sonido en la tarima para

facilitar 1as conversaciones comerciales y dar mayor anticipacion en las
agendas de reuniones 1-1.

Empresas participantes evaluadas

CAFE TAZA COLIDRI
ABBA CAFE

DAVID MOLINA

FLOR A FRUTO
COLMOUNTAIN

CAFE OCAMPOS SAS
D'BUENAIRE CAFE
IGUANA CAFE

Evento 2: FERIA DE LAS 2 RUEDAS: En el informe 04 se presentd la
descripcion de este evento, donde participaron 6 empresas. Se tenia
pendiente el reporte de resultados del evento.

Resultados:

[ Citas de negocios que se desarrollaron: 25

. Prospectos comerciales se pudieron generar: 21

. Nuevos clientes: 14

L Valor:aproximado de expectativas de venta: 200 millones de

pesos
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. Valor aproximado de ventas inmediatas: 80 millones 250 mil
pesos

Evento 3: EVENTO EXPOGRAFITECH 2026 (ANDIGRAFICA): En el
informe 03 se reporté la informacién general del evento, proceso de
convocatoria y apoyo para participar en el mismo. En el informe 04 se
presentd fa descripcion de este evento donde participaron 4 empresas.
Se tenia pendiente el reporte de resultados del evento.

Resultados:

Reporte de Ventas: $30.000.000

Expectativas de Ventas: $200.000.000

Citas de Negocios: 20 citas

Prospectos Comerciales: 11 prospectos
Consecucién de Nuevos Clientes: 2 nuevos clientes
Nuevos Proveedores: 12 nuevos proveedores

® & o ¢ ¢ o

Retroalimentacion y sugerencias de mejora

Oportunidades de fortalecimiento: Se recomienda ampliar la
Visibilidad de las convocatorias en plataformas digitales y puntos
estratégicos regionales, asi como gestionar nuevos esquemas dgf
.| apoya financiera; |

Al E

¢ " "Comentarios de impacto positivo: Los empresarioS:
agradeciefon el acompafamiento institucional de la Camara déf:
Comercio y la Alcaldia de Manizales y el liderazgo del clisters]
resaltando el valor de estas acciones para la competitividad regional.%
,Evento 4: 1AB DAY 2026: En el informe 04 se presents la descripcié%
‘de este evento donde participaron 6 empresas. -

, : “d
i : %

] :Rgggltados: 1 o=
Citas de negocios: 16 =
Expectativas de ventas: $20,000,000 &
“Prospectos comerciales: 9 %

Reporte de ventas: $2,500,000 e
 Consecucion de nuevos clientes: 2 &

| Evento 5: ALIMENTEC: © al 12 de junio en Corferias Booota: En el
‘informe 04 se presentd la descripcion de este evento y proceso de

convacatoria desde los clisteres lacteos y metalmecanicos. En total
participaron 10 empresas:

Empresas:

1. Cluster Lacteo CALVO RODRIGUEZ ABRAHAM DAVID
2. Cltster Lacteo INSOMAQ S.A.S

3. Cluster Lacteo PRODUCTOS LACTEOS DE SAN FELIX
SAS

4, Cluster Lacteo COOLAGRO

5, Cluster Lacteo MULTILACTEOS SAN FELIX SAS

6. Cluster metalmecanico MECANICAD S.A.S. BIC

7. Claster metalmecanico MECANIZAR SOLUCIONES SAS
8. Cluster metalmecanico ISM INGENIERIA Y
MANTENIMIENTO S.A.S

9. Cluster metalmecanico SIAMAQ INGENIERIA S.A.S
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10. Cluster metalmecanico MECANIZAR  ESTRUCTURAS
SAS

-

Resultados

Empresas participantes registradas: 10
Expectativas de ventas generadas: $499.200.000
Reporte de ventas efectivas: $5.000.000
Prospectos comerciales consolidados: 71

Citas de negocios realizadas: 49

Logro de nuevos clientes: 10

Evento 6: CONGRESO ASOLECHE: El Punto de Encuentro de la
industria Léctea, realizado del 8 al 10 de julio en Plaza Mayor de
Medellin, teniendo en cuenta la importancia del 12 Congreso
Internacional de la industria Léctea, que se realiza en Colombia de
manera anual, sumado al 18 Congreso Panamericano de la Leche que
se realiza en diferentes paises y que este afio fue en Colombia, se
convocd a empresarios del Cluster que ya habian adquirido su ingreso
y garantizado su asistencia a éste, para ser apoyados, las empresas
inscritas fueron las siguientes:

1. SUCESORES AGRICOLA SAS

2. SAN MARTIN LACTEOS

3. COOLAGRO

Resultados

° Empresas participantes registradas: 3

° Expectativas de ventas generadas: $ 50.000.000
® Prospectos comerciales consolidados: 3

° Citas de negocios realizadas: 4

o Logro de nuevos clientes: 4

Evento 7: FERIA INTERNACIONAL DEL BOGOTA: La participacion de
empresarios del Cluster de Marketing Disnio M en 1a reria

Internacional de Bogota, FIB 2026 representa una oportunidad para
ampliar su relacionamiento comercial y acercarse a nuevos mercados
y sectores empresariales. La feria permite generar contacto directo con
potenciales clientes, identificar necesidades del mercado y explorar
oportunidades de negocio para los diferentes servicios que ofrecen las
empresas del cluster.

Se realizé convocatoria por diferentes medios como mailing, redes
sociales, y grupos de whatsapp

ANEXO 2: Formato base de datos alcaldia

Las empresas pudieron generar nuevos contactos, realizar visitas a
sus clientes, y conseguir nueva proveeduria para sus negocios, asl
mismo con revisar innovacion en sus empresas y nuevos modelos de
negocio.

Participacion en la Feria Internacional de Bogota — FIB 2026: Los 4
empresarios del Cluster de Marketing Distrito M participaron en la FIB
2026, fortaleciendo su estrategia de desarrollo comercial mediante la
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generacion de nuevos contactos y leads, identificacion de
oportunidades de negocio y relacionamiento con empresas de
diferentes sectores productivos. La participacion permitié visibilizar la
oferta de servicios de marketing de Manizales, explorar potenciales
alianzas y conocer nuevas necesidades empresariales susceptibles de
convertirse en oportunidades comerciales.

La participacion se desarrolld en un escenario de alto alcance
empresarial, con mas de 500 expositores de 16 paises y cerca de
50.000 visitantes profesionales, favoreciendo la conexién con nuevos
mercados y actores empresariales

4 empresarios conectaron su oferta de servicios con nuevos mercados,
generando leads, oportunidades comerciales y contactos con
potenciales clientes nacionales e internacionales,

Empresario
dal Cldster de Marketing

fu Cllster Dlstritods
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10

Evento intercluster -
Tipo Enlazados

*Minimo

proyectos
conjuntos
prototipos

4

ylo

50%

La Camara de Comercio de Manizales pof Caldas reporta el siguiente
avance en la actividad:

Se medira de la siguiente manera:
Disefio del programa (30%)
Convocatoria de beneficiarios (10%)
Ejecucién del programa (50%)
informe de resultados (10%)

En total, participaron 10 proyectos, de los cuales fueron seleccionados
4 para el desarrollo de sus respectivos prototipos-proyectos.

El 24 de agosto se realizé una reunion en Neuro City con las empresas
y equipos seleccionados, con el propésito de socializar el manual
financiero, explicar las condiciones para la ejecucion de los recursos y
presentar los pasos a seguir durante esta nueva etapa. Asimismo, se
informé a las empresas sobre la posibilidad de reformular y fortalecer
sus proyectos, buscando que las iniciativas puedan aportar de manera
mas directa a la reactivacion economica de la ciudad.

Como parte de los compromisos establecidos, las empresas deberan
diligenciar las respectivas cartas de compromiso, necesarias para
formalizar su participacién y dar continuidad al proceso.

Finalmente, se anuncié una nueva reunién para el préximo 1 de
septiembre, para continuar proceso de acompaiiamiento y dar inicio
formal al desarrollo v ejecucién de los cuatro proyectos seleccionados.

La seleccién de los proyectos se realizé desde el equipo de Neuro city
y el equipo de los lideres clister.

Para la evaluacion y seleccion de los proyectos se contd con una matriz
de valoracién, en la cual cada iniciativa fue calificada en una-escala de
1 a 5, de acuerdo con diferentes criterios previamente definidos. La
metodologia permitié realizar una valoracion integral de cada
propuesta, considerando su potencial innovador (25%), la pertinencia
y claridad de la solucién planteada (25%), la identificacion y alcance
de los clientes (20%), el impacto esperado (15%) y su viabitidad (15%).
A partir de la ponderacion de estos criterios se obtuvo el puntaje parcial

da cada provacto. constituvendo este resultado uno de los elementos
principales para determinar las iniciativas que avanzaron a la sigutente

etapa.

“Por Jos Caminos Caidenses es un piioto de Infeligencla 2 que bisca ecr empreas de turismo, gl
Ia, alojamiento y experiencles de Caldas en una fed digita! de conocimianto tompartido.

L& sokicion se dasatroliara sobre AICRM, una plataforma tecnolégica ya exlstente. Enia primera fase, un grupo
reducido de emprasarios ¢ vinculard escansando un ¢4digo QR. se regisiraza enla plataforma y podrd conecler
su canal de WhatsApp; pravia sutorzacién.

Uificar Ia informacion y senvicios qua fienen cada enpresa de fos closter n Manizales por medio de un
drectorio fisico o digital para poer nos olo uiiizar estos serviclos que soh desconntidos para muchos st no
{ambién ayudars Ser un voz 8 voz d cada uno; Por qué hesta el momento no {enemos Un directorlo donde
amos ver 1 80/ l8s emiprésas &1 nio los seniclos Que ofracen 145 empresas .

\isihiidad de los seciores de turisma, café y marketing, Dinamizar con hermanfenitas tecncldgicas y de marketing |
los senviclos y productos de 1a ciudad de Manizales :

uchos xtfarieros tuafido Vienan & fa cludad, no'saben gue hacert Heramienta desarroligda con la ayuda de
la istigencia ertficlal que congcte las sctividades lugaresy axpatiencias de fa cluded de diferentes seciores. ;
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5 regional y dep ¥ servicios, Travei Master. Posiclonamiento anticuiado
de Iz regidn, con experiencias gastrondimicas, tirlsticas, hoteleras, transparie.
Sentar las bases ds las capacidades de los actores de lcs cluster ¥ palancar una marca de chudad invelucrando
emprasas sncls que fengen un posiclenamisnto o el tismpo conservanda las virtudss yvalores del comerciante
€ de Yurlsma y cafe manizalefic, Alcuer un Ecosistama de Valor Agregatio estructurado en 3 pliares

Ancla, Emy del cluster y cenva para deteminor desds la Co-creacion: 1

Forlalecimianto de cepatidades 2. Palancar fa marca de cludad

SEMANA DE LA CONFIANZA MANIZALES - Conslste en disponer de una semana donda ls empresarios qua se
7 sumén ponen en descuenios sus productos o sarviclos (hatel, gastronemia , expertencia , atc) ¢on el fin da
Incentivar Ia vistta de 1a cludad y pofenciar e tomercls iscal .

Alcanzaria atravas dela y la creacion de alianzas estratégicas empresa\goblerno. All

8 manejo da un bootcam o estrategla paia gestionar posibias solucionas deniro da un cluster Interdisciplinario de
smprasas

g Crear conclencia en Ios gremios de consumlr productos de la reglén de buena calidad. Campafias publictiarias
para dar a conocer los productos de calidad de la region

10 Faita do para crear proy Crear una pl que Integre las
necesidades de diferentes serviclos para un proyecto de los 3 sectores

Los proyectos seleccionados fueron los del equipo 2, 4, 7 y 10,
| presentados ‘a continuacién como un primer borrador, pues en lak
*| reunion del 24 de agosto se confirmé a los participantes que se podians/
‘reformular algunos proyectos para direccionarlos con fa reactivaciérﬁég

comercial de Manizales, a continuacion se presenta el ranking
puntuacion final de los proyectos:

EICIAL - A1 CALDIA DE WIS

SEMANA DE LA CONFIANZA MANIZALES - Conslste
“en dispaner de una semana donde los empresarios
que.se-sumen ponen en descuentos sus productos 130

o serviclos (hotel, gastronomfa , experlencia , etc)

on:el fin de Incentivar la visita de Ia cludad y
_-potenclar el comerclo local .

1O

Unificar Ja intormacidn v sarvicies aua tlenan cada
empresa de los closter en Manizales por medio de
2 un directorlo fisico o digital para poder nos olo 89
utilizar estos serviclos que son desconocidos para
muehng el na famhidn avitdar a car tin un? a unz

Falta de conectividad intersactorial para crear

Falta de conectlvidad intersectorial para crear
proyectos eficlentes. Crear una plataforma que 83
Integre las necesidades de diferentes serviclos
para un proyecto de los 3 sectores
Muchos extranjeres cuando vienen a la cludad, no
saben que hacer! Herramienta desarroliada con la
4 ayuda de [2 inteligencia artificial que conecte las 80
actividades fugares y experlencias de la cludad de
difarantac cartnrac
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En el marco de Enlazados, se han realizado diferentes reuniones de
trabajo con los equipos empresariales para socializar y avanzar en la
ejecucion de los cuatro proyectos seleccionados, promoviendo la
articulacién entre los sectores de Marketing, Turismo y Café.

A raiz del sismo ocurrido en Manizales, se solicité a los equipos
reorientar y ajustar sus propuestas para que contribuyeron de manera
directa a la reactivacién comercial del territorio. Bajo este enfoque, los
cuatro prototipos fueron articulados como un modelo integrado:

. Equipo 10~ “El quién”: construye y consolida la base de datos
de las empresas participantes de Manizales Activa, generando la
informacién necesaria para orientar las acciones comerciales.

. Equipo 2 — "El encuentro”; desarrolla un encuentro de alto
impacto entre las empresas, generando un espacio de conexiéon y
relacionamiento comercial.

. Equipo 7 — “La recurrencia”: busca sostener la activacién
econémica mediante acciones periddicas, como la Semana de la
Confianza, promoviendo la continuidad de la dinamica comercial.

. Equipo 4 — “La voz” comunica y da visibilidad a los tres
componentes anteriores, utilizando el contenido como mecanismo de
difusién y posicionamiento, sin depender de una base de datos
independiente.

De esta manera, los proyectos no funcionan de manera aislada, sino
que se complementan en una misma estrategia: identificar y organizar
a los participantes, generar encuentros, mantener la activacion,
comunicar y amplificar los resultados. Esto permite orientar la
metodologia de Enlazados hacia acciones concretas de articulacion
empresarial y reactivacion comercial.

. CONTEXTD

Reactivacion econémica de Manizales

Tras of ssmo del 10 de agosto da 2026, la Alcaldia de Manizatea y la C4mara da Cameicio d Manizales por Caxfas (GOMPC)
sollcltaron a 105 eawpes del programa Enlazados reoriontat sus proyectos hatia I reactivackin coondrmica de la chudad,

4 $3.500.000 3 12

ritgres G Taosiio,
Wiketiyy

RS P8 B eepesas vieedabn

24




HMOBELD DE INTEGRAGION

Como se sostienen los 4 proyectos entre si

3 it nERatVa TPRNiSE [N PRCEIn) Rostane A Afnucion o8t gnguntn sx
Ty ¢ Ry errpresuis e o e,

Contamos con una coordinacién operativa que ayuda a los equipos a
resolver, la formulacion de sus actividades y la consecucién de
proveedores. A continuacion se presentan restimenes de avances de
cada proyecto.
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FQUIPO 4 - COMUNIGASISN ¥ DIFUSION R28I8IC
Manizales Master
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Empresas por zona de activacion

ACTIVIDADES GENERALES DEL CONVINIENTE

Aportar los recursos
en efectivo pactados

En el informe presentado por parte de la Camara de Comercio de
Manizales por Caldas, se reporta el informe financiero {centro de
costos para el perfodo evaluado.

en fisico y digital
periédicos dentro de

. .y o, 0,
a pcir:v;anioejecic;:on ?:sl 100% recursos 48.44% La ejecuci6n de recursos de contrapartida acumulados de Camara de
L. . Comercio es por valor acumulado de:
condiciones descritas $31.145.359
Entregar informes La Camara de Comercio de Manizales por Caldas hace entrega del
b parciales mensuales 10 informes 80% octavo informe de ejecucion del convenio en referencia,

correspondiente al periodo 1 de septiembre al 30 de septiembre de

2026.
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los 8 dias siguientes a
la fecha que indique el
acta de inicio en cada
periodo evaluado en
el cual se

presentan las
actividades realizadas
con la informacion
detallada y un informe

final digital
consolidado por
obligaciones.

Una vez remitidas el
acta de inicio

correspondiente al
presente convenio, las
actas parciales y de
seguimiento y el acta
finaly de liquidacion, el
conveniente  tendra
méximo dos dfas para
devolverla firmada.

10 informes

80%

Se realizé el Informe de supervision No 1, No 2, No 3, No 4, No 5, No
6, 7 y el actual Informe de supervision No 8. Asi mismo Acta de pago

No1,No2yNo3

Dentro de los tres (3)
dias siguientes a la
suscripcion del
convenio, presentar al
MUNICIPIO y para su
aprobacion, las
garantias establecidas
en el presente
convenio, so pena de
declararse el
incumplimiento de
este. Lo anterior con
el fin de cumplir
estrictamente con lo
estipulado en el
Decreto 103 de 2015
en sus articulos 6y 7.

1 Garantia
aprobada

© 100%

La Camara dé Comercio de Manizales por Caldas presento las
Garantias establecidas para la suscripcion del convenio en

referencia, las cuales fueron aprobadas en la plataforma SECOP 2,

bajo el siguiente codigo.
CO1.WRT.19067202

|| CO1.WRT.19078808

L NiA nE MAMIZAL ES

AL OAL

Cumplir  con las
obligaciones con el
sistema de seguridad
social, riesgos
profesionales,

pensiones y aportes a
las cajas de

compensacién
familiar, ICBF y SENA
cuando a ello haya
lugar, para lo cual
deberéan presentar con
el informe parcial,
certificado de paz vy
salvo firmado por el
revisor fiscal con una
vigencia no superior a
30 dias

10 informes

80%

La Camara de Comercio de Manizales por Caldas presenté
certificado de paz y salvo firmado por el revisor fiscal.

20 QFIfIA

s\

Contratar por su
cuenta y riesgo el
personal profesional y
técnico y demas
aspectos logisticos
que se requieran para

la adecuada ejecucion

10 informes

80%

La Camara de Comercio de Manizales por Caldas ha contratado por
su cuenta y riesgo todos los aspectos necesarios para la ejecucion

del convenio en referencia.
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del CONVENIO,
liberando al municipio

de toda
responsabilidad frente
a ello, ni existira
ningln tipo de
subordinacién por
parte de la
Administracion
Municipal.

Permitir la vigilancia y
control por parte del
MUNICIPIO a través
del supervisor que se
designe para el efecto.

10 informes

80%

La Camara de Comercio de Manizales por Caldas ha permitido la
vigilancia y control por parte del MUNICIPIO a través del supervisor
designado para el efecto.

Invertir los recursos
entregados para la
ejecucion del presente
CONVENIO de
conformidad con las
normas legales
vigentes gue le sean
aplicables y de
acuerdo con lo
presentado en la
propuesta, reportando
igualmente la
ejecucion
presupuestal por
fuentes. Anexar
certificado de
contrapartida en
efectivo ejecutada al
finalizar el convenio.

100% recursos

63%

En el informe presentado por parte de la Camara de Comercio de
Manizales por Caldas, se reporta el informe financiero (centro de
costos) para el periodo en referencia.

La ejecucién de recursos acumulada del aporte de Alcaldia de
Manizales corresponde a un valor de $94.747.324

El valor de la factura para el perfodo corresponde a $39.885.651

Entregar a la
Secretaria de Tic y
competitividad, la
informacién de los
subcontratos gue
suscriba para

desarrollar el
programa, incluyendo

los datos referentes a
la existencia y
representacion  legal
de la entidad con quien
contraté y la
informacién de pagos,
para ser publicados en
el SECOP |l

1 reporte
consolidago ue

subcontratos
realizados.

80%

En el informe presentado por parte de la Camara, de Comercio de

Manizalos por Caldacs, NQ e repertan aubsantratae para ol pariodo

evaluado los cuales se adjuntan

Utilizar las
herramientas e
indicadores que
permitan medir el
avance Y el impacto de
cada una de las
actividades

ejecutadas.

1 reporte
consolidado de
indicadores de
impacto

80%

En el informe presentado por parte de la Camara de Comercio de
Manizales por Caldas, se reportan los siguientes indicadores:

1-Participacion en 4 espacios nacionales en representacion del
Cluster Metalmecénico de Manizales

2-Participacion en el evento Café Fest Manizales, se apoyaron a 9
empresas del clister de café quienes participaron como expositoras,
en su estrategia digital para generacion trafico y mayor visibilidad de
Sus marcas.

3- Participacion de .4 empresarios de Manizales en la Feria
Internacional  NAVALIA — International _Shipbuilding Exhibition,
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realizada en Vigo, Espafia, uno de los escenarios mas impartantes de
la industria maritima y naval en Europa. La participacién permitié
fortalecer relaciones estratégicas y generar conexiones con actores
clave del sector maritimo no solo de Espania, sino también de distintos
paises de la Union Europea. En su décima edicidn, NAVALIA superd
los 22.000 visitantes profesionales y reunio a 602 expositores.
consolidandose como la principal feria naval de Espafia y una de las
mas relevantes de Europa, con cifras histéricas de participacién
empresarial y asistencia especializada.

4~ Participacion y fortalecimiento de 13 empresas de diferentes cluster
de Manizales, en el evento sobre gestion del talento

5-8e participo en calidad de asistentes en la Feria de las 2 Ruedas,
con 6 empresas del clister metalmecanico.

6-4 empresarios del segmento de impresos del clster de marketing
participaron como visitantes en Expografitech, que se desarrollé el 7
y 8 de mayo en Barranquilla, con el objetivo de fortalecer sus redes
comerciales, establecer contactos estratégicos y conocer las tltimas
tendencias tecnoldgicas.

| 7= Participacion de 6 empresas del clister de marketing en el IAB

I DAY.2026 en Bogota Resultados: Citas de negocios: 16.

...| Expectativas.de ventas: $20,000,000. Prospectos comerciales: 9. ¢

Reporte de ventas $2,500,000. Consecucién de nuevos clientes: 2. i
«
B

18- Parthlpac:on de empresas de los clsteres de lacteos y
s I metalmecanico en ALIMENTEC. En total participaron 10 empresas deN
N i "y ambos clusteres. Resultados: Expectativas de ventas generadas: =
A R ' $499.200.000. Reporte de ventas efectivas: $5.000.000. Prospectos it =
: - comerciales consolldados 71. Citas de negocios realizadas: 49. 1
G fLogro de nuevos clientes: 10. e
9. Partlmpacnon en la Feria Colombiamoda a través de 4 empresas déf
la ciudad de Manizales. =
Cltas de negocios desarralladas: 87 citas. 5
o ﬁProspectos comerciales generados: 167 prospectos, o
- ~|'Nuevos clientes consolidados: 968 clientes. &
"] Ventas inmediatas (Cierre en feria): $26.400.000 COP. i
Expectativas de venta a futuro: $210.000.000 COP. <
7

Participacion Congreso ASOLECHE
‘Resuitados

. | Empresas participantes registradas: 3
Expectativas de ventas generadas: $ 50.000.000

Prospectos comerciales consolidados: 3

Citas de negocios realizadas: 4

Logro de nuevos clientes: 4

10-Participacion Feria Industrial Internacional de Bogota
Resultados parciales

Citas de negocios desarrolladas: 25 citas.
Prospectos comerciales generados: 37 prospectos.
Nuevos clientes consolidados: 17 clientes.

Ventas inmediatas: $35.000.000 COP.
Expectativas de venta a futuro: $115.000.000 COP.
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Ejecutar el objeto del
convenio de acuerdo
con la propuesta
presentada la cual | 100%

hace parte integral del | propuesta 81%
convenio y los | ejecutada
lineamientos

contenidos en el
estudio previo.

De acuerdo con lo reportado en las primeras 10 actividades del
convenio en referencia, se viene desarroliando el objeto de! convenio
de acuerdo con la propuesta presentada.

EL CONVINIENTE
debe darle aplicacién
al articulo 50 de la ley
2195 de 2022, por
medio de la cual se
| |adoptan medidas de | 100% recursos 63%
transparencia,
prevencion y lucha
contra la corrupcion,
cuando ésta le sea
atribuible.

En el informe presentado por parte de la Camara de Comercio de
Manizales por Caldas, se reporta el informe financiero (centro de
costos) para el periodo en referencia.

La ejecucion de recursos acumulada de! aporte de Alcaldia de
Manizales corrésponde a un valor de $94.747.324

El valor de la factura para el periodo corresponde a $39.885.651

El Supervisor certifica que el contratista esta ejecutando las obligaciones y el objeto contractual, de conformidad con lo
ente Acta en la fecha arriba anotada, los que en ella intervinieron

asegurando que no han omitido informacién y la consignada es veraz.

pactado. Para constancia de lo anterior, firman la pres

fousdra Wﬂ}w

FIRMA

NOMBRE: SANDRA MARIA SALAZAR ARIAS
C.C. 30.316.836

CONTRATISTA (o €. isacp Vg

Dok M6

FIRMA

NOMBRE: PAULA ANDREA SANCHEZ GIRALDO
C.C. 24.347.258 de Manizales

SUPERVISOR

30




