PROCESO DE GESTION DE LA INFORMACION
LISTADO DE DOCUMENTOS PARA RADICAR CUENTAS PARA
CONTRATISTAS
Cédigo: FR-GIN-110-10 | Versién: 08 | Vigencia: 03/02/2026 | Pégina 1 de 1

Fecha de radicacion: 44 /40 /’2.02@ Numero de Radicado: AMZGLGO1

Sefior contratista, es su responsabilidad adjuntar todos los documentos requeridos en el presente formato, con el fin de
que su supervisor realice verificacion de los mismos y traslade su cuenta de cobro a la dependencia Financiera para su
respectivo pago.

Contrato No.Aﬁ_d(deIZO Z Periodo de cobro"‘0 ’(ﬂ(p&’ al C[‘MO,ZO’K; Numeros de Pago No_r\_de 5
Nombre del Contratista: LQU (Q m(‘ﬁfml Cd‘iﬂﬁ Mﬂq\—fft ’

Nombre y Cargo del Supervisor: N\C\@U(Q QOQO “'O(‘@S Delcmdo s f)"*c o] Guwen imggs

PRESENTADO
N° | DOCUMENTOS QUE DEBEN ADJUNTAR PARA COBRAR SUS SERVICIOS st | no No
aplica
1 FR-GCO-110-70 “Informe del Contratista” (debe redactarse teniendo en cuenta las obligaciones del contrato)- e
Adjuntar soportes de la ejecucion en el caso de que aplique. (EN FISICO Y DIGITAL SEGUN APLIQUE)
Dos Originales de FR-GCO-110-71 “Documento equivalente no obligados a facturar” o Factura Electronica 7
Planilla de pago de Seguridad Social (Persona natural) / Certificado de Pago de Aportes (Persona Juridica v~

FR-GFN-110-01 Declaracion Juramentada (Solo para Persona Natural)

RUT con la impresién de la primera hoja y actualizada (Para todos los pagos)

|| |WIN

Certificado Bancario de la cuenta donde se realizara la transferencia de los pagos (Para todos los pagos)

Supervisor: /#LG")“ o =

”/
[ [4- 1o LGUGJ‘O .

EN CASO QUE EL SUPERVISOR REALICE DEVOLUCION DE LA CUENTA POR FALTA DE SOPORTES O CORRECIONES, SE DEBE
DILIGENCIAR LA PARTE INFERIOR:

Fecha de Devolucién No.01 : del de 20 Firma del Contratista:

Motivo de devolucion:

Fecha de entrega al supervisor No.02 : de de 20 Firma del Supervisor:

Fecha de Devolucién No.02: del de 20 Firma del Contratista:

Motivo de devolucién:

Fecha de entrega al supervisor No.03: de de 20 Firma del Supervisor:

Aprobacién del cargue al SECOP por parte del supervisor Sl.__X  Firma del Supervisor: 4&1‘6 potonar o

Observacion:
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Villavicencio, 09/10/2026
Doctora:
ANGELICA ROCIO TORRES DELGADO
Cargo: Profesional Universitario
Supervisor
Asunto: Informe de Contratista/proveedor
INFORMACION DEL CONTRATO
Numero de proceso . ; S ;
en SECOP: CMC-012-2026 Modalidad de seleccion: | MINIMA CUANTIA
PRESTACION DE
Contrato No: 164 DE 2026 Clase de Contrato: SERVICIOS DE APQOYO
A LA GESTION ‘

Objeto del contrato:

PLAN DE MEDIOS PARA LA DIVULGACION DE INFORMACION,
ACTIVIDADES Y/O EVENTOS DEL INSTITUTO DE TURISMO DE
VILLAVICENCIO EN EL MARCO DE LA PROMOCION DE LA MARCA
VILLAVO AQUI ESTA EL LLANO, LOTE 3. .

Valor inicial del
contrato:

QUINCE MILLONES NOVECIENTOS NOVENTA Y NUEVE MIL PESOS
($15.999.000) M/ICTE

Termino/Plazo inicial:
de ejecucion:

TRES (03) MESES

: . | NOMBRE: LAURA MIGSONY CASAS RODRIGUEZ
Contratista/proveedor: CC/NIT: 1121909816 :
Supervisor ggMBRE: f\?l;EsL_}gg;OCIO TORRES DELGADO
linterventor: : ke A

CARGO: PROFESIONAL UNIVERSITARIO

Fecha de Inicio:

Fecha de terminacion
10/09/2026 inicial® 09/12/2026 /-

MODIFICACIONES DEL CONTRATO

(Aclaratoria, Adicion, Prérroga, Cesién, Suspension, Reinicio y Otras)

Tipo de
Modificacion

Nro. del
Acta

Detalle las
condiciones
iniciales

Fecha de
suscripcion
del acta

Detalle las
condiciones finales
después del ajuste.

Ajustes

N/A

N/A

N/A N/A N/A N/A

Nuevo Valor del
Contrato: (Inicial
+ Adicion)

N/A

Total, Plazo de
Ejecucion
(Inicial +
Prérrogas)

N/A

Fecha de
Terminacion
Final

N/A
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1. INFORME DE ACTIVIDADES DE CONTRATISTA/PROVEEDOR:

OBLIGACION ESPECIFICA No.01. PUBLICAR CINCO (05) BOLETINES MENSUALES DE
CARACTER PERIODISTICO, CONFORME A LAS ESPECIFICACIONES TECNICAS. ESTA
OBLIGACION SE EVIDENCIARA MEDIANTE INFORME QUE INCLUYA PANTALLAZO Y ENLACE
(LINK) DE CADA PUBLICACION REALIZADA.

PUBLICACION 1

Se realizo la publicacién del boletin informativo titulado “VILLAVES” 2026: cuatro
dias para descubrir las aves y la biodiversidad de Villavicencio”, destacando la
programacién de la Semana de las Aves, sus actividades académicas, culturales,

DESCRIPCION fotograficas y de observacion de aves.
Objetivo: promover el turismo de naturaleza y la biodiversidad de Villavicencio,
resaltando sus atractivos naturales y posicionando la ciudad como destino para la
observacion de aves y el conocimiento del territorio, en el marco de la campafia
“Villavo Aqui Esta El Llano”.
< Detalles de la publicacién [J] ==
., Vzm(n-u-x«o @
(_;r
o —
O iLas aves se
Villavicencio celebra su riqueza natural s ikavionngol..
EVIDENCIA )
@ Publico - B sep 18, 6:27pm
Mds detalles
Instituto de Turismo de Villavicencio
15 sept - 1 min de lectura
furismo
) . Visualizaciones Ingresos aproximados
‘Villaves' 2026: cuatro dias para 4.021 $0,12
decrithrir lac avec v la hindivercidad
Interaccion Sequidores netos
77 1
LINK https://www.facebook.com/share/p/1 CBBmBBRuj/?mibextid=wwXIfr
FANPAGE
LINK https://www.instagram.com/p/DdcnW4fDgGJ/
INSTAGRAM
. H H - S -0 0, » -
LINK WEB htips://www.welovevillavo.com/post/villaves-2026-cuatro-d%C3%ADas-para

descubrir-las-aves-y-la-biodiversidad-de-villavicencio
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PUBLICACION 2

Se realizo la publicacion del boletin informativo titulado “Los sabores de los 29
municipios del Meta llegan a Villavicencio del 25 al 27 de septiembre”, destacando
la programacion de la Ill SEMANA DE TURISMO GASTRONOMICO del Meta, el

DESCRIPCION Con.cgrso_ 'Departamental .d_e. Cocina ‘Raices, Sabores y Tradiciones' y la
participacion de los 29 municipios del departamento.
Objetivo: promover la gastronomia y las tradiciones culinarias del Meta como
atractivos turisticos, incentivando la visita a Villavicencio y resaltando su oferta
gastrondmica y cultural, en el marco de la campania “Villavo Aqui Esta El Llano”.
{ Detalles de la publicacién [J) -
i |% (Elsabor de los
29 municipios del M.,.
. Tres dias para saborear el Meta: @ Puniico B se0 1
EVIDENCIA llega la Semana de Furismo Gastronomica Mis Getalies
We Love Villavo
"™ 18 sept - 2 min de lectura ELERRy S
6.319 $0,20
Los sabores de los 29 municipios del
Mata ca llagan a Villavicenrin del 25 6,3 mil Visualizaciones en Facebook ©
@ © @ o
LINK https://www.facebook.com/share/p/1GW7QD82JM/
FANPAGE : : *
LINK ) . .
INSTAGRAM https://www.instagram.com/p/DdcvOT Tjvdw/
LINK WEB https://www.welovevillavo.com/post/los-sabores-de-los-29-municipios-del-meta-

se-llegan-a-villavicencio-del-25-al-27-de-septiembre




PROCESO DE GESTION CONTRACTUAL

INFORME DE CONTRATISTA
(PARA TODAS LAS MODALIDADES DE SELECCION)

Cédigo: FR-GCO-110-70| Version: 02 | Vigencia: 15/01/2026 Pagina 4 de
18

PUBLICACION 3

Se realizé la publicacién de una nota escrita en el portal de We Love Villavo sobre
la cuarta version DE ‘EL RETO ITOOK’, iniciativa de biciturismo desarrollada en
Villavicencio con el apoyo del Instituto de Turismo de Villavicencio. La nota informé
sobre las fechas de realizacion, la rodada inaugural, las rutas habilitadas —entre
ellas Buenavista, El Carmen, La Cumbre, La Cima, Santa Teresa, Santa Maria la

DESCRIPCION Baja y Pipiral— y las condiciones para participar en esta travesia de 45 dias.
Obijetivo: promover a Villavicencio como un destino para el turismo deportivo y de
naturaleza, destacando sus paisajes, rutas y escenarios ideales para el ciclismo.
En el marco de la campaia Villavo Aqui Esta El Llano, la publicacién buscé
incentivar tanto a habitantes como a visitantes a conocer y recorrer el territorio a
través de la bicicleta, visibilizando la oferta turistica y los diferentes atractivos
naturales del municipio.

{ ' Detalles delapublicacion [J] <
1 bichurismo se loma Villavicencio
Gt f ' 2 1 con ta cuarta versién de
ey ' ™ Villavicenci
D /! recorre s:);‘::ggg?uie
~ ”f a7 s
S Fabl (] Ban
iVillavicencio se recorre sobre dos ruedas! o
EVIDENCIA
Esta publicacidn esta obteniendo un 363%
Wsllove Villavo M 315.5 de visualizaciones que tu publicacion
- pica.
"™ hace 6 dias + 1 min de lectura
o - XS 3 . Visualizaciones Ingresos aproximados
El biciturismo se toma Villavicencio 10.050 s3,22 ’
con la cuarta version de ‘El Reto N
nteraccion Sequidores nuevos
ltook’ 193 3
10 mil Visualizaciones ©
@ ©Q 2 o

AR https://www.facebook.com/share/p/19i9L 1{UHW/

FANPAGE

i hitps://www.instagram.com/p/DdohxJGROMSs/

INSTAGRAM

LINK WEB https://www.welovevillavo.com/post/el-biciturismo-se-toma-villavicencio-con-la-

cuarta-versi%C3%B3n-de-el-reto-itook
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DESCRIPCION

PUBLICACION 4

Se realizd la publicacion de una nota escrita en el portal de We Love Villavo sobre
la PROGRAMACION DEL FESTIVAL LLANERO 2026, evento que redne
actividades deportivas, culturales, artisticas y musicales en diferentes escenarios
de Villavicencio. La nota presenté las principales actividades de la agenda, entre
ellas Expo Orinoquia, el Show Ecuestre, muestras de Trabajo de Llano, la Media
Maraton del Meta, competencias deportivas, el Campeonato de Parapente de
Precision, la Maratén de Joropo y las diferentes jornadas de conciertos con artistas
nacionales y representantes de la musica llanera.

El contenido tuvo como objetivo informar y promocionar la programacion del
Festival Llanero, incentivando la participacién de habitantes y visitantes y
destacando la diversidad de experiencias que ofrece Villavicencio durante esta
celebracion. En el marco de la campaiia Villavo Aqui Esta El Llano, la publicacion
contribuyo a posicionar a la ciudad como un destino de turismo cultural, deportivo
y de entretenimiento, resaltando sus escenarios, tradiciones llaneras y oferta de
actividades para toda la familia.

4 Detalles de la publicacion (J] -

iAsi serd of Festival Lianaro 2026!
Tres noches da concionos y

I Villavicencio se
prepara para vivir el...

Q Publico - 8 sep 24, 9:58am - # 3 de 10

Conazca los artistas y actividades

EVIDENCIA que tendra ef Festival Llanero 2026 Mis detalles
P Esta publicacion esté obteniendo un 2.496%
. ds de visualizaci blicacidi
ol We Love Villavo :?p;a'e visualizaciones que tu publicacién
"™ hace 4 dias + 1 min de lectura
Visualizaciones Ingresos aproximados
59.275 $0,34
Todo listo para el Festival Llanero Interaccidn Seguidores nuevos
2N26: rannvrea la nrnoramarcian fnne 17 28
&9 mil Visualizacinnes ©
@ S € o
LINK https://www.facebook.com/share/p/1E1bmQLueV/
FANPAGE
LINK https://www.instagram.com/p/DdrSUZ5Ea-W/?ima index=1
INSTAGRAM
https://www.welovevillavo.com/post/todo-listo-para-el-festival-| ro- -
LINK WEB D p od o-para-el-festival-llanero-2026

conozca-la-programaci%C3%B3n-que-tendr%C3%A1-villavicencio
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PUBLICACION 5

Se realizo la publicaciéon de una nota escrita en el portal de We Love Villavo sobre
la lll Semana de Turismo Gastronomico del Meta, evento desarrollado en la Central
de Abastos de Villavicencio y orientado a resaltar los sabores, saberes y tradiciones
de la cocina llanera. La nota informé sobre la apertura del evento, los TALLERES
GASTRONOMICOS LIDERADOS POR MARIA GAMEZ, ‘LA VEGUERA’, las
preparaciones tradicionales que serian presentadas y la participacién del chef lvan

DESCRIPCION | Dario Lopez Parrado en el concurso central de chefs.
Objetivo: promocionar la oferta gastronémica y cultural del Meta, invitando a
propios y visitantes a conocer y disfrutar las preparaciones tradicionales de la
region. En el marco de la campaia Villavo Aqui Esta El Llano, la publicacion
contribuy6 a posicionar a Villavicencio como un destino de turismo gastronémico,
destacando la cocina llanera como parte de la identidad, memoria y patrimonio
cultural del territorio.
< Detalles de la publicacién [J) -«
A qué sabo el Meta?
‘comienza la Sernana del
I &% iQue se abrael
- apetito! Hoy inicia la...
A éa\}lzl‘co @ sep 25 12:39pm - # 2 de 10
Si eres amante de |la comida llanera; 45 detalles
EV|DENC|A este evento es para ti p : " “
Esta publicacién esta obteniendo un 618%
7' més de visualizaciones que tu publicacion
® We Love Villavo . : tipica.
" hace 3 dias + 1 min de lectura
L . . Visualizaciones ngresas aproximados
¢A qué sabe el Meta? Asi comienza la 16.336 '53,49
Semana del Turismo Gastrondémico
Interaccion Seguidores nuevos
319 1
16 mil Vicnalizaciones ©
@ © 0 @
LINK https://www.facebook.com/share/p/19fvgoc9BN/
FANPAGE
LINK https://www.instagram.com/p/DdwQ28jx_JS/
INSTAGRAM
S: W illavo. -qu%C3%A9- -el- -as%C3%AD-
LINK WEB https://www.welovevillavo.com/post/a-qu%C3%A9-sabe-el-meta-as%C3%AD

comienza-la-semana-del-turismo-gastron%C3%B3mico
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OBLIGACION ESPECIFICA NO.02: PUBLICAR DOS (02) BANNER TIPO ROTATIVO EN LA PAGINA
WEB 1456PX X 180PX, CONFORME A LAS ESPECIFICACIONES TECNICAS. ESTA OBLIGACION
SE EVIDENCIARA MEDIANTE INFORME QUE INCLUYA PANTALLAZO DE CADA BANNER

PUBLICADO.

DESCRIPCION

Se realizo la publicacion de dos (2) banners tipo rotativo, con dimensiones de 1456
PX x 180 PX, ubicados en la parte superior de la pagina de inicio del portal web
de We Love Villavo, de acuerdo con las especificaciones técnicas establecidas.

El primer banner estuvo destinado a la promocién del Festival Llanero 2026,
destacando su programacion y actividades como parte de la oferta cultural de
Villavicencio. El segundo banner promociondé la lil Semana de Turismo
Gastronémico del Meta, invitando a propios y visitantes a conocer y disfrutar los
sabores y tradiciones de la gastronomia llanera.

Esta actividad tuvo como objetivo dar mayor visibilidad a ambos eventos y
fortalecer su promocion digital, en el marco de la campafia Villavo Aqui Esta El
Llano, resaltando a Villavicencio y al Meta como destinos de turismo cultural,
gastronomico y de experiencias. La publicacion se evidencia mediante los
respectivos pantallazos de cada banner, incluidos como soporte del informe.

Adicionalmente, ambos banners fueron configurados para que, al hacer clic sobre
ellos, los usuarios fueran dirigidos a la pagina oficial del Instituto de Turismo de
Villavicencio, facilitando el acceso a informacion sobre los atractivos, experiencias
y oferta turistica de la regién.

EVIDENCIA

2 T —
15{ By /Z g "ERETIERS 00Ll) ST e
% : éjﬁ,
Vs ety A% Meppmfe iz v (08 P
Potmni sobaners 3 S0
Canuc‘endu e Z : Q&

[ i: {ang

cipie : Vit
GO COLD Y- o a.  ROVE SRS g

Corcfntty

#Villavo
Violeta

LINK

hitps://www.welovevillavo.com/
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OBLIGACION ESPECIFICA NO.03: PUBLICAR ONCE (11) CONTENIDOS MENSUALES,
- CONFORME A LAS ESPECIFICACIONES TECNICAS. ESTA OBLIGACION SE EVIDENCIARA
MEDIANTE INFORME QUE INCLUYA PANTALLAZO Y ENLACE (LINK) DE CADA PUBLICACION

REALIZADA.

Todos los contenidos correspondientes a la presente obligacion se encuentran publicados en las redes -
sociales Facebook e Instagram, tal como se evidencia a continuacién. Adicionalmente, estan
disponibles en la parte inferior de la pagina web de We Love Villavo, en el siguiente enlace:
hitps://www.welovevillavo.com/.

PUBLICACION 1

Se realizd una publicacion fotografica en las redes sociales de We Love Villavo
para promocionar la lll Semana de Turismo Gastronémico del Meta, a partir de
la presentacion oficial de su programacion en rueda de prensa.

La publicacién informd sobre la realizacion del evento del 25 al 27 de septiembre
en la Central de Abastos de Villavicencio, destacando ia participacion de los 29

DESCRIPCION municipios del departamento, el primer Concurso Departamental de Cocina
“Raices, Sabores y Tradiciones”, los invitados especiales, mas de 20 stands
y las actividades programadas para toda la familia.
El objetivo de la publicacion, en el marco de la campaiia Villavo Aqui Esta El
Llano, fue contribuir a la promocioén de la riqueza gastronémica y cultural del
Meta, invitando a propios y visitantes a conocer, disfrutar y valorar los sabores,
tradiciones y productos que hacen parte de la identidad del territorio.
Omwvm.wc < Detalles de la publicacién [j] s
i | iEl Meta se
° prepara para celebra...
EVIDENCIA & i B RS
«« Ladistribucidn estd en el valor promedio.
e oo
LINK FANPAGE | https://www.facebook.com/share/p/19ciiWTXPk/

LINK INSTAGRAM

https://www.instagram.com/p/DdZic9JHA0Z/?img_index=1
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PUBLICACION 2

DESCRIPCION

Se realizd una publicaciéon fotografica sobre la VIl Feria Ecoturistica
Centaurina, destacando la gastronomia, cultura, tradiciones y riqueza
natural del Meta, asi como la participacion de los estudiantes en la
promocion del potencial turistico del departamento.

La publicacién tuvo como objetivo visibilizar iniciativas que fortalecen la
identidad y el patrimonio cultural y natural del territorio, incentivando el
interés por sus atractivos turisticos y tradiciones, en el marco de la campafa
“Villavo Aqui Esta el Llano”.

EVIDENCIA

(4 Detalles de la publicacion [j-J s

Casap @ 14 de septinmbrs 1 L33 T0GHM - O

en el Colegio Los Centauros durante la Vil Feria Ecoturistica Contaurina,
ia, 1a cultura y la ri

2+ % El Llano se vivio
en el Colegio Los Ce...

& Publice - 8 sep 18, 1:06pm

Mas detalles

- Ladistribucién esta en el valor promedio.

Visualizaciones ingresos aproximados

1.925 $0,01

Interaccion Segquidores netos

52 [¢]

LINK FANPAGE

https://www.facebook.com/share/p/19LuPwJoYr/

LINK INSTAGRAM

https://www.instagram.com/p/DdcCzPmnCxG/?ima index=1

PUBLICACION 3

DESCRIPCION

Se realizo la difusién de un video informativo sobre la lll Semana de Turismo
Gastronémico del Meta, destacando su programacién, la participacion de los
29 municipios, el Concurso Departamental de Cocina y la muestra gastronémica
con mas de 50 stands.

En el marco de la campaiia #VillavoAquiEstaEILlano, el contenido tuvo como
objetivo promocionar la riqueza gastronémica del Meta y motivar la participacion
de propios y visitantes en este evento.
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<
VNG iElMetase'-w
EVIDENCIA prepara para celebra...
:-ll‘a:“ p;;ﬁ;;z:s que limitan el rendimiento de
2 so00
8‘ O 6; ores netos
LINK FANPAGE | https://www.facebook.com/share/r/1 9iFdD3StP/
LINK . . ' e
INSTAGRAM https.//www.|nstaqram.com/p/DdchmmIONdl
; PUBLICACION 4
Se realiz6 la difusion de un flyer informativo sobre el inicio de la cuarta edicion
de El Reto itook, destacando la rodada inaugural hacia Buenavista, el punto
de encuentro, la hora y la invitacion a participar en el recorrido.
DESCRIPCION R
En el marco de la campana Villavo Aqui Esta El Llano, el contenido tuvo como
objetivo promover el biciturismo y motivar a habitantes y visitantes a recorrer y
conocer los paisajes y rutas de Villavicencio.
i e SR € DetiberSeDBeaiiden T
I{*;,o:“-flnicu el Reto
EVIDENCIA

@Putico @ en 21, 4 36pe

Mis detalies

+»+  La distribucién esta en el valor promedio.

2.031 $0,04

24 o

LINK FANPAGE https://www.facebook.com/share/p/1HoLQy7E45/

LINK . :
INSTAGRAM https://www.instagram.com/p/DdkJJJURPtM/
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PUBLICACION 5

Se realizo la difusién de un video promocional sobre el Parque Los Fundadores,
destacandolo como uno de los espacios representativos de Villavicencio para
el disfrute de habitantes y visitantes.

DESCRIPCION
‘ En el marco de la campanfa Villavo Aqui Esta El Liano, el contenido tuvo como
objetivo promocionar este atractivo turistico e incentivar su visita como parte de
los recorridos por la ciudad.
< Detalles de la publicacién [J) <«
@ We Love Villavo @ «14 on Villavicencio.
Pubhicado par Laura Casas @ - 21 de septiembre a las 4:30pm - @
¢ Una parada que no puede faltar en Villavicencio.... Ver mis
NE o Una para Aue
no puede faltar en Vi...
EVIDENCIA

. INCLUYE ELPARQUE YR Bz, B

Ln -, Mas detalles
A e,
:

LINK FANPAGE | https://www.facebook.com/share/r/1Dg9PXhkG1/

LINK . ;
INSTAGRAM https://www.instagram.com/p/DdkJh2rR7Y U/
PUBLICACION 6

Se realizé la difusion de un video promocional sobre la il Semana de
Turismo Gastronémico del Meta, destacando la participacion de
empresarios, emprendimientos y visitantes en torno a los sabores y
productos de la gastronomia llanera.

DESCRIPCION

En el marco de la campafa Villavo Aqui Esta El Llano, el contenido tuvo
como objetivo promover el evento y visibilizar la gastronomia del Meta como
parte de la identidad y oferta turistica de Villavicencio.
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< Detalles de la publicacién [J]  +«
! ;Fall_ar}solo:i
EVIDENCIA dias para vivir la Se...
v _‘La ion esta en el valor
365 s00
LINK FANPAGE https://www.facebook.com/share/r/14rivWjJpk8/
LINK INSTAGRAM https://www.instagram.com/p/Ddm3 wWxJwF/
PUBLICACION 7
DESCRIPCION | Se realizé la difusion de un video promocional sobre los paisajes, atardeceres y
atractivos naturales de Villavicencio.
En el marco de la campana Villavo Aqui Esta El Llano, el contenido tuvo como
objetivo promocionar la ciudad como destino turistico e invitar a propios y
visitantes a recorrer y disfrutar sus paisajes y escenarios naturales.
EVlDENC'A @Wﬁlmvﬂt\m‘ ' 'ov.:‘m?mumnu:.-u < Detalles de la publicacién m s
@ Vitavicencio te espera con la Iwrex: de 13 Hanura, sus atardeceres inohidables y ese
11 @ villavicencio te
espera con la bellez...
«+» Ladistribucicn estd en el valor promedio.
7 5000
% o
LINK http5'// facebook.com/share/r/14oxaSuB3Wj/
FANPAGE ) : .
LINK INSTAGRA https://www.instagram.com/p/Ddm4saGRHgyv/
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PUBLICACION 8

Se realiz6 la difusion de un contenido audiovisual sobre la ruta hacia Buenavista,
destacando la participacién de ciclistas y los paisajes y vistas panoramicas que
ofrece este recorrido. ;

DESCRIPCION ,
En el marco de la campaiia Villavo Aqui Esta El Llano, el contenido tuvo como
objetivo promover el biciturismo y visibilizar a Buenavista como un atractivo
turistico que combina deporte, naturaleza y los paisajes de Villavicencio.
We Love Villavo © < Detalles de la publicacion [J) +-
N ¥ Cada mmr;o!c‘smc‘w::o: ;::icc;&:(‘:: r::drugan para subir a Buenavista y disfrutar de sus
i paisajes y las i vistas icas de / i io.... Ver mis .
RE;A ;IJEIIA\IISTA
('E KJ Cada miércoles,
EV|DENC|A cientos de ciclistas...
Q Publico - 8 sop 23, 11:59am
«» Ladistribucion esta en el valor promedio.
ces w000
52 o
LINK https://www.facebook.com/share/r/19B50EmKoj/
FANPAGE : i :
LINK ) . .
INSTAGRAM https://www.instagram.com/p/Ddoy9ibxKYQ/
PUBLICACION 9
Se realizo la produccion y publicacion de un video informativo en We Love Villavo
sobre el lanzamiento oficial de la 15.% edicién del Festival Llanero de
Villavicencio, realizado el 23 de septiembre en el cerro El Redentor — Cristo Rey.
DESCRIPCION | La publicacién tuvo como objetivo informar y generar expectativa entre la

ciudadania y visitantes sobre la programacién del Festival Llanero, promoviendo
a Villavicencio como un destino que celebra y preserva su identidad cultural y sus
tradiciones, en el marco de la campania “Villavo Aqui Esta el Llano”.
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@ (o S Yo < Detalles de fa publicacién (J] -+
i e S A

/5 Villavicencio se

EVIDENCIA prepara para vivir la...

«« Ladistribucion esta en el valor promedio.
732“ ones so'oo Iprovimadng
;7._”.3:1.;,» 0 Jioras netos

LINK https://www facebook com/share/r/1C1knDJ9qU/

FANPAGE * ; -

LINK ) g ; ; %

INSTAGRAM https://www.instagram.com/p/DdrF6DiRhvd/

PUBLICACION 10
Se realizd la produccién y publicacion de un video promocional en el que el
cantante llanero Luis Silva invitdé a disfrutar del 15.° Festival Llanero de
Villavicencio.

DESCRIPCION La publicacion tuvo como objetivo promocionar el Festival, generar expectativa y
motivar la participacion de ciudadanos y visitantes, fortaleciendo a Villavicencio
como destino cultural y turistico, en el marco de la campana “Villavo Aqui Esta el
Llano”.

@‘"“""‘"‘i‘ff.: e < Detalles de la publicacién [J) -+

EVIDENC|A L'nmn'f.m-&f vw

;I.3‘92‘ ‘ $0,01
w“ 2
LINK FANPAGE | https://www.facebook.com/share/r/19htdDpybe/
LINK

INSTAGRAM

https://www.instagram.com/p/DdrxHerOwpY/
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PUBLICACION 11

Se realizé la publicacion de un carrusel gréafico con la programacion del Festival
Llanero 2026, a desarrollarse en Villavicencio del 7 al 12 de octubre, destacando
sus actividades de musica, cultura, fradicién y deporte.

DESCRIPCION La publicacion tuvo como objetivo divulgar la programacion, generar expectativa
y motivar la participacién de ciudadanos y visitantes, posicionando a Villavicencio
como destino turistico y cultural, en el marco de la campafia “Villavo Aqui Esta el
Llano”.

4 les de la publicaciéon (]} -
We Love Villavo @ esté en Villavicencio
Publicado por Laura Casas @ - 6 dias - &
~* jVillavicencio se prepara para vivir el Festival Llanero 2026} e
De... Ver ma:
i 8-zuesp /I 3-500
% | ke % 4.:
awam T e
o 1+ \Villavicencio se
umsm prepara para vivir el...
EVIDENCIA ==
Mas detalles
Visualizaciong Ingresos aproximados
15.0123 $0,07
Interaccior Sequidore
1.340 1
LINK FANPAGE | https://www.facebook.com/share/p/1 EcWGV5jut/
LINK . . . .
: ? =
INSTAGRAM https://www.instagram.com/p/DeKjKXPAYht/?img_index=1
PUBLICACION 12
Se realiz6 la publicacion de un video informativo sobre la conmemoracién del
Dia Mundial del Turismo, mediante un conversatorio sobre el impacto de la
inteligencia artificial y las herramientas digitales en el sector turistico.
DESCRIPCION La publicacion tuvo como objetivo invitar a los actores, prestadores de servicios

Llano”.

y demas interesados del sector a participar en este espacio de conocimiento e
innovacioén, promoviendo el uso de nuevas tecnologias para el fortalecimiento
del turismo en Villavicencio, en el marco de la campafia “Villavo Aqui Esta el
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We Love Villavo @ esta en Villavicencio . 14 Detalles de la publicacion Dj e
Pljl- licado por Laura Casas @ - 25 de septiembre a Jas 10:00am
@ Este i 27 de i el Dia Mundial del
Turismo con un conversatorio sobre el impacto de la inteligencia
artificial '3’ y las herramientas digitale... Ver mas
! e
('~
@ - Estedomingo
EVIDENCIA ', 27 de septiembre cel...
Hay problemas que limitan el rendimiento de
tu publicacion.
: a0 so00
* Julian te llevg; tras voces con
experienclasdiferentesen 8 e Segores et
T * 2 o
LINK FANPAGE https://www.facebook.com/share/r/1C3LPWvHMy/
LINK INSTAGRAM | https://www.instagram.com/p/DduBiEzOMIm/
PUBLICACION 13
Se realiz6 la publicacién de un video informativo sobre la entrega de los Premios
Villavo Aqui Esta El Llano, ceremonia realizada en la Biblioteca German
Arciniegas para reconocer a los actores del sector turistico que contribuyen al
DESCRIPCION desarrollo y posicionamiento de Villavicencio como destino turistico.
El objetivo fue visibilizar y destacar el aporte de estos actores al turismo de la
ciudad, en el marco de la campaiia “Villavo Aqui Esta El Liano”.
< Detalles do la publicacién [J) ==+
We Love Villavo @ esta en Villavicencio.
:;ubhcauo por Laura Casas @ - 27 de septiembre a las 9:01am -
Una noche para reconocer a quienes hacen grande el turismo de
Villavicencio.... Ver mas
Una noche para
EVIDENCIA reconocer a quienes...
& i : & ‘ i . R [ ! \ Hay prohlemas que limitan el rendimiento de
trabajar {2 construccion de una > / , / ipyblicacin:
marca gue 'epresentara la = 4
\ 460 $0,00
" 0
LINK FANPAGE hitps://www.facebook.com/share/v/19Zkhoww\W8/
LINK

INSTAGRAM

https://www.instagram.com/p/Ddyx2e5Rw--/
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2. INFORMACION DEL PAGO
Periodo a cobrar: 10/09/2026 — 09/10/2026 No. Pago 01
Anticipo
Pago anticipado
Tipo de Pago/Desembolso Pago Mensual ~ _X___
Pago Parcial
Pago final.
Otro indique cual.
Vaior por cobrar con VA
incluido: ¥5.538.353
Cadigo Actividad Econémica
RUT: =10
3. BALANCE FINANCIERO DEL CONTRATO
3.1. Balance econémico inicial
Informacion del contrato Periodo Valor Porcentaje
Valor inicial del contrato 10/09/2026 — 09/12/2026 $15.999.000 100%
Anticipo o pago anticipado N/A N/A N/A
Pago 000 N/A N/A N/A
Pago 01 Autorizado 10/09/2026 — 09/10/2026 $5.333.000 33.33%
Saldo a favor del ITV N/A N/A N/A
Saldo a favor del AR M e r Ty G o
ContratistaProveedar 10/10/2026 - 09/12/2026 $10.666.000 66.67%
3.2. Balance econémico segun adicién
Informacion de la adicion Periodo Valor Porcentaje
Saldo de la Ejecucién N/A N/A N/A
Valor Adicion N/A N/A N/A
Saldo de la ejecucién +Adicion N/A N/A N/A
Pago 000 N/A N/A N/A
Pago Autorizado N/A N/A N/A
Saldo a favor del ITV N/A N/A N/A
Saldo a favor del N/A N/A N/A
Contratista/Proveedor
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4, CUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES RELATIVAS A LA SEGURIDAD SOCIAL

INTEGRAL.:

Que teniendo en cuenta la normatividad vigente sobre dicho aspecto, certifico como contratista el
cumplimiento del pago de aportes a la seguridad social integral (salud, pensién y ARL) correspondiente

al periodo, asi:
IBC* _ . .
i (base de Valor val val Ind'caf st
Mes Fecha de Numer_o de | cotizacién pagado 2 dor ? c:; cs s
Cotizado Pago Planilla que cita la on IF;TEgNaSI(()')::: pa%a:?:: obligado
planilla de SALUD* en aFsP
aportes)
Septiembre | 07/10/2026 | 9512432449 | $1.518.829 | $189.900 $243.000 $7.900 N/A
Certificacion de cumplimiento de Pago de sus
obligaciones frente al Sistema de Seguridad
Social integral y parafiscales (Cajas de N/A
Compensacion Familiar, SENA e |.C.B.F.) firmada
por el representante legal de la persona juridica y
el contador publico o revisor fiscal.
Periodo Cotizado y fecha de pago: N/A

Certificacion de pagos:

Fecha de la certificacion N/A
Firmada por N/A

Datos del Contador o revisor fiscal que certifica:

Nombre: N/A

CC: N/A

TP: N/A

Antecedentes Disciplinarios Vigentes: N/A

Certifico bajo la gravedad de juramento, que los

documentos soporte del pago de los aportes
obligatorios al Sistema General de Seguridad Social corresponden a ingresos provenientes del
presente contrato, conforme al Decreto 2271 de junio 18 de 2009, articulo, paragrafo 1, por lo cual
Anexo fotocopia de los apories obligatorios del periodo de SEPTIEMBRE.

CC. 1.121.909.816 de Villavicencio
Contratista
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14/10/26,7:20 a.m.

CLaura Migsony Casas Rodriguez
©1.121.909.816-6

©Okra 42 # 6sur 148

Q(57) 3115074016

\ﬁllavioencio - Colombia
Ciauramig94@gmail.com

Cliente:  INSTITUTO DE TURISMO VILLAVICENCIO
Nit: 822.005.959-2
Teléfono: (608) 0000000

Direccién: Cl. 34 #37-99 a 37-11

Ciudad: Villavicencio - Colombia
Correo:  turismo@turismovillavicencio.gov.co
item Nombre producto

PUBLICIDAD EN WELOVEVILLAVO

PUBLICIDAD EN WELOVEVILLAVO

PUBLICIDAD EN WELOVEVILLAVO

about:blank

Factura-FV-2-56

(/'\

anit
CASAS

Factura electronica de venta
N°. FELC 56

Fecha y hora Factura

Generacion
Expedicion
Vencimiento
Vendedor
Centro de
costo
Cotizacién
Remisién
Descripcion Cantidad %
Desc.

Publicar boletines de caracter periodistico en una pagina 500 0%

web y dos redes sociales, con

informacién sobre las diferentes actividades y eventos

desarrollados por el Instituto de Turismo de Villavicencio,

relacionados con la promocion de la marca Villavo Aqui

Esta el Llano, Los contenidos publicitarios seran

suministrados por el supervisor del contrato quien

emitira el lineamiento de estos.

Publicar banner rotativo de 200 0%

en la pagina web de 1456px x

180px con informacion sobre

las diferentes actividades y

eventos desarrollados por el

Instituto de Turismo de

Villavicencio, relacionados

con la promocién de la marca

Villavo Aqui Esta el Llano,

Los contenidos publicitarios

seran suministrados por el

supervisor del contrato quien

emitira el lineamiento de

estos.

Publicar contenidos digitales 1100 0%

en una pagina web y dos
redes sociales de formatos
audiovisuales y/o gréficos,
tales como; videos,
imagenes, reels, historias u
otras piezas digitales, en el
formato 16:9 y 9:186, alusivos
a eventos, capacitaciones,
actividades institucionales y
acciones de promocién
turistica, orientados al
posicionamiento de la marca
Villavo Aqui Esté el Llano
Los contenidos digitales
seran suministrados por el
supervisor del contrato quien
emitira el lineamiento de
estos.

14/10/2026,
07:19
14/10/2026, /‘”
07:19
13/11/2026 -
Laura Migsony
Casas
Vr. Unitario Vr. Total
258,600.00 1,293,000.00
590,000.00 1,180,000.00
260,000.00 2,860,000.00

Fabricante Software y Proveedor tecnoldgico: Sigo SAS - Nit 830.048.145-8. Nombre Software: Siigo Nube. Firma electronica ver on el XML

172



14/10/26,7:20 a.m. Factura-FV-2-56
Total items: 3

Valor en Letras:
Cinco millones trescientos treinta y tres mil pesos m/cte

Forma de pago:

Crédito
Medio de pago:
Total Bruto
Otro - Crédito - Cuota No. 001 vence el 2026-11-13 por $ 5,333,000.00
VA 0%

. Total a Pagar
Observaciones:

CONTRATO 164-2026: PLAN DE MEDIOS PARA LA DIVULGACION DE INFORMACION,
ACTIVIDADES Y/O EVENTOS DEL INSTITUTO DE TURISMO DE VILLAVICENCIO EN

EL MARCO DE LA PROMOCION DE LA MARCA VILLAVO AQUI ESTAEL LLANQ, LOTE
3.

Favor consignar a la Cuenta Ahorros Bancolombia No. 395 341 15 494 y enviar
comprobante de pago al correo contacto@welovevillavo.com

Elaborado por

A esta faclura de venta aplican las normas relativas a la letra de cambio (articulo 5 Ley 1231 de 2008). Con esta el Comprador
declara haber recibido real y materiaimente las mercancias o prestacion de servicios descritos en este titulo - Valor. Numero

Autorizacién Electronica 18764084126854 aprobado en 20250608 prefijo FELC desde el nimero 1 al 120 Vigencia: 24  Firma recibido
Meses
No responsable de VA - Actividad Econdmica 7310 Publicidad Tarifa
CUFE: 3771f06dcee9bb57a3f969426a950ef23160e6426b3ed873118b753d2b8b39321e3ch78603d8cd060adce05b91ebadh

about:blank

5,333,000.00
0.00
5,333,000.00

212



14/10/26, 7:20 a.m.

Laura Migsony Casas Rodriguez
©1.121.909.816-6

©kra 42 # 6sur 148

Q(57) 3115074016

Villavicencio - Colombia
@Iauramig%@gmail.com

@

Cliente:  INSTITUTO DE TURISMO VILLAVICENCIO
Nit: 822.005.959-2

Teléfono: (608) 0000000

Direccidn: Cl. 34 #37-99 a 37-11

Ciudad: Villavicencio - Colombia
Correo:  turismo@turismovillavicencio.gov.co
item Nombre producto

PUBLICIDAD EN WELOVEVILLAVO

PUBLICIDAD EN WELOVEVILLAVO

PUBLICIDAD EN WELOVEVILLAVO

about:blank

Factura-FV-2-56

Faa/m
CASAS

Factura electronica de venta
N°. FELC 56

Fecha y hora Factura

" 14/10/20286,
Generacion 07:19
5 14/10/2026,
Expedicién 07:19
Vencimiento 13/11/2026
Laura Migsony
Vendedor Casas
Centro de
costo
Cotizacion
Remision
> 5 % frics
Descripcién Cantidad Dese: Vr. Unitario Vr. Total
Publicar boletines de caracter periodistico en una pagina 500 0% 258600.00 1,293,000.00
web y dos redes sociales, con
informacién sobre las diferentes actividades y eventos
desarrollados por el Instituto de Turismo de Villavicencio,
relacionados con la promocién de la marca Villavo Aqui
Esta el Liano, Los contenidos publicitarios seran
suministrados por el supervisor del contrato quien
emitira el lineamiento de estos.
Publicar banner rotativo de 200 0% 590,000.00 1,180,000.00
en la pagina web de 1456px x
180px con informacién sobre
las diferentes actividades y
eventos desarrollados por el
Instituto de Turismo de
Villavicencio, relacionados
con la promocién de la marca
Villavo Aqui Esta el Llano,
Los contenidos publicitarios
seran suministrados por el
supervisor del contrato quien
emitird el lineamiento de
estos.
Publicar contenidos digitales 11.00 0%  260,000.00 2,860,000.00

en una pagina web y dos
redes sociales de formatos
audiovisuales y/o gréficos,
tales como; videos,
imagenes, reels, historias u
otras piezas digitales, en el
formato 16:9 y 9:16, alusivos
a eventos, capacitaciones,
actividades institucionales y
acciones de promocion
turistica, orientados al
posicionamiento de la marca
Villavo Aqui Esta el Llano
Los contenidos digitales
seran suministrados por el
supervisor del contrato quien
emitira el lineamiento de
estos.

Fabvicante Software y Proveeder tecnolégico: Sago SAS - Nit B30.048.145-8. Nombre Software: Siigo Nube. Firma clectrénica ver en of XML
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14/10/26,7:20 a.m. Factura-FV-2-56
Total items: 3

Valor en Letras:
Cinco millones trescientos treinta y tres mil pesos m/cte

Forma de pago:

Crédito
Medio de pago:
3 Total Bruto
Otro - Crédito - Cuota No. 001 vence el 2026-11-13 por $ 5,333,000.00
IVA 0%
Total a Pagar

Observaciones:
CONTRATO 164-2026: PLAN DE MEDIOS PARA LA DIVULGACION DE INFORMACION,
ACTIVIDADES Y/O EVENTOS DEL INSTITUTO DE TURISMO DE VILLAVICENCIO EN
EL MARCO DE LA PROMOCION DE LA MARCA VILLAVO AQUI ESTA EL LLANO, LOTE
3.

Favor consignar a la Cuenta Ahorros Bancolombia No. 395 341 15 494 y enviar
comprobante de pago al correo contacto@welovevillavo.com

Elaborado por

A esta factura de venta aplican las normas relativas a la letra de cambio (articulo 5 Ley 1231 de 2008). Con esta el Comprador
declara haber recibido real y materialmente las mercancias o prestacion de servicios descritos en este titulo - Valor. NGmero

Autorizacion Electrénica 18764034126854 aprobado en 20250808 prefijo FELC desde el nimero 1 al 120 Vigencia: 24  Firma recibido
Meses
No responsable de |VA - Actividad Econdémica 7310 Publicidad Tarifa
CUFE: 3771f08dcee9bb57a3f369426a950ef23160e64a6b3edi8731180753d2b8b3932fe3ch78603d9cd060adce05b31ebadb

about:blank

5,333,000.00
0.00
5,333,000.00
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PROCESO DE GESTION FINANCIERA
DECLARACION JURAMENTADA
Villavicencio Cédigo: FR-GFN-110-01 | Versién: 04 | Vigencia: 05/02/2026 | Pégina 1 de 1

Declaracion Juramentada para efectos tributarios — Ley 1819 de 2016 sistema de determinacion
del impuesto sobre la Renta de las personas naturales.

Yo, LAURA MIGSONY CASAS RODRIGUEZ con C.C 1.121.909.816, expedida en
VILLAVICENCIO, obrando en nombre propio, y para dar cumplimiento con las disposiciones de
la ley 1819 de 2016, manifiesto bajo la gravedad de juramento que en el momento del pago
correspondiente del contrato 164 de 2026 objeto de esta deciaracion:

JJ;

1. Para efectos tributarios, mis ingresos provienen de la prestacion de servicios de manera
personal y se clasifican en la categoria Ingresos Cedula General - Rentas de trabajo (Art. 335
E.T.): y corresponden a los ingresos sefialados en el Art. 103 E.T - Salarios, comisiones, viaticos,
gastos de representacion, honorarios, retribuciéon a servicios personales:

SI_X NO

by s’ e B

2. Declaro que las actividades que realizo, en el Instituto de Turismo de Villavicencio, son por
cuenta y riesgo propio y que no declararé costos ni deducciones asociados a los ingresos objeto
de retencién.

SI_X NO

3. Declaro que la totalidad de los ingresos ordinarios y extraordinarios obtenidos en el municipio
de Villavicencio en el presente ano es igual o inferior a mil doscientos unidades de valor tributario
(1.200 UVT) valor equivalente a ($ 62.848.800)

SI__X NO

4. Certifico que la planilla de seguridad social correspondiente al mes de SEPTIEMBRE numero
9512432449’ pagada el 07/10/2026 por medio del operador Aportes en Linea se pagd como
parte del contrato que tengo con el Instituto de Turismo de Villavicencio.

En constancia de lo anterior se firma a los 09 dias del mes de octubre de 2026.

e

LAURA MIGSONY CASAS RODRIGUEZ
CC 1.121.909.816



Certificacion
Bancaria

A quien pueda interesar

Bancolombia S.A. se permite informar que LAURA MIGSONY CASAS RODRIGUEZ identificado(a) con CC 1121909816, a
la fecha de expedicion de esta certificacion, tiene con el Banco los siguientes productos: rg

Fecha Apertura

Producto No. Producto
daaa-mm-dd

Estado

Cuenta de aharros 39534115494 2014-11-20 Activo

Z

*Importante: Esta constancia solo hace referencia a los praductos mencionados anteriormente.
*Si desea verificar la veracidad de esta informacién, puede comunicarse con la Sucursal Telefénica Bancolombia a los siguientes numeros:Medellin - Local: (57-

4) 510 90 00 - Bogota - Local: (57-1) 343 00 00 - Barranquilla - Local: (57-5) 361 88 8B - Cali - Local: (57-2) 5§54 05 05 Resto del pais: 01800 09 12345.Sucursales
telefénicas en el exterior: Espana(34) 900 995 717 - Estados Unidos(1) 1 866 379 97 14.

Catalina Castés Uribe
Gerente Servicios Contact Center & BPO.

= Bancolombia

Bancolombia nunca solicitard sus datos personales o de sus produclos bancarios mediante vinculos de correo eleclénico. En caso de recibir
alguno, reportelo de inmediato a correosospechoso@bancolombia.com.co
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