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ANALISIS DEL SECTOR PARA CONTRATACION POR LICITACION PUBLICA
1. OBJETIVO DEL ESTUDIO:

De conformidad con lo previsto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1. del Decreto 1082 de 2015 y
los lineamientos establecidos por la Agencia Nacional “Colombia Compra Eficiente”, el
Consejo Nacional Electoral a través del disefio e implementacion de mecanismos
eficientes y oportunos de vigilancia, inspecciéon y control de la actividad electoral en
Colombia y de la proteccién de los derechos de los actores electorales, procede a efectuar
el presente analisis del sector, como parte de la etapa de planeacion del proceso
contractual en referencia.

La etapa de planeacion debe ser acorde a la Ley, para evitar a futuro posibles riesgos
contractuales y pérdidas para la Entidad Estatal. En términos generales, planeacion es “la
eleccion de gestiones, objetivos, estrategias, lineamientos, esquemas y procedimientos
para lograr éstos a partir de la adopcién de un conjunto de medidas, asi como la seleccion
de un curso de accion entre varias alternativas.”

Las Entidades Estatales deben entender claramente cual es su necesidad y como pueden
satisfacerla, por lo cual, deben conocer y entender cdmo y con quién pueden establecer
la relacién que permite satisfacer la necesidad identificada.

Para el efecto es necesario que las Entidades Estatales conozcan el contexto en el cual
los posibles proveedores desarrollan su actividad.

Con base en lo anterior, se realiza el siguiente analisis del sector teniendo como base el
objeto del contrato y la necesidad de la entidad que conlleva a contratar a una persona
natural o juridica que esté en condiciones de desarrollar el objeto del contrato.

El andlisis del sector permite establecer el contexto del Proceso de Contratacion y se
encuentra relacionado con el comportamiento de la economia, el flujo del dinero, bienes
y servicios, tanto a nivel nacional, como local. Es tanto cuantitativo como cualitativo, su
evolucion historica, y sus tendencias, permiten identificar las caracteristicas del mercado
en el que compite.

1.1. Objeto para contratar:

OBJETO: Prestar los servicios para la negociacion, programacion, monitoreo, verificacion
y documentacién de los espacios en medios de comunicacion social del Estado y en
medios que hacen uso del espectro electromagnético, en favor de las organizaciones
politicas declaradas en oposicién en el nivel nacional, en cumplimiento de la Ley 1909 de
2018 y de su reglamentacion

1.2. Alcance del objeto
En cumplimiento de lo dispuesto en la Ley 1909 de 2018 — Estatuto de la Oposicion,

corresponde al Consejo Nacional Electoral garantizar a las organizaciones politicas el
acceso a medios de comunicacion social del Estado y a aquellos que hacen uso del
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espectro electromagnético, mediante la asignacion de espacios destinados al ejercicio
efectivo de este derecho fundamental.

Para tal efecto, el contratista debera prestar los servicios para la planeacion operativa,
negociacién, compra, programacion, monitoreo, verificacion y documentacion de los
espacios en medios de comunicacion requeridos por el Consejo Nacional Electoral,
gestionando la emision de los minutos que el CNE asigne a las organizaciones politicas
declaradas en oposicion con cargo a los recursos del contrato —estimados en treinta (30)
minutos por cada canal de televisién y treinta (30) minutos en Radio Nacional de Colombia
durante el plazo de ejecucién, segun los precios de referencia del estudio de mercado—,
de conformidad con la distribucion que determine la Entidad y con las disposiciones
establecidas en la Ley 1909 de 2018 y demas normas que la reglamenten, modifiquen o
adicionen.

La ejecucion del contrato comprendera la compra, programacion, monitoreo, verificacion
y documentacion de los espacios en medios de comunicacion social del Estado y en
medios que hacen uso del espectro electromagnético, incluyendo, entre otras actividades,
la identificacion de medios iddneos, la reserva y programacion de espacios, la
coordinacién operativa con los medios de comunicacion, el seguimiento a las emisiones,
la certificacion de la pauta efectivamente transmitida y la presentacion de los soportes e
informes que permitan corroborar el cumplimiento de las obligaciones legales y
contractuales.

En desarrollo del contrato, el Consejo Nacional Electoral suministrara la distribucién de
tiempos y espacios que corresponda a cada organizacion politica declarada en oposicion.

Con base en dicha distribucion, el proveedor del servicio debera gestionar la emisién de
los espacios asignados en los diferentes medios de comunicacion, garantizando el
cumplimiento de las condiciones de cobertura, oportunidad, calidad y trazabilidad
requeridas por la Entidad.

Sin perjuicio de los treinta (30) minutos mensuales minimos establecidos en el Estatuto
de la Oposicion, el Consejo Nacional Electoral podra autorizar la asignacion de espacios
adicionales, siempre que exista disponibilidad presupuestal y se garantice previamente el
cumplimiento de las obligaciones minimas previstas en la normatividad vigente.

El contratista seleccionado actuara exclusivamente para la gestién integral de los
espacios definidos por el Consejo Nacional Electoral, sin facultad para modificar la
distribucion de tiempos, organizaciones beneficiarias ni condiciones fijadas por la Entidad.

Es importante anotar en este punto que, el articulo 112 de la Constitucion Politica
modificado por el Acto Legislativo No. 1 de 2003 y el articulo 3° de la Ley 1909 de 2018,
consagra la oposicion politica como "...un derecho fundamental autbnomo que goza de
especial proteccion por el Estado y las autoridades publicas”. Este derecho fundamental
se debe garantizar de forma ininterrumpida por el CNE, garantizando que las gestiones
administrativas, contractuales y presupuestales se establezcan de forma amplia y en el
marco de las condiciones técnicas establecidas en el Estatuto de la Oposicion.
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2. MODALIDAD DE CONTRATACION:

El procedimiento de seleccion del proponente esta sometido a los principios de
transparencia, seleccion objetiva e igualdad de derechos y oportunidades de los que se
deriva la obligacion de someter a todos los oferentes a las mismas condiciones definidas
en la Ley.

Cabe recordar, que los estudios previos forman parte esencial del contrato, como quiera
que estos son la fuente de derechos y obligaciones de las partes y elemento fundamental
para su interpretacién e integracién, pues contienen la voluntad de la administracion a la
que se someten los proponentes durante el proceso de seleccion y el oferente favorecido
durante el mismo lapso y, mas alla, durante la vigencia del contrato

El presente proceso de seleccion de Contratista se adelantard bajo la modalidad de
LICITACION PUBLICA de conformidad con lo estipulado en el numeral 1 del articulo 2
de la Ley 1150 de 2007, en concordancia con el articulo 2.2.1.2.1.1.2 del Decreto 1082
de 2015, la Ley 1882 de 2018 y la ley 2069 de 2020, en lo aplicable, como regla general
de escogencia de contratistas en la contratacion publica.

La determinacion de la modalidad de seleccion del contratista se establecié debido a las
caracteristicas y naturaleza del servicio, y en razén a su cuantia, atendiendo las
disposiciones del Estatuto General de Contratacion de la Administracién Publica.

El presente proceso de seleccion y el contrato que se llegue a celebrar se regiran por la
ley Colombiana y en especial, por las normas contenidas en la Constitucién Politica de
Colombia, en el Estatuto General de Contratacion de la Administracion Publica Ley 80 de
1993 y Ley 1150 de 2007 y sus Decretos Reglamentarios, la legislacion tributaria, las
Resoluciones internas de la Entidad y demas normas que las modifiquen o adicionen, asi
como por los documentos que conforman el proceso, el pliego de condiciones, sus
anexos, formatos, adendas y demas documentos que sobre la materia se expidan durante
el desarrollo del proceso de seleccion, y en lo que no esté particularmente regulado en
ellas, o en este documento, por las normas legales comerciales y civiles vigentes que
sean pertinentes.

De la misma forma, y de conformidad con lo establecido en el articulo 13 de la Ley 80 de
1993, a los contratos celebrados por las Entidades Estatales se les aplican las
disposiciones comerciales y civiles pertinentes, salvo en las materias particularmente
reguladas en la normatividad propia de la contratacion estatal.

3. CLASIFICACION UNSPSC:

Segmento Familia Clase Producto

82000000 82100000 82101600 82101601
82000000 82100000 82101600 82101602
82000000 82100000 82101800 82101801
82000000 82100000 82101900 82101901
82000000 82100000 82101900 82101902
83000000 83110000 83121700 83121701
83000000 83110000 83121700 83121702
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4, TIPO DE CONTRATO

De acuerdo con el objeto descrito y la naturaleza juridica del futuro contratista, se
celebrara contrato de prestacion de servicios.

5. PLAZO DE EJECUCION:

El plazo de ejecucion del contrato de prestacion de servicios sera hasta el 28 de diciembre
de 2026 o hasta el agotamiento de los recursos asignados, lo que ocurra primero, contado
a partir de la suscripcion del acta de inicio entre el contratista y el supervisor designado
por el Consejo Nacional Electoral.

La ejecucion del contrato estara supeditada a la expedicion del respectivo registro
presupuestal, la aprobaciéon de las garantias exigidas y la verificacion, por parte del
supervisor del contrato, del cumplimiento de las obligaciones del contratista relacionadas
con el Sistema de Seguridad Social Integral y los aportes parafiscales, cuando haya lugar.

6. ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR:

La actividad econdmica esta dividida en sectores econdmicos. Cada sector se refiere a
una parte de la actividad econdmica cuyos elementos tienen caracteristicas comunes,
guardan una unidad y se diferencian de otras agrupaciones. Su divisién se realiza de
acuerdo con los procesos de produccion que ocurren al interior de cada uno de ellos.
Segun la divisidn de la economia clasica, los sectores de la economia son los siguientes:

e Sector primario o sector agropecuario.
e Sector secundario o sector industrial.
e Sector terciario o sector de servicios.

Dichos sectores que se mencionan anteriormente se componen de estas actividades:

Sector primario o agropecuario: Es el sector que obtiene el producto de sus actividades
directamente de la naturaleza, sin ningun proceso de transformacion. Dentro de este
sector se encuentran la agricultura, la ganaderia, la silvicultura, la caza y la pesca. No se
incluyen dentro de este sector a la mineria y a la extraccion de petrdleo, las cuales se
consideran parte del sector industrial.

Sector secundario o industrial: Comprende todas las actividades econémicas de un pais
relacionadas con la transformacion industrial de los alimentos y otros tipos de bienes o
mercancias, los cuales se utilizan como base para la fabricacién de nuevos productos.

Sector terciario o de servicios: Incluye todas aquellas actividades que no producen una
mercancia en si, pero que son necesarias para el funcionamiento de la economia. Como
ejemplos de ello tenemos el comercio, los restaurantes, los hoteles, el transporte, los
servicios financieros, las comunicaciones, los servicios de educacion, los servicios
profesionales, el Gobierno, etc.

Es indispensable aclarar que los dos primeros sectores producen bienes tangibles, por lo
cual son considerados como sectores productivos. El tercer sector se considera no
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productivo, puesto que no produce bienes tangibles, sin embargo; contribuye a la
formacion del ingreso nacional y del producto nacional.

Aunque los sectores anteriormente indicados son aquellos que la teoria econdmica
menciona como sectores de la economia, es comun que las actividades econémicas se
diferencien aun mas dependiendo de su especializacion. Lo anterior da origen a los
siguientes sectores econémicos, los cuales son:

1. Sector agropecuario: Corresponde al sector primario mencionado anteriormente.

2. Sector de servicios: Corresponde al sector terciario mencionado anteriormente.

3. Sector industrial: Corresponde al sector secundario mencionado anteriormente.

4. Sector de transporte: Hace parte del sector terciario, e incluye transporte de carga,
servicio de transporte publico, transporte terrestre, aéreo, maritimo, etc.

5. Sector de comercio: Hace parte del sector terciario de la economia, e incluye comercio
al por mayor, minorista, centros comerciales, camaras de comercio, San Andresito, plazas
de mercado y, en general, a todos aquellos que se relacionan con la actividad de comercio
de diversos productos a nivel nacional o internacional.

De acuerdo con lo anterior, se identifica que el sector al que pertenece el presente proceso
de contratacion es el de servicios o terciario, dicho sector engloba las actividades
relacionadas con los servicios no productores o transformadores de bienes materiales y
se dedican a la satisfaccion de diferentes necesidades de las personas, son necesarias
para el funcionamiento de la economia.

7. ANALISIS DEL ENTORNO:
71. Perspectiva legal:
7.1.1. Normativa aplicable al proceso de contratacion

La normativa aplicable al proceso de contratacion es:

e Ley 80 de 1993: Por la cual se expide el Estatuto General de Contratacion de la
Administracion Publica.

e Ley 1150 de 2007: Por medio de la cual se introducen medidas para la eficiencia y la
transparencia en la Ley 80 de 1993 y se dictan otras disposiciones generales sobre la
contratacion con Recursos Publicos.

e Ley 1474 de 2011: Por la cual se dictan normas orientadas a fortalecer los mecanismos
de prevencion, investigacién y sancion de actos de corrupcién y la efectividad del control
de la gestién publica.

o Decreto 1082 de 2015: Por medio del cual se expide el decreto unico reglamentario del
sector administrativo de planeacion nacional.

e Decreto 0618 del 17 de junio de 2026 Por el cual se establece el Plan de Austeridad del
Gasto 2026 para los 6rganos que hacen parte del Presupuesto General de la Nacion.
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7.1.2. Normatividad a la que se sometera el contrato

La normativa a la que se sometera el contrato a celebrar es el Estatuto General de
Contratacion de la Administracion Publica, Codigo Civil y Cédigo de Comercio.

7.1.3. Normatividad aplicable al sector al que pertenece el futuro contratista

Ley de Proteccion de Datos Personales: La Ley Estatutaria 1581 de 2012 regula el
tratamiento de los datos personales y establece los principios, deberes y derechos para
garantizar su adecuado manejo, proteccién y privacidad. Esto afecta a las agencias de
medios en la recoleccién, almacenamiento y uso de informacién de los usuarios en sus
estrategias publicitarias.

Normativas de Publicidad: Existen regulaciones especificas sobre la publicidad en
diferentes medios, como television, radio, internet y vallas publicitarias. Estas normativas,
dictadas por entidades como la Comisién de Regulacion de Comunicaciones (CRC) y el
Ministerio de Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones, conforme a la Ley
1978 de 2019 (la Comisién Nacional de Television fue liquidada), establecen limites en
términos de contenido, horarios, etiquetado, entre otros aspectos.

Autorregulacion Publicitaria: EI Consejo de Autorregulacion y Etica Publicitaria (CONARP)
es un organo autorregulatorio que vela por el cumplimiento ético de la publicidad en
Colombia. Las agencias de medios deben seguir sus cdodigos y resoluciones para
mantener estandares éticos en sus campafas.

Normativas de Competencia: La Superintendencia de Industria y Comercio (SIC) en
Colombia regula las practicas comerciales y busca prevenir la competencia desleal y el
abuso de posicion dominante. Las agencias de medios deben cumplir con estas
normativas para evitar practicas que puedan ser consideradas anticompetitivas.

El Cdodigo Colombiano de Autorregulacion Publicitaria es el compilado de principios y
conductas universales de respeto a la veracidad de la informacion, la decencia, la
honestidad y a los derechos del consumidor y de los competidores, sin limitar la
creatividad en aquellos aspectos que trascienden lo objetivo de la comunicacién de las
caracteristicas del producto o servicio.

7.2, Perspectiva econémica’:

El sector de las centrales de medios en Colombia es un componente clave de la industria
publicitaria y de marketing del pais. Estas son algunas caracteristicas identificativas del
sector:

Funcién Principal: Las centrales de medios actian como intermediarios entre los
anunciantes (clientes) y los medios de comunicacion. Su funcion principal es planificar
estratégicamente y comprar espacios publicitarios en diversos canales de comunicacion
para maximizar el impacto de las campanas publicitarias de sus clientes.

Servicios Ofrecidos:

1 https://investigaciones.corfi.com/macroeconomia-y-mercados/informes-especiales/potencial-

de-la-infraestructura-digital-oportunidades-de-crecimiento-y-retos-para-reducir-brechas-de-

conectividad-en-colombia/informe 1558207



https://investigaciones.corfi.com/macroeconomia-y-mercados/informes-especiales/potencial-de-la-infraestructura-digital-oportunidades-de-crecimiento-y-retos-para-reducir-brechas-de-conectividad-en-colombia/informe_1558207
https://investigaciones.corfi.com/macroeconomia-y-mercados/informes-especiales/potencial-de-la-infraestructura-digital-oportunidades-de-crecimiento-y-retos-para-reducir-brechas-de-conectividad-en-colombia/informe_1558207
https://investigaciones.corfi.com/macroeconomia-y-mercados/informes-especiales/potencial-de-la-infraestructura-digital-oportunidades-de-crecimiento-y-retos-para-reducir-brechas-de-conectividad-en-colombia/informe_1558207
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Planificacién Estratégica: Analizan entre el mercado, el publico objetivo y disefian
estrategias publicitarias efectivas.

Compra de Espacios Publicitarios: Negocian con los diferentes medios (TV, radio, prensa,
digital, etc.) para obtener los mejores espacios al mejor precio para sus clientes.

Analisis y Seguimiento: Utilizan herramientas para medir el impacto y la eficacia de las
campafias y realizan ajustes para optimizar los resultados.

Integracion de Medios: Con la evolucion del mercado, han ampliado su alcance para
incluir estrategias de publicidad en medios digitales, redes sociales y plataformas en linea,
no solo limitandose a los medios tradicionales.

Uso de Tecnologia: Han adoptado tecnologias avanzadas para la planificacién y analisis,
utilizando herramientas de analisis de datos y software especializado para optimizar las
campanas y medir el retorno de la inversion. - Innovacién Constante: El sector de las
centrales de medios esta en constante evolucién, adaptandose a las nuevas tendencias
del mercado y a los cambios en los habitos de consumo para ofrecer estrategias
publicitarias efectivas y actualizadas.

Bonificaciones y optimizaciones: En el mercado de la compra de medios, es una practica
comercial habitual que las agencias de medios, en virtud de su capacidad de negociacion
y del volumen de inversion que administran, obtengan de los medios de comunicacion
beneficios adicionales tales como espacios bonificados, mayor nimero de emisiones
(cuhas o spots), menciones, presencia en contenidos especiales, ampliacién de la
frecuencia de pauta o descuentos comerciales, sin que ello represente un costo adicional
para el anunciante. la Superintendencia de Industria y Comercio ha reconocido que las
condiciones comerciales, descuentos e incentivos derivados de la negociacion entre
medios y agencias forman parte de la dinamica competitiva del mercado; no obstante, ha
sefialado que dichas condiciones deben otorgarse y utilizarse respetando el régimen de
libre competencia, evitando acuerdos o practicas que restrinjan la competencia entre
oferentes o generen ventajas anticompetitivas.

Estas caracteristicas definen el sector de las centrales de medios en Colombia, un
mercado dinamico que se esfuerza por mantenerse al tanto de las tendencias vy
tecnologias emergentes para ofrecer soluciones publicitarias efectivas a sus clientes. Por
lo tanto, para la ejecucion del objeto se requiere de una agencia Central de Medios, a
través de la cual se haga la ejecucion de los espacios adicionales en medios de
comunicacion de los partidos declarados en oposicién, a nivel nacional, segun el tiempo
sorteado para cada partido politico.

Asi las cosas, teniendo en cuenta la naturaleza del sector se analizan los siguientes
indicadores econdmicos.

7.2.1. Producto Interno Bruto (PIB) nacional trimestral?
Las actividades econémicas que mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:
Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria;

Educacion; Actividades de atencidén de la salud humana y de servicios sociales crece
10,0%(contribuye 1,7 puntos porcentuales a la variacion anual).

2 DANE - Cuentas nacionales trimestrales



https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/cuentas-nacionales/cuentas-nacionales-trimestrales

0

Consejo Nacional Electoral

Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece
2,2% (contribuye 0,5puntos porcentuales a la variacién anual).

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios;

Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para
uso propio crece 9,5% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variacién anual).

Durante el primer semestre de 2026pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el
Producto Interno Bruto presenta un crecimiento de 2,9%. Las actividades econémicas que
mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria;
Educacion; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 7,9%
(contribuye 1,3 puntos porcentuales a la variacion anual).

Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece
2,6% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacion anual).

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para
uso propio crece 6,3% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacion anual).

Grafico 1. Producto Interno Bruto
Tasa de crecimiento en volumen’
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Informacién y comunicaciones

En el segundo trimestre de 2026pr, el valor agregado de informacién y comunicaciones
decrece 0,1% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Para la serie
ajustada por efecto estacional y calendario, el valor agregado crece en 0,3%, respecto al
trimestre inmediatamente anterior (ver tabla 8).

Tabla 8. Informacidn y comunicaciones
Tasas de crecimiento en volumen’
Segundo trimestre 2026P"

Tasas de crecimiento (%)

Serie original Serie ajustada por efecto

Actividad econémica estacional y calendario

Anual Afio corrido Trimestral
202611 / 2026/ 202611 /
2025""-11 2025"" 20267-1
Informacién y comunicaciones -0,1 0,7 0,3

Fuente: DANE, PIB T

7.2.2. iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR?

En septiembre de 2026 la variacion mensual del IPC fue 0,37%, la variacion afo corrido
fue 5,74% y la anual 6,29%.
En septiembre de 2026 la variaciéon anual del IPC fue 6,29%, es decir, 1,11 puntos

porcentuales mayor que la reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de
5,18%.

Gréafico 1. IPC Variaciones
Total Nacional
Septiembre 2025 - 2026

7,00
6,29
6,00 5,74

Porcentaje %

032 0,37
ooo |

Mensual Afio corrido Anual

u 2025 2026

Fuente: DANE, IPC.

3 DANE - indice de Precios al Consumidor (IPC)



https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/precios-y-costos/indice-de-precios-al-consumidor-ipc
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Variacién y contribucion mensual por divisiones de gasto

En el mes de septiembre de 2026, el IPC registrd una variacion de 0,37% en comparacion
con agosto de 2026, dos divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional:
Educacion (1,43%) y, por ultimo, Alimentos y bebidas no alcohdlicas (0,78%). Por debajo
se ubicaron: Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,31%),
Restaurantes y hoteles (0,28%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,23%), Muebles, articulos
para el hogar y para la conservaciéon ordinaria del hogar (0,23%), Transporte (0,13%),
Salud (0,12%), Prendas de vestir y calzado (0,10%), Bienes y servicios diversos (0,05%),
Informacion y comunicacion (-0,02%) y, por ultimo, Recreacion y cultura (-0,21%).

Cuadro 1. IPC Variacion y contribucion mensual
Segun divisiones de gasto
Septiembre 2025 - 2026
2025 2026
Divisiones de Gasto Peso (%) Variacion (%) Gontrisuritn Puntas Variacion (%) Cunlribucién Purtos
Porcentuales Porcentuales
Educacion 4,41 1,39 0,08 143 0,06
Alimentos y bebidas no alcohodlicas 15,05 0,18 0,03 0,78 0,15
TOTAL 100,00 0,32 0,32 037 037
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles 33,12 0,3 0,10 0,31 0,09
Restaurantes y hoteles 9,43 0,20 0,02 0,28 0,03
Bebidas alcohdlicas y tabaco 1,70 1,07 0,02 023 0,00
::::rles articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 419 016 001 023 001
Transporie 12,93 0,11 0,01 0,13 0,02
Salud 171 0,60 0,01 0,12 0,00
Prendas de vestir y calzado 308 0,23 0,01 0,10 0,00
Bienes y servicios diversos 5,36 0,44 0,02 0,05 0,00
Informacion y comunicacion 433 1,43 0,04 =0,02 0,00
Recreacian y cultura 3,79 -0,16 0,00 =021 =0,01
Fuente: DANE, IPC

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,37%), se ubicaron en las divisiones
de: Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles y Educacion, las cuales aportaron 0,30 puntos porcentuales a la variacion
total.

Variacion y contribucion aino corrido por divisiones de gasto

En lo corrido del afio, (enero - septiembre), cinco divisiones de bienes y servicios se
ubicaron por encima del promedio nacional (5,74%): Alimentos y bebidas no alcohdlicas
(8,00%), Educacion (7,43%), Restaurantes y hoteles (7,40%), Muebles, articulos para el
hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (6,51%) y, por ultimo, Salud (5,86%). El
resto de las divisiones se ubicaron por debajo del promedio: Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles (4,94%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (4,84%),
Bienes y servicios diversos (4,45%), Transporte (4,39%), Informacion y comunicacion
(4,08%), Recreacion y cultura (3,49%) y, por ultimo, Prendas de vestir y calzado (2,66%).
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Cuadro 3. IPC Variacion y contribucion afio corrido
. P
Segun divisiones de gasto
-
Septiembre 2025 - 2026
2025 2026
Divisiones de Gasto Peso (%) Variacion (%) Contribucion Puntos Wariacion (%) Contribucion Puntos
Forcentuales Forcentuales
Alimentos y bebidas no alcoholicas 15,05 6,31 1,18 8,00 1,50
Educacion 441 730 0,28 743 0,30
Restaurantes y hoteles 943 5,90 0,65 7,40 0,84
Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 419 308 012 651 026
hogar
Salud 1.7 528 0,09 5,86 0,10
TOTAL 100,00 4,55 4,55 5,74 5,74
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles 3312 397 124 484 154
Bebidas alcohdlicas y tabaco 1,70 5,15 0,09 4,84 0,08
Bienes y servicios diversos 5,36 3,80 0,20 445 023
Transporte 12,93 447 0,60 4,39 0,59
Informacion y comunicacion 4,33 0,86 0,02 4,08 o1
Recreacion y cultura 379 0,48 0,01 348 o011
Prendas de vestir y calzado 3,98 1,67 0,05 2,66 0,08
Fuente: DANE, IPC.

Los mayores aportes a la variacion en lo corrido del afio (enero - septiembre), se ubicaron
en las divisiones de Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos
y bebidas no alcohdlicas, Restaurantes y hoteles, Transporte y Educacion, las cuales en
conjunto contribuyeron con 4,77 puntos porcentuales a la variacion total.

Variacion y contribucion de las subclases en el aiio corrido

En septiembre de 2026 en comparacion con diciembre de 2025, la variacion de las
subclases que mas aportaron al acumulado del afo fueron: comidas en establecimientos
de servicio a la mesa y autoservicio (7,49%), arriendo imputado (4,13%), transporte
urbano (10,44%), arriendo efectivo (4,21%), frutas frescas (29,25%), carne de res vy
derivados (11,25%), electricidad (7,24%), papas (67,70%), servicios relacionados con la
copropiedad (16,96%) y comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato
(7,00%). Las mayores contribuciones negativas a la variacion se ubicaron en: vehiculo
particular nuevo o usado (-3,43%), platanos (-12,24%), legumbres secas (-10,41%), carne
de cerdo y derivados (-5,39%) y dulces, confites, caramelos, bombones, chocolatinas (-

18,28%).
Cuadro 4. IPC Variacion y contribucién afio corrido
Por principales subclases
Septiembre 2026

Subclases Variacion (%) Ocn;:t:szinr::;::ms

Comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio 7.49 0,57
Arriendo imputado 413 0,53
Transporte urbano 10,44 0,50
Arriendo efectivo 4,21 039
Frutas frescas 29,25 0,38
Carne de res y derivados 11,25 028
Bectricidad 7,24 0,25
Papas 67,70 021
Servicios relacionados con la copropiedad 16,96 021
Comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato 7.00 017
Fuente: DANE, IPC.
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7.2.3. Encuesta anual de servicios (EAS)*

Las actividades de atencién de la salud humana; las actividades de empleo, seguridad e
investigacion privada y servicios a edificios, las actividades de Telecomunicaciones, y
desarrollo de sistemas informaticos, consultoria informatica y actividades relacionadas
generaron los mayores niveles de produccion bruta y de valor agregado, siendo el
subsector de actividades de empleo, seguridad e investigacion privada y servicios a
edificios, el de menor coeficiente técnico y, por ende, el que registra el valor agregado
mas alto. En contraste, las actividades de programacion, trasmision y/o difusion vy
actividades de agencias de noticias presentaron el coeficiente técnico insumo producto

mas alto.
Grafico 1. Variacion de los ingresos operacionales, segin subsector de servicios
Total Nacional
2024 P /2023
Correo y servicios de mensajeria _ 14,4
Actividades de atencidn de la salud humana _ 10,4
Juegos de azar, actividades deportivas, recreativas y esparcimiento _ 10,3
Educacion superior privada B
Actividades de empleo, seguridad e investigacion privada, servicios a edificios I -
[+ Actividades de servicios de comidas y bebidas _ 8,0
i Almacenamiento y actividades complementarias al transporte _ 7.3
E Actividades administrativas y de apoyo a oficina y otras actividades de apoyo alas empresas I .
2 Publicidad I
g Desarrollo de sistemnas informatices, consultoria informatica y actividades relacionadas _ 5.5
% Actividades inmobiliarias, de alquiler y arrendamiento _ 54
:i Actividades de agencias de viaje, operadores turisticos, servicios de reserva y relacionados _ 3.5
g Alojamiento I ::
Actividades de centros de llamadas (call center) R ::
Otras actividades de servidos - 21
Actividades cinematogrificas, de video y produccion de programas de television 0,0
Telecomunicaciones o9
Actividades profesionales, cientificas y técnicas 3,1 [
actividades de edicion  -4,6 | N RHHREIRD
Actividades de programacion, trasmision y/o difusion y actividades de agencias de notidas -4.7 _
7 2 3 8 13
Variacion %
Fuente: DANE — Encuesta Anual de Servicios EAS.

Personal ocupado total y por categorias de contrataciéon, segin subsector de
servicios EAS 2024

Para el afio 2024, el subsector con mayor ocupacion de personal fue el de actividades de
empleo, seguridad e investigacion privada y servicios a edificios, con 993.935 personas,
seguido de actividades de atencion de la salud humana con 345.245 personas.

4 DANE - Encuesta anual de servicios (EAS)



https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/servicios/encuesta-anual-de-servicios-eas
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Tabla 2. Personal ocupado por categoria de contratacidon, segun subsector de servicios
Total nacional

2024
[T e ———
Teampceral e n misin
Tempartaldirects Docentes hora
e te chra®

Almacenamisnta R dades camplemn an tanas al tran sparte o sazon ] 4T v ] o men
vty i e et s s . o | e
Y — azam zas1] 127 (e | 4z s
Acridades de serdicios de comidas ybebidas nzasr cases ] = sz ] 11

Actiidades de edicidn T334 7T ARE 340 r.2em
A tnidaces Cinematon i as devided ¥ produ Caan de programas oe

5 sma ammn T =1 5 sam

azm &4-0’9' 153 a0 B zoE

e 364 aress ] P 2] = zon

neme  tczso - vora ]

x5 1m sl st o | 2% 1m
Actmidades profesianales, chemficas i dcnicac 1z 1Ee e | ag o1z ey | 111047
Suilicidad = 2% 1aas7 | >ans R | 30333
o RS T C s SR e e S e Py rocs| = = Py
Jq.c-\-moc-'clce“:cq‘cg.u ad & NWESTIgROS N privada, Sereicas 3 p— ‘m“ﬂ- 3o, a3 _‘5%‘_ 55‘. 140

ydeapayn aaficing yotmas actvidades de g Anm;l 12 = 15‘_,I -

apayn alas em e, esepto call certes =
Actiidades de ceranas dellamadas (call canten e =y ez e [ AN == [ remn
Educacian supedar privada e szreaf]] Eere) 2 [l z2ers ] T
Actividades deatencian de la salud humans 45 E zve: I == 14 [ 143 000
Juegas de azar, acHvi clades departivas, recreativas yespandmisma e s f T At | 410
Stras actiidades de sericias X 12154 sate == 20w

Fuente: DAME, Encuesta Anual de Servicios - EAS.

Variaciones de variables principales, seglin subsector de servicios

La Tabla 4 contiene las variaciones a valores corrientes de las variables de ingresos
operacionales, produccién bruta, consumo intermedio y valor agregado, presentadas en
el ano 2024 respecto al afio 2023, asi mismo los coeficientes técnicos para estos dos
periodos. Es de destacar que el mayor aumento en la produccion bruta fue el de las
actividades correo y mensajeria con 14,4%, un aumento en el consumo intermedio de
9,3% y en el valor agregado de 25,2%; su coeficiente técnico paso de 67,8 en 2023 a 64,8
en 2024. Los subsectores que para 2024 presentaron los coeficientes técnicos mas altos
fueron actividades de programacion, trasmision y/o difusion y actividades de agencias de
noticias 71,6%; y actividades cinematograficas, de video y produccién de programas de
televisién 70,4%. En contraste, las actividades de empleo, seguridad e investigacion
privada, servicios a edificios registraron el coeficiente técnico mas bajo con 10,4%.

Tabla 4. Variaciones corrientes de las variables principales, segin subsector de servicios
Total nacional

2024r/2023

y actividades al transparte 453

Correay servicios de mensajeria 7 144 144 a3 252 67.8 648

Algiamiento 745 33

servicios 436 a0

Actividades de edicién a7 46

devideoy programas

de television

Actividades de programacién, trasmision y/o difusién y actividades
denaticias

consultoria i

r
actividades relacionadas

A
g
e
£
. ) )
£
P
z
g
B
2
g

de alquilery an 54 54 80 27 w8 521
Actividades prafesionales, cientificas y técnicas 621 31 20 I a5 I 27 368 66
Publicidad 158 60 61 15 16 420 89
Actividades de agencias deviaje. operadares turisticos, servicios de = .~ P ™ - — P
reserva y senvicios relacionadas

Actividades de empleo, seguridad e investigacion privada, servicios a

edificio:

de apoyo  las empresas, excepto call center e i e & e — —
Actividades de centros de llam adas (call center) £ 32 32 02 40 87 81
Educacion superior privada 162 99 99 8z 106 293 288
Actividades de atencién de la salud humana 1091 04 104 54 120 &7 632
Juegas de azar, act i imi 185 03 103 13 83 561 667
Otras actividades de servicias 182 21 23 00 50 520 517

Fuente: DANE, Encuesta Anual de Servicios - EAS.
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7.2.4. indice de Seguimiento a la Economia (ISE)°

Para el mes de julio de 2026pr, el ISE en su serie original se ubicé en 131,74, lo que
representd un crecimiento de 1,11% respecto al mes de julio de 2025.

Grafico 2. indice del Indicador de Seguimiento a la Economia (base 2015)
Serie original
2023 - 2026P" (julio)
145,0
o 130,0 —- - 2023
e
= -+ —2024p
_,.- - i wretenes 2025pr
M50 4 =="7_ 7 -7 120,64 +— 2026pr
100,0 T T T )
ene feb mar abr  may  jun jul ago sep oct nov dic
Fuente: DANE, ISE

Para el mes de julio de 2026pr, el ISE en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario se ubicé en 130,01, lo que representd un crecimiento de 1,08% respecto al
mes de julio de 2025pr (128,62).

Gréfico 4. indice del Indicador de Seguimiento a la Economia (base 2015)
Serie ajustada por efecto estacional y calendario
2023 - 2026P" (julio)
132,0 -
130,0 A
128,0 -
126,0
— = 2023

Iindice
=
o
o

ene feb mar abr may jun jul ago  sep oct nov dic

Fuente: DANE,

SE

5 DANE - Indicador de Seguimiento a la economia (ISE)


https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/cuentas-nacionales/indicador-de-seguimiento-a-la-economia-ise
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Grafico 5. Tasa de crecimiento anual del indice del Indicador de Seguimiento a la Economia (ISE)
Serie ajustada por efecto estacional y calendario
2024P - 2026 (julio)

4,78

1,08

Variacion (%)

-2,0
jul ago sep oct nov dic ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov dic ene feb mar abr may jun jul

2024p 2025pr 2026pr

Fuente: DANE, ISE

7.2.5. Mercado Laboral GEIH®

Para el mes de agosto de 2026, la tasa de desocupacion del total nacional fue 9,4%,
mientras que en el mismo mes de 2025 fue 8,6%. La tasa global de participacion se ubicé
en 63,3%, en tanto que en agosto de 2025 fue 63,9%. Finalmente, la tasa de ocupacion
fue 57,4%, lo que representd una disminucion de 1,1 puntos porcentuales respecto al
mismo mes de 2025 (58,4%).

Tasa global de participacion (TGP), Tasa de ocupacién (TO) y Tasa de desocupacion (TD)

Total nacional
Agosto (2025-2026)

I Agosto 2025 M Agosto 2026

60
50
£ 40
=
& 30
i
20
- 86 94
0 [ 1

Tasa G\Gba\ de Pamcwpacwon Tasa de Dcupamnn Tasa de Desocupacion

(TD)

Fuente: DANE, GEIH

Total nacional mensual

Para el mes de agosto de 2026, la tasa de desocupacion del total nacional fue 9,4%,
mientras que en el mismo mes de 2025 fue 8,6%. La tasa global de participacion se ubicé

6 DANE - Empleo v desempleo



https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/mercado-laboral/empleo-y-desempleo
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en 63,3%, en tanto que en agosto de 2025 fue 63,9%. Finalmente, la tasa de ocupacion
fue 57,4%, lo que representd una disminucién de 1,1 puntos porcentuales respecto al
mismo mes de 2025 (58,4%).

Grafico 2. Tasa global de participacién (TGP), Tasa de ocupacién (TO) y Tasa de desocupacién (TD)
Total nacional
Agosto (2018 - 2026)
70 165,8 64,0 63.5 64,4 64,5 63,9 63,31 45
60,2 61,3
60 -
g T 35
o 50 A
e g
& 40 A L B
's 17,4 §
=30 4
12,9
' 15
20 J0.a 1,2 10,6 03 97 6e o
10 T 5
«© [=2] o - o™ m =< w o
— - o~ o~ o~ ~ o~ o o~
o o o [=] o o [=] =] =]
o o o o o o o o j=1
< < < < < < < < <
——TGP TO ™
Fuente: DANE, GEIH.

Poblacién ocupada segun rama de actividad (agosto)

En el mes de agosto de 2026, el numero de personas ocupadas en el total nacional fue
23.685 mil personas. Las ramas que mas restaron a la variacion de la poblaciéon ocupada
fueron Industrias manufactureras (1,0 puntos porcentuales); Actividades artisticas,
entretenimiento, recreacién y otras actividades de servicios (0,4 puntos porcentuales) y
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca (0,4 puntos porcentuales).

Tabla 1. Distribucion porcentual, variacion absoluta y contribucién a la variacién de la poblacién ocupada
segun rama de actividad

Total nacional

Agosto (2025 — 2026)

Total nacional

Rama de actividad Distribucién %  Variacién  Contribucién
Agosto 2025 Agosto 2026 2026 absoluta I

Poblacién ocupada 23.811 23.685 100 -126

Industrias manufactureras 2.600 2.361 10,0 240 1.0
Actividades artisticas, entretenimiento, recreacion y otras actividades de servicios 2.097 1.995 84 -102 -0,4
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca 3.153 3.062 12,9 91 0,4
Actividades inmobiliarias 360 329 14 -31 -01
Actividades financieras y de sequros 479 452 19 27 0,1
Alojamiento y servicios de comida 1.862 1.845 7.8 -17 -0,1
Informacién y comunicaciones 408 402 17 B 0,0
Suministro de electricidad, gas, agua y gestion de desechos® 573 571 2.4 -1 0,0
Actividades profesionales, cientificas, técnicas y servicios administrativos 1.781 1.795 76 14 0.1
Transporte y almacenam iento 1.837 1.885 8.0 48 0,2
Construccidn 1.710 1.790 76 80 03
Administracion plblica y defensa, educacion y atencién de la salud humana 3.027 3123 13,2 96 0,4
Comercio y reparacion de vehiculos 3.925 4.076 17,2 150 06

Fuente: DANE, GEIH.
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7.2.6. MIPYMES

1 - Inscripci - i

Informacién estagistica de la cantidad de rémites de inscripcion del Registro Mercantil, utilice los filtros para particularizar la informacion o seleccione en la parte inferior

cualquiera de las & paginas para encontrar mayor detalle del tramite por arganizacisn juridica, sector 5 3 5, tamafio emp ial & Cimara de Comercio
Tipo de Registra - Organizacién Juridica - Camara -
Departamento - Tamaiio - Afio: 2025 (S

1.1 - Grafico Cantigad de Inscripciones — Mes a Mes
—— 2025

20 mil

30 mal

20 mal

10 mal

01-Enaro oz Febraro 03-Marze 0a_abril o3 Maye 06-Junio a7-Julic OfAgosto  09-Septembre  10-Octubre  11-Noviembre  12-Diciembre
1.2 - Tabla Cantidad de Inscripciones - Detalle Afio y Mes
Mes / Record Count
Ao D1-Eners zFebrern oaMarn 05 Mayo Dé-dunio 07-Julia 100 Total
2025 3279 3545 35256 anam? 26017 ass01 asa72s
Total 22796 25442 25256 avarr 29852 26017 24501 27339 a0.226 : 242725
1.3 - Tabla Cantidad de Inscripciones - Detalle Tipo de Registro, Afio y Mes
e/ Total
Tipa de Registo AR Di-Eners D2Febrars 03Mars D5 Mays Oénluric 07l De-tgasts Total
Fersona Nawral 2008 23861 25519 26004 21137 12450 24436 12.424 242585
Fersona Juridica 2008 Eind 7428 &5 2670 6774 80469
2028 a3t 1.0a 025 ERI] 1395 1141 12661

Total 22786 25483 25.256 20377 20852 28017 24,501 27 243725

De acuerdo con los datos publicados y actualizados en el RUES, las empresas activas y
renovadas a 31 de diciembre de 2025 son 343.725, de las cuales encontramos en el rango
de MIPYMES 343.502:

1 - Inscripci -

Informacién estadistica de la cantidad de tramites de inscripcién del Registro Mercantil, utilice los filtros para particularizar la informacidn o seleccione en la parte inferior
cualguiera de las 6 paginas para encontrar mayor detalle del tramite por organizacion juridica, sector econémico, ubicacion, tamafio empresarial o Camara de Comercio

detalles Camara -

Tipo de Registro - .

Departamento - Tamafio: Excluir GRANDE, NO DETE... (2} - Afic: 2025 “ay -

1.1 - Grafico Cantidad de Inscripciones — Mes a Mes

— 2025
40 mil

30 mil

20 mil

10 mil

01-Enero 02 Febrero 03-Marze 04-Abril 05 Mayo 06-Junio o7-Julic 0OB-Agesto  DOSeptiembre  10-Octubre  11-Nowiembre 12 Diciermnbre
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1.2 - Tabla Cantidad de Inscripciones - Detalle Afio y Mes

Mes / Record Count.
Afic 01-Enerc 02+ebrero 03-Marza DAkl O5-Mayo Dé-Junio 07~Julio 08-Agosto 09-Septiembee: 10-0 Total

2025 32786 35421 3523z a0a3sa 29.835 25998 34476 273; 30209 i 343,502

Total az786 3541 35232 20358 26835 25998 24.476 7323 30.209 H 343,502

7.2.7. GEO VISOR ETNICO’

De acuerdo con la informacion suministrada por el DANE en su informe de
Autorreconocimiento Etnico 2018, en donde se censa la poblacion Negra,
Afrocolombiana, Raizal y Palenquera -NARP, se censan 4.671.160 personas en el 2018.

Basados en esta informacién y con el fin de generar una accion positiva estatal para
efectos de lograr una igualdad real y efectiva para los sujetos de especial proteccion, es
decir, las victimas del conflicto armado interno, las mujeres cabeza de familia, los adultos
mayores, las personas en condicion de discapacidad, asi como la poblacion de las
comunidades indigena, negra, afrocolombiana, raizal, palanquera, Rrom o gitanas, se
registra la informacién estadistica con el fin de ser tenida en cuenta y promover su
participacién en el futuro proceso de contratacién

INDIGENA GITANO O RROM

DANE W Geoportd  Geovisor de Autorreconocimiento Etnico

A

Ninguno (76.82%)
Indigena (14.31%)

Negro, mulato,afrodescendiente,
afrocolombiano (7.54%)

B Raizal (1.31%)
@ ~:zlenquero (0.01%)
§ Gitano o rrom (0.00%)

7 https://geoportal.dane.gov.co/geovisores/economia/sector-publico/
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CN=/

Consejo Nacional Electoral

Venezuela

& Mapaminlatuart ~qﬂ Autorreconos
- Tots gupe

e, * Leyenda =
£ Gitano o rom
Tenidad ®
¥ Tobago
- oo
- o
Panars By
Venezuela
s c
o simboles +
- = Resutadotemitica =
o ) AORAIMA -
Ecuador !
i ave 1580
= F
e Tl gupos s )
oty fas Granadinas
Curszas Gransds * Leyend -
pazsl
Tinidad )
#Tobago.
-ocw
-
.o
Venezuela
[ o
© simbios +
= Rosutado tamites =
RORAIMA Tipo deguticn
@ e v
co10 sio ‘
Lo ATROAF
Ecuador
qune 76.82%)
rdgena (1313
e 1 905 «

NEGRO, MULATO, AFRODESCENDIENTE, AFROCOLOMBIANO



+CN=

Consejo Nacional Electoral

L3
Arvba
Curazso
Ven
Ecuador .
3 op Autorreconocimienta étnico
Total grupos étnicas (%
Trinids
yTobag:
Venezuela
G
RORAIMA
4 Lcagh
3
Aruba,
Curstao _
Panama
Venezuela

Ecuador

7.3. PERSPECTIVA TECNICA:

La perspectiva técnica de las agencias de medios en Colombia se define por una
transicion profunda hacia la consultoria estratégica integral, impulsada por la alta
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concentracién de la inversién en canales digitales y la exigencia de medir el retorno sobre
la inversiéon (ROI) en tiempo real.
Pilares técnicos y operativos actuales

o Dominio de la pauta digital y omnicanalidad:
La publicidad digital representa mas del 59% de la inversion total en medios en el pais.
Las agencias técnicas ya no se limitan a comprar espacios; disefian rutas que conectan
puntos de contacto (desde una busqueda en Google hasta un anuncio en redes sociales
y la conversion en el sitio web).

o Integracién de inteligencia artificial y analitica de datos:
Las herramientas de IA y el procesamiento masivo de datos se utilizan para segmentar
audiencias, automatizar pujas (bidding), predecir momentos o6ptimos de consumo y
procesar 'insights' del comportamiento del consumidor en entornos volatiles.

o Autoridad técnica y optimizacion web:
La exigencia operativa actual obliga a las agencias a dominar métricas de rendimiento
técnico como la velocidad de carga de los sitios web, la estructura del cédigo y los
requerimientos de indexacion de los nuevos motores de busqueda y plataformas de video.

e Superacion del modelo en silos:
El ecosistema actual rechaza la separacion entre creatividad y medios. Las agencias
operan como socios tecnoldgicos (partners) que unifican la data de distintas fuentes para
ofrecer una vision total de las campafas

La entidad requiere contratar los servicios para la compra, programacién, monitoreo,
verificacién y documentacién de los espacios en medios de comunicacion social del
Estado y en medios que hacen uso del espectro electromagnético, en favor de las
organizaciones politicas declaradas en oposicién en los niveles nacional, en cumplimiento
de la Ley 1909 de 2018 y de su reglamentacion.

COMPRA Y GESTION DE ESPACIOS EN MEDIOS DE COMUNICACION:

Comprende la gestion comercial, administrativa y operativa necesaria para disponer de
los espacios requeridos para la divulgacion de los contenidos de las organizaciones
politicas declaradas en oposicion, de conformidad con las érdenes, requerimientos y
condiciones que determine el Consejo Nacional Electoral.

El contratista debera:

a) Gestionar con los canales de television, emisoras de radio y demas medios que
correspondan la disponibilidad de los espacios requeridos por el CNE.

b) Gestionar la adquisicién o contratacion de los espacios cuya divulgacion genere costos
con cargo al contrato, de acuerdo con las tarifas, condiciones y autorizaciones
previamente aprobadas.

¢) Garantizar que los espacios gestionados correspondan al ambito nacional y a la
cobertura del medio necesaria para el ejercicio del derecho de oposicién.

d) Presentar para aprobacién del supervisor la identificacién del medio, cobertura,
frecuencia o canal, programa o franja, duracion del espacio, fecha y hora previstas para
la divulgacion y valor correspondiente.

e) Gestionar directamente con los medios las O6rdenes de servicio, reservas,
disponibilidades, modificaciones, reprogramaciones y demas actuaciones necesarias
para garantizar la divulgacion efectiva.
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PROGRAMACION DE LA DIVULGACION:

Comprende la planeacién, coordinacion y programacion operativa de los contenidos cuya
divulgacion sea asignada u ordenada por el Consejo Nacional Electoral.

La programacion debera permitir identificar y controlar las condiciones especificas bajo
las cuales debera realizarse cada divulgacion.

El contratista debera:

a) Elaborar y mantener una parrilla o plan de medios actualizado de los espacios
ordenados o asignados por el CNE.

b) Registrar para cada divulgacion, como minimo: organizacion politica beneficiaria,
medio de comunicacion, cobertura, canal o frecuencia, fecha, hora, franja, duracion,
numero de emisiones o transmisiones y demas condiciones determinadas por el CNE.

c¢) Coordinar con los medios la recepcion técnica de las piezas audiovisuales o sonoras
que deban ser divulgadas.

d) Verificar previamente que los formatos, duracién y caracteristicas técnicas de los
archivos sean compatibles con las especificaciones exigidas por cada medio. (Anexar).
e) Coordinar los ajustes operativos o reprogramaciones que resulten necesarios cuando
se presenten novedades atribuibles al medio, siempre con conocimiento y autorizacion de
la supervision.

f) Garantizar capacidad de respuesta para aquellos eventos cuya ocurrencia no pueda
programarse anticipadamente y que deban ser atendidos dentro de los términos previstos
en la Ley 1909 de 2018, especialmente los relacionados con alocuciones oficiales y el
ejercicio del derecho de réplica.

g) Implementar un mecanismo de trazabilidad que permita identificar el estado de cada
orden de divulgacién desde su recepcion por parte del contratista hasta su efectiva
emision, transmisién y correspondiente verificacion.

MONITOREO DE LA DIVULGACION:

Comprende el seguimiento técnico y permanente a la efectiva emisién o transmision de
los contenidos ordenados o asignados por el CNE, con el propdsito de determinar si la
divulgacion se produjo en las condiciones previstas.

El contratista debera disponer de herramientas tecnoldgicas, humanas y operativas
suficientes para efectuar el monitoreo de los medios objeto del contrato.

El monitoreo debera permitir, como minimo:

a) Identificar el medio, canal o frecuencia en el cual se realiz6 la divulgacion.

b) Registrar fecha y hora real de inicio y finalizacion de cada emision o transmision.

c) Determinar la duracién efectiva del contenido divulgado.

d) Identificar el programa, espacio o franja dentro de la cual se realiz6 la divulgacion.

e) Registrar la cobertura geografica del medio correspondiente.

f) Detectar emisiones o transmisiones omitidas, incompletas, interrumpidas, desplazadas,
reprogramadas o efectuadas en condiciones diferentes a las ordenadas.

g) Generar alertas a la supervision frente a incumplimientos, inconsistencias o novedades
detectadas.

h) Conservar evidencia audiovisual, sonora o digital de la divulgacion efectivamente
realizada, de acuerdo con la naturaleza del medio.

i) Permitir la consulta historica de las emisiones y transmisiones monitoreadas durante la
ejecucion contractual.
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El monitoreo debera realizarse de manera independiente de los certificados o constancias
expedidos por los propios medios de comunicacién, de forma que el CNE disponga de un
mecanismo adicional de comprobacion de la efectiva divulgacion.

Para cada orden de divulgacion, el contratista debera generar un registro de cumplimiento
que permita clasificarla, como minimo, como:

* Cumplida.

* Cumplida con novedad.

* Reprogramada.

* No emitida o no transmitida.

* Pendiente de verificacion.

Cuando se identifique una diferencia entre las condiciones ordenadas y las efectivamente
ejecutadas, el contratista debera informar inmediatamente a la supervisién y gestionar
ante el respectivo medio las aclaraciones, correcciones, reposiciones o actuaciones que
correspondan, previa instruccion del CNE.

La verificacion constituira soporte técnico para determinar los servicios efectivamente
prestados y susceptibles de reconocimiento econdémico, sin perjuicio de las competencias
y decisiones que correspondan a la supervision del contrato.

7.4. ANALISIS DE LA DEMANDA:
7.41. COMPORTAMIENTO DEL GASTO HISTORICO CNE:

Para el presente proceso cuyo objeto a contratar es la “

OBJETO: Prestar los servicios para la negociacion, programacién, monitoreo, verificacion
y documentacién de los espacios en medios de comunicacion social del Estado y en
medios que hacen uso del espectro electromagnético, en favor de las organizaciones
politicas declaradas en oposicién en el nivel nacional, en cumplimiento de la Ley 1909 de
2018 y de su reglamentacion

”, se encuentran antecedentes en procesos del CONSEJO NACIONAL ELECTORAL,
segun informacién histérica encontrados en el portal del Sistema Electronico para la
contratacion Publica "SECOP I, en los cuales se adquirieron algunos de los bienes y/o
servicios con especificaciones técnicas iguales y/o semejantes a las senaladas en el
presente proceso, se ha contratado la adquisicién de estos bienes y/o servicios en las
ultimas vigencias, asi:

ENTIDAD FECHA DE CONTRATIS
ESTATAL MODALIDAD REFERENCIA DESCRIPCION PUBLICACION CUANTIA TA

Prestar los
servicios de
Agencia Central
de Medios para
otorgar espacios
adicionales en

) medios de
LICITACION LP-CNE-005- o UT POR EL
CNE PUBLICA 2025 con;gzilglaglon 16/07/2025 $ 7.479.982.322,00 CNE 2025
organizaciones
politicas que

ejercen su
derecho
fundamental a la
oposicion

7.4.2. COMPORTAMIENTO DEL GASTO HISTORICO OTRAS ENTIDADES:
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Los siguientes procesos de contratacion son similares al objeto del presente proceso
contractual desarrollados por entidades estatales diferentes al CNE:

Entidad Estatal Referencia Descripcion Fase actual Fecha de publicacion Cuantia
Prestar servicios de agencia
de medios para el
fortalecimiento de la gestion ”
MINISTERIO DE MINAS CD-1442- oS Presentacion
Y ENERGIA 2026 en Ila comunicacién de oferta 27/01/2026 $ 544.300.000,00
estratégica de la informacion
del sector minero energético
del MME
Prestar servicios de agencia
MINISTERIO DEMINAS | 070-1407- f°”a'gg“Tizg‘I‘?’sd%a'?ge‘LS“‘sn Presentacion
Y ENERGIA 1604-2617- en la comunicacion de oferta 23/07/2025 $484.886.710,00
2025 estratégica dg la |nformza'c!on
del sector minero energético
del MME
SUPERINTENDENCIA SNS-CD-95- Presentacion
NACIONAL DE SALUD 2025 AGENCIA DE MEDIOS de oferta 15/05/2025 $576.025.775,00

Adicional, se realiza la busqueda dentro del Modelo de Abastecimiento Estratégico (MAE),
para la vigencia 2025 y seleccionando dentro de las categorias los cédigos UNSPSC
correspondientes a este analisis del sector y que se encuentran en el numeral 3 de este
documento, obteniendo la siguiente informacion de la entidad y a nivel nacional:

ENTIDAD:
.
© [ :
o ANALISIS DE LA DEMANDA © awas
Agencia Nacional
de Contratacién Publica
Colombia Compra Eficiente —
- akor Total FILTROS: |
Gasto Mensual S 11,219,073 483 Gasto Anual
SV S8 SR STELE ot 2 romeh 22 Teleccione el ana: |
) Zelecoione 1a Fecha
— Facm tem
E
- el 1z AE2006
=}
- O O
Departamento de Entidad
I Ao — Ptlnr!-\ re de Enn-dad (agregadao]
Ao @025 Fuerte @SECOF o
Cantidad de contratos - Mensual Cantidad de contrates - Anual =P scron
w
E; Flataforma:
a SECCE B
- 2o | 8
E ombre de Entidad [plataforma
£ a
3
ARD
Afic @ 2005 Fuente @SOOOR
Valor Total Estimado por Familia Seleccione una categona
@alor @ T
- Walor contratado:
- El
= E SH2I0ETIAES S 218073463
3 i
Mod=lidad de seleccion
c Enajenacitn
Dwacta
2 Familia__
H = o =3
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Compartzmiento contratacion por bienes y servicios de UNSPSC

= B210 - Publicidad 1 §M,219573485  100.00% 1 §1L.15575,485  100.00%
Tatal 1 SM.H5575485  100.00% 1 $11,215,573,483  100.00%
Nombre de Froveedor Valor Total Estimado para el | | Mimero de Contratos del| | Origen del Proveedor
UT POR EL D Buscar Proveedor Provesdor
O Seleccionar todo . -
= g : Mo identificado
CNE 2025 || O vreeseceas $11.22 mil M 1
Walor Total Estimado por Proveedores Numero de Contratos por Proveedores
-E I- E o
& £
$omi M Emil M $10mil M aa as 13
Valar Total Estimado Mimero de Contratos
\alor Total Estimado por Crigen de Proveedores Origen de Proveedores
Origen de Proveedores - Nivel Internacional Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion
S0l M
o]
E:
£
i
E E Maodalidad de Seleccion
£ 2 sSmiM ® Licitacicn Pikiica
s -
] i)
E
S0 mill M -
Lo titivi
Modalidzd general
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A NIVEL NACIONAL.:

Agencia Nacional
de Contratacion Publica
Colombia Compra Eficiente

Gasto Mensual

&2
Al @025
Cantidad de contratos - Mensual
B0
-
£00
r o r & T =

Ao 82025

S05 bl

$04 bl

Yalor

503 bl

502 bdl

S0.0 bl

ANALISIS DE LA DEMANDA

—
l
Gasto Anual | FILTROS: |

Seleccione el ano:

P S R b 380 b 8 AT

;s a1 o aE

Seleccione [a Fecha
Facha lrma

125

O O

UEDEITEI'I'IEI'IE aE Enﬂaaa

126313025

“alor Total

$0.2 b

o

0D bl

Hombre de Entidad [agregadol

* ingrese ol nombne sin flda

Cantidad de contratos - Anual

BI0S F2Mmw 2Mmw Z3me M 818

Flataforma:
SECOP | EECOF
Nombre de Entidad (plataforma)

10
Smi
3 " ingress ol nombng sin ks
3 Seleccinar tode 1
R Db, MUNBCIPAL F
omd u {ICIPAL 5 RER
Afio

Carntidad de oo ntretos

O8O0 TERRITORIAL DE SALLID Dws
S0SPITAL LOCAL PRIMVER NIVEL ESE FUENTEDEC

Walor Total Estimado por Familia

Fuerte @ SCOOF | @SEC0R INPEC

GIONAL NORTE

[Segmantn

Seleccione una cateporia:

Fam

. WValor contratade:
a
oo B S0 568,511, 2400600
£
5
R
O O
5, 5
Medalidad de seleccion
Competiia Enajenacidn
. Drmcta Espacia
210 Publicidad o
2 Familia

= B210 - Publicidad
Total

E108 5E13,E6E,471,380
E108 5E13.EEE 471,380

100.00%
100.00%

E106 5E618.E5E.471,380
E10E8 5E618.E5E.471,380

100.00%
100.00%
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Nombre de Proveedor Valor Total Estimado para el | | Mimero de Contratos del| | Origen del Proveedor
Proveedor Proveedor Praveedar ——
seleccionado $618.67 mil M 6108 © identificado

Proveedares

850
Walor Total Extimado

Walor Total Estimado por Crigen de Proveedores

Mumero de Contratos por Proveedores

Froveedores

Humera de Contratos

Drigen de Proveedores
Departamento estandar
LIt

Departsmento estandar
[ e Capital de Bogota

Origen de Proveedores - Nivel Internacional Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion

wvalor @Contrato:
: 50

- Madialidad de Selecricn
' L \eritos
E
£

- g |2

= B

= 5 »Ez

92

=

Modalidad genaral

Crigan

8. ANALISIS DE LA OFERTA:

Para realizar el andlisis de la oferta, se acude al Modelo de Abastecimiento Estratégico —
MAE y su analisis de la oferta, teniendo en cuenta las categorias UNSPSC enunciadas
en el numeral 3 del presente documento, dentro de la ultima vigencia con informacién
consolidada (2025); obteniendo el siguiente resultado a nivel nacional:
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4

Agencia Macional

ANALISIS DE LA OFERTA

“Walor Total Bt

Brow_nombra

TRAMSPORTE ALY

de Contratacidn Publica —
Colombia Compra Eficiente
- iahor Total —_—
Gasto Mensual $241.138.517.202 asto Anua
.l M SR Am S He B bl 2500 S1E00 S3EU b
B,
a
5
| I I I
- - " " aeatn Afo
ARo W02 Fuente @ SECOP | @SI000
Cantidad de contratos - Mensual Conratoe ot Cantidad de contratos - Anual
3,':':)2 e NWE RHm LHm RHn OHm
E .
E
g8
3
T
g
E
ﬂ I
@ : L @ Ano
Ao § 2025 Fuerte @ SECOF | @EEC0R
Valor Contratacion Mimero de Proveedores Numero de Contratos
Valor Total Estimado por Proveedor

Mimers de Conir...

-
FILTROS: I

seleccione el ang:

a3 oz am A

selectione [3 Fecha

Facta irma

1172028

Seleccione una categoria:

Segrenio | Famila ! Clase|

A0

F|Itru de Departamento - Proveedor:

nio estandar

Plataforma:

SECOP I

Valor contratado:

30 54,571,240, 500

Modalidad de seleccion

Compatifva Enajanaciin

Diracta Espaca
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Valor Total Estimado por Proveedor Numero de Contratos por Proveedor
= I
2 ]
ol 0| 6]
’ 15|
H 5] L 15|
3 = 3 —
: = o =E
= o - | = | 13 |
- m ESE
= H |13 ]
] |12 |
u E.
o n T
50 mil M $50 il WA
Walor Total Estimado Himero de Confratas
Cantidad de Contratos con proveedores Valor de Contrates con proveedores Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion
plurales en SECOP 1l plurales en SECOP Il £200 mil M
§1 S156.25 mil M
o $150mi M Medalidad de Seleccan
B Y=
E
3 -
z 4 .
£ .
2 []
g — Sasmin o
. . .
Tipo: ® Mo es piual Proponente plural Tipo: ®Mo es plural 8P roponents plara Modalidad general
Valor Total Estimado por Entidad Departamento de Entidad
e\l o M G
4° p
E g Nombre de Entidad (agregada)
E 4 5 i sin Hida
= o
2 520 (=
k= £
=l Pas AN 2
Ano
Clasificador de Bienes y Servidios - Familia Contratos
8210 - Publicidad 3002 £241.13B.517.292 100.00% 3002 $241.138517.252 100.00%
Total 3002 $241,138,517,2352 100.00%: 3002 $241,138,517,252 100.00%:
¢QUIEN VENDE?

Dentro de las empresas que pueden prestar el servicio requerido por la entidad, el cual
obedece al objeto “OBJETO: Prestar los servicios para la negociacion, programacion,
monitoreo, verificacion y documentacion de los espacios en medios de comunicacion
social del Estado y en medios que hacen uso del espectro electromagnético, en favor de
las organizaciones politicas declaradas en oposicion en el nivel nacional, en cumplimiento
de la Ley 1909 de 2018 y de su reglamentacion”, encontramos entre otras las siguientes

empresas:

ZELVA ECOSISTEMA CREATIVO SAS ACCESO DIRECTO ASOCIADOS SAS

CONSORCIO NACIONAL DE MEDIOS S.A.S METALCRIL AVISOS S.A.S.
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SERVIMEDIOS COLOMBIA IDENTIFICACIONES
P73 GROUP SAS ZOOM DISENO SAS
CENTURY CASAS COMUNICACIONES SAS

INRAVISION - SISTEMA DE MEDIOS PUBLICOS
DEL ESTADO COLOMBIANO S.A.S

PROMOTEAM SAS

MIACOM S.AS.

LINO CASTRO ALBORNOZ - ESTRUCTURAS
ELECTROMETALICAS CASTRO

IMAGROUP COLOMBIA S.A.S

AVANT PREMIERE PRODUCCIONES S.A.S

PIENSA BTL S.A.S

LIFECOM LTDA

INGRID JOHANNA RANGEL MORENO

MEDIOS MILENIUM SAS

HOPE MARKETING PUBLICIDAD Y MEDIOS SAS

INFINITY MARKETING Y EVENTOS SAS

MAYER CASTILLO

JUAN CAMILO MONTERO OSORIO

INFO09

ASEUTP

NEXURA INTERNACIONAL SAS

JAIME ARTEAGA Y ASOCIADOS SAS

PIXEL MEDIA S.A.S

TREVENKO SAS

LA REPUBLICA

PRINTEX PUBLICIDAD SAS

GRAFIMPRESOS IBAGUE

KREAB COLOMBIA SAS

DREAMTEAM PUBLICIDAD S.A.S

UNIVERSIDAD SANTO TOMAS

TOP BRAND EVENTS SAS

NESTOR EDUARDO PARRA RODRIGUEZ

RASGO & COLOR SAS ACTIVISION PUBLICIDAD Y EVENTOS SAS

GUSTAVO ARBELAEZ SUA CUARTO PODER OR SAS

CYAN EVENTOS Y LOGISTICA SA.S GROUPE FOURMIS SAS

FUNDACION EL CIELO EN LA TIERRA ECOBRAND SAS.

ggm’gﬁﬁ:ﬂ'ﬁgﬁé‘:gﬁg"‘cm DE VICTOR MANUEL GUZMAN TOVAR

INNOVA PUBLICIDAD VISUAL SAS M+ LTDA

ARKIX SA.S COMERCIALIZADORA LOGISTICA S AS.

RAYCO SA. SEPTV

GRUPO ERCA COMUNICACION INTEGRAL SAS CORPORACION FESTIVAL FOLCLORICO COLOMBIANO
COMPARIA COLOMBIANA DE DISCOS CANCES SAS

TREBOL GLOBAL GROUP SAS

TEAM CONSULTORES SAS

ENLAZA BPO ARKIMAX INTERNACIONAL LIMITADA
DATTIS COMUNICACIONES S.A.S. LAPOST ESTUDIO
AGRODASIN IMAGEN Y EVENTOS J C

CENTRO DE RECURSOS EDUCATIVOS PARA LA
COMPETITIVIDAD EMPRESARIAL SAS

REI'Y BATTLE

PANDEMIA DIGITAL LTDA

WYF TELEVISION LTDA.

CALY MAYOR Y ASOCIADOS S.C

ASOREDES

LUDWING ALEXIS GOMEZ SANTANA

DRIVER

GYS CONGRESOS Y CONVENCIONES SAS

CANAL TRO LTDA

PUNTO CARDINAL COMUNICACIONES S.A.S

VIDEOBASE AGENCIA

IMAGEN SEGURA S.A.

EFECTIMEDIOS

CARLOS HERNANDO RIVERA RAMIREZ

FEEL MARKETING SENSORIAL SAS

CONTENIDOS DIGITALES K SAS

TELEGRAMA SAS

JASEN CONSULTORES S.A.S.

ARTE MAS POSITIVO

IMPRESOS TRAFFIC PUBLICIDAD S.A.S.

CAS MOBILIARIO S.A.

HUYMEDIA SAS

FUNDACION ARTE PARA EL DESARROLLO

VIRTUAL TELEVISION LTDA

LITTLE MONKEY BTL SAS

FINI S.A.S

ENLACE 7 S.AS.

HAVAS MEDIA COLOMBIA SAS

MULTI IMPRESOS SAS

GPL MARKETING EVENTOS S.A.S

FUNDACION L.P LOS PRODUCTORES
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COOPERATIVA DE TRABAJO ASOCIADO
SOLUCIONES DE AUDIO Y VIDEO - SAVI

ACOTV SIMIJACA

PEZETA PUBLICIDAD SAS

XINERMEDIA AUDIOVISUAL S.A.S.

ARD

FUNDACION RIiO AL SUR

AXESNET

FUNDACION ARTE SIN FRONTERAS ACADEMIA DE
ARTES GUERRERO

COMERCIALIZADORA COMSILA SAS

RED COOPERATIVA DE MEDIOS DE COMUNICACION
COMUNITARIOS DE SANTANDER LIMITADA

VAPP COLOMBIA S.AS.

SOCIEDAD DE TELEVISION DE LAS ISLAS LTDA

DIECISEIS 9 FILMS SAS

CORPORACION JOAN MIRO

BIG MEDIA PUBLICIDAD SAS

PROMOARTICULOS

INPEX PUBLICIDAD

FUNDACION CULTURAL ARCA

S3 SIMPLE SMART SPEEDY SAS

JAVIER MONTENEGRO

COMCORE METRO STUDIO S.A.

VASQUEZ CARO & CIA SAS PIEXITASTUDIOS AS

PROJECT AND INVESTMENT COOPERATIVE ADD MEDIA S.A.S

CANAL REGIONAL DE TELEVISION S.A.S TV SATELITE ARAUCA LTDA

DARIO GONZALEZ GONZALEZ LUIS FERNANDO DAVILA CARMONA
RACIONAL EXUBERANTE MARIO ALEXANDER VELOZA
|l_J'|"\l|:|)\,£\ERSAL MCCANN SERVICIOS DE MEDIOS ALVARO ENRIQUE POLANIA CADENA
RIE EVENTOS SAS CANAL 1

PYNAR SAS JUAN SEBASTIAN LOPEZ LOPEZ

GRAPHIC DESIGN

PIXELCLUB SAS

MERCANTIL DE INFORMACION Y TECNOLOGIA

TEAM INGENIERIA DE CONOCIMIENTO LTDA

SAS

LATINA MUSIC GROUP SAS LUZ MADELEN ARENAS LUGO

LA PATRIA UZIEL RODRIGUEZ TORO

SERVIENTREGA SA IDEAS EN IMAGENES Y COMUNICACIONES SAS

GRUPO JARVAN Y DYS SAS

IVAN GUILLERMO BARRIOS MASS

ESTUDIO HAIKU S.A.S

ECCOSIS INGENIERIA SAS

PICTOGRAMA CREATIVOS SAS

MIORIENTE

LEMON DISENO Y PUBLICIDAD E.U.

JUAN DARIO SANDOVAL ACUNA

MAVECOL COMUNICACIONES LTDA

FRANZ ALBERTO JACANAMIJOY JUAGIBIOY

E-MOTION GLOBAL S.A.S

STRATIK PUBLICIDAD SAS

AYMSOFTSAS ALPRIGRAMA S.A.S
MONOTIPO COLECTIVO S.A.S CORPORACION PACA
EXPRECARDS S.A.S. MOTION FILMS

MIND MARKETING INDUSTRIAL S.A.S.

MASTER TOOL E.U.

Dentro de las sociedades potencialmente interesadas se identificaron en su mayoria se
encuentran dentro de la categoria de pequefa y mediana empresa. Sin embargo, existen
en el mercado sociedades categorizadas como gran empresa que dentro de su portafolio
de servicios incluyen servicios relacionados con servicios de central de medios y gestion
de pauta en medios masivos. De acuerdo con la anterior informacion, la Entidad
establecera en los pliegos de condiciones los criterios diferenciales para MIPYMES.

8.1. INDUSTRIA NACIONAL
De conformidad con el ARTICULO 2.2.1.2.4.2.9. del decreto 680 de 2021, el cual

establece (...) Puntaje para la promocion de la industria nacional en los Procesos de
Contratacion de servicios. La Entidad Estatal en los Procesos de Contratacion de
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servicios, otorgara el puntaje de que trata el inciso primero del articulo 2 de la Ley 816 de
2003 al proponente que oferte Servicios Nacionales o servicios extranjeros con trato
nacional de acuerdo con la regla de origen aplicable En los contratos que deban cumplirse
en Colombia, la Entidad Estatal definird de manera razonable y proporcionada los bienes
colombianos relevantes teniendo en cuenta:

o El analisis del sector econémico y de los oferentes, y, toda aquella informacién adicional
con la que cuente la Entidad Estatal en la etapa de planeacién del Proceso de
Contratacion;

e El porcentaje de participacion de los bienes en el presupuesto del Proceso de
Contratacion;

e La existencia de los bienes en el Registro de Productores de Bienes Nacionales, en los
términos del Decreto 2680 de 2009 o las normas que lo modifiquen, aclaren, adicionen o
sustituyan.

En aquellos casos en que, de acuerdo con el objeto contractual, no existan bienes
colombianos relevantes o no exista oferta nacional de los mismos en el Registro de
Productores de Bienes Nacionales, la Entidad Estatal otorgara el puntaje de que trata el
inciso primero del articulo 2 de la Ley 816 de 2003 al proponente que vincule el porcentaje
minimo establecido por la Entidad Estatal de empleados o contratistas por prestacién de
servicios colombianos, que no podra ser inferior al 40% del total de empleados y
contratistas asociados al cumplimiento del contrato.

Teniendo en cuenta el analisis técnico efectuado en relacion los bienes que son
requeridos en el presente objeto de contratacién, sobre los cuales no corresponde a
bienes dentro del registro de produccion de bienes nacionales, no obstante, el
componente de los servicios requeridos tiene un alto componente se servicios nacionales.
En consecuencia, el puntaje de apoyo a la industria nacional se otorgara por la oferta de
servicios nacionales o con trato nacional y por la vinculacién de al menos el 40 % de
personal colombiano, en los términos del articulo 2.2.1.2.4.2.9 del Decreto 1082 de 2015.

9. ESTUDIO DE MERCADO

El presupuesto oficial para el proceso de contratacion sera por la suma de OCHO MIL
SEISCIENTOS VEINTICINCO MILLONES CUARENTA Y SEIS MIL DOSCIENTOS
DIECISEIS PESOS M/CTE ($8.625.046.216) IVA INCLUIDO Y DEMAS IMPUESTOS,
TASAS Y EROGACIONES.

Con el fin de establecer el analisis econdmico para el afio 2026, el Consejo Nacional
Electoral utilizo la plataforma SECOP IlI, para solicitar informacion a los proveedores
(solicitud de cotizacién), SIP-CNE-025-2026, como se evidencia a continuacion:
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Posterior a ello, se realiza la verificacidon de las

empresas cotizantes en el RUES

(REGISTRO UNICO EMPRESARIAL Y SOCIAL) https://www.rues.org.co
NOTA: Los posibles oferentes y/o personas naturales cuentan con el objeto social, la
actividad econdmica y/o experiencia relacionada con el objeto del presente proceso de

contratacion.

INRAVISION:

Xrrues

Inicio £Qué es el RUES? Consulta de registros

Descarga de reportes Servicios camaras

Estadisticas Ayuda

10/
Emprendimiento Soclal
N

RADIO TELEVISION NACIONAL DE COLOMBIA RTVC S.A.S

Servicios disponibles a través de la
Camara de Comercio

Comprar Certificado

Tenga

Inicio £Qué es el RUES? Consulta de registros

Descarga de reportes

Servicios camaras Estadisticas Ayud|

volver a los resuitados de bisgueda

La siguiente informacion es reportada por |la camara de comerio y es de tipo informativo.
Registro Mercantil

InformaciGn general Actividad econgmica Representante legal Propietario / Establecimiento

RADIO TELEVISION NACIONAL DE COLOMBIA RTVC S.A.S

Servicios disponibles a través de la

s020
Actividades de programacion y transmision de television
s010

Actividades de programacion y transmisidn en el servicio de radiodifusién sonora
&130

Actividades de telecomunicacién satelital

Camara de Comercio

Co

Tenga en cuenta:

nprar Certificado

Si la categoria de &
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MAYER CASTILLO

-
} g‘ r Inicio  ;Quéesel RUES?  Consultade registros ~ Descarga de reportes Servicios camaras Estadisticas  Ayud
L
er a los resultados de bisqueda
La siguiente informacion es reportada por la cdmara de comercio y es de tipo informativo.
Registro Mercantil
Informacién general Actividad econdmica Representante legal Propietario / Establecimiento
Servicios disponibles a través de la
Camara de Comercio
Sigla Fecha de Matricula intar Certificad
nprar Certificado
CASMAT SAS 2015/02/08 .
Identificacién Fecha de Vigendia
NIT 900818076 - 0 Indefinida Tanga en cusnts:
Categoria de la Matricula Estado de la matricula
i lo categoria de fa mi es
Sociedad & persona juridica principal o esal Activa . L
Tipo de Sociedad Fecha de renouacién Sociedod, Persona ca Principal 6
Sociedad comercial 2026/03/05 jcite el Cer
Tipo Organizacisn (itima afio renovado cia y Representacidn Legal
Sociedades por acciones simplificadas sas 2026 B . de las Fe . y
aro el cas f s Naturales,
Carnara de Comercio Fecha de Actualizacién e eleaso oe las RS,
Bogata 2026/03/05 Establecimientos de Comercio y
Nimera de Matricula Emprendimiento Soclal Agencias solicite ef Certf
2539718 N Matricula.
-
Inicio ¢Qué es el RUES? Consulta de registros Descarga de reportes Servicios camaras Estadisticas Ayuda
> descl Ita de reg gade rep . o "
LY

CASTILLO INGENIERIA'Y CONSTRUCCIONES SAS

ver a los resultados de bisqueda

La siguiente informacion es reportada por la camara de comercio y es de tipo informativo,

Registro Mercantil

Informacién general Actividad econdmica Representante legal Propietario / Establecimiento R

Servicios disponibles a través de la
Camara de Comercio

4290

Construccidn de otras obras de ingenieria civil

mz

Actividades de ingenieria y otras actividades conexas de consultoria técnica

8299

Otras actividades de servicio de apoyo a las empresas n.c.p.

4663 Sociedad, Persona | ico Principal 6

Comercio al por mayor de materiales de construccian, articulos de ferreteria, pinturas, productos de vidrio, equipa y Sucursal solicite el [Er!"‘ﬁcf;dg de

materiales de fontaneria y calefaccion Existencia y Representacin Legal,

NOTA: La empresa no pertenece al sector, razén por la cual, su cotizacion no sera tenida
en cuenta para el estudio de mercado.
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PIENSA BTL SAS

#Qué es el RUES? Servicios camaras

L) Fegisiro Unicn Empresacialy soaial

-
}“ Inicio

Consulta de registros ~ Descarga de reportes

Estadisticas  Ayuda

Molver a los resultados de b

Registro Mercantil

Informacian general Actividad econdmica

Rapresentante legal

PIENSABTLSAS

La siguiente informacién es reportada por la cdmara de comercio y es de tipo informativo.

Propietario / Establecimiento

Servicios disponibles a través de la
Camara de Comercio

Wertficadtn Fechade Matrcula Comprar Certificado
MIT 900400796 - 5 2010/12/10 -
Categorla de la Matricula Fecha de Vigendla
Sociedad & persona juridica principal & esal Indefinido Tenga en cuenta:
Tipo de Socledad Estado de la matricula y P
Sociedad comercial Activa “ "r'j cotegorio de fa n‘.:.'t. )
Tigo Organizacién Facha de renovacian Sociedad, Persona juridica Principal 6
Sociedades por acciones simplificadas sas 2026/03/24 Sucursal solicite el Certificado de
Cimara de Comerclo (Oltime afio renovado Existencia y Representacidn Legal
oo 2026 Para el caso de los Personas Naturales,
Nimero de Matricula Fecha de Actualizacion !
20649408 2026/06/23 Estoblecimientos de Comercio v
Emprendimiento Social Agencias solicite el Certificado de
N Matriculo.

Srves -

L) Regisiro Unito Empresarial y sechal

sQué es el RUES?

Consulta de registros ~ Descarga de reportes

Servicios camaras Estadisticas

Ayuda

Volver a |os resultados de bisqueda

PIENSABTLSAS

La siguiente informacién es reportada por |a cdmara de comercio y es de tipo informativo.

Registro Mercantil

Infarmacion general  Actividad econmica

Representante legal

Propietario / Establecimiento

8230

Urgar.lzaaén de convenciones \ BVENIOs comearciales

Servicios disponibles a través de la
Camara de Comercio

Comprar Certificado

4645

Comercio al por mayor de productos farmacéuticos, medicinales, cosméticos y de tocador Tenga en cuenta:

7310 » o
Publicidad i o cotegoria de la n..?t( £5 .
2200 Sociedad, Persona juridica Principal &

Otras actividades de servicio de apoyo a las empresas n.cp.

Sucursal solicite el Certificado de
Existencig y Representacion Legal
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EDUARDO DAVILA PALMA:

Inicio

Regietro Unico Empresarial y sooial

:Qué es el RUES? Consulta de registros Descarga de reportes

Servicios camaras

Estadisticas Ayuda

Tipo de Registro

Registro Mercantil

Identificacion Nombre / Palabra Clave Matricula

1001914003 Camara.

Blsqueda Avanzada

Use el formulario de arriba para realizar una bisqueda a ada por identificacion, nombre o matricula

=%

NOTA: La empresa no se encuentra en el registro, razén por la cual, su cotizacidon no sera
tenida en cuenta para el estudio de mercado.

SERVIMEDIOS

-
b N Inicio
<

-

Regisiro Unico Empresarial  secial

£Qué es el RUES? Consulta de registros Descarga de reportes

Servicios cimaras Estadisticas

Ayudz

ver a los resul:

Registro Mercantil

Informacian general Actividad econdrmica

SERVIMEDIOS S.A.S

La siguiente informacion es reportada por la cdmara de comercio y es de tipo informativo.

Representante legal Propietario / Establecimiento

Identificacién

NIT BD0045878 -5

Categoria de la Matricula

Sociedad & persona juridica principal 6 esal
Tipo de Socledad

Sociedad comercial

Tipo Organizacién

Sociedades por acciones simplificadas sas
Cimara de Comercio

Bogota

Nimero de Matricula

142786

Fecha de Matricula
1980/10/17

Fecha de Vigencia
Indefinida

Estado de la matricula
Activa

Fecha de renovacién
2026/03/26

Oltimo afo renovado
2026

Fecha de Actualizacién
2026/03/26
Emprendimiento Sodal
N

Servicios disponibles a través de la
Camara de Comercio

Comprar Certificado

Tenga en cuenta:

5i la categoria de la matricula es

Sociedad, Persona Juridica Principal 6
Sucursal solicite el Certificado de
Existencia y Representacidn Legal

Parg el coso de las Personas Naturales,

Establecimientos de Comercio y
Agencias solicite el Certificado de
Matricula.
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-
} é Inicio £Qué es el RUES? Consulta de registros Descarga de reportes Servicios camaras Estadisticas ~ Ayuda

- Regisiro Unico Empreserial y seaial

SERVIMEDIOS S.A.S

er a los resultados de bisgueda

La siguiente informacic

es reportada por la cAmara de comercio v es de tipo informativo.

Registro Mercantil

Informacifin general Actividad econémica Representante legal Propigtario / Establecimiento

Servicios disponibles a través de la
Camara de Comercio

7310 Comprar G

Publicidad

6020

Actividades de programacion y transmision de televisian Tenga en cuenta:

s 5i o cotegoria de | it

. - . . i la categoria de fo matri
Actividades de programacion y transmision en el servicio de radiodifusion sonora &
s811 Seciedad, Persona Juridica Principal 6

Sucursal solicte el Certificads de

Existencig y Representacidn Legal

Edicitn de libros

Para el case de las Personas Naturales,
Establecimientos de Com

rcio

Agencios solicite el Certificado de

Matricula.
HOPE MARKETING PUBLICIDAD Y MEDIOS
-
‘s\‘\ Inicio 2Qué es el RUES? Consulta de registros Descarga de reportes Servicios camaras Estadisticas  Ayuda
b .
@ Aegisto bnico Empresacial  secial

HOPE MARKETING PUBLICIDAD Y MEDIOS SAS

ver a Ios resulta

La siguiente informacion es reportada por la camara de comercio v es de tipo informativo.

Registro Mercantil

Informacian general Actividad econémica Representante legal Propietario / Establecimiento . ) ) }

Servicios disponibles a través de la
Camara de Comercio

Identificacion Fecha de Matricula Compar Ce.

NIT 501567755 -3 2022/02/21 -

Categoria de la Matricula Fecha de Vigenda

Sociedad 6 persona juridica principal & esal Indefinida Tenga en cuenta:

Tipo de Socledad Estado de la matricula . P

Sociedad comercial Activa 3ila colegoria de la n"_lmr cuaes .

Tipa Organizacion Fecha de renovacisn Sociedad, Persona juridica Principal 6

Sociedades por acciones simplificadas sas 2026/03/31 Sucursal solicite el Certificado de

Cimara de Comereio Ultimo afio renovado Existencia y Representacidn Legal

Bogota 2028 Para el caso de las Personas Naturales,

Nimero de Matricula Fecha de Actualizacién !

3685721 2026/04/08 Establecimientos de Comercio v

Emprendimiento Social Agencias solicite el Certificado de

N Matricula,
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- Fegistro nice Enpreserial p seaial

Inicio £Qué es el RUES? Consulta de registros Descarga de reportes Servicios camaras Estadisticas Ayuda

HOPE MARKETING PUBLICIDAD Y MEDIOS SAS

ser a los resultados de bilsqueda

La siguiente informacidn es reportada por [a cdmara de comercio y es de tipo informativo.

Registro Mercantil

Informacion general Actividad econSmica Representante legal Propietario / Establecimiento
Servicios disponibles a través de la
Camara de Comercio
7310
Comprar Ce
Publicidad
5911
Artividades de produccién de peliculas cinematograficas, videos, programas, anuncios y comerciales da television Tenga en cuenta:

ZELVA ECOSISTEMA CREATIVO

-
3 ‘\ Inicio £Qué es el RUES? Consulta de registros Descarga de reportes Servicios camaras Estadisticas ~ Ayuda

) Registro Unico Empresarial y secial

ZELVA ECOSISTEMA CREATIVO SAS

\lolver a los resultados de bisgueda

La siguiente informacion es reportada por la camara de comercio y es de tipo informativo.

Registro Mercantil

Informacién general Actividad econdmica Representante legal Propistario / Establecimiento . ) .

Servicios disponibles a través de la
Camara de Comercio

Identificacién Fecha de Matricula nprar Cer

NIT 830047108 -0 1598/07/14 _

Categoria de la Matricula Fecha de Vigencia

Sociedad 6 persona juridica principal 6 esal Indefinido Tenga en cuenta:

Tipo de Sociedad Estado de la matricula B B

Sociedad comercial Activa 5ila cotegoria de la mg.'?tr":u.-'o es )

Tipo Organizacién Fecha de renovacién Sociedad, Persona Juridica Principal 6

Sociedades por acciones simplificadas sas 2026/03/19 Sucursal solicite el Certificado de

Camara de Comercio Ultimo afio renovado Existencia y Representacidn Legal,

Bogota 2028 Para el caso de las Personas Naturales,

Nimero de Matricula Fecha de Actualizacién !

ey ] 2026/03/18 Establecimientos de Cor oy

Cit i ificad,
Emprendimiento Social Agencias solicite el Certificado de

N Matricula,
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Inicio £Qué es el RUES? Consulta de registros Descarga de reportes Servicios camaras Estadisticas Ayuda

[/

S rues

Registro Unico Empresarial y sesial

ZELVA ECOSISTEMA CREATIVO SAS

\plver a los resultados de biisqueda

La siguiente nformacién es reportada por la cdmara de comercio y es de tipo informativo.

Registro Mercantil

Informacién general Actividad econémica Representante legal Propictario / Establecimiento

Servicios disponibles a través de la

Camara de Comercio

ot

Tenga en cuenta:

7310

Publicidad

7320

Estudios de mercado y realizacion de encuestas de opinion pablica
7420

Artividades de fotografia

591

Actividades de produccion de peliculas cinematograficas, videos, programas, anuncios y comerciales de television

9.1. ANALISIS COTIZACIONES

Con el fin de dar cumplimiento a lo establecido en el numeral 4to., del articulo
2.2.1.1.2.1.1., del decreto 1082 de 2015 “Estudios y documentos previos”, el cual sefala:
“El valor estimado del contrato y la justificacién del mismo”. Cuando el valor del contrato
esté determinado por precios unitarios, la Entidad Estatal debe incluir la forma como los
calculd y soportar sus calculos de presupuesto en la estimacion de aquellos. “(...), en
virtud a lo anterior, el Consejo Nacional Electoral, procedié a consolidar las cotizaciones
obtenidas para cada uno de los items objeto de adquisicion. EI Comité Econdmico
Estructurador realizara la siguiente proyeccion, la cual sera la base para determinar el
presupuesto con el cual se podra suplir la necesidad de la entidad.

MEDIOS DE COMUNICACION
UNI COTIZACIONES
i | DESCRIPCIO 2 e
N DEL BIEN
E 76 DE NT ZELVA
M ME . MAYER EDUARDO SERVIMEDI ECOSISTEM
SERVICIO DID INRAVISION CASTILLO RIENSSIBIE DAVILA os AS
A CREATIVO
TELEVISION
CARACOL MIN $ $ $ $ $ $
1 TELEVISION uT 1 86.290.500,0 35.900.000,0 235.750.000, 239.000.000 135.000.000 81725.220.00
S.A o) 0 0 00 ,00 ,00 9,248,
RCN MIN $ $ $ $ $ $
2 TELEVISION ut 1 52.848.858,0 29.000.000,0 162.000.000, 173.000.000 90.000.000, 50397 423.00
SA o) 0 0 00 ,00 00 OIS,
MIN $ s $ $ $ $
3 CANAL UNO UOT 1 (2)5‘760.000,0 9,000.000,00 37.500.000,0 gg.ooo.ooo, gg.ooo.ooo, 16.360.334,00
MIN s s $ $ $ $
4 RTVC Lg 1 4.861.355,00 2.200.000,00 (1)2'500'000*0 (1)(3)'500'000* (1)3'000'000' 5.785.012,00
$ $ $ $ $ $
169.760.713, 76.100.000,0 457.750.000, 485.500.000 288.000.000 154.267.989,0
00 0 00 ,00 ,00 0
RADIO
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RADIO
NACIONAL
DE
COLOMBIA -
RTVC

MIN
uT

$
594.112,00

$
1.000.000,00

$
9.300.000,00

$
9.500.000,0
0

$
15.800.000,
00

$
4.666.440,00

$
594.112,00

$
1.000.000,00

$
9.300.000,00

$
9.500.000,0
0

$
15.800.000,
00

$
4.666.440,00

MONITOREO

SERVICIO DE
MONITOREO,
SEGUIMIENT
oy
VERIFICACIO
N DE LA
EFECTIVA
DIVULGACIO
N DE LOS
CONTENIDO

S
CORRESPON
DIENTES AL
ESTATUTO
DE LA
OPOSICION
EN
TELEVISION
Y RADIO DE
COBERTURA
NACIONAL,
QUE
PERMITA
ACREDITAR
LAS
EMISIONES Y
TRANSMISIO
NES
REALIZADAS,
IDENTIFICAN
DO MEDIO,
FECHA,
HORARIO,
DURACION Y
DEMAS
CONDICIONE
S DE
DIVULGACIO
N, CON SUS
RESPECTIVO
S SOPORTES
\
EVIDENCIAS
AUDIOVISUA
LESO
SONORAS.

$
9.298.000,00

$
6.500.000,00

$
47.000.000,0
0

$
65.000.000,
00

$
22.800.000,
00

$
4.000.000,00

$
9.298.000,00

$
6.500.000,00

$
47.000.000,0
0

$
65.000.000,
00

$
22.800.000,
00

$
4.000.000,00

COMISION

COMISION |

%

| 1

9%

3%

14%

15%

17%

2%

$
15.331.934,2
5

$
2.313.000,00

$
65.387.000,0
0

$
74.250.000,
00

$
51.646.000,
00

$
3.178.688,58

TOTAL

$
194.984.759,
25

$
85.913.000,0
0

$
579.437.000,
00

$
634.250.000
,00

$
378.246.000
,00

$
166.113.117,5
8

NOTA: Es importante precisar que las cotizaciones de las empresas MAYER CASTILLO y
EDUARDO DAVILA no seran tenidas en cuenta por lo enunciado en el punto anterior. Asi
las cosas, se continua el estudio de la siguiente manera:

CRITERIOS ESTADISTICOS:
Para el precio de referencia se tuvieron en cuenta los siguientes criterios y las siguientes
formulas estadistas:
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DESVIACION COEFICIENTE DE VARIACION MEDIA GEOMETRICA
OV = <. 100% =
(XXF o AT

n" a :"~);';~."17»)r:‘J:"
PROMEDIO MEDIANA OTRAS

Y i =18 MENOR VALOR DE LAS
— Xi 2~ Fi-1
X =g - Me=L; + ‘)'—-a, COTIZACIONES

= f

MENOR VALOR UNITARIO: Entre los precios cotizados

PROMEDIO: Entre los precios cotizados

MEDIANA entre los precios cotizados

MEDIA GEOMETRICA entre los precios cotizados

. DESVIACION ESTANDAR se determina entre el MENOR VALOR UNITARIO y/o
el PROMEDIO

f. DISPERSION (coeficiente de variacion relativa) se determina de la division de la
DESVIACION ESTANDAR y el PROMEDIO (criterio de la desviacion).

®ao oD

ITE | DESCRIPCION DEL BIEN

UNIDAD
M YI0 SERVICIO DE

CANT . ZELVA MENOR MEDIA DESVIACIO
o INRAVISION PIENSA BTL SERVIMEDIOS ECOSISTEMAS VALOR PROMEDIO MEDIANA/ GEOMETRIC N
A

DR CREATIVO UNITARIO

ESTANDAR

TELEVISION

CARACOL MINUT
O

TELEVISION S.A

$ $ $ $
$ $ $ $
1 86.290500,00 | 235.750.00000 | 135.000.000,00 81.725.220,00 81.725.220,3 134.691.430,2 110.645.250,3 122.398.512,8 37.452.766,8

- $ $
RCN TELEVISION er\cl)UT 4 $ $ $ $ 50.397.423,0 27.162.904,0
0 0

$ $ $
52.848.858,00 | 162.000.000,00 90.000.000,00 50.397.423,00 88.811.570,00 | 71.424.429,00 | 78.940.590,00

3 | CANALUNO MINUT

$ $
1 $ $ $ $ 16.360.334,0 12.229.235,0
0 0

$ $ $
25.760.000,00 47.500.000,00 45.000.000,00 16.360.334,00 33.655.084,00 | 35.380.000,00 | 30.807.825,00

MINUT
4 RTVC o

$ $ $ $ $ $ $ $
4.861.355,00 12.500.000,00 18.000.000,00 5.785.012,00 4.861.355,00 | 10.286.592,00 | 9.142.506,00 | 8.918.895,00 | 3.836.222,00

RADIO

RADIO NACIONAL
1 DE COLOMBIA -

MINUT
RTVC °

$ $ $ $
1 $594.112,00 $9.300.000,00 | $ 15.800.000,00 $4.666.440,00 | $594.112,00 7500.138,00 | 6.98322000 | 4.492.60800 | 4.946.937,00

MONITOREO

SERVICIO DE
MONITOREO,
SEGUIMIENTO Y
VERIFICACION DE
LA EFECTIVA
DIVULGACION DE
LOS CONTENIDOS
CORRESPONDIENT
ES AL ESTATUTO
DE LA OPOSICION
EN TELEVISION Y
RADIO DE
COBERTURA
NACIONAL, QUE
PERMITA

1 | ACREDITAR LAS MES 1 $9.298.000,00 | $47.000.000,00 | $22.800.000,00 $4.000.000,00
EMISIONES Y
TRANSMISIONES
REALIZADAS,
IDENTIFICANDO
MEDIO, FECHA,
HORARIO,
DURACION Y
DEMAS
CONDICIONES DE
DIVULGACION, CON
SUS RESPECTIVOS
SOPORTES Y
EVIDENCIAS
AUDIOVISUALES O
SONORAS.

$ $ $ $ 11.861 3633
4.000.000,00 | 20.774.500,00 | 16.049.000,00 | 14.129.297,00 R ’0

COMISION

1| COMISION [ % T 1 9% 14% 17% 2% 2% 11%. 12% 8% 6%
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PRECIOS DE REFERENCIA

Luego de verificadas las cotizaciones y la apropiacién presupuestal se determina escoger
la métrica mas conveniente para las partes teniendo en cuenta factor precio, calidad y
pluralidad al proceso de selecciéon cumpliendo el principio de economia; esto asegurando
que el valor de los bienes se encuentre dentro de un margen coherente para determinar
el precio mas favorable y asi mismo siendo incluyentes con todos los posibles interesados
en el proceso de seleccion. El comité econdmico realizé las siguientes proyecciones:

MEDIOS
UNIDAD COMISION VR. UNITARIO VR. UNITARIO
ITEM DESCRIPCION DEL BIEN Y/O SERVICI DE ANT. | VR. UNITARI IVA it i
SCRECIO OEERVICIO < & o (9%) INCLUIDO IVA INCLUIDO IVA
MEDIDA
TELEVISION
< $ $ $ $
! CARACOLTELEVISION S.A MINUTO | 30 134.691.430,00 | 12.122.229,00 | 2.303.224,00 | 149.116.883,00 $ 4473.506.490,00
< $ $ $ $
2 RCN TELEVISION S.A MINUTO | 30 71.424.429,00 | 6.428.199,00 | 1.221.358,00 | 79.073.986,00 $ 2:372.219.580,00
$ $ $ $
3 CANALUNO MINUTO | 30 35.380.000,00 | 3.184.200,00 | 604.998,00 | 39.169.198,00 $  1175.075.940,00
$ $ $ $
4 RTVC MINUTO | 30" | 15 86.592,00 925.793,00 | 175.901,00 | 11.388.286,00 $  341.648.580,00
TOTAL TELEVISION $  8.362.450.590,00
RADIO
$
1 RADIO NACIONAL DE COLOMBIA - RTVC ‘ MINUTO ‘ 30 ‘ 6.983.220,00 62849000 | 119.413,00 | 7.731.123,00 $  231.933.690,00
TOTAL RADIO $  231.933.690,00
MONITOREO
SERVICIO DE MONITOREO, SEGUIMIENTO Y
VERIFICACION DE LA EFECTIVA
DIVULGACION DE LOS CONTENIDOS
CORRESPONDIENTES AL ESTATUTO DE LA
OPOSICION EN TELEVISION Y RADIO DE
COBERTURA NACIONAL, QUE PERMITA S s
1 ACREDITAR LAS EMISIONES Y MES 1 $ 30.661.936,00
TRANSMISIONES REALIZADAS, 25.766.333,00 4.895.603,00
IDENTIFICANDO MEDIO, FECHA, HORARIO,
DURACION Y DEMAS CONDICIONES DE
DIVULGACION, CON SUS RESPECTIVOS
SOPORTES Y EVIDENCIAS AUDIOVISUALES
0 SONORAS.
TOTAL MONITOREQ $ 30.661.936,00
TOTAL $  8.625.046.216,00

Los valores finales nacen de las variables estadisticas resultantes del estudio de merado
como el promedio, la media y usando la dispersion y la desviacion estandar para los
datos que se encontraban con valores muy alejados del promedio de cotizaciones.

El analisis de precios de los servicios se considerara como fijos y firmes, por ende seran
de cardcter obligatorio para las partes en la cuantificacion del contrato y, en consecuencia,
sera de caracter obligatorio durante la totalidad del periodo de ejecucion del contrato a
celebrarse y por ningun motivo o circunstancia se podra cambiar este condicionamiento
contractual.

NOTA 1: Los interesados en participar en el presente proceso deberan ofertar la totalidad
de los items exigidos, cumpliendo con las especificaciones técnicas sin sobrepasar el
precio de referencia por cada uno de los items que incluye el IVA (EN CASO DE
APLICAR), de no ser asi, se entenderia que se encuentra incurso en causal de rechazo
por haber sobrepasado los valores de referencia establecidos por la entidad.

NOTA 2: El Consejo Nacional Electoral, en aras de garantizar la aplicacion al principio de
igualdad y de seleccion objetiva, y dando aplicacién los lineamientos dados por la
AGENCIA NACIONAL COLOMBIA COMPRA EFICIENTE, adelantara la evaluacion de las
propuestas econémicas sobre el precio real ofrecido por cada proponente, esto es, con la
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inclusion de los impuestos, que se entienden parte del precio. Asi, si un oferente ES
RESPONSABLE DE IVA y ello influye en el precio ofertado, la evaluacion se debe hacer
sobre el precio final, sin importar si en el proceso existen otros oferentes NO
RESPONSABLES DE IVA (ANTES REGIMEN SIMPLIFICADO); lo anterior de
conformidad con el concepto 4201912000006059 y al Radicado N°: 2202013000002353
de Colombia Compra Eficiente.

TODO REQUERIMIENTO QUE EL COMITE EVALUADOR REALICE AL OFERENTE -
SU RESPUESTA DEBE SER PUBLICA MAS NO PRIVADO EN LA PLATAFORMA
TRANSACCIONAL DEL SECOP II, — ASIMISMO SUS OBSERVACIONES Y SUS
RESPUESTAS DEBEN REALIZARCE POR EL LINK OBSERVACIONES DE LA
PLAFORMA TRANSACCION SECOPII. IGUALMENTE, EL FORMATO SUBIDO AL
SECOP Il CON LA PROPUESTA ECONOMICA POR PARTE DE LA ENTIDAD NO
PUEDE SER MODIFICADO.

10. ANALISIS FINANCIERO Y ORGANIZACIONAL

Los indicadores financieros permitiran a la Entidad medir o cuantificar la realidad
econdmica y financiera de las personas juridicas y naturales interesadas en participar en
el proceso y su capacidad para asumir las diferentes obligaciones. Los oferentes deberan
cumplir con los requisitos minimos, que demuestren la solidez financiera y econémica,
brindando la certeza de su estabilidad, permanencia, sostenibilidad econdmica, financiera
y organizacional, lo cual incide directamente en el desarrollo 6ptimo del alcance del objeto
a contratar.

Con el fin de determinar los indicadores financieros de las empresas participantes y
siguiendo la metodologia recomendada por la Guia para la Elaboracion de Estudios del
Sector de Colombia Compra Eficiente, la cual sugiere utilizar medidas de tendencia
central con el fin de caracterizar las variables financieras y poder definir en forma acertada
los indicadores de capacidad financiera y organizacional, se analizaron los siguientes
indicadores asi:

La informacion ha sido tomada del Registro Unico de Proponentes de cada una de las

empresas:
; RAZON DE
. INDICEDE | NIVEL DE RENTABILIDAD | RENTABILIDAD
e LIQUIDEZ | ENDEUDAMIENTO c?ﬁ?ER;gsRé\sDE DEL PATRIMONIO | DEL AACTIVO

ACOMEDIOS 275 037 7285 036 023
CENTURY MEDIA 256 066 497 036 012
AXON 360 343 04 6269 051 031
QUINTA GENERACION 1053 046 2049 041 022
INMOV 18 058 363 022 009
CONSOCIO NACIONAL DE MEDIOS 5 064 766.7 1,61 058
CANAL CAPITAL 267 02 005 004
UNIVERSAL GROUP 22 043 1656.7 042 024
SERVIMEDIOS 783 009 20933 005 004
INGEPLAN.CO 46 046 3102 061 033
SINTONIZAR MEDIOS 148 048 19,81 055 029
ESTRELLA GRUPO EMPRESARIAL 24 053 19.37 071 034
GUSTAVO QUIROGA EPM 11 078 60.8 023 005
BIG MEDIA PUBLICIDAD 246 037 16,4 0.05 003
TREMENDA CREATIVA & BTL 212 05 73 043 021
GRUPO ERCA COMUNICACION INTEGRAL 305 03 24,06 013 009
CM GROUP LATAM 424 025 33753 022 017
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TREBOL GLOBAL GROUP 7,28 0,08 0,17 0,15
PEZETA PUBLICIDAD 83 0,11 0,11 0,09
MEDIA AGENCY 1,89 0,55 205,05 0,27 0,12
TIEMPOS Y ESPACIOS 2,34 0,39 20,92 0,14 0,08
CONTRAPUNTO GROUP 6,36 0,17 0,29 0,24
INGEPLAN INFRESTRUCTURA 9,14 0,09 0,47 0,43
MENOR VALOR 1,10 0,08 3,63 0,05 0,03
PROMEDIO 4,15 0,39 218,98 0,36 0,20
MEDIANA 2,75 0,40 45,91 0,29 0,17
MEDIA GEOMETRICA 342 0,32 56,50 0,26 0,15

NOTA: El capital de trabajo nace del histérico de la entidad.

En resumen, los indicadores financieros requeridos son los que a continuacion se

relacionan:
INDICADORES REQUERIMIENTO

LIQUIDEZ >2

ENDEUDAMIENTO <065

RAZON DE COBERTURA DE INTERESES >4

RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO >0,15

RENTABILIDAD DEL ACTIVO >0,12

CAPITAL DE TRABAJO > AL 50% DEL VALOR DEL PRESUPUESTO ESTIMADO (§ 4.312.523.108,00)

11. CRITERIOS HABILITANTES DIFERENCIALES

En aplicacidon a lo establecido los articulos 2.2.1.2.4.2.15 y 2.2.1.2.4.2.18. del Decreto
1860 de 2021, con el fin de promover y facilitar la participacién de las MIPYME
DOMICILIADAS EN COLOMBIA 'Y EMPRENDIMIENTOS Y EMPRESAS DE MUJERES
se podran establecer condiciones habilitantes diferenciales de la propuesta en lo
relacionado con un mayor nimero de contratos para la acreditacion de experiencia.

Los proponentes interesados en acogerse a los criterios diferenciales deben manifestarlo
expresamente en la Carta de Presentacién de la Oferta, sefialando si se constituyen como
emprendimientos y empresas de mujeres con domicilio en el territorio nacional o MiPymes
domiciliadas en Colombia.

Criterios Diferenciales de Experiencia para Emprendimientos y Empresas de
Mujeres en el Sistema de Compras Publicas:

El proponente que pretenda acreditar la experiencia como emprendimientos y empresas
de mujeres debera adjuntar los documentos que evidencien, que se encuentra en dicha
situacién de acuerdo con la definicion establecida en el Articulo 2.2.1.2.4.2.14 del Decreto
1082 de 2015 (Adicionado por el articulo 3 del Decreto 1860 del 24 de diciembre de 2021)
se dara aplicacion al siguiente criterio diferencial:

Para el cumplimiento del requisito, el proponente debera acreditar experiencia hasta
maximo de cuatro (04) contratos identificados con alguno de los codigos de clasificacion
UNSPSC descritos anteriormente, para lo cual deberan dar cumplimiento a las
condiciones establecidas en la numeral experiencia minima del proponente; debiéndose
cumplir con el numero de salarios minimos exigidos para la presente contratacion.
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Tratdndose de proponentes plurales, este criterio diferencial solo se aplicara si por lo
menos uno de los integrantes acredita que es emprendimiento y empresa de mujeres bajo
los criterios dispuestos en el articulo 2.2.1.2.4.2.14. del Decreto 1860 de 2021 y que tiene
una participacion igual o superior al diez por ciento (10%) en el consorcio o la unién
temporal.

Se entienden como emprendimientos y empresas de mujeres de acuerdo con el articulo
2.2.1.2.4.2.14. del Decreto 1860 de 2021 aquellas que cumplan con alguna de las
siguientes condiciones:

“Definicion de emprendimientos y empresas de mujeres. Con el propdsito de adoptar
medidas afirmativas que incentiven la participaciéon de las mujeres en el sistema de
compras publicas, se entenderan como emprendimientos y empresas de mujeres aquellas
que cumplan con alguna de las siguientes condiciones:

1. Cuando mas del cincuenta por ciento (560%) de las acciones, partes de interés o
cuotas de participacion de la persona juridica pertenezcan a mujeres y los derechos de
propiedad hayan pertenecido a estas durante al menos el ultimo afio anterior a la fecha
de cierre del Proceso de Seleccion. Esta circunstancia se acreditara mediante certificacion
expedida por el representante legal y el revisor fiscal, cuando exista de acuerdo con los
requerimientos de ley, o el contador, donde conste la distribucién de los derechos en la
sociedad y el tiempo en el que las mujeres han mantenido su participacion.

2. Cuando por lo menos el cincuenta por ciento (50%) de los empleos del nivel
directivo de la persona juridica sean ejercidos por mujeres y éstas hayan estado
vinculadas laboralmente a la empresa durante al menos el Gltimo afo anterior a la fecha
de cierre del Proceso de Seleccién en el mismo cargo u otro del mismo nivel.

Se entendera como empleos del nivel directivo aquellos cuyas funciones estan
relacionadas con la direccion de areas misionales de la empresa y la toma de decisiones
a nivel estratégico. En este sentido, seran cargos de nivel directivo los que dentro de la
organizacion de la empresa se encuentran ubicados en un nivel de mando o los que por
Su jerarquia desempefian cargos encaminados al cumplimiento de funciones orientadas
a representar al empleador.

Esta circunstancia se acreditara mediante certificacion expedida por el representante legal
y el revisor fiscal, cuando exista de acuerdo con los requerimientos de ley, o el contador,
donde se sefiale de manera detallada todas las personas que conforman los cargos de
nivel directivo del proponente, el nimero de mujeres y el tiempo de vinculacion.

La certificacion debera relacionar el nombre completo y el numero de documento de
identidad de cada una de las personas que conforman el nivel directivo del proponente.
Como soporte, se anexara copia de los respectivos documentos de identidad, copia de
los contratos de trabajo o certificacion laboral con las funciones, asi como el certificado
de aportes a seguridad social del ultimo afio en el que se demuestren los pagos realizados
por el empleador.

3. Cuando la persona natural sea una mujer y haya ejercido actividades comerciales a
través de un establecimiento de comercio durante al menos el dltimo afio anterior a la
fecha de cierre del proceso de seleccion. Esta circunstancia se acreditara mediante la
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copia de cédula de ciudadania, la cédula de extranjeria o el pasaporte, asi como la copia
del registro mercantil.

Para las asociaciones y cooperativas, cuando mas del cincuenta por ciento (50%) de los
asociados sean mujeres y la participacion haya correspondido a estas durante al menos
el ultimo afio anterior a la fecha de cierre del Proceso de Seleccién. Esta circunstancia se
acreditara mediante certificacion expedida por el representante legal.

PARAGRAFO. Respecto a los incentivos contractuales para los emprendimientos y
empresas de mujeres, las certificaciones de trata el presente articulo deben expedirse
bajo la gravedad de juramento con una fecha de maximo treinta (30) dias calendario
anteriores a la prevista para el cierre del procedimiento de seleccion.”

NOTA: El presente Incentivo contractual para las empresas y emprendimientos de
mujeres no excluyen la aplicacién del criterio diferencial para MiPymes.

Criterios Diferenciales de Experiencia para Mipymes:

De conformidad con lo establecido en el Decreto 1860 de 2021, respecto a la experiencia
habilitante, se establece un criterio diferencial para las Mipymes colombianas, con
relaciéon al numero de contratos para la acreditacion de experiencia.

Para el cumplimiento del requisito de experiencia minima, el proponente debera acreditar
experiencia de hasta un maximo de cuatro (04) contratos, identificados con alguno de
los cédigos de clasificacion UNSPSC descritos anteriormente, para lo cual deberan dar
cumplimiento a las condiciones establecidas en la numeral experiencia minima del
proponente; debiéndose cumplir con el nimero de salarios minimos exigidos para la
presente contratacion.

Tratandose de proponentes plurales, los criterios diferenciales y los puntajes adicionales
solo se aplicaran si por lo menos uno de los integrantes acredita la calidad de Mipyme,
bajo los criterios dispuestos en el articulo 2.2.1.13.2.2 del Decreto 1074 de 2015 y que
tiene una participacion igual o superior al diez por ciento (10%) en el consorcio o la union
temporal.

Para acreditar la condicion de Mipyme, el Proponente aportara la copia del Registro Unico
de Proponentes, el cual debera encontrarse vigente y en firme al momento de su
presentacion, con una fecha de MAXIMO TREINTA DIAS (30) CALENDARIO anteriores
a la fecha de cierre del Proceso de Contratacion.

Para la verificacion de este requisito, el proponente debera indicar cual de los contratos
certificados en el Registro Unico de Proponentes (RUP) deben ser tenidos en cuenta por
la entidad con el fin de ser habilitado.

Las certificaciones deben contener como minimo la siguiente informacion:

Objeto del contrato.

Valor del Contrato

Fecha de Inicio del Contrato

Fecha de terminacion del Contrato

Nombre y Firma de quien expide la certificacién
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NOTA 1: El cumplimiento de la anterior disposicion y de conformidad con en el Paragrafo
3 del Articulo 2.2.1.2.4.2.18. del Decreto 1860 de 2021, la experiencia minima diferencial
para MIPYME no sera aplicable en las convocatorias limitadas a MIPYME que se realicen
conforme a los articulos 2.2.1.2.4.2.2 y 2.2.1.2.4.2.3 del decreto en mencion.

NOTA 2: El presente incentivo contractual para MiPymes. no excluye la aplicacion del
criterio diferencial para las empresas y emprendimientos de mujeres.

12. CONCLUSIONES

e Se estima un presupuesto oficial total de OCHO MIL SEISCIENTOS VEINTICINCO
MILLONES CUARENTA Y SEIS MIL DOSCIENTOS DIECISEIS PESOS M/CTE ($
8.625.046.216,00) incluido IVA y demas impuestos, tasas, erogaciones y todos los costos
directos o indirectos derivados de la ejecucion del contrato.

e La modalidad de contratacion para la presente necesidad corresponde a la Licitacion
Publica.

Cordialmente,
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