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AVISO DE CONVOCATORIA

EL DISTRITO DE CARTAGENA DE INDIAS, DE CONFORMIDAD CON LO SENALADO EN EL DECRETO
1082 DE 2015 INVITA A LAS PERSONAS NATURALES O JURIDICAS INTERESADAS EN PARTICIPAR
EN EL PROCESO DE SELECCION CUYO OBJETO ES:

i) LOTE 1 - «<PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS
ESTRATEGICO DEL DISTRITO DE CARTAGENA DE INDIAS PARA EL DESARROLLO DE
LOS PROYECTOS DE INVERSION A CARGO DE LA SECRETARIA DE TURISMO DEL
DISTRITO DE CARTAGENA»

i) LOTE 2 - «<PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS
ESTRATEGICO DEL DISTRITO DE CARTAGENA DE INDIAS CON LA FINALIDAD DE
DIFUNDIR LAS CAMPANAS INSTITUCIONALES, SOCIALIZAR LA OFERTA
INSTITUCIONAL Y FORTALECER LA VISIBILIDAD DE LAS ACCIONES DE GOBIERNO Y
EJECUCION DEL PLAN DE DESARROLLO 2024 — 2027 “CARTAGENA CIUDAD DE
DERECHOS”».

1. NOMBRE Y DIRECCION DE LA ENTIDAD ESTATAL.

DISTRITO DE CARTAGENA DE INDIAS. DIR.: CARTAGENA D. T. Y C,, Cra. 27 # 28 - 39, Manga Edifico
Portus, Cartagena de Indias, Provincia de Cartagena, Bolivar.

2. DIRECCION, EL CORREO ELECTRONICO Y EL TELEFONO EN DONDE LA ENTIDAD ESTATAL
ATENDERA A LOS INTERESADOS EN EL PROCESO DE CONTRATACION, Y LA DIRECCION Y
EL CORREO ELECTRONICO EN DONDE LOS PROPONENTES DEBEN PRESENTAR LOS
DOCUMENTOS EN DESARROLLO DEL PROCESO DE CONTRATACION.

En desarrollo de la SELECCION DE ABREVIADA No. SAMC-SEGD-003-2026, DISTRITO DE CARTAGENA
DE INDIAS, atendera a los interesados por medio de la plataforma transaccional del SECOP II, y cuando esta
presente indisponibilidad, en el siguiente correo electrénico:

3. OBJETO DEL CONTRATO A CELEBRAR, IDENTIFICANDO LAS CANTIDADES A ADQUIRIR.
OBJETO:

i) LOTE 1 - «<PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS
ESTRATEGICO DEL DISTRITO DE CARTAGENA DE INDIAS PARA EL DESARROLLO DE
LOS PROYECTOS DE INVERSION A CARGO DE LA SECRETARIA DE TURISMO DEL
DISTRITO DE CARTAGENA»

i) LOTE 2 - «<PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS
ESTRATEGICO DEL DISTRITO DE CARTAGENA DE INDIAS CON LA FINALIDAD DE
DIFUNDIR LAS CAMPANAS INSTITUCIONALES, SOCIALIZAR LA OFERTA
INSTITUCIONAL Y FORTALECER LA VISIBILIDAD DE LAS ACCIONES DE GOBIERNO Y
EJECUCION DEL PLAN DE DESARROLLO 2024 — 2027 “CARTAGENA CIUDAD DE
DERECHOS”»

3.1. CLASIFICACION UNSPSC:

El objeto del presente proceso de contratacion esta codificado en el Clasificador de Bienes y Servicios de
Naciones Unidas (UNSPSC) con el tercer nivel, como se indica en la siguiente tabla:

LOTE 1
Clasificacion UNSPSC Descripcion

82101500 Publicidad Impresa
82101600 Publicidad difundida
82101800 Servicios de agencia de publicidad
82101900 Colocacién y cumplimiento de medios
82131600 Fotografos y directores de fotografia
82141500 Servicio de disefio artistico
83121700 Servicios de comunicaciéon masiva

LOTE 2

Clasificacion UNSPSC Descripcion

82101500 Publicidad Impresa
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82101600 Publicidad difundida
82101800 Servicios de agencia de publicidad
82101900 Colocacién y cumplimiento de medios
82131600 Fotografos y directores de fotografia
82141500 Servicio de disefio artistico
83121700 Servicios de comunicaciéon masiva

3.2. ALCANCE DEL OBJETO Y ESPECIFICACIONES TECNICAS:

El proceso de seleccion se estructurara por lotes (Lote 1 y Lote 2). Estos lotes comprenden la ejecucion del
objeto contractual, con las actividades que a continuacion se listan, respectivamente.

- LOTE 1. «PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS
ESTRATEGICO DEL DISTRITO DE CARTAGENA DE INDIAS PARA EL DESARROLLO DE LOS
PROYECTOS DE INVERSION A CARGO DE LA SECRETARIA DE TURISMO DEL DISTRITO DE

CARTAGENA»
Programa item | Actividad Producto Meta
11 Documento metodoldgico con el Disefio y conceptualizacion del programa del Centro de Atencién al Turista, estructuracion del
3 respectivo libreto de atencién al usuario y la operacién continua del centro durante toda la vigencia contractual.
Desarrollo - 2 - n — — —
de acciones vehlcul(_) eléctrico de estructura resistente, adecuado para desplazamientos urbanos, con las siguientes caracteristicas técnicas de
referencia:
para la
\S/ieg‘“”d?d' -Bateria de &cido de plomo (60V - 72V / 76V) fP"”.e' o~
glancia 'y | 45 -Capacidad de carga de hasta 200 kg, Centro de | funcionamiento
control para Ti o 1 centro de
un  turismo -Tiempo de carga aproximado de§ a 8 horas. } . ) ) atencion al atencion al
-Llantas medida 3.0 - 10 para un 6ptimo desempefio en ciudad, y dimensiones aproximadas de 200 cm de largo, 80 cm de anchoy | turista !
ordenado y 190 cm de alto turista en el
responsable -Peso: 133 Kg . distrito
en Disefio y produccion de 130 Kits para brigadistas, que incluye:
Cartagena Camiset i |
de Indias 1.3 “amiseta ipo polo
-Carnét
-Gorra
MEDIO: RADIO NACIONAL
CIUDAD PROVEEDOR TARGET | HORARIO FORMATO DURACION SALIDAS
MEDIO DE COMUNICACION
(RADIO) CON ALCANCE 10:00 -
Cartagena NACIONAL Target3" | 16:00 Cufia 15" 4
MEDIO DE COMUNICACION
(RADIO) CON ALCANCE 10:00 -
Cartagena REGIONAL O LOCAL Target3" | 16:00 Cufia 15" 4
MEDIO DE COMUNICACION
Barranquilla (RADIO) CON ALCANCE 10:00 -
NACIONAL Target3" | 16:00 Cufia 15" 4
MEDIO DE COMUNICACION
(RADIO) CON ALCANCE 10:00 -
Barranquilla REGIONAL O LOCAL Target3" | 16:00 Cufia 15" 4
MEDIO DE COMUNICACION
(RADIO) CON ALCANCE 10:00 -
Santa Marta REGIONAL O LOCAL Target3" | 16:00 Cufia 15" 4
MEDIO DE COMUNICACION
(RADIO) CON ALCANCE 10:00 -
Santa Marta REGIONAL O LOCAL Target3" | 16:00 Cufia 15" 4
MEDIO DE COMUNICACION
(RADIO) CON ALCANCE 10:00 -
Bogota REGIONAL O LOCAL Target 1" | 16:00 Cufia 15" 4 Desarrollar
MEDIO DE COMUNICACION campafias de
21 (RADIO) CON ALCANCE 10:00 - Campaia divulgacion
B Bogota NACIONAL _ Target 1" | 16:00 Cuia 15" 4 Malecon para . la
MEDIO DE COMUNICACION promocion y
(RADIO) CON ALCANCE 10:00 - conectividad
Medellin NACIONAL Target 1" | 16:00 Cufia 15" 4
MEDIO DE COMUNICACION
(RADIO) CON ALCANCE
Medellin REGIONAL O LOCAL Target 1" | 6:00 a 9:00 Cufia 15" 4
MEDIO DE COMUNICACION
(RADIO) CON ALCANCE
Cali REGIONAL O LOCAL Target 1" | 6:00a 10:00 | Cufia 15" 4
MEDIO DE COMUNICACION
(RADIO) CON ALCANCE 10:00 -
2. Cali NACIONAL Target 1" | 16:00 Cufia 15" 4
MEDIO DE COMUNICACION
(RADIO) CON ALCANCE 11:00 -
Bucaramanga NACIONAL Target 1" | 12:00 Cufia 15" 4
MEDIO DE COMUNICACION
(RADIO) CON ALCANCE 10:00 -
Bucaramanga REGIONAL Y/O LOCAL Target 1" | 16:00 Cufa 15" 4
MEDIO DE COMUNICACION
(RADIO) CON ALCANCE 10:00 -
Pereira REGIONAL Y/O LOCAL Target 1" | 16:00 Cufia 15" 4
MEDIO DE COMUNICACION
(RADIO) CON ALCANCE 10:00 -
Pereira NACIONAL Target1" | 16:00 Cufa 4
MEDIO: PUBLICIDAD EXTERIOR (PANTALLAS DIGITALES DE ALTO IMPACTO UBICADAS ESTRATEGICAMENTE EN ZONAS
DE ALTO TRAFICO)
CUBRIMIENTO | UBICACION CANTIDAD | FOTO DURACION | DESCRIPCION | IMPRESIONES | TIEMPO
6 pantallas/Mes
20 horas
Aeropuerto Lu‘;cionamiemo
Bogota Eltzgf;cggnal 6 10 SPOT 10 Seg / 64800 Un mes
MP4-JPG Desarrollar
22 Maximo 2 campafas de
- referencias Campaiia divulgacion
86 Malecon para la
antallas/Mes promocion y
Aer(’)puerto " 5 horas conectividad
Jos¢  Maria funci .
i Cordoba l{nclonamlemo
Medellin - Aeropuerto 86 10" dia 928800 Un mes
Enrique Olaya SPOT 10 Seg /
MP4-JPG
Herrera i
Méaximo 2
referencias
MEDIOS DE COMUNICACION NO CONVENCIONALES
ACTORES ALCANCE A Desarrollar
23 | LOCALES INSTAGRAM | ALCANCE TIKTOK DESCRIPCION ALCANCE | . paria camparias  de
ACTOR 1 66.700 152.400 1 reel, 3 stories (rafaga) 1 tiktok y derechos de 54500 Malecon divulgacion
pauta. para la
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ACTOR 2 30.300 130.600 1 reel, 3 stories (rafaga) 1 tiktok y derechos de 35523 promopi(_’)n y
pauta. conectividad
ACTOR 3 323.000 471.600 :)aLet:I, 3 stories (rafaga) 1 tiktok y derechos de 31306
ACTOR 4 259.000 302.000 3 stories (rafaga) y derechos de pauta. 45138
ACTOR 5 1.000.000 1.700.000 1 reel, 3 stories (rafaga) y derechos de pauta. 72103
MEDIO: DIGITAL. (georeferenciacién + redes sociales).
RED SOCIAL/ CANAL FRENCUENCIA IMPRESIONES VIEW VTR
META 4 13M NA NA Desarrollar
TIKTOK 3 aMm NA NA campafias de
24 YOUTUBE NA NA 125K 40% Campana divulgacion
GOOGLE NA 833K 8.3K NA Malecon para la
CTV NA NA 100% 96% promocion
oLV NA NA 75% 70% conectividad
INAPP NA NA 85% 80%
CAMPANA 360 CON DIFERENTES MARCAS
Banners POP UP Eanner: 3 dias
-SP: 15.000 impresiones
-PT: 3.000 impresiones
Card home : 15 dias
-SP: 150.000 impresiones. CTR 6%
-PT: 60.000 impresiones CTR 7%
Seccion de ofertas y material promocional: Disposicién de un espacio en la plataforma digital del operador turistico para la publicaciéon
y difusién de ofertas comerciales, mediante piezas informativas en formato PDF descargable, material grafico para redes sociales y
contenido audiovisual para pantallas digitales, facilitando a las agencias de viajes el acceso, la distribucion y la promocion de las
ofertas entre sus clientes
disefio, diagramacion y envio de un newsletter exclusivo para la promocién de Cartagena de Indias como destino turistico, dirigido
a contactos profesionales de agencias de viajes y operadores turisticos en Espafia, con las siguientes caracteristicas:
Componente
Especificacion
Contenido
Inclusién de la marca del destino, informacién promocional, imagenes y enlaces de interés, con base en los insumos suministrados
por la entidad.
Publico objetivo Desarrollar
Contactos profesionales de agencias de viajes y operadores turisticos ubicados en Espafia. camparias  de
Base de destinatarios c & divulgacié
25 Minimo 8.500 contactos del segmento objetivo. Indicar cantidad estimada de entregas efectivas. Mzgggza glrL;gaclon la
Numero de envios P i
. " . . promocion y
Un envio exclusivo. Cotizar por separado los reenvios opcionales. conectividad
Tasa de apertura de referencia
25 %.
CTR de referencia
12 %. Precisar si se calcula sobre correos entregados o abiertos.
Informe de resultados
Soporte del envio y reporte de destinatarios, entregas efectivas, rebotes, aperturas, clics y bajas.
Listado de medios o sitios web previstos para la difusién, indicando las condiciones de disponibilidad del inventario publicitario. No
se exige contratacion con un medio, plataforma o proveedor especifico.
Alcance de las adaptaciones de los videos y requisitos técnicos de los archivos que debera suministrar la entidad.
Plan de medios, segmentacion propuesta y distribucion estimada de impreswones por  formato.
Cronograma de implementacion ejecucion.
Metodologia para medir impresiones, clics, CTR, reproducciones completas y alcance, segun dlsponlbllldad de cada formato.
Controles de calidad del inventario, prevencion de trafico invalido y seguridad de marca.
Informe final con resultados y soportes verificables de ejecucion.
EVENTO: LANZAMIENTO DE TEMPORADA (Se realizara un evento de de para aproxi de
300 a 500 personas, ado para redefi la forma en que el mundo experimenta Cartagena)
ELEMENTO DESCRIPCION
Proceso integral para la creacion de un evento, abarcando desde el nacimiento
Disefio, conceptualizacion y desarrollo del evento | de la idea creativa y el mensaje central , pasando por la planificacién visual,
de lanzamiento de temporada estética y espacial de la experiencia , hasta llegar a la ejecucion logistica, el
montaje y la produccién en tiempo real del proyecto
Creacion del plano técnico en dos dimensiones, planificando la distribucion
Disefi . exacta del espacio, definiendo la ubicacién precisa de estructuras, mobiliario,
isefio planimétrico - . o . ! e
tarimas, zonas de circulacion, salidas de emergencia y puntos de servicio para
asegurar que la logistica y el montaje se realicen de manera correcta y segura.
Equipos, sistemas y montajes fisicos necesarios para crear el ambiente y dar Desarrollar
soporte al espectaculo. Esto incluye desde los altavoces, consolas y micréfonos campafas de
26 Infraestructura técnica (Sonido, iluminaciéon y | para garantizar que todo se escuche perfecto (sonido), pasando por el disefio | Campana divulgacion
B escenografia) de luces, focos y efectos visuales para crear la atmésfera deseada (iluminacién), [ Malecon para la
hasta las tarimas, decorados, pantallas y estructuras fisicas que visten el lugar promocioén y
y enmarcan la experiencia (escenografia). conectividad
Abarca la planificacién del menu, la preparacion, el personal de servicio
Servicio de alimentos y bebidas (catering) (meseros, bartenders, chefs de estacion), el menaje (platos, cristaleria,
cubiertos) y la logistica operativa para servir a los asistentes de manera fluida.
Se refiere a todo el equipo humano encargado de que toda la operacion funcione
Personal logistico de manera fluida, segura y organizada, tanto detrds de escena como en la
atencion directa al publico.
Mobiliari - Este rubro comprende todos los elementos fisicos que visten el espacio, le dan
obiliario y decoracion h . h " " :
identidad visual y garantizan la comodidad de los asistentes.
Este concepto confiere a todo el equipo técnico y humano encargado de
Produccién audiovisual (video y fotografia) documentar, transmitir y generar contenido a partir de la experiencia. Su objetivo
es capturar la esencia del evento para que perdure una vez que este termine.
3.1 Disefio, APLICATIVO WEB MALECON Desarrpllo y ejecucion de un Aplicat_ivo web de mapa interactivo en 3D del
Malecén del mar de Cartagena de Indias Desarrollar
El usuario podra explorar el malecén girando, desplazando y haciendo zoom campafias de
P b i " , | sobre la vista general, donde se muestren varias atracciones o lugares | Producto divulgacion
antalla tactil, con Caracteristicas de 43" a 557, = " o . - e
32 rado de proteccion minimo contra polvo y agua. senal_ados con un punto de_lnteracc_l(')n animado, y al s_elecclonar uno se turistico para la
9 " pre ra p! y agua, despliegue un panel con su informacién correspondiente; incluye ademas un promocion y
conexion a internet (cableada, Wi-Fi y/o 4G/5G) plieg n p: pon¢ S V¢ .
modo atraccion/reposo que, tras 30 segundos de inactividad, cierra el panel conectividad
activo y retorna a la vista general.
Rutas especializadas con el objetivo de generar un impacto en las diferentes
Disefi S, o " comunidades de la ciudad donde se les dé participacion y sean ellos los
41 iseno, conceptga_llzaclon ¥ ejecucion en situ de rotagonistas del evento; por ejemplo, limpieza de playas, realizacion de
8 eventos especializados protagol o > P jemplo, P playas, realiz:
refrigerios, y creacion de videos virales donde se le dé alta visibilidad a la
comunidad impactada.
Creador de contenido estrictamente alineado con la tematica del evento que
tenga un minimo de 50.000 seguidores organicos (en su red principal) y un
. engagement rate igual o superior al 4% + Produccion audiovisual : se debe . " -
42 Creador de contenido grabar el evento en alta resolucién, capturando tanto las actividades principales Ejecucion  de | Participar en 8
(desarrollo) como las reacciones de los asistentes (impacto) + Un video final de eventqs_ eventqs_
alta calidad publicado en sus redes g g
43 Logistica de transporte Log_istica vde_ transp_orle ylo traslados necesarios (transporte de personal,
equipos técnicos, asistentes, etc)
4.4. Servicio de alimentacion Alimentacién: servicio de refrigerios para la jornada.
45 Material publicitario y de posicionamiento (POP): Disefio y produccion del
B Material publicitario y de posicionamiento (POP) material POP (FLyers,manillas y termos o elementos visuales para el lugar) y
la distribucién de los mismos a los asistentes del evento.
ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA DE PROMOCION TURISTICA PARA CARTAGENA 2026: Plan maestro de
ide una alianza editorial estratégica sin precedentes con los medios de mayor alcance y
credibilidad a nlvel naclunal multiplataforma (Television, Radio, Digital )
MEDIO DE COMUNICACION DE ALCANCE NACIONAL
E Programa en vivo: Transmisién de 1 hora en vivo desde Cartagena con una entrevista realizada sobre el turismo en la ciudad.
vento y — " " Po— - n = — n
presencia  en Prumo_clor_\' previa: Inclusion del logo de la alcaldia en un aviso impreso de expectativa en revista y en la campafia de pauta digital en medl_o de
vivo comunicacién de alcance nacional
Posteo en redes sociales con el logo de la alcaldia
51 Edicion 2 paginas centrales: Publicacion de dos paginas en la edicidn central con las conclusiones y aspectos destacados del programa en vivo.
Impresa 1 pagina independiente: Publicacién de una pagina en la edicién central de diciembre centrada en contenidos de turismo.

Ecosistema Pauta y banners: Campafia de pauta digital previa al evento

Digital Adaptacion de contenidos: Publicacion y adaptacién digital de todos los reportajes e impresos

Redes socla.lc'as Instagram, X y Facebook)

Publicaciones institucionales: Posteos con el logo de la alcaldia en las redes oficiales de medio de comunicacioén de alcance nacional y/o regional

y p
Audiovisual

con enfoque de storytelling y experiencia en la ciudad de Cartagena de Indias

1 video formato corto: Video vertical de maximo 1:30 minutos conducido por un periodista del equipo de medio de comunicacion de alcance nacional
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- LOTE 2. «<PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS
ESTRATEGICO DEL DISTRITO DE CARTAGENA DE INDIAS CON LA FINALIDAD DE DIFUNDIR
LAS CAMPANAS INSTITUCIONALES, SOCIALIZAR LA OFERTA INSTITUCIONAL Y
FORTALECER LA VISIBILIDAD DE LAS ACCIONES DE GOBIERNO Y EJECUCION DEL PLAN
DE DESARROLLO 2024 — 2027 “CARTAGENA CIUDAD DE DERECHOS”»

n técnica
1 Microinformativos con duracién de hasta 60 segundos en emisoras con frecuencia AM. De las
Radio acciones y actividades adelantas por la de las acciones de gobierno ejecutadas por la Alcaldia

Mayor de Cartagena en cumplimiento del Plan de Desarrollo 2024 - 2027 "CARTAGENA
CIUDAD DE DERECHOS"

2 Microinformativos con duracién de hasta 60 segundos en emisoras con frecuencia FM. De las
Radio acciones y actividades adelantas por la de las acciones de gobierno ejecutadas por la Alcaldia
Mayor de Cartagena en cumplimiento del Plan de Desarrollo 2024 - 2027 "CARTAGENA
CIUDAD DE DERECHOS"

3 Difusion de cufias radiales en emisoras musicales y espacios noticiosos hasta 30" segundos
Radio en emisoras con frecuencia FM , en horario de la mafana. De las acciones y actividades
adelantas por la de las acciones de gobierno ejecutadas por la Alcaldia Mayor de Cartagena en
cumplimiento del Plan de Desarrollo 2024 - 2027 "CARTAGENA CIUDAD DE DERECHOS"

4 Difusion de cufias radiales en emisoras musicales y espacios noticiosos hasta 30" segundos
Radio en emisoras con frecuencia FM,, en horario de mediodia. De las acciones y actividades
adelantas por la de las acciones de gobierno ejecutadas por la Alcaldia Mayor de Cartagena en
cumplimiento del Plan de Desarrollo 2024 - 2027 "CARTAGENA CIUDAD DE DERECHOS"

5 Difusion de cufias radiales en emisoras musicales hasta 30" segundos en espacios en horario
Radio habitual musical en emisoras con frecuencia FM. De las acciones y actividades adelantas por la
de las acciones de gobierno ejecutadas por la Alcaldia Mayor de Cartagena en cumplimiento
del Plan de Desarrollo 2024 - 2027 "CARTAGENA CIUDAD DE DERECHOS"

6 Difusion de cufias radiales en emisoras musicales hasta 30" segundos en espacios noticiosos
Radio en emisoras con frecuent?ia AM, en horario Ade la mafiana. De las acciones y actividades
adelantas por la de las acciones de gobierno ejecutadas por la Alcaldia Mayor de Cartagena en
cumplimiento del Plan de Desarrollo 2024 - 2027 "CARTAGENA CIUDAD DE DERECHOS"

7 Difusion de cufias radiales en emisoras musicales hasta 30" segundos en espacios noticiosos
Radio en emisoras con frecuencia AM,, en horario de mediodia. De las acciones y actividades
adelantas por la de las acciones de gobierno ejecutadas por la Alcaldia Mayor de Cartagena en
cumplimiento del Plan de Desarrollo 2024 - 2027 "CARTAGENA CIUDAD DE DERECHOS"

8 Difusion de cufas radiales en emisoras con frecuencia AM, Hasta 30" segundos en horario
Radio habitual musical. de las acciones y actividades adelantas por la de las acciones de gobierno
ejecutadas por la Alcaldia Mayor de Cartagena en cumplimiento del Plan de Desarrollo 2024 -
2027 "CARTAGENA CIUDAD DE DERECHOS"

9 Transmision televisiva de eventos: espacio de hasta dos horas de cobertura en vivo del evento,
Television regional con integracion de marca en tiempo real, para evento cultural y/o informativo, en medio de
television regional.

10 Difusion de mensajes comerciales televisivos en horarios AAA incluyendo autopromocion de
eventos culturales de las acciones y actividades adelantas por la de las acciones de gobierno
ejecutadas por la Alcaldia Mayor de Cartagena en cumplimiento del Plan de Desarrollo 2024 -
2027 "CARTAGENA CIUDAD DE DERECHOS"

11 Publicacion de portada falsa en edicion impresa de periodico de circulacion regional, en formato
estilo europeo, compuesta por una portada de 29,29 cm de alto x 25,8 cm de ancho y una pagina
interior de 33,6 cm de alto x 25,6 cm de ancho, destinada a la divulgaciéon de contenido
institucional.

12 Aviso de pagina en formato estilo europeo que consta de 1 pagina con medidas de 25, 6 cm de
Prensa impresa regional alto * 33,6 cm de ancho y 1 portada de 25,6 cm de alto * 29,9 cm de ancho a policromia en
periddico tradicional

Television regional

Prensa impresa regional

13 Prensa impresa regional Aviso de pagina completa o contenido en formato estilo europeo (periédico Tradicional) con
p! 9 medidas de 25, 6 cm de alto * 33,6 cm de ancho a policromia
14 Publicacién de un contenido anchado en home por 24 horas. realizado por el medio de

Prensa impresa regional S
comunicacion.

15 Prensa impresa regional Servicio de Notificacion instantanea enviada a los usuarios inscritos al servicio.

16 Prensa impresa regional Video de 45 segundos a un minuto. Se publica en las historias de las redes Instagram y
Facebook (3 dias en el feed de reels, Historia en Instagram/24h)
17 Prensa impresa regional Tres historias en meta formato 1080* 1920 cada una por 24 horas
18 Aviso de pagina en formato estilo tabloide consta de 1 pagina con medidas de 26 cm de alto *
Prensa impresa regional 25,5 cm de ancho y 1 portada de 20,25 cm de alto * 25,5 cm de ancho a policromia en periddico
popular
19 P . . Pagina completa de Aviso o contenido en formato tabloide (peridédico popular) con medidas de
rensa impresa regional 26 cm de alto * 25,5cm de ancho a poli i
, policromia

20 Publicacion en revista impresa de amplia circulacion Publicacion de pagina impresa, los cuales incluiran réplica digital en pagina web y distribucion
nacional en redes sociales por nota.

21 Publicacion en revista impresa de amplia circulacion Reducciones en video de los principales highlights de la entrevista con la participacion del
nacional alcalde para publicacién en las diferentes plataformas digitales de la revista.

22 Publicacion en revista impresa de amplia circulacion Notas digitales con reducciones embebidas ampliando el contenido audiovisual, en pagina web
nacional de la revista.

23 Publicacion en revista impresa de amplia circulacion Pauta digital en video con mejores momentos de entrevista.
nacional

24 Publicacion en revista impresa de amplia circulacion Distribucion del contenido en un especial multimedia en la revista
nacional

25 Publicacion en revista impresa de amplia circulacion Distribucion del contenido en las redes sociales propia. Facebook de la revista, insta history en
nacional Instagram de la Revista

26 Publicacion en revista impresa de amplia circulacion Pauta display para la alcaldia. (500 mil impresiones) que redirecciénara a la URL que designen
nacional

27 Publicacion en revista impresa de amplia circulacion Distribucion del video en redes sociales (Reel en Instagram, historia en Instagram, Youtube
nacional Short, video en Facebook, video en Tik tok, video en X).

28 Emisién de contenido audiovisual de hasta dos minutos en canal de televisién de cobertura

Television nacional N N A
nacional, en franja de alta audiencia.

29 L . Emisién de contenido audiovisual de hasta dos minutos, en seccién especial de canal de
Television nacional L y ;
televisién con cobertura nacional, en franja Early.

30 L . Emisién de contenido audiovisual de hasta dos minutos, en seccion informativa y/o de opinién
Television nacional e y . X
de canal de television con cobertura nacional, en franja Prime.
31 i . Emisién de nota informativa de hasta dos minutos en noticiero de canal de television con
Television nacional N N N
cobertura nacional, en franja Prime.
32 L . Transmisién en vivo de programa en canal de television de cobertura nacional desde el lugar
Television nacional L y L i T
indicado por la entidad contratante, incluyendo presentacion y despedida institucional.
33 L . Entrevista de hasta cinco minutos en programa de canal de television con cobertura nacional,
Television nacional N :
con vocero designado por la entidad contratante.
34 L . Emisién de nota informativa de hasta un minuto y treinta segundos en canal de televisién con
Television nacional .
cobertura nacional durante el desarrollo del programa.
35 Publicaciéon de contenido en formato post para amplificacion y difusion de contenido
Digital / Redes sociales institucional, a través de la cuenta oficial de Instagram de canal de televisién con cobertura
nacional.
36 Publicacion de contenido audiovisual en formato Reel a través de la cuenta oficial de Instagram
Digital / Redes sociales de programa y/o canal de television con cobertura nacional, para difusion y amplificaciéon de
contenido institucional.
37 - Direccion creativa y conceptualizacion de libro para visibilizar la historia, la identidad y la
Producto editorial . y .
proyeccion de Cartagena en el marco de las Fiestas de Independencia.
38 - Disefio editorial y diagramacion de libro para visibilizar la historia, la identidad y la proyeccién
Producto editorial " .
de Cartagena en el marco de las Fiestas de Independencia.
39 Produccion editorial y coordinacion general de libro para visibilizar la historia, la identidad y la

Producto editorial

proyeccion de Cartagena en el marco de las Fiestas de Independencia.
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40 Trabajo periodistico y redaccion de perfiles y contenidos de libro para visibilizar la historia, la
identidad y la proyeccion de Cartagena en el marco de las Fiestas de Independencia.
41 - Correccion de estilo y de pruebas de libro para visibilizar la historia, la identidad y la proyeccién
Producto editorial X N
de Cartagena en el marco de las Fiestas de Independencia.
Investigacion y documentacion editorial de libro para visibilizar la historia, la identidad y la
proyeccién de Cartagena en el marco de las Fiestas de Independencia.
Edicion fotografica y curaduria de imagenes de libro para visibilizar la historia, la identidad y la
proyeccién de Cartagena en el marco de las Fiestas de Independencia.
44 Derechos de autor y uso de fotografias y textos, seguin requerimientos del proyecto de libro para
Producto editorial visibilizar la historia, la identidad y la proyeccion de Cartagena en el marco de las Fiestas de
Independencia.
45 Impresion, distribucion y entrega de ejemplares de libro de coleccion para visibilizar la historia,
la identidad y la proyeccion de Cartagena en el marco de las Fiestas de Independencia.. Libro
de 120 paginas interiores, tamafio cerrado 21,5 x 28 cm, con las especificaciones de impresién
y acabados definidas para el producto editorial.
Estrategias BTL Presentar los disgﬁos, plan ‘de ‘trabajo, guion.e‘s de contenidos, presupuesto y detalle del
programa a cumplir en las activaciones BTL definidas.
47 Estrategias BTL Conceptualizar y desarrollar mensajes institucionales a través de estrategias BTL.
48 Activaciones BTL de alto impacto en espacios comunicacionales no convencionales como
eventos, certdmenes, actos significativos de orden social, académico, gremial o cultural, y en
Estrategias BTL las cuales se puedan visibilizar los mensajes de las campafias de la secretaria ante publicos
estratégicos, replicadores o lideres de opinién. Donde se incluya presencia de marca,
integracion dentro de la experiencia, contenidos y cobertura.

Producto editorial

42 Producto editorial

43 Producto editorial

Producto editorial

46

4. MODALIDAD DE SELECCION DEL CONTRATISTA.

El articulo 2 de la Ley 1150 de 2007, referidos a las modalidades de seleccion del contratista en la contratacion
publica, preve, que las entidades escogeran a los contratistas a través de las siguientes modalidades de la
seleccion: i) Licitacion publica, ii) seleccidon abreviada, iii) Concurso de méritos, iv) contratacion directa y v)
minima cuantia.

A su turno, el literal b del numeral 2 del articulo 2 de la Ley 1150 de 2007, dispone:

“2. Seleccién abreviada. La Seleccion abreviada corresponde a la modalidad de seleccion
objetiva prevista para aquellos casos en que por las caracteristicas del objeto a contratar, las
circunstancias de la contratacion o la cuantia o destinacién del bien, obra o servicio, puedan
adelantarse procesos simplificados para garantizar la eficiencia de la gestién contractual.

El Gobierno Nacional reglamentara la materia.

Seran causales de seleccion abreviada las siguientes:

(..)

b) La contratacion de menor cuantia. Se entenderd por menor cuantia los valores que a
continuacion se relacionan, determinados en funcién de los presupuestos anuales de las
entidades publicas expresados en salarios minimos legales mensuales.

Para las entidades que tengan un presupuesto anual superior o igual a 1.200.000 salarios
minimos legales mensuales, la menor cuantia sera hasta 1.000 salarios minimos legales
mensuales.

Las que tengan un presupuesto anual superior o igual a 850.000 salarios minimos legales
mensuales e inferiores a 1.200.000 salarios minimos legales mensuales, la menor cuantia sera
hasta 850 salarios minimos legales mensuales.

Las que tengan un presupuesto anual superior o igual a 400.000 salarios minimos legales
mensuales e inferior a 850.000 salarios minimos legales mensuales, la menor cuantia sera
hasta 650 salarios minimos legales mensuales.

Las que tengan un presupuesto anual superior o igual a 120.000 salarios minimos legales
mensuales e inferior a 400.000 salarios minimos legales mensuales, la menor cuantia sera
hasta 450 salarios minimos legales mensuales.

Las que tengan un presupuesto anual inferior a 120.000 salarios minimos legales mensuales,
la menor cuantia sera hasta 280 salarios minimos legales mensuales”.

Asi las cosas, la modalidad de seleccion aplicable al proceso de contratacién, serd la de seleccion
abreviada de menor cuantia, de conformidad con lo establecido en el articulo precitado, reglamentado a
través del articulo 2.2.1.2.1.2.20 del Decreto 1082 de 2015 que a la letra establece:

fArticulo 2.2.1.2.1.2.20. Procedimiento para la seleccion abreviada de menor
cuantia. Ademas de las normas generales establecidas en el presente titulo, las siguientes
reglas son aplicables a la seleccién abreviada de menor cuantia:
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En un término no mayor a tres (3) dias habiles contados a partir de la fecha de apertura del
Proceso de Contratacion los interesados deben manifestar su intencion de participar, a través
del mecanismo establecido para el efecto en los pliegos de condiciones.

Si la Entidad Estatal recibe mas de diez (10) manifestaciones de interés puede continuar el

proceso o hacer un sorteo para seleccionar maximo diez (10) interesados con quienes
continuaréa el Proceso de Contratacion. La Entidad Estatal debe establecer en los pliegos de
condiciones si hay lugar a sorteo y la forma en la cual lo hara.

Si hay lugar a sorteo, el plazo para la presentacion de las ofertas empezara a correr el dia habil
siguiente a la fecha en la cual la Entidad Estatal informe a los interesados el resultado del
sorteo.

La Entidad Estatal debe publicar el informe de evaluacién de ofertas durante tres (3) dias
habiles.”

De suerte que el procedimiento corresponde al de la menor cuantia, como quiera que el valor del objeto a
contratar no excede la menor cuantia del DISTRITO DE CARTAGENA, la cual se encuentra a partir de los
1000 SMMLYV para la vigencia fiscal 2026.

5. PLAZO ESTIMADO DEL CONTRATO.

El plazo de ejecucion del Contrato es de HASTA EL 31 DE DICIEMBRE DEL 2026 O HASTA AGOTARSE
LOS RECURSOS contados a partir del Acta de Inicio, previo el cumplimiento de los requisitos de
perfeccionamiento y ejecucion.

6. FECHA LIMITE EN LA CUAL LOS INTERESADOS DEBEN PRESENTAR SU OFERTA Y EL
LUGAR Y FORMA DE PRESENTACION DE LA MISMA.

La oferta estara conformada por un sobre, el cual contiene los documentos e informacion de los requisitos
habilitantes y los documentos a los que se les asigne puntaje, incluida la oferta econémica, y debe entregarse
cumpliendo todas las exigencias establecidas en los Documentos del Proceso.

Para los procesos en SECOP II, los documentos se adjuntaran de acuerdo con el orden requerido en el
cuestionario por la entidad estatal, los cuales deben ser legibles y escaneados correctamente.

La Entidad solo recibira una oferta por Proponente, salvo los procesos estructurados por lotes o grupos cuando
la Entidad haya establecido esta posibilidad. En caso de presentarse para varios Procesos de Contratacion
con la Entidad, el Proponente debera dejar constancia para qué Proceso presenta su ofrecimiento. La
presentacién de la propuesta implica la aceptacion y conocimiento de la legislacion colombiana acerca de los
temas objeto del presente Proceso y de todas las condiciones y obligaciones contenidas en el mismo.
Adicionalmente si se hace a través del SECOP Il el Proponente debera cumplir con el Manual de Usos y
Condiciones de la plataforma.

Estaran a cargo del Proponente todos los costos asociados a la elaboracion y presentacion de su oferta y la
Entidad en ningun caso sera responsable de los mismos.

Las tachaduras y/o enmendaduras sobre alguno de los documentos que acreditan los requisitos habilitantes o
los factores de evaluacion de la oferta, deberan estar salvados con la firma de quien suscribe el
correspondiente documento al pie de la misma y, con una nota al margen donde manifieste clara y
expresamente la correccion realizada.

7. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Y LA MANIFESTACION EXPRESA DE QUE LA ENTIDAD
ESTATAL CUENTA CON LA DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL.

LOTE 1: El costo estimado del Contrato para el Lote 1 corresponde a la suma de MIL CIEN
MILLONES DE PESOS ($1.100.000.000) M/CTE.

LOTE 2: El costo estimado del Contrato para el Lote 2 corresponde a la suma de SEISCIENTOS
MILLONES DE PESOS ($600.000.000) M/CTE.

Nota 1: La adjudicacion del presente proceso de seleccion se efectuara sobre el total del valor total estimado
para cada uno de los lotes. La determinacién de los aspectos relacionados con el precio se efectud teniendo
en cuenta el analisis econémico del estudio de mercado, permitiendo definir el valor promedio de los precios
unitarios.

Nota 2: El presupuesto para cada uno de los lotes se ejecutara previa autorizaciéon de los servicios por parte
del Distrito de Cartagena, a partir del diagnéstico entregado por el contratista.
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Nota 3: Los Contratos que se celebren en caso de resultar adjudicados seran contratos a precios unitarios a
monto agotable.

8. MENCION DE SI LA CONTRATACION ESTA COBIJADA POR UN ACUERDO COMERCIAL.

El Proceso de Contratacion esta cubierto por los siguientes Acuerdos Comerciales y por la Decision 439 de la
Secretaria de la Comunidad Andina de Naciones (CAN):

Entidad Excepcion Proceso de
Acuerdo Comercial Estatal . P o .
|ncIU|da aplicable | Contratacion cubierto

Chile NO - NO
Alianza Pacifico México NO - - NO
Peru Sl NO - NO
Canada NO - - NO
Chile SI NO - NO
Corea NO - - NO
Costa Rica Sl NO - NO
Estados Unidos NO - - NO
Estados AELC Sl NO - NO
México NO - - NO
El Salvador NO - - NO
Triangulo Norte Guatemala SI NO - NO
Honduras NO - - NO
Unién Europea, Reino Unido e
Irlanda del Norte Sl NO ) NO
Israel NO - - NO

En consecuencia, la Entidad concedera Trato Nacional a Proponentes y servicios de los Estados que cuenten
con un Acuerdo Comercial que cubra el Proceso de Contratacion.

Adicionalmente, los Proponentes de Estados con los cuales el Gobierno Nacional haya certificado la existencia
de Trato Nacional por reciprocidad recibiran este trato.

9. MENCION DE SI LA CONVOCATORIA ES SUSCEPTIBLE DE SER LIMITADA A MIPYME.
El presente proceso de seleccién puede ser limitado a MIPYME.

10. ENUMERACION Y BREVE DESCRIPCION DE LAS CONDICIONES PARA PARTICIPAR EN EL
PROCESO DE CONTRATACION.

REQUISITOS HABILITANTES

Capacidad Juridica Cumple / No Cumple
Capacidad Financiera Cumple / No Cumple
Capacidad Organizacional Cumple / No Cumple

La entidad calificara las ofertas que hayan cumplido los requisitos habilitantes con los siguientes criterios de
evaluacion y puntajes:

Concepto Pt!n?aje
maximo
Oferta econémica 49.75
Factor de calidad 40
Apoyo a la industria 10
nacional
Emprendimientos y
- 0,25
empresas de mujeres
Total 100
10.1. DOCUMENTOS Y REQUISITOS HABILITANTES DE CONTENIDO JURIDICO

Los documentos habilitantes de contenido juridico deberan derivarse de lo establecido en los anexos y formatos que
hacen parte de este proceso.

10.2. DOCUMENTOS Y REQUISITOS HABILITANTES DE CONTENIDO JURIDICO
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10.2.2.
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LIQUIDEZ
NIVEL DE ENDEUDAMIENTO
COBERTURA DE INTERESES

10.2.3.

CAPACIDAD ORGANIZACIONAL

e RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO (ROE)
e RENTABILIDAD DEL ACTIVO (ROA)

10.2.4.

10.3.

CAPITAL DE TRABAJO

e EXPERIENCIA DEL PROPONENTE

S
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DOCUMENTOS Y REQUISITOS DE VERIFICACION FINANCIERA

REQUISITOS CAPACIDAD FINANCIERA PARA HABILITAR PROPONENTES

DOCUMENTOS Y REQUISITOS DE VERIFICACION TECNICA

11. INDICACION SI EN EL PROCESO DE CONTRATACION HAY LUGAR A PRECALIFICACION.

En el presente proceso de contratacion NO hay lugar a precalificacion.

12. CRONOGRAMA.

Actividad
Publicaciéon del aviso
de convocatoria
publica

\ Fecha
15 de octubre del 2026

Lugar

https://www.colombiacompra.

gov.co/secop/consulte-en-el-
secop-ii

Norma
Fecha definida por la Entidad.

Publicacion estudios
y documentos
previos

15 de octubre del 2026

https://www.colombiacompra.

gov.co/secop/consulte-en-el-
secop-ii

Fecha definida por la Entidad.

Publicacién del
proyecto de pliego de
condiciones

15 de octubre del 2026

https://www.colombiacompra.

gov.co/secop/consulte-en-el-
secop-ii

Fecha definida por la Entidad.

Plazo para presentar
observaciones al
proyecto de pliego de
condiciones

Hasta el 22 de octubre del
2026

https://www.colombiacompra.

gov.co/secop/consulte-en-el-

Secop-li

Dto. 1082/15 art. 2.2.1.1.2.1.4.

Respuesta a
observaciones y
sugerencias al
proyecto de pliego de
condiciones

23 de octubre del 2026

https://www.colombiacompra.

gov.co/secop/consulte-en-el-

Secop-li

Fecha definida por la Entidad.

Expedicién y
publicacion del acto
administrativo de
apertura del proceso
de seleccion

23 de octubre del 2026

https://www.colombiacompra.

gov.co/secop/consulte-en-el-

Secop-li

Fecha definida por la Entidad.

Publicacién del pliego
de condiciones
definitivo

23 de octubre del 2026

https://www.colombiacompra.

gov.co/secop/consulte-en-el-
secop-ii

Fecha definida por la Entidad.

Plazo para
manifestacion de
interés

Hasta el 28 de octubre del
2026

https://www.colombiacompra.

gov.co/secop/consulte-en-el-

Secop-li

Término no mayor a tres (3) dias
habiles contados a partir de la
fecha de apertura del Proceso de
Contratacion. Dto. 1082/15

art. 2.2.1.2.1.2.20.

Presentacion de
observaciones al
pliego de condiciones

Hasta el 28 de octubre del
2026

Ver seccion de
comunicaciones de los
pliegos de condiciones.

Fecha definida por la Entidad.

Respuesta a las
observaciones al
pliego de condiciones

29 de octubre del 2026

https://www.colombiacompra.

gov.co/secop/consulte-en-el-
secop-ii

Fecha definida por la Entidad.

Plazo maximo para la
expedicion de
Adendas

29 de octubre del 2026

https://www.colombiacompra.

gov.co/secop/consulte-en-el-
secop-ii

Dto. 1082/15 art. 2.2.1.1.2.2.1.

Fecha de cierre
[presentacion de
ofertas]

30 de octubre del 2026 a
las 8:00 a.m.

https://www.colombiacompra.

gov.co/secop/consulte-en-el-

Secop-li

Fecha definida por la Entidad.

Informe de
presentacién de
ofertas /Diligencia de

30 de octubre del 2026 a
las 8:00 a.m.

https://www.colombiacompra.

gov.co/secop/consulte-en-el-
secop-ii

Fecha definida por la Entidad.
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apertura de las
ofertas

Publicacion del
informe preliminar de
evaluacion

3 de noviembre del 2026

https://www.colombiacompra.
gov.co/secop/consulte-en-el-
secop-ii

Fecha definida por la Entidad.

Traslado para
observaciones al
informe de
evaluacion de las
ofertas (plazo
maximo para
presentacién de
subsanaciones)

Del 3 de noviembre hasta
el 6 de noviembre del 2026

https://www.colombiacompra.
gov.co/secop/consulte-en-el-

Secop-li

L. 1882/18 art. 1

Publicacién del

informe final de

evaluacion de la
oferta

9 de noviembre del 2026

https://www.colombiacompra
.gov.co/secop/consulte-en-el-

Secop-li

L. 1882/18 art. 1

Publicacién acto
administrativo de
adjudicacion o de
declaratoria de
desierto

9 de noviembre del 2026

https://www.colombiacompra.
gov.co/secop/consulte-en-el-

Secop-li

Dto. 1082/15 art. 2.2.1.1.1.7.1.

Firma del contrato

Dentro de los cinco (5) dias
siguientes a la publicacién
del acto administrativo de
adjudicacion

https://www.colombiacompra.
gov.co/secop/consulte-en-el-

Secop-li

Fecha definida por la Entidad.

Entrega de garantias
de cumplimiento y
responsabilidad civil

Dentro de los cinco (5) dias
habiles siguientes contados
a partir de la firma del

https://www.colombiacompra.
gov.co/secop/consulte-en-el-

Secop-li

Fecha definida por la Entidad.

las garantias

secop-ii

extracontractual contrato
Aprobacion de Dentro de los tres (3) dias | https://www.colombiacompra. | Fecha definida por la Entidad.
garantias siguientes a la entrega de | gov.co/secop/consulte-en-el-

13. FORMA COMO LOS

PROCESO.

Los interesados podran consultar los documentos del proceso en SECOP Il a través del Portal Unico de
Contratacion (PUC) link http://community.secop.gov.co/sts/cce/login.aspx, y en la sede administrativa ubicada

INTERESADOS PUEDEN CONSULTAR LOS DOCUMENTOS DEL

en Cra. 27 # 28 - 39, Manga Edifico Portus, Cartagena de Indias, Provincia de Cartagena, Bolivar.

(ORIGINAL FIRMADO)
JOSE JOAQUIN POSADA ARRIETA
Secretario General (E)
Distrito de Cartagena

Proyect6: Laura Vanessa Vega Barrios

Asesora Juridica Externa

Vo. Bo. Carlos Mario Ordosgoitia Lifian

Asesor Cédigo 105, Grado 47

Revisé. Teresa Margarita Londofio Zurek

Secretaria de Turismo

Revisé. Adriana de la Cruz Pallares
Jefe Oficina Asesora de Comunicaciones y Prensa

Alcaldia Mayor de
Cartagenade Indias



https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/consulte-en-el-secop-ii
http://community.secop.gov.co/sts/cce/login.aspx

