Secretaria general
y de gobiarno

ANALISIS DEL SECTOR Y DE LOS OFERENTES

De acuerdo a lo contemplado en articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015, y a la guia
de Colombia compra eficiente para la realizacion de los estudios del sector, se establece
el deber de las Entidades Estatales de analizar el sector, en lo relativo al objeto del Proceso
de Contratacion que se adelante.

De esta manera, es importante realizar un andlisis, sobre la legislacion aplicable,
condiciones técnicas, econdmicas, los posibles oferentes y los riesgos que puedan
presentarse dentro del proceso a adelantar.

1. NECESIDAD Y JUSTIFICACION:

En cumplimiento de los principios que orientan la contratacion estatal y de conformidad
con lo establecido en los articulos 2, 25, numerales 7y 12,y 3de la Ley 80 de 1993, el articulo
2 de la Ley 1150 de 2007 y el Decreto 1082 de 2015, el Municipio de Honda, Tolima, elabora
el presente estudio previo con el propésito de determinar la necesidad de contratar la
prestacion de servicios logisticos para el desarrollo de las actividades programadas en
el marco de la Semana de la Juventud 2026, como estrategia para promover la
participacion ciudadana, la recreacion, el deporte, la integracion social y la inclusion de
la poblacion joven del municipio.

El articulo 1 de la Constitucion Politica de Colombia establece que Colombia es un Estado
social de derecho, organizado en forma de Republica unitaria, descentralizada, con
autonomia de sus entidades territoriales, democratica, participativa y pluralista, fundada
en el respeto de la dignidad humana, el trabaijo, la solidaridad y la prevalencia del interés
general. En concordancia con este mandato, la Administracion Municipal debe impulsar
acciones que contribuyan al bienestar general, la integracion comunitaria y el
fortalecimiento de los espacios de participacion de la ciudadania.

Asi mismo, el articulo 45 de la Constitucion Politica dispone que el adolescente tiene
derecho ala proteccion y a la formacion integral, y establece que el Estado y la sociedad
deben garantizar la participacion activa de los jovenes en los organismos publicos y
privados que tengan a cargo la proteccion, educacion y progreso de la juventud. Este
mandato constitucional constituye un fundamento para que las entidades territoriales
promuevan iniciativas que favorezcan el desarrollo integral de esta poblacion y su
vinculacion efectiva a la vida social, cultural, deportiva y comunitaria.




Por su parte, la Ley 136 de 1994, modificada por la Ley 1551 de 2012, reconoce al municipio
como entidad fundamental de la divisién politico-administrativa del Estado y orienta su
actuacion hacia el bienestar general vy el mejoramiento de la calidad de vida de sus
habitantes, dentro del marco de sus competencias constitucionales y legales. En
consecuencia, corresponde a la Administracién Municipal impulsar programas y
actividades que respondan a las necesidades de la comunidad y contribuyan al
desarrollo social del territorio.

De igual maneraq, la Ley Estatutaria 1622 de 2013, modificada por la Ley 1885 de 2018,
mediante la cual se expide el Estatuto de Ciudadania Juvenil, establece el marco
institucional para garantizar a las personas jévenes el ejercicio pleno de la ciudadania,
el goce efectivo de sus derechos y el fortalecimiento de sus capacidades vy
oportunidades de participacién e incidencia en la vida social, econdmica, cultural y
democrdtica del pais. En este contexto, las entidades territoriales, dentro de sus
competencias, pueden promover espacios de encuentro, formacion, expresion,
integraci6n y participacion dirigidos a la poblacion juvenil.

En este sentido, la Administracién Municipal de Honda reconoce a los jovenes como
actores fundamentales para la transformacién social, el desarrollo comunitario y la
construccion de una sociedad participativa e incluyente. Por ello, resulta importante
generar escenarios que permitan su integracién, el aprovechamiento adecuado del
tiempo libre, el fortalecimiento de sus habilidades y talentos, la promocién de estilos de
vida saludables y el reconocimiento de la diversidad, mediante actividades recreativas,
deportivas y de participacién ciudadana.

La Semana de la Juventud 2026 constituye una oportunidad para desarrollar actividades
orientadas a fomentar la participacién activa de los jovenes en los asuntos de interés
colectivo, fortalecer sus vinculos con la institucionalidad y promover espacios de
convivencia, respeto, solidaridad e integracién. Asimismo, permite incentivar la practica
deportiva y recreativa como herramientas para el bienestar fisico y emocional, la
prevencion de conductas de riesgo, el fortalecimiento de las relaciones interpersonales
y la construccién de entornos comunitarios positivos.

Para alcanzar estos propésitos, se requiere disponer de las condiciones logisticas
necesarias para la adecuada organizacién y ejecucioén de las actividades programadas,
de acuerdo con las caracteristicas y necesidades de cada jornada. El apoyo logistico
resulta fundamental para facilitar el desarrollo de las actividades, disponer
oportunamente de los elementos y servicios requeridos, apoyar la organizacién de los
espacios y contribuir al cumplimiento de Ia programacion prevista, garantizando
condiciones adecuadas para la participacién de los asistentes.



De igual manerg, la ejecucién de estas actividades debe promover la inclusién y la
participacién en condiciones de igualdad, procurando que los espacios programados
sean accesibles y adecuados para la poblacion juvenil y los demas participantes
convocados, sin discriminacién y con respeto por la diversidad. Lo anterior, con el
propo6sito de ampliar las oportunidades de participacion y favorecer la integracion de los
diferentes sectores de la comunidad.

En consecuencia, el Municipio de Honda, Tolima, considera necesario CONTRATAR LA
PRESTACION DE SERVICIOS LOGISTICOS PARA EL DESARROLLO DE LAS ACTIVIDADES
PROGRAMADAS EN EL MARCO DE LA SEMANA DE LA JUVENTUD, IMPULSANDO LA
PARTICIPACION CIUDADANA, LA RECREACION Y EL DEPORTE SIENDO INCLUSIVOS CON LA
POBLACION DEL MUNICIPIO DE HONDA, TOLIMA, mediante una persona natural o juridica
que cuente con la capacidad, experiencia e idoneidad requeridas para atender las
necesidades logisticas definidas por la entidad, conforme a las especificaciones
técnicas, obligaciones y condiciones establecidas en los estudios previos y demds
documentos del proceso contractual.

La contratacién permitird apoyar el desarrollo organizado y oportuno de las actividades
previstas, optimizar la utilizacion de los recursos publicos destinados a esta iniciativa y
contribuir al cumplimiento de los objetivos institucionales relacionados con la
participacion juvenil, la integracion comunitaria, la recreacion, el deporte y la inclusion
social.

Por lo anterior, se justifica adelantar el correspondiente proceso de contratacion, siempre
que la necesidad se encuentre debidamente identificada y respaldada en los
documentos de planeacion de la entidad, y que el alcance de los servicios logisticos
requeridos esté definido de manera clara, proporcional y coherente con las actividades
programadas.

Finalmente, la dependencia solicitante deberd verificar que la contratacion se
encuentre articulada con los instrumentos de planeacién institucional aplicables,
incluido el Plan Anual de Adquisiciones de la vigencia 2026, y que cuente con el /
respectivo Certificado de Disponibilidad Presupuestal, previo al cumplimiento de los
trémites presupuestales y contractuales correspondientes.

2. ESTUDIO DE LA OFERTA:

2.1. ASPECTOS GENERALES

DIVISION SEGUN LA ECONOMIA CLASICA:



i

La actividad econémica estd dividida en sectores econémicos. Cada sector se refiere a
una parte de la actividad econémica cuyos elementos tienen caracteristicas comunes,
guardan una unidad y se diferencian de otras agrupaciones. Su division se realiza de
acuerdo con los procesos de produccién que ocurren al interior de cada uno de ellos.

SEGUN LA DIVISION DE LA ECONOMIA CLASICA, LOS SECTORES DE LA ECONOMIA SON LOS
SIGUIENTES:

Sector primario o sector agropecuario.

Sector secundario o sector Industrial.

Sector terciario o sector de servicios.

Sector primario: el que obtiene productos directamente de la naturaleza, materias
primas, creaciones, etc.

» sector agropecuario (agricola y ganadero)

- sector pesquero (del mar o del rio)

* sector minero (de las minas y complementos rocosos)

- sector forestal (del bosque)

Sector secundario: el que transforma materias primas en productos terminados o
semielaborados.

* sector industrial

* sector energético

» sector minero (se considera también parte del sector secundario porque a partir de la
mineria se pueden crear distintos productos).

* sectores de la construccion

Sector terciario: también es considerado como sector de servicios ya que no produce
bienes, sino servicios

* sector transporte.

* sector comunicaciones

= sector comercial

= sector turistico

= sector sanitario

* sector educativo

= sector financiero

= sector de la administracién

SECTOR ECONOMICO IDENTIFICADO:

Eector terciario — Sector de Servicios (Sector logistico). ]




iNDICES DE PRECIOS AL CONSUMIDOR (IPC) DICIEMBRE 2025

El IPC es una investigacién estadistica que permite medir la variacion porcentual
promedio de los precios al por menor de un conjunto de bienes y servicios de consumo
final que demandan los consumidores.

Grafico 1. IPC Variaciones
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En el mes de diciembre de 2025, el IPC registré una variacion de 5,10% en comparacion
con diciembre de 2024. En el Gltimo afo, las divisiones Restaurantes y hoteles (7,91%),
Educacién (7,36%), Salud (7,20%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (6,37%) y; por Gltimo,
Transporte (5,35%) se ubicaron por encima del promedio nacional (5,10%). Entre tanto, las
divisiones Alimentos y bebidas no alcohélicas (5,07%), Bienes y servicios diversos (4,97%),
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (4,76%), Muebles, articulos para
el hogar y para la conservacién ordinaria del hogar (3,31%), Prendas de vestir y calzado
(2,12%), Recreacion y cultura (1,85%) y; por Gltimo, Informacion y comunicacion (1,22%) se
ubicaron por debajo del promedio nacional.



Cuadro 1. IPC Variacién y contribucién anual
Segtin divisiones de gasto
Diciembre 2024 - 2025

2024 2025
Owisones da Gaslo Peso (%) Variacion (%) Conliibneion 6?\11‘.'.05 Variacidn (%) Contibuaun Purks
eccmresinramern S S IR ... . .. Porcentuales
Restaurantes y hoteles 942 787 0,85 7.9 087
Educacidn 441 10,62 041 7.36 0.30
Sakd 1.7 554 0.09 7.20 0,12
Bebidas alcohdlicas y tabace 1,70 557 009 8,37 0.1
Transporte 1293 519 0,70 535 072
TOTAL 100.00 520 520 £10 510
Almantos y bebidas no alcohdlicas 15.08 n 063 507 085
Biengs y secvicks dversos 5,6 a3 0,18 497 026
Algmento, agua. electruidad. gas v ottos combustibies 33,12 8,96 213 476 1.48
::’;::{kss artulos para el hogat y para la conservacdn ordnaria del t 19 218 00 131 013
Prendas oe vesbr y calzad 198 2,08 0.07 212 007
Recraacin y cultura 379 0,21 -0,01 1,85 0.08
Iformacidn y cormunicac e ‘ 433 -0,93 003 1.22 0.03

Fuente: DANE, IPC.

Los mayores aportes a la variacidon anual se registraron en las divisiones de: Alojamiento,
agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas,
Restaurantes y hoteles, Transporte y Educacion, las cuales en conjunto contribuyeron con
4,32 puntos porcentuales al acumulado anual de dicha variacion.

VARIACIONES Y CONTRIBUCIONES DE LAS SUBCLASES EN EL MES

En diciembre de 2025 en comparacion con diciembre de 2024, la variacion anual de las
subclases que mas aportaron al indice total fueron: arriendo imputado (5,06%), comidas
en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (7,99%), arriendo efectivo
(5,31%), transporte urbano (9,16%), carne de res y derivados (9,55%), comidas preparadas
fuera del hogar para consumo inmediato (7,88%), café y productos a base de café
(52,07%), suministro de agua (6,95%), educacién preescolar y basica primaria (8,69%) y
servicios relacionados con la copropiedad (855%). Las mayores contribuciones
negativas se presentan en: papas (-24,61%), electricidad (-2,53%), arroz (-6,68%), equipos
de telefonia mévil, similares y reparacién (-23,65%) y huevos (-2,51%).



Cuadro 2. IPC Variacion y contribucién anual
Por principales subclases
Diciembre 2025

) : . Contribucion Funtos
Subclase Vanacion (%)

porcentuales
Arriendo imputado 5,06 0,65
Comdas en establecimentos de servicio a la mesa y autoservicio 799 0.60
Arriendo efectivo 531 0.49
Transporte urbano (incluye tren y metro) 9,16 042
Carne de res y dervados 9.55 023
Comudas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato 7.8 0,18
Café y productos a base de cate 52,07 0.15
Suministro de agua 6,95 0,14
Educacion preescolar y basica primana 8,69 0,13
Servicios relacionados con la copropedad 8,55 0,10
Fuente: DANE. 1PC
. RESULTADO MENSUAL

COMPORTAMIENTO DE LA VARIACION ANUAL DEL IPC SEGUN DIVISIONES Y SUBCLASES
VARIACION Y CONTRIBUCION MENSUAL POR DIVISIONES DE GASTO

En el mes de diciembre de 2025, el IPC registré una variacion de 0,27% en comparacion
con noviembre de 2025, seis divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional
(0,27%): Restaurantes y hoteles (1,24%), Recreacién y cultura (1,04%), Salud (0,45%),
Transporte (0,41%), Bienes y servicios diversos (0,36%) y; por ultimo, Bebidas alcohdlicas
y tabaco (0,34%). Por debajo se ubicaron: Prendas de vestir y calzado (0,24%),
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,08%), Informacién y
comunicacién (0,03%), Educacién (0,00%), Muebles, articulos para el hogar y para la
conservaciéon ordinaria del hogar (-0,07%) y; por altimo, Alimentos y bebidas no
alcohélicas (-0,11%).

VARIACIONES Y CONTRIBUCIONES DE LAS SUBCLASES EN EL MES

En diciembre de 2025 en comparacion con noviembre de 2025, la variacion de las
subclases que mas aportaron al indice total fueron: comidas en establecimientos de
servicio a la mesa y autoservicio(1,28%), arriendo imputado (0,34%), arriendo efectivo
(0,36%), comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato (1,31%),
transporte intermunicipal, interveredal e internacional (6,91%), tomate (13,88%), paquetes
turisticos completos (4,16%), carne de res y derivados (0,66%), combustibles para
vehiculos (0,48%) y platanos (3,52%). Las subclases con aportes negativos a la variacion



fueron: frutas frescas (-4,36%), electricidad (-0,79%), gas (-1,77%), cebolla (-6,99%) y
zanahoria (-14,47%).

Cuadro 4. IPC Variacién y contribucién mensual
Por principales subclases
Diciembre 2025

Contribucion Puntos

Subclase Variacion (%) porcentuales
Comidas en establecimientos de sérv»cto ala mesay auloservicio ' 1,28 0,10
Arriendo imputado 0,34 0,04
Arriendo efectivo 0,36 0,03
Comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato 1.3 0,03
Transporte intermunicipal interveredal e internacional 6,91 0,03
Tomate 13,88 0,02
Paquetes turisticos completos 4,16 0,02
Carne de res y dervados 0,66 0,02
Combuslibles para vehlcuks 048 0,02
Patanos 352 0,01

Fuente: DANE, 1PC

IPC SEGUN NIVELES DE INGRESO POR CRITERIO - ABSOLUTO*

COMPORTAMIENTO DE LA VARIACION MENSUAL Y ANUAL DEL IPC SEGUN NIVELES DE
INGRESO POR CRITERIO ABSOLUTO

Cuadro 5. IPC segin niveles de ingreso por criterio absoluto
Total IPC
Diciembre 2024 - 2025

Nivel de ingreso por criterio absoluto
Variacion (%)

Anual

Pob rés_ RIS 65‘3‘ __-«0_2_4__”“__494.“ s 497 -
Vulnerables 0,52 0,23 4,89 4,97
Clase media 0.47 0,28 517 5,11
ngresos altos 0,39 0,27 5,61 517
Total nivel de ingresos 0,46 0,27 5,20 5.10

Fuente: DANE, IPC.

En diciembre de 2025, la variacién mensual del IPC por nivel de ingresos fue: Pobres
(0,24%), vulnerables (0,23%), Clase media (0,28%), Ingresos altos (0,27%) y; por ltimo,
Total nivel de ingresos (0,27%).



La variacién anual del IPC por nivel de ingresos fue: Pobres (4,97%), Vulnerables (4,97%),
Clase media (5,11%), Ingresos altos (517%) y; por Gltimo, Total nivel de ingresos (5,10%).

INDICADOR DE ‘COBERTURA: El porcentaje de cobertura es un instrumento que permite
hacer seguimiento al desarrollo de la recoleccion de los registros reportados por las
fuentes en la operacion estadistica. Para el indice de Precios al Consumidor —IPC- es
denominado indicador de tasa de respuesta o cobertura por registros (ITRR) y mide la
relacion entre el nimero de registros recolectados con informacién efectiva y el nimero
de registros que se esperan recolectar en el mes de referencia, al comienzo del operativo
de campo.

Por medio del ITRR se puede determinar el grado de respuesta efectiva o cobertura en
términos de los registros, frente al nGmero esperado en la investigacion como criterio
disponible para efectuar el seguimiento y control operativo. Los registros efectivos son
aquellos que permiten calcular variaciones de precios para variedades comparcbles,
con las cuales se realiza el calculo del indice.

ITRR = (RES / registros esperados) = 100

Donde:

‘RES= Registros recolectados en el mes que efectivamenteentran al calculo del indice

ITRR= (254.202/ 257.863) * 100 = 98,58%

El IPC para el mes de diciembre de 2025 presenta un indicador de cobertura de 98,58%.

INDICADOR DE IMPUTACION: El porcentaje de no imputacion INI, es un instrumento que
permite hacer seguimiento al desarrolio de la recoleccion de los registros reportados por
las fuentes en la operacion estadistica. Tiene en cuenta el nimero de registros efectivos
de precio y el nUmero de registros a imputar.

Por medio del INI se puede establecer el porcentaje de imputacion al que esta sometido
el IPC, frente a la cantidad de registros recolectados, que efectivamente entran al cdlculo
del indice en el mes y sirve como criterio disponible para efectuar el seguimiento y
control. Los registros efectivos son aquellos que fueron recolectados durante el mes y
permiten calcular variaciones de precios para variedades comparables'

1 EI IPC cuenta con articulos que tienen diferentes periodicidades de recoleccion, por lo cual, para el calculo del indice, a los registros recolectados mensualmente. se suman los registros

de aquellos articulos que tienen periodicidad diferente a la mensual (caso arriendos, algunos articulos de vestuario, entre otros)



El porcentaje de no imputacién se calcula de la siguiente manera:

El porcentaje de no imputacion se calcula de la siguiente manera:

INI = (RES — Registros a imputar) * 100
RES

INI = indice de no imputacion
RES = Registros del mes que efectivamente entran al calculo del indice.

INI'= (254202~ 3.332) * 100 = 98,69%

254.202

EI'IPC para el mes de diciembre de 2025 presenta indice de no imputacion de 98,69% que
quiere decir que los registros imputados representan el1,31% de los registros recolectados
durante el mes que efectivamente entran al célculo del indice.

En el IPC, cuando se presenta una ausencia temporal de informacién, esta es subsanada
por medio de un procedimiento de imputacion que busca asignar una variacién de
precios a un registro sin informacién, a partir de la variacién de precios promedio de
aquellos registros de los cuales si se tiene informacién; por ejemplo: si existe un precio
faltante de una variedad?2 determinada en un establecimiento especifico de un dominio
geogrdfico, se imputa a este registro la variacién promedio de precios del articulo en el
dominio geografico, que a su vez depende de contar con un nUmero de registros
suficiente que permita la adecuada estimacién de la variacién de precios (ante la
ausencia de informacién, se asume que este registro tendrd una variacién igual al
promedio del mercado).

PRODUCTO INTERNO BRUTO (PIB) - Ill TRIMESTRE 2025

En el tercer trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 3,6%
respecto al mismo periodo de 2024pr (ver tabla 1). Las actividades econdémicas que mas
contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

* Administracion pablica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria;
Educacion; Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece
8,0% (contribuye 1,3 puntos porcentuales a la variacion anual).
* Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece
5,6% (contribuye 1,2 puntos porcentuales a la variacién anual).



. Industrias manufactureras crece 4,1% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacion
anuat).

En lo corrido del afno 2025pr, respecto al mismo periodo del ano anterior, el Producto
Interno Bruto presenta un crecimiento de 2,8%. Las actividades econdémicas que mas
contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

- Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece
5,1% (contribuye 1,0 puntos porcentuales a la variacion anual).

. Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria;
Educacion; Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece
4,4% (contribuye 0,7 puntos porcentuales a la variacion anualj.

- Agricultura, ganaderia, cazag, silvicultura y pesca crece 4% (contribuye 0,4 puntos
porcentuales a la variacion anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie
ajustada por efecto estacional y calendario crece 12%. Cuando se observa el
comportamiento de las actividades economicas relacionadas:

. Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria;
Educacioén; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece
3,4%.

. Actividades financieras y de seguros crece 2,3%.

« Industrias manufactureras crece 1,5%.




Tabla 1. Valor agregado por actividad econémica
Tasas de crecimiento en volumen'
Tercer trimestre 20257

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por

Serie original efecto estacional y
Actividad economica calendario
Anual Afio corrido Trimestral
2025%-11/ 20257 2025 -1/
2024™-111 2024 202511
Agricultura, ganaderia. caza, silvicultura y pesca 2.4 41 1.0
Explotacion de minas y canteras 5,7 -7,2 08
Industnas manufactureras 4.1 21 15
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado® 23 0,7 07
Construccion 15 2,7 11
Comercio al por mayor y al por menor’ 5.6 51 0,2
informacion y comunicaciones 1.9 1.8 0,4
Actividades financieras y de sequros 4.2 35 2.3.
Actividades inmobilianas - .« = 2.1 2,0 0,5
Actividades profesionales, cientificas y técnicas® : 5% | 13 -01
Administracion puablica, defensa, educacion y salud® 8,0 4.4 3.4
Actvidades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras
6 57 9.4 1.0
actividades de servicios
Valor agregado bruto 3.6 2,8 13
impuestos menos subvenciones sobre los productos 27 2.5 « 0,9
Producto Interno Bruto 3.6 28 1,2

Fuente NE P8 T

VALOR AGREGADO POR ACTIVIDAD ECONOMICA

COMERCIO AL POR MAYOR Y AL POR MENOR: En el tercer trimestre de 2025pr, el valor
agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos
automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de
comida crece 5,6% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta
dindmica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 7):

« Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y
motocicletas crece 8,4%.

* Transporte y almacenamiento crece 4,2%.

+ Alojamiento y servicios de comida crece 0,2%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional
y calendario, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacién de
vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y
servicios de comida crece en 0,2%, cuando se observa el comportamiento de las
actividades econémicas relacionadas:




. Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores vy
motocicletas crece 2,2%.

- Transporte y almacenamiento crece 1,6%.

- Alojamiento y servicios de comida decrece 0,5%.

Tabla 7. Comercio al por mayor y al por menor’
Tasas de crecimiento en volumen?
Tercer trimestre 2025

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por

Serie original efecto estacional y
Actividad econémica calendario
Anual Ao corrido Trimestral
2025"-111 / 2025/ 2025™-il1/
2024111 2024" 2025%'-11
Comercio al por mayory al porm enor’ 8.4 7,6 2
Transporte y almacenamiento 4,2 3,6 1.6
Alojamiento y servicios de comida 0,2 0,6 0¢
Comercio al por mayor y al por menor’ 56 5.1 0.2

Fuente: DAN

PIB DESDE EL ENFOQUE DE LA PRODUCCION

En el tercer trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto crece 9,3% a precios corrientes
respecto al mismo periodo de 2024pr (ver tabla19). Las actividades econdémicas que mas
contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

. Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece
11,9% (contribuye 2,5 puntos porcentuales a la variacion anual).

. Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria;
Educacion: Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece
14,3% (contribuye 2,3 puntos porcentuales a la variacion anual).

. Agricultura, ganaderia, cazq, silvicultura y pesca crece 13,3% (contribuye 1,4 puntos
porcentuales a la variacion anual).

Durante el afo corrido de 2025pr, respecto al mismo periodo del ano anterior, el Producto
Interno Bruto presenta un crecimiento de 9,2%. Esta variacién se explica principalmente

por:



* Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece
11,4% (contribuye 2,4 puntos porcentuales a la variacién anual).

* Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 18,3% (contribuye 1,8 puntos
porcentuales a la variacién anual).

* Administracion pablica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria;
Educacion; Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece
10,0% (contribuye 1,7 puntos porcentuales a la variacién anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie
ajustada por efecto estacional y calendario crece 3,4% a precios corrientes. Cuando se
observa el comportamiento de las actividades econémicas relacionadas:

* Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoriag;
Educacion; Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece
6,2%.

* Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 4,7%.

* Actividades financieras y de seguros crece 4,5%.

Tabla 19. Valor agregado por actividad econémica
Tasas de crecimiento a precios corrientes
Tercer trimestre 2025

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Serie Original g .
estacional y calendario

Actividad econémica

Anual Afio corrido Trimestral

2025%"-111/ 2025/ 2025%"-11/

2024”11 2024 202511
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca 133 18,3 47
Explotacion de minas y canteras -10,2 ~1,5 01
Industrias manufactureras 6,6 57 1,0
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado -0,8 -0,2 -0,2
Construccion 6,0 4.5 3.6
Comercio al por mayor y al por menor® 1.9 11,4 27
Informacion y comunicaciones 39 38 0.9
Actividades financieras y de seguros 1.3 10,2 4.5
Actividades inmaobiliarias 7,9 85 1.8
Actividades profesionales, cientificas y técnicas’ 6,0 62 1.7
Administracion publica, defensa, educacion y salud® 14,3 10,0 6,2
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras
actividades de servicios® ’ ’ .8 158 e
Valor agregado bruto 8,9 8,7 33
Impuestos menos subvenciones sobre los productos 13,5 135 &9
Producto Interno Bruto 9,3 9,2 3,4

Fuente: DANE PIB_T



PIB DESDE EL ENFOQUE DEL GASTO

En el tercer trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto a precios corrientes en su serie
original crece 9,3% respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta dindmica se explica por
los siguientes comportamientos del componente del gasto (ver tabla 20):

- Gasto en consumo final crece 11,2%.

« Formacion bruta de capital crece 8,1%.
« Exportaciones crecen 1,6%.

« Importaciones crecen 9,8%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto a precios
corrientes crece en 3,4%, en su serie ajustada por efecto estacional y calendario. Cuando
se observa el comportamiento de sus componentes:

« Gasto en consumo final crece 3,2%.

« Formacion bruta de capital decrece 0,9%.
« Exportaciones crecen 1,5%.

« Importaciones crecen 0,5%.

Tabla 20. Componentes del gasto
Tasas de crecimiento a precios corrientes
Tercer trimestre 2025

Tasas de crecimiento (%)

A 42l Serie ajustada por efecto
Serie original : .
estacional y calendario

Componentes del gasto

Anual Ano corrido Trimestral

2025%-111 / 2025%/ 2025%"-111 /

2024"-111 2024™ 202511
Gasto de consumo final' 11,2 9,6 3,2
Formacion bruta de capital’ 8.1 15,4 -0,9
Exportaciones 1,6 5.6 1.5
Imponaciones 9.8 13,9 ‘ 0,5
Producto Interno Bruto 9,3 9,2 & 3,4

A A

Fuente: DANE, P



PRODUCTOS O SERVICIOS INCLUIDOS DENTRO DEL SECTOR

Son muiltiples las actividades y servicios que desarrolla el sector de logistica, se
establecen tres grupos principales que resume la operacién del sector

SERVICIO DESCRIPCION

Es la actividad que mas se destaca dentro del sector
para cumplir con la naturaleza de su operacién, en
donde asi mismo se integran actividades como: el
grupaje de cargas, el alquiler de vehiculos, la
organizacion de rutas, las operaciones de transito y
el despacho de aduanas

Comprende la recepcion de mercancias, el control
de calidad y cantidad, la clasificacién de informacién
de partidas, el almacenaje y gestién de inventarios, el
montaje final de ciertos productos, etiquetado, el
marcado de precios y fechas de caducidad, el
embalaje y preparaciéon de carga, la expedicion y
entrega final

Los servicios se centran en el tratamiento informatico
de los pedidos a servir, la facturacién y la gestién de
cobro a clientes, la gestion del punto de venta
(merchandising), la prestacion de servicios post
venta y de mantenimiento, etc.

Distribucién y transporte

Almacenaje y gestion de
stocks (inventarios)

Comercializacién y
merchandasing

COMPORTAMIENTO DE LA ECONOMIA A NIVEL INTERNACIONAL Y NACIONAL - VARIABLES
ECONOMICAS

El comportamiento econémico de las principales economias desarrolladas durante el
primer semestre de 2025 refleja una dindmica heterogénea, en un contexto de
moderacion del comercio internacional, tensiones geopoliticas y ajustes de politica
monetaria. En Estados Unidos, luego de una contraccién anualizada del 0,3 % en el primer
trimestre, la economia registré un repunte del 3,0 % en el segundo trimestre, impulsado
principalmente por la fuerte caida de las importaciones y por un incremento del
consumo de los hogares, aunque la inversion privada y las exportaciones se mantuvieron
débiles. Este desempefio permiti6 compensar parcialmente el retroceso inicial del ano,
aunque las ventas finales a compradores domésticos privados crecieron apenas un 1,2
%, su menor ritmo desde 2022. En materia de precios, la inflacién anual pasd del 2,4 % en



marzo al 2,7 % en juniol, influenciada por el encarecimiento de bienes importados y la
resistencia de la demanda interna, en un contexto de politicas arancelarias que han
generado ajustes en los costos de produccion y en la estructura de precios.

En la Unién Europea, el crecimiento econémico mantuvo un ritmo moderado durante el
semestre, limitado por la debilidad del consumo interno y el impacto de la apreciacion
del euro sobre las exportaciones, en medio de un entorno de amenazas arancelarias por
parte de Estados Unidos. La inflacién anual se redujo levemente del 2,7 % en marzo, al 2,4
% en junio, favorecida por la moderacion de los precios energéticos y por politicas fiscales
prudentes en varias economias, aunque adn se mantiene por encima del objetivo del
Banco Central Europeo.

Por su parte, el Reino Unido registré un desempeno mas dindmico en términos de
actividad econémica, respaldado por la recuperacion del gasto de los hogares y una
expansion moderada de la inversion, aunque acompanado de un repunte inflacionario.
La inflacién pasé de 3,4 % en marzo a 4,1 % en junio, presionada por el incremento en los
precios de alimentos y energia, asi como por la depreciacion de la libra esterlino,‘que
encarecioé las importaciones y elevo los costos de producciéh.

Finalmente, en Canadd, la economia mostrd senales de estabilizacion, con un leve
crecimiento apoyado en la resiliencia del mercado laboral y en la recuperacion gradual
del consumo privado. La inflacion anual subidé de 174 % en marzo a 1,9 % en junio,
manteniéndose como la mas baja entre las economias analizadas, gracias a la
moderacién de los precios en sectores como energia y transporte, aungue con senales
de incipientes presiones derivadas de la reactivacion de la demanda interna. En
conjunto, el primer semestre de 2025 cerro con un escenario de crecimiento moderado
en la mayoria de las economias desarrolladas y con niveles de inflacion que, si bien se
mantienen contenidos en comparacioén con los picos observados en anos anteriores,
adn estdn expuestos a riesgos externos e internos que podrian alterar su trayectoria en
lo que resta del ano.




Grdfica 1 Inflacién anual de paises desarrollados, porcentaje.

En América Lating, el primer semestre de 2025 mostrd una convergencia gradual de la
inflacién hacia los objetivos de los bancos centrales, aunque con diferencias notorias
entre paises. En Chile, la variacién anual de precios se ubico en 4,0 % en junio, tras oscilar
cerca de ese rango en los Ultimos meses, consolidando el proceso de desinflacion
iniciado en 2023 luego de alcanzar un méximo de 14,1 % en agosto de 2022. Este descenso
ha sido favorecido por la moderacién de los precios de alimentos y energia3, asi como
por una palitica monetaria restrictiva que contribuyé a anclar expectativas. En Colombig,
la inflacion se redujo a 4,8 % en junio desde el 51 % de marzo, acumulando nueve
trimestres de descensos desde el pico de 13,3 % registrado a comienzos de 2023; la baja
obedece a menores presiones de costos y a una normalizacién en el mercado de bienes
bdsicos, aunque persisten riesgos derivados de la indexacion salarial.

En México, la inflacién anual cerrd junio en 4,3 %, levemente por encima del 4,2 % de marzo,
interrumpiendo la trayectoria descendente observada desde mediados de 2023; este
repunte se relaciona principalmente con alzas en precios agropecuarios y cierta
depreciacion del peso mexicano. En Brasil, la variacién anual se ubicé en 54 % en junio,
frente al 4,6 % en marzo, marcando un incremento que refleja presiones en rubros
regulados y alimentos, tras un periodo prolongado de estabilidad en torno al 4 %. EN
conjunto, el semestre evidencié un avance significativo en el control de la inflacion
respecto a los niveles extraordinariamente altos alcanzados entre 2022 y 2023, aunque
la heterogeneidad regional y la sensibilidad de las economias a shocks externos vy



climaticos sugieren que las autoridades monetarias mantendrdn un sesgo prudente en
sus decisiones para lo que resta del afo.

Gréfica 2 Inflacién anual de economias latinoamericanas, porcentaje.

El afo 2025 ha sido un periodo de contrastes en la politica monetaria latinoamericana,
marcado por la divergencia en las respuestas de los bancos centrales ante entornos
macroeconémicos profundamente distintos. Desde enero, las decisiones de tasa de
interés han reflejado no solo el comportamiento de la inflacién y el'tipo de cambio, sino
también la copocidod de cada economia para resistir o aprovechar los cambios en el
ciclo econémico global. Durante el primer trimestre, predominé una tendencia de
estabilidad o reduccion gradual de tasas en gran parte de la regidn. Chile y Perda optaron
por mantener sin cambios sus politicas monetarias en 5,00 %y 4,50 % respectivamente,
buscando consolidar el efecto de las reducciones previas y permitiendo que las
condiciones financieras més holgadas siguieran estimulando el consumo y la inversion.
México, por su parte, continubé con una reduccién pausada de su tasa de referencia,
pasando de 10,00 % a finales de 2024 a 9,00 % en marzo, en linea con un escenario de
inflacién controlada y un peso relativamente estable.

El segundo trimestre de 2025 trajo consigo un punto de inflexién para varios paises. En
Colombiaq, el Banco de la Republica rompié la pausa que habia mantenido desde finales
del ano anterior y retomo el ciclo de flexibilizacion. Tras un primer recorte en abril de 25
puntos bdsicos, en junio profundizé el ajuste hasta llevar la tasa a 9,25 %. Este cambio
obedecidé a la combinacion de una inflacion en clara senda descendente, una
apreciacion del peso frente al délar y sefales de enfriamiento en la demanda interna, lo



que otorgd margen pard apoyar la recuperacién econdémica sin comprometer la
estabilidad de precios. En México, el proceso de reduccidén continud a un ritmo constante,
cerrando junio con una tasa de 8,0 %. El contexto de estabilidad cambiaria y expectativas
de inflacion ancladas permitié al Banco de México seguir aflojando las condiciones
financieras, aunque con cautela para no perder credibilidad.

Brasil vivié una realidad opuesta. Tras iniciar el aflo con una tasa de 12,é5 %, el Banco
Central se vio obligado a ejecutar una serie de incrementos agresivos que llevaron el
costo del dinero a 1500 % en junio. El repunte de la inflacién, motivado por el
encarecimiento de los alimentos, el aumento de tarifas reguladas y la presién fiscal,
debilitoé el real y generé un cambio abrupto en la postura monetaria4. El segundo
trimestre fue especialmente critico: los aumentos de tasas no solo buscaron contener la
inflacion, sino también frenar la depreciacién de la moneda y evitar una fuga de
capitales.

Asi, el segundo trimestre de 2025 cerré con un escenario de la region marcada por la
heterogeneidad: mientras la mayoria de las economias avanzaban en la flexibilizacién
monetaria, confiadas en un escenario de inflacion moderada y monedas relativamente
estables, Brasil endurecia su politica para enfrentar riesgos internos y externos.

Segun las proyecciones del Fondo Monetario Internacional (FMI), la inflacién global
mantendra su trayectoria descendente hacia finales de 2024 y a lo largo de 2025. Sin
embargo, en varias economias emergentes, los niveles de inflacién permaneceran por
encima de los objetivos fijados.

Grdfica 5 Inflacién anual y variacién del PIB mundial, porcentaje.
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TURISMO — VISITANTES NO RESIDENTES

La cifra de visitantes no residentes (VNR) tuvo una tendencia creciente hasta el afo 2019
alcanzando 4,5 millones de visitantes. Sin embargo, en 2020 el nimero de VNR cayd
66,4%, alcanzando apenas 1,38 millones de visitantes, esto como consecuencia, entre
otras, del aislamiento producto de la pandemia mundial del COVID-19; sin embargo, en
2021 se evidencioé una leve recuperacion en la cifra de VNR en Colombia, en 2022 se logra
volver a las cifras que se registraban antes de la pandemia con un crecimiento del 14,3%
respecto al afo 2019, tendencia que se mantiene en 2023 con el aumento de 30,7% en la
llegada de visitantes no residentes respecto a 2022 y un aumento de 49,4% respecto al
ano 2019. Asi mismo, el nUmero de visitantes no residentes en 2024 mostré una tendencia
ascendente cerrando con una cifra de 7 millones de visitantes no residentes y un
aumento del 14,6% respecto a 2023. No obstante, a corte del segundo trimestre de 2025,
se registrod un leve aumento de los visitantes del 1,9% respecto al mismo periodo del afo
2024.

Grafica 50 Visitantes no residentes anual.

Fuente: Migracién Colombia, Sociedades portuarias CTG, STM. Calculos OFE -~ MInCIT.

SECTOR ALOJAMIENTO: El sector de alojamiento presentd un comportamiento estable
durante el ano 2024 con un promedio de ocupacién 50,8%. Para el cierre del segundo
trimestre de 2025, el promedio de ocupaciéon fue de 49%, que resulta menor en 0,1% al
promedio de ocupacién presentado durante el mismo periodo de 2024. De la misma
manera, para el mes de junio de 2025 la ocupacion fue de 49,5% siendo cercano pero
inferior al mismo mes de 2024 (50,4%), con 0,9 p.p.

Por otro lado, la ocupaciéon en lo corrido del aflo mantiene un comportamiento similar a
lo registrado con los datos mensuales, ya que entre enero y junio de 2025 la tasa de
ocupacién de alojamientos fue de 49%, cifra que resulté similar a la ocupacion del mismo
periodo de 2024 (49,1%).



Grafica 51 Ocupacién Alojamiento mensual - EMA.

3’: -4 & Q
. N 2 &
P :r; ('_D) (v))
S 154 <5
4 N ~N (7} ) Y < T d g ) ) 1
) J NN N0 i ™ | N ™~ N
Q o od e - H & o Q >
E ) L L ) W ;i - > & 3 ’ S ¢ ) Y r -
Fuente: EMA-DANE. Calculos OEE-MinCIT.
Grafica 52 Ocupacion Alojamiento afio corrido - EMA
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Fuente: EMA-DANE. Calculos OEE-MInCIT.

A nivel regional, se observa que entre el periodo enero-junio de 2025 las mayores tasas
de ocupacion se dieron en Cartagena (65,3%), San Andrés y Providencia (65%), y Bogotd
D.C. (57,5%) y las mayores caidas en la tasa de ocupacién de alojamiento respecto al

mismo periodo de 2024 se dieron en la Amazonia (-8,4 p.p.), Bogota D.C. (1,8 p.p.) y el
Caribe (-1 p.p.).




Grafica 53 Ocupacion Alojamiento a nivel regional afio corrido - EMA.
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Fuente: EMA-DANE. Calculos OEE-MinCIT.

Los ingresos por concepto de viajes y transporte de pasajeros aéreos han presentado
una tendencia creciente a través de los anos. Este rubro ascendié a USD$10.220 millones
en 2024, convirtiéndose en la cifra mas alta en la historia del pais.

De la misma manera, durante el segundo trimestre de 2025 los ingresos por divisas de
viagjes y transporte de pasajeros aéreos fueron de USD $2.442 millones, cifra que refleja
una tendencia ascendente en los ingresos de divisas por este concepto, y que ademds
supera lo registrado en igual periodo de 2024 en 13%.




Grafica 54 Ingreso de divisas por viajes y transporte de pasajeros aéreos
(USD$ millones).
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Fuente: Banco de la Republica, balanza de pagos. Calculos OEE - MinCIT
VALOR AGREGADO DE ALOJAMIENTO Y SERVICIOS DE COMIDA

Durante el ano 2024, el valor agregado de alojamiento y servicios de comida fue de

$37.811 miles de millones COP, lo que representa una caida de 3,8% respecto a la cifra del
ano 2023.

De manera similar, en el segundo trimestre de 2025 el valor agregado de alojamiento y
servicios de comida fue de $9.100 miles de millones, cifra que supera a la del mismo
periodo de 2024 en 1,4%.

Grdfica 55 Valor agregado de alojamiento y servicios de comida (COP miles de
millones).
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Fuente: DANE. Célculos MinCIT

El valor agregado del turismo presenté un crecimiento de 4,7% en 2024 respecto al afo

2023, pasando de $31.891 a $33.374 miles de millones, siendo esta la cifra mas alta
registrada.




A cierre del segundo trimestre del afo 2025 las llegadas de pasajeros aéreos en vuelos
nacionales alcanzaron 15,26 millones, lo que representa una disminucion de 2,1% frente ai
mismo periodo del ano 2024 (Grdfico 8). De igual forma, el nimero de pasajeros de
vuelos internacionales al cierre del segundo trimestre de 2025 alcanzé la cifra de 5
millones, superando al mismo periodo del afio 2024 con un aumento del 8,3%.

EL INDICADOR DE SEGUIMIENTO A LA ECONOMIA (ISE) — DANE

Para el mes de noviembre de 2025pr el ISE en su serie original, se ubico en 131,68, lo que
representd un crecimiento de 3,08% respecto al mes de noviembre de 2024pr (127,65).
(Ver graficos 2y 3).

Grafico 2. indice del Indicador de Seguimiento a la Economia {base 2015)
Serie original
2022 - 2025° (noviembre)
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Grafico 3. Tasa de crecimiento anual del indice del Indicador de Seguimiento a la Economia (ISE)
Serie original
2023% - 2025°" (noviembre)

Fuente: DAN




Para el mes de noviembre de 2025pr el ISE en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, se ubico en 126,07, lo que representé un crecimiento de 3,05% respecto al mes
de noviembre de 2024pr (122,34). (Ver graficos 4y 5).

Gréfico 4. indice del Indicador de Seguimiento a la Economia (base 2015)
Serie ajustada por efecto estacional y calendario
2022 - 20257 (noviembre)
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Grafico 5. Tasa de crecimiento anual del indice del Indicador de Seguimiento a la Economia (ISE)
Serie ajustada por efecto estacional y calendario
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RESULTADOS DEL INDICE DE LAS ACTIVIDADES TERCIARIAS

para el mes de noviembre de 2025pr el indice de las actividades terciarias, en su serie
original se ubico en 147,48, lo que represento un crecimiento de 4,22% respecto almes de
noviembre de 2024pr (141,51). En cuanto a la serie ajustada por efecto estacional y
calendario, para el mes de noviembre de 2025pr, se ubico en 141,32, lo que represento un
crecimiento de 4,17% respecto al mes de noviembre de 2024pr (135,66). (ver graficos 14y
15).

Grafico 15. Tasa de crecimiento anual del indice de las actividades terciarias
Serie original y serie ajustada por efecto estacional y calendario
20237 - 20257 (noviembre)
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Marzo 118,78 -,07 043 120,36 -0,44 -1,15 121,46 on
Abril 120,34 5,40 1,66 122,86 3,82 2,07 121,55 0,08
Mayo 12141 2,09 1,75 122,67 227 -0.15 121,67 0,10
E Junio 118,99 -1,81 113 12073 148  -158 121,79 010
< Julio 124,27 ER R 1,42 122,80 3,16 1.1 121,92 on
Agosto 12398 142 142 12276 145 004 12210 014
Septiembre 120,53 0,79 1,35 122,25 103 041 122,35 0.21
Octubre 12378 370 1,59 123,84 3,85 1,30 122,69 027
Noviembre 127,65 0,37 147 122,34 0,53 -1.21 123,08 0,32
Diciembre 138,87 3,46 1,66 124,40 343 168 123,50 0,34
Enero 116,32 226 2,26 124,56 21 013 123,89 0,31
Febrero 117,90 1,28 1717 124,84 2,53 0,22 124,24 0,29
Marzo 124,08 4,46 2,68 123,82 2,88 -0,81 124,59 0,28
Abril 121,42 0,90 223 12566 2,28 1,48 124,93 028
5 Mayo 124,34 241 2,21 125,55 2,34 -0,09 125,28 0.28
§ Junio 122,52 2,96 2,38 124,27 2,93 -1,02 125,62 0,27
N Julio 12995 457 2N 128,15 4,36 313 125,97 0,27
Agosto 127,01 244 2,67 125,56 228 -2,03 126,26 0,24
Septiembre 12528 394 2,82 127,06 3,93 1,20 126,53 0,21
Octubre 127,52 303 2,84 127,45 29N 0,31 126,80 0,21
Noviembre 131,58 3,08 2,86 126,07 3,05 -1,08 127,08 0,22
B T T
) Tasa de
crecimiento  Contribucién* a
Agrupaciones Actividades Econémicas __anual (%) h. tasa %
crecimiento del
Nov 2025 / ISE (p.p.)
Nov 2024"
Primarias Agricultuvya‘ gar.\ade-da. caza, sivicultura y pesca; 0,09 0,01
Explotacion de minas y canteras
Secundarias industrias manufactureras y Construccion -0,08 0,01
Suministro  de  electricidad, gas, vapor y aire
acondicionado; Distribucion de aqgua; evacuacion y 498 0.20
trataniiento de aguas residuales, gestion de desechos y .
actividades de saneamiento ambiental
Comercio al por mayor y al por menor; Reparacién de
vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y 297 0,65
almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida
Informacion y comunicaciones -1,02 -0,03
Actividades financieras y de seguros 108 0,05
Terciarias  Actividades inmobiliarias 1,75 0,14
Actividades  profesionales,  cientificas y  técnicas; 134 0,09
Actividades de servicios administrativos y de apoyo ; i
Administracion publica y defensa; planes de sequridad
social de afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades de
atencion de la salud humana y de servicios sociales;
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacidon y 7.89 1.99

otras actividades de servicios; Actividades de los hogares
individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como
productores de bienes y servicios para uso propio
Indicador de Seguimiento a la Ec ia (ISE) 3,08 3,08

Fuente: DANE 156




CARACTERIZACION POBLACIONAL
Teradata: DNP

COLOMBIA

POTENCIA DE LA

VIDA

Terri

Departamento de Tolima

5digo DANE: 73000

“T'Region: Centro Sur

“Categoria Ley 617 de 2000: 1

Poblacion 2024: 1.380.948 habitantes |

Superficie: 23.562 Km<
Densidad Poblacional: 58,61 Habs/Km?

Demografia y Poblacion

Piramides poblacionales (2024 y 2035)

Rangos de edad

Fuente: DANE - Proyecciones de poblacion con base en el Censo 2018,

Hombres Mujeres
3 2 1 0 1 2 3
Poblacion en 2024 (%)

(Total: 75.257)

Poblaciéon desagregada
por sexo (2024)

Fuente: DANE - Proyecciones de poblacién

con base en el Censo 2018.
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Hombres Mujeres

3 2 0 ! 2 3
Poblacion en 2035 (%)
(Total: 78.653)

Poblacién desagregada
por area (2024)

Fuente: DANE - Proyeczlones de poblacién
' con base en el Censo 2018.




Finanzas publicas

Operaciones Efectivas de Caja (Millones de pesos corrientes)
Fuente: DNP a partir de informacién del FUT (2022)

A. Ingresos:
$113.379

A.1. Corrientes:
$43.834

A.1.1. Tributarios:
$38.551

A.1.2. No tributarios:
$2.731

A.1.3. Transferencias: |

I B. Gastos:
| $123.192

| B.2. Corrientes:
1 $19.733

; B.2.1. Funcionamiento:
| $18.800

B.2.2. Deuda Publica:

$933

| G.6. Déficit/Superavit
| total: $-9.813

| C.3. Déficit/Superavit
- corriente: $24.101

|
|
f
!
§

E
i
|
I

D.4. Ingresos de
Capital: $69.545
F.5. Gastos de
Capital: $103.458

Ortega

Villahermosa

San Sebastidn de Marigu

.H.7. Financiamiento

total: $9.813

‘H.7.1. Crédito

interno y externo:

| $0

$2.553
T4 ~ -
Medicion de Desempefio Municipal (2021)
Fuente: DNP - Subdireccién de Planeacién Territorial (SPT)
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Municipio de Hond
Mit. 800.10C.058~-§

‘ Mé@icién de Desempefio Municipal (:?20'21)51

1 Fuenté; ONP - Subdireccién de Planeacion Territorial (SPT)

60

40

Puntos

20

) ‘.-r,"

Companente de gestidn ) Con"poncnta de resultados
42 : Indicador

Valor agregado total y por actnwdades econémncas

Fuente: DANE .
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Miles de millones de pesos corrientes
b=
S
o

~a- Valor agregado

-~ Valor agregado por actividades ecanému:as Acnvidades pnmanas
~#- Valor agregado por actividades eoonémlcas Actividades secundanas
~& Valor agregado por actividades eoonémucas Actividades terciarias



TRARAS DECONIY

o o Valor agregado del dltimo afio

f/l' disponible por actividades econémicas
|

Fuente: DANE

~ Actividades primarias
Actividades secundarias
m Actividades terciarias

Miles de millones de pesos corrientes (2021)

SECTOR ECONOMICO IDENTIFICADO:

Sector terciario — Sector de Servicios (Sector logistico). ]

Codigo UNSPSC: CODIFICACION DE BIENES Y SERVICIOS DE ACUERDO CON EL CODIGO
ESTANDAR DE PRODUCTOS Y SERVICIOS DE NACIONES UNIDAS, V.14.080 (CUARTO NIVEL DE
CLASIFICACION) - El presente proceso se encuentra incluido en el siguiente sector:

90101603 Servicios de caterin

7811808 Alguiler de vehiculos

95121506 Teatro

4111500 Atriles, sistemas de sonido y accesorios
30241601 Tarima y accesorios de la tribuna
80141902 Reuniones y eventos

ANALISIS RESPECTO DEL MERCADO DE LAS MIPYMES:




El articulo 33 de la Ley 2069 de 2020 “Ley de Emprendimiento” establece que, con el fin de
promover el acceso de las MIPYMES al mercado de Compras Pablicas, las Entidades
Estatales deberdn en el andlisis del sector identificar las MIPYMES que podrian ser
potenciales proveedoras directas o indirectas, con el fin de definir reglas que promuevan
y faciliten su participacion en el Proceso de Contratacion.

Para empezar con el andlisis, resulta importante referirnos al concepto que se tiene sobre

las micro, pequenas y medianas empresas, el cual indica:

i) La mediana empresa, en el sector manufacturero, es aquella “cuyos ingresos
por actividades ordinarias anuales sean superiores a doscientos cuatro mil novecientos
noventa y cinco Unidades de Valor Tributario (204.995 UVT) e inferiores o iguales a un
millén setecientos treinta y seis mil quinientos sesenta y cinco Unidades de Valor
Tributario (1736.565 UVT)": en el sector servicios, la que sus “ingresos por actividades
ordinarias anuales sean superiores a ciento treinta y un mil novecientos cincuenta y un
Unidades de Valor Tributario (131.951 UVT) e inferiores o iguales a cuatrocientos ochenta
y tres mil treinta y cuatro Unidades de Valor Tributario (483.034 UVT)", y en el sector
comercio, la que sus “ingresos por actividades ordinarias anuales sean superiores a
cuatrocientos treinta y un mil ciento noventa y seis Unidades de Valor Tributario (431196
UVT) e inferiores o iguales a dos millones ciento sesenta mil seiscientos noventa y dos
Unidades de Valor Tributario (2160.692 UVT)".

ii) La pequeria empresa en el sector manufacturero, es aquella “cuyos ingresos
por actividades ordinarias anuales sean superiores a veintitrés mil quinientos sesenta y
tres Unidades de Valor Tributario (23.563 UVT) e inferiores o iguales a doscientos cuatro
mil novecientos noventa y cinco Unidades de Valor Tributario (204.995 UVT)": en el sector
servicios, la que sus “ingresos por actividades ordinarias anuales sean superiores a
treinta y dos mil novecientos ochenta y ocho Unidades de Valor Tributario (32.988 UVT) e
inferiores o iguales a ciento treinta y un mil novecientos cincuenta y uno Unidades de
Valor Tributario (131 951 UVT)" y en el sector comercio, la que sus ‘ingresos por
actividades ordinarias anuales sean superiores a cuarentc y cuatro mil setecientos
sesenta y nueve Unidades de Valor Tributario (44.769 UVT) e inferiores o iguales a
cuatrocientos treinta y un mil ciento noventa y seis Unidades de Valor Tributario (431196
uvrT)”

il ) La microempresa en el sector manufacturero, es “oquella cuyos ingresos por

actividades ordinarias anuales sean inferiores o iquales a veintitrés mil quinientos
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sesenta y tres Unidades de Valor Tributario (23.563 UVT)’, en el sector servicios, la que sus
“ingresos por actividades ordinarias anuales sean inferiores o iquales a treinta y dos mil
novecientos ochenta y ocho Unidades de Valor Tributario (32.988 UVT)", y en el sector
comercio, la que sus ‘ingresos por actividades ordinarias anuales sean inferiores o
iguales a cuarenta y cuatro mil setecientos sesenta y nueve Unidades de Valor Tributario
(44.769 UVT)?".

Paso seguido, se procede con la revisidon de la dindmica de creacién de empresas en
Colombia, por lo que se revisar la estadistica publicada por Confecamaras, (Informe-
Dinamica-de-creacion-de-empresas-2023.pdf (confecamaras.org.co) en donde se
analiza el comportamiento de la constitucion de sociedades y matricula de personas
naturales en el primer semestre del 2025, arrojando la siguiente informacion:

Durante el primer semestre de 2025 se registraron 173.907 empresas, cifra mayor que
representa un aumento de 1,9% con respecto al mismo periodo de 2024, donde nacieron
170.741 empresas. Del total de em presas registradas en 2025, el 74% corresponden a
personas naturales y el 26% a sociedades. La creacion personas naturales aumenté para
el primer semestre de 2025 con respecto al primer semestre de 2024. Las personas
naturales pasaron de 125.849 a 129.048, lo que representa una variacion de 2,5%. Entre
2024 y el primer semestre de 2025, el nUmero de sociedades se mantuvo estable, con
una variacién minima de 0,1%.

El sector de comercio present6 la mayor contribucion en la creacion de empresas para
el primer semestre de 2025, con un aumento del 3,3% en el nGmero de empresas. Por el
contrario, el sector de construccion fue el que menos contribuyé en la creacién de
empresas con una disminucién del 8,2% en el nUmero de empresas creadas.

Durante el primer semestre de 2025, el 44% de las empresas nuevas crearon al menos un
empleo. De las nuevas empresas que generaron empleo, el 39% de ellas pertenecen al
subsector de comercio al por mayor y al por menor, 17% a alojamiento y servicios de
comida, 10% a industrias manufactureras, 6% a actividades

profesionales, cientificas y técnicas y 5% a otras actividades de servicios.

CREACION DE EMPRESAS POR TAMANO

Al comparar la evolucién de la creacion de empresas entre el primer semestre de 2024 y
2025, segun el tamano definido por el valor de sus activos, se evidencia un aumento del
19% en la creacidon de microempresas, que ademds explican en su totalidad el




crecimiento neto en el periodo. En contraste, se observa una disminucion del 12,6% en la
creacion de pequerias empresas, del 15% en las medianas y del 62% en las empresas
grandes. Estos resultados reflejan que el dinamismo empresarial en el primer semestre
de 2025 se concentré en el segmento de las microempresas, que siguen representando
la principal via de emprendimiento en el pais. : ;

Tabla 1 Creacion de empresas por tamano

20241 2025-1 Variacion% Contribucion

| Micoempresa 1023 | 173450 | 9% © 19%

| @Pequeﬁa , 500 | 437 | 12.6% 0.0%
Mediana 20 17 15.0% 0.0%

| Grande 3 | -62,5%

CREACION DE EMPRESAS POR SECTORES ECONOMICOS

Durante el primer semestre de 2025, se observé un aumento en la creacion de empresas en
los sectores de comercio, servicios y agricultura. El sector comercio fue el principal impulsor,
con un crecimiento del 3,3% en el nmero de nuevas empresas frente al mismo periodo de
2024, seguido por el sector servicios, que registré una variacion positiva del 1,9%. En contraste,
los sectores de construccién e industria presentaron una disminucion en la creacion de
empresas, con caidas del 82% y 3.2% respectivamente, en comparacion con el primer
semestre del aflo anterior.



Tabla 4. Empresas creadas por sector econémico

Sector econdmico.. 2024-1 2025-1 Variacién%  Contribucién

 Comercio | 64500 66626 | 33% 12%
! servicios . 738ST| 75249 19% 0,8%
 Agricultura Lo29m 34000 160% 0,3%
free | i) 13%F 0 o0
Extraccion "ﬁ 461 | 472 | 2.4% 0,0%
© industria L 703 16498 32% 0,3%

‘Construccion . /486 6869 -8,2% -0,4%

Durante el primer semestre de 2025, el subsector de comercio al por mayor y al por
menor se mantuvo como el principal motor de la creacién de empresas, con un total de
66.626 nuevas unidades, lo que representa un crecimiento del 3,3% frente al mismo
periodo de 2024 y una contribucion de 1,3 puntos porcentuales al crecimiento total. En el
sector servicios, destacaron por su dinamismo los subsectores de otras actividades de
servicios y el de alojamiento y servicios de comida. El primero registré un incremento del
8,8%, al pasar de 8.571 a 9.324 empresas, mientras que el segundo crecid un 2,2%, con un
aumento de 28946 a 29577 nuevas empresas. Las contribuciones relativas al
crecimiento total fueron de 0,5 y 0,4 puntos porcentuales, respectivamente.



Tabla 5. Empresas creadas por subsector

Subsector econdémico

€S economicos

Comercio al por mayor y al por menor; reparacion

20241 2025-1

Variacion % Contribucion

de vehiculos automotores y motocicletas 1 64300% - 66,626 3.3% |
@ Otras actividades de servicios ! 8571 9324 88% |
Aloj;miento y servicios de comida [ 28946 29577 | 2,2%
g Agricultura, ganaderia, caza, silviculturay pesca 2932 3401 16,0%
~ Actividades inmobiliarias E 3618 3445 9.0%
%{ Actividades de atencion de la salud humana y de 5 a7 aq 4
asistendia social A rad N
" Educacién 15678 1630 0%
@ Infogmacién y comunicaciones 3456 % 3490 § 10%
' Actividades financieras y de seguros 14658 1476 08 0
% Explotacion de minas y canteras . 461 4a7L 28%5 (3.0%
* Suministro de electricidad, gas, vapor y aire A " i o
. acondicionado ! A ! 2 £ g
Q Actividades de los hogares : 2 2 ? 8.3% %
. Administracion publica y defensa; planes de 18.2% .

. seguridad social de afiliacién obligatoria

&1 Distribucion de agua; evacuacion y tratamiento § ; :
de aguas residuales, gestion de desechos y i 877 852§ 23% § 0,0%

actividades de saneamiento ambiental ; ;
© Actividades profesionales, cientificas y técnicas ? T 105807¢ 02
| Actividades artisticas, de entretenimiento y ! 364C 3600 ¢ 12%
recreacion R il
¢ i ki
Transporte y almacenamiento £ 4576 4476 2.2%
Actmdades de servicios administrativos y de : 0% el B 1 8%
§ oA | ]
¢ apoyo '
L poy : |
3 Industrias manufactureras g 170375 164984 %
g Construmén 1486 8. 6869 -82% & )A%
" No dasificado f 124 199 ¥ 60,5% ¥ 0,0%
Actmdades de organizaciones y entidades : 0 ol 0%

extratemtonales ey ; i i ‘ w ‘
; G 170,741 173.907

19%

CREACION DE EMPRESAS Y GENERACION DE EMPLEO: De acuerdo con el RUES, el 43,8% de las
empresas nuevas crearon al menos un empleo; de estas, el 39% pertenece al subsector
del comercio al por mayor y al por menor, 17% al subsector de alojamiento y servicios de
comida, 10% al subsector de industrias manufactureras, 6% al subsector de actividades
profesionales, cientificas y técnicas y 5% al subsector de otras actividades de servicio.



Grafico 3. Subsectores econcmicos con mayor creacion de empresas empleadoras
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El articulo 2.2.1.2.4.2.2. del Decreto 1082 de 2015, modificado por el Decreto 1860 de 202],
establece que las Entidades Estatales deben limitar la convocatoria de los procesos de

contrataciéon con pluralidad de oferentes a las MiPymes colombianas con minimo un M

afos de existencia, cuando concurran los siguientes requisitos:

(..) 1. £l valor del Proceso de Contratacion sea menor a ciento veinticinco
mil délares de los Estados Unidos de América (US$125.000), liquidados
con la tasa de cambio que para el efecto determina cada dos arios el
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.

2 Se hayan recibido solicitudes de por lo menos dos (2) Mjpyme
colombianas para limitar la convocatoria a Mipyme colombianas. Las
Entidades Estatales independientemente de su régimen de contratacion,
los patrimonios autonomos constituidos por Entidades Estatales y los
particulares que ejecuten recursos publicos, deben recibir estas
solicitudes por lo menos un (1) dia hébil antes de la expedicion del acto
administrativo de apertura, o el que haga sus veces de acuerdo con la
normativa aplicable a cada Proceso de Contratacion.

Tratandose de personas juridicas, las solicitudes solo las podran realizar
Mipyme, cuyo objeto social les permita ejecutar el contrato relacionado
con el proceso contractual.



Paragrafo. Las cooperativas y demas entidades de economia solidaria,
siempre que tengan la calidad de Mijpyme, podran solicitar y participar
en las convocatorias limitadas en las mismas condiciones dispuestas en
el presente articulo.

Asi, teniendo en cuenta que el valor estimado de la futura contratacion objeto del
presente estudio equivale a una cifra menor a (US$125.000), liquidados con la tasa de
cambio determinada por el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, se cumple con el
requisito No. O1 del articulo referido para que opere la limitacion de la convocatoria a
Mipyme. Sin embargo, esta solo aperara si se cumple el requisito No. 02 que establece el

mismo articulo.

LIMITACIONES TERRITORIALES:

Teniendo en cuenta que dentro del ordenamiento juridico no existen las MiPymes de
orden territorial, se analizara el comportamiento de las mismas para el Departamento
del Tolima, revisando que las mismas cumplan con el requisito establecido en el articulo
2.21.2.4.2.3. del Decreto 1860 de 2021 el cual indica:

ARTICULO 221.2.423. Limitaciones territoriales.De conformidad con el
paragrafo l1del articulol2de la Ley 1150 de 2007, las Entidades Estatales,
independientemente de su régimen de contratacioén, los patrimonios auténomos
constituidos por Entidades Estatales y los particulares que ejecuten recursos
publicos, pueden realizar convocatorias limitadas a Mjpyme colombianas que
tengan domicilio en los departamentos o municipios en donde se va a gfecutar
el contrato. Cada Mipyme deberd acreditar su domicilio con los documentos a los

que se refiere el siguiente articulo.

Es asi como con el Gnimo de establecer la operancia de las normas indicadas, se realizar
una consulta general a través de la plataforma del SECOP Il, encontrando que las
siguientes empresas son posibles proveedores para la Entidad, pues han participado y
celebrado contratos cuyo objeto y/o descripcién guardan relacién con el del presente
proceso de seleccion, por lo que la Entidad en cumplimiento de la ‘normatividad
establecida debe limitar sus procesos a MiPymes Nacionales pero se reserva la faculta
de limitar sus procesos a MiPymes Territoriales, siempre y cuando se cumplan con los

requisitos previamente indicados.



POSIBLES PROVEEDORES A NIVEL NACIONAL Y DEPARTAMENTAL:

POSIBLE PROVEEDOR TIPO DE PROVEEDOR
LITTLE MONKEY BTL SAS JURIDICA
JARABA JURIDICA
LEON GRAFICAS SAS JURIDICA
CENTRAL DE INVERSIONES COLOMBIA C&C SAS JURIDICA
DASM SAS JURIDICA
INVERSIONES Y SOLUCIONES BAMERCO SAS JURIDICA
ADESCUBRIR TRAVEL & ADVENTURE SAS JURIDICA
ANDRES FELIPE BUSTOS BARRERO NATURAL
FUNSDEPCOL JURIDICA
COLTUREES JURIDICA
CAMILO ANDRES GARCIA NATURAL
STAR EN MODA SAS JURIDICA
YOVANNI CORDOBA ORTEGA NATURAL
GPS S.AS JURIDICA
GESTIONARI S.A.S JURIDICA
PEOPLE SECURITY SAS _ JURIDICA
CORPOHEROES JURIDICA
INDUHOTEL S.A.S. JURIDICA
OTILIA DEL PILAR MORALES NATURAL
MAYDE PENA NATURAL
NANCY MAHECHA NATURAL

Las empresas enunciadas anteriormente son algunas de las tantas identificadas que
pueden cumplir con la experiencia y las condiciones técnicas exigidas en el proceso, ya
que se analizé el histérico de procesos en la pagina del SECOP, que permiten determinar

las personas, entidades u empresas que han ejecutado este tipo de contratos.

Conforme a lo establecido en la ley 2069 de 2020, se tiene que revisada la plataforma del
Secop, existen un sin nimero de contratistas que son empresas MiPymes en el territorio
Nacional. A su vez, los contratistas referidos en el presente estudio de mercado se
asocian como proveedores potenciales para el desarrollo del objeto del presente
proceso.

1. ESTUDIO DE LA DEMANDA Y OFERTA:



En la guia para realizaciéon de andlisis de sector de Colombia Compra Eficiente, se sefiala
que la entidad debe realizar estudio de la oferta, en primera medida senalando que este
estudio se realizard de acuerdo a los datos proporcionados en el contexto nacional,
departamental y local de la actividad comercial y similares al objeto del proceso.

Asi, se ha tomado como referencia contratos celebrados por estos municipios que
tengan relacioén con lo que el Municipio de Honda pretende contratar de acuerdo a su
necesidad.

ANALISIS DE LA DEMANDA: De conformidad con lo establecido en el Modelo de
Abastecimiento Estratégico en el item de herramientas de visualizacion para el andlisis
de la demandaq, la entidad estatal procedié de manera integral a consultar visualizar el
comportamiento de compras histérico de la entidad que reposa en el SECOP (I, Il y TVEC),
como fuente de informacién del Estado asi:

~ ValorTotal |

Gasto Mensual $ 5.679.548.736.928 J Gasto Anual

{(Enbian. 156 $4775. $1.51 1856965 m.$1.53bill

Valor Total
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ANALISIS DE LA OFERTA: De conformidad con lo establecido en el Modelo de
Abastecimiento Estratégico en el item de herramientas de visualizacion para el andlisis
de la oferta, que reposa en el SECOP (1, Il y TVEC), como fuente de informacion del Estado,
la entidad estatal procedié de manera integral consultar y visualizar el comportamiento
de compras de las entidades a nivel nacional de acuerdo la necesidad requerida, por
ello se filtra el misma para el departamento del Tolima, con el fin de conocer la oferta asi:
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11. CONTEXTO LOCAL:

Asi, se ha tomado como referencia contratos celebrados por estos municipios que
tengan relacion con lo que el Municipio de Honda pretende contratar de acuerdo a su

necesidad.

Hongo

OBJETO PROCESO VALOR CONTRATISTA
CONTRATO OPERADOR LOGISTICO PARA
REALIZACION DE LA SEMANA DE LA NANGY
JUVENTUD 2025, GENERANDO ESPACIOS DE | MCO030
$34.993.000 MAHECHA
PARTICPACION PARA LOS JOVENES DEL | DEL 2025 gy
MUNICIPIO EN EMPRENDIMIENTO CIENCIA,
TECNOLOGIA E INNOVACION. _
CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS
DE UN OPERADOR LOGISTICO PARA LA
REALIZACION DE ACTIVIDADES JUVENILES Y
g MC.035 LUZ MILA MESA
LA SEMANA DE LA JUVENTUD 2024 SEGUN ; $35.411.000 ;
DEL 2024 MORENO
LEY 1622/2013, GENERANDO ESPACIOS DE : )
CAPACITACION  EN  EMPRENDIMIENTO,
CIENCIA TECNOLOGIA E INNOVACION.
CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS i o OTILIA DEL PILAR
DE UN OPERADOR LOGISTICO PARA LA 252 $17.765.000 MORALES
CELEBRACION DEL DIA DEL NINO. GIRALDO
CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS
LOGISTICOS PARA LLEVAR A CABO
RECONOCIMIENTO A MUJERES LIDERES DEL -
MUNICIPIO DE HONDA ESTIMULANDO LA | M.C.1DE
.. $11.812.800 MAHECHA
TRANSFORMACION CULTURAL Y DERECHOS 2023
CALDERON
DE LA MUJER EN EL MARCO DE LA
CONMEMORACION DEL DIA INTERNACIONAL
DE LA MUJER
CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS e , CONEXION
LOGISTICOS  PARA LLEVAR A CABO LA DE’ 2‘0 o $ 22.707.813 EVENTOS Y
SEMANA DE LA JUVENTUD 2023. SERVICIOS SAS-
CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS
LOGISTICOS, PARA CUMPLIR CON LA MG 64 R OTILIA DEL PILAR
PROGRAMACION INTEGRAL Y DESARROLLO o MORALES
- DE2022 | 27.939.680 .
DE LAS ACTIVIDADES DEL PLAN DE BIENESTAR GIRALDO
E INCENTIVOS 2022 DIRIGIDO A LOS :




FUNCIONARIOS PUBLICOS DE LA ALCALDIA

DEL MUNICIPIO DE HONDA TOLIMA

CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS

LOGISTICOS PARA LA REALIZACION DE

ACTIVIDADES DE PROMOCION Y DIFUSION M.C. 01 DE EXCELSIOR
DEL MUNICIPIO DE HONDA, EN EVENTOS 2022 $11.972.800 ADVANTAGE
COMO LA VITRINA TURISTICA DE ANATO Y EL SAS

XXX ENCUENTRO NACIONAL DE

ORNITOLOGIA

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS

LOGISTICOS PARA LA REALIZACION DE LA | M.C. 37 DE $ CTHALEL HLaR
SEMANA DE LA JUVENTUD EN EL MUNICIPIO 2022 26.000.000 aDRCES
DE HONDA GIRALDO
CONTRATAR LA LOGISTICA REQUERIDA EN

LAS DIFERENTES CAMPANAS Y/O MC. 39 DE OTILIA DEL PILAR
CAPACITACIONES PEDAGOGICAS DE 2029 $ 4.500.000 MORALES
SEGURIDAD VIAL DIRIGIDAS A LOS ACTORES GIRALDO
VIALES DEL MUNICIPIO DE HONDA

2. CONTEXTO REGULATORIO

MARCO NORMATIVO: El marco normativo que debe regir el presente proceso de minima

cuantiq, estd conformado por:

La Constitucion Politica

El Codigo Civil y el Cédigo de Comercio

VvV VYV

Y

La Ley 80 de 1993 - Estatuto de Contratacién y sus Decretos Reglamentarios.

La Ley 1150 de 2007, De conformidad con lo sefalado en el numeral 5° del articulo
2°de laLey 1150 de 2007, el presente proceso de seleccién se adelantard mediante
minima cuantia.

La Ley 1474 de 2011 sobre normas orientadas a fortalecer los mecanismos de
prevencion, investigacién y sancién de actos de corrupcion y la efectividad del
control de la gestion publica.

Decreto 1082 de 2015.

Decreto 1860 de 2021.

El presente proceso de seleccién, asi como el contrato que de él se derive, se
sujetar@n a la Constitucién Politica, al Estatuto General de Contratacién de la
Administraciéon Publica, contenido en las Leyes 80 de 1993 y 1150 de 2007, a sus



Decretos reglamentarios, a las normas que lo modifiquen y/o complementeny al
Pliego de Condiciones. El Articulo Segundo de la Ley 1150 de 2007 modificatoria de
la Ley 80 de 1993, por medio de la cual se introducen medidas para la eficienciay
trcnsporencm sefala que la escogencia del proveedor se efectuard con arreglo
a las modalidades de seleccion de Licitaciéon Pablica, Seleccion -Abreviada,
Concurso de Méritos y Contratacion Directa y Minima Cuantia. En cuanto a la
Licitacion Publica indica la Ley 1150 de 2007, que la escogencia del contratista se
efectuard por regla general a través de licitacién publica, con las excepciones que
se senalan en los numerales 2, 3 y 4 del mismo articulo. En consecuencia, en
atencion al monto estimado para el proceso de seleccion y el objeto a contratar
se adelantard el proceso de seleccién por minima cuantia.

3. _ANALISIS TECNICO

Que una vez realizado el estudio del sector, y en concordancia con la necesidad

originaria, se requieren los siguientes servicios:

No.

Descripcion Cantidad

1

Refrigerio compuesto por empanada de 150 gr rellena de polio, 523
papa y alverja cocida al horno, sGndwich de pollo de 350 gr con
queso y vegetales, porcion de pizza o burritos de carne y polio con
queso de 400 gr y salsas, empacados de manera individual
acompanado de gaseosa en botella de 400ml. Los refrigerios
serd@n entregados en los lugares indicado por el supervisor, ya que
se entregaran a lo largo de la semana por parte del personal
logistico contratado para el desarrollo de cada evento. De ser
necesario, las bebidas deben permanecer en cavas con hielo,
segun lo requiera el supervisor.

Suministro de pacas de agua en bolsa, de minimo 28 unidades, 21
frias, de'marca reconocida, se deberd conservar en cavas con
hielo para que no pierda su frescura. El suministro se deberd
realizar en el sitio indicado por el supervisor y su entrega estara a
cargo del personal logistico contratado para llevar a cabo la
semana de la juventud.

Suministro de paca de agua en BOTELLA plastica de 300m, por 24 E
unidades, envase amigable con el ambiente, entregadas frias en
el punto que indique el supervisor y su entrega estara a cargo del




personal logistico contratado para llevar a cabo la semana de la
juventud.

Logo de la Semana de la juventud en hicopor grande para ponerlo
de fondo en todas las actividades.

Servicio de Impresién de pasa calles de 4x1 metros con el logo de
la SEMANA DE LA JUVENTUD y de la Alcaldia Municipal, impresa a
full color, para actividad ladica, respetando el disefio del
supervisor

Animador para el Torneo de Boxeo que tenga experiencia en
manejo de jévenes y servicios de DJ, para llevar a cabo el desafio
y el torneo de boxeo de la semana de la juventud, el cual debe
contar con todos los elementos necesarios para realizar su
presentacion.

2 (Dias)

Prestacion de servicios de personal logistico para llevar a cabo la
semana de la juventud durante el inicio, desarrollo y final de toda
la semana

Bonos de 200.000 pesos para los jévenes que participen en la
semana de la juventud cantando para amenizar las diferentes
actividades

Camiseta tipo Polo blanca bordada en hilo con el diserio de la
semana de juventud en el costado derecho y logo de la Alcaldia
Municipal de Honda en la parte delantera en el costado izquierdo,
respetando el diseno sugerido por el supervisor en las tallas: S, M, L,
XXL

38

10

Abanicos publicitarios en cartén de 21.5 cm x 14.5 cm con el disefio
brindado por el supervisor

1000

Desafio Juventud sin limites

n

Profesional con conocimiento en deportes de conjunto, instructor
de gimnasio y crossfit para llevar a cabo la actividad de “Desafio
Juventud al limite”. La competencia estaré conformada por
equipos de seis (6) estudiantes de los diferentes colegios de
HONDA, tres hombres y tres mujeres, quienes deberdan superar
diferentes estaciones que combinan capacidades fisicas y
cognitivas.

El objetivo es generar una experiencia dindmica y competitiva que
promueva el trabajo en equipo, liderazgo, comunicacién, toma de
decisiones, resistencia fisica y resolucién de problemas bajo
presion.

Esta competencia debe ser dirigida por la persona a cargoy
brindar los siguientes elementos: 6 llantas, 2 Sled o trineo de
arrastre, 4 discos de 20 kg y 8 de 15 kg, 2 crossfit worm de 75 kg en




lona de alta intensidad, forro impermeable recubierto de caucho
| molido grueso, 2 cuerdas para saltar hecha de sisal de 1 pulgada

de di@metro y 5 metros de largo, 2 balones med ball en cuero de
PU con costuras dobles de 14 libras, 2 targets o punto de

| lanzamiento ubicado a 2.5 metros de altura en forma circular en

material metdlico o acrilico segun disponibilidad, 40 conos
deportivos, 2 mesas pldsticas de 75.3 cm de altura profundidad y
ancho, 24 esferas de colores surtidos, 2 cajones de madera de 30
cm por 30 cm con 3 entrepanos, 6 tarjetas con secuencias
impresas en papel y laminadas, 4 rollos de cinta de demarcacion,

70 metros de cinta métrica de demarcacion de 5 cms de ancho, 1

reloj crondmetro multifuncional con digitos de 4 pulgadas de alta
visibilidad para los competidores, 2 planilla para jueces, 6 ésferos,
20 hojas de penalizacién y registro de pruebaq, 9 carteles de
identificacion de estaciones + inicio y final en material acrilico de
1.5 metros de ancho y 30 cms de largo, 2 mesas auxiliares de
plastico de 75.3 cm de altura, 8 personal logistico con experiencia
en eventos deportivos para realizar tareas de juez y registro de
tiempos, 1 coordinador general con experiencia, 5 personal
logistico para montaje y desmontaje de las pruebasy reinicio de
heats, 120 medallas en acrilico, 3 trofeos en acrilico de primer,
segundo y tercer puesto con logo aprobado por el supervisor.

12 | Bono de 400.000 para equipo ganador del primer puesto en el 1
Desafio. :

13 | Bono de 300.000 pord el equipo que quede en segundo puesto en 1
el Desafjo. L e ot

14 | Bono de 150.000 para el equipo que quede en el tercer puesto en 1
el Desafio.

16 | Decoracién inauguracion Desafio de la Semana de la Juventud: 1
Arco completo de aproximadamente 400 bombas r12, en colores
vivos y negro que salgan con el logo de la semana de juventud.

17 | Bono de 200.000 para los dos mejores grupos de 2
acompanamiento (barra) el dia de la actividad del Desafio de
Juventud L

Concurso de Fotografia '

18 | Bono de 300.000 para darle al ganador en el concurso de 1
fotografia "

19 | Bono de 200.000 para darle al segundo puesto del concurso de ]
fotografia I

20 | Bono de 100.000 para darle al tercer puesto del concurso de 1

fotografia




22

Impresion de fotografias a full color en retablo con medidas de
40x50 cms il

Olimpiadas de discapacidad

24

Servicio de Impresion de pasa calles de 3xI metros con el logo de
la Actividad y de la Alcaldia Municipal, impresa a full color,
respetando el disefio brindado por el supervisor

25

Suministro de pelotas de softbol para el desarrollo de actividad
deportiva y recreativa, elaboradas en material resistente y de
buena calidad. Las pelotas deberdn contar con las caracteristicas
reglamentarias o recreativas requeridas para el desarrollo de la
actividad, garantizando su durabilidad, seguridad y adecuado
desempeno durante su uso.

26

Pelota deportiva de softbol, fabricada en materiales de alta
resistencia y durabilidad, disefiada para la préctica y desarrolio
de actividades deportivas y recreativas. Cuenta con una superficie
de acabado uniforme que facilita el agarre y lanzamiento, asi
como un ndcleo resistente que permite soportar los impactos
propios del juego.

28

Trofeo para entregar en la actividad a los 3 primeros puestos, con
disefio alusivo al evento.

29

Suministro de balones sonoros para las delegaciones
participantes en la actividad deportiva incluyente, elaborados en
material resistente y de buena calidad, disefados para facilitar la
préctica deportiva de personas con discapacidad visual mediante
la incorporacién de un sistema sonoro interno que permita su
ubicacién y seguimiento auditivo

30

Silbato FOX 40 Classic - Pito profesional sin bola

Silbato profesional FOX 40 Classic, disefiado para ofrecer maxima
potencia, claridad y fiabilidad en diferentes condiciones
ambientales. Cuenta con un sonido de aproximadamente 115
decibeles y un alcance auditivo de hasta 1,6 kilbmetros, ideal para
actividades deportivas, recreativas, institucionales y de atencion a
emergencias.

Su disefo sin bola interna (Pealess) y sus tres cémaras de aire
integradas permiten un funcionamiento confiable, evitando que el
sonido se atasque u obstruya por la presencia de humedad, sudor
o agua. Producto de alta resistencia, adecuado para situaciones
que requieren una sefal sonora clarg, potente y de facil
identificacion.

Asamblea




32

Esfero retractil de tinta negra en material plastico en color negro y
blanco con el logo de la Semana de la Juventud

60

33

Lugar amplio, iluminado, para aprOX|modcmente 30 40 personas
para llevar a cabo la actividad de la Asamblea -

34

Agenda pasta dura con anillo escondido con tamano de 41 x 25
cm de 100 hojas, donde cada una debe ir con el logo de la Alcaldia
y semana de la Juventud, debe tener un inserto con el disefio
sugerido. El disefio de esta serd proporcionado por el equipo de
Prensa de la Administracion y el supervisor del contrato

80

Cine alrio

Galleta crujiente con el logo de la semana de la juventud,
aprobado por el supervisor elaborada con masa dulce tradicional
empacada

1000

36

Pantalla led 4x3 metros con su respectivo soporte para realizar
cine en el Malecon.

37

Mantas tipo picnic para exteriores, destinadas a brindar
comodidad a los asistentes durante la proyeccion de una pelicula
al aire libre.

Material resistente y de buena calidad.

Base impermeable o aislante de la humedad.

» Dimensiones aproximadas de 2 m x 2 m por unidad.

» Adecuadas para uso sobre superficies de arena o césped.
Cojines decorativos y de descanso para complementar la
ambientacion de los espacios tipo picnic y brindar mayor
comodidad a los asistentes durante la actividad Cojines de
tamarno mediano o grande.

e Relleno acolchado y comodo.

e Colores y disenos acordes con la ambientacion de la

actividad.

¢ Adecuados para uso en espacios exteriores.

e De a4-5 por cada una de las 20 mesas
Canastas decorativas o mesas auxiliares de tamarno mediano,
destinadas a ubicarse en el centro de cada espacio tipo picnic,
con el fin de disponer elementos de ambientacion y pdra poner la
comida. ‘

20

Torneo de Boxeo

38

Ring de boxeo 5x5 metros, sobre plataforma de 40 cm material de
lona, armado solido; alguiler, transporte, montaje y desmontado

39

Cascos de proteccion para boxeo en cuero

40

Par de guantes de boxeo en cuero




41 | Bono de 200.000 en papel Kimberly de aproximadamente 15 cm 10
de largo y 10 cm de ancho para premiar a los ganadores en boxeo '

42 | Par de vendas para manos, para utilizar en el deporte de boxeo 40
debajo de los guantes

43 | Protectores bucales en silicona para boxeo 40

44 | ALQUILER DE LUCES EVENTO PARA TARIMA PRINCIPAL: Luces de 1

Colores para iluminacién de Tarima Principal para evento puablico
y ludico, con capacidad para 10 luces de distintos colores y
cémara de humo. '

45 | Suministro de materiales para decoracién: 8 Tiras de banderines 1
en tela de colores de 50 metros cada uno de colores surtidos y
vivos puestas en el lugar sugerido por el supervisor y decoracion
del lugar con bombas r12, acorde al evento tanto en la entrada
como en la tarima.

46 | Persona réferi o @rbitro con conocimientos en el reglamento de 1
boxeo
47 | Persona con conocimientos para narrar las peleas en el torneo de 1

boxeo (comentarista)

49 | Prestacién de servicios de apoyo logistico y técnico para el - 3
desarrollo de la actividad, incluyendo personal encargado de
apoyar la instalacién, ubicacion, manejo y operacion de equipos
de iluminacién, cémaras y demdés elementos audiovisuales
requeridos durante el evento. Los ayudantes logisticos deberdn
brindar acompanamiento al personal técnico responsable, apoyar
el montaje y desmontaje de los equipos

50 | Pantalla led 3x2 metros con su respectivo soporte para realizar la 1
proyeccion de las peleas en el ring.

PLAZO DE EJECUCION: El plazo de ejecucién del contrato es de Treinta (30) dias, contados
a partir de la firma del acta de inicio previo cumplimiento de los requisitos de legalizacion
y ejecucién y perfeccionamiento. El contrato se entiende perfeccionado con la firma de

ias partes. Para su legalizacién se requiere el registro presupuestal y garantias.

SUPERVISION: La supervision del presente, estard a cargo de RICARDO ANDRES BUSTOS
GUTIERREZ | Secretario de General y de Gobierno o quien él delegue. En todo caso el
ordenador del gasto podra variar unilateralmente la designacion del supervisor. La
supervision se realizaré conforme a lo establecido en el articulo 83 de la ley 1474 de 2011.



El Supervisor debe ejercer un control integral (técnico, administrativo, financiero,
contable y juridico) sobre el contrato, para lo cual, podrd en cualquier momento, exigir al
contratista la informacién que considere necesaria, asi como la adopcion de medidas
para mantener, durante el desarrollo y ejecucion del contrato, las condiciones técnicas,
econémicas y financieras existentes al momento de la celebracién del mismo.

El Contratista debe acatar las indicaciones que le imparta el Supervisor. No obstante, si
el Contratista no estd de acuerdo con las mismas debe manifestarlo por escrito al
Supervisor, con copia al Ordenador del gasto, antes de proceder a ejecutar las ordenes.
En caso contrario, responderd solidariamente con el Supervisor si del cumplimiento de
dichas érdenes se derivan perjuicios para la Alcaldia Municipal de Honda - Tolima.

Si el Contratista rehusa o descuida cumplir cucﬂquier' orden del Supervisor, éste le
notificaré@ por escrito sobre el incumplimiento de dicha orden, sefalando
especificamente las omisiones o infracciones y exigiendo su cumplimiento. Si esta
notificacion no surte ningan efecto dentro de un plazo de tres (3) dias habiles, el
Supervisor comunicaré dicha situacion al Ordenador del gasto para que tome las

medidas que considere necesarias.

El Supervisor debe documentar las causas o motivos del incumplimiento que llegue a
presentarse y que lleguen a afectar el desarrollo normal de las actividades
programadas.

LUGAR DE EJECUCION: El contrato que se derive del presente proceso contractual deberd
ser ejecutado en el Municipio de Honda Tolima.

OBLIGACIONES:
GENERALES DEL CONTRATISTA:

1. Cumplir con el objeto del contrato con plena autonomia técnica y administrativa,
y bajo su propia responsabilidad, por lo tanto, no existe ni existird ningan tipo de
subordinacién, ni vinculo laboral alguno entre el contratista y el MUNICIPIO.

2. Entregar al supervisor del control los informes que se soliciten sobre cualquier
aspecto y/o resultados obtenidos cuando asi se requiera.

3. Atender los requerimientos, instrucciones y/o recomendaciones que durante el
desarrollo del contrato le imparta EL MUNICIPIO, a través del supervisor del mismo,
para una correcta ejecucion y cumplimiento de sus obligaciones.



Presentar los recibos de pago al sistema de seguridad social (salud, pensiones y
riesgos profesionales) y en especial los sefialados en la Ley 1607 de 2012, cuando
haya lugar a ellos para cada uno de los respectivos pagos.

Presentar al supervisor cuando aplique, las planillas de control que permitan
certificar el cumplimiento de la entregay recibo de los bienes y servicios; asi como
los datos personales de la persona responsable ‘de los mismos, indicando
nombres completos, nimero de identificacién, elementos suministrados,
cantidades, lugar, fecha y hora.

Ejecutar las demds actividades que sean necesarias para lograr un total y fiel
cumplimiento del objeto, el alcance y las obligaciones contratadas, aunque no
estén especificamente sefialadas en el presente documento, siempre y cuando
las mismas correspondan a la naturaleza y objeto del contrato.

Suministrar y mantener durante la ejecucion del contrato y hasta la entrega de
los productos finales, el personal ofrecido (si es el caso). Serd por cuenta del
Contratista el pago_de los salarios, prestaciones sociales e indemnizaciones de
todo el personal que ocupe en la ejecucion del contrato, igualmente Ia
elaboracion de los subcontratos necesarios, quedando claro que no existe ningln
tipo de vinculo laboral del personal con el municipio de Honda, Tolima.
Responder por el pago de los impuestos que cause la legalizacién y ejecucién del
contrato.

Indemnizar y/o asumir todo dario que se cause a terceros, a bienes propios o de
terceros, o al personal contratado para la ejecucién del contrato, por causa o con
ocasién del desarrollo del mismo.

Informar de inmediato y por escrito, a la supervisién la ocurrencia de situaciones
de fuerza mayor o caso fortuito que puedan afectar la ejecucién del contrato,
incluyendo las recornendaciones que procedan segan el caso.

ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA:

1.

Brindar apoyo logistico a la Secretaria General y de Gobierno prestando los
servicios y suministrando los siguientes elementos:

No.

Descripcién Cantidad

Refrigerio compuesto por empanada de 150 gr rellena de pollo, 523
papay alverja cocida al horno, séndwich de pollo de 350 gr con
queso y vegetales, porcion de pizza o burritos de carne y pollo con
queso de 400 gr y sdlsas, empacados de manera individual
acompanado de gaseosa en botella de 400ml. Los refrigerios
seran entregados en los lugares indicado por el supervisor, ya que
se entregaran a lo largo de la semana por parte del personall
logistico contratado para el desarrollo de cada evento. De ser




necesario, las bebidas deben permanecer en cavas con hielo,
segln lo requiera el supervisor.

Ssuministro de pacas de agua en bolsa, de minimo 28 unidades,
frias, de marca reconocida, se deberd conservar en cavas con
hielo para que no pierda su frescura. El suministro se deberda
realizar en el sitio indicado por el supervisor y su entrega estara a
cargo del personal logistico contratado para llevar a cabo la
semana de la juventud.

21

Suministro de paca de agua en BOTELLA plastica de 300m, por 24
unidades, envase amigable con el ambiente, entregadas frias en
el punto que indique el supervisor y su entrega estara a cargo del
personal logistico contratado para llevar a cabo la semana dela
juventud.

Logo de la Semana de la juventud en hicopor grande para ponerlo
de fondo en todas las actividades.

Servicio de Impresion de pasa calles de 4x1 metros con el logo de
la SEMANA DE LA JUVENTUD y de la Alcaldia Municipal, impresa a
full color, para actividad lGdica, respetando el disefo del
supervisor

Animador para el Torneo de Boxeo que tenga experiencia en
manejo de jévenes y servicios de DJ, para llevar a cabo el desafio
y el torneo de boxeo de la semana de la juventud, el cual debe
contar con todos los elementos necesarios para realizar su
presentacion. ' ‘

2 (Dias)

Prestacion de servicios de personal logistico para llevar a cabo la
semana de la juventud duranté el inicio, desarrollo y final de toda
la semana

Bonos de 200.000 pesos para los jovenes que participen en la
semana de la juventud cantando para amenizar las diferentes
actividades

Camiseta tipo Polo blanca bordada en hilo con el disefio de la :
semana de juventud en el costado derecho y logo de la Alcaldia
Municipal de Honda en la parte delantera en el costado izquierdo,
respetando el disefio sugerido por el supervisor en las tallas: S, M, L,
XXL

38

10

Abanicos publicitarios en cartén de 21.5 cm x 14.5 cm con el disefo
brindado por el supervisor

1000

Desafio Juventud sin limites

Ll

Profesional con conocimiento en deportes de conjunto, instructor
de gimnasio y crossfit pdra llevar a cabo la actividad de “Desafio
Juventud al limite”. La competencia estard conformada por




equipos de seis (6) estudiantes de los diferentes colegios de
HONDA, tres hombres y tres mujeres, quienes deberan superar
diferentes estaciones que combinan capacidades fisicas y
cognitivas.

El objetivo es generar una experiencia dindmica y competitiva que
promueva el trabajo en equipo, liderazgo, comunicacion, toma de
decisiones, resistencia fisica y resolucion de problemas bajo
presion.

Esta competencia debe ser dirigida por la persona a cargo y
brindar los siguientes elementos: 6 llantas, 2 Sled o trineo de
arrastre, 4 discos de 20 kg y 8 de 15 kg, 2 crossfit worm de 75 kg en
lona de alta intensiddd, forro impermeable recubierto de caucho
molido grueso, 2 cuerdas para saltar hecha de sisal de 1 pulgada
de diGmetro y 5 metros de largo, 2 balones med ball en cuero de
PU con costuras dobles de 14 libras, 2 targets o punto de
lanzamiento ubicado a 2.5 metros de altura en forma circular en
material metélico o acrilico segun disponibilidad, 40 conos
deportivos, 2 mesas plasticas de 75.3 cm de altura profundidad y
ancho, 24 esferas de colores surtidos, 2 cajones de madera de 30
cm por 30 cm con 3 entrepanos, 6 tarjetas con secuencias
impresas en papel y laminadas, 4 rollos de cinta de demarcacion,
70 metros de cinta métrica de demarcacion de 5 cms de ancho, 1
reloj cronébmetro multifuncional con digitos de 4 pulgadas de alta
visibilidad para los competidores, 2 planilla para jueces, 6 ésferos,
20 hojas de penalizacion y registro de prueba, 9 carteles de
identificacién de estaciones + inicio y final en material acrilico de
1.5 metros de ancho y 30 cms de largo, 2 mesas auxiliares de
plastico de 75.3 cm de alturq, 8 personal logistico con experiencia
en eventos deportivos para realizar tareas de juez y registro de
tiempos, 1 coordinador general con experiencia, 5 personal
logistico para montaje y desmontaje de las pruebas y reinicio de
heats, 120 medallas en acrilico, 3 trofeos en acrilico de primer,
segundo y tercer puesto con logo aprobado por el supervisor.

12 | Bono de 400.000 para equipo ganador del primer puesto en el
Desafio.

13 | Bono de 300.000 para el equipo que quede en segundo puesto en
el Desafio.

14 | Bono de 150.000 para el equipo que quede en el tercer puesto en

el Desafio.
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Decoracion inauguracién Desafio de la Semana de la Juventud:
Arco completo de aproximadamente 400 bombas r12, en colores
vivos y negro que salgan con el logo de la semana de juventud.

17

Bono de 200.000 para los dos mejores grupos de
acompanamiento (barra) el dia de la actividad del Desafio de
Juventud

Concurso de Fotografia

18

Bono de 300.000 para darle al ganador en el concurso de
fotografia

19

Bono de 200.000 para darle al segundo puesto del concurso de
fotografia

20

Bono de 100.000 para darle al tercer puesto del concurso de
fotografia

22

Impresion de fotografias a full color en retablo con medidas de
40x50 cms

Olimpiadas de discapacidad '

24

Servicio de Impresién de pasa calles de 3xI metros con el logo de
la Actividad y de la Alcaldia Municipal, impresa a full color,
respetando el disefio brindado por el supervisor

25

suministro de pelotas de softbol para el desarrollo de actividad
deportiva y recreativa, elaboradas en material resistente y de
buena calidad. Las pelotas deberdan contar con las caracteristicas
reglamentarias o recreativas requeridas para el desarrollo de la
actividad, garantizando su durabilidad, seguridad y adecuado
desempeno durante su uso.

26

Pelota deportiva de softbol, fabricada en materiales de alta
resistencia y durabilidad, disefiada para la practicay desarrollo
de actividades deportivas y recreativas. Cuenta con una superficie
de acabado uniforme que facilita el agarre y lanzamiento, asi
como un niicleo resistente que permite soportar los impactos
propios del juego.

28

Trofeo para entregar en la actividad a los 3 primeros puestos, con

diseno alusivo al evento. .

29

Suministro de balones sonoros para las delegaciones
participantes en la actividad deportiva incluyente, elaborados en
material resistente y de buena calidad, disenados para facilitar la
prdctica deportiva de personas con discapacidad visual mediante
la incorporacion de un sistema sonoro interno que permita su
ubicacion y seguimiento auditivo

30

Silbato FOX 40 Classic - Pito profesional sin bola




Silbato profesional FOX 40 Classic, disefiado para ofrecer maxima
potencia, claridad y fiabilidad en diferentes condiciones
ambientales. Cuenta con un sonido de aproximadamente 115
decibeles y un alcance auditivo de hasta 1,6 kilometros, ideal para
actividades deportivas, recreativas, institucionales y de atencion a
emergencias.

Su disefio sin bola interna (Pealess) y sus tres cémaras de aire
integradas permiten un funcionamiento confiable, evitando que el
sonido se atasque u obstruya por la presencia de humedad, sudor
o agua. Producto de alta resistencia, adecuado para situaciones
que requieren una senal sonora clarag, potente y de facil
identificacion.

Asamblea

32

Esfero retractil de tinta negra en material plastico en color negro y
blanco con el logo de la Semana de la Juventud

60

33

Lugar amplio, iluminado, para aproximadamente 30-40 personas
para llevar a cabo la actividad de la Asamblea

34

Agenda pasta dura con anillo escondido con tamario de 41 x 25
cm de 100 hojas, donde cada una debe ir con el logo de la Alcaldia
y semana de la Juventud, debe tener un inserto con el disefio
sugerido. El disefio de esta ser& proporcionado por el equipo de
Prensa de la Administracién y el supervisor del contrato

80

Cine al rio

35

Galleta crujiente con el logo de la semana de la juventud,
aprobado por el supervisor elaborada con masa dulce tradicional
empacada

1000

36

Pantalla led 4x3 metros con su respectivo soporte para realizar
cine en el Malecén.

37

Mantas tipo picnic para exteriores, destinadas a brindar
comodidad a los asistentes durante la proyeccién de una pelicula
al aire libre.

e Material resistente y de buena calidad.

e Base impermeable o aislante de la humedad.

e Dimensiones aproximadas de 2 m x 2 m por unidad.

e Adecuadas para uso sobre superficies de arena o césped.
Cojines decorativos y de descanso para complementar la
ambientacién de los espacios tipo picnic y brindar mayor
comodidad a los asistentes durante la actividad Cojines de
tamano mediano ¢ grande.

¢ Relleno acolchado y cémodo.

20




e Coloresy disefos acordes con la ambientacion de la
actividad. _

e Adecuados para uso en espacios exteriores. B

» De a4-5 por cada una de las 20 mesas
Canastas decorativas o mesas auxiliares de tamarno mediano,
destinadas a ubicarse en el centro de cada espacio tipo picnic,
con el fin de disponer elementos de ambientacion y para poner la
comida.

Torneo de Boxeo

38 | Ring de boxeo 5x5 metros, sobre plataforma de 40 cm material de 1
lona, armado sélido; alquiler, transporte, montaje y desmontado

39 | Cascos de proteccidn para boxeo en cuero 4

40 | Par de guantes de boxeo en cuero 2

41 | Bono de 200.000 en papel Kimberly de aproximadamente 15 cm 10
de largo y 10 cm de ancho para premiar a los ganadores en boxeo

42 | Par de vendas para manos, para utilizar en el deporte de boxeo 40
debajo de los guantes

43 | Protectores bucales en silicona para boxeo 40

44 | ALQUILER DE LUCES EVENTO PARA TARIMA PRINCIPAL: Luces de 1
Colores para iluminacion de Tarima Principal para evento publico
y ladico, con capacidad para 10 luces de distintos colores y
camara de humo. _

45 | Suministro de materiales para decoracion: 8 Tiras de banderines 1
en tela de colores de 50 metros cada uno de colores surtidos y
vivos puestas en el lugar sugerido por el supervisor y decoracion
del lugar con bombas r12, acorde al evento tanto en la entrada
como en la tarima. _ -

46 | Persona réferi o @rbitro con conocimientos en el reglamento de 1
boxeo

47 | Persona con conocimientos para narrar las peleas en el torneo de ]
boxeo (comentarista)

49 | Prestacion de servicios de apoyo logistico y técnico para el 3

desarrollo de la actividad, incluyendo personal encargado de
apoyar la instalacién, ubicacién, manejo y operacion de equipos
de iluminacién, cadmaras y demds elementos audiovisuales
requeridos durante el evento. Los ayudantes logisticos deberdn
brindar acompanamiento al personal técnico responsable, apoyar
el montaje y desmontaje de los equipos ' :

L




50

Pantalla led 3x2 metros con su respectivo soporte para realizar la 1
proyeccién de las peleas en el ring.

10.

1.

12.

13.

15.

Suministrar servicios de primera calidad y de marca reconocida en el mercado,
aprobados por el supervisor.

Los alimentos deberdn entregarse puntualmente en el lugar y hora.que indique el
supervisor del contrato, en caso de que el contratista entregue alimentos por
solicitud de terceros, el Municipio de Honda no se hace responsable por el pago
de estos.

El contratista deberd garantizar el cumplimiento de las normas de higiene y
demas normas legales vigentes al momento de suministrar los alimentos
requeridos. :

Si en el transcurso del contrato se presenta algin problema con la calidad de
alguno de los alimentos entregados (se presenta diferencia entre lo establecido
en las especificaciones y lo presentado por el contratista), serd necesario que el
proveedor cambie Ios productos que son objeto de rechazo por calidad previo
acuerdo de las partes

El embalaje para el transporte de los refrigerios, deberd ser en canastillas
plasticas, limpias y desinfectadas que proteja los productos de darios mecanicos,
y que no cause ningln cambio ni en la parte interna ni externa de los productos.
Asi mismo, los alimentos deberdan llegar calientes y sus bebidas frias al lugar
elegido por el supervisor.

Los alimentos deberdn ir empacados de manera individual y ser entregados
calientes y las bebidas frias, en caso de ser necesario, que estén refrigeradas en
cavas con hielo.

Acatar las instrucciones, sugerencias, observaciones y orientaciones dadas por el
supervisor del contrato el Municipio de Honda.

Ser coherente con lo que se entrega, teniendo en cuenta la descripcion de cada
producto de este contrato.

Facilitar el acompafiamiento logistico en las diferentes actividades.

El contratista deberd garantizar el cumplimiento de las normas de higiene y
demds normas legales vigentes al momento de suministrar los alimentos
requeridos.

Facilitar los insumos e implementos necesarios para las diferentes actividades
logistica con anterioridad, permitiendo asi dejar todo organizado.

Facilitar los implementos y personal de apoyo para las diferentes actividades de
logistica

Ser coherente con lo que se entrega, teniendo en cuenta la descripcién de cada
producto.

Las demds que sean asignadas por el supervisor y que guarden relacién con el
presente objeto contractual.



CONTEXTO ECONOMICO:

VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO: El valor estimado del contrato es la suma de CUARENTA

Y NUEVE MILLONES DE PESOS (49.000.000) MCTE - IVA INCLUIDO, incluidos los impuestos,
tasas, contribuciones y descuentos de caracter municipal, Departamental y Nacional, y
costos directos o indirectos que la ejecucion del contrato conlleve, los cuales se
cancelaran con recursos de la vigencia 2026.

JUSTIFICACION: Para determinar un valor estimado del contrato, se realizd andlisis
econdmico mediante la solicitud de cotizaciones a proveedores dedicados a
actividades econémicas sujetas a las condiciones técnicas del presente estudio del
sector. Andlisis que arroja la siguiente informacion:

COTIZANTE No. 3

OBJETO COTIZANTE No.1 |  COTIZANTE No. 2
CONTRATAR LA
- , LUZMILA MESA
PRESTACION DE OTILIA DEL PILAR
) DIEGO ALEXANDER | MORENO-ESTEVAL
SERVICIOS LOGISTICOS MORALES )
SALAZA MARTINEZ- | PRODUCTOS Y
PARA LLEVAR A CABO LA GIRALDO-C.C:
C.C:1053786054 | SERVICIOS NIT:
SEMANA DE LA JUVENTUD 65814700
29881212-2
2026
VALOR TOTAL - IVA
$ 49.000.000 $49.120.000 $48.880.000
INCLUIDO

Que luego de tener conocimiento del valor total - IVA incluido que se presentaron en las
cotizaciones allegadas, se procede a realizar el promedio' matematico de las mismas,
por lo que se toma el valor total de cada una de las cotizaciones y el resultado se divide
en el mismo namero de cotizaciones allegadas. El promedio matematico es el siguiente:

, COTIZANTE 1 COTIZANTE 2 COTIZANTE 3
VALOR TOTAL - IVA INCLUIDO
$ 49.000.000 |$49.120.000 $48.880.000
Valor total cotizaciones $147-._000.000
Numero de cotizaciones allegadas 4
VALOR PROMEDIO $49.000.000




La propuesta econdmica, no podré superar el valor estimado para el contrato que se
pretende celebrar.

DESCUENTOS: De acuerdo a lo estipulado en el Estatuto Tributario del Municipio, sobre el
valor dispuesto para el presente proceso, se realizaran los siguientes descuentos:

Estampilla Procultura 1%

Estampilla Proancianos 4%

Tasa Pro-deporte 2.5%

Industria y Comercio 6X1.000

Rete ICA 1%

Sobretasa bomberil 5% - del valor del impuesto de industria y comercio

3.3 FORMA DE PAGO: El Municipio realizaré un (01) anico pago, previo cumplimiento del
cien por ciento (100%) del objeto y de las obligaciones del contrato segun constancia del
supervisor, presentacion de la cuenta de cobro y/o factura a acreditaciéon del pago de
las obligaciones al Sistema Integral de Seguridad Social (ARP, EPS, Pensiones) y demds
impuestos de conformidad con la ley, en especial los senalados en la Ley 1607 de 2012.

NOTA 1. Todos los pagos estan supeditados a los descuentos tributarios segin Ley 2010
del 27 de diciembre de 2019, acorde a las responsabilidades, calidades y tributos a las
que se encuentre obligado en el registro Gnico tributario. Asi como los gravémenes
financieros.

NOTA 2. EI Municipio realizaré el descuento total de la suma equivalente a la causacion
por concepto de estampillas, conforme a lo ordenado en el acuerdo No. 027 de 2018 y
acuerdo No. 018 de 2020 “Estatuto de Rentas del Municipio de Honda - Tolima y tasa pro
deporte”, en el primer o Gnico pago a realizarse por parte de la Administraciéon municipal
al contratista.

NOTA 3. El contratista asumird todos los impuestos, tasas y contribuciones, asi como
los demas gravamenes que con lleve la celebracion, perfeccionamiento, ejecucion y
liquidacién del contrato, observando que todos ellos son de cargo exclusivo del
contratista. Por lo tanto, los precios que se propongan deberan considerar todos los
impuestos, tasas y contribuciones que de cualquier forma o por cualquier motivo
resulten aplicables.

4. INDICACION DE LA CONTRATACION DESDE EL PUNTO DE VISTA DE LOS ACUERDOS
INTERNACIONALES.



Conforme a lo senalado en el numeral 1.2.3 (Exclusiones de aplicabilidad y excepciones)
del “Manual explicativo de los capitulos de contratacion publica de los Acuerdos
Comerciales negociados por Colombia para entidades contratantes” expedido por el
Departamento Nacional de Planeacién y el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.

Asi mismo la guia de Colombia Compra Eficiente “Manual para el manejo de los

acuerdos comerciales en proceso de contratacion” establece:

“las Entidades Estatales que adelantan sus Procesos de Contratacion con las Leyes 80
de 1993 y 1150 de 2007 no deben hacer este andlisis en las modalidades de seleccion de
contratacion directa, minima cuantia o para la enajenacion de bienes del Estado”.

5. ANALISIS Y ASIGNACION DE RIESGOS

Identificacién y clasificacién: Para la identificacion  Riesgos se tuvo en cuenta la
clasificacién de clase, fuente, etapa del proceso y tipo de riesgo definidos en el “Manual
para la identificacion y Cobertura del riesgo en los Procesos de Contratacion” expedido
por Colombia Compra Eficiente, los siguientes aspectos: a) los eventos que pueden
afectar la adjudicacién y firma del contrato como resultado del proceso de contratacion,
b) los eventos que pueden alterar la ejecucion del contrato, c) eventos que pueden
afectar el equilibrio econémico del contrato, d) eventos previsibles que pueden impedir

que la Entidad “sotisfogo la necesidad motivo de la contratacion.

5.1. Evaluacién y calificacion del riesgo
Probabilidad del riesgo

CATEGORIA | vALORA ION

s

Raro ( puede ocurrir excepcionalmente) ]

| Improbable ( puede ocurrir en cualquier momento futuro)

Posible ( puede ocurrir en cualquier momento)

Probable ( probablemente pueda ocurrir)

albh|lwiN

| casi cierto ((ocurre en la mayoria de circunstancias)

Impacto del riesgo
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Riesgo Extremo

Riesgo Alto

Riesgo Medio

Riesgo Bajo

Asignacion de los riesgos:

Municipio de Hondao
Nit. 800.100.058-8
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6. FUENTES DE INFORMACION

www.dane.gov.co - www.colombiacompra.gov.co - Guia para la codificacion de bienes

y servicios de acuerdo con el codigo esténdar de productos y servicios de Naciones

Unidas (UNSPSC)

—www.colombiacompra.gov.co/manuales - www.dnp.gov.co -

https://colombiacompra.gov.co/proveedores/consulte-en-el-secop-i -

https://www.rues.org.co/ - https://siaobserva.auditoria.gov.co/guess/
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FUNCIONARIO, CONTRATISTA O ASESOR NOMBRE DEPENDENCIA VO.
BO
Aprobado y Revisado por: RICARDO ANDRES BUSTOS GUTIERREZ Secretario Genera! y de Gobierno K

Proyectado por:

SEBASTIAN BARRAGAN

AJ
Contratista SGYG ;’ ‘

tanto, bajo nuestra propia responsabilidad, lo presentamos para la firma de quien suscribe.

Los arriba firmantes declaramos que hemos revisado el presente documento y lo encontramos ajustado a las normas y disposiciones legales vigentes y por lo




