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ESTUDIO DEL SECTOR |

El presente estudio de mercado y analisis del sector contempla la de los diferentes
proponentes que podria participar en el proceso de Seleccién Abreviada de Menor cuantia.

Que el objeto del proceso de seleccion consiste en el SUMINISTRO DE BIENES E INSUMOS
NECESARIOS PARA EL DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE LOS PROGRAMAS Y
PROYECTOS DEL SECTOR AGROPECUARIO DEL MUNICIPIO DE VILLA CARO, NORTE DE
SANTANDER.

Teniendo en cuenta los lineamientos Generales para la Expedicidn de Manuales de
Contratacion — Guia para la elaboracion del Estudio del Sector publicada por Colombia
Compra Eficiente, el andlisis del Sector a realizar cubre las siguientes areas

A. Aspectos Generales
B. Analisis de la demanda
C. Andlisis de la oferta

| ASPECTOS GENERALES |

Entender el mercado del bien o servicio que la Entidad pretende adquirir permite disefar el
Proceso de Contratacion con la informacion necesaria para alcanzar los objetivos de eficada,
eficiencia, economia, promocion de la competencia y manejo del Riesgo.

El Art. 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015 establece el deber de las Entidades Estatales
de analizar el sector relativo al objeto del Proceso de Contratacidn desde la perspectiva legal,
comercial, financiera, organizacional, técnica y de analisis de Riesgo.

Las expresiones utilizadas en el presente documento con mayuscula inicial deben ser
entendidas de acuerdo con la definicion contenida en el Decreto 1082 de 2015 y se emplean
en singular o plural seglin sea exigido en el contexto. Los términos no definidos deben
entenderse de acuerdo con su significado natural y obvio, que el objeto del proceso de
seleccion SUMINISTRO DE BIENES E INSUMOS NECESARIOS PARA EL DESARROLLO Y
FORTALECIMIENTO DE LOS PROGRAMAS Y PROYECTOS DEL SECTOR AGROPECUARIO DEL
MUNICIPIO DE VILLA CARO, NORTE DE SANTANDER.

El Municipio de Villa Caro, Norte de Santander, en cumplimiento de los fines esenciales del
Estado y de las competencias constitucionales y legales asignadas a las entidades
territoriales, tiene la responsabilidad de promover el desarrollo econdmico y social de su
jurisdiccién, fomentar el aprovechamiento sostenible de los recursos del territorio y fortalecer
las actividades productivas que contribuyan al bienestar de la poblacion rural. En este
contexto, el sector agropecuario representa un componente fundamental para la economia
municipal, la generacion de ingresos de las familias campesinas, la produccién de alimentos
y el desarrollo integral de las comunidades rurales; por tal razén, la Administracién Municipal
debe implementar acciones orientadas a mejorar las condiciones de produccion, apoyar las
iniciativas agropecuarias y facilitar el desarrollo de los programasy proyectos dirigidos a este
sector.
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En virtud de lo anterior, se hace necesario adelantar el proceso de contratacion cuyo objeto
es el “SUMINISTRO DE BIENES E INSUMOS NECESARIOS PARA EL DESARROLLO Y
FORTALECIMIENTO DE LOS PROGRAMAS Y PROYECTOS DEL SECTOR AGROPECUARIO DEL
MUNICIPIO DE VILLA CARO, NORTE DE SANTANDER”, con el propésito de disponer de los
elementos requeridos para ejecutar las actividades previstas por la Administracion Municipal
en materia de desarrollo agropecuario, atender las necesidades identificadas en las
comunidades rurales y contribuir al fortalecimiento de las unidades productivas agricolas y
pecuarias existentes en el territorio. Este suministro permitird contar con los recursos
materiales necesarios para apoyar las iniciativas institucionales, facilitar la implementadén
de proyectos productivos y promover mejores condiciones para el desarrollo de las
actividades propias del campo.

La necesidad de esta contratacién surge de la importancia de fortalecer la capacidad
productiva del sector agropecuario municipal, teniendo en cuenta que los pequefios y
medianos productores rurales pueden enfrentar limitaciones relacionadas con la
disponibilidad de insumos, materiales y demas elementos indispensables para el desarrolo
de sus actividades. Estas circunstancias hacen necesaria la intervencién institucional
mediante programas y proyectos que contribuyan al mejoramiento de los procesos
productivos, al aprovechamiento de los recursos disponibles y al fortalecimiento de las
condiciones socioecondmicas de las familias campesinas. En consecuencia, el suministro de
los bienes e insumos requeridos constituye un mecanismo de apoyo para facilitar la eje cucion
de las actividades programadas, promover la productividad rural y contribuir al cumplimiento
de las metas establecidas por la entidad territorial.

Desde el punto de vista constitucional, esta contratacion encuentra fundamento en los
articulos 2 y 311 de la Constitucién Politica de Colombia, que establecen los fines esenciales
del Estado y reconocen al municipio como entidad fundamental de la divisién politico-
administrativa, encargada de prestar los servicios que determine la ley, promover la
participacidn comunitaria y procurar el mejoramiento social y cultural de sus habitantes. De
igual manera, el articulo 64 constitucional, modificado por el Acto Legislativo 01 de 2023,
reconoce al campesinado como sujeto de derechos y de especial proteccion constitucional,
mientras que el articulo 65 establece la especial proteccidén del Estado a la produccion de
alimentos y el desarrollo de las actividades agropecuarias, en los términos constitucionales
vigentes.

Asimismo, la Ley 101 de 1993, por medio de la cual se desarrolla la Ley General de Desarrollo
Agropecuario y Pesquero, contempla instrumentos orientados a proteger el desarrollo de las
actividades agropecuarias, mejorar las condiciones de los productores y contribuir al
desarrollo rural. Por su parte, la Ley 136 de 1994, modificada por la Ley 1551 de 2012,
establece competencias y funciones municipales relacionadas con la promocidn del desarrolo
de su territorio, la solucion de las necesidades de la comunidad y el mejoramiento de las
condiciones de vida de sus habitantes. Estas disposiciones constituyen referentes juridicos
para que el Municipio adelante actuaciones administrativas y contractuales dirigidas al
fortalecimiento del sector agropecuario, de acuerdo con sus competencias, la disponibilidad

presupuestal y los instrumentos de planeacién vigentes.
De igual manera, la contratacidon debera guardar correspondencia con el Plan de Desarrolo

Municipal y con los programas, proyectos y metas definidos para el sector agropecuario,
procurando que los bienes e insumos adquiridos respondan a necesidades previamente
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identificadas y contribuyan al cumplimiento de los objetivos institucionales. Para ello, la
entidad debera determinar las especificaciones técnicas, cantidades, condiciones de calidad,
oportunidad de entrega y demas requisitos necesarios para garantizar que los elementos
suministrados sean adecuados para las actividades previstas. La adquisicion deberd
responder a criterios de pertinencia, eficiencia y utilizacidn racional de los recursos publicos,
evitando compras innecesarias y procurando que los bienes recibidos satisfagan las
condiciones establecidas contractualmente.

En materia de contratacion estatal, el proceso se fundamenta en los principios de
transparencia, economia, responsabilidad y seleccidon objetiva consagrados en la Ley 80 de
1993, asi como en las disposicionesde la Ley 1150 de 2007 y su reglamentacién mediante
el Decreto 1082 de 2015. En consecuencia, la modalidad de seleccion debera determinarse
de acuerdo con la naturaleza del objeto contractual, su cuantia y las condiciones legalmente
aplicables, garantizando la adecuada planeacion del proceso, la disponibilidad presupuestal,
la definicion de las condiciones técnicas y econdmicas y la seleccién de un contratista que
relina los requisitos exigidos por la entidad.

La ejecucion del contrato permitira a la Administracion Municipal contar con los bienes e
insumos necesarios para apoyar el desarrollo de las actividades agropecuarias programadas,
facilitar la implementacidn de proyectos productivos y fortalecer la gestié n institucional en
beneficio de las comunidades rurales. Asi mismo, contribuird a promover mejores
condiciones para el desarrollo de la produccién agricola y pecuaria, apoyar la economia
campesina y favorecer la sostenibilidad de las iniciativas productivas, de acuerdo con las
caracteristicas y necesidades del territorio.

En virtud de lo expuesto, se encuentra justificada la necesidad de adelantar el proceso de
contratacién para el suministro de bienes e insumos destinados al desarrollo y fortalecmiento
de los programas y proyectos del sector agropecuario del Municipio de Villa Caro, Norte de
Santander, como una actuacién orientada al cumplimiento de las competencias municipales,
la ejecucion de las metas de desarrollo rural y la atencidon de las necesidades del sector
productivo campesino. La contratacidon debera ejecutarse bajo las condiciones técnicas,
juridicas, econdmicas y presupuestales definidas en los estudios y documentos previos,
garantizando la correcta destinacién de los recursos publicos y la contribucion efectiva al
desarrollo agropecuario y socioecondémico del municipio.

1. ANALISIS DEL MERCADO

El ejecutivo Municipal cuenta con el respaldo del presupuesto establecido para la vigencia fiscal
de 2026 el cual forma parte de la distribucidn de los recursos asignados por parte del Municipio
de Villa Caro; el presente proceso se encuentra garantizado con el correspondiente certificado
de disponibilidad presupuestal, cuyo rubro presupuestal asignado permite que se conserve
relacién directa del objeto del contrato que se llegare a celebrar, con el mismo y actualizado
conforme a las disposiciones legales, en el Plan Anual de Adquisiciones.
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El sector comercio juega un papel fundamental en la planificacién y ejecucién suministros del
sector publico. Su importancia radica en varios aspectos clave que aseguran el éxito y la
eficiencia de estos eventos. A continuacion, se detallan los principales puntos de importancia:

Aspectos Macroecondmicos nacional, regional y local.

Segun el Boletin Técnico de Cuentas Departamentales publicado en ABRIL 15 de 2025 por el
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE), se observa lo siguiente:

Encuesta Mensual de Comercio (EMCQC)
Febrero 2025

Grafico 1. Variacion anual, afio corrido y doce meses de las ventas reales y el personal ocupado*

Total nacional
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Febrero 2025 ™
Variadon anual Variadion afio comrido Variadon
doce meses

Porcentape (%)

= Ventas reales Personal ocupado
Fuente: DANE. EMC

* Corresponde a las empresas cuya actividad principal es el comercio de wehiculos, motocicletas, sus partes y piezas o e
comercio sl por menor (divisiones 45 y 47 de la CIU Rev. 4. A C) que cumplen con los orterios de nclusidn a la operacion
estadistica

Pr: prefiminar

* Introduccion = Comerco al por mayor nacional

- Resultados Encuesta Mensual de Comercio - Enfogue metodologico rediseno Encuesta
Mensual de Comercio - EMC
- Comercio al por menor por departamentos
- Ficha Metodolagica
- Grandes Almacenes e Hipermercados
Minoristas — GAHM = Glosario

COM-O70-POT-201-f-082 VIS

Introduccion: El Departamento Administrativo Nacional de Estadistica, en un esfuerzo
permanente por mejorar y actualizar la medicién de las estadisticas econdmicas, a partir de la
oficializacion de la informacion del mes de enero de 2020, presenta los resultados de la nueva
Encuesta Mensual de Comercio al por Menor - EMCM, en adelante denominada Encuesta
Mensual de Comercio - EMC. Esta nueva version de resultados se generd en dos fases, asi:

Fase 1: resultados nacionales y departamentales del comercio de vehiculos, motocicletas, sus
partes y piezas y, comercio al por menor (divisiones 45 y 47 de la CIIU Rev. 4. A.C.).
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Inicid con las salidas de informacidn de enero de 2019 y se contintia divulgando mensualmente.

Incluye ademas resultados para el comercio realizado en grandes almacenes e hipermercados
minoristas, asi como las ventas realizadas por las empresas importadoras y ensambladoras de
vehiculos automotores.

Fase 2: a partir de la publicacion de resultados del mes de abril de 2020 se divulgan los
resultados coyunturales sobre el comercio al por mayor, que tiene como indicador lider el
margen comercial en términos nominales.

Teniendo en cuenta la importancia de avanzar en la medicidn del comercio electrdnico, la cual
toma alin mas relevancia en el marco de la pandemia ocasionada por el Covid 19, a partir de la
divulgacion de resultados de febrero de 2021 se ponen a disposicidn de los usuarios los
resultados para esta variable, con cifras desde enero de 2019. Esta informacidn se encuentra
en la pagina web del DANE.

Como parte del proceso de produccién estadistica el DANE realiza andlisis y actualizacion
continua de la informacién en cada una de las fases del proceso; como consecuencia se
presentan cambios en la serie histdrica por actualizacion de la informacidn recibida de parte de
las fuentes.

Resultados Encuesta Mensual de Comercio — EMC
1.1 Evolucion de las principales variables para el total nacional

En febrero de 2025, las ventas reales del comercio minorista aumentaron 7,5% vy el personal
ocupado decrecid 1,2% en relacién con el mismo mes de 2024. Excluyendo el comercio de
combustibles, la variacion de las ventas reales del sector fue de 10,2%.

Tabla 1. Variacién porcentual anual, afio corrido y doce meses ™"
Total nacional
Febrero 2025

Variacién anual Variacion afio corrido Variacion doce meses
Indicador Febrero 2025/ Enero - febrero 2025 | Marzo 2024 - febrero 2025/
febrero 2024 enero - febrero 2024 marzo 2023 - febrero 2024
Total ventas reales del comercio al por menor
P y 75 89 39
vehiculos
Total ventas reales del comercio minorista
" ¥ 103 16 53
vehiculos (excepto grupo CIIU 473%)
Total ventas reales del comercio al por menor 51 67 22
sin vehiculos autemotores ni motocicletas ** ! !
Total ventas reales del comercio al por menor
p 102 ns 52
sin combustibles
Total ventas reales del comercio al por menor 78 93 33
sin combustibles ni vehiculos ! ! !
Total Personal ocupado -1,2 -13 -1,2

Fuente: DANE - EMC

Pr: Preliminar

* Se pueden presentar diferencia entre el total sin combustibles por linea y el total sin el grupo 473 (comercio de
combustibles y lubricantes) por actividad CIIU Rev. 4 AC. debido a que en la ClIU se excluyen todas las ventas realizadas por
las empresas cuya actividad principal es el comercio de combustibles y lubricantes, las cuales pueden realizar ventas de
productos de otras lineas de mercancia.

** Total comercie minerista sin vehiculos: corresponde a la sumatoria de 17 lineas de mercancia, excepto las de Vehicules
automotores y motocicletas principalmente de uso de los hogares y Otros vehiculos automotores y matocicletas.
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1.2 GRUPOS DE MERCANCIAS
Ventas Reales

Variacion anual

Febrero 2025 / febrero 2024

En febrero de 2025, las ventas del comercio minorista aumentaron 7,5% frente a las registradas
en el mismo mes de 2024. Dieciséis lineas de mercancia registraron variaciones anuales positivas
en sus ventas reales y, porotra parte, tres (3) lineas de mercancia registraron variacién anual
negativa en sus ventas.

Las principales contribuciones positivas a la variacion anual se presentaron en las lineas de
Equipo de informatica y telecomunicaciones para uso personal o doméstico, Vehiculos
automotores y motocicletas principalmente de uso de los hogares, y Otros vehiculos
automotores y motocicletas, aportando en conjunto 5,2 puntos porcentuales a la variacion total
del comercio minorista. La principal contribucién negativa se presentd en la venta de
Combustibles para vehiculos automotores, aportando -0,6 puntos porcentuales.

Tabla 2. Variacion porcentual ¥y contribucion de las ventas reales del comercio minorista segian grupos de
mercancias.

Total nacional

Febreroc 2025 / febrero 2024 ™

Febrero 2025 /¢

febraro 2004

Linmas de 135 iacién % Contribucién PP
Total comercio minorista y wehiculos A 7.5
Equips de irformatcs y telecomunicaciones para uso _
personal o domésticn. = Gl
Wehindos avtomotores w motodicletas principalmente de uso P 1.8
de los hogares™
Oiros wehiculos aviomotones y motocicetas ™™ 192 1.4
Electrodomsésticos, musbles para e hogar 144 G
Otras mercancias para uso persornal o doméstico, no 54 as
especificadas amteriormente”
Equipo y aparatos de somdo yvideo (elevisores) EET 0.4
Repuestos, paries, accesorios y lubricantes para wehiculos s az
principadments de corsuma de kas hogares
Froducsos de aseo personal. cosmésicos y perfumeria 48 az
Articulos de ferreteria, vidnios y pinturas 53 0z
Artinulos y utersiios de uso doméstico 107 a2z
Prerdas de vestir y tecties 44 L]
Almentos [vieeres en general) oar a1
Froductos farmacéuticos y medicimales 5% a1
Productos para el aseo del hogar 4z a1
Cakade, artfcuios de cueno y suceddnecs del cuero LA | ai
Libros, papeleria, periddicos, revistas y Csles escolares 53 an
Bebidas no alcohdlicas 62 Q.1
Bebidas scohdlicas, cgarros, cigamillas y productos del 7 ot
tagace
Combustbles para wehiculos aulomotores 31 a5

Fuente: DANE - EMC.

Pr preliminar

PP punitos porcentuales

*Oitras mercancias, ncduye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propanc en cilindros,
equipo fotografico, revestimiento para pisos, etc.

** |ncluye: la venta de automdviles particulares, camperos, camionetas, motocicletas y similares nuevos y de wehiculos usados
realizadas en concesionario

*** Incluye la wenta de flotillas o wehiculos de cualquier tipo realizadas a trawés de licitaciones, las wentas a otros
concesicnarics vy la venta de wehiculos de transporte publico, ransporte de carga y otros tipos de wehiculos como
ambulancias, carros de bomberos, bamredoras, etc.

La sumatoria de las contribuciones puede diferir con los anexes por redondeo de decimales.
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Variacion ano corrido
Enero — febrero 2025 / enero — febrero 2024

En el periodo de enero a febrero de 2025 en comparacidn con el periodo de enero a febrero de
2024, las ventas del comercio minorista crecieron 8,9%. En este periodo, dieciséis lineas de
mercancias registraron variaciones positivas en sus ventas reales, mientras que las tres (3)
lineas restantes registraron variaciones negativas.

Las lineas de mayor contribucion positiva al comercio fueron Equipo de informatica y
telecomunicaciones y para uso personal o doméstico, Vehiculos automotores y motocicletas
principalmente de uso de los hogares, y Otros vehiculos automotoresy motocicletas, aportando
en conjunto 5,3 puntos porcentuales, mientras que las principales contribuciones negativas se
registraron en las lineas de Combustibles para vehiculos automotores y Bebidas no alcohdlicas,
aportando en conjunto -0,4 puntos porcentuales.

Tabla 2. VWariacidn porcentual vy contribucidn afio corrido de las wventas reales del comercio minorists
segun grup-os de mercancias

Total nacional

Enero — febrero 2025 / enero — febrero 2024

Lineas de marcanoas W arisci-n [= i i PP
Total i i P i as a9
Equipo de informética y telecomunicadiones pam uso are __
personal o domésticn. -
Wehicuos auiomodores y modooicleas principes mente S usa e .
e los hogaresT
Cros wehicuios automotores y mobocdcetas ™™ 1.6 1.6
Electrodomésticos, muebles para = hogar 183 (=R
CHras mercancas para wso perscnal o daméssoo, na _— as
especificadas anteriormense™
Repuestos. pares, acoesoras y hubricantes para vehiculos _— =
prcipaments de consume oo las hoganes
Alirnentos (vieeres en general) 2 o
Equipo w aparabos e i ¥ wideo (telewi e} T o4
Articdos de ferreteria, wdrics y perturas w2 o3
Froductos de aseo personal, cosméticos i perfumeria 57 o3
Articdos y vtensiios de uso domés Som 127 oz
Froductos para el aseo del hogar 62 o2
Frendas die westir y tetiles R o2
Froductos farmacéuticos y medicrales B o1
Calkado, articulos de cuero y sucedénecs del cuero: 4 o1
Libros. papsierda, perisdicos, new ¥ e E 7.3 o1
Bebidas alcohdlicas, cigarnos, cigamrillos y productos del s o0
sabaco
Bebidas mo alcohdSlicas 4.5 o1
Combustbles para wehicuios avtomobores 1.5 0.3

Fuente: DANE - EMIC.

P prefliminar

PP puntos porcentuales

*Otras mercancias, ncduye: jJuguetes, bicicletas, artioulos de deporte. pifiateria, articulos para bebés. gas propano en cilindros,
eguipo fotografico, revestimiento para pisos, etc.

** |ncluye: la venta de automdviles particulares, camperos, camionetas, morocicletas y similares nuewvos y de wehiculos usados
realizadas en concesionaric

*** Incluye la wenta de flotillas o whiculos de cualquier tipo measlizadas a trawes de licitaciones, las wventas a otros
concesionarics w la wenta de wehioubos de transporte plblico. ransporte de carga y otros tipos de wehiculos como
ambulancias, carros de bomberos, barredoras, etc.

La sumatcria de las oontribuciones puede diferir con los anexos por redondec de decimales.

1.3 Actividad comercial CIIU Rev. 4 A.C.
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Variacion anual
Febrero 2025/ febrero 2024

Para el mes de febrero de 2025, las actividades econdmicas que mas contribuyen positivamente
al comportamiento del comercio minorista y de vehiculos fueron las relacionadas con las ventas
de Vehiculos automotores nuevos, con una variacién de 16,9%, y las ventas en establecimientos
No especializados con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de alimentos,
bebidas y tabaco con una variacién de 23,7%, que en conjunto contribuyeron con 4,8 puntos
porcentuales a la variacion del periodo.

T
D.ANE Emcuesta Mensual de Comercio (ENIC)

Febrero 2025
Tabla 4. Variacion porcentual v contribudcon de las ventas reales del comercio minorista segun actividad
econdmica
Total nacional
Febrero 2025/ febrero 2024 ™

Febrero 2025 7
febrers 2024

A, ) S Wariaci&n % [ = an PP
Total =11 ¥ wek 7.5 . T.5
Total oo iminor ww i grups: CHLE 4T3} 0.3

4711 -472. Ho espedalizadas con surtido compuesio

prindpalments por alimentos y especalicados en la verta de 2.6 0E
alimesntos.

4719, Mo espedcalzados con surtido compuesto principalmente por 237 19
producsos diferentes de alimertos, bebidas y tabaco. )

4511 Wehiculos aulcrmolores Meswas 16,9 9
475, Orros enseres domesticos en establecimientos. especializados. 11.2 o8
474, Equipos de informéiiica y cormunicaciones en establedmientas 216 o4
espedalizadas.

4541 Motocidetas ¥ de sus partes, pieras ¥ Sus acoRSOrcE. 24,2 04
47T - 4772, Prendas de westir y sus accesorios; Calrado y articulos an oz
sucedaneas al cuero en establecimienios especializados.

4773 Productos farmacéuticos, medicdnales, odontoldgicos T oz
articulos de perfumeria, cosméticos w de tocador )

4530 Partes, pieras [autopartes] y sccesorios {lujos] para wehiculos 5.1 oz
anrbormatones

476 Articulos culburales y de entretenimiermo en establescmiernmos 9.0 a1
espedalizadas. :

4774 Omros productos nuswas &n establedmiermnos espeadalizadas. 5.0 o0
4732 Comercio al por menor de lubricantes, aditivos ¥ producios o oo
de limpicss para wehicubos aufomotares.

4731 Comercio al por menor de combustible para automotaores. -3.0 06

Fuente: DMUMNE — EMC

Pr prefiminar

PP puntos porcentuales

*Establecimientos especializados en la venta de combustibles y lubricantes. Este subtotal s comparable al total comercio
minorista y wehiculos gque == obtiene en los departamentos.

Variacion aio corrido
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Enero — febrero 2025 / enero — febrero 2024

En el periodo enero a febrero de 2025 en comparacion con el periodo de enero a febrero de
2024, las mayores contribuciones positivas a las ventas se presentaron en las empresas
dedicadas al comercio de Vehiculos automotores nuevos con una variacion de 18,3%, y las
empresas dedicadas a la venta de productos No especializados con surtido compuesto
principalmente por productos diferentes de alimentos, bebidas y tabaco con una variaciéon de
24,7%, aportando en conjunto 5,0 puntos porcentuales.

Tabla 5. Variacion porcentual y contribucion ano corrido de las ventas reales del comercio minorista
segun actividad econdmica

Total nacional

Enero — febrero 2025 / enero — febrero 2024 ™

Enero - febrero 2025 ¢
enero - febrero 2024

Actividades scondmiices WVariacidn % Contribudén PP
Total comercio minorista y wehiculos B9 . 89
Total comerdo minorista y wehiculos {excepto grupo CHU 473%) 1.6
4711 472, Mo espedalizados con surtido compuesio principalmente o +:
por aimentos y espedializadaos en la venta de aimentos. . -
4719, No espedalzados con surtido compuessto principalmente por 247 20
productos diferentes de alimentos, bebidas y tabaco. .
4511, Wehiculos automotares ruevos 18.3 30
AT Otros enseres doméstSos en establecimiertos espedalizados. 154 1.1
AT4. Equipos de informdtica y comunicacionss en establedmientos i50 05
especializados. :
4541, Motocicetas y de sus partes, piesas y Sus AC0esorios 530 04
4530, Partes, pieras (avioparies) y acoesorios (lujos) para wehiculos 0 03
asomatares :
4773, Productos farmacéuticos, medidnales, odontolagicos; articulas a1 0z
die perfumeria, cosméticos y de tocador . ;
4ATT1 - 4772, Prendas de vestir y sus accesorios; Calrado y articulos 64 03
sucedineos al cuero en establecimienfos espedalozados.
ATE Articules culturales y de entretenimiento en establedmientos ) oz
ecpecializados. . :
4774, Otros productos nuevos en establecimientos especializados. a6 o0
4732 Comerdo al por menar de lubricantes, adiSvos y producos i an
de limpieza para wehioulos aubomotores. : )
4731, Comerdo al por menar de combustible para astomoatores. -1.4 -03

Fuente: DAME — EMC
Pr: preliminar
PP: puntos porcentuales

1.4 Personal ocupado por categoria de contratacion y actividad econémica CIIU-
Rev. 4 A.C.

Variacion anual

Febrero 2025 / febrero 2024
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El personal ocupado por el comercio minorista en febrero de 2025 tuvo una variacion negativa
de 1,2% frente al mismo mes del afio anterior, como resultado de la disminucion del personal
temporal directo con una variacion negativa de 3,3%, el personal temporal contratado a través
de empresas con variacion negativa de 7,6%, y los aprendices con una variacién negativa de
9,4%. En contraste, se tiene un aumento de 0,5% del personal permanente.

Tabla 6. Variacion porcentual v contribucidon del personal coupado por tipo de contratadcidon v =
econdmica

Total macional

Febrero 2025/ febrero 20247

Febrero 2025 &

L= de ey anciEivicl _ oas Warachén W Comtribucicn PP

Total ocomerds y wehioalos 1,2 I 1,2

Total o roo W [ grapo CIFU 473%) .2

Cesagregecon por tipo de conbrada-cidn

Persaral perma rents a5 ]
Persaral semparal directo £ ] ]
Persaral semparal contassdo a travwis de empresas TS s
FPersaral Aprerdices =, o=

Cesagregecon por actvidad econdmica

AT ~4T2 Mo especilirados con surtido compuesto principakmente Dor = o
alimemos y espedalzados en la vera de alirsesmos = X
AT1%. Mo especalimmdos con surtido compasesto. principalirmesn paor - i
produchos diieremies de alirenios,. bebhidas v @baca.

ATT - ATTF2. Prendas de westir y sus scresorios; Cakbado y artsculos " "
sucedidneocs al cosro en establecmiemios especializados. o A
4571, Wehiculos avtormaobores NPUEWos £ o=
ATE. Otros: erseres doméstioss on esmblecimismns es pascializad os. 1,7 i ]
ATT4. Otros produoctos muevos n establecimiersos especalizados. 35 ila]
4541, Motocickias y de sus parbes, piezas ¥ Sus accesorios s oo
AZ30. Farbes, piezas (auboparies) y Sooesorcs (kupos)] para wehicukos x a0
& LT B s *

4732 Comerdo al por menor de ubricames. sdtheos yw prodoctos: e 3

limpieras para vehiouions: Surho matnres -
474 Equipos de informdtics y cormunicacones n establecimierins i G
especalimados. -

A731. Comerdo al por menor de combaustible para awsoemotoeres. [= -] ila]
ATE Articsdos culurales v de enbrebtenimierio en esta biecimie mbos 103 i
ezpecalizados. }
ATTI. Productos farmacéauticos, medicimales, adommolSgicas; artculos de >

perfumeria. cosmeéticos y de focadar = N

Fuente: DWMNE — ENC.

P preliminar

PP puntos porcentuales

*Establecimiento:s especializados en la verma de combustibles y lubricantes. Este subtotal e comparable al total
mimorista ¥ vehiculos que s= obtiene en los departamentos.

La surmatoria de las contribuciones pusede diferir con los anexes por redondeo de decimales.

Variacion afo corrido
Enero — febrero 2025 / enero — febrero 2024

En el periodo de enero a febrero de 2025 en comparacion con el periodo de enero a febrero de
2024, el personal ocupado por el comercio minorista disminuyo 1,3%, como resultado de la
contraccién de 3,6% del personal temporal directo, el personal temporal contratado a través de
empresas con una variacion negativa de 7,0% y el personal aprendices con una variacién
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negativa de 6,2%, en contraste se tiene crecimiento en las contrataciones del personal
permanente con una variacion de 0,3%.

Tabla 7. Variaciéon porcentual y contribucidn afio corrido del personal ocupado por tipo de contratacion y
actividad econdmica

Total macional

Enero — febrero 2025 / enero — febrero 2024

[ i de i ¥ i i Variacidn % Contribucién PP
Total comercio y wehiculos -1z 1.3 |
Total comercic y wehiculos (excepto grupa CIIU ST3%) 1,4
Diesagregacidn por tipo de contratacidn
Perzonal permanerts o3 o2
Perzonal temporal directa -36 -0.7
Personal temporal contratado a trawés de empresas -7.0 -6
Personal Aprendices -52 0.2
Desagregacién por actividad econdmica
AT11 -4T2. Mo especalizado:s con surtido compuesto principalmenss por . .
alimentos y especalirados en la wverta de alimeros = 3
AT19. Mo especialirados con surtido compuesto principakments por os an
productos diferemes de alimensss, bebidas y mbaco.
ATT1 - 4T7Z. Prendas de westir y sus acoesorios: Calzado y articulos 3z as
sucedénecs al cuero en establecimientos especializados. -
A5 Vehiculos avtomoiores ruevas 24 -0z
ATE OMros enseres domést =n b miermos pecalizad -1,9 -0.2
ATF4. Owos productos nuevos en establecimientos especializados. -4z -0
AS30. Partes, pieras (sutopartes] y accesarios (ujss) para wehiculos o .
AutCHmotoneEs
4541, Maotocidietas y de sus partes, piesas ¥ sus acoesorios 05 1]
ATAZ. Comercia al por menar de ubsicames, aditivos y productos de o o
Empiera para wvehiculos auvtomotores.
4T3, Comerca al por menar de combustible para automotores oo (1 u}
AT4. Equipos de informética y comunicacicnes en estblecimientos . a0
especalizados. L
ATT3. Productos farmacéuticos. medicinales, odomokgicos; articulos de 1T a1
perfumeria, cosméscos v de tocador d
ATE Articulos culturalles y de entretenmicnto en establecimientos 143 a2
especalzados

Fuente: DAMNE — EMC.

Pr- prefiminar

PP puntos porcentuales

*Establecimientos especializados en la venta de combustibles y lubricantes. Este subtotal es comparable al total comercio
minorista y wehiculos gque s= obtiene en los departamentos.

1.5 Comercio electronico

En esta publicacion se presentan los resultados tnicamente de las ventas al por menor
realizadas a través de comercio electronico (Division 47 de la CIIU Rev. 4 A.C.).

Lo anterior teniendo en consideracion que, en el comercio de vehiculos automotores,
motocicletas, sus partes piezas y accesorios (Division 45 de la CIIU Rev. 4 A.C.) no se publica
la informacion con el fin de asegurar la reserva estadistica. Asimismo, en el comercio al por
mayor (Division 46 de la CIIU Rev. 4 A.C.) no se divulga la variable ventas con el fin de evitar
generar un indicador sesgado por la duplicidad de transacciones.

Los indicadores divulgados se basan en referentes internacionales, segun los cuales se evidencid
la importancia de calcular, no sélo la evolucion de las ventas realizadas a través de comerdo
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electrénico, sino ademas las participaciones y contribuciones. Es asi como se generan salidas
para las siguientes variables:

indices de las ventas realizadas por comercio electronico del comercio al por menor.

fndices de las ventas realizadas por canales diferentes al comercio electrdénico del comercio al
por menor.

Participacion, variacion y contribucion de las ventas realizadas a través de comercio
electronico en las ventas totales del comercio al por menor.

Participacion, variaciony contribucién de las ventas realizadas a través de canales diferentes
al comercio electrénico en las ventas totales del comercio al por menor.

Es importante sefalar que estos resultados dan alcance exclusivamente al comercio electrénico
realizado por las empresas del sector comercio al por menor que son objeto de estudio de la
Encuesta Mensual de Comercio - EMC y no a todas las empresas que realizan comerco
electronico en el pais. No son objeto de medicion las empresas que principal o exclusivamente
comercializan a través de este canal.

Para la generacidn de estos resultados, se define el comercio electronico como las transacciones
realizadas a través de redes basadas en protocolos de Internet (TCP/IP) u otras redes
telematicas. Los bienes o servicios se contratan o reservan a través de estas redes, pero el pago
o la entrega del producto puede realizarse en linea o fuera de ella, a través de cualquier otro
canal. No hacen parte del comercio electrdnico los pedidos realizados por teléfono (fijo o Voz
IP), fax, celular o mediante correo electrdnico escrito de forma manual.

La variacidn de las ventas totales en términos nominales del comercio al por menor (Divisién 47
de la CIIU Rev. 4 A.C.) en febrero de 2025, frente al mismo mes de 2024 fue de 5,9%, las
ventas realizadas a través de comercio electronico variaron 12,5%.

En el periodo de enero a febrero de 2025 en comparacidn con el periodo de enero a febrero de
2024, la variacion de las ventas del comercio al por menor (Division 47 de la CIIU Rev. 4 A.C.)
fue de 7,5%, las ventas realizadas a través de comercio electronico variaron 15,3%.

En febrero de 2025 las ventas realizadas a través de comercio electrdnico por las empresas
dedicadas al comercio al por menor (Divisidén 47 de la CIIU Rev. 4 A.C.) participaron con 2,3%
en las ventas totales de estas empresas; y en febrero de 2024 la participacién del comercio
electrénico en las ventas fue de 2,1%.
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Tabla 8. Principales indicadores de las ventas nominales totales y segun canal de comercializacion
comercio al por menor (Division 47 de la CIIU Rev. 4 A.C.)
Total nacional*

Febrero 2025/ febrero 2024 ™

Variacién anual  Contribucion  Variacion ano comido  Contribucién  Participacion en  Participacion

indicador Febrero 2025 / pp) Enero - febrero 2025 / (pp) las ventas las venta
febrero 2024 enero - febrero 2024 totales de totales di
febrero 2025  febrero 20
Ventas totales 39 39 13 13 1000 100,0
Ventas realizadas a través de comercio . . .
, 125 03 153 03 23 21
elactrdnico
Ventas realizadas a traves de canales .
57 56 74 72 917 979

diferentes al comercio electrdnica ®

Fuente: DANE - EMC.

Pr: preliminar

*La informacion corresponde dnicamente al comercio electrénico realizado por las empresas del sector comercio que
objeto de estudio de la Encuesta Mensual de Comercio - EMC. No son objeto de medicion las empresas que principalme
comercializan a través de este canal.

# Se define el comercio electronico como las transacciones realizadas a través de redes basadas en protocolos de Inte
(TCP/IP) u otras redes telematicas. Los bienes o senvicios se contratan o reservan a través de estas redes, pero el pago
entrega del producto puede realizarse en linea o fuera de ella, a través de cualquier ofro canal. No hacen parte del come
electrénico los pedidos realizados por teléfono (fijo o Voz IP), fax, celular o mediante correo electranico escrito de fo
manual.

® Incluye las ventas realizadas en establecimientos, por correo, por teléfono, vendedores itinerantes y demas mecanis
diferentes al comercio electronico.

2.Comercio al por menor por departamentos

2.1 Variacién anual
Febrero 2025/ febrero 2024

Tabla 9. Variacién de las ventas minoristas reales y el personal ocupado sin combustibles ni lubricantes
Siete dominios departamentales
Febrero 2025 / febrero 2024

Febrero 2025 / febrero 2024
Ventas Personal ocupado
Departamento Variacion % Ce ion PP Variacién % Con PP

Total comerdio minorista y vehiculos 103 103 a3 13
(excepto grupo 473*)

Bogoté D.C. 107 | N 34 22 [ 05
Antioguia 1,1 [ 20 01 | 00
Valle del Cauca Al | 07 02 | 00
Atlantico s3I 04 ¢ [NEGEGN 03
Santander o1 [ 04 ;v R 01
Cundinamarca 21l 01 20 [ ] 01
Otros departamentos 112 [ 32 05 1 02

Fuente: DANE - EMC,

Pr; Preliminar

*Establecimientos especializados en la venta de combustibles y lubricantes. Este subtotal es comparable al total comercio
minorista y vehiculos que se obtiene eliminando la actividad 473 (tabla 6).
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Ventas reales

En febrero de 2025 frente al mismo mes de 2024, las ventas reales del comercio minorista,
excluyendo las empresas del grupo CIIU 473 (Comercio al por menor de combustible,
lubricantes, aditivos y productos de limpieza para automotores, en establecimientos
especializados), aumentaron 10,3%. Segln los departamentos desagregados, las mayores
contribuciones positivas a las ventas del comercio minorista sin combustibles ni lubricantes se
registraron en Bogota D.C. y Antioquia, quienes aportaron 3,4 y 2,0 puntos porcentuales
respectivamente.

Personal ocupado

En febrero de 2025 frente al mismo mes de 2024, la contratacion de personal por parte del
comercio minorista sin combustibles ni lubricantes decrecié 1,3%, Atlantico presenta la caida
mas pronunciada entre los dominios departamentos, con una variacidon negativa del 4,8%.

A=) Boletin técnico
DANE Encuesta Mensual de Comercio (EMC)

Febrero 2025
2.2 Variacion afio corrido
Enero - febrero 2025 / enero - febrero 2024
Tabla 10. Variacion afio corrido de las ventas minoristas reales sin combustibles ni lubricantes y personal
ocupado

Siete dominios departamentales
Enero - febrero 2025 / enero - febrero 2024 ™

Enero - febrero 2025 / enero - febrero 2024

Ventas Personal ocupado
Departamento Variacion % Contribucion PP Variacion % Contribucion PP

Total comercio minorista y vehiculos

11,6 11,6 1,4 14
(excepto grupo 473*)

Bogota D.C 13,5 [ 42 22 1R 05
Antioguia 132 [ 2,1 -0,1 | 00
Valle del Cauca s: [0 09 05 [ ] 0,1
Atlantico o3 05 s [N 02
Santander 1,5 [N 05 -5 [ 02
Cundinamarca 15 I 0,1 27 - 0,2
Otros departamentos 126 - 34 -0,6 I -0,2

Fuente: DANE — EMC
Pr: Preliminar.

Ventas reales

En el periodo de enero a febrero de 2025 en comparacién con el mismo periodo del afio anterior,
las ventas reales del comercio minorista, excluyendo las empresas del grupo CIIU 473 (Comercio
al por menor de combustible, lubricantes, aditivos y productos de limpieza para automotores,
en establecimientos especializados), aumentaron 11,6%. Segun los departamentos
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desagregados, la principal contribucién positiva a las ventas del comercio minorista sin
combustibles ni lubricantes se registré en Bogota D.C., con 4,2 puntos porcentuales.

Personal ocupado

En el periodo de enero a febrero de 2025 en comparacion con el mismo periodo del afio anterior,
la contratacidon de personal por parte del comercio minorista sin combustibles ni lubricantes
disminuyd 1,4%. De los dominios departamentales desagregados, la mayor contribucidn
negativa se presentd en el dominio departamental de Bogota D.C. con -0,5 puntos porcentuales.

Boletin técnico

Encuesta Mensual de Comercio (EMC)
Febrero 2025

3.Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
(GAHM)

Tabla 11. Variacion porcentual de las ventas nominales y personal ocupado en grandes almacenes e
hipermercados minoristas

Total nacional

Febrero 2025 / febrero 2024

Porcentaje (%)

Anual Corrido anual
Indicador Febrero 2025 / Enero - febrero 2025/
febrero 2024 enero - febrero 2024
YVentas nominales 7.3 9.0
Personal ocupado -1.1 -1.1

Fuente: DANE — EMC
Pr: preliminar

Ventas nominales

En febrero de 2025 las ventas nominales del comercio minorista en los grandes almacenes e
hipermercados alcanzaron un total de $9,4 billones, lo que significéd un aumento de 7,3%, frente
a febrero de 2024.

Para al periodo afio corrido de enero a febrero de 2025, en comparacion al periodo corrido de
enero a febrero de 2024, las ventas nominales del comercio minorista en los grandes almacenes
e hipermercados ascendieron a $19,5 billones, lo que significO un aumento de 9,0%.
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Personal ocupado

En febrero de 2025 el personal ocupado por los grandes almacenes e hipermercados minoristas
alcanzé untotal de 217.893 personas, lo que significd una disminuciénde 1,1%, frente a febrero
de 2024.

Con respecto al personal del periodo corrido de enero a febrero de 2025 y en comparacion con
el periodo corrido de enero a febrero de 2024, presentd una variacion negativa de 1,1%.

4. COMERCIO AL POR MAYOR NACIONAL

4.1 Variacion anual margen comercial
Febrero 2025/ febrero 2024

La variacidon del margen comercial (ventas - costo de la mercancia vendida) del comercio al por
mayor (Division 46) fue 0,5% para el mes de febrero de 2025 en relacién con febrero de 2024.
Para este mes, dos (2) de los tres (3) dominios de publicacidon presentaron variacion positiva.
El margen de Productos farmacéuticos, medicinales, cosméticos y de tocador contribuyé con 2,0
puntos porcentuales, mientras que Maquinaria y equipo, especializados en otros productos; No
especializado, sumé 0,3 puntos porcentuales. En contraste, el margen de Materias primas
agropecuarios; Alimentos bebidas y tabaco contribuyd negativamente con 1,9 puntos
porcentuales.

Tabla 12. Variacion del margen comercial mayorista nominal y personal ocupade
Total nacional
Febrero 2025 / febrero 2024
Actividad comercial Febrero 2025 / febrero 2024
CliURev. 4 A.C. Margen comercial Personal
Variacion (%) Contribucion (p.p.) Variacién (%) Contribucion (p.p.)

Total comercio al por mayor 05 05 02 02
462 - 463 - 4641 - 4642 - 4643 -4644 - 4649,
Materias primas agropecuarias; Alimentos bebidas y
tabaco; Articulos y enseres domesticos excepto 6,5 -19 -02 01
productos farmacéuticos, medicinales, cosméticos y
de tocador,

4645 Productos farmacéuticos, medicinales,

» 66 20 47 11
cosmeéticos y de tocador.

465 - 466 - 469. Maguinaria y equipo, especializado 08

) 03 18 08
en otros productos; No especializado.

Fuente: DANE - EMC
Pr: preliminar

4.2 Variacion anual de personal ocupado
4.3 Variacion aiio corrido margen comercial

Febrero 2025 / febrero 2024
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Por su parte, el personal ocupado present6 una variacién de 0,2% en el mes de febrero de 2025
en comparacion con febrero de 2024. Uno (1) de los tres (3) dominios presentaron variacidn
positiva, teniendo que el personal ocupado del comercio de Productos farmacéuticos,
medicinales, cosméticos y de tocador, fue el que presentd la mayor contribucion al total de la
divisién con 1,1 puntos porcentuales. En contraste, el personal contratado para actividades
comerciales de Maquinaria y equipo, especializado en otros productos; No especializado,
contrarrestd con 0,8 puntos porcentuales.

Enero - febrero 2025 / enero - febrero 2024

Con respecto a la variacion del afio corrido correspondiente a los meses de enero a febrero de
2025, el margen comercial del comercio mayorista presentd un crecimiento de 3,3%. Los tres
(3) dominios de publicacién presentaron variaciones positivas. El dominio que presentd la mayor
contribucion positiva fue el comercio de Productos farmacéuticos, medicinales, cosméticos y de
tocador con 2,2 puntos porcentuales.

Tabla 13. Variacién aiio corrido del margen comercial mayoristas nominales y el personal ocupado
Total nacional
Enero - febrero 2025 / enero - febrero 2024

Actividad comercial Enero -febrero 2025/ enero - febrero 2024
ClIU Rev. 4 A.C.

Margen comercial Personal

Variacion (%) Contribucion (p.p.) Variacion (%) Contribucion (p.p.)
Total comercio al por mayor 33 . 33 03 03
462 - 463 - 4641 - 4642 - 4643 -4644 - 4649
Materias primas agropecuarias; Alimentos bebidas y

tabaco; Articulos y enseres domesticos excepta 0,0 00 -03 0,1
productos farmacéuticos, medicinales, cosmeéticos y
de tocador.
4645 Productos farmacéuticos, medicinales,

" 7.0 22 52 1.2
cosméticos y de tocador.

465 - 466 - 469. Maquinaria y equipo, especializado
en otros productos; No especializado.

Fuente: DANE - EMC.
Pr: provisional

4.4 Variacion aiio corrido del personal ocupado
Enero - febrero 2025 / enero - febrero 2024

Con respecto a la variacion de lo corrido del afio de enero a febrero de 2025, el personal ocupado
por el comercio mayorista presentd un crecimiento de 0,3%. Dos (2) de los tres (3) dominios
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de publicacién presentaron variacién negativa. El dominio que presentd la contribucion positiva
al comportamiento del personal ocupado fue el comercio de Productos farmacéuticos,
medicinales, cosméticos y de tocador con 1,2 puntos porcentuales. En contraste, el personal
contratado para actividades comerciales de Maquinaria y equipo, especializado en otros
productos; No especializado, fue el que mas contrarrestd con 0,8 puntos porcentuales.

5. Enfoque metodologico redisefio encuesta mensual de comercio - EMC

La Encuesta Mensual de Comercio genera informacién con el siguiente alcance:

Total nacional

Informacion territorial

Grandes almacenes e hipermercados minoristas

Ventas realizadas por las ensambladoras e importadoras de vehiculos.

Hn =

En el proceso de rediseio se adelantaron mejoras en cada uno de estos alcances, asi:

5.1Total nacional

En la siguiente tabla se evidencian las principales diferencias entre los resultados del comerdo
nacional generados hasta enero de 2019 en la Encuesta Mensual de Comercio al por Menor y
los que se divulgan a partir de enero de 2020.

Tabla 14. Principales cambios en la medicién coyuntural del comercio interno total nacional.

Marco Muestral Encuesta Anual de Comercio 2011 Encuesta Anual de Comercio 2017
- Ventas: $2.818 millones de pesos de 2011 - Ventas: $1.700 millones de pesos de 2017
Cobertura - Personal Ocupado: 20 o mas personas ocupadas | - Personal Ocupado: 10 o0 mas personas ocupadas de
de 2011 2017

Muestreo Probabilistico aleatorio
Tipo de Muestreo  |Muestras independientes: para nacional y para cada
ciudad

Muestreo Probabilistico aleatorio
Muestra matricial

L . ; . - Divisién 45: Comercio de vehiculos, motocicletas,
- Division 45: Comercio de vehiculos, motocicletas,

Cobertura tematica |sus partes, piezas y accesorios
- Division 47: Comercio minorista

sus partes, piezas y accesorios
- Division 46: Comercio mayorista
- Division 47: Comercio minorista

Marco muestral: la informacion nacional del comercio al por menor y de vehiculos y motocicletas, sus
partes, piezas y accesorios, pasa de tener como marco muestral la Encuesta Anual de Comercio - EAC
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2011 a la EAC 2017, lo que permite actualizar las empresas que hacen parte de la operacion
estadistica y velar por la representatividad estadistica de la informacidn generada, esto teniendo
en cuenta que a partir de este marco se genera la muestra de empresas enviadasa campo para
la recoleccidn de informacion y generacion de resultados.

Cobertura: existe una mejora en la cobertura de la operacidn estadistica en lo correspondiente
a la informacion nacional y departamental del comercio al por menor y de vehiculos y
motocicletas, sus partes, piezas y accesorios, al ampliar el parametro de las empresas que hacen
parte de la medicion. Anteriormente se incluian las empresas con 20 0 mas personas ocupadas
0 coningresos anuales mayores o iguales a $2.818 millones de pesos de 2011. La nueva versidn
de la operacion estadistica amplia este parametro a las empresas con 10 0 mas personas
ocupadas o con ingresos anuales mayores o iguales a $1.700 millones de pesos de 2017.

Tipo de muestreo: la operacidn estadistica mantiene un disefio muestral a partir de un
muestreo probabilistico aleatorio, la diferencia fundamental radica en que en la version que
generd resultados hasta las cifras de enero de 2019 existia una muestra para representar el
total nacional y ademas una muestra independiente para representar cada ciudad, portanto, se
contaba con seis muestras en el operativo de campo.

En la Encuesta Mensual de Comercio y sus resultados a partir de enero de 2020 se generd una
muestra Unica, a nivel departamental, la cual vela ademas por la representatividad de los
resultados a nivel nacional.

Las mejoras anteriormente descritas implicaron tener un mayor nimero de empresas en el
operativo de campo, pasando de 1.447 en la medicion del comercio al por menory de vehiculos,
motocicletas, sus partes y piezas a 3.254 empresas.

Cobertura tematica: hasta los resultados de enero de 2019 se generaba informacion para la
divisién 45 (Comercio de vehiculos, motocicletas, sus partes, piezas y accesorios) y 47 (Comercio
al por menor) de la CIIU Rev. 4 A.C, a partir del presente mes se publican resultados de la
Divisidon 46 (Comercio mayorista).

Variables de estudio:

e Para la generacion de informacién de comercio al por menor de combustibles se
asumio la evolucion que presentan las empresas que realizan mezcla de gasolina con
alcohol carburante (etanol anhidro) y mezcla de diésel de petréleo o petrodiésel con
biodiesel (clase 1922 de la CIIU Rev. 4 A.C).
e Con el fin de ampliar el alcance de la medicidn de la divisidon 45 (comercio de vehiculos
y motocicletas, sus partes, piezas y accesorios), se divulga la informaciéon de vehiculos en
dos lineas de mercancia, asi:

> Linea de Vehiculos automotores y motocicletas principalmente para uso de los hogares, la
cual incluye la venta de automoviles particulares, camperos, camionetas, motocicletas y
similares nuevos y de vehiculos usados realizadas en concesionarios.

Esta linea de mercancia existia en la encuesta mensual anterior.
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> Linea de Vehiculos automotores y motocicletas principalmente para formacion bruta de
capital, incluye la venta de flotillas o vehiculos de cualquier tipo realizadas a través de
licitaciones, las ventas a otros concesionarios y la venta de vehiculos de transporte publico,
transporte de carga y otros tipos de vehiculos como ambulancias, carros de bomberos,
barredoras, etc.

Esta linea de mercancia surge por primera vez en la encuesta mensual.
e En lo referente a personal ocupado, se mantienen las categorias de personal

permanente, temporal directo y temporal contratado a través de empresas y se incluye la
categoria de aprendices y pasantes en etapa practica como nueva variable.

5.2Informacion territorial

A continuacién, se presentan las principales diferencias entre los resultados del comercio
generados en la version anterior y el redisefio de la Encuesta Mensual de Comercio.

Tabla 15. Principales cambios en la medicion coyuntural del comerciointerno, segiin
cobertura territorial

Boletin técnico

Encuesta Mensual de Comercio (EMC)
Febrero 2025

* Nacional * Nacional
* 5 ciudades principales: * 6 departamentos principales y otros:
- Barranquilla - Antioquia
- Bogota - Atlantico
Cobertura Territorial | - Bucaramanga - Bogota
- Cali - Cundinamarca
- Medellin - Valle del Cauca

- Santander
- Otros Departamentos

- Ventas: $2.818 millones de pesos de 2011 - Ventas: $1.700 millones de pesos de 2017
Cobertura - Personal Ocupado: 20 o més personas ocupadas | - Personal Ocupado: 10 o mas personas ocupadas de
de 2011 2017

Muestreo Probabilistico aleatorio . .
Muestreo Probabilistico aleatorio

Tipo de Muestreo Muestras independientes: para nacional y para cada -
P P P ¥p Muestra matricial

ciudad

- Division 45: Comercio de vehiculos, motocicletas,
sus partes, piezas y accesorios

- Division 46: Comercio mayorista

- Division 47: Comercio minorista

- Divisién 45: Comercio de vehiculos, motocicletas,
Cobertura tematica |sus partes, piezas y accesorios
- Division 47: Comercio minorista

Variables de estudio:

Para la divulgacién de resultados de la nueva version de la encuesta mensual por departamentos
se excluye la medicidn de las empresas con actividad principal 4731 (Comercio al por menor de
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combustible para automotores) y 4732 (Comercio al por menor de lubricantes - aceites, grasas-
, aditivos y productos de limpieza para vehiculos automotores).

5.3Medicion del comercio al por mayor

Con la publicacién de los resultados de la Encuesta Mensual de Comercio — EMC
correspondientes al mes de abril de 2020 se divulgaron por primera vez resultados coyunturales
del comercio al por mayor, es decir, de las empresas que tienen como actividad principal las
correspondientes a la division 46 de la CIIU Rev. 4 A.C. (comercio al por mayor), excepto las
dedicadas al comercio al por mayora cambio de una retribucion o por contrata (clase 4610 de
la CIIU).

Las variables principales en la divulgacién de resultados son:

Margen comercial: corresponde a la diferencia entre las ventas y el costo de la mercancia
vendida.

Para el calculo del margen comercial se incluyen la totalidad de las ventas adelantadas por las
empresas dedicadas principalmente al comercio al por mayor, portanto, pueden incluir ventas
realizadas al por menor.

Dando alcance a referentes internacionales y después de realizar el analisis técnico, el DANE
definié que para la medicién de la evolucidn del comercio mayorista no es pertinente divulgar
resultados de la variable ventas, lo anterior teniendo en cuenta la dificultad para determinar la
posicion del mayorista en la cadena de suministro, mientras en el comercio al por menor la
medicidn corresponde a la fase final de la cadena, es decir, la venta a los hogares o a los
consumidores finales, en el caso del comercio al por mayor, el comerciante mayorista puede ser
uno de los muchos enlaces dentro de una cadena de suministro.

Cuando se suman las ventas mayoristas en una medicién coyuntural, se corre el riesgo de
duplicar el valor de las ventas, teniendo en cuenta que las mismas mercancias pudieron hacer
parte de varias transacciones entre agentes mayoristas dentro de la cadena de suministro, (un
mayorista le puede vender a otro mayorista).

Por los motivos previamente expuestos, el margen comercial es la variable mas precisa porque
permite quedarse con la diferencia entre el valor de ventay el costo de la mercancia, el cual es
un valor Unico en cada transaccion.

Al divulgar salidas de informacidon basada en el margen comercial, no se realiza la medicion del
volumen de negocio, sino que se da alcance a la medicidn de la produccién del sector comerdo
al por mayor.

La medicidn del margen comercial permite:

Medir los cambios en la calidad del servicio de la produccidn del comercio al excluir el valor
de los bienes adquiridos para la reventa que corresponden a la produccion a precio basico.
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Brindar mejores insumos a la Direccion de Sintesis y Cuentas Nacionales en el proceso de
generacion del Producto Interno Bruto trimestral y del Indicador de Seguimiento a la
Economia (ISE).

Los resultados correspondientes al margen comercial se presentan en términos nominales,
teniendo en cuenta que en este momento no se cuenta con un deflactor que cumpla con las
caracteristicas técnicas requeridas para adelantar la deflacion de los datos, esto teniendo en
cuenta que la complejidad de identificar la cadena de suministro limita también la identificacion
y medicion de los precios del comercio al por mayor.

Adicionalmente, teniendo en cuenta que el valor del costo de mercancia se tiene para el total
de la empresa a nivel nacional, no es posible calcular la variable margen comercial por linea de
mercancia ni con desagregacion departamental, por tanto, los resultados se presentan a nivel
de dominios de estudio, generados a partir de agrupaciones de la CIIU Rev. 4. A.C., para el
total nacional.

Teniendo en cuenta que las salidas del comercio al por menor y de vehiculos (divisiones 45 y
47 de la CIIU Rev. 4 A.C.) dan alcance a la variable ventas, mientras que en el comercio al por
mayor (division 46 de la CIIU Rev. 4 A.C.) se presentan salidas para el margen comercial, no es
posible contar con una salida equivalente al total del sector comercio, porlo que se presentan
salidas independientes para el comercio al por mayor.

Personal ocupado: se generan salidas para el total de personal y por categoria de
contratacidn, de acuerdo con los dominios de estudio.

5.4Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas

Esta medicion continla generando informacién de ventas (en miles de pesos) y personal
ocupado promedio de los grandes almacenes e hipermercados minoristas.

Se revisarony actualizaron los parametros que caracterizan a una empresa como gran almacén
o hipermercado minorista, manteniendo el criterio de personal ocupado en 200 personas
promedio y actualizando el valor de ingresos con el IPC pasando de $28,2 mil millones anuales
de 2011 a $38,4 mil millones de 2019.

Adicionalmente, se realizd la actualizacion del directorio de las empresas que hacen parte de la
medicion al excluir las empresas que al momento del redisefio no cumplian con los parametros
establecidos y se incluyeron las empresas que cumplian dichos parametros.

Es asi como a partir de los resultados de enero de 2020 se generan resultados con 199
empresas.

Manteniendo el criterio de la versidn anterior se excluyeron de esta medicion las empresas cuya
actividad principal es el comercio al por menor (division 47 de la CIIU Rev. 4. A.C.), excepto
aquellas con actividad 4731 que corresponde al comercio al por menor de combustible para
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automotores y 4732, que corresponde al comercio al por menor de lubricantes, aditivos y
productos de limpieza para vehiculos automotores.

5.5Ventas de vehiculos realizadas por las importadoras y ensambladoras de
vehiculos.

En estas salidas de informacidn se continlan presentando datos nominales de ventas y nimero
de unidades de vehiculos vendidos por las importadoras y ensambladoras.

Se mantienen las categorias de vehiculos que se venian midiendo, incluyendo ademas las ventas
de motocicletas.

Se fortalecid el directorio de empresas y se excluyeron las exportaciones que anteriormente se
incluian en la medicién, esto con el fin de que los indicadores generados permitan acercarse a
la estimacidn de la oferta de vehiculos que estaran disponibles para ser comercializados.

1.2. ANALISIS DEL VALOR DEL CONTRATO

En atencidn al numeral 4, articulo 2.2.1.2.1.5.1. Del Decreto 1082 de 2015, en la definicién
del valor aproximado del contrato a celebrar se tuvo en cuenta los precios unitarios
manejados en el mercado a partir de averiguaciones realizadas mediante el sistema de
contratacién publica secop. Asi las cosas y teniendo en cuenta los precios unitarios y los
servicios que se prestaran, la oficina de planeacién elabord el presupuesto correspondiente
para el desarrollo del futuro contrato, dando como presupuesto oficial para el mismo la suma
de DOSCIENTOS NOVENTA Y NUEVE MILLONES NOVECIENTOS CUARENTA Y TRES MIL
NOVECIENTOS CUARENTA PESOS MCTE ($299.943.940) INCLUIDO IVA, respaldado
mediante No DP AL 0930002 del 30 de septiembre de 2026. No habra adjudicaciones
parciales, por lo tanto se debera ofertar la totalidad de lo solicitado sin superar el presupuesto

oficial destinado para la contratacién, so pena de ser eliminado del proceso de seleccidn.

Seran a cargo del proponente los gastos de presentacién de la propuesta. Por lo tanto, EL
MUNICIPIO DE VILLA CARO, no asume responsabilidad alguna por los mismos, cuales quiera
que sean los resultados de este proceso.

EL MUNICIPIO, solo pagara los precios del contrato y por lo tanto no reconocera suma alguna
por concepto de impuestos o cualquier otro tipo de gastos no incluidos en el valor total
ofrecido en la propuesta, asi mismo no se aceptaran salvedades de naturaleza alguna. Los
precios de la propuesta seran invariables durante el término de estudio, tramite,
perfeccionamiento, legalizacion del contrato, ejecucidn del contrato y liquidacién del
contrato.

El valor total presentado de la oferta no podra exceder el presupuesto oficial estableddo
para la presente contratacion, so pena de rechazo de la oferta total. Se solicitaron
cotizaciones a empresas reconocidas en la regidn cuyo objeto social esta acorde con el objeto
contractual, y se adjudicara al oferente que presente los mejores precios a la administracion.
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El futuro contrato que se genere a partir del presente proceso contractual, involucra
necesariamente gastos tributarios, de contrataciony administrativos, los cuales también se

tuvieron en cuenta y se incluyen para determinar el costo total del presente estudio.
1.3. ASPECTO INTERNACIONAL
1.4.1. ACUERDOS COMERCIALES

De acuerdo con la definicién contenida en el articulo 2.2.1.1.1.3.1. del Decreto 1082 de 2015,
los Acuerdos Comerciales son tratados internacionales vigentes celebrados por el Estado
colombiano, que contienen derechos y obligaciones en materia de compras p Ublicas, en los
cuales existe como minimo el compromiso de trato nacional para: (i) los bienes y servicios
de origen colombiano vy (ii) los proveedores colombianos.

El Municipio realizé la aplicabilidad de los Acuerdos comerciales de acuerdo a las tres reglas
emitidas en el Manual para el manejo de los Acuerdos Comerciales en Procesos de
Contratacion emitido por Colombia Compra: Regla 1. Si la Entidad Estatal no hace parte de
las Entidades Estatales incluidas en el Acuerdo Comercial, el Proceso de Contratacion no esta
cubierto por estey en consecuencia, no es necesario hacer andlisis adicional alguno. Regla
2. Si la Entidad Estatal esta incluida en el Acuerdo Comercial y el presupuesto oficial del
Proceso de Contratadidn es inferior al valor a partir del cual el Acuerdo Comercial es aplicable,
el Proceso de Contratacion no esta cubierto y en consecuencia, no es necesario hacer analisis
adicional alguno. Regla 3. Si la Entidad Estatal esta incluida en el Acuerdo Comercial y el
presupuesto oficial del Proceso de Contratacidon es superior al valor a partir del cual el
Acuerdo Comercial es aplicable, la Entidad Estatal debe determinar si hay excepciones
aplicables al Proceso de Contratacion. Si no hay excepciones, el Acuerdo Comercial es
aplicable al Proceso de Contrataciéon. En observancia del numeral 8 del Articulo 2.2.1.1.2.1.1.
del Decreto 1082 de 2015, a continuacion se muestra la aplicacién de los Acuerdos
Internacionales o Tratados de Libre Comercio para el Nivel Municipal (Anexo 2 —Manual
Acuerdos Comerciales) de acuerdo a las reglas antes descritas, y teniendo en cuenta el
Presupuesto Oficial del proceso que se deriva del Estudio de Mercado aqui contenido:
Presupuesto Oficial Estudio Previo: DOSCIENTOS NOVENTA Y NUEVE MILLONES
NOVECIENTOS CUARENTA Y TRES MIL NOVECIENTOS CUARENTA PESOS MCTE
($299.943.940) INCLUIDO IVA

Tabla 1 — Aplicacion Acuerdos Comerciales

Presupuesto Proceso de
del Proceso Excepcién Contratacion
Entidad de Aplicable cubierto por
Acuerdo Estatal |  contratacion al el Acuerdo
comercial incluida superior al Proceso Comercial
valor del de
Acuerdo Contratacion
Comercial
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LIECHTENSTEIN SI NO SI NO
CANADA NO NO SI NO
CHILE SI NO S NO
e o | w T w
SUIZA NO NO SI NO
MEXICO NO NO SI NO

EL SALVADOR NO NO SI NO
GUATEMALA SI SI NO SI
HONDURAS NO NO SI NO
UNION EUROPEA SI NO SI NO
oo |5 | S

En conclusién, el Municipio de Villa Caro por ser una Entidad del nivel municipal y atendiendo
el presupuesto estimado para el presente proceso de seleccion y aplicando excepcion al
presente tipo de contratacidn, la Entidad Municipal puede recibir y aplicar trato nacional a
los proponentes, bienes y servicios de los siguientes acuerdos comerciales: Guatemala y por
la Decisidon 439 de 1998 de la Secretaria de la CAN.

1.4. ASPECTO TECNICO

En consideracién a que EL MUNICIPIO DE VILLA CARO, no cuenta con el personal suficiente,
para encargarse de realizar el respectivo suministro que implica el objeto de este proceso,
se hace necesario la contratacién de una persona natural o juridica que garantice la
consecucion de la necesidad presentada por la Entidad, para lo cual se deberan tener en
cuenta las siguientes especificaciones técnicas para la correcta prestacion del servico
solicitado a continuacion:

Item Descripcion Unida | Cantidade | Valor UND Valor unidad
d de 3 Total
Medid
a
Pollos
1 Pollitos de 15 dias, ¢ Peso Unid 2380 $ 9.000 $ 21.420.000

ideal: Debe registrar un peso
aproximado entre 500 y 700
gramos.

¢ Plumaje: Comienza a perder
la pelusa de nacimiento
(plumén) y le esta saliendo el
plumaje definitivoen las alas y
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el cuerpo.

2 Purina para pollos iniciacion, | Bulto 181 $ 156.600 $ 28.344.600
Saco o bulto de 40 kg

Ideal para la etapa inicial de
crecimiento de los pollitos de
engorde tras las primeras
semanas de vida Contiene
proteinas, aminoacidos y
energia balanceada para el
desarrollo corporal y
esquelético. Se suministra
posterior a la etapa de
iniciacion (usualmente
abarcando desde los primeros
semanas de vida hasta
aproximadamente el dia 21 o
23 del ave).

Composicion Garantizada
Segun las especificaciones
oficiales de Solla, este alimento
contiene:

e Proteina minima: 19.5%

e Grasa minima: 3.50%

e Fibra maxima: 5.0%

e Cenizas maxima: 8.0%

e Humedad maxima: 13.0%

3 Purina para pollos engorde 40 | Bulto 150 $ 171.000 $ 25.650.000
k, o Etapa de uso: Se
suministra a los pollos con un
peso superior a 900 gramos y
hasta la etapa de sacrificio.

¢ Modo de empleo: Se debe
dar a voluntad como el
alimento Unico del ave.

e Presentacion: Saco de 40 kg
(en forma de harina o granulo)
Composicién garantizada
aproximada (Linea
estandar/dorada)

Segun los registros oficiales de
Italcol, los valores minimos y
maximos nutricionales son:

* Proteina (minima): 19,0%

* Grasa (minima): 2,5%

e Fibra (maxima): 5,0%

e Ceniza (maxima): 8,0%

e Humedad (mdaxima): 13,0%

Gallinas

4 Gallinas Ponedoras de 4 Unid 1500 $ 16.000 $ 24.000.000
semanas, Son aves pequefiasy
activas; a esta edad el peso es
determinante, ya que cualquier
retraso afectard la futura
postura. Peso entre 260 y 335
gramos
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5 Purina Pollitas  Etapa de uso: | Bulto 142 $ 167.400 $ 23.770.800
Desde el primer dia de vida
hasta la semana 8 inclusive.
* Presentacion: Bolsa de
polipropileno por 40 kg.
Composicién garantizada

« Proteina (minima): 18.0%

e Grasa (minima): 2.50%

e Fibra (maxima): 6.0%

¢ Cenizas (maximas): 8.0%

e Humedad (mdaxima): 13.0%

6 Purina Levante y Ponedoras 40 | Bulto 90 $ 160.200 $ 14.418.000
k, Disefiado para la etapa de
desarrollo, comprendida
generalmente entre la semana
1yla semana 16-18 de
edad,Contiene una alta
concentracion de pigmentos
naturales para lograr una yema
mas amarilla

Especificaciones nutricionales
promedio:e Proteina Cruda:
Alrededor del 16.5% al 18%.
e Calcio: Alto porcentaje,
situado entre el 3.5% y 4.5%
(crucial para evitar la
descalcificacién de la gallina al
formar el huevo).

e Fosforo Minimo: Cerca del
0.5%.

« Energia Metabolizable:
Disefiada para un consumo
diario eficiente de entre 105y
120 gramos por ave al dia

Cerdos

7 Lechon por pareja DE 45 DIAS | Pareja | 65 $ 650.000 $ 42.250.000
9 A 12 KILOS

8 Purina PRE INICIADOR Bulto 58 $ 198.000 $ 11.484.000

LECHONES 40 k, Facilita la
transicion alimentaria, estimula
el consumo sélido y prepara el
sistema digestivo para evitar
pérdidas de peso por estrés de
destete

Composicion Garantizada

e Proteina: 20,0% minimo

e Grasa: 6,0% minimo

e Fibra: 5,0% maximo

e Cenizas: 8,0% maximo

e Humedad: 13,0% maximo

Otros
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9 Manguera 1/2 pulgada Rollo 15 $ 86.400 $ 1.296.000
(aproximadamente 12.7 mm).
* Longitud del rollo: 90 metros.
» Material: Polietileno de baja o
alta densidad, resistente a la
intemperie.

e Color: Generalmente negro (a
veces con lineas identificadoras
azules) para evitar la formacion
de algas o verdin en suinterior
por la accion de la luz solar
Calibre 60: Ideal para trabajos
agricolas frecuentes, huertas,
viveros e invernaderos. Soporta
presiones moderadas

10 manguera Didametro nominal: | Rollo 170 $ 140.400 $ 23.868.000
3/4 de pulgada
(aproximadamente 19 mm a 22
mm de didmetro exterior segln
el fabricante y calibre)
Longitud del rollo: 90 metros.
Presién de trabajo: Soporta un
promedio de 50 a 80 psi (libras
por pulgada cuadrada),
dependiendo del espesor de la
pared y el tipo de doble capa
Material: Fabricada en
polietileno (frecuentemente
revestida o de doble capa:
interior blanco para evitar
acumulacidn de algas y exterior
negro con proteccion UV).

11 Tanque aereo de 500 Litros, ¢ | Unid 8 $ 463.630 $ 3.709.040
Material: Polietileno 100%
virgen de grado alimenticio
(aprobado por la FDA).

« Tecnologia: Estructura bicapa
o tricapa que incluye aditivo de
proteccion contra rayos UV
para evitar la formacion de
algas, bacterias y
microorganismos en el interior.
¢ Dimensiones aproximadas:
Altura entre 95 cm y 114 cm;
diametro entre 87 cm y 105 cm
(varia segun el disefio sea
conico o tipo botella/cilindrico)
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12 fumigadora / pulverizadora Unid 59 $ 1.100.000 $ 64.900.000
motorizada de espalda Motor:
Gasolina de 2 tiempos (2T),
monocilindrico refrigerado por
aire.Modelo de Motor: Tipo TU-
26.Cilindrada: 25.6 cc a 26
cc.Potencia Aproximada: 1.0
HP a 1.2 HP.Carburador: Tipo
diafragma con cebador.Sistema
de Arranque: Manual mediante
cordel retractil de polea
Sistema de Aspersion y
BombaTipo de Bomba: Embolo
de doble accion (alta
presion).Presidon Maxima: Entre
300y 500 PSI (regulable segin
la boquilla y
aceleracion).Caudal / Descarga
Maxima: 6 a 8 litros por minuto
(LPM).Material de los Pistones:
Acero inoxidable capacidades y
DimensionesCapacidad del
Tanque de Liquido: 25
Litros.Capacidad del Tanque de
Combustible: 0.6
Litros.Combustible Requerido:
Mezcla de gasolina corriente y
aceite para motores de 2
tiempos (Proporcidon estandar
recomendada de 25:1 o segun
indicacion del fabricante de
aceite).Peso en Seco:
Aproximadamente 9.5 a 10.8
kg

13 Trapiche Rm Metalico Con Unid 1 $ 14.833.500 $ 14.833.500
Motor De 1 Hp A 1800 Rpm es
una maquina moledora de cafna
disefada para procesar entre
100 y 120 kilos de cafia por
hora.

Especificaciones Principales

* Capacidad de molienda: 100
a 120 kg de cafa por hora.

* Motor: 1 HP a 1800 RPM.

* Dimensiones armado: 1.22m
de altura x 40 cm de ancho.
* Peso: 49 kg.

* Material: LAmina de acero.
* Garantia: 1 afio provista por
el fabricante.

Funciones de Molienda

* Masas abiertas: Para el
primer ingreso de la cafia por
el orificio inicial.

* Masas cerradas: Para el paso
final con orificio
completamente cerrado que
exprime el jugo restante.
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|-Total | $ 299.943.940 |

El plazo previsto para la ejecucidn del presente contrato es de UN (1) MES Y QUINCE (15)
DIAS, contados a partir del cumplimiento de los requisitos de perfeccionamiento y ejecucdn

1.5. ASPECTO LEGAL

La normatividad que regula la naturaleza y el objeto del Presente Proceso de Contratacion, al
cual hace parte este estudio del Sector, es la Siguiente:

El Estatuto General de Contratacion de la Administracién Publica (Ley 80 de 1993) consagra
las directrices generales que deben aplicar las Entidades Estatales al celebrar los convenios
y contratos que propugnaran por el cumplimiento de los fines del Estado. Frente al caso en
particular es imperante mencionar la definicién que se consagra en el articulo 32 numeral 3°
en torno al Contrato de prestacidn de servicios, estableciendo al tenor: Son contratos de
prestacion de servicios los que celebren las entidades estatales para desarrollar actividades
relacionadas con la administracién o funcionamiento de la entidad. Estos contratos sélo
podran celebrarse con personas naturales cuando dichas actividades no puedan realizarse
con personal de planta o requieran conocimientos especializados. En ningin caso estos
contratos generan relacién laboral ni prestaciones sociales y se celebraran por el término
estrictamente indispensable.

Decreto 4170 de 2011 Por el cual se crea la Agencia Nacional de Contratacién Publica —
Colombia Compra Eficiente, como una Unidad Administrativa Especial con el objetivo de
desarrollar e impulsar politicas publicas y herramientas, orientadas a la organizacién y
articulacién, de los participes de los procesos de compras y contratacién publica con el fin
de lograr una mayor eficiencia, transparencia y optimizacién de los recursos del Estado.

2. ANALISIS DE LA DEMANDA

2.1. Contrataciones Previas del Objeto a Contratar en el Municipio de Villa Caro

No. Tipo de . . Cuantia
P Entidad Objeto
roceso proceso

SUMINISTRO DE EQUIPOS| $73.930.000
PARA EL PROCESO DE
AGROINDUSTRIALIZACION
DE PRODUCTOS
AGROPECUARIOS COMO
APOYO A LA ASOCIACION
DE MUJERES RURALES DE
VILLA CARO
"ASOFEROVIL" DEL
MUNICIPIO DE  VILLA

NORTE DE
Seleccion SANTANDER -
abreviada ALCALDIA
menor cuantia| MUNICIPIO DE
VILLACARO

SAMC-021-
2025
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CARO, NORTE DE
SANTANDER

SUMINISTRO DE
MATERIALES EN EL MARCO
DEL PROYECTO
PROTECCION Y
CONSERVACION DE LAS
NORTE DE| AREAS ESTRATEGICAS Y| $171.703.236
SANTANDER  -| SUS SERVICIOS
ALCALDIA ECOSISTEMICOS DEL
MUNICIPIO DE| MUNICIPIO DE VILLA
VILLACARO CARO, NORTE DE
SANTANDER

SAMC-MV- | Seleccion
014-2022 | abreviada
menor cuantia

—
Matricula | Nombre Nit

100073| QUINTERD GOMEZ DARIO DE JESUS 706921681
100188| URIBE DIAZ ADOLFD LEON 53929375
100372| RECUPEL 5AS 8070054035
100453| ARIAS URIBE GERARDD MARIA 771602611
100762| RODRIGUEZ CARAS GEQOVANNI 134846734
100799| BARRERA GARCIA CESAR GUSTAVD 134505436
101160| RAMIREZ FLOREZ JHON JAIRD B82350285
101202| ELECTRO UNIVERSAL 5.AS 8070055714
101296| LA BOTICA DE LA PIEL LIMITADA 8070055628
101359| TRAJES S5IR RUDOLPH 5.A5 8070056031
101602 | QUINTERD GOMEZ HECTOR MANUEL 706533002
101608| ALOUIMAQ S.AS. 2070056135
101697| CARDENAS VALDERRAMA EDILMA 283929481
101765| BECERRA QUINTERD DOLMER ALFONSO 881981743
1022|EXTRA RAPIDO LOS MOTILOMES 5. A, 8905004663
102596| ORTEGA TORRES TOBIAS 135093198
10266 COROMA DE MIREP MYRIAM TERESA 372477938
102762| BERMNAL LINDARTE EDDY YANETH 603144491
103162| FERNANDEZ JARAMILLO JAQUELINE G03500783
10322) RENTABIEM 5.A.5. 8905025320
103264| BOTELLO GARCIA LUIS ANTONIO 882389433
1033|0LUB DE CAZADORES 5.A 8905000614
103315| BONANZA 2.000 AGROPECUARIA LTDA 2040069739
10341)JULIO CESAR VELEZ TRILLOS 132479596
103597| ARCHILA DE ALVARADO ANA MERCEDES 602953467
103599| ORTEGA CONTRERAS LUZ MARINA G03701605
103843|VERA OROZCO EDUARDD 134551087
10406| INMOBILIARIA TONCHALA 5.A.5. 8905025559
104091 | CARIBES TOURS INTERNACIONAL LTDA. 8070059201
104201|GIL & GIL 5.A.5. 8070064751
104449 ANA RAMIREZ 276818732
104451 | SIERRA CACERES LUIS ERNESTD 880003882
104461| LUIS RAMON ALVARADD GALVIS 54352066
105181|50TO IBARRA JUAN 132667268
105203 PABON CLARD JOAQUIN 131200905
105211 | CALIXTO NIND ABRAHAM 132681616
105420| ARAMBULA PERARANDA ALVARO MANUEL BE2091330
105422| ACEVEDO NAVA DORIS MIREYA G02803257
105869| MACHADO PINZON PEDRO ANTONID 134514933
105891 | JORGE ENRIQUE CADENA ANTOLINES 132556199
105971| GRUPO INMOEILIARIO PAISAIE URBANO SAS | 2070081748
106111 GARAVIS CLARD MELSON EDUARDOD BE2E3ETTL
106331| BLANCO AREVALD ALFONSO 134601048
106411| CONSORCIO MINERO DE CUCUTA LIMITADA 8600425667

Fuente camara de comercio Clcuta
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3. ANALISIS DE LA OFERTA.

El analisis de la oferta tiene por objeto observar si existe en el mercado pluralidad de
oferentes que ofrezcan los bienes y servicios que requiere la entidad, de manera que ayude
a la Administracién a establecer el tipo de proceso de seleccién a llevar a cada en la
adquisicion de bienes y servicios. En ese entendido y teniendo en cuenta la informacion
suministrada por la cdmara de comercio en el informe sobre empresas de servicios y
comercio, existen en la regién mas de 300 empresas del sector de servicios y comercio, lo
que permite inferir que existe en el mercado la oferta suficiente para desarrollar el objeto
del presente estudio.

ANALISIS DE RIESGOS Y LA FORMA DE MITIGARLO

De conformidad con lo establecido en el Articulo 4 de la Ley 1150 de 2007, la entidad debe
efectuar un analisis de los riesgos previsibles vinculados a la contratacion, para ello se utilizd
el Manual para la Identificacién y Cobertura del Riesgo en los procesos de Contratacion,
expedido por Colombia Compra Eficiente.

Se efectua el analisis a través de la matriz de riesgos sugerida en el Manual:
Conforme a lo estipulado en el Decreto 1082 de 2015 que cita la Evaluacion del riesgo, el

Municipio de Cacota procedié a realizar el andlisis con base en la matriz de evaluacion del
Riesgo como aparece a continuacion:

3 S CATEGORIA VALORACION
A 1
Raro (puede ocurrir excepcionalmente)
Improbable (puede ocurrir ocasionalmente) 2
Posible (puede ocurrir en cualquier momento futuro) 3
Probable (probablemente va a ocurrir) 4
Casi cierto (ocurre en la mayoria de circunstancias) 5
DESCRIPCION a
(QUE CONSECUENCIA <
. |9 |S|%|o| PUEDEPASARY | DE CONTROLES | 5
Z é o E = | SI LA OCURRENCIA| A APLICAR | &
ES POSIBLE, COMO DEL EVENTO o
PUEDE PASAR &
Efectos desfavorables El supervisor
ocasionados por acgrdaré
gle|g |5 |nomas Retrasos en los | "eundn con el
= | 8] 2|8 | 3| "0 drectrices que |emPOS de eJeCUCON| paa evicar o -
G| ™ |ir| & | adopte ladireccion | Y cumplimento del | puntos que
Ejecutiva mismo conciernan al
contrato.
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durante la ejecucién
del contrato y que
sean aplicables al
contrato.

2
Especifico
Externa
Ejecucion

Regulatorio

Los efectos
desfavorables de
cualquier evento que
modifique las

condiciones
tributarias existentes
al momento
de la presentacidn de
la propuesta, sera
asumido por el
contratista, cuando en
el desarrollo del
contrato se
modifiquen las
tarifas de los
impuestos. Siempre 'y
cuando sean

aplicables a este tipo
de contratos.

Retrasos en los
tiempos de ejecucion
y cumplimento del
mismo.

El supervisor
acordara
reunion con el
contratista
para revisar los
puntos que
conciernan al

contrato.

3
Especifico
Interna
Ejecucion

Financiero

Efectos econdmicos
desfavorables
derivados porla mora
en el pago de

honorarios
mensuales
por fallas atribuibles a
la administracion
exceptuandose los
retrasos generados
por
fallas en los sistemas
que soportan la
plataforma financiera

de la entidad.

Retrasos en los
tiempos de ejecucion
y
cumplimento del
mismo

Seguimiento
por parte del
supervisor
durante todo el
procedimiento

del pago

Especifico
Ejecucion

Interna

Financiero

Falta de liquidez para
la financiacion del
contrato.

Retrasos en los
tiempos de ejecucion
y
cumplimento del

mismo

Solicitud de
poliza de
cumplimiento.
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Que el contratista no
pueda dar
3 c| ® cum_pI|m|_e;nto ala Se determina
Sl sle]|s ejecucion del . N el
ol 81 ElS| G| contrato, o que el Incumplimiento del segun e _
2| £| 3| & | servicio prestado no contrato. cambio
w wi§ corresponda o no se realizado.
haga conforme a las
exigencias legales.
T | Que el supervisor del Retrasos en los
8 s| g contrato no cumpla |tiempos de ejecucion Solicitud  de
S| €| 9| & | consus deberes de y Sliza de
©c1 2|23 & supervision y cumplimento del| P o N
i B Ty vigilancia. mismo cumplimiento.
Que le contratista
sufra un determinado
° dafio Retrasos en los
Sl 4|0 g durante la ejecucion | tiempos de ejecucién| Solicitud de
~|8 é § § del contre:;o durante |- yt " pdlizade | «
(i W' | © | ejecucion del trabajo Equi?n%men ° ®  seguros.
y/o actividad
contratada.
Generacion de
Iesi%nei o Retrasos en los
9 c|l o accidentes tiempos de ejecucidn -
% o ?§ Z | ocasionados durante g y ) SOlfcl_'tUd de
°l 2|l L3¢ el servicio a cumplimento del| Polizade | o
f|l~-|iod|o trabajadores o mismo Seguros.
terceros durante la
ejecucion
_§> 5 | £ | Mala calidad, falta de| Retrasos en los Solicitud  de
3| €] 2| B |entrega o pérdida de | tiempos de ejecucion (i q
R B IR JRCAY < los materiales a y cumplimento del Po |za. . €«
w | E|wlo _ ) cumplimiento.
instalar. mismo.

Conclusién: De acuerdo al estudio realizado por la Entidad, los siguientes seran los
indicadores sugeridos en los criterios financieros y capacidad organizacional para evaluar los
proponentes participantes del proceso cuyo objeto es: SUMINISTRO DE BIENES E INSUMOS
NECESARIOS PARA EL DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE LOS PROGRAMAS Y
PROYECTOS DEL SECTOR AGROPECUARIO DEL MUNICIPIO DE VILLA CARO, NORTE DE
SANTANDER.

INDICADORES FINANCIEROS Y DE ORGANIZACION (HABILITANTES) La razén de ser de los
indicadores financieros altamente habilitantes es la pertenencia con la busqueda de
proponentes con experiencia y prestigio en el ambito nacional y regional.
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Indicadores de capacidad financiera

INDICADOR INDICE REQUERIDO
Indice de Liquidez Igual o mayor a 1.50
Nivel de Endeudamiento Igual o Menor a 0,80
Razdn de cobertura de interés Igual o mayor a 0,00

Indicadores de capacidad organizacional

INDICADOR INDICE REQUERIDO
Rentabilidad del patrimonio Igual o mayor a 0.05
Rentabilidad operativa sobre activos Igual o mayor a 0.02
Atentamente,
WILMER PEREZ BERMON

Oficina de planeacién

Reviso: Diana Paola Cruz Leal — Asesor juridico contratacion
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