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- DATOS GENERALES

FECHA DE EMISION DEL ESTUDIC | OCTUBRE DEL 2026

SECRETARIA QUE ELABORA EL £5TUDIO | SECRETARIA DE EDUCACION

MooauoADDESELECOION | SELECCION ABREVIADA SUBASTA INVERSA ELECTRONICA

- | "SUMINISTRO E INSTALACION DE CAMPANAS EXTRACTORAS INDUSTRIALES DE )
" | COCINA PARA LAS INSTITUCIONES EDUCATIVAS OFICIALES DEL MUNICIPIO DE CHIA”

OBJETO DE LA CONTRATACION

1. CONTEXTO, JUSTIFICACION Y ALINEACION ESTREGICA DE LA NECESIDAD. .

La Secretaria de Educacién del Municipio de chia requiere garantizar la adecuada prestacion del servicio de la
alimentacion escolar en las instituciones educativas del municipio, en consecuencia, los establecimientos destinados a
fa preparacién y suministro de alimentos deben disponer de equipos, utensilios, superficies y demés elementos fabricados
con materiales apropiados, resistentes al uso, a la corrosion y a los procesos frecuentes de limpieza y desinfeccion, de
manera que se reduzcan los riesgos de contaminacién y se garantice [a inocuidad de los alimentos suministrados a los
estudiantes.

Una vez identificadas y verificadas las necesidades de dotacién y adecuacion de los restaurantes escolares de las
Instituciones Educativas Oficiales del Municipio de Chia, se evidencié la necesidad de suministrar e instalar campanas
extractoras industriales de cocina en cinco instituciones educativas del municipio, de acuerdo con las condiciones y
requerimientos particulares de cada espacio, con el proposito de mejorar las condiciones de ventifacion y extraccion de
humos, vapores, olores y particulas generadas durante los procesos de preparacion y coccion de alimentos.

'En este sentido, la instalacion de campanas extractoras industriales permitira mejorar la extraccion de aire en las areas de

coccion, contribuir a la disminucion de la acumulacién de vapores y grasas y favorecer condiciones adecuadas para la
preparacion de los alimentos, de conformidad con las condiciones higiénico-sanitarias aplicables a los establecimientos
donde se preparan alimentos.

La contratacién permitira forfalecer la dotacion institucional, optimizar el funcionamienio de los restaurantes escolares y
mejorar las condiciones para la adecuada operacion del Programa de Alimentacion Escolar - PAE, contribuyendo a que los
estudiantes dispongan de ambientes seguros, higiénicos y funcionales durante st permanencia en las suguaentes
instituciones educativas.

En este contexto, el Municipio de Chia, a través de la Secretaria de Educacion, debe promover las condiciones necesarias
para la adecuada prestacion del servicio educativo en las Instituciones Educativas Oficiales, lo cual comprende no
solamente la disponibilidad de espacios destinados a las actividades académicas, sino también la dotacion de mobiliario,
utensilios, equipos y demés elementos requeridos para ef correcto funcionamiento de sus instalaciones y de Ios servicios
asociados al bienestar y la permanencia de [os estudiantes.

Dentro de estos servicios adquiere especial importancia el Programa de Alimentacion Escolar (PAE), como estrategia
orientada a contribuir al acceso, la permanencia y el bienestar de los estudiantes beneficiarios. Para su adecuada
operacion, resulta indispensable que los restaurantes escolares dispongan de espacios funcionales v de equipos que
permitan desarrollar las actividades de recepcién, almacenamiento, conservacion, preparacion y suministro de ahmentos en
condiciones apropiadas.

Por consiguiente, las especificaciones técnicas definidas para la contratacion responden a las necesidades identificadas en
cada uno de los espacios objeto de intervencion y buscan asegurar que los equipos suministrados sean adecuados para el
uso institucional, permitan su correcta instalacion y contribuyan al funcionamiento de las cocinas escolares. Estas

‘especificaciones deberan estar consignadas en los documentos técnicos del proceso, de forma clara, objetiva y verificable.
. Como resultado de la identificacion de necesidades y del acompafiamiento técnico referido, se determing la pertinencia de

suministrar e instalar campanas extractoras industriales de cocina en las siguientes sedes de las Instituciones Educativas
Oficiales del Municipio de Chia:
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1. CONTEXTO, JUSTIFICACION Y ALINEACION ESTREGICA DE LA NECESIDAD. -
1. Institucién Educativa Diosa Chia.

2. Institucion Educativa Fagua, sede Tiquiza,

3. Institucion Educativa Diversificado, sede Santa Lucia.

4. Institucion Educativa Laura Vicufia, sede principal.

5. Institucién Educativa Fusca, sede El Cerro, vereda Yerbabuena.

La necesidad de estos equipos se relaciona directamente con las actividades de preparacién y coccién de alimentos que se
desarrollan en las cocinas escolares para atender a los estudiantes beneficiarios del Programa de Alimentacion Escolar.
Durante dichas actividades se generan humos, vapores, calor, olores y particulas de grasa que requieren sistemas de
extraccion apropiados, de acuerdo con las caracteristicas y condiciones de cada espacio.

En atencion a lo expuesto, se considera viable y pertinente adelantar el respectivo proceso de seleccién para realizar la’
‘SUMINISTRO E INSTALACION DE CAMPANAS EXT RACTORAS INDUSTRIALES DE COCINA PARA LAS
INSTITUCIONES EDUCATIVAS OFICIALES DEL MUNICIPIO DE CHIA", con la persona juridica o natural o cualquier otra
modalidad asociativa que esté en condiciones de prestar este tipo de suministro e instalacion, en condiciones de eficiencia y
eficacia; por lo que el presente proceso de seleccion pretende que las empresas legalmente constituidas que cuenten con
una infraestructura adecuada y con la suficiente experiencia, ofrezcan un servicio eficaz, adecuado y oportuno que cumpla

con satisfacer las necesidades de la administracion municipal. :

La presente contratacion contribuye al cumplimiento de la Meta No. 169 del Plan de Desarrollo Municipal, consistente en
‘Mantener el programa de alimentacion escolar para el 100 % de los nifios, nifias y adolescentes estudiantes que se
encuentran matriculados en las Instituciones Educativas Oficiales. De esta manera, la contratacion guarda relacion directa
con las competencias del Municipio de Chia en materia educativa y con las funciones de la Secretaria de Educacion
Municipal, contribuyendo al mejoramiento de las condiciones en que se presta el servicio de alimentacion escolar, al
bienestar de los estudiantes y a la generacion de condiciones apropiadas para su acceso y permanencia en el sistema .
educativo.

Que una vez revisado el Plan Anual de Adquisiciones de la entidad aprobado para la vigencia 2026, y publicado en el Sistema
Electronico para fa Contratacién Publica "SECOP I, se puede verificar que los servicios que se pretenden contratar se
encuentran incluidos.

2. “ESTUDIO DE LA DEMANDA.

El analisis de demanda tiene como objetivo entender el comportamiento de compras de la entidad, identificar las
necesidades de compra futura y reconocer oportunidades de ahorro preliminares con visidn estratégica.

El analisis de demanda se realiza a través del estudio de los comportamientos histéricos de compras de la entidad
publica frente a la necesidad a satisfacer, es decir, analizar cémo se han contratado los bienes, obras o servicios
previamente por el municipio y por otras entidades en el pais, conocer si existen necesidades futuras y proyectarlas |
tmantenimientos, repuestos, etc.), identificacion de categorias/ familias consideradas criticas y estratégicas (que
sector estoy impactando con mi demanda), y conocer los costos asociados a la necesidad y la generacién de valor
por dinero. El desamollo de los numerales posteriores permiten el desarrollo del perfii de compras y mejor
conocimiento de la demanda.

2.1. ARBOL DE CATEGOR[AS = -

El arbol de categorias es un analisis que permite desarrollar estrategias de adquisicion especifica de forma que se
puedan obtener mejores resultados en los procesos de negociacion, entender de manera integral y con vision
estrategica el comportamiento de las compras de la entidad e identificar oportunidades de agregacion de demanda
para obtener mejores condiciones econdmicas y técnicas en los procesos de compra plblica.

Para esta compra la entidad identifica las siguientes categorias y subcategorias brindando una visién completa del
espectro de compras, asi:

Codificacién UNSPSC del proceso v justificacion de su seleccion.

: e -_.--,GLASIEICACJ-ON SIS , ~ CODIGO UNSPSC.
Campana extractora para uso comercial 48101820
Circulacion del aire y piezas y accesorios 40101600
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2.1. ARBOL DE CATEGORIAS

Servicios de mantenimiento y reparacion de

73152100
equipo de manufactura 315

La seleccion de los codigos UNSPSC se encuentra alineada con el objeto contractual y con la naturaleza de los
servicios requeridos por la administracion municipal, y para desarrollar actividades de suministro e instalacién de
elementos para el funcionamiento adecuado de la prestacion de servicios para la alimentacién escolar que se brinda
en las instituciones educativas del municipio.

Becretaria de Educacion

L 3 3

&

Segmento 48 Maguinarla, Seginento 40 Componones Fyp————
Equipo y Suministros para y Equipos para Distribucidn y producclén industrial y
ta Industria de Servicios Slstemnas de manufaciura
Aoondicieramiento

+

Familiz 4810

iliz Familiz 7318
Lipos de servicios de Farnillz 4010 _F
Eﬁalﬁ‘numacian para Calefaceion, ventitacion y Sarvicios f‘ie apayo.s la
instfuciones ritouiacisn del alre {abricacion
; y Cl ?;?521 oo
258
Clase 480N gmumggfsﬁws ieras Servicios de mantenimisnio y
Menaje y UD?HSIWS de accy sa;'iusy P ¥ reparacidn de equipo de
= = rnanufaciurs
1
Carnpanas extractoras

de uss comereint

2.2. CUBO DEL GASTD

El cubo del gasto es una herramienta que permite realizar el analisis dinamico del comportamiento de como las
entidades han ejecutado los recursos, esta informacion puede ser recolectada de multiples bases de datos, internas,
publicas, enfre otras.

Areas:

- Entidad: Alcaldia Municipal de Chia

- Secretaria: Secretaria de Educacion

- Regién: Departamento de Cundinamarca ~ Provincia Sabana Centro

Categorias:

- Productos o servicios (Se va a adquirir un bien (producto) y se ejecuta a través de servicio de instalacién de ese
producto.

- Subcategoria: Familias 4810, 4010 y 7315.

- Articulos: Campanas extractoras de uso comercial incluida la instalacién y puesta en funcionamiento de las
mismas.

Proveedores:

- Proveedor: SMR INDUSTRIALES LTDA, TERMEC LTDA, Abc Cocinas Profesionales, COCCION SOLUCIONES EN
ACERO SAS, Industrias Cheff Ltda, SUDELEC SA, Industrias Tecniaceros S.A.S, Gerdillo Steel, FABRIACERQS M&C
S.A.S., INDUSTRIAS FORTALEZA RR S.A.S, VALIDARR S.A.S. .

- Ubicacion: Bogotd, Medeliin y Barranquilia.
- Tipo de proveedor: Proponente singular o plural: se admiten ambas formas.

Tiempo:
- Fecha de compra: Vigencia fiscal 2026 — segundo semestre.
- Plazo de ejecucion: Treinta (30) dias, Sin exceder el 31 de diciembre de 2026.
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22 CUBODELGASTO ..

Contrataéién:
- Modalidad: Seleccién Abreviada Subasta inversa

- Gasto en salarios minimos legales vigentes: 73,43 SMMLV de 2026 (SMMLV = § 1.750.905, Decreto 1469 de|

2025)

L.a metodologia del Modelo de Abastecimiento Estrategico dispone que la Entidad no solo estudie su gasto previo
en las adquisiciones chjeto del proceso, sino también la forma en que otras entidades han realizado este tipo de
compras. En cumplimiento de la exigencia de analizar como minime los dos (2} dHtimos afios fiscales, se consultaron

las plataformas SECOP | y SECOP I, la Tienda Virtual del Estado Colombiano y los datos abiertos del Gobierno|

Nacional, y se identificaron procesos de contratacién comparables por objeto, categoria y naturaleza de los bienes,
adelantados por enfidades territoriales.

- - ¢ DURACION
. ADQUISICION | CATEGORIA PROCESO VALOR TN
REALIZAR EL SUMINISTRO DE

MENAJE PARA EL
FORTALECIMIENTO DEL
PROGRAMA PAE, CONSISTENTE
.| EN LA DOTACION DE UTENCILIOS ,
Y DEMAS ELEMENTOS FUNDACION
ENCESARIOS COMO| SERVICIOSY CULTURA
REFRIGERADORES,  ESTUFAS | SUMINISTRO | °A002-2026 | §701.641.564 30 DIAS EMPRESARIAL
LICUADORAS, MOLINOS EMPRESAR
ELECTRICOS, ETC, PARA LA
CORRECTA ~ PRESTACION DEL
SERVICIO DE  ALIENTACION
ESCOLAR EN EL MUNICIPIO DE
| CAUCASIA ANTIOQUIA

COMPRA DE EQUIPOS BE
COCINA, MENAJE Y MOBILIARIO
PARA  LOS  COMEDORES TALENTO
ESCOLARES DE LAS| COMPRAVENTA | SASI-018-2025 | § 749.357.563.7 33 DIAS COMERCIALIZA
INSTITUCIONES ~ EDUCATIVAS DORA SA
OFICIALES DEL MUNICIPIO DE
ZIPAQUIRA

SUMINISTRG DE "UTENSILIOS ¥
MENAJE DE COCINA CON
'|DESTINO A LAS UNIDADES DE
NEGOCIO ADMINISTRADAS POR| SUMINISTRO
LA AGENCIA LOGISTICA DE LAS
FUERZAS MILITARES REGIONAL
TOLIMA GRANDE

PROVEEDOR

SASI 015-063- LOGISEVENT
2024 $142.872.188 90 DIAS SAS.

ios bienes adquiridos por otros municipios, se obtiene de la informacion contenida en la pagina web www.colombiacompra.gov.co;
ubicando el proceso respective y consultando el contenide de los documentos alli publicados (estudio de mercados, minuta del contrato,
actas...)

|“-.4/

2.3. ANALISIS DEL GASTO

Esta herramienta permite visualizar las variables que se identificaron en el cubo de gasto y medir el impactc de
alguna variable frente a otra.

Teniendo en cuenta que [a Alcaldia Municipal de Chia no ha adelantado procesos contractuales especificos para la
adquisicion y suministro de campanas extractoras destinadas a las instituciones educativas oficiales, se realizé una
consulta de procesos de contratacion adelantados por ofras entidades publicas durante los dltimos dos afios,
tomando como criterios de bisqueda la relacion de los objetos contractuales con equipos de cocina institucional,
elementos de ventilacién y/o extraccion, los cédigos del Clasificador de Bienes y Servicios de las Naciones Unidas
(UNSPSC) y la utilizacién de la modalidad de seleccion abreviada de menor cuantia.

De la muestra de procesos identificados se evidencia que ofras entidades pdblicas han adelantado contrataciones |

relacionadas con el suministro de equipos, utensilios, maguinaria y elementos destinados a cocinas institucionales,
incluyendo objetos contractuales que contemplan la adquisicion e instalacion de equipos para la preparacién de
alimentos y el funcionamiento de cocinas industriales. Entre los antecedentes consultados se encuentran procesos
relacionados con el suministro de mobiliario v equipos de cocina para la operacién del Programa de Alimentacidon
Escolar (PAE) del municipio de El Libano, Tolima; el suministro de equipos y utensilios de uso doméstico e industrial
para cocinas, restaurantes y cafeterias de unidades de la Armada Nacional; y la adquisicidn, instalacién y puesta en

funcionamiento de equipos y maquinaria industrial para el comedor de fropa del Comando General. Estos referentes |

permiten identificar experiencias de contratacion publica ascciadas con necesidades de dotacién y equipamiento de
cocinas institucionales.

En cuanto a las cuantias, los fres procesos analizados presentan valores de $312.146.835, $1.420.426.639 y
$820.544.648, respectivamente, para un valor agregado de $2.562.118.122. La distribucién de estos valores
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2.3. ANALISIS DEL GASTO

evidencia diferencias importantes en la dimensidn econdmica de las contrataciones examinadas, o cual puede estar
relacionado con el alcance de cada objeto contractual, la cantidad y variedad de equipos requeridos, la inclusion de
actividades de instalacion y puesta en funcionamiento y las necesidades particulares de las entidades contratantes.
No obstante, dado que los procesos comprenden bienes y componentes adicionales a las campanas extractoras,
sus cuantias globales se consideran referentes de contratacion y no valores directamente atribuibles a la adquisicion
de dichos elemenfos.

Respecto de la moedalidad de seleccion, la blsqueda se orientd a procesos adelantados mediante seleccion
abreviada de menor cuantia, de acuerdo con los criterios definidos para la consulta. La identificacion de
antecedentes bajo esta modalidad permite examinar experiencias de otras entidades en la adquisicién de bienes
destinados a cocinas institucionales. Sin embargo, para establecer una conclusion definitiva sobre la modalidad
utilizada en cada caso, es necesario verificar la informacién publicada en SECOP, dado que la similitud del objeto
contractual vy de los codigos UNSPSC no implica, por si sola, que todos los procesos hayan sido adelantados
mediante el mismo procedimiento de seleccidn.

En relacién con el alcance contractual, los antecedentes consultados presentan diferencias relevantes. Algunos
comprenden el suministro de mobiliario, equipos, utensilios y menaje para cocinas vinculadas al servicio de
alimentacion escolar, mientras que ofros incluyen equipos industriales para preparacion de alimentos, asi como
actividades de adquisicion, instalacién y puesta en funcionamiento. Esta diversidad permite reconocer que las
necesidades de dotacién de cocinas institucionales pueden atenderse mediante contratos de diferente alcance.
Para el proceso de la Alcaldia de Chia, resulta necesario precisar si el objeto comprende exclusivamente el
suministro de campanas extractoras o si incluye también su instalacion, conexion, adecuacion y puesta en
funcionamiento, de manera que los referentes seleccionados guarden correspondencia con las condiciones técnicas
regueridas.

En cuanto a la pertinencia de los antecedentes, se considera que los procesos identificados constituyen un insumo
para el analisis del sector y la revisién de experiencias de compra de equipos para cocinas institucionales. No
§ot:wstan’fe la informacién disponible sobre los objetos contractuales y los valores globales no permite establecer, por
‘sl sola, los precios de mercado de las campanas extractoras ni determinar el presupuesto estimado del proceso.
‘Para ello, se requiere revisar las fichas técnicas, los presupuestos oficiales, las ofertas econémicas y los demas
documentos publicados, con el fin de ldentlfcar fos bienes comparables, sus especificaciones, capacidades,
Icantidades y precios unitarios, asi como las condiciones de transporte, instalacion y garantia, cuando corresponda.

Finalmente, teniendo en cuenta que la Alcaldia Municipal de Chia no cuenta con antecedentes contractuales
propios para la adquisicidon de campanas extractoras, la consulta de procesos adelantados por otras entidades
publicas permite ampliar la informacién disponible y contar con referentes para estructurar la necesidad contractual.
En consecuencia, estos antecedentes deberan complementarse con el estudio de mercado v el andlisis de las
condiciones técnicas y economicas del bien requeride, a fin de establecer un presupuesto debidamente soportado y
definir las condiciones del proceso de seleccidn conforme a la normativa aplicable.

2.4. PERFIL DE LA CATEGORIA

El desarrcllo del perfil de la categoria permite:

1. ldentificar la importancia de la categoria y de las subcategorias con relacion al gasto, a las éreas donde se
compran y fas cantidades donde se adquieren.

Determinar el alcance de las compras y generar iniciativas de agregacion de demanda o de desagregacion.
[dentificar proveedores criticos.

Identificar necesidades de informacién adicional para la toma de decisiones.

Identificar oportunidades preliminares de generacion de valor por dinero y optimizacion del proceso de compra.

B NI

¢Qué se compra? La categeria corresponde a la adguisicion y suministro de campanas extractoras destinadas a la
extraccidn y evacuacion de humos, vapores, grasas, clores y otros contaminantes generados durante [os procesos
de preparacién de alimentos, de acuerdo con las caracteristicas técnicas y funcionales de los equipos regueridos
por la entidad. Se frata de una categoria de adquisicion de bienes que puede comprender diferentes tipos de
campanas extractoras, de acuerdo con sus dimensiones, materiales de fabricacién, capacidad de extraccién,
sistemas de filtracion y demas componentes necesarios para garantizar su adecuado funcicnamiento.

En la estructuracion del proceso se deberan establecer las especificaciones técnicas de los bienes requeridos y
determinar si resulta necesario incluir actividades complementarias como transporte, instalacion, adecuacién de
ductos, conexién y puesta en funcionamiento, segln las condiciones de los lugares de instalacion y las necesidades
identificadas por la entidad. Lo anterior permitird delimitar el alcance de la contratacion y garantizar que ios bienes
adquiridos respondan a los requerimientos institucionales.

;Dénde se compra? El mercado de campanas extractoras estd conformado por empresas dedicadas a la
fabricacion, comercializacién y suministro de equipos para cocinas profesicnales e industriales, asi como por
proveedores especializados en maguinaria para la preparacion de alimentos, sistemas de extraccién y ventilacion y
fabricacion de elementos en acero inoxidable.
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2.4.PERFIL DE LA CATEGORIA -

En el marco del andlisis de mercado adelantado para la Alcaldia Municipal de Chia, se identificaron los siguientes
proveedores relacionados con esta categoria: SMR INDUSTRIALES LTDA, TERMEC LTDA, ABC Cocinas
Profesionales, COCCION SOLUCIONES EN ACERO S.A.S., Industrias Cheff Ltda., SUDELEC S.A., Industrias
Tecniaceros S.A.S., Gordillo Steel, FABRIACEROS M&C S.AS., INDUSTRIAS FORTALEZA RR SAS. vy
VALIDARR S.A.S.

La identificacion de estas empresas constituye un referente inicial para analizar la oferta disponible y reconocer|
posibles alternativas de suministro. No obstante, serd necesaric verificar su actividad comercial, portafolio de
productos, capacidad de suministro y experiencia relacionada con la fabricacién o comercializacidn de campanas
extractoras, con el fin de establecer cudles cuentan con bienes que satisfagan las especificaciones técnicas
requeridas por la entidad.

¢Cuanto se compra? La determinacion de las cantidades y del presupuesto estimado debera responder a la
necesidad identificada por la Alcaldia Municipal de Chia, considerando el nimero de campanas extractoras
requeridas, sus dimensiones, capacidad de extraccion, materiales, componentes y demas especificaciones técnicas
necesarias para garantizar su funcionalidad.

Debido 2 que la entidad no cuenta con antecedentes contractuales propios para esta categoria, no es posible
establecer un comportamiento histérico del gaste ni determinar las cantidades a adquirir & partir de compras
anteriores. En consecuencia, el presupuesto debera sustentarse en la consulta de precios del mercado, las!
cotizaciones obtenidas, los precios unitarios de bienes comparables y la informacién disponible en procesos de|[—
contratacidn adelantados por otras entidades publicas. ‘

¢ Cuando se compra? La adquisicién de campanas extractoras debera adelantarse de acuerdo con la programacion
institucional y la necesidad identificada por la Secretaria de Educacion de conformidad con el avance y ejecucion del
programa de alimentacion escolar, teniendo en cuenta los tiempos requeridos para la planeacion, seleccion del
proveedor, entrega de los equipos v, cuando corresponda, instalacién y puesta en funcionamiento.

Para el presente caso, se tiene previsto adelantar el proceso contractual durante el mes de diciembre, con el fin de
poder ejecutar el objeto contractual, este periodo resulta necesario en la medida que permite realizar la etapa def
planeacion, seleccién y adjudicacién.

2.5, PATRONES DELGASTO

Partiendo del entendimiento del comportamiento histérico de manera detallada, con el fin de poder identificar
fendencias, ciclos, datos atipicos, entre otros. Esto permite identificar que variables y comportamiento se pueden
incorporar en la proyeccion futura y cuales no.

De acuerdo con esto los patrones pueden ser:

- Variacion al azar: Debido a que hay influencias que hacen que la demanda sea al azar, el modelo de prediccién |
debe incluir este azar entre maximos y minimos.

- Tendencia: Clara tendencia en incremento o decremento.
- Estacional; Variacién que sucede y se repite con cada periodo de tiempo.

El analisis del gasto permite revelar mayores oportunidades de generacion de valor, tales como:

De acuerdo con la revision realizada, no se evidencian antecedentes de contratacién similares por parte del
Municipic de Chia relacionados con la adquisicion de campanas extractoras industriales para las instituciones
educativas del municipio. Por lo tanto, no existe informacién histérica suficiente que permita identificar una tendencia

clara de incremento o disminucion del gasto, ni un comportamienta estacional o ciclice asociado a esta categoria |,
dentro de la entidad.

En ese sentido, conforme a las categorias de patrones de gasto previstas en el MAE, el comportamiente identificado
corresponde principalmente a una variacién al azar, entendida como una demanda que surge por una necesidad

especifica de la entidad y no por un consumo periddico, repetitivo o previamente identificade en vigencias
anteriores. '

2.6. INICIATIVAS DE GENERACION DE VALOR"

Las iniciativas identificadas para la generacidn de valor usualmente no afectan al gasto total de una categoria sino a
una parte del gasto, a esta “parte” que se ve afectada se le conoce como “gasto impactado”, otra forma de ver el
gasto impactado puede ser removiendo el total de los conceptos que no se ven afectados por las iniciativas. Existen
mdltiples iniciativas de ahorro las cuales tienen mayor o menor impacio dependiende del contexto de la
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| 2.6. INICIATIVAS DE GENERAGION DE VALOR _ . o T e S _
categoria/bien/servicio, a continuacién, se presentan algunas iniciativas generales teniendo en cuenta su nivel de
agresividad y generacion de ahorro.

NSRSy A Ejemples deé Iniciativas de ahorra

¥ Eliwinar los senicies de vigilancia de accesos al
impigmantar contic! de.atteso afectiénicas.

¥ Reduclr I3 cantidad de viajes adreos ai coordinar mejor
las agendas de brabajo e inclir mds. actividades por
viaje.

« Comprsr un dnico tipp de computadar @ pesar gue
actualmente se comprac varios tipos de computadores
con procesaderss de distinta capacidad.

¥ Adguitir matedales de oficina en lotes mas grandes v
menss fracuentes para ahomar en costos logisticos,

+ Reemplazar. un inganisro 'de sistemas -ssnior por.un
Junier cuande un proyectn TI pasa de la stapa de disedo
ala etapa de:implementacidn y ajustas finos.

~ Impiemantar aprabaciones en los casos que ng se utilice
aRT0I8S NS ki ictor . un hotel “prefarenta” (12 pslabrd preferente se refiern al
it i E hotet que cfece: e menar precio por valer). )

el coal B miplat

Saren . - ¥ implamentar  um -contador autematice- parz cada
. politicas masesttiiss - -, Co . funcionario que registre @ c¢osto de fotocogies ‘e
o L . : R . o Tepregiones.

El andlisis de los procesos contractuales consultados evidencia que diferentes entidades plblicas adelantan
adquisiciones relacionadas con el suministto de equipos, maquinaria, mobiliaric y elementos destinados al
equipamiento de cocinas institucionales e industriales. Sin embargo, en el caso de la Alcaldia Municipal de Chia, no
se identifican antecedentes de procesos contractuales adelantados especificamente para la adquisicion y suministro
de campanas extractoras, situacion que limita la disponibilidad de informacién histérica propia sobre el gasto, las
cantidades adquiridas y los precios de referencia de esta categoria.

En este contexto, la consulta de procesos adelantados por ofras entidades plblicas y la identificacion de
proveedores constituyen herramientas para conocer las condiciones de la oferta disponible y evaluar alternativas
para [a adquisicion de estos bienes. Asimismo, la identificacion de las necesidades institucionales permite analizar |a
conveniencia de consolidar los requerimientos relacionados con esta categoria, cuando existan condiciones
técnicas y econdémicas que lo justifiquen, con el propdsito de aprovechar posibles economias de escala y optimizar
los recursos plblicos.

En consecuencia, la estructuracion de la adquisicion de campanas extractoras a partir de un analisis integral de la
necesidad y del mercado constiuye una oportunidad para fortalecer fa planeacién contractual, mejorar la
trazabilidad del gasto y promover la pluralidad de oferentes. Este enfoque permite establecer condiciones de
contratacion acordes con los requerimientos de fa entidad, reducir el riesgo de adquirir bienes que no respondan a
las necesidades identificadas y favorecer la obtencién de valor por dinero, bajo criterios de eficiencia, economia,
transparencia y adecuada utilizacion de los recursos publicos.

2.7. ARBOL DE HIPOTESIS

Es una herramienta (til para recoger y validar potenciales iniciativas de generacion de valor, entre las cuales se
resalta la concentracion de volumen, estandarizacién de procesos y reduccion de consumo,

Teniendo en cuenta que no se evidencian iniciativas de ahorro directamente aplicables a la presente categoria de
gasto, no hay lugar a desarrollar el arbol de hipétesis previsto para el andlisis de oportunidades de ahorro.

Lo anterior obedece a que el arbol de hipdtesis tiene como finalidad identificar, estructurar y validar ‘posibles
alternativas para optimizar, reducir o controlar el gasto, a partir de informacion histdrica, patrones de consumo,
condiciones de mercado o comportamientos de compra previamente observados. Sin embargo, en el presente
caso, al tratarse de una adquisicion nueva para el Municipio de Chia y no existir antecedentes contractuales
similares gue permitan establecer una linea base de comparacién, no se cuenta con elementos suficientes para
formular hipdtesis de ahorro sustentadas en informacion histérica.

Adicionalmente, la contratacion proyectada corresponde a una necesidad estratégica de |la Secretaria de
Educacidn, orientada a la adquisicion e instalacién de campanas extractoras industriales para las cocings de las
Instituciones Educativas Oficiales del municipio, con el propdsito de fortalecer las condiciones de ventilacion y
extraccion de humos, vapores y grasas generados durante la preparacion de los alimentos en el marco de la
operacion del Programa de Alimentacién Escolar (PAE).

No obstante, como medida orientada af uso eficiente de los recursos publicos y al control del gasto a mediano y
largo plazo, a través del proceso de contratacién se contempla la realizacion de una charla técnica dirigida al
personal de las instituciones educativas, enfocada en el uso adecuado, la limpieza, &l cuidado y el mantenimiento
preventivo de las campanas extractoras instaladas. Esta actividad busca brindar orientaciones practicas que
contribuyan a preservar la funcionalidad de los equipos, prolongar su vida til v prevenir dafios derivados de un uso
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2.7. ARBOL DE HIPOTESIS

inadecuado o de la falta de cuidado. De esta manera, se pretende disminuir la necesidad de reparaciones
prematuras, reposiciones anticipadas y gastos adicionales asociados al deterioro de los elementos, favoreciendo su
aprovechamiento durante el mayor fiempo posible y contribuyendo a la sostenibilidad del gasto publico.

En consecuencia, aungue no es posible establecer una oportunidad de ahorro cuantificable a partir de antecedentes
histéricos, se incorpora una medida preventiva de gestién que busca promover el uso responsable de los bienes
adquiridos, optimizar su aprovechamiento y contribuir al control de los cosfos asociados a su operacion y7
conservacion.

Por lo anterior, al no existir iniciativas de ahorro identificadas ni informacién histérica suficiente para soportar
escenarios de optimizacién del gasto, no resulta procedente desarroliar el arbol de hipdtesis para esta categoria en
el presente analisis

2.8, APLICATIVOS DE ANALISIS DE LA DEMANDA DE COLOMSIA COMPRA EFICIENTE

Esta herramienta de visualizacién es un insumo para la realizacion de estudios de demanda, ayuda a la enfidad a
identificar informacién sobre sus gastos previos diversas dimensiones como plataforma transaccional SECOP |, Il y
Tienda Virtual del Estado Colombizno (TVEC), es dindmica, presentan facilidad en la visualizacién de datos
abiertos, permite filtros de busquedas para andlisis mas robustos y promueve la transparencia. La informacion
encontrada en la heframienta puede ser de gran ayuda en la construccidn de las principales categorias descritas
previamente que compaonen el estudio de demanda.
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3. ESTUDIOS DE OFERTA
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De conformidad a la informacién se puede evidenciar que durante las vigencias 2025 y 2026 se ha incrementado el porcentaje de
contratos celebrados especificamente para los equipos de servicios de alimentacion para instituciones el cual a la fecha cuenta
con un 40,43% de participacion y un valor aproximado de $ 988.236.245.756.

El andlisis de mercado de oferta busca organizar, analizar y sintetizar informacion del grupe de compafias o proveedores que
ofrecen productos o servicios que son sustitutos cercanos entre si. Los aspectos claves del entorne en el cual dichas compafiias
operan estan determinados por ellos mercados(s) en el cual{es) compite. Esto con el fin de desarrollar un conocimierito basico
sobre como operan las variables econémicas, técnicas, regulatorias para ese grupo de compafias, cusles son las dindmicas de
captura de valor, cuéles son las tendencias de dichas dinamicas, que efectos fienen scbre categoria 2 comprar, entre otras.

En este aparte del documento procedemos a realizar una caracterizacion del mercado de fabricantes y/o empresas
comercializadoras que pueden cumplir con los requisitos que la entidad ha presentado en la convocatoria del proceso, orientadas
a que suplan las necesidades técnicas identificadas en los bienes, que van a satisfacer la necesidad de |a entidad.

El analisis del mercado de oferta busca en términos generales organizar e identificar preguntas claves de diagnéstico, conocer
procesos pasados relacionados, asi como fuentes de informacién. Por otra parte, también pretende analizar el perfil del'mercado,
segmentacion del mercado, hacer analisis de las 5 fuerzas de Porter e informacién considerada relevante en otros procesos
similares. Finalmente sintetizar es decir desarrollar una vision general del mercado, identificar patrones de crecimiento de la
industria, identificar tendencias y posicion de poder de los proveedores.
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31 IDENTEFECACION DE COMPETENCIA )

Para el presente andlisis se incorporan los datos obtenidos del instrumento de analisis del modelo de
abastecimiento estratégico de Colombia compra eficiente, herramienta de analisis de la oferta donde se
identificd que para el periodo 2020-2026 se registran compras por $§ 4.076.742.303.34%bimillones para fa|
categoria a nivel nacional. Para los codigos 48101820, 40101600 y 73152100 se registran contratos por una
cantidad de 15,7 1mil

Lz entidad debe investigar sobre las empresas que se consideren potenciales proveedores det bien, obra o servicio,
con el fin de conocer actores principales, tendencias, datos histdricos y demés, para este fin la entidad puede usar
algunos de los siguientes cuestionamientos.

Con respecto a los proveedores a nivel nacional se utilizaron los codigos 48101820, 40101600 y 73152100 se

destacan las empresas: CORREDOR EMPRESARIAL SA, CONSORCIO PAE UNIVERSAL 20242027, como se
evidencia en el siguiente cuadro:
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El Departamento Cundinamarca, registra en general contratos para el periodo 2020- 2026 por valor de § 111.824.600.290 Para los
codigos 48101820, 40101600 y 73152100 se registran centratos por una cantidad de 862
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3.1, IDENTIFICACION DE COMPETENCIA . S e
Con respecto a los proveedores a nivel Cundinamarca para los codigos 48101820, 40101600 y 73152100 se destacan las
empresas INDULUZ LTDA e inversiones SARHEM DE COLOMBIA SAS :

Informacion agosto 2026
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Total nacionai
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¢ Potenciales proveedores?

Para la identificacién de potenciales proveedores se tomd como referencia la informacién disponible en la
herramienta de analisis de oferta de Colombia Compra Eficiente, asi como los proveedores identificados en
procesos similares o refacionados adelantados por otras entidades publicas del pais.

De acuerdo con dicha revision, se consideran potenciales proveedores todas aquellas empresas que, segin la
informacion consultada, cuentan con experiencia o capacidad para suministrar elementos de ventilacién y extraccion
, especialmente aquellas crientadas a la instalacion de dichos elementos.

Asf mismo, se incluyen como potenciales proveedores las empresas que han participado o han sido adjudicatarias
en procesos de contratacion de elementos de cocina 0 menaje en ofras entidades publicas del pais, toda vez que
dichos antecedentes permiten evidenciar experiencia en el suministro de estos bienes al sector pUblico y capacidad
para atender requerimientos a la instalacién y puesta en funcionamiento.

¢ Existen precedentes de colusion?
De acuerdo con la bisqueda realizada por la entidad, no se tisnen antecedentes de colusion.
¢ Que tendencias estan emergiendo en el mercado?

En el mercado de suministro de campanas extractoras para cocinas institucionales e industriales se identifica una
oferta de bienes con caracteristicas técnicas diferenciadas, de acuerdo con las necesidades de extraccién, las
‘dimensiones del espacio, las condiciones de instalacién y el tipo de operacién de cada cocina. En este contexto,
adquieren relevancia aspectos como la capacidad de extraccion, los materiales de fabricacion, la eficiencia de los
sisternas de ventilacion, la facilidad de fimpieza y mantenimiento, y la disponibilidad de filtros, moteres, repuestos y
servicio téchico.

De igual manera, la adquisicion de estos equipos requiere considerar no solo el costo inicial, sino también Jos gastos
asociados con su transporte, instalacion, puesta en funcionamiento y mantenimiento durante su vida Util. Estos
factores permiten evaluar integralmente las alternativas disponibles y su conveniencia para las necesidades
institucionales.

Asimismo, las caracteristicas de la oferta varian segun las especificaciones técnicas, el alcance del suministro y los
servicios complementarios incluidos por cada proveedor. La consulta de proveedores especializados y de procesos
de contratacién adelantados por otras entidades pUblicas constituye, por tanto, una fuente de informacién para
identificar alternativas de mercado y establecer referentes para el andlisis de la adquisicion.

Es importante precisar que la Alcaldia Municipal de Chia no registra antecedentes de procesos contractuales
‘adelantados especificamente para la adquisicion de campanas extractoras. Ademds, la informacion consultada
.corresponde a procesos cuyo objeto comprende diferentes equipos, elementos y servicios para cocinas, por o que
sus valores globales no permiten establecer, por si solos, una tendencia concluyente sobre el comportamiento de
los precios de las campanas extractoras. En consecuencia, el andlisis del mercado debe considerar la comparacion
de bienes con caracteristicas técnicas equivalentes y la verificacién de las condiciones comerciales ofrecidas por los
proveedores.

¢ Coémo podemos aprovechar dichas tendencias?

La Alcaldia Municipal de Chia puede aprovechar las condiciones identificadas en el mercado mediante la definicién
de especificaciones técnicas claras, objetivas y acordes con las necesidades institucionales, que permitan comparar
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3.41. !DEN']']F!_CACION DE COMPETENCIA

alternativas equivalentes sin incorporar requisitos innecesarios que restrinjan la piuralidad de oferentes. Para ello,
resulta pertinente considerar aspectos como las dimensiones de las campanas, los materiales de fabricacion, la|
capacidad de extraccidn requerida, los sistemas de filtracion, las condiciones de instalacién y los requerimientos de
mantenimiento.

De igual manera, la consulta de cotizaciones y la comparacién de las condiciones comerciales de los proveedores
permiten establecer referencias de precios mas precisas, siempre que se tenga en cuenta la equivalencia entre las
caracteristicas de los equipos y el alcance de los bienes o servicios incluidos. Este ejercicio contribuye a identificar
alternativas acordes con las necesidades de la entidad y a sustentar la estimacién del presupuesto del proceso.

Adicionaimente, la evaluacién de las alternativas debe contemplar los costos asociados con el transporte, la
instalacién, la puesta en funcionamiento, |las garantias, el mantenimiento y la disponibilidad de repuestos, cuando
estos componentes resulten aplicables al objeto contractual. De esta manera, la decision de compra no se
fundamenta exclusivamente en el menor precio inicial, sino en la relacidn entre el costo, la calidad, la funcionalidad y
{a vida Uil del equipo.

Finalmente, cuando las necesidades institucionales y las condiciones del mercado lo justifiquen, la agrupacion de
requerimientos compatibles puede contribuir a obtener mejores condiciones comerciales y a optimizar la gestién
contractual. Estas medidas, junto con la definicidn de requisitos proporcionales y verificables, favorecen la eficiencia
en el uso de los recursos publicos, la transparencia del proceso y la seleccién de una alternativa que responda
adecuadamente a las necesidades de la entidad.

3.2.. PERFILDEL MERCADO Y EXPERIENCIA.

Desarrollar el perfil del mercado permite comprender el entorno competitivo vy las tendencias que en él se presentan,
desde la vision del entorno regulatorio, indicadores de tamafio y crecimiento, principales competidores, entre otros.
Para la recoleccion de informacién del mercado se pueden consultar paginas web de industrias, sectores
especlificos, gubernamentales, de compafiias, boletines del Departamento Administrativo Nacional de Estadistica
DANE, bases de datos empresas, datos ablertos del gobierno, SECOP |y |, Banco de la Republica, etc.

ANALISIS DEL MERCADO

El sector servicios o sector terciario es el sector econdémico que engloba las actividades relacionadas con los |
servicios no productores o transformadores de bienes materiales. Generan servicios que se ofrecen para
satisfacer las necesidades de cualquier poblacién en el mundo.

Incluye subsectores como comercio, comunicaciones, centro de llamadas, finanzas, turismo, hosteleria, ocio.
cultura, espectaculos, la administracion pidblica y los denominados servicios publicos, los presta el Estado o la
iniciativa privada (sanidad, educacién, atencién a la dependencia, servicios ambientales, servicios forestales,
entre ofros).

El sector de los servicios dirige, organiza y facilita la actividad productiva de los otros sectores (sector primario y
sector secundario). Aunque se le considera un sector de la produccién, propiamente su papel principal se a
encuentra en los dos pasos siguientes de la actividad econdmica: la distribucion y el consumo. El predominio del
sector terciario frente a los otros dos en las ecanomias mas desarrolladas permite hablar del proceso de
tercerizacion.

Dentro del sector de servicios en Colombia gjerce un papel crucial para el desarrollo econémico, ofreciendo
servicios especializados a empresas y organizaciones para mejorar su eficiencia, competitividad y procesos.
Contribuye significativamente a la innovacion, la productividad y el crecimiento econémico.

Es indispensable reconocer la importancia que tiene realizar una consultoria para el desarrollo de un programa
o proyecto, iniciando con la asesoria la cual, a través de sugerencias sustentadas por los conocimientos, se|
traza un plan de accion planificando estrategias que van a ser manejadas y ejecutadas en conjunto por ambas
partes.

De esta manera en el clasificador de bienes y servicios de las Naciones Unidas UNSPSC, se encuentra la
discriminacian de servicios de |a siguiente manera:

2610 — Fuentes de energia

4010 — Calefaccion, ventilacidn y circulacion del aire

4810 — Equipo de servicio de alimentacion para instituciones
7315 ~ Servicios de apoyo a la fabricacidn
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3.2. PERFIL DEL MERCADO Y EXPERIENCIA.

El sector de electrodomésticos en Colombia comprende una amplia variedad de bienes destinados al
eguipamiento y funcionamiento de los hogares, establecimientos comerciales e instituciones, dentro de los
cuales se encuentran los grandes electrodomésticos, equipos de cocina, refrigeracién, lavado, ventilacién vy
demas aparatos relacionados. De acuerdo con la Camara de Electrodomésticos de la Asociacion Nacional de
Empresarios de Colombia — ANDI, el mercado colombiano de electrodomésticos, gasodomésticos, iluminacion y
(pilas supera los $12 billones anuales y cuenta con mas de 5.000 actores entre productores e importadores, Jo
I que evidencia la amplitud y competencia existente en este mercado.

Durante 2025, el mercado colombiano de electrodomésticos presentd una recuperacion de fa demanda. De
acuerdo con informacion reportada sobre el comportamiento del mercado y las mediciones de GfK, la categoria
de grandes electrodomésticos registré un crecimiento aproximado del 20 % frente a 2024, comportamiento
asociado, entre otros factores, a cambios en los habitos de consume y a una mayor valoracién de productos
eficientes, funcionales y tecnolégicamente avanzados.

En este contexto, el consumidor ha mostrado una mayor tendencia a comparar caracterfsticas técnicas,
eficiencia energética, durabilidad y funcionalidad antes de realizar la adquisicién de electrodomésticos. Esta
dinamica resulta relevante para los equipos destinados a cocinas, dentro de los cuales se encuentran
las campanas extractoras, cuya funcionalidad esta relacionada con la extraccién y evacuacién de humos,
vapores, olores y particulas generadas durante los procesos de coccion.

‘Desde la perspectiva de la oferta, el mercado colombiano presenta participacién tanto de fabricantes nacionales
como de marcas internacionales y productos importados. La ANDI sefiala que en el sector participan empresas
nacionales con trayectoria en el mercado, asi como importantes marcas internacionales, Cuyos productos son
fabricados principalmente en paises como China y México, ademas de Ecuador y Vietnam.

El componente de comercio exterior continla teniendo una incidencia importante en la disponibilidad y
estructura de precios de los electrodomésticos en Colombia. Para 2025, China se mantuvo como uno de los
principales proveedores de bienes importados al pais. Segln cifras DANE-DIAN, durante enero-julio de 2025 las
mercancias originarias de China representaron el 26,5 % del valor total de las importaciones colombianas,
siendo este pals el principal origen de las compras externas durante dicho perfodo.

Adicionalmente, fa Camara de Electrodomésticos de la ANDI manifesté en 2025 que durante 2024 se observd
un crecimiento significativo de los electrodomésticos provenientes de China, particularmente en productos de
refrigeracion doméstica y lavado, y sefald como factores relevantes para el sector los costos de las materias
primas, la logistica, las condiciones del comercio internacional y el entorno regulatorio.

En consecuencia, el mercade de electrodomésticos en Colombia presenta una oferta amplia y competitiva, con
participacion de produccion nacional e importaciones, y con una tendencia hacia productos gue incorporan
criterios de eficiencia energética, funcionalidad, durabilidad y sostenibilidad. Este contexto resulta pertinente
para el analisis del mercado de equipos de extraccion, en la medida en que dichos equipos hacen parte del
equipamiento especializado para cocinas y establecimientos que requieren sistemas adecuados de extraccion y
ventilacién, particularmente en ambientes institucionales y de preparacion masiva de alimentos.

INDICADORES MACROECONOMICOS
PIB NACIONAL

El departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE) reporté un crecimiento del PIB de 3.7%
interanual en el segundo semestre de 2026. En el segundo trimestre de 2026pr el Producto Interno Bruto en su
serie original, crece 3,5% respecto al mismo periodo de 2025pr (ver tabla 1). Las actividades econdmicas que
mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

* Administracion pablica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades
de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 10,0% (contribuye 1,7 puntos porcentuales a la
variacidn anual).

» Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y
almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,2% (contribuye 0,5 puntos porcentuales ala
variacion anual).

* Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y ofras actividades de servicios: Actividades de los
hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales como
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3.2. PERFILDEL MERCADO Y EXPERIENCIA. _ -

productores de bienes y servicios para uso propio crece 9,5% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variacion
anual}.

Durante el primer semestre de 2026pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Productointerno Bruto
presenta un crecimiento de 2,9%. Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dindmica del valor
agregado son:

= Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria; Educacion; Actividades
de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece 7,9% (contribuye 1,3 puntos porcentuales a la
variacion anual).
+ Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehicuios automotores y motocicletas; Transporte y
almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,6% (contribuye 0.5 puntos porcentuales a la
variacion anual).

Proi

o (PIB)

Tasas de crecimiento anual en volumen'
20231 § 202671

4n.

T T A A
2023 2024 | 2025 . 2026v

Ei boletin también permite advertir que, aunque la economia presenta un crecimiento general, no todos los sectores
tienen el mismo comportamiento. Algunas actividades crecen por encima del promedio nacional, como
administracién publica y actividades artisticas, mientras que ofras presentan crecimientos mas moderados.

Adicionalmente, el crecimiento econémico reportado por el DANE permite considerar que el mercado de servicios |
logisticos se encuentra en un entorno de recuperacion y dinamismo, lo cual puede incidir en [a disponibilidad de
oferentes y en la capacidad de respuesta del sector. No obstante, este comportamiento también puede generar|
mayor demanda de servicios logisticos por parte de entidades pUblicas, empresas privadas y organizaciones
sociales, especialmente en actividades culturales, recreativas e institucionales, lo que hace necesaric planear
oportunamente la contratacion y definir condiciones técnicas claras para garantizar la prestacion del servicio.
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3.2, PERFIL DEL MERCADO Y EXPERIENCIA..

Cuadre 1. {PC Variaddn y vontribucion mensual
Segin divisiones de gasto
Junic 2025 - 2026
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Fuente: DANE, [PC
Note: La diferencia en Ta suma de fag variables obedece al sistema de aproximacién en el nival de digites trabajados en ef indice.

ENCUESTA MENSUAL DE SERVICIOS

La Encuesta Mensual de Servicios permite conacer la evolucién de variables como ingresos nominales, personal
ocupado y salarios en diferentes subsectores de servicios. Para el presente proceso, esta informacion resulta
pertinente debido a que el objeto contractual integra componentes como apoyo operativo, servicios administrativos,
actividades de entretenimiento, logistica de eventos, personal de apoyo y servicios complementarios.

De acuerdo con el boletin, en junio de 2026, dieciséis de los dieciocho subsectores de servicios presentaron
variacion positiva en sus ingresos nominales frente al mismo mes de 2025. Este comportamiento evidencia una
dinamica favorable del sector servicios a nivel nacional, lo cual permite inferir que existe actividad economica y
capacidad de oferta en varios de los segmentos que pueden participar en la prestacion de servicios logisticos
requeridos por la Administracion Municipal.

Uno de los comportamientos més significativos se observa en el subsector de Otros servicios de entretenimiento y
otros servicios, que presenté una variacidn positiva de 20,5% en ingresos nominales.

Este dato tiene una relacion directa con el objeto del proceso, especialmente frente a eventos culturales, artisticos,
recreativos, juveniles, comunitarios y sociales. El crecimiento de este subsector evidencia una demanda activa por
servicios asociados al entretenimiento, la recreacién y la realizacion de actividades abiertas a la comunidad, lo cual
es coherente con las necesidades de las dependencias municipales beneficiarias del proceso.

INDICE DE CONFIANZA COMERCIAL (ICCO) - INDICE DE CONFIANZA INDUSTRIAL (ICI)

Enjulio de 2026, el indice de Confianza Comercial (ICCO) se ubico en 27,5%, lo que representd una
disminucién de 1,1 puntos porcentuales (pps) respecio al mes anterior, cuando se ubicd en 28,6%. De
acuerdo con Fedesarrollo, esta variacion refleja un retroceso en la confianza de los comerciantes frente al
comportamiento registrado en junic de 20286.

Por su parte, el indice de Confianza Industrial (ICI) presentd un comportamiento favorable durante julio de
2026, al ubicarse en 6,1%, registrando un incremento frente al mes anterior. De acuerdo con los resultados de la
Encuesta de Opinidn Empresarial de Fedesarrollo, este comportamiento estuvo asociado prmczpalmente con
una mejora en las expectativas de produccion y en la percepcion de la actividad industrial.

E! comportamiento de estos indicadores permite observar una evolucién diferenciada entre los sectores
comercial e industrial. Mientras la confianza comercial presenté una reduccién mensual, la confianza industrial
mostrd un fortalecimiento durante julio de 2026, Estos resultados constituyen un referente para analizar las
condiciones generales de actividad econémica y empresarial en Colombia, particularmente en sectores
relacionados con la produccién, comercializacion y suministro de bienes y equipos.

En este contexto, el comportamiento de la confianza industrial resulta relevante para el andlisis del mercado
de campanas extractoras industriales, toda vez que estos equipos se encuentran vinculados a actividades de
fabricacion, comercializacion e instalacidn de equipamiento especializado para cocinas y establecimientos de
preparacion de alimentos. La evolucidon positiva de la confianza industrial durante el pericdo analizado
constituye un indicador del comportamiento de las expectativas empresariales respecto de la actividad
productiva.

Fuente: FEDESARROLLO - Encuesta de Opinién Empresarial (EOE}, resuitados julio de 2026
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3.2, PERFIL DEL MERCADC Y EXPERIENCIA,

Producto Interno Bruto (PIE)

Tasas de crecimiente anual en volumen’
202341 720267

40

Fuente: DANE, PIB.T

https://iwww. dane.gov.co/index. php/estadisticas-por-fema/precios-y-costos/indice-de-precios-al-consumidor-
ipcfipc-informacion-tacnica

En agosto de 2026 |a variacién mensual del IPC fue 0,39%, |a variacion afio corride fue 5,35% vy la anual 6,24%.

En agosto de 2026 la variacion anual del IPC fue 6,24%, es decir, 1,14 puntos porcentuales mayor que la
reportada en el mismo pericdo del afio anterior, cuando fue de 5,10%.

1. RESULTADQOS DEL MES DE JUNIO 2026
1.1 Compottamiento de la variacion mensual del IPC segin divisiones y subclases
1.1.1 Variacién y contribucién mensual por divisiones de gasto

En el mes de junio, el IPC registrd una variacion de 0,39% en comparacion con mayo de 2026, seis divisiocnes
se ubicaron por encima del promedio nacional (0,39%): Alimentos y bebidas no alcohdlicas (0,67%),
Alojamiento, agua, electricidad, gas y ofros combustibles (0,52%), Bebidas alcohédlicas y tabaco (0,50%),
Prendas de vestir y calzado (0,43%), Salud (0,39%) y por tltimo,Restaurantes y hoteles (0,39%). Por debajo se
ubicaron: Bienes y servicios diversos (0,30%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién ordinaria
del hogar (0,26%), Recreacion y cultura (0,08%), Transporte (0,01%), Educacion (0,00%) y por Ultimo,
Informacion y comunicacion (-0,02%),

A
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3.2. PERFIL DEL MERCADO Y EXPERIENCIA.

 Encuevia Mensual de Servicios (EMS)
Wariacion anual de los ingreses nominales
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Fuente: DANE « EMS

https:/fiwww.dane.gov.co/files/operaciones/IPC/jun2026/boi-IPC-iun2026.odf

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,39%), se ubicaron en las divisiones de: Alojamiento,
agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas y Restaurantes y hoteles, las
cuales aportaron 0,33 puntos porcentuales a la variacién total.

2.1 Comportamiento de [a variacion afio corrido del IPC segtin divisiones y subclases
12.1.1 Variacién y contribucién afio corrido por divisiones de gasto

En lo corrido del afio, (enero - junio), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima del promedio
nacional (4,77%): Alimentos y bebidas no alcohdlicas (6,55%), Restaurantes y hoteles (6,43%), Educacion
(5,90%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién ordinaria del hogar (5,58%)

1y por dltimo, Salud (4,91%). El resto de las divisiones se ubicaron por debajo del promedio: Transporte (4,50%),
'Bienes y servicios diversos (3,97%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (3,81%), Alojamiento, agua, electricidad, gas
y ofros combustibles (3,66%), Informacidn y comunicacicn (3,22%), Recreacién y cultura (2,93%) vy por ditimo,
Prendas de vestir y calzado (2,39%).

ADMINISTRACION PUBLICA Y DEFENSA

En el segundo trimestre de 2026pr, el valor agregado de la administracion publica y defensa; planes de
seguridad social de afiliacion obligatoria; educacién; actividades de atencidn de la salud humana y de servicios
sociales presentd un crecimiento de 10,0 % en su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta
dinamica contribuyo en 1,7 puntos porcentuales a (a variacion anual del Producto Interno Bruto (PIB) del pais.

Durante el primer semestre de 2026pr, esta agrupacion de actividades registré un crecimiento de 7,9 % frente al

mismo periodo de 2025pr, contribuyendo en 1,3 puntos porcentuales al crecimiento del valor agregado
nacional.

En términos generales, el comportamiento de estas actividades evidencia una dinamica positiva de los sectores
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relacionados con la administracion publica, educacion y atencién de la salud humana y servicios sociales, los
cuales constituyen componenties relevantes de la actividad econdmica nacional.

Este comportamiento resulta pertinente para el andlisis del sector objeto del presente estudio, teniendo en
cuenta gue la contratacion de campanas extractoras industriales se encuentra relacionada con el equipamiento
y adecuacion de establecimientos destinados a la preparacion y suministro de alimentos, particularmente
en instituciones educativas y entidades del sector publice, donde se requiere contar con condiciones adecuadas
de funcionamiento, ventilacién y extraccion en las dreas destinadas a ia preparacién de alimentos.

Fuente: Departamento Administrativo Nacional de Estadistica — DANE, Producto Interno Bruto|
Trimestral, segundo trimestre de 2026pr.

Tasa de crecimiento anual (%) del indice del ndicador de Seguimiento a la Economia (1SE)
Serie original y serie ajustada por efecto estacionat y calendaric
2024F. 20267 {Iutio)
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Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

*» Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria; Educacion;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 10,0% (contribuye 1,7 puntos
porcentuales a la variacién anual}.

+ Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte
y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,2% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a
la variacién anual).

o Aclividades artisticas, de enfretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios; Actividades de .
los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 9,5% (contribuye 0,4 puntos
porcentuales a la variacion anual).

¥

Durante el primer semestre de 2026, respecto al mismo periode del afio anterior, el Producto Interno Bruto

presenta un crecimiento de 2,9%. Las actividades econémicas que mas contribuyen a la dinamica del valor
agregado son:

» Administracion plblica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion;
Actividades de atencién de ia salud humana y de servicios sociales crece 7,9% (contribuye 1,3 puntos
parcentuales a la variacion anual). i

» Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte
y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,6% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a
la variacion anual).

» Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y ofras actividades de servicios; Actividades de
los hogares individuaies en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 6,3% (contribuye 0,3 puntos
porcentuales a la variacion anual).

SECTOR SERVICIOS:

De acuerdo con la Encuesta Mensual de Servicios (EMS) del DANE, en julio de 2026pr, quince de los
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dieciocho subsectores de servicios presentaron variacién positiva en los ingresos totales, en comparacion
con julio de 2025. Este comportamiento evidencia una dinamica favorable en buena parte de las actividades que
conforman el sector servicios en Colombia.

1Entre los subsectores que presentaron crecimienio en sus ingresos se encuentran [as actividades
' administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades, asi como otros servicios relacionados con
actividades empresariales, transporte, almacenamiento y servicios de informacién y comunicaciones. El
comportamiento de estos subsectores refleja la evolucion de la demanda de servicios y de la actividad
- empresarial durante el perfodo analizado.

§La Encuesta Mensual de Servicios (EMS) constituye una fuente relevante para el andlisis de la evolucion de
.corto plazo del sector servicios, toda vez que proporciona informacién sobre variables como ingresos, personaf
ocupado y salarios de los principales subsectores de servicios de la economia colombiana.

En este contexto, el comportamiento favorable registrado por la mayoria de los subsectores durante julio de
2026 permite evidenciar una dinamica positiva de la actividad econémica relacionada con los servicios,
aspecfo que resulta pertinente dentro del analisis del sector objeto del presente estudio, en particular frente a las
actividades de suministro, instalacion y mantenimiento de equipos destinados al funcionamiento de
establecimientos e instituciones.

Fuente: Departamento Administrativo Nacional de Estadistica — DANE, Encuesta Mensual de Servicios
(EMS), julio de 2026pr.

Tasa de crecimiento anual (%) def indice del Indicador de Seguimiento a la Economia (ISE)
Serie original y serie ajustada por efecto estacional y calendario
2024P- 20267 {julio}

e Qriginal - - - Ajustada por efecto estacional y calendario
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https:/fiwww.dane. gov.co/index. php/estadisticas-por-tema/servicios/encuesta-mensual-de-servicios-
ems?highlight=WzIwMTcsMjAVMI0%3D&utm source=chatgpt.com

INDICADOR DE SEGUIMIENTO A LA ECONOMIA (ISE) PARA JULIO DE 2026

Para el mes de julio de 2026pr, el Indicador de Seguimiento a la Economia (ISE), en su serie original, se ubico
en 131,74, lo que representd un crecimiento de 1,11 % respecto al mes de julio de 2025pr, cuando se ubico
en 130,30

El Indicador de Seguimiento a la Economia (ISE) es un indice sintético cuyo objetivo es proporcionar una
medida de la evolucién de la actividad real de la economia en el corto plazo y se encuentra articulado con la
metodologia de las cuentas nacionales trimestrales.

En términos de las actividades econdmicas, el comportamiento del ISE durante el periodo analizado fefleja la
evolucion de los diferentes sectores que componen |z economia nacional. Para el andlisis del presente estudio,
resulta particularmente relevante considerar el comportamiento de las actividades terciarias, dentro de las
cuales se encuentran, entre ofras, el comercio y reparacion, transporte y almacenamiento, alojamiento y
servicios de comida, asi como las actividades profesionales, cientificas y técnicas y los servicios administrativos
y de apoyo.

El comportamiento positivo del ISE durante julio de 2026 evidencia una variacién favorabie de la actividad
econémica frente al mismo periodo del afio anterior, constituyendo un referente para analizar las condiciones

‘generales de la economia y su incidencia sobre las actividades de produccién, comercializacién y prestacidon de
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32, PERFILDEL MERCADO Y EXPERIENCIA.
servicios relacionadas con el objeto del presente estudio.

Fuente: Departamento Administrativo Nacional de Estadistica -~ DANE, Indicador de Seguimiento a la
Eccnomia (ISE), julic de 2026pr.

3.3, SEGMENTACION DEL MERCADO

De acuerdo con la consulta del Registro Estadistico de Empresas disponible en el Geoportal del
Departamentc Administrativo Nacional de Estadistica (DANE), la identificacion de la oferta relacionada con el
suministro de campanas exiractoras requiere considerar las actividades econdmicas asociadas con la
fabricacion de equipos de ventifacién, su comercializacion y su instalaciéon. En particular, la clase ClIU 4810
incluye fa fabricacion de campanas de extraccion para uso comercial e industrial, por lo que constituye un!
referente pertinente para la identificacion de potenciales proveedores.

Adicionalmente, la consulta de empresas con presencia en Bogotd D.C. pemite identificar actores
comerciales relacionados con los equipos de ventilacidon y el equipamiento de cocinas industriales. La
distribucién territorial de estos proveedores y su capacidad efectiva para atender los requerimientos de la
Alcaldia Municipal de Chia se verifican mediante la revisién de sus portafolios, las especificaciones técnicas
ofrecidas y las condiciones de suministro.

En consecuencia, la informacién del DANE, complementada con la consulta de proveedores especializados,
sirve como insumo para analizar la estructura de la oferta y promover la pluralidad de oferentes. No obstante,
fa suficiencia del mercado se determina considerando no solo el nimero de empresas registradas, sino
también su capacidad para suministrar los bienes requeridos en las condiciones técnicas, econémicas y
togisticas definidas por la entidad.

proveedor con productos mas generales y:proveedor con productos mas generales vy
cobertura local: servisanabria, master steel, acer-| cobertura nacional: proaceros s.a.s, safe + tech
inox s.a.s colombia y servisanabria.

q duct , alizad proveedor con productos mas
proveedor con produclos mas especializados ¥ sqpnecializados y  cobertura  nacional:
cobertura local: power ventilacion drl s.a.s, aurex, :

indumet de servicios §.a.8 y aceros y cocinas. smr industriales, colvensa, gordillo steel y
proaceros s.a.s.

3.4. FUERZA COMPETITIVAS

El analisis de las fuerzas competitivas se compone de los siguientes aspectos:

1. Rivalidad de mercado - Dinamicas competitivas que rigen el mercado de oferta donde las entidades estatales|
comprarn.

2. Poder de proveedores - Se refiere a los proveedores de las empresas que pueden proveer bienes y servicios a
las entidades estatales.

3. Poder de compradores - Se refiere a quiénes compran los bienes y servicios en el mercado de suministro; es
decir, las entidades estatales y el sector privado.

4. Amenaza de sustitutos - Se refiere a todos los bienes y servicios que pueden satisfacer la necesidad dei|
comprador con similar grado de satisfaccion.

5. Amenaza de nuevos enfrantes - Se refiere a empresas que actualmente no estan participando en el mercado de
suministro, pero que quieren y buscan entrar a competir.

¢ Cual es la conclusion sobre cada fuerza competitiva? -.
La entidad puede analizar cada fuerza asi:

1. Rivalidad del mercado de oferta: Se considera de nivel medio porque el mercado de suministro de
campanas extractoras para cocinas institucionales e industriales cuenta con empresas comercializadoras
de equipos de cocina, fabricantes de elementos en acero inoxidable y proveedores especializados en
sistemas de extraccion y ventilacion. Sin embargo, no todos los proveedores ofrecen las mismas
caracteristicas técnicas ni cuentan con capacidades para fabricar equipos a medida, suministrar
componentes complementarios o realizar actividades de instalacidn y puesta en funcionamiento. En este
sentido, la competencia entre oferentes no se limita al precio, sino que también depende de variables como |
los materiales de fabricacién, las dimensiones, la capacidad de extraccion, los sistemas de filtracion, la
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3.4. FUERZA COMPETITIVAS

calidad de los acabados los tiempos de entrega Ias garantlas y ia d:sponlbandad de mantensmaento y
repuestos. Por lo anterior, la intensidad de la rivalidad se considera media de manera preliminar, sujeta a la
verificacion de la cantidad de proveedores que pueden atender las especificaciones requeridas por la
Alcaldia Municipal de Chia. En consecuencia, resulta necesario realizar un andlisis de mercado que permita
comparar bienes técnicamente equivalentes y establecer condiciones que promuevan la competencia y la
obtencién de valor por dinero

2. Poder de los proveedores,—~ Se considera de nivel medio, teniendo en cuenta que el poder de negociacién
de los proveedores depende de la disponibilidad de empresas capaces de suministrar campanas
extractoras gque respondan a las necesidades técnicas y operativas de la entidad. Este poder puede

aumentar cuando se requieren equipos fabricados a medida, dimensiones particulares, capacidades
especificas de extraccion, sistemas de filtracion determinados o servicios complementarios de instalacién y
mantenimiento que no todos los proveedores estan en condiciones de ofrecer. Asimismo, la disponibilidad
de motores, filtros, repuestos y soporte téenico puede incidir en la dependencia respecto de determinados
fabricantes o distribuidores. No obstante, la existencia de empresas que comercializan equipos generales
para cocinas industriales y de proveedores especializados en extraccién y ventilacion permite explorar
diferentes alternativas de suministro. Por ello, el poder de negociacién se considera medio de manera
preliminar, sin que se encuentre acreditada una concentracion especifica del mercado. Para favorecer la
posicion negociadora de fa Alcaldia Municipal de Chia, resulta necesario definir especificaciones técnicas
objetivas, consultar a diferentes proveedores y comparar las condiciones econdémicas, las garantias, los
tiempos de entrega y los costos asociados con el suministro y Ia instalacion, evitando requ15|tos que
generen una dependencia injustificada de una marca o fabricante.

3. Poder de los compradores,— Se considera de nivel medio ya que en el mercado de campanas exiractoras,
los compradores corresponden tanto a entidades publicas como a empresas privadas que requieren
equipamiento para cocinas comerciales, institucionales e industrigles, entre ellas restaurantes, hoteles,
hospitales y establecimientos educativos. L.a capacidad de negociacion de la Alcaldia Municipal de Chia
depende de la cantidad de equipos requeridos, la disponibilidad de proveedores, la posibilidad de comparar
productos equivalentes y las condiciones comerciales ofrecidas por el mercado. Cuando existen alternativas
técnicamente comparables, la entidad puede contrastar precios, materiales, capacidades, garantias,
tiempos de entrega y servicios complementarios, lo que favorece la toma de decisiones informadas. Sin
embargo, si el requerimiento corresponde a cantidades limitadas o exige caracteristicas particulares, la
posibilidad de obtener descuentos por volumen o condiciones comerciales mas favorables puede ser
menor. Adicionalmente, la entidad no cuenta con antecedentes contractuales especificos para la
adquisicion de campanas extractoras que permitan comparar los precios actuales con compras anteriores
de la misma categorfa. En consecuencia, el poder de negociacidn se considera medio de manera preliminar
y puede fortalecerse mediante la consulta plural del mercado, la comparacién de cotizaciones bajo
condiciones homogéneas y la evaluacion integral de los costos, con el propésito de seleccionar una
alternativa que responda a la necesidad institucional y permita una utilizacion eficiente de los recursos
publicos.

4. Productos sustitutivos, — Se considera de nivel bajo porque la necesidad de la entidad consiste en disponer
de equipos que permitan captar y evacuar humos, vapores, calor y particulas de grasa generados durante
la preparacion de alimentos, de acuerdo con las condiciones de operacion de la cocina y las caracteristicas
del espacio donde se instalan. Dentro del mercado existen diferentes configuraciones de campanas
extractoras, como campanas murales o centrales, asi como sistemas de extraccidén con distintos tipos de
filtros, extractores y conductos. No obstante, estas alternativas corresponden principaimente a
configuraciones técnicas que pueden atender una misma necesidad bajo condiciones diferentes, y no
necesariamente constituyen productos sustitutos entre si. La viabilidad de una solucién depende de
factores como la distribucién de fa cocina, los equipos de coccién, la capacidad de extraccion requerida y
las condiciones de instalacion y ventilacion. Por ofra parte, los sistemas de ventilacion general no sustituyen
automaticamente una campana extractora cuando se requiere captacién localizada de contaminantes. En
consecuencia, la amenaza de sustitutos se considera baja de manera preliminar, dado que la nécesidad
funcional requiere una solucién de extraccién compatible con las condiciones particulares de la instalacion.
Sin perjuicio de lo anterior, la entidad puede evaluar distintas configuraciones y tecnologias que cumplan los
mismos requerimientos, evitando limitar el proceso a un disefio especifico cuando existan alternativas
técnicamente viables,

5. Riesgo de nuevos entrantes — Se considera de nivel medio porgue en el mercado de campanas extractoras
presenta oportunidades de ingreso para empresas que comercializan equipos para cocinas industriales,
fabricantes de productos en acero inoxidable y proveedores de sistemas de ventilacién que amiplian su
portafolio mediante acuerdos de distribucion o fabricacion. Sin embargo, la participacién efectiva en el
mercado depende de la capacidad para suministrar equipos con las especificaciones requeridas, garantizar
la calidad de los materiales, cumplir los tiempos de entrega y ofrecer garantias, repuestos y soporte técnico.
Para las empresas que fabrican campanas a medida o integran sistemas completos de extraccién, también
pueden existir exigencias técnicas y operativas relacionadas con el disefio, la fabricacion, el montaje y la
instalacion. Estas condiciones pueden limitar el ingreso de algunos participantes, aunque no
necesariamente impiden que nuevos comercializadores o fabricantes concurran al mercado. Por lo.anterior,
fa_amenaza de nuevos enfrantes se considera media de manera preliminar, en la medida en que existen
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3.4 FUERZA COMPETITIVAS -

diferentes tipos de empresas que pueden participar, pero su capacidad efectiva debe verificarse frente al
alcance del suministro requerido. En consecuencia, la estructuracion del proceso debe establecer requisitos
habilitantes proporcionales al objeto contractual y especificaciones técnicas claras, de forma que se facilite

la participacién de proveedores idéneos sin comprometer la calidad, la funcionalidad y las condiciones de|

seguridad de los equipos.

35 PO'_I"ENC'!AI:.ES'_PRO\(EEIjOﬁE_SF__Especialmente para Procesos con Proveedores Limitados.

Este proceso permite desarrollar el conocimiento suficiente sobre los mismos, para alinear en la estrategia de compra de la |

categoria estableciendo las calidades y condiciones iniclales del proceso de compra.

Perfil de los principales proveedores que compiten en el mercado:

Descripcion general del

trformacion de contacto

Categorias a las que sive

.Productos / Servicios en

Cobertura geogréfica

proyectos gjecutados, con

atencion a  diferentes

Industriales

proveedor y‘_expe’rjiencia ” portafolio
SMR INDUSTRIALES:
Empresa especializada en - N

. o Disefio, fabricacidn,

Solciones de_venllacion Direccién de  fabrica: suministra & instalacién de
equipos ! en acero Diagonal 228 Bis #22-18, campanas extractoras | Bogoté D. C. y municiplos
N - barrio Samper Mendoza o . industriales; ducteria; | cercangs, con capacidad
inoxidable y sistemas de . *| Cocinas industrizles, sector ! P N 2
cuacion” Seqin v 2860, TSNS dimerar  nolrs, SIS G2 e de ey sencn
pagina web, cuenta conagn, Corre: | fAmMacéutico,  camercial, | &) o e de mobiliario en nacior?a%y sequ |
mas de 18 afies de : . P | educativa y manufacturero. ovslario en | ! 1 gun 8
experiencia v mas de 500 contacto@smrindustriales. acerg inoxidable; | informacién publicada por

p ¥ co. Pégina web: SMR mantenimiente preventivo y | el proveedor.

corrective de equipes vy
sistemas de extraccion.

sectores  productivos v
comerciales,

ABC COCINAS
PROFESIONALES:

Empresa dedicada a la
comercializacion,

fabricacidn, adecuacion e
insialacién de equipos para
cocinas  industriales vy
Jprofesionzles. De acuerdo
con su resefia institucional,
inicié operacicnes en el
afic 2000 y cuenta con
experiencia en soluciones
para establecimientos
comerciales ¥ de
preparacién de alimentos.

Sede Bogotd: Autopista
Norte  #136~48. Sede
Viliavicencio: carrera 18
#250-160. Teléfonos de
ventas: 320 391 1841 y
301 643 3223, Soporte
técnico: 300 524 0533.
Pagina web: ABC Cocinas
Profesionales.

Establecimientos

gastrondmicos,

restaurantes, hotefes,
casinos de alimentos y
cocinas comerciales e
industriales. Su portafolio
incluye  equipcs  para
establecimientos del sector
alimentario e institucional.

Egquipos para cocinas
profesionales; campanas y
sistemas de extraccidn;
mobiliario en acero
inoxidable;  disefio vy
adecuacidn de equipos;
instalacién
mantenimiento de sistemas
de exiraccién; asistencia
técnica y acompafamiento
posventa.

Cuenta con sades en

Bogota D. C. ¥
Villavicencio, Meta. La|l
atencion de Iinstalaciones
en Chia debera
y | confirmarse directamente
con el provesdor, de
acuerdo con las

condiciones vy el alcance
del proyecto.

TERMEC:
Empresa especializada en
proyecios de climatizacié
n, refrigeracién, extraccit
n y ventilaciéon mecénica. |
nfarma contar con més de
30 afios de experiencia e
n el sector y desarroliar pr
oyectos integrales que co
rmprenden disefio, suminis
tro, instalacidn vy manteni
miento de equipos.

Direccion: calle 24C #26-
50, Bogotd D. C.
Teléfonos: 301 289 2025,
318 707 7921, 310 563
0615 y 310 563 0575,
Pagina web: TERMEC

Edificaciones comerciales
e institucionales, hoteles,
restaurantes, oficinas,
centros comerciales,
laboratorios y escenarios
deportivos.

Disefio,
instalacion y
mantenimiento de sistemas
de extraccion y ventilacion
mecanica; extractores
centrifugos,
helicocentrifugos, tipo
hongo y edlicos; cajas de
ventilacién v soluciones
integrales de ventilacidn.
La fabricacién de
campanas a medida
deberd confirmarse con el
proveedar.

suministro,

Tiene sede en Bogota D.
C. y ofrece soluciones para
proyectos comercizles e
institucionales. La
dispenibilidad para ejecutar
instaiaciones en las
instituciones educativas de
Chia debera verificarse
mediante  solicitud  de
cotizacian.

La descripcién del modelo de negocio de un provesdor permite entender las motivaciones de ia contraparte en un procese de compra publica, las
principales consideraciones para el analisis de un modelo de negacio son:

Cudl es la propuesta de valor: Se describen los productos y servicios gue un proveedor ofrece, pensar en todas las soluciones que un proveedor

resuelve y no limitarse a lo obvio, se debe incluir los aspectos que diferencian a un proveedor de otro,

Que estrategias sigue: Analizar las decisiones clave del proveedor para cumplir con su propuesta de valor y las alianzas estratégicas, logisticas,
tecnolégicas, financieras, entre otros.

A qué tipo de clientes sirve: Analizar los clientes fipo del proveedor y las diferentes propuestas y estrategias seguin sus clientes.

Como se describen sus finanzas: Como se componen sus estructuras de costos, ingresos, rentabilidades, entre otros.

Para poder analizar los aspectos anteriormente descritos, la entidad puede utilizar un modelo business canvas, sobre los principales actores del
mercado. La identificacion de potenciales proveedores tiene fines exclusivamente analiticos y no constituye direccionamiento del proceso

b

contractual.
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4. HERRAMIENTA DE ANALISIS DE OFERTA

El uso de la herramienta dispuesta por Colombia Compra Eficiente facilita a las entidades ia obtencidn de informacion sobre los
proveedores con mayor participacion en el mercadoe de las categorias identificadas en las compras plblicas adelantadas por las
demas entidades estatales, asi como ubicacion de los proveedores, principales modalidades empleadas, entre ofros.

De acuerdo con la informacion identificada en [a herramienta dentro de los proveedores que mas se destacan se encuentra el
Consorcio Pae universal 20242027 por ser el actor que ha ejecutado el mayor volumen de recursos.

" "Valor Total Estimada por Provesder " fiimero de Conbratos por Provesdor

ATTTARIHES ¢ SE H
HES D3L ALMATER 24D
TR LSS

Froveodar
Proveedor

i AEGENLTAGTIN L5 BATILGA SAR

st
Valor Total Sstimade Wimaro deConteatos T B7

La mayoria de los contratos celebrados en el pals para la satisfaccion de la presente necesidad segln las
categorias y subcategorias identificadas han sido ejecutados por proveedores singulares.

" Cantidad de Contratos con proveedores
‘ plurales en SECOP 1}

L4 5 Bl (B3R

CSSSE 05 B3]
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INDICADORES DE CAPACIDAD FINANCIERA

Los indicadores financieros definidos para el presente proceso de seleccidn se encueniran debidamente documentados en el
archivo anexo al proceso denominade "Fijacién de Indicadores

Financieros®, en el cual se consignan los parametros y criterios establecidos para su determinacién, en concordancia con el
analisis de las condiciones financieras y organizacionales del sector objeto de estudio, como fundamento para i
capacidad financiera de los potenciales oferentes.
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