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VALORANTES | PORCENTAJE DEIVA

DE NA (51 APLICA) VALORTOTAL

IMPLEMENTACION ¥ DISEND
PLAN DE MEDICS

Elcontratista serd responsable de coordinar y gestionar operatvamente L distribucidn de la pauta pusleitana, @ acuerdo con Las directrices det area de planeacien, en los dfcrentes mercadns de medios de
« i locales y/o regionales, y/o nacianales , con el propésito de garantizar Lavisibilzacidn y ditusion maswa de los mensajes, de conformidad con los bneamientas, objetivas y directnces detinidas en la
estiategia de comunicacdn.

Estagestion comprenderd la ejecucian de pautas en medios extenores y/o lelevissn yio radio y/o medios impresos, sus correspandientes platatormas ylo extensianes digitales, a3l como medios natkvos digitales yio
alternativos, y/o acciones BTL, asegurando una adecuada articulacidn entre canales, fofmatas y publicos cbjetivo, de acuerde con las necesidades, ineamientos y objetivos establecidos por L Entidad.

Para el cumplimiento de esta actividad, el contratista desarrollara las siguientes subactividades
1.1, Gestionar la negociaciin y distribucian de espacios publicitaros, atendiendo (o requerimientos del & ca de comunicaciones del Departamento Administratvo de PLneacian
12 Ejecutar las acclones de difusidn de acuerdno con 95 objetivos comnnicacionales defindas, los pubicos estrategice s priorizados, los mensajes clave y l0s epes establecidos par la entidad.

1.3. Desarroliar actividartes de comunicacién en diferentes niveles y canales: ATL (Above The Uine), yia BTL [Eeiow The Line), y/o OTL (On The Line}y/e TTL {Thraugh The Ling).
1.4. Presentar los soportes y/o evidencia correspondientes que detallen Los diterentes medics utilzados

15 las . tecnicas y para by ad 4N y gestion de espacios publcitanos necesanos para b efecucidn de la estrategia ge comunicacian, garantizanda
oporunidad, cobertura, calidad técnicay eficiencia en eluso de los recursas

16. Aplcar criterios técnicos de cobertura, alcance, pertinenciay retacian costo-beneficn, onentadas alaoptimzacd n y uso efiiente de los recursos publicos destinados a b paula publicitaria
1.7. Recolectar, afganizar y/o entregar los soportes de publicacidn, tales como cerlilicaciones, cufias, wvisos, registros digitales, enlaces, parnlls de pregramacion y/o clips de emasidn, segin corresponda

1.8 Elabora y presenta mformes periddicos de ejecucidn,

5 127.499.160 19% §$ 151724000

CONCEPTUALZACION, DISEND,
¥!0 DESARROLLD DE
CAMPANAS COMUNICATIVAS

Elcontratssta entregard la conceptuabzacidn, disefia y/o estructuracidn metodoldgica de campadas eomunicat vas estratdgicas.

2.1 Implementar y/o adagtae las campaias disefiad as para los @iderentes medos estatlecid os en el Plan de Medios.
2.2 Entregar productas terminados coma cuias, y/o promos para television, y/o disehos de avisos para prensa, publicidad en internet ylo redes sociales (banners, ventanas fotantes U otias Que 5= PSHImen NeCeSaras
¥ convenientes), (os cuales se ditundiran através del plan de divulgacion de paula

$ 120,400,000 1%% $ 143276 000

SUBTOTAL $ 247.659.160

% ADMINISTRACION

TOTAL § 295.000 qn_n—

_20; 1. El proponente debera diligenciar solamente |a celda F6, correspondiente al porcentaje de administracion gue no podra ser suoarior al 12%. Los proponentes gue remstan propuesta con porcenta,e de acministracion supenor a 12% incurrirdn en causal de rechazo.
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