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DESCRIPCION DETALLADA OE LA SITUACION:

c. evidendo afidhe eu ﬁn‘ttj =l fs";ul;iee]m?aﬁj‘h

ANEXOS : I Ei9ishm EC:J‘DE{TH\?’T‘LE
s !

Nohace aEuslén a pmpisdadﬂsnmdldnajea pmvantivaa <} cura nutntwas D
aspaciales que puedan dar lugar a apreciaciones falsas sobro la u&rdad era naturaleza,

arigen, :;nmpusmm o calidad del alimento o de la bebida,

. |La puhllcldad mnﬂena Ias mguiantas Iawnrﬁm obiigatnﬂas

S “Contenido elevado en cafeina”. Entre paréntesis debe indicarse el contenido de cafeina

axpresado en mg/100ml.

sita "La Bebida Energizanle no previeng los efectos generados por el consumo de bebldas

alcoholicas”,

2.1.3"No se recomlenda el consumo de bebidas enargizantes con bebidas alcoholicas”.

W "Esle produclo solo podra ser comerciallzado, expendido y dirigido a poblacidn mayor de

14 afos’,

27.5| "Este producio no es recomendado para personas sensibles a la cafeina’.

22

Se vincula con Imagenes de contenido sexual de las personas.

2.3

Se asocia como bebidas récuperadoras da liquides y electralitos, o como bebida cuya
funcion nutricional &s &l remplazo de liquidos vy electrolitos.

Las leyendas sanitarias deben ocupar al menos el diez por ciento (10%) de la parte
inferior de |a publicldad.

En el mensaja da |3 publicidad (imagenes o sonidos) participan manores de 14 afios.

a s-sé.ﬂ:li-l”:ﬂ Y COMPLEMENTOS PARA .u_%-l;ﬁﬂ!a,f_fn

nivel de madres, familiares, o del pdblico en general

No realiza aclividades de publicidad y pmmucu'm de alimentos de T{n"muln pﬁmlactantes al

ho se entregan a las madres muestras gratuitas o en venta a bajo precio, obsequios,
utenallias hiberunes chupetes.

i b=l
No ham mancn’.‘-n alusidn o represaﬂtnntﬁn grafica del b:barun chupetes, figuras
humanas .

id

No presenta leyendas, dibujos o alusiones directas o indirectas que induzcan a hacer
creer que el alimento de formula para lactantes es supsrior a la lache matema o que
pretenda limitaria, igualarla o compararia y el utilizar términos como humanizada o
matern'.zada

' ‘ RIS = TR ]

La Ied\a materma coma el mejor alimanlu para el nifio.

3.6

El produeto propercionado solo es complementario despueés de los primeros cuatro (4)
meses de edad del nifio.




No heca meneitn, alusion o representaciin gré:l'in bibandn

Hace mencion espediica @ exalar que I8 [eche malema 88 Bl mejor almento prra el nnG v 13 ilzacion del
biberon incide negativaments en la celidad y canfidad de ia factancia matemna v sola &8 complemantaria a partir da
Iog 4 mases.

110

No presenfa leyendas, dibujos o hace alusién directa o Indirecta que inducen = hacer creer gue el alimenta de
ftrmula para lsctanies a5 superior a la leche matema o que pretenda midana, |gualada, compararta wo ulilize
Iﬂminna como hunarimﬂu u rnmn'mua

No hcu niraclrnparrhl ﬂl‘lll-lﬂ-D'S a auhsadladni da cualquier bien o servico, A msuannsy ufq:ue.nms da h:ns
organksmeos de salud,

L8 &

No ofréce, al personal de salud \ a sus familias, gratificaciones, incenlives financienss, materdales Yo muesias
gratis-de los mismos slimentos y espaciaimants bibercnes y chipetes

Xz

No se erftregan a las madres muesiras graluites o en venta & bajo precio, obsequiss, ulensilios, blberones y
chupates,

113

No realiza publicided, promocidn y exhiticidn de allmenlos de férmula para laciantes y complementancs de fa
leche matema en Ins organismos que prasten servicios de salud o ulilizar cualguier ctro mecanisme de promecién
aue manoscabe | praclica da 1a lackancia matema,

114

El parsgnal de saud no podré proporcioner & las madres ni & sus familiares muest ras’y suminisiros de los
slimentos de farmula para [actantes ¢ complementarios de |s leche matermna

No contiene lsyendas, dibujos o alusiones directas o indirectas que mouzcen a Racsr cresr gue el alimento de
ftumuls para lactantes es superlor a la lecha materna o prefends limitarla, igualarla o comparania y of utiizar
bérmpms coma humanizads o m:rrﬂadl

Ducin. me lr.rend.aa "anlbana el mq:nude huhﬁn! bmgarﬂn amenm ch edad" y ‘EI BACE5D daalmhul
25 perjudicial para la salud”,

Las leyandas obigatoniss pars la publicidad son clares, comprenaibles, visibles, leglbles, y en conlrasie.

Le ubizacion de las leyendas sanitarias an el material publicitano se expone de fooma horizerdal v se e de lgual
manara,

Emplea frases, palabras, signos 0 emblemas que generan confusién. engafio o duda g1 consumidor sabre la
verdadena naluraleza, origen, compesicién o calidad dal producta. Asi misme, usa teminoe califisativas que
sugmeren calidades o propiedades que no poses | bebida alcohdalica.

No hece alusivn & propledades medicinales. preventivas, curativas, nutritivas, lerapéuticas o productoras de
bisnestar v salud,

Ne incorpora imagenes da personas qUE 588N 0 QUE PETEcEn 561 menores de edad,

Mo inclye imdpenes de mujates en embarazo.

_.La—ui_n& dad del sudio €5 igual en loda ke pleza publicksta (para ratio)

TOTAL DE EVIGENGIAD TOMADAS: 4

MMT{W‘.LUE E'I'IDEHBI.AS D,LE .I.HE,.'I(A.

cEDULA: Fi .

CARGD: CARGO:

INSTITUCIGN: SEC. SALUD MUNICIFAL/ INSTITUCION:
POR PARTE DEL ESTABLECIMIENTD
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DESCH.PGEIH DETij DE LA SITUAGION:
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No hace alusion a propledades medicinales, preventivas o curativas, nulritivas o
espaciales que puedan dar lugar a apreciaciones falsas sobre la verdadera naturaleza,

. |La publicidad contiene |as siguientes leyendas ubllgalanas

origen, composicion o calidad del glimenio o de la bebida.

3:,?&1 = 1'

5= NEWLEEE 2=l s

“Contenido elevado en cafeina”. Entre paréntesis debe Indicarse el contenido de cafeina
expresado en mg/100ml.

"La Bebida Energizanle no previeng los efectos generados por el consume de bebidas
alcahdlicas”.

“Mo se recomienda el consumo de bebidas energizanles con bebidas alcohdlicas”,

"Esle preduclo solo pedra ser comercializado, expendido y dingide a poblacion mayor de
14 afos”

“Este producto no es recomendado para personas senslbles a |a cafeina”.

Se vincula con Imagenes de contenido sexual de las personas.

Se asocla como babldas récuperadoras ds liguidos y electrolitos, o camo bebida cuya
funcion nutricional es &l remplazs de liquides y electrolitos.

Las leyendas sanitarias deben ocupar el menos el diez por clento (1 U%] de la parte
inferior de la publicidad.

En el mensaja de |a publicidad (imagenes o sonidos) participan manores de 14 afios,

SCE DADA 1 A

"3, LECHE Y COMPLEMENTOS PARA LACTANTES D

No realiza aclividades de publln:ldad ¥ pmmuc:ﬁn de arlmen de hﬁrmula para Eacisnlas a
nivel de madres, familiares, o del piblico en general.

Mo se enlregan a las madres muestras gratuilas o en venta a baje precio, cbsequios,
utensllios, hihﬂl‘DFIES chupetes.

32

Mo hace mencion, alusian o representacion gralica del blber{')n chupeles, fi iguras
humanas

1 E Ii =il

3.4

No presania leyendas, dibujos o alusiones directas o indirectas que induzcan a hacer
creer que el alimento de férmuls para lactantes es superior a la leche materna o gue
pratenda limitarla, igualarla o compararia y el utllizar términos como humanizada o
matemnizada.

IGATC =\, e

= I¢

5 |La leche materna como el mejor alimenlo para €l nino.

LS:E

El preducte proporcionado solo 8s complemeniario despuas de los primares cuatro (4)
meses de edad del nifo.




iT

Hc hace mm:Ltn alusiin o rapresentacisn grﬂﬂm del bibasdn

18

Hece mencion espedifics & exaliar que 1a [Bcha matama g8 8l mejor almento pam el nifo y s Wiizscdn dil
Bibasdin incide negativamente en |a calidad v canfidad de [a lactancia matema y 500 es complemeantaria a partir de

19

Ne presenta leyendas, dbujos o hace alusitn directa o indirecta que inducen a hacer creer que & allmenic de
férmula para Iactanies ag superior a |a lache matsma o que pretenda limitarle. iquelars, comparara yio wliliza
tarminas como humanizada o matermizada,

SR

310

Mo hEoe aﬁmalns graluitos o subsidiades de cuskuior ben o servicio; a usuanos y empleados de Ius
nrganismos de salud

an

No olrece, al personal de salud v 2 sus familias, gratificaciones, incentivos financieros, matenalas ylo muestras
gratis de los mismos alimenios y especiaiments biberones v chupstes

12

Mo 52 eniregan o las madres muoslras grafulins o en venta g bajo precio, obeeguios, ulensifics, biberones y
chupetes.

11

No realiza publicidad, promocian y exhibicion de alimentos de fhrmula para aclanies y com plementarios de fa
|eche materna en los organ smos que presien sanicics de salud o wiilizar cualguier otro mecan§mo de [romocion
que menoscabe la pricica de la ladancis malema.

El parsonal de satud no podra proparcionar 8 las madres nia sus familiares muestras y suministos s los
alimentos de fdrmiuls pars |actantas y complemantanios de la lache matama

No contiens leyendas, diblijos o slusiones directas o indireotas que induzcan a hacer crear que o alimenta de
Formula para lactantes es supanor a la leche matama o pretends (imitara, (gualaria o compararia y 2l utilizar
Hrninmmn humanizada o malemizada.

il DA ; - 1688
Destars las leyendas "Prohibase dmﬁnﬁo de b-hbﬂai emhnagn-na a menores de tumf‘y

Iqxusn de I

L velocidad de sudic es igual en toda la piezs puhhdtaﬂa [para radin),

01 s petjudicial para la sakug”.
4.2 |Las leyendas obligatorias pama |8 publicidad son cloras. comprensibles, visibles, legitles, y an contresta x
X3 La Ubsacitn de las levendas santaras an el malenal publiciiano sa expone de forma horzontal y se 22 de lgual ?c
MENBTE.
Emples frases, palabras, signcs o smblemas que generan confusién, engano o duds al consumidor sobre la i
A4 |verdadera naluraleza, ofigen, composicitn o calitiad del products. Asl misme, usa [éminos callicafivos que )(
sugisien calidades o propiedades que no posee fa bebids alcohdlica.
AS Mo hacs alusion a propiedades medicinales, praventivas, curativas, nulrtivas terapdutices o praductoras de x
" |biengstar y salud.
46 (ND INCOrpors Imagenes de Personas que Sean O Que parecen ser menores de adad, ){
47 |No incluye imagenes: de mujeres en embaraze. x>
an )(
I

HLI'MH"IG TOTAL DE EVIDENCIAS mumns

KUMERD TUTA.L DE EVIDENCIAS I:IIJE ANEI.L . 1

TE BE LQB FUNCIONARIOS QUE REALIZAN LA VISITA

i

NOMERE: g NOMERE:

EANS: (X T St

o .J—PHJ- ol ut VHEM:{DS .

INSTITUCISN: SEC EN-UIJ'JJHL‘-IFAI. INETTTUCIOMN:

POR PARTE DEL ESTABLECIMENTO
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CEDULA: 0 GUBOTTS R
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DESCRIPCION DETALLADA DE LA SITUACION:

ANEXOS :

1:]-"".- -u[;-ﬂm. e 1 ekt A =T ‘l‘, E=

L
No hana alusion a pmpiadadaﬁ medicinales, preventivas o curativas, numtwas o
especiales que puedan dar lugar a apreciaciones falsas sobre la verdadera naturaleza,

origen, mpusluﬁn o calidad dal alimento o de |a bebida.

21. [La publicidad mnﬁene las sigulentes leyendas uhllgatmas

o “Contenido elevadeo en cafeina”. Entre paréntesis debe Indicarse el conlenido de caleina
© |expresado en mo/100ml.

242 “La Bebida Energizante no previene los efectos generados por el consumo de bebidas
""" lalcohblicas”.

2.1.3"No se recomianda el consumo de bebidas energizantes con bebidas alcohdlicas”.

o "Esle producto sclo podrad ser comercializade, expendido v dirigide a poblacién mayar de

" |14 afios”.

2.5 "Este products no es recomandado para personas sensibles a la calaina”,

2.2 Se vincula con imagenes de contenido sexual de las personas.

- Se asocia como bebidas recuperadoras de liquidos y electrolitos, o como bebida cuya

funcion nutricional s el remplazo de liquidos y electrolitos.

Las leyendas sanitarias deben ocupar al menas el diez por clento (10%) de la parte
infarior de Ia publicidad,

En &l mensaje de la publicidad [imagenes o sonidos) participan menores de 14 afios.

. 3.LECHEY COMPLEMENTOS PARA LA

No realiza actividades de publicidad y prumnclﬁn de alimentos de f férmula para Ianlantes .
nivel de madres, familiares, o del publico en general.

Ne se enlregan a las madres muestras gratuitas o en venta a bajo precio, ohsaquios,
utansilios hiberums chupetes.

| ALwiew Y e i

33

No hana mencian, alusian c reprmntaddn grafica del biberan, chupetes, figuras
humenas .

iq

Ma presenta leyendas, dibujos o alusiones direclas o indirectas que induzcan a hacer
creer que el alimento de formula para lactanies es superior a la leche matema o que
pretenda limitarta, igualarta o compararla y el utilizar términos como humanizada o

mawn!zada

_”':F_—__d i Fr@i“*&"m I_HEMJ_,H

35

La Im.'-l"la matama coma a] major allmeanto para el nifio,

e

El praeducto proporeionado solo es complementario después da los primenos cuatro [4)
meses de edad del nifio.




a7 |No hace mensidn, alusién o representacion grafica del bibardn .

Hace mercion sspecilica & axalar qUe ia IBche malema es 8 mejor alimenio pars el nino y la ullEscicn del

38 |biberdn Incida nagativaments an ta calidad y cantidad de ia lactencie malerna y solo es complamentaria @ parir de
4

os 4 meses.

No presenta leysndas, dioujos o hace alusidn directa o indirecta que inducen a hacar creer que &l allmenic de
1.9 [fhrmula para lactantes as suparior a la leche materna o que pretenda imitarta, igualana, compararia y'o utiliza
lan'mnul £omo Ilumlrl izada o mmmlram

Nn na:e uf:u:ﬂmnnnsgmmm uauhsh:hona da nua!u Lmar blun 0 SEVICI0, B UsUangs 1 mplniﬂni ﬂn lm
ofganismos de salud

Mo ohiece, &l personzl de salud v & sus familias, gralificacionss, incenlivos finariciengs, matenzlas ylo muesiras

Lol gralis de los mismos alimenios ¥ especiaiments biberones y chupetas.

s41 Na 4e entregan & las madres muestas gratullas o enventa 2 bajo precie, obeequios, uiensilios, bibemnee y
chupetes,

No reakza publicidad, promocitn y exhiticiin de alimentos de formula gara faciantas y complemeniarios da la

qui maencscabe Iz priciica de |a lacancia matema.

313 |lache malema en |os organismos gue presien senvicics de salud o uliizar cualower olro mecanismo de promacitn

El personal de salud no podrd proporcionar a les madves né a sus familiares muestms y suministios de o6

s alimenios da firmula para lactartes y complementanias dé |a leche matama

Mo contiens levendas, dibujos 0 alusicnes dinectas o indirectas que induzcen & hacar creer qua &l afimanto de
348 |férmuls para lactantas &s supenor a la leche matema o pratande limitarle, igualaria o compararia y el uliizar

Dedﬂra Ins !aysndas *Prohibase el mandu n‘n h-eb:daa ambri
es parjudicial para Ie salud"

wnrltu 3 mmom de edad" y‘EI excaso da ui:uhnl -

4.2 |Las leyendas obligatorias para la publicidad son claras, comprensibles, viaibles, legitles, y en condrasle

MEErn

4 |8 ubicacion de las leyendas sanitanas en el matenal pubhalano se expone de forma horizontal y se &8 da igual

Empéea frases, palabras, signos o embismas que genaran confusidn, engafio o duca al cansumidor sobe fa
44 |uerdadera natusaleza origen, composiclon o calidad del producto. Asl mismo, usa Wiminos calificativos que
sugiaren c&ldades o propiedades que e poses |s babide alcohdlica

- No hace alusién a propiedades medicinaies, preévenivas, curativas, nutritivas, terapéiticas o productoras de
" |bignestar y salud.

4.6 |Nao incorpora imégenas de personas qUE SEEN 0 QUE parecen ser menomes de edad.

47 [No inchiys Imagenas ce mujerss en embarazo.

48 |La velocidad del nudio e Igual en loda |3 pieza publicitaria (para radio).

JSE APLICA WEDIDN SANTTAWALE SEGURIDAD 1

B AL Ry S RER S e

HLHEEU T'ﬁT.I.L DE E‘ll'lliﬁm TOMADAS:

|| D"'"F

J[L'.'r

m TOTAL DE EVIDENCIAS QUE ANEXA
T T ROy S A

At

w5y Lhado Jesoda O o

dons /1 Bp.spa3q,

CARGO: Jig) . Ae Alinmenting  |earco:

INSTITUCISN: SEC. SALUD MUNICIPAL INSTITUGIAN:
POR PARTE DEL ESTABLECIMIENTD
FIRMA: g i ok . el FIRMA:
NOMBRE: laupic gabs @nod sapchek ot
e -'fmn'r; Ubho?lds GEDULA:
CARGO: CARGO:

comivii My e




ar Nu hace mndm alueidn o mpremntnum grafica del biberin

Hace mencion especiiica 8 GRaEr que |8 lechs maleine 86 & mejor elmento pare &l nino y la WliEacion gel

58 |bibertn ncide negativamante en la calldad v cantidad de la laclencia matemma v solo es complementaria a partir de
los 4 mesos,

No presents leyendas, dibujos 0 hace alusitn directa o indirects que inducen & hacer creer que & allmento de

19 [farmula para lactantes es superior & la leche materna o que pretenda imitata igualsra, comparara yfo ulllizn
Iﬂ:minns‘ comp humanizada o matesnizada

No hm uﬁmknien'bﬂl-ﬂmwtm 0 :uhllﬁadni da cuah: |.l=r bien o Iﬂnl'lfllﬂ, 2 usum y empleados da los
prganismos de salud

311 No ofteca. al personal de salud y a sus famillas, gratficaciones, incenlives financiencs, materiales ylo muestras
gratis de o8 mismos aliventos v especiaimante biberonas v chupatas,

- Na ge enlregan 2 las madres mueslras gratuilas o en venta a bajo precio, cbsequios, uiensilios, bibemnegs i
thupeles

Na reslize publicidad, promacidn y exhibicién de alimentos de formula para laciantes y complamentanos de la

343 | lache matama en los organismos que presien senicios de salud o utilizar cualmeer olro mecanisma d& promociin

que mencscane |a practica de (a lactancle malema.

El parsonal da salud no podra proporsionar 8 las madres ni a sus familiares muestas y suministios da [os

allmenios da fimula para [actantes y complementanios de la leche matsima

No confens lsyendas, dibujes o alusionss directas o inditectas que induzcan a hacer craer que &l alimento oe
345 |ldrmula paes laclenies es superlor a la leche matema o pretande limiiarla. lqualanis o compirars y el utilizar
I.ermlnns carmo hunardzs mitad

310

394

tlenlm les Iesrenﬂas "Prohibase el upem e nuhldas umhﬂagarl
2t panudicial para 12 salug”.
4.2 |Lasleyendas chligatonas para b publisdad son claras, compransibles, vistblas, glbles, y an contrasie

43 La ublcacidn de |as ley2ndas sanitarias &n el matsnal publicitario s& expone de forma horizontal y se lee de igual
Manera.

Emplea frases. palabras, signos o emblemas gue generan confusion, engafio o duda &l consumidor sobre la
44 verdaders natualeza, orgen, compesioiin o cafidad del producto, Al mismo, usa teminos ealificatives que
suggmran caliades o propiedades oue no poses & bebida alcoholica.

No hace alusion & propledades medicinales, preventivas, cuatives, nutritives. terapéuticas o productoras da
Eienestar y salud

4.8 |Mpincolpora imagenss de persOnNas que s2an o que FErecen sermanores e edad
4.7 | Mo ingluve ImAgenes de mujeses enembarazo.
48 |Lavalocidad det audic 25 |gual &n toda |a pieza publicitaria (para radie).

4.6
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DESCRIPCION DETALLADA DE LA SITUACION;
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A 1
ANEXCS: |/ “_? = %J:a?.m Vieo

| 4 : AT
No har::e alusian a prupiedades medb:lnales. prwantwas o wrallrvas, nutritivas o
aspeciales que puedan dar lugar a apreciaciones falsas sobre la verdadera naturaleza,

origen, composicion o calidad del alimento o de la behida,

ENERGZANTES Rasollclén 4150 d

ST 6

. La publicidad contmna Ias slguieﬂtas leyendas obligalorias:

" lexpresadg en mo/100ml.

“Conlenido elevado en cafeina”. Entre paréntesis debe indicarse el contenide de cafeina

212

‘'La Bebida Energizante no previene los efectos generados por el consumo Je bebidas
alcohodlicas”.

213

‘Mo se recomienda el consumo de bebidas energizantes con bebidas alcoholicas”.

214

sle producto solo podrd sar comercializado, axpandida v dirlgido a pablacian mayor de
14 anos”.

218

"Este producla no es recomendado para personas sensibles a la cafeina”.

2.2

Se vincula m;n_im#g'ena's die contenido secaual de las personas.

23

Se asocia como bebidas recuperadoras de liguidos y electrolitos, o como bebida cuya
funcién nutricional s el remplazo de liguidos y electralitos.

Las leyendas sanilarias deber ncupar al menos el diez por ciento (10%] de 1a parte
Inferior de la publicidad.

En el mensaje de |a publicidad (im&genes o sonidos) participan menaores de 14 afios.

nivel de madras, familiares, o dael publico &n general.

Al [0S PARA LACTANTES Decreto1397de 1992 | ¢
No reallza acﬁvidad&s de publnmdad y prnmc:mﬁn de ahmenlos de formula para laclanies a

No se entragan a |as madres muestras gratuitas o en venta a baja precio, obseqlios,

33

No hacarmnciﬁn alusiﬁn o rapresem!aciun graﬁc del h|smn chupalaa fi guras
humanas .

a4

No presenta leyendas, dibujos o alusiones directas ¢ indirecias que induzcan a hacer
creer que el alimento de formula para lactantes es superior 2 la leche matama o que
pretenda limitarla, igualaria o compararia y el utilizar términos como humanizada o
maternizada,

35

La leche materna como el mejor alimente para el nifo,

L8

El producle proporcionado solo es complementario después de los primeros cuatro (4)

meses de edad dal nifio.




I% frace mtnﬁﬁm alusidn o rupm:amndﬂn gﬁﬂm dsl Hbarﬁn

Hace mencian especiica 2 exallar que [a [Eche maléma es el mejor alimenta pars &l nifo ¥ 12 uillzacisn oel
bibardih inclde negativamants an |a caldad y cantidad da la lactancla matema ¢ solo &3 complementaria a partir de
105 4 meses

No presenta leyendas, dibujos o hace alusion directa o indirecta gue inducen & hacer creer que &l alimento de
formuls para lactanies es superior a la leche matema o que pretenda imitafia. igualada, comparara yio utilizs
tarmings como hl.unaniznda o matermizada.

310

No hace uﬁ'vcmlenms gratuitns o subsidados de cualguiar bien o sevico, 8 usuancs y Bmpleados da Ic-n
Brgansmas de sald

mn

No olrece, al persenal desalud y @ sus familias, gratificaciones, incentivay financieros, maleriales yio muesiras
gratis de jog misines alimenlos y especialmenta biberones y chupstes.

312

No se antragan a las madres muastmas gratuites o'en venta a bajo precio, obsequies, ufensiiios, bibaiones y
chupates,

m

Mo realiza publcidad, promocian y exhibkcion de almentos de fermula pars lactantes v complemenianos de la
leche materna en (o5 organismos que presten servicios- de salud o wiilizar coalguier otro mesansmo de promocidn
qus menoscabe le praclica de Ja lactancia malema

El personal de salud no podia proptrcionar B (&3 madres nl 8 sus femiliares muestras y suminisinos o ns
glimantos de fdrmula para lactantes y complementarios de la leche matema

No contene leyendas; dibujos 0 alugiones directas o indirectas que Induzten & hacer creer qua &l alimento de
férmuls para |sclantes es superior a la lache matama o pratends limitaris, igualaria o compararia y el Utilzar
{&minas cama humanisada a maﬂu’nmﬂa

Declera las leyendas 'th!basa el mtpmdm da hahdas arnhriaganma rrmraa da odar.l ¥y "El cmaa -:h -lmr:ud
& perjuidical para ta salud®

Las layendas obligaterias para la publicklad son claras, comprensibies, visibles, legibies. y en conbaste.

43

L2 ublzaclén de les leyendas sanitarias en el maleral publciteio se expore de forma horzontal y se les da igual
TEarETa.

4.4

Emplea frases, palabras. signos o emblamas que generan confusion, engafio o duda al consumidor sobre |
verdadera naturaleza, origen, composician o clldad de| preducts, Asl misma, usa terminos calificativos que
suglaren calidades o propisdades que no posse (a beblda alcohdlica

Mo hane alusion a propiecades medicinales, preventivas, curafivas, nulritivas, terapsuticas o producioras de
bienestar y salud.

Mo neorpara imaganes de persanas qua saan o qUS parecen ser menores de edad

No [ncluye imagenes de mujerss &n ambarazo.

NEEEES ‘K‘x;-df

La whclam del audio es ivgual en toda la pieza publicitaria (pera ru:lln:u
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DESCRIPCION DET A DE LA SITUACION:

- Fl 4
S, el io g frche pared M

Ceinleclmi et

ANEXOS : {?_.::e\i‘siwv Foloandice. -
7 7

Nu haw aiuwn @ propiedades medicinales, pravuntwas o curativas, nufriivas o
espaciales que puedan dar lugar a apreciaciones Talsas sobre la verdadera naturaleza,
origen, mmpnsldzﬁn o calidad del alimento o de la bebida,

. |La puhliudad contiene las siguientes Ieyen das nbliga[nﬂas

: "Contenido elevado en cafeina”, Entre paréntesis debe indicarse el contenido de cafeina

expresado en mg/100mil.

“La Bebida Energlzante no previens los efectos generados por &l consumo de bebidas
alcohblicas®,

.3|"No se recomignda el consumo de bebidas energizantes con bebides alcoholicas”.

"Este producto sclo podra ser comercializado, expendido y dingido a poblacion mayor de
14 anos’.

215

"Este produclo no es recomendado para personas sensibles a la cafelna”,

Se vinoula con imagenes de contenide sexual de las personas.

.3

Se asocia como bebldas recuperadoras de liguidos y electrolitos, o como bebida cuya
funeign nutricianal es el remplazo de liquidos v electrolitos.

24

Las leyendas sanitarias deben ocupar al menos el diez por ciento (10%) de la parte
infarior de la publicidad,

25

En el mensaje de la publicidad (imdgenes o sonidos) parlicipan menores de 14 afos.

3

Na raalrza achv:dade.ﬁ de publnmdad rnm:n&n |:Ir-.- aEImenlus Ir.':rrnua para lat;tanles a
nivel de madres, familiares, o del piblico en general.

3.2

No se entragan a [as madres muestras gratuitas o en vanla & bajo precio, obseguios,

ulen_'o:‘.ns bibercnes nhu _ o
0T [ i AUMENTOCOMPLEMENTARIO i =~ =~ = '

o a!as

33

'l.' &
Mo hace mencian, alusion o representacion grafica dal biberdn, chupeles, iguras
humanas .

3.4

No presenta |eyendas, dibujos o alusiones direclas o indirectas que induzcan a hacer
creer gque el alimento de frmula para lactantes es superior a la leche matama o que
pretenda limitaria, igualaria o compararla y el utilizar términos como humanizada o
maternizada.

U ; | - _ b =2

A5

La leche materna como el mejor alimento para el nifio.

L6

El producto praporcionado solo es complementario después de las primaras cuatro (4)

meseas de edad dal nifc.




No hace meneisn, o reprasentacién grafica del bibesdn

Hace manclin especifica 2 exaliar gue Tz leche matama es &l mejor alimanta parz | mifke y 2 ullizaclon dal
biberdn incide negativemante en |a calldad y canlidad de Ia iactancia materna v Sl &8 complementaria a partir de

Icvs 4 messs.

No presenta leyendas, dibujos o hace alusion directa o indirecta que inducen 2 hacer creer gue ol slimenio de
lormula para lactantes ed supeior a la feche materna o gue pretenda limilarla, igualarta, compararia yie Uiliza
1&Fminos como numanizada o malemizada.

i

310

No hace offecimientos gratuitos.o subsiksdos de cualquier bisn o sevicla, 3 Isuanos y empleados e (os
arganismes de salud

ERE

No ofrece, al persong| de salud v 8 sus familias, gratificacionss, incenlives financierys, matenales yio muestres
gratis de oz mismos alimenios y especalmants tiberones y chupetes:

312

Mo se aniregan a las madies muesiias gralulles o en venla & tajo preein, obeequics, ulensilios, biberones y
chupates

b B

No realiza publicidad, promocin y exhibicien de alimentos de farmula para lactantes y complemantancs de la
leche materma en ios orgemsmos que piesten senvicios de salud o utilizar cuslguier olro mecanismo de promocién
gue mencsczbe la praclica da in lactancis matema

L5 L

E| personal de salud no podra proporcionar a les madres nl @ sus famillares muestras y suministres de los
alimentess de faomula para (actantes v complementarios de |a lsche matema

315

41

Wo contiene leyendas, dibujos o alusiones difectas o indirectas que Induzten a hacer creer qua el alimento de
férmula para lactantes es superior a la leche matama o pretends Imitarls, iguslarla o cormparara v el ulilizar
mm cm humanizada o maternizada.

{' s _lﬂ'-w
S Decretc |

Mrﬂ 1H 1asmuas 'Frohlha&a el expendio de bebidas embriaganies a menores de al:laﬂ" y "El-exceso tla ih:nhnl
05 parjudeial pars 12 saled”

4.2

|ms leyendes oblloatorias pars |a publickdad son clares, comprensibles, vislbles, leglies, y en contraste.

La ubicacitn de las leyendas sanitanas en 2] malenal publicitan o se expone de forma horzontal y se lea da jgual
b

4.4

Emplea frases palabras, signos o ﬂml&len_‘rns que generan confusidn, engafio o duda sl consumidor sabne ta
verdadera naturaleza. origen, sompasician a calidad de| producto. Al mismie Ues tArminos calficalives que
sugieren calidedes o propiedatas que no poses ke bebida aleohdiies,

Mo hioe alusién & propiedaces medicinalas, preveniivas, curativas, nuirifivas, terapauticas o productoras de
biepestar y salud,

Np Incoipors Imagenss 08 PEFSONAS QUE SEA8N D (UE PSIECEN SBr Menares de adan

Mo incluye Imagenes de mujeres én embarazo

L]i aahﬂ:lﬂad el Fudio ey igual en toda |a pim puttficitaris |pars radio) .

Tm o '—rr-r 4' ECUR |
.w%;-ds?n&-_&;.el' l
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ceoua ’3[} fﬁq L-Pr':l', cEDuLA:

CARGO: el. e M yneutegeanso: -
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DESCRIPCION DETALLADA DE LA SITUACION:

= JC-UFC‘S endo Qﬁﬁ@[':w_, Can g 'r‘ﬂ"j JJ
eslnblecimients ' i

ANEXOS : _ﬂﬂjis{m ‘F-"gr_;:ﬁ;m#im

Mo hace alumuna propl adadusmadici ales, a ntivas 0 -::urah\ras nu!ntlvaa o
gspeciales que puedan dar lugar a apreciaciones falsas sobre |a verdadera naturaleza,
origen, composicién o calidad del alimento o de |a bebida,

. |La publicidad contiene las siguientas leyendas nbilgaturim

"Contenido elevado en cafaina”. Entre paréntesis debe indicarse &l contenido de cafeina
expresado en mg/100ml,

*La Bebida Energizante no previene los efectos generadas por el consumo de bebidas
alcohblicas”.

“No s& racomianda &l consumo de bebldas energizantes con bebidas alcoholicas”.

"Este producio sclo podra ser comercializado, expendido y dirigido a poblacion mayor de
14 afios”

“Este pmﬂucm nao es recomendado para personas sensibles a la calelna”.

Se vincula con imagenes de conlenido sexual de las personas.

3

Se asocia como bebidas récuperadoras de liquidos y elsctrolites, o como bebida cuya
funcitn nutricional es el remplazo da liquidos y electrolitos.

24

Las Iayandas sanitarias deben ocupar al menos el diez por cienlo (10%) de la parte
infarior de la publicidad.

25

En el mensaje de la publicidad (imagenes o sonidos) paricipan menores de 14 afios.

i3l Y Cl i Det

31

Mo realiza aulhfidades d'B puhllcldad y promocion de aFImen!ns de formula para lactantes a
nivel da madres, famillares, o del pibllco en general.

i2

Nosa anlmgar: alas madrae- muastms gratuiias o en venta a bajo precio, cbsequias,

S

O _ 4 MEN] MPL U0 T e T s

33

No hace rnanm:!-n alus;ﬁr: o rapms&ntacldn grﬁl'lca dal bibaron, r:hupalﬂs. figuras
humanas .

34

No presenta leyendas, dibujos o alusiones directas o indirectas gue induzcan a hacer
¢creer que el alimento de farmula para lactantes es superior a la leche matema o que
pretenda [imitarla, igualarla o compararia y el utilizar terminos como humanizada o
maternizada.

La leche matemna coma &l major alimento para el nifio.

36

El producto propercionado solo es complemeniario después de los primeros cuatro (4)

meses de edad del nifio.




Nu hace mencion, aluanﬁn a mmnhmﬂ gr&ﬂ:a ﬂﬂ hibarﬁn

Hace mencion especilica @ exallar que e feche malema es &l meor almento para a| NG ¥ 1§ uzacon del

1.8 |bibardn Incide negativanents en |z calidad y cantidad de la ladantia matema y solo es complamentaria a pantl: de
los 4 myaEes

Mo presenta leyendas, dibuios o hace alusidn directa o indirecta que inducen a8 hacer creer que &l alimeno de
3.9 |fdrmula pars lactantes @s supedion 2 [z leche materna o que pritenda imitara, igualarla, comparara yio ullize

L L = 1Y B [k oL R T
Nn ham uﬁ!ﬂﬂmm gmulm o mmm; de :Lmlquler bien o wmm a usyarios ? empleados de Ini
organiasmos de salud.

310

No ofrece, al personal de salud ¥ 2 sus familias, gratificacionas, incentivas finanalcras. malerales o musstias
gralis de los mismos aimentos y especisimentes biberongs v chupstes.

1

No s& entregan 2 las madres mussiras gratuitas o an venta a bajo precio, obsaquios, utensilios, biberones

an chupetes

No realiza publicidad, promaocian y exhibician de alimenios de frmula pam [aclantes y complementanos de la
|eche materna en os orpanismos que presten senvicies de salud o Ufilzar cualquier olre mecanismDb oa prembeitn
qui manescabe la prictics da o gctancin materna

a

£l personal de salud no podré proporcionar 2 |88 madres ni a sus familizres muestias y suministos da los
alimantos de fdrmula para jactantes y complementarios de la lechs matema

No conliene leyendas. dibujos ¢ susiones directas o indirectas que induzoen a hacer creer que ol alimanto de

348 |formula pars lactanias es supsror s la leche malerna o pretende limdara, iguelara o comperarda y el ulilizar

- tarmings camo humanlzada o malemeada

T « BEEIDAS ALCOROLICAS Ducrato 1686

Deciara las leyendas thlhasa & expendo de babjdas emhrhganle—a & menotes cie edad’y "El exceso de -ain;ﬂni
s perjudicis| para la salud”

4.2 |Las leyendas obligatorias para la publicidad ecn claras comprensibles, visibles, fegibles, y en contraste.

La ubkcacitn de tes leyendas sanitallas en el matera) publicitarie se expone do forma horzertal y 5o lee de igual
Maneim,

4.3

Emplea frases, palabeas, signos o emblemas que generan confusidn, engafio o duds-al consumidor sobre fa

suglaren calldades o propiadadss que no posas la bebida alcahslica

No hace alugion & propledades medicinales, preventivas, curafivas nuiritivas, ferapiuticas o productoms de
blenestary salud.

4.8 |No incorpor imagenet de persanas que sean o que parecen sar menores de edad,

b

b

b4

4.4 |verdadera naturaleza. ongen, compesicion o calidad del producto. Ast mismo, usa lémmines calificatves que l}(’
5

;('

&7 [No incluys imdgenes de mujerss an embamaro,

48 |La valocitac del zuidio es igual en foda la pleu pl.blh:ﬂaﬂa (para mdin}.

NUMERD TOTAL DE EVIDENGIAS Tm.l.ms

NUMERO TOTAL DE EVIDENGIAS QUE ANEXA: 4
e R T o Y e RO PR FIUN

] “3p SDA\AG, [

oo A
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DESCRIPCION DETALLADA DE LA SITUACION:

Se  avdeada , nliche en sard &J
cetaplecimi cntn _/ s

ANEXOS : Ehea}ishn f‘r?\LBLf_'(‘D:F_Tm

. 3 i6n a propiedades medicinales, ;:revenwas [ curaﬂvas nutritivas o
1.4 &spacla!es que puedan dar lugar a apraciacionss falsas sobre la verdadera naturaleza,
arigen, composiclon o calidad del alimento o de la bablda

“Conlenido elevado en cafeina”, Entre paréntesis debe indicarse el contenido de cafeina
" |expresado en mg/100ml.

“La Bebida Energizante no previene los efectos generados por el consumo de bebidas
aloohdlicas”.

2.1.3"Mo se recamienda el consumo de babidas energizantes con kebidas alcohblicas™
- “Este producto solo podra sar comercializado, expendido vy dirigido a pablacion mayor de
" [14 afics”.

2.1.5| "Esle produclo no es recomendado para personas sensibles a la cafeina’,
2.2 | Se vincula con imégenss de contenido sexual de las personas,

23 Se asocia como bebidas recuperaderas de liquidos y electrolitos, o como bebida cuya
7 lfuneidn nutricional es el remplazo de liquidos y electrolitos.

Las leyendas sanilarias deben ocupar al menos el diez por ciento (10%] de la parte

infarior de |a publicidad.

25 | En el mensaje de la publicidad (im&genes o sonidos) participan menaores de 14 afios.

212

o maza ac’avida das d& puhlicl :Iad y- pmm odﬁnd-& aIim gntos da férm ula pam Iactantas a
nivel de madras, familiaras, o dal publico en genaral.
Mo se entregan a [as madres muastras gratuitas o en venta a bajo precio, cbsequins,

uiﬂnsllua hibemnes chu ates

T0 COME l T'_T YARID !

et an. A fot A h“" T
Nu haca menclbn alusi&n o representacidn gmﬂca del biheron chupetes figuras
humanas .

Mo présenta leyendas, dibujos o alusiones directas o indirectas gue induzcan a hacer
creer gue gl alimento de fdrmula para lactantes es superior a la leche materna o que
pretenda limitarla, iqualaria o compararia el ulilizar lérminos como humanizada o
matem[zada

2k e L T ghlies 1) A EY ENDAS CUBEIGA TORIAS 1 1|, ki 001111 g L 50004 18
as La [eche materna eamos el mejor allmeants para al rife.

E! producio proporcionadeo sclo es complementario después de los primeros cuatro {4)
meses de edad del nifio.

33

34

6




a7

No h.m rnundﬁn. am:bbnoupraumadﬁngm ded Iﬂhurﬁn

Fiace menclin especiica a exaliar que 13 [Eche matema es &l major alimenio para & niho y 18 uilzacion oel
biberdn incide negativaments en (a calidad y cantidad de 8 lacteneia materng v sola es complementaria a parir de
los 4 meses

Ma presenta leyentas, dibujos o hacs alusidn directa o Indirecla gue inducen & hacer creer que &l alimento de
firmula para lactantes €8 supenar 2 Ia feche matema o que pretenda limilera, igualada, comparana vio utliza
lﬁﬂﬂm UOFI'IU hm'nanmﬂ a rmtarrunﬁt

340

et} i
Nn haca ul're::rrmemus grnu.ﬂlns n wbslﬂadm nu nuﬂlw meno mlm & usuanas y afnplﬂa:hi Iia Ins
organismas de salud

an

No alrege, al perscnal de seiud y @ sus familizs, grabficaciones, inCentivos financieros, mitsriales yio muestras
gratis de los mismos alimentos y especialments biberonss y chupelss:

33

No se enliegan a las madies muesias gratitas o en venta & bajo preco, obsequics, utensilos, bibamnes y
chupetes

13

Mo realiza publicidad, promacion y exhibicien de alimentos de fdrmula parg factanies y complementarios de la
leche matemna en los organismos gue presten sevicios de salud o utilizar cusiguier olro mecamsmao de promocién
gue menoscabe ks prdiice de la lactancia mailsms.

314

El personal de salud po padrd proporcionar 8 ias madres. ni s sus familisres muestras y suminshion 08 os
alimentas de tormula para lactantes y complamentaring de |8 lechs matama

Mo contiene leyendas, dibujos o alusiones directas o indirectas que indyrcen a hacer ofesr qua & alimenta de
famula para |sctantes as supenor & |a leche matema o pratends imitaria, igualarls o compararla y el utilizar
1&rminas came Aumanizada o matamizada.

: 3 ALCO ' ida2012 .
Declara Ias leyendas "Probibase el sxpendio de bebidss embnagantes a mencres de edad” y "El exceso de alcohol
85 parjudicial pare & salud”

Las leysndas obligatorias para le publicikdad son claras, comprenaibles, visibles, legitles, y en conleste.

L3 uhicacion de les ieyendas sandatias en & maiedal publicitano se sxpone de forma horzontal y 3 les de igual

TTHEMHD

Emplea frasas, pelabras, signos o emblemas que gensran confusion, engafio o duda al consumider sobre |a
vardadera naluraleza. origen, composicion o calldad de| productn. As| mismo, usa términes calficatives gue
sugieren calidaces o propiododes que o posee fa beblda aleohilice

Mo hate alusion a propiedades medicinales, preventivas, curalivas, nutritivas, terapéuticas o producionas de
blenestar y ealud,

M Incorpara imagenes de personas que Sean o que parecen ser menores de edad.

Mo ncluye imégenes de mujeres an amiarnza,

PI.IHERI'J TaTAL D'E E\IEET\‘CIM TOMADAS:

La weloeidad del sudio es ig'us! en foda ls plezﬂ publicitaria (para rﬂa',i.

NOMERO TOTAL DE EVIDENCIAS QUE ANEKXA:

T T R AP

p— N M o

ctouls: | f “=20.-< qq:}@ CEDULA:

s T odn Allmettes |

INETITUCHSM: SEC. SALUD MdIGIPAI. INSTITUCIaN:

PR PARTE DEL ESTABLECIMIENTD

PR Ciqupie Disved @l SencHet g

HOMBRE. Claupss pisnef Ragd sopnch el ONE
CEDULA gy odCaca TS GEG. %
CARGO: CARGO:

aministiodoye
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DESCRIPCION DETALLADA DE LA SITUAGION: :
Se i deucio w}qilotw.a. Win cared A cednble-

cAVAL ot . : :

ANEXOS : 1}’_.;:? 15 bro Hrt‘r-wxéilm ;

11

) o e e SEE et S LY =) e o e 5
edicinales, preventivas o curativas, nulritivas o
especiales que puedan dar [ugar a apreciaciones falsas sobra la verdadera naturaleza,

== = = P
TS 2 e

. |La publicidad contiene las siguientes leyendas obligatorias:

origen, composicién o calidad del alimento o de la bebida,

s = T AL
JEBIDAS EN 13

= e R g
2 == e

' |expresado en mg/100ml.

"Conteride elevado en cafeina”. Entre paréntesis debe indicarse el contenido de caleina

iz

“La Bebida Energizante no oreviene los efectos generados por el consumo de bebidas
alcohohcas”.

213

“No se recomienda el consumo de bebidas energizantes con bebidas alcohdlicas”.

214

"Esta producto solo podra sar comercializa do, expendido y dingido a poblacion mayor de
14 anos”.

1.5

"Este producta no es recomendado para personas sensibles a la cafeina”.

Se vincula con imagenes da contenido sexual de 13s persanas.

2.3

Se asocia como behidas recuperadoras de liquidos y electrolitos, o coma bebida cuya
funcibn nulricional es el remplazo de liquidos v electrolitos.

{_as leyendas sanilanas ceben ocupar al menos el diez por ciento (10%) de [a parte
inferior de la publisidad. -

En el mensaje de la publicidad (imagenes o sonidos) participan menores de 14 afies.

T A T ERHEY [ == S P A I ==
T 3/LECHEY COMPLEMENTOS PARA LACTANTES

ey

No realiza actividades de publicidad y promocion de alim enlos de farm
nivel da madres, familiares, o dal publico en general.

No se antregan a las madres muestras grauitas o en va nia a bajo precio, chsequios,
utensillos, biberones y anupeles.

33

No hace mencien, alusion o representacion grafica del biberdn, chupeles, figuras
humanas .

34

Na presenta Isyandas, dibujos o alusiones directas o indirectas qua induzcan a hacer
greer que el alimento de formula para lactantes es superior a la leche matema o que
pretenda limitarla, igualaria o compararia y el utilizar t&rminos como humanizada o
maternizada.

(i

EX

La leche matema como el mejor alimanto para el nifio.

a6

ET producto proporcionado solo es complementarnio despues de los primeros cualro (4)
meses da edad del nifio. J_J




Mo hage mangion, siusién o representacitn arifica del biberdn

Hace e quE [ leche matemna es el mejar alimento para el mifto y 1a UiliEZacion el
biberan inclde negativamente en la calidad v canlidad de la lactancia matema y solo es complamentaria a partir de
lon 4 meses.

%

3110

No presenta leyandas, dibujos ¢ hace akisidn directa o indirecla que inducen a hacer crear que el alimento de
farmula para lectanies @3 superior @ la leche matema o que pretenda limitaria, lquslara, comparara y/o uliizs
Hrrn]ms COmo hmi:ﬁadu o matemuua

[

I[fJL.L : ! : - 7
N hace ulraclmmmi qmmtm‘- ] suhaldiallus du cunh:u far hlnﬂ a mm a usuaﬂusy nmpiladns du Inl
organiEmos de salud,

in

No offece, al personat de salud v a sus famillas. gratificazianas, Incentivos inanciems, matenales yio muasteas
grafis de (4 mismos alimerios y especialmante biberonss y chilpates.

312

No =8 enfregan 3 las madres muesiras gralutas o en vania a bajo precio, obesgquios, ulensilios, biberones
chupsias

bk

No regliza publicigad, promocion y exnibicion da amentos de formulz pars lactenes y complemen tanos de la'
|eche matemna an los organsmos que presien servicios de salud o ubilizar cualquier otro mecanis mo de promiocion
que manoscabs [ practics da |a lactancia matema.

14

E! personal de salud no podia proporcionar & 1ss madres ni & sus familiares mussiras y suminislios de (os
alfimentas de farmula para lactamtes v tomplam antarios de i lsche matema,

315

*A

Nio confisne leyendss, dibljos o alusiones dirsalas o indirectas que induzcen » hacer cregr gue e alimanto de
farmula para [aetantes o5 superior a 1a Ische mateme o pretande mitarta, igualaria o comparara ¢ el ulilzar
t!rrnlnne soma humeanizada n mnt:ld!

= 1||II|;| vl 5"‘"' -ﬂ --1“ I.Jnl.

Declara las leyendss Frnhlhne el upnnﬂm de habmn umhﬂagmms a mar-uras de mad" ¥ "EI eueso de sicahol
s peljudical para la salud™

Lo

Las leyendas obligetcries para la publicidad son claras,; comprenmibles, vebles, lagibles, y en cortraste

4.3

La ubjzacion de las isyendas sanitarias en « matersf publicitano se expons de forma horizortal y 58 lee de igual
mang

4.8

Emples frases. paiabras, signos 0 emblemas que generan confusién, engafio o duda al consumidor sobre la
verdadera nalureleza, origen. composicitn o calidad del producto. As! mismo, usa téminos =ifcativos cue
sueperan ealicades o propledades gue no poses a bebida sleohblica

45

Mo hace alusion 2 propledades madicinales, preventives, curativas, nutritives. tarapéuticas o productoras de
ienestar y salud

Mo incarpora imsgerss de persanas qui Sean © QUe parecen ser mendes de edad.

N inciuys IMagenes oz MUjEres en emoarazo.

La velocidad del audio a5 igual en oda |a piesa publ Ieftaria (para radic).

NUMERQ TOTAL DE EVIDENCIAS TOMADAS:

NUMERQ TOTAL DE EVIDENCIAS QUE ANEXA:

UWTHRER

Lt Lo

s 3
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cEouA L5 coq\ny ,  leus
eARGO: Jhg- A menteS |earsor
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couwn )0 L2790 GEDULA:
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DESCRIPCION DETALLADA DE LA SITUACION:
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ANEXOS : Y eaishe -\F-Ejno:wﬁm-

Tl --Tih.'.—j
== :—I-: ". Eﬂ-\lhl.'!h = v:-:F'
> |Nop hace alusién a propiedaces medicinales, preventivas o curativas, nutritivas o

11 |especiales que puedan dar lugar a apreciaciones falsas sobra la verdadera naturaleza,
origen, composicion o calidad dai alimento o de la bebida.

“Contenido elevado en cafeina’. Entre paréntesis debe indicarse el contenida da cafelna
expresado en mg/100m|

242 “La Rabida Energizante no previene los efectos generados por el consumo de bebidas
“lelcohdlicas”.

2.1.3|'No se recomienda el consumo de bebidas energizanies con bebidas alcoholicas’.
"Este producto solo podrd ser comercializado, expendido y dirigldo a poblacion mayor de
14 afios”.

2.1.5| "Esle produclo no es recomendado para personas sensibles a la cafeina’.
2.2 |Se vincula con imagenes de contenido sexual de las personas.

Se psocia comn bebidas recuperadoras de liquidos y electrolilos, 0 como bebida cuya
funcion nutriclonal es el remplazo de liquidos y electrelitos.

Las leyendas sanilarias deben ocupar al menos gl diez por ciento {10%) de la parle
Inferior de la publicidad, g

2.5 | En al mensaje de la publicidad (imagenas o sonidos) participan menores de 14 afos,

.14

23

~ 3/LECHE Y COMPLEMENTOS PARALACTANTES Decreto 1897 dai882. [
- No realiza actividades de publicidad y promocion de alimentos ds farmula para lactantes a

nivel de madres, lamiliares, o dal piblico en general,
No se entregan a ias madres muesiras graluilas o en venta a kajo precio, obsequios,
utensillos, biberones y chupeles.

Mo hace mercion, alusién o represeniacion grafica del biberan, ©

humanas .

Mo presenta leyendas, dibujos o alusiones directas o indirecias que induzean a hacer

44 [CrEET U el alimento de formula para lactantes es superior a la leche matermna o que
pretenda limitarla, igualarla o compararia y el ulilizar términos como humanizada o

matarnizada.,

33

fhis

3.5 |La lache matema como el mejor alimento para el nifio.
a8 El producto propercionado solo es complementario daspues de los primeras cuatro (4)
" Imeses de edad del nifio. J




Face mencion eepeciica o axaliar que 1a leche malema &s al mejor alimento pars el NG ¥ 18 Uizacicn Gel
38 |hiberan intide negativaments en | calidad y canbidad da la lactancie materna y solo es complemenlana a partir de
'

No presenta Jeyendas, dibujes o hace alusion directa o indirecta que inducen 8 hacer creer que el afimento da
14 |formula para lactartas es superior a {a lache matema o que pretenda imitaria, igualara, comparaia o uliliza
terminos coma humanizada o matermnizeda

L, . _ i INAL

Na hace afrecimienios gratisiios o subsidiados de qualquier bien © senvicio, 3 usHariosy empleados de loe
organiemes de salud )

Wo ofiece, &l persanal de salud y a 3us familias. graliicacionss, inceriivos financieros, rmstefizles ylo mueshas
grafis de los mismes alimentas y sspac/aimente biberones y chupstes

343 Na se entregarn @ |as madres musshias gratultas o &n vena & belo precio, obsequos, uleng|lios. bibarones y

"7 |chupetes.
No rezliza puGlcioad, promecian y exnibicion de almentos de Tormuia para lactentes y complarmentarios de ia
3.3 |iache matarma en los organismas que presten servicios de salud o ulifzsr cuslquier otro mecanismo de prETIOCIon
gue menoscabe |a praclica de |2 1seiantie matema
E| parsonal de salud no podrd proporcionar 2 las madres nl a sus familisres muestias ¥ suministras de los
slimentos da fmhula para (astanies y complementarios da |a leche matama

No confizne leyendas, dibujos o alusiones directas o indirectes gue nduzcen a hacsr orear que & alimenio de
145 | [6rmula pars factantes &5 superion 3 & leche materna o pratende imitara, igualaria o compararlia y & ullizar
*  |1érminos camo humanizads o matemzeda

7~ "4 DEBIDAS ALCOHOLICAS Decreto 1685 de 20 el
Sl ;hﬁzﬁiﬁ.ﬁ@g@.ﬂhﬂ?ﬁlﬁﬁ‘ém:E;_ﬁfé'\}ém-'rmﬁr-ﬁwmm-E =

B L]

mn

S B B T

==

1an leyendas "Prohibase el expendio de bebidas embriaganiss 3 mencres de -,r “El exceso de alohol

&3 pefjudicial para ta salud",

43 |Las Isyendas obligatorias para la publicidad sun claias, comprensibles, visibles, legiblas, y en cantraste.

13 ublcac an de kes leyendas sanianas &n el matenal publiciarc se expons de farma horizontal y 52 e e igual
manera.

Emplea frases, palabras, cignos o emblemas gue ganeran contfusitn, engano o duda al consumider sobire fa

44 |verdadera natumiaza, ergen, composicidn o calidad el praducto. Asl mismo, usa fminos calificativos que
sugieren calidades o propledades gus no poses la hehida alcohdlica,

No hsce alusion a propledades madicinales, preventivas, curativas, nutritivas, berapéuticas o productoras de
bienestar y zalud

45 |No incompors imAgenas de personas gue sean o que parecen ser menores de edad,

47 |Moincluye ImAgenss de mujeres en embarazo.
48 |La velogidns dal sudio &5 igusl an loda |a peza publichera (para radio),

— -
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DESCRIPCION DET A DE LA SITUACION:
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No hace alLsion a pmpledades medicinales, prauenthas u curativas, nuintwaa &
especiales que puedan dar lugar a apreciaciones falsas sobra Ia verdadera naturaleza,

arigen, composicion o calidad del alimento o de [a bebida.

.|La publlmdad contizne las siguientes Iawndas uhlngamrlas'

expresado en mg/100ml.

“Contenido elevado en cafeina”. Entre paréntesis debe indicarse el contenido de cafeina

2.1.2

“La Bebida Energizante no previene los efectes generados por el consumo de bebidas
alcoholicas”.

213

{“No se recomenda el consume de bebidas energizartes con bebidas alcohdlicas’.

2.1.4

14 afios”.

Este produclo Sol0 podra ser comercializado, expendido y dingldo a poblacién mayor de

2.1.5

“Este products no es recomendado para personas sensibles a la cafeina”.

S@ vincula con imagenes de contenido sexual de las personss.

23

Se asocia como bebidas recuperadoras de liquidos y elecirolitos, o como bebida cuya
furicién nutricional es 8l ramplazo de liquidos y electrolitos.

Las leyendas sanilarias deben ocupar al menos &l diez par clento (10%) de la parte
inferior de la publicidad.

En &l mensaje de la publicidad (imégenes o sonidos) participan menores de 14 afios.

CHEY COMPLEMENTOS

nivel de madres, familiares, o del publico en general.

Ng se entregan a las madres muestras graiuitas o en venta a bajo precio, obsequios,
umnslllus hkbermes n:huaias

33

Nn nr.:u’.m alumn o rapresentacién graﬂaa del bihenﬁn chup&tes, ﬁguras
humanas .

No presenta leyendas, dibujos o alusiones directas o indirectas que induzcan a hacer
creer qua el alimerto de farmula para lactantes es superior a la lache materna o que
pratenda limitarla, igualarla o compararia y el ulilizar 1érminos como humanizada o
matemizada.

T |1 tevenoasosl I

Laleche mal:ema como el mejor alimentﬂ para &l nifig.

R

El producio proporcionado solo as complementaric después de los primeres cuatro (4)

meses de edad del nifio.



37 |No hace , aluslan o regresentacion grafica del biberdn .

Face mencion BApEciica a exaltar GUE 1@ leche maierma &5 el Thojor almento para & AiNo y @ uileacian oel

38 |biberdn incids negalivamente en | calided y cantidad de ka lactancia matema v solo es complementaria & pantir de
i

No presenta leyendas, dibujos o hacs alusian directa o indirecta que moucen a hacer crear qua @l alimento de
3.0 |Wrmuta para lactantes es:supatior 8 la leche metema o que prete nda limitaria, igualari, comparada ylo utiiza
(é&rmines como humanizada o matemizada
=T E

(=t

il ]2'-'.. : 2

ST Y = .

No hace offresimientos gratulios o subsidiades de cualquier Bien o serviclo. a GsiErios ¥ empleados dalos
prganismos de salud.

Nb ofrace; al persona da saiud v & sus famikas, grafificaciones, incentivos firancieres, rateriales yo muestras
gralls de los mismos alimentos y especialmenie bibergnes y chupetes,

No g2 enfregan 3 las madres muestras gratulles o en venia 8 bajo precio, ehsequios, utensilios, Bibarores ¥
chupates

Wb reaiiza publigidad, promadion y exhibicion de alimentes de formula pam lactantes y complementat(os de la
342 lleche matema en los organismos que prasten senvicios de salud o ulilizar cupiquisr ot mecanisma da promodion
que manoscabe |2 practica de |a iaciantla mataina.

El personal de satud no podra propercionar @ [as madres i 5 BUs famlliares muestras y suministros de jos
aiimantas de fdrmula para laciankes y complementarnios de |& lecha matema,

No contiene isyendas, dibujes ¢ alusmnes directas o indirectss que induzcen a hacer creef que el alimanto dé
formida para lactantes es superior a la leche materna o prelanda limitara, igualars o compararia y ol ullizar
como humanizada o matemizads

T b e Rt Er RS TR T A A — ST AT
=, T el 8. BEE 13 AS o 1686 da 201, ﬁE‘g 1 = P S
ek | I .'.E .4 BE et g bl s h _.-_ptd:.:_'_' 'm-.m £ .lt- _.ﬁ";" & =

Declara jas lgyendas "Prohibase el pdaheb,ldu embriaganias a manores de edad” y "El excesa de alcono:
€= perjudicisl para la salud’

42 |Las layendas obligatorias para la publicided son claras, camprensibles, visibies iggiblas, y en contraste.

>
1= ubicactn de Ias lsyendas sanltanas en ol mataral publiciario se expang da forma horzantal § 5= les de igual ){
hEAnGE.
Empiea frases, paiabras, 5/gnos o emblemas gue generan canfusion, sngafo o duda =l consumider sabre |8
44 |verdaders naturaleza, origen, composicidn o calidad del producte, Asl mismo, usa t&rminos callficatives que >{
o
¥

310

111

a2

AL

sugleren cafidgdes o promedadss que no poses fa hibicda alcohdlica.
No hace alusitn a propledades madicinates, preventivas, curativas, nutritivas lerapéuticas o productaras de
biengstar y salud,

46 |Noincorpors Imagenes de persgnas que SEBN O (uO Pareden Br menaras de edad
47 |Moincluys imagenss de mujeres en embarazo
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CEDULA:

CARGO:
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